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GiIRIS

Tletisim olgusu, tarih boyunca, insan hayatinin vazgegilmez bir pargasi olarak
varhigm siirdiirmii ve zaman igerisinde dnemini giderek arttirmustir. Onceleri birkag
ses ya da isaretten ibaret olan iletijim giiniimiizde, diinyay: avucunun igine almis
kitle iletisim araglantyla stirdiirillen biiyitk gaplt bir organizasyon haline gelmis
durumdadir. Bu genis uygulama alam iginde iletigim araglan bir yandan haber akigini
saglarken, bir yandan da kiltiir aktarimina aracilik ederek diinyanin dev bir kdy ya

da belki dev bir kent haline gelmesine yardimci olmaktadtr.

Tletisimin insan hayat: icerisinde 6neminin giderek arttigini séylemek tam anlamiyla
gergegi yansitmamaktadir. Ciinki en ilkel donemlerde bile dil olmaksizin iletigim
kurabilmek ne kadar hayatiyse, bugiin igin de iletisim o denli 6nemlidir. Ancak
teknolojinin geligip giindelik hayat icerisinde daha gok goze carpar oldugu da bir
gergektir. Onceden hayali kurulamayan ama gelistirilip kullamma girdikten sonra
vazgecilmez olan pek gok teknolojik yenilik gibi iletisim teknolojisi ve bu
teknolojinin beraberinde getirdigi Giriinler de artik giiniimiiz insam igin birer tutku |

haline gelmis durumdadr.

Cocuklart tozlu ansiklopedi sayfalant arasinda aragtirma yapmaktan kurtaran,
milyarlarca dolar sanal paray: tagiyan, kullanicilarina hem ¢oziim hem dert olan

iletisim aglar; diinyaya sundugu iiriinleri izlettirirken aynt zamanda onlan da izleyen



uydular; kullamcisina hem 6zgirlitk hem kélelik getiren cep telefonlar; kisacast yeni

¢agin yeni medyalan artik hayatin vazgegilmez bir pargast olmusgtur.

fletisim hayatin her aninda, her yerde vardir. Ancak kitle iletigimi de modern insan
i¢in hayat tarz1 haline gelmigtir. (")lc;ekler‘ bitytimiig, hedef kitle geniglemis, etkinlik
artmis dolayisiyla bu araglarin ve araglar vasitasiyla iletilen metinlerin de etkisi
artmugtir. Sadece bilgiye ulagmanin kolaylagmasimin, insana yoneltilen bilgi
bombardimanin yogunlagmasimin, toplumun bilgi diizeyini artinp artiramayacag:
siphelidir. Ancak iletisim araglarinin kalkinmayr hizlandiracag, ulkesinden ve
diinyasindan haberdar olan halklarin gelismis ilkeler siralamasinda 6n siralarda
kosacag sav1 nasil guriitiildiyse, bilgi ¢ag: kavramuin da gergeklikten ne kadar uzak
ve kasith olarak y6nlendirilmis bir kavram oldugu zaman igerisinde ortaya ¢ikmaya

baglamgtir.

Iletisimin vazgegilmezligi, faydalari, nasil olup da insanlara ‘cag atlatip’ geligmis
ulke statiistine getirecegi tartigmast bir yana birakip gergeklerle yiizlesildiginde
ortaya pek de parlak bir durum gikmamaktadir. Ulkeler arasindaki maddi temeller ve
gelismislik dilzeyi arasindaki ugurumun giderek biyiimesi gibi iletigim arac;lart.
sahipligi, tiretimi, tiikketimi ve bunlarin Griinlerinin iiretimi ve titketimi gibi yonlerden
dlkeler arasindaki dengesizlik de giderek biiylimektedir. Egemenlerin baskisi
nedeniyle merkezle gevre arasindaki aligverigin esitsiz olusu, kiltiirel emperyalizm
kavramim uzunca bir siire énce sosyal bilimler literatiiriine sokmugtur. Her ne kadar
tartigilsa da, bunun bir emperyalizm sireci degil Glkeler arasinda kargihkh etkilesim

durumu oldugu iddia edilse de, kavramin igerigine yiiklenen kasit iddia edildigt



kadar planh ve girigimli bir ¢abamin iiriinii olmasa da, sonuglan itibariyle bu yeni
¢agmn kiiltiirel tiikketim Griinleri bagariyla diinya geneline yayilmakta ve ‘stafus
quo 'nun korunmast ve neoliberalizmin' diinya genelinde hem de rizayla egemen hale

gelmesi saglanmaktadir.

Ozellikle kiiresel dlgekteki dengesiz ya da tek yonlii enformasyon akigt bu siirece hiz
vermektedir. Bu g¢aligmada oOncelikle iletisim kuramlan igerisinde olay:
anlamlandirma ve gerektigi gibi analiz edebilmek igin faydali olacak teori ve
modeller incelenecek, ardindan uluslararast haber kavrami ve uluslararasi haber
ajanslariyla diinya genelinde egemen olan dev medya tekelleri baglaminda

iletisimdeki dengesizlikler kanitlanacaktir.

Bu noktada incelemenin bir boliimiiniin neden haber ve haber ajanslarina aynildigt

sorusu giindeme gelebilir. Clinki haber yansizligina, dogruluguna ve gerceklifine en

! Neoliberalizm ideolojisine temel olusturan prensipler su sekilde siralanabilir:
(McChesney, 2001)

-  Siirekli ekonomik bitylime, insanhi@in ilerlemest igin garttir.

- Hiikiimet miidahalesi olmayan serbest pazarlar hem en kérli segenektir hem

de sosyal agidan kaynaklarin dagiliminda optimizasyonu saglayacaktir.

- Ekonomik globalizasyon herkesin ¢ikarnna olacaktir.

- Ozellestirme, kamu sektoriiniin verimsizligini ortadan kaldirr.

- Hikimetler 6zel miilkiyete sayg: gergevesinde gerekli hukuksal alt yapiy:

saglamalidir.



cok inamlan, en az sorgulanan kitle iletisim araci iiriiniidiir. Giiniimiiz insanimin
habere olan diskinliigi son derece yiksektir ve farkli begenilere sahip kitleleri ayn1
anda ekran bagina toplayan veya onlara aym gazeteyi okutan haberdir. Bu giicii ve
masumiyet elbisesi igerisinde kiltiir aktanminin en sinsice yapildign driin de
haberdir. Haber bize yalmzca dogrulan aktarmaz. Haber kurgulanan, segilen ve 6zel
olarak hazirlanms bilgileri sunar. Bu bilgiler ne tam anlamiyla gergek, ne tarafsiz, ne
de tamdir. Uretim siirecinden haberi hazirlayan gazetecinin sosyo-kiiltiirel yapisina,
editoriin 6nem anlayigindan reklam verenlerin rating arayigina kadar haberi etkileyen

pek ¢ok etmen vardsr.

Ulusal ve uluslararast haber ajanslarinin yam sira bu servislerden gelen haber ve
bilgilerin yaymlandigt kitle iletigim araclanmin miilkiyet yapist da goz oniinde
bulundurulmalidir.  Neoliberalizmin medyadaki yansimasi, medya sahiplik
yapisindaki yogunlagma olarak kendini gdstermigtir. (McChesney, 2001) Halkin
haber alma ozgurliiginiin oninde biyiik bir engel tegkil eden medyadaki
yogunlagma; sadece haber degil, kiiltiirel iiretimin her agamasinda etkili olmakta ve
tnsanoglunun uyandigt andan uykuya dalana dek maruz kaldig: tim kitle iletisim
araglarinda iletilen mesajlarin  kontrolii sayesinde, kitlelerin  bilinglerinin |

sekillendiritmesinde 6nemli rol oynamaktadr.

fste bu nedenlerden dolayt “Uluslararast Dengesiz iletisim Akisi ve Geligen
Teknoloji Baglaminda Sorunun Giiniimiizdeki Durumu” adli bu galigmada, haber
ajanslart ve medya devleri baglaminda uluslararas: iletisimdeki dengesizliklerin

giiniimiizdeki boyutlan incelenecektir.



AMAC VE ONEM

Uluslararas: iligkiler sisteminde ideolojik iletisim, ozellikle kitle iletisimi
1980’lerden beri 6n planda rol oynamaya baglamistir ve bu 6nemin daha da artacagt
kesindir. Bunun en o6nemli nedenlerini su gekilde o6zetleyebiliriz: (Erdogan,
1997:310)

- Uluslararast iligkilerde baski ve terorle ikna yaninda, bilingleri
bicimlendirerek veya etkileyerek iknanin rolii biiyiik olgiide artmaktadir.

- Artan uluslararasilagmayla birlikte uluslararas: ticaret, rekabet ve miicadele
gittikce yogunlagmaktadir. Kitle iiretiminin geregi olan kitleleri siiriikkleme
politikasi, modern iletisim araglarina uluslararasi firmalann ihtiyacini ve
bagimliligin stirekli artirmaktadir.

- Milli ve uluslararasi 6zel ve devlet oOrgitlerinin amaglarina ulagmada
kendileri igin gerekli enformasyon ve iletisim akimina ihtiyaglan hizla
artmaktadtr.

- lletisim teknolojisinin® bilgi toplama, depolama ve dagitmada hizla artan
kapasitesinin kullamlmasinin sagladigi faydalan goz ardi etmek, yangta geri

kalmak demektir.

2 Globalizasyon ve iletigimde 19. ve 20. yy'da gerceklesen anahtar gelisimler
sunlardir: (Thompson, 1995:152)

a- Avrupa’mn biyiik giclerince gerceklestirilen su alt1 kablo sistemlerinin geligimi,
b- Uluslararasi haber ajanslarinin kurulmasi ve diinyay: 6zel operasyon alanlarina

bolmelert.



Bu yap, globalizasyonun geligmesine destek olmustur® ve siirecinin igleyigine giin
gegtikce hiz katmaktadir. Suna hi¢ siphe yoktur ki; ekonomik faaliyetlerin
organizasyonu ve ekonomik giiciin konsantrasyonu, globalizasyonun isleyisinde can
alict bir rol oynamstir. Fakat giiciin her formu -ekonomik, politik, cebri ve sembolik-
bu igleyige istirak etmig ve bu isleyisten etkilenmigtir. (Thompson, 1995:152)
fletisimin globalizasyonu ile, medya uriinleri uluslararasi bir alanda serbestge

dolagmaya baglamigtir.

Medya kuruluglarmin giderek ticarilesmesiyle etik ve politik idealler giderek
yerlerini verimlilik ve karlihk kriterlerine birakmugtir. Medya drunleri giderek
standardize olmus ve basmakaliplagmigtir; 6nemsizlestirilmig/anlamsizlagtinlmis ve
duygusal agirlik kazanmigtir. Gegici olaylar iizerine yogunlagmis ve ginlik hayatin

bayagiliklarim1 agmak igin sahip olduklari kapasiteden vazgegmislerdir. Medya

c- Elektromanyetik spektrumun tahsisiyle ilgili uluslararas: organizasyonlann

olugmasi.

3 Globalizasyon su durumlarda geligir:

a- Faaliyetler global veya benzeri (6rnegin tam olarak bolgesel oldugu durumlar
diginda) bolgelerde gergeklestiginde;

b- Faaliyetler global bir skalada organize edildiginde, planlandiginda veya
diizenlendiginde;

c- Faaliyetler, dinyanin cesitli b(’)lgeleriqde meydana gelen qncak bir digeri
tarafindan gekillenen eylemler gibi bir parga karsiikhilik ve birbirine bagimlilik

icerdiginde (Thompson, 1995:150).



iiriinleri, titketimin bir bagka hali; ‘heyecan, eglence ve keyfin bir kaynag1 olmaya

baslamigtir. (Thompson, 1995: 259)

Siiphesiz ki birbirinin hem nedeni hem de sonucu olan kiiresellesme ve medya
mulkiyet yapisindaki yogunlagma, dinya tizerindeki enformasyon akiginda ésitsiz bir
sistemin gelismesine neden olmus ve bu yap1 giderek kemiklesmeye baslamistir.
Dengesiz iletigim diizeninde, sanayilesme ve siyasal gii¢ agilanindan tstiin ilkeler,
uluslararast medya malzemelerinin akigim belirler olmuslardir. Bu durum ozellikle
kapitalist ideolojinin diinya ¢apinda yayilmasi agisindan etkili olmustur. Kendi
medya iirfinlerini Giretme imkani olmayan azgeligmis tilkeler, sanayi Griinlerinin yam
sira haber ve program da ithal eder konuma gelmislerdir. Her gegen giin dig ticaret

ag131 bityiiyen bu ilkeler bir de dig haber agig1 sorunu ile baga gikmak zorunlulugu

tle kars1 kargtya kalmiglardir.

Uluslararast haber ve bilgi akisini denetim altina almak; diinya ticaretinde agirhk
kazanmak diginda, askeri bakimdan da 6nemli ve zorunlu bir hal almugtir. Iletisim

uydulan ve telekomiinikasyon aginin savay amindaki etki payr son derece biyiik

orandadrr,

Tletisim alaninda iilkeler arasinda ozgiir, esit bir aligveri saglanamamigtir. Tek yonli
iletisim, haberlesme ve yarattifi esitsiz ortamun kemiklesmeye yiz tuttugu bu
ortamda, gazetelerin giindem olarak saptadiklar: konular, ulusal ¢ikarlardan ziyade,
belirli gii¢ gruplarimin ¢ikarlanna hizmet eden konulardir. Statiikkonun korunmast,

basmakalip fikirlerin kamuoyuymuscasina isitilip isittlip halkin 6niine konmasi,



egemenin siyasi gériisiiniin yenide tiretilmesi, bugiin yasanan durumun kisa ama act

tammdir,

Bu caligmanin amaci, bu alanda yapilmis diger ¢aligmalar gibi, dengesiz iletigim
ortaminin boyutlarim1 yeniden ortaya koyabilmek; konuya verilen 6nemin artmast ve
gerekli yasal diizenlemelerin bir an once yapilmasi gerektigine dikkat ¢ekmektir.
Giuniimiizde var olan diizenin deSismesi her ne kadar imkansiz gibi goziikse de,
gerek akademik diizeyde gerekse uluslararast siyaset arenasinda gosterilen gabalar
bosa gidiyormus gibi algilansa da, sorunlarin giindemde tutulmas: bile ¢6ziime giden

énemli bir adimdir,

YONTEM

Kuramsal Cerceve

Tletisim galigmalari ilk donemlerinde diger sosyal bilimler igerisinde yer bulmug ve
gelismigse de bugiin baglt bagina bir alan olarak kargimiza ¢ikmakta ve énemini her |
gecen gin artirmaktadir. Bu sadece iletisimin bugiin daha onemli oldugu fikrine
dayandirilarak agiklanabilecek bir geligme degildir. Insanin itk varolus amindan

itibaren iletisim de var olmus ve yasam pratikleri igerisinde dnemini hep korumustur.



Ancak bugiin 6zellikle kitle iletigim araglanmn® etki alanlarinin inanilmaz boyutlara
ulagmasy, iletisim teknolojisinin geligerek hayatin her alanina ve amina miidahalesi

sonucu, iletigim alaninda stirdiiriilen galigmalar da boyut kazanmig ve geligmistir.

Bu aynt zamanda iletisim ve ekonomi alanindaki kimi zaman ortiilii kimi zaman agik
is bi‘rliginin sonuglaninin, topiumlarm geleceklerini derinden etkileyecek boyutlara
ulagmasimn da sonucudur. Egemen ideolojinin kendini yeniden iiretmesinin en etkili
yollarindan olan iletisim vasitasiyla, insamin ne giyip ne yiyeceginden nasil disiiniip
nasil oy kullanacagina kadar her alanina miidahale edilebilmekte; siyasal, ekonomik

ve toplumsal yasam pratiklerine sekil verilebilmektedir.

Kuram ve aragtirmalar amagh, stratejik ve taktik¢i bir girigimdir. (Alemdar ve
Erdogan, 1998:13) Iletisim aragtimalart da bu gergevede, siyasal iktidarm dimen
suyu yoniinde geligmistir. Kitleleri kontrolin en iyi yolw, onlarin bilgisine
ulagmaktir. Sayet iktidar ve egemenlik bir savagsa, digmam iyi tammak savasi
kazanmanin en 6nemli noktalarindan biridir. Aym sekilde donemin ekonomik
kosullan, zenginlesmenin yolunun bilgiden ge¢tiginin kavranmas, iletigimin ve bu
alandaki aragtirmalarin 6nemini artirmustir. Iletigimin 6nemini bu kadar artirmasinin
sonucu olarak bu alana ilgi duyulmast ve bu olguyu gesitli agilardan inceleyen pek

¢ok aragtirmanin yapilmasi da dogaldsr.

* Kitle iletisim araglart ya da kitle medyalari mesajlarin genis ve giderek tiirdes
izleyici kitlesine yaymlanmasml saglayan bitiin teknikleri tanimlar. (Balle ve

Eymery, 1991)



fnsanin hayat: anlamlandirabilme ugraginin en somut drnegi olan bilimsel ¢aligmalar,
daha Once de belirtildigi gibi iletisim alaninda kendine dnce difer sosyal bilimler
icerisinde yer bulmugstur. Ozellikle sosyoloji ve siyaset bilimi iizerinde caligan

aragtirmactlar iletigim alamnda incelemeler yapmuglardir.

Liberal ve tutucu olarak adlandirilabilecek bu iletigim ¢aligmalar gergevesinde daha
cok pozitivist-ampirist yontemle geligtirilen iletigim aragtirmalarinda dncelikle etki
konusu ele alinmigtir. Aragtirmalanin bazisinda izleyici heterojen, atomlagmug, pasif
alict konumuna yerlestirilmigsken bazisinda kendi ihtiyag ve secimleri dogrultusunda
hareket eden aktif birey olarak yer almstir. Ileti siyasal davramslar1 ve pazar-piyasa
iligkilerini tiketimi arttirict yonde etkilemesi agisindan ele alinir ve bir silah olarak
kullanilmast megrulagtinlir.  Arastirmalar  toplumsal boyuttan soyutlanarak,
kapitalizmin uzmanlagma ilkesinin bir yansimasi olarak degerlendirilebilecek gekilde
parcalanmigtir. Toplumun iretim iligkileri ve egemenlik kavrami tamamen goéz ardi

edilmis, ettirilmistir.

Akademik alanda yapilan ilk iletigim aragtirmalarinin sonucu olarak ortaya konulan
psikoloji kokenli uyaran/tepki iligkisi cergevesinde geligtirilen ‘Hipodermik Igne’, |
‘Sihirli Mermi’ ve ‘Tagtyict Kemer® gibi modellerde iletisimde pasif ve her tiirlii
etkiye agik alict anlayist egemendir. Siyasal iletisim ve propaganda alaminda
iletisimin iglevsellestirilmesi bu sekilde agiklanmig ve burjuva iletisim teorisinin
temellerini olugturmugtur. Daha sonra psikolojik agiklamalara sosyo-kiiltiirel etkiler
de eklenerek ve secimsel algt gibi kavramlar vasitastyla izleyicinin aktifligi 6n plan

atilmigtir. Boylece kuramlar egemen ideolojinin amacina hizmet edecek sekilde
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gelistirilmigtir. Shannon ve Weaver’in Matematiksel Iletigim Kuramu ve Lasswell’in
‘Kim, neyi, hangi kanaldan, kime, hangi etkiyle soyler’ seklindeki formili ile
iletisim tek yonli dogrusal bir model kullamlarak agiklanmaya caligiimugtir. Iki
asamal akig ve stirlt etkiler tezleri gergevesinde uygulanan saha aragtirmalan ile
gelistirilen esik bekgiligi/kapt tutucular ve fikir onderleri kavramlan o doneme

damgasin1 vurmusgtur.

Kapitalist ekonomik kuramn fikir babalann Smith, Ricardo ve Mills gibi isimlerin
faydacihik goriigiiniin yansimasi olarak degerlendirilebilecek davramsgilik, iletigim
alaninda da etkili olmug, Newcomb, Osgood, Festinger ve MacLean’in gelistirdigi
modellerde davramsggiik temel dayanak noktasimt olugturmustur. Kapitalizmin
hegemonyact tutumunun bir diger yansimasi olan yapisalcilik da diger sosyal

bilimler alaninda oldugu gibi iletigim alaninda da egemen olmustur.

Daha sonra da incelenecegi gibi ¢eysitli ekonomik, siyasal ve toplumsal gelismelerin
etkileri iletisim alanina da yansimug, kalkinma kuramlan, ¢atisma kuramlan, etkililik
sorunsali ve kitle iletigim araglarimin toplumsal giicii ve iglevleri iletisim alanina
konu olmugtur. McLuhan ve Innis’in teknolojik belirleyicilik yaklagimi, gerek ‘
Marksist gerek liberal kiiltiirelci galigmalar, DeFleur ve Ball Rokeach’in gorevsel
bagimhihik kurami, Gerbner’in onciiligiinde geligen kiiltiirel gostergeler ve ekme
modeli, glindem hazirlama yaklagimi, Neoelle-Neuman’in suskunluk sarmalt modeli,
Rubin ve Windhall’mn kullamslar ve bagimlilik modeli ile McQuail’in yanyol modeli

gibi pek ¢ok model vasitasiyla iletisim ve etkileri formiile edilmeye caligilmistir.
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Popiiler killtiir ve kitle kiltiirii kavramlanyla iletigim-kiiltiir bagt kurulmus, bu

ekonomik yapiyla bagdagtinlmistir.

Uluslararas: iletigim alamindaki galigmalar ise 1960’larda pozitivist-deneyci okul
icinde baglamig ve 1970’lerde yogunlagmustir. Smurht etki ve segimli kullamm
yaklagim gercevesinde kiltiirel egemenlik gibi kavramlan diglayan caligmalar bu
kavrami kullandilarsa bile, olumsuzlayicit ve 6nemsizlestirici bir yaklaslmla ele
almislardir. Bu galigmalara 6rmek olarak Tsai’nin Tayvan’daki aragtirmas: (1970)
segimli kullanim tezini yanitlamig ve televizyon izlemenin diger kiiltiiriin temel yerel
kiiltiirel anlayigin etkilemedigini getirmigtir. Payne&Peake (1977) Benzer bir gekilde
insanlanin dig kiltiirel Griinleri  kullanmasinin  (televizyon izlemesinin) kendi
kiiltirlerini degistirmediZini belirtmistir. (Alemdar ve Erdogan, 1998:225) Klapper,

Pool, Fiske, Blumler ve Katz kiiltiirel emperyalizm tezini reddeden aragtirmacilardir.

Alemdar ve Erdogan bu konuda sunlart séylemektedir:
“Uluslararasinda  yapilan kultiirel aragtirmalar hem Amerikan etki
yaklagiminin uzantis1 olmustur, hem bilingli veya bilingsiz olarak Amerikan
dis politikasina ve kiiltirel yayilmacihina destek getirmigtir; hem veriler
toplayarak IMF ve kalkinma politikalarinda niifus planlamasi, yeniliklerin
yayilmas: gibi batimin ekonomik ve siyasal korkulan ve politikalarinin
hazirlanmasinda  kullanilmigtir, hem de kalkinma  politikalarinin
basanisizhigim diger fllkelerin insanlanmin gerici ve tutucu Kkiiltiirlerine
yiikleyerek, bu kiiltiirlerin direnisini geligmeye karsit olarak nitelemistir; hem

kultirel somiirii, emperyalizm ve egemenlik tezinin gegersizligini secimli
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kullamm ve ‘tutumlarin defismesine etki yerine var olanlart desteklemesi’

teziyle gegersiz kilmgtir.” (1998:225)

fletisimde tutucu ve liberal yaklagimlardan farkli bir ¢izgide geligen Marksist ve
Marksist yonelimli elestirici yaklagimin temellerini Marx ve Lenin atmustir. Bu
akimda izleyici simf ve simflar arasi iliskiler dikkate alinarak incelenir. Iletinin
icerigi anlamin egemen ideolojiyi firetmesi ve hegemonyay: salamasi agisindan
incelenir. Iletisim araglanmn milkiyeti, iiretim iligkileri ideoloji sorunsali bu
aragtirmalann temel ¢ikig noktasidir. Iletigimin siyasal ekonomisi, uluslararas: yeni
tletisim teknolojilerinin toplumsal anlamlan, kitle iletisim sosyolojisi ve kultirel
incelemeler gibi geni bir arastirma alanina egilen bu yaklagimlar aym zamanda

pozitivist deneyci kurama kargit goriileri de ortaya koyarlar. (Alemdar ve Erdogan,

1998)

Uluslararast iletigimde kiiltir emperyalizmi tezi H.Schiller, W.Smythe ve Mattelart
gibi diisiiniirlerce savunulmus, bu tez UNESCO’ gergevesinde gelisen Yeni Diinya
Enformasyon ve Iletisim Diizeni hareketinin kuramsal temelini olugturmustur.
Ozellikle Amerikan medya trinleri ve teknolojileriyle kitle kiiltiriinin yayilmast |
tzerine galisilan bu tezde kiltiirel yonden ¢ok siyasal ekonomik boyut 6n plana
gikartilmigtir. Kiiltir emperyalizmi kurammna gore (a) Uluslararas: iletisim ve
teknolojiler uluslararasi sirketlerin yayilmasint, geniglemesini desteklediler; (b)

Iletisimde egemen olanlarin hepsi de artan bir sekilde énde gelen sirketlerdi; (c) Bu

> UNESCO: United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization -

Birlesmis Milletler Egitim Bilim ve Kiltiir Tegkilatt
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firmalar askeri-endiistriyel-iletisim kompleksi denilen ve iginde Pentagon’un
(kapitalist devletin) de bulundugu isbirli3i giciinin parcalanydi; (d) kapitalizmin
ckonomik yapist kiiltiirel emperyalizmle, kilttr endistrileriyle tamamlandi ve

desteklendi. (Alemdar ve Erdogan, 1998:246)

Bu caligmanin kuramsal temelini o]ljsturan elestirel okullar farkli simflandirmalar
alinda incelenebilir. Siyasal ekonomi galigmalan, kiltirel incelemeler, yapisal
arastirmalar ayn ayn ya da st yapi-alt yap1 aynmina bagh olarak siniflandinilabilir.
Ancak her bilim gibi iletigim bilimi de birikimli bilgiler bittiiniidiir ve uluslararast
iletisim olgusu incelenirken bu sistemi anlamada yardimer olacak tiim kuramlardan
yararlamilmahlidir. Bu caliyjmada simiflama kaygisina diismeden iletisim alaninda
caligmalar yapmig pek ¢ok teorisyenin fikirleri incelenecek bu goriisler gercevesinde
bir sonuca vanilmaya ¢alisiimigtir. Fakat literatiiriin zenginligi, bu ¢aligmanin kuram
inceleme ve degerlendirme amacinda olmayisi ve bu alanda fikir iiretmis herkesin
gorislerine yer verme imkant bulunmamast nedeniyle sadece iletisimin uluslararas:
dizenini anlamlandirmada faydal: olabilecegi diisiiniilen bazi temel goriglere yer

verilmigtir.

Varsayimlar
Tletigim olgusu, insan olmanin beraberinde getirdigi bir kavramdir. Her ne kosulda ve

her ne aracilityla yapilirsa yapilsin, tophimsallasmanm vazgegilmezidir iletisim.

Iletisimin zaman igerisinde gegirdigi degisim, teknolojik gelismelerin paralelinde
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olmustur. Iletisim siirecine ‘arag’ dahil olmus, bununla birlikte mesajlar gittikge
karmagiklagmig, hedef kitle genislémis ve iletisim siirecinin dogurdugu sonuglarn

boyutlan inanilmaz seviyelere ulagmustir.

Tletisim araglart gesitli ve gok sayida iglevi olan toplumsal bir kurumdur. Olaylar
hakkinda giinlitk ve siirekli bilgi verme, egitim, eglendirme, toplumsal bitiinlesme ve
reklam gibi pek ¢ok iglevi ayn1 anda yuritir. Demokratik toplumda ise en 6nemleri
islevlerinden biri kamuoyu olusturma gorevini Ustlenerek, siyasal katilimn tegvik
etme ve iktidan denetleme sansini yaratma islevidir. Kamuoyu siirekli degisken bir
kavram olmasimi biraz da medyanin bu siirekli ve dinamik yapisina borgludur.
Olusmus, kesinlik kazanmg bir gerceklikten ziyade, bir egilimi dile getirir. (Tufan,
1995:21) Aile, okul ve arkaday gruplan gibi yakin gevrenin yamnda, siyasal

toplumsallagmayi etkileyen en onemli faktor medyadir.

| Kitle iletisim araglan, haberlerle ve bunun yaninda igerdikleri ¢ok gesitli konuda
enformasyonla diinyanin her tarafindaki insanlart yonlendirmektedirler. (Turam,
1994:46) Bu yonlendirmenin temelinde hem medyamin artik hayatimizin her
boliimanii iggal ediyor olmast yatar hem de alternatif eksikligi. Sosyal ve siyasal
konularda bilgi edinilebilecek diger yollarin kisitli olmasi nedeniyle medya bu isi tek
bagina ustlenir ve giivenilirlik imaji sayesinde de buradaki yerini korur. Ayrica

medya ‘iki asamal akig’® yoluyla da etkinlik alanmin genigletir. Bunun sonucu

® Lazarsfeld ve arkadaglanmin  ABD’de 1940 baskanlik segimlerinde
gergeklestirdikleri bir aragtirma sonucu dogan Iki Asamali Akis Modeli su klasik

ciimleyle agiklanmugtir: “Fikirler ¢ogu kez radyo basinda fikir dnciilerine, buradan da
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olarak medyanin insanlar izerindeki etkisi, yuvarlanan bir kartopu gibi giderek

blyir.

Medya, kapitalist sistemde dolayimin denetimini iistlenmis bir kurumdur; sistem

adina, dolasimin (iletigim, haberlegsme, bilgilenme) yonlendiriciligini yapar. (Arhan

vd.,1998:7) Ancak bu yonlendirmenin haritasim ¢izecek olan etmenler gok ve

niifusun daha az etkin boliimlerine akar.” Iletisimin isleyisinde her iletinin kitleye iki

agamal bir siireg igerisinde ulastigim ileri siiren Tki Asamali Akig Modeli asagidaki

temel varsayimlar igerir:

Bireyler izole edilmis toplumsal canlilar degil; diger insanlarla etkilesimde
bulunan toplumsal gruplarin tiyeleridir;

Kitle iletigim gonderisine tepki ve cevap aninda ve dogrudan olmaz, bunlar
toplumsal iligkiler aracih@iyla aktanlir ve bunlar tarafindan etkilenir;

Birisi alimlama ve ilgi, digeri etki veya enformasyon girisimini kabul etme
veya reddetme seklinde cevap vermekten olugan iki siireg vardir;

Kitle iletisim kampanyalan kargisinda bireyler esit degildir, fakat iletigim
siireci igerisinde farkli rolleri vardir. Ozellikle de kitle iletisim araglarindan ‘
fikirler alip onlan aktarmada etkin olanlar ile rehberleri olarak daha ok
kigisel iligkilere dayananlar olarak aynlabilirler;

Daha etkin rol istlenenler (fikir oncileri) kitle iletisimini daha ¢ok
kullanmalaniyla, daha yiiksek dizeylerde toplumsal olmalanyla, digerleri
tzerinde etkili olduklannin farkinda olmalanyla kaynak ve rehber roli

ustlenmeleriyle 6tekilerinden aynilabilirler. (Bektag, 1996)
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cesitlidir. Siyasal ve hukuki yapilanmanin yam sira ekonominin igleyisinin de bu

denetime etkisi vardir. Bu noktada temel sorun, iletigim ozgiirligtidir.

Tletisim dzgiirliidiiniin ortaya gikigi, Birlesmis Milletler’in 10 Aralik 1948’de kabul
edilen Insan Haklan Evrensel Bildirgesi’nin 19. maddesi ile olmustur. Bu madde
iletisim Ozgirligiinii soyle tammlamaktadir: “Herkesin, higbir sinif tanimadan kendi
istedigi sckilde enformasyon, fikir, arama, alma ve yayma bakimindan fikir ve ifade

Ozgurloga vardir.” (Tokgoz, 1994: 82)

Tletisim ozgurligi, haber alma ozgarlagi ile simirhdir. Bunun anlamu da ancak
iletigim araglanmin miilkiyetini ellerinde bulunduran tekellerin yaydigs tek yanh
haberlere ulagma 6zgurligudiir. Yani yaratilan, burjuvazinin tek yonlii propaganda
bombardimamdir. (Arhan vd., 1998:57) Bu bilgiler 118inda aragtirmanin temel
varsayimna ulasihr: “Iletisim ozgiirliigii, medyadaki tekellesme olgusurmun etkisiyle
sumrlandirilmakta ve ozellikle uluslararas: medya tekelleri iletigim ozgiirligii oniinde

onemli bir engel olusturmaktadir.” |

Iletisim olgusunun diinyada oynadigi roliin her gegen glin arttif1 tartisilmaz bir
gergektir. Hayatimuzin her alaninda var olan iletigim, ideolojik agidan ele alindiginda

onemli bir silah olarak iy gormektedir. Gerek gokuluslu ya da ulusasin’ girketlerin

7 “Cokulusht’ terimi, evrensel ekonomiyi bir yerel ekonomiler mozaigine
donusturecek, uluslar Otesi sermayenin yeni birimlerin yayilmast konusundaki

tartiymalara son verecektir. Evrensel biitiinlesmeye dogru giden bir hareketi iceren
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etkinliklerini arttirmalarinda, gerekse siyasal arenada giindem saptama ve bilingleri
arzulanan yonde sekillendirmede olsun, iletisim Onemini her gegen giin
axflrmaktadlr. Diinyay1 saran ériimcek ag1 Internet, insanlara arzu ettiklerinden fazla
bilgiyi sunan bir hazine olarak lanse edilirken aynt zamanda iletisim etkinliklerini
kontrol altina almak ve her hareketi izleyebilmek igin kullanilan sinsi bir silah olarak
gorevini layikiyla yerine getirmektedir. Sayilani her gegen giin artan ozel
televizyonlar, birkag medya tekelinin sahipliginde, 6zgir iletisimin abideleri olarak
bizleri binlerce programa bogarken serbest pazar ekonomisinin bireysel tercih
anlayisinin  savunuculugunda tiketicilerini tekdiize ve s1ig programlanmni, izleyici
kitlelerini yani halki reklamcilara satmak amactyla c¢ok basanh bir gekilde
kullanabilmektedirler. Ancak bu kadar etkin ve bu kadar giglii olan medya
sektoriinde soz sahibi olan kesim, sermaye ve teknoloji agisindan ustiinlagiu elinde

bulunduran kigi, kurulug ve tilkelerdir.

Sorun uluslararas: baglamda incelendiginde ortaya ‘tek yonlii iletisim akis1® kavrami
¢ikar. Batr’nin teknik iistiinliikleri ve izledikleri yayilmaci politika sonucunda olugan,
nicelik ve nitelik agisindan geligmis iilkelerden gelismemis iilkelere dogru, tek yonli
olarak gergeklesen iletisime ‘tek yonlii iletigim akigt® denir. Bugiinkii yapsinda ilett, |

gelismis tilkelerden geligmekte olan iilkelere dogru akmaktadir. Bagka bir

‘cok ulusly’ sozciigii, makro girketler ve yerlestikleri iilkeler arasinda bir gikar
uyusmazh@ oldugunu diigiindiiriir. Oysa ulus Otesi sirket terimi uluslar arasinda
denkligin olmast gerekmedigini ve bu sirketlerin merkeziyetgi bir isletme bigimi

oldugunu vurgular. (Mattelart, 2001: 80)
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deyisle, diinyanin biiyiik bir boliimii, bazi iilkelerde olusturulan diisiincelerin etkisi
altindadir. Haberlerin dafilimi bakimmdan gdrillen dengesizlik sonucu Giiney

iilkeleri, diinyadaki geligmeleri baska iilkelerin gozii ve segiciligiyle ahmlar.

Uluslararas: haber ajanslan ve medya devlerinin sahip oldugu kitle iletisim araglar
aracihigryla diinyann dort bir yamma kendi politikasy ve kendi kiiltiriintin 6gelerini
yayan gelismigler, bu yolla diinyanm gidisatini da bir anlamda belirlemis olurlar.
Ozellikle yeni iletigim tekﬂolojilerindeki ilerlemeler, az geligmig iilkelerin, uzma
asla yetigemeyecegi bir duruma gelmistir. Bu g¢ercevede aragtumanin bir diger
varsayimna ulasihir: “Gelisen iletigim teknolojisiyle giiniimiizde iletigimin etki alam
genislemis, bu da dengesiz iletisim alasimin idilkeler araswmda yaratti$ ugurumu

agmighr.”

Kapsam ve Sinirhisklar

Incelenen konu, yaklagik yanm asirdir iletigim alaminda galismalara, aragtirmalara
konu olmugtur. Gerek bu alanda, gerekse baglantili alanlarda konu tizerinde yapilan
akademik ve uluslararasi organizasyonlar biinyesindeki ¢aligmalar aracihgiyla genis
bir bilgi argivine ulaplmustr. Bu bir avantaj olmamin yam stra konu iizerinde
yapilacak yeni bir ¢aligma igin dezavantaj da olugturmaktadir. S6yle ki; konu ile ilgili
cok cesitli aragtirmalar yapiumus, bu da her yeni ¢aligmanin tekrarlar barindirma

ihtimalini artmmgtir. Dolayisiyla bu ¢aligma da digerleriyle ortak yonler tagiyacak,
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ancak farklihg saglamak maksadiyla giincel gelismelere ve daha c¢ok yer

verilecektir.

Veri Toplama Teknikleri

Bu ¢alismada iletisim kuramlan igerisinde uluslararasi iletisimi anlamlandirma
¢abasmnda yardimct olacak teoriler ve fikirler biitiinii basth materyaller a;ac:héxyla
degerlenditilmis ve uluslararas: iletigim akiginin bag aktorleri olan uluslararas: haber
ajanslan ve yeni ¢agin medya imparatorluklar: gerek bu ajans ve sirketlerin kendi
web sayfalann gerekse bu nalanda Onceden yapilan arastirmalar aracihifiyla
incelenmistir. Konu {izerinde yazilan kitaplarin yam sira daha 6nce haziflanan
yiiksek lisans ve doktora tezleri de kaynak olarak kullanilmigtir. Ayrica yeni iletigim
teknolojileri ve uluslararasi iletigimin bugiinkii durumu baglaminda galigmaya bir
anlamda konu olan Internet ve genel olarak kitle iletisim araclari da Snemli bir bilgi

kaynag: olmustur.

CALISMA PLANI

“Uluslararast Dengesiz Iletisim Akisi ve Gelisen Teknoloji Baglaminda Sorunun
Giinlimiizdeki Durumu” baghikli bu ¢aligmamn fletisim Kuramlaninda Uluslararas:
lletisim adh ilk bolimimde kuramsal agiklamalar yapilmaktadir. Genel olarak
iletigim galigmalarmm kisaca degerlendirildigi ilk kismin ardindan elegtirel

yaklagimlara yer verilmekte ve bu gercevede Frankfurt Okulu disiniirleri ve kitltiie
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endiistrisi, Althusser ve devletin ideolojik aygitlari-devletin bask: aygitlart ayrims,
Gramschi ve hegemonya, Schiller ve biling endustrisi, Golding&Murdoch ve
medyalarin ekonomi politigi, Chomsky ve propaganda ile Boyd-Barret ve haber
ajanslant seklinde betimienebilecek bolumlerle iletigim bilimi digtnirleri ve
ilgilendikleri alanlarla getirdikleri kavramlara iliskin agiklamalar yapilmigtir. Bu
boliimde ayrica uluslararas: iletisim konusunun daha iyi anlamlandirilabilmesi igin
kamuoyu kavram ile Giindem Koyma Yaklagim: ve etkin-edilgen izleyici kavramlart

ile Kullammlar ve Doyumlar Yaklagimlan kisaca ele alinmsgtir.

Uluslararas: Tletisim baghikl ikinci boliimde oncelikle uluslararas: iletisime ihtiyag
doguran nedenler incelenmis ve bu gergevede Aydinlanma felsefesi ile liberalizmin
tanmimian yapilmi§, daha sonra serbest iletisim akigt goriigii tammlanmstir. iletis_im
akigindaki tek yonliligin kavranabilmesi igin Ugiincii Diinya ve Kuzey-Giiney
tlkeleri terimleri agiklanmig, daha sonra dengesizlige ¢oziim arayislan cergevesinde
Baglantisizlar Hareketi incelenmistir. Bu ¢abalar igerisinde UNESCO’nun ustlendigi
role de kisaca deginildikten sonra Uluslararast Haber ve Haber Ajanslan baghg:
altinda dinya haber akiginin kontroliinii elinde bulunduran Reuters, AFP ve AP
haber ajanslan incelenmis, bunlara ilaveten UPI, ITAR-TASS, DPA, TANJUG,'
PANAPRESS, IPS ve son olarak da AA ile ilgili bilgiler verilmistir. Bu sekilde

diinya haber aginda etkili ajanslarin tamtimlan tamamlanmgtir.
Diinyada ve Tiirkiye’de Iletisim Diizeni baghkh tigiincii bolimiin ilk kisminda gelir

diizeyi, okuryazarhk oranlan, askeri harcamalar ve niifusa dayali tablolarda ilk

yirmide bulunan ilkeler verilmekte, daha sonra ise kitle iletisim araglarinin
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dagiliminda itk yirmi sirayr paylasan iilkeler yine tablolar halinde gosterilmektedir.
Bu istatistiki verilerden sonra ¢aligmanin bir diger 6nemli bolimi baglamakta ve
kiiresel medya pazan incelenmektedir. Bu boéliimde diinya iizerinde medya
triinlerinin diretim, dagitim ve yayimnda soz sahibi olan baghca sirketler olan Time
Warner, Viacom, Walt Disney, News Corporation, Vivendi Universal, Bertelsmann
AG ve Sony sirketleriyle yine énemli firmalardan General Electric ve Microsoft
Corporation hakkinda bilgiler verilmektedir. Tirkiye’de kitle iletisim araglarinin
sahiplik yapisinin incelendigi Turkiye Medya Pazan baghkli kisimda ise var olan
yapiya nasil gelindigine dair kisa bir girig yapildiktan sonra Tiirk medyasinda s6z
sahibi olmus veya olan gruplar incelenmektedir. Dogan Holding, Bilgin Grubu, Uzan
Grubu, Ihias Holding, Erol Aksoy Sirketleri, Cukurova Grubu, Dogus Grubu, MNG
Sirketler Toplulugu ve Bankacilik Operasyonlart Sonrasi Devlet ve Medya isimli alt
baghklarla Tirkiye’deki kitle iletisim araglanmin sahiplik yapisinda olusan
yogunlasma irdelendikten sonra tekellesen iletisim diizeninin getirdii baz1 sonuglar

verilerek takip eden Sonug boliimiine bir anlamda giris yapilmaktadir.

Cahigmamn Sonug kisminda iletigimin geligmis tilkelerden az geligmis iitkelere dogru
tek yonli akimin getirdikleri; Bilgi Toplumu ve Kiresclleyme, Liberal Basin |
Anlaysi, Ifade Ozgiirliigii ve Bilginin Serbest Dolasimi, Medya-Sermaye-Politika,
Kiiltiir Endiistrisi ve Manipiilasyon alt bagliklanyla degertendiritmektedir. En son
olarak Sonucun Sonucu boliminde tez igerisinde yapilan degerlendirmeler
derlenerek, kisa maddeler halinde alt alta siralanmigtir, Caligmanin sonunda Tiirkge

ve Ingilizce olarak ¢aligmanin dzeti verilmistir.
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BiRINCI BOLUM: ILETISIM KURAMLARINDA ULUSLARARASI

[LETISIM

ILETISIM CALISMALARINA GENEL BIR BAKIS

Ietisim ¢aligmalan: temel olarak iki ayr1 koldan yiiriitiilmistiir. Bunlardan daha ¢ok
ABD’de yaygun olan pozitivist yaklasim 6zellikle doga bilimlerinden yola ¢ikar ve
toplum bilimlerinin de doga kanunlarma gére incelenmesi yolumu izler. Ampirik
gahsmalara dayanan pozitivizin; gozleyerek, olgulan saptayarak, bu olgular arasi
iligkileri ortaya koyar. Kant gizgisinde gelisen ampirik-pozitivist yaklasimlar iletinin
kaynaktan gikip kitle iletigim araglar1 vasitasiyla hedefe ulasmasin gizgisel bir model
olarak kabul ederlerken; iletisim ¢aligmalanmn diger bir kolu olan elegtirel yaklagim
ise iletisim olgusunu bir etkilesim olarak degerlendirir. Iletisimin bir anlam iiretme
alam, kiiltiirel iretim alam oldugunn savonur. Yeni kiiltirel tiretim ve dagitim
araglarmin geligmesinin yarattif1 sonuglari sorgulayan elestirel diisiince okullart,
iletisimi olgusunun. anlagilabilmesi igin toplumsal ve kiiltirel gelenek yapisinm
incelenmesi gerekiiZini savunur. Elegtire]l yaklasgimda mesaj bir {iretim alamdir ve

mesaj) ileten aracin arkasmdaki ekonomik ve siyasal gii, aractan daha 6nemlidir.

Elestirel okulu genis bir gergeve ve suuflandirma yapmaksizin incelemeden 6nce
kiiltiirel kuramlarin uluslararas: iletigim konusuna bakiglarim kisaca degerlendirmek
yararh olacaktwr. Konuyu iyimser bir bakisla inceleyen bu kuramlar kiiltiirel
emperyalizm, biling endiistrisi, tek ySnlii iletisim akis gibi kavramlar yerine kiiltiirel

ahgveris, kiiitiirel kaynayma ve bilginin serbest akimi ‘free flow of information’ gibi

23



kavramlan kullanarak iletisim teknolojisindeki veniliklerin ve kiiltiirel bollugun
getirecedi segim dzgiirliigiiyle az geligmis iilke ve toplumlarnin gelisme siirecinde
hizlanarak modern Bat: toplumlanmn diizeyine erigebileceklerini savunurlar.
Uluslararas: iletisimin yapis1 ve defisim goriisleri pozitivist-deneyci okulda serbest
akim ve kapitalist bigimin 6rgiit, teknoloji ve profesyonelligin transferiyle kalkinma
olarak nitelenir. (Alemdar ve Erdogan, 1998: 225) Geligmis iilkelerden az geligmis
iilkelere dogru yogunlagan haber ve kiiltiirel akimlann nedenini yerel kitle iletigim
araglarmm yetersizli§i ve gelisim igin modern kiiltiiriin zaten benimsenmesi gerektigi
savlahyla agiklayan bu gorily diigiiniirleri, bu siireci globallesmenin dogal ve
kagimimaz sonucn kabul ederek uluslararas: iletisimdeki bu durumu mesrulagtirmak
icin liberallesme, 6zgiirlesme, laiklik, demokratiklesme ve segim/titketim ozgiirliigii

kavramlarim yiiceltmiglerdir.

FRANKFURT OKULU

Elestirel gelenegin dnemli temsilcilerinden olan Frankfurt Okulu, aralarndg Max
Horkheimer ve Fredrick Pollock™unt da bulundugu bazt aydindar tarafindan 1923’te
Frankfurt Universitesi'ne bagh olarak kurulmustur. Hitler’in iktidara gelip
Enstitit’niin tim Musevi ¢ahisanlarim gérevden almast sonucu 1933’te New York’a
tagmarak Colombia Universitesi biinyesinde g¢alismaya baslayan Toplumsal
Aragtirmalar Enstitusii igerisinde gelisen bu okulun en bilinen teorisyenleri Theodor

Adorno, Herbert Marcuse ve Max Horkheimer’dir.
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Kitle toplumu kavramindan etkilenen ve kiiltiir varhiklarinin endiistriyel iiretimini,
liiltirin meta gibi toptan uretildigi hareket olarak inceleyen Frankfurt Okulu
dugtnirleri, Aydinlanma’y: aklin bir ihaneti olarak gérmiis ve bu ihanetin, faydaci
mantifin egementigini kurdugunu ve bu yolla tekelci kapitalizmin ¢ikis yolunu

hazirladigim savunur. (Alemdar ve Erdogan, 1998)

Frankfurt Okulu distinirlerinden Adorno ve Horkheimer, kirkli yillann ortalarinda
medyanin  kolektif faaliyetlerine gonderme yapan kiiltiir endistrisi kavramini
uretirler. Kiltiir endiistrisi, kiiltiiniin ¢6kigiinii, tecim egyasina indirgenmesini, 6rnek
olacak bigimde kesinlestirir. Kiiltirel eylemin degere doniistiiriiimesi, onun elegtircl
gliciinii ortadan kaldirir ve ondaki ozgiin bir yagantimin izlerini siler. (Mattelart ve

Mattelart, 1998:62)

Bireyciligin, toplumu farkl: gikarlarin serbest bir pazarda otomatik etkilesimi yoluyla
ilerleyen bir mekanizma olarak goren burjuva liberalizminin teori ve pratiginin
merkezinde yer aldigim s6yleyen Horkheimer’a gore kitle kiiltiiriiniin sundugu biitiin
araglar ve kolayhiklar, bireysellik iizerindeki toplumsal baskilan giiclendirmekte ve
bireyin direnme imkamni, modern toplumun atomize edici isleyisi iginde kendini

koruma imkamn elinden almaktadir. (2002:166)

Diinya hakkinda ne diisiinecegimizi kitle medyasinin belirledigini savunan Herbert
Marcuse, Tek Boyutlu Insan (1972) adli yapitinda medyay1 epey karamsar bir bakisla
karg1 konulmaz bir gii¢ olarak sunmaktadir. Kitle ulasim ve iletisim araglarinin

konut, besin ve giysi gibi metalar, eglence ve biligim isleyiminin direnilmez iiriinleri
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kendileri ile birlikte buyurulan tutum ve aligkanliklar: tagimakta, titketicileri az ¢ok
hog bir bi¢imde ireticilere ve dolayisiyla biitine baglayan belli mantiksal ve
duygusal tepkilere yol agmakta oldugunu séyleyen Marcuse, ‘tek boyutlu insan’in
olusumunu soyte agiklamaktadir:
“Uriinler birer dgreti gibi kosullandirmakta, kendi yanhshgma bagisik yanhs
bir biling gelistirmektedirler. Ve bu yararl iiriinler daha ¢ok toplumsal sinif
icin ve daha ¢ok birey i¢in erisilebilir olurken, ilettikleri 6gretiler birer reklam
olmaya son vermekte, birer yasam yolu olmaktadirlar. Bu iyi bir yagam
yoludur -oncekinden ¢ok daha iyi- ve iyi bir yasam yolu olarak, nitel
degisime karst direnmektedir. Boylece bir ‘tek boyutlu diisiince ve davramg’
kalibr dogmaktadir ki, bunda igerikleri nedeniyle yerlesik séylem ve eylem
evrenini asan diigiince, 6zlem ve hedefler ya piiskirtiilmekte ya da bu evrenin

terimlerine indirgenmektedirler”. (1990:10,11)

Teknoloji ve bilim tarafindan giderek daha fazla bigimlenen bir diinyanin ussallik
gortniimleri altinda, bireyi &zgurlestirmek yerine onu kélelestiren bir toplumsal
orgiittenme modelinin var olduguna dikkat geken Marcuse’a gore teknik ussallik ve
aragsal us sdylem ve dilgiinceyi, nesne ile gorevini, gergek ile goriiniigii, 6z ile var
olusu birbirlerine uyduran bir tek boyuta indirgemislerdir. Bu ‘tek boyutlu toplum’,

elestirel diigiince alarum ortadan kaldirmigtir. (Mattelart ve Mattelart, 1998:65)
Genel olarak kitle iletisimi konusuna oldukga karamsar bir bakis agtsina sahip olan,

klasik yaklagimin kitle iletisim araglanimn iyiye yonelik olarak egitim, bilgi aktarimu,

toplumsallasma ve eglence gibi amaglarla kullamldigina yonelik tespitlerine karsilik
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kitle medyasimin giiciinii olumsuz olarak degerlendiren Frankfurt Okulu, kitle
iletisim araclarinin ardindaki ekonomik ve siyasal giciin bu ar#qlan kendi
egemenliklerini pekigtirmek, giclerinin devamhiligim saglamak igin kuliandikiarina
inamrlar. Bilimin ve teknigin tiim dzgiirlestirici gizilgiicii, egemenlik ve boyun egme

sisteminin yeniden uretimine yarar saglar. (Mattelart ve Mattelart, 1998)

Karamsarliklartyla Avrupa’daki sosyal bilimleri etkileyen, kitle toplumu anlayiginin
egemen oldugu ve diktatorlerin Gstiinliginiin yasandigi bu dénemde zaten olumsuz
olan ortamu pekigtiren Frankfurt Okulu, tyelerin ABD’ye kagiginin ardindan bu
tlkedeki pozitivist gelenekten etkilenerek karamsarliklarimt bir élgiide yitirirler. Bu
etkilesim sonucu Almanya’ya geri donmelerinin ardindan sadece kuramsal
yaklasimlari degil ampirik yontemleri de kullanarak aragtirmalar yapmaya baslaﬂar

ve ancak pek de kabul edildikleri sdylenemez.

Diger Marksistler tarafindan elitizmle ve Hegelci idealizmle elestiriten Frankfurt
Okulu disiiniirlerinin galigmalar: kitle medyasina ve kiiltiir endiistrisine burjuva
bireyciligini ve galigan siifin devrim potansiyelini yikan bir ideolojik egemenlik

rolii verir.

Bu elestirel akimin miras¢ist olan Alman diisiiniir Jirgen Habermas, kamuoyunun
olusumu ile birlikte geligmig bir kavram olan kamusal mekanin sona erigini goren
tarihsel gergeveyi kurar. Bu kamusal mekanmin 6zelligi, devlet ile toplum arasinda, -

herkesin goriig degis tokugsunun, aydinlanmig diigiincelerin ve kanilarin bulusmastmn
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(Aufklarug) zenginlik yarattigim kabul ettigi- kamusal bir tarttymaya olanak saglayan

bir aracilik mekan olmasicir. (Mattelart ve Mattelart, 1998: 66)

Kitle iletisim araglarinin yarattif1 diinyamn sadece goriiniigte kamusal oldugunu

savunan Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniigiimii adhi kitabinda yeni iletigim

araglan tizerine su degerlendirmeyi yapar:
“Yeni medyalarin yaymlan, alict durumundaki muhataplarinin tepkilerini
basih anlatimlara kiyasla garip bir bigimde torpiliiyoriar. Kamusal toplulugu
dinleyen ve seyreden olarak biiyiiliiyor, ama aym zamanda ‘resit olmanin’
gerektirdii mesafeyi, yani konusma ve karst ¢ikma sansim ortadan
kaldinyorlar, Okurlarin olusturdugu kamusal toplulufun akil yiiriitme
faaliyetleri yerini egilimsel olarak tiketicilerin ‘zevk’ ve keyif aligverigine
birakiyor - tiiketilen iizerine konusmak, yani ‘zevklere vukufun stnanmast’®

bile bizzat tikketimin pargasi haline geliyor.” (Habermas, 1997: 295)

‘STATUS QUO’NUN KORUNMASI VE DUZENIN YENIDEN URETIMI

Bir toplumsal kurum olarak dili diigiinceleri anlatan érgiitlenmis bir gostergeler
sistemi olarak degerlendiren Ferdinand de Saussure; gdsteren-gésterilen, diiz anlam-
yan anlam kavramlanyla gosterge bilimin ogelerini suna Roland Barthes gibi
Georges Friedman, Julia Kristeva ve Umberto Eco gibi gostergebilimciler
gergevesinde gelisen yapisalcilik gercevesinde geleneksel Marksizmin metinlerini

inceleyen ve Marksizmi bir bilim olarak géren Louis Althusser, diigiinsel alana
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soktugu devletin ideolojik aygitlan ve devletin baskr aygitlan stmflamastyla tammnir.
Tdeolojiyi bireyin gergek var olusuyla hayali iligkisinin temsili olarak goren Fransiz
Marksist sosyolog Althusser, ideolojik egemenligin; siddeti dogal bir mesruluk
kilifiyla saglamlagtirma, giivence altina alma ve siirdiirme rolleri olan -devletin
ideolojik aygitlan vasitastyla diger siniflar tzerinde egemenlik kurdugunu savunur.
Hiikiimet, yonetim, polis, ordu, mahkemeler ve hapishaneler gibi devletin baskt
aygitlanindan farkh olarak ideolojik aygitlar zor kullanmazlar, ‘ideoloji kullanarak
islerler.” Uretim iligkilerinin yeniden uretimini birbirinin kalkani ve destegi altinda
sirdiiren bu iki aygit arasindaki farklar ti¢ maddede toplanabilir: (Althusser, 2000)

- Devletin bask: aygitlan baskiya tiimityle oncelik verirken devletin ideolojik
aygitlan ideolojiye oncelik verir.

- Devletin bask: aygitlan orgiitlenmis bir biitiin olugtururken devletin ideolojik
aygitlan ¢ok sayrda ve birbirinden ayndirlar, gorece 6zerktirler.

- Devletin ideolojik aygitimn birligi, iktidardaki smiflanin sinif miicadelesi
siyasetlerini uygulayan, iktidardaki simflarm temsilcilerinin yonetiminde
birlesmis, merkezilegmis orgiitlenmesiyle saglanmasina karsin, degisik
ideolojik aygitlar arasindaki birlik egemen ideolojiyle egemen simfin

ideolojisiyle goklukla geligkili bigimde saglamr.

Kapitalist somiiri iligkilerinin yeniden iiretimini saglayan, bireyleri devletin siyasal
ideolojisine uyduran devletin ideolojik aygitlarindan haber aygit, tim ‘yurttaglar’
basin, radyo, televizyon ile giinliik milliyetgilik, sovenizm, liberalizm, ahlakgilik vb.

dozlanyla besler. (Althusser, 2000:43)
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Aymt dénemde gizli siddet tizerine di‘xgi.inen ve toplumu ya da toplumsal olusumu,
gruplar ve simiflar arasinda bir gig ve anlam iligkileri sistemi olarak' tammlayan
Pierre Bourdieu, incelemelerinde kurulu toplumsal diizeni, esitsizlikleriyle birlikte
yeniden tiretmeye katkida bulunan yerlesik algilama ve davramg egilimleri sistemini
belirtirken ‘habitus’ kavramim kullanir. (Mattelart ve Mattelart, 1998) Kiiltiirel
uretim alamndaki miicadeleyi metinden alarak insana tayiyan Bourdieu, bu
miicadeleyi baglamla iligkilendirir ve insanin iginde bulundugu egemen medya

iletigim siirecini deigtireme giictiniin olmadifina dikkat geker.

Erkin ‘ona sahip olmayanlara kendini yalnizca bir zorunluluk ya da yasaklama gibi
kabul ettirmedigini, onlan kusatip, kullamp vyiikselttifini ve onlarin kendisiyle
savagimlarinda kendisinin onlar {izerinde uyguladig1 etkilerden destek almalar gibi
onun da onlardan destek aldigini’ vurgulayan Michel Foucault, televizyonu bir
orgiitlenme aygit1 olarak agiklamak igin goriis yoninii tersine geviren, gozetim
altindakilere gorimmeden gérme olanagi veren ve yalnizca disiplin denetimiyle degil
aym zamanda da biiylileme, bagtan ¢ikarma yoluyla iglev goéren ozelliklerine
‘panoptik’ kavramyla’ vurgu yapar. Devletin tiim giig/iktidar iliskilerini agiklamaya
yetmeyecegini, devletin kendisinin var olan gii¢ ve iktidar iliskileri izerine kurulu -
oldugunu sdyleyen Foucault’ya gore gii¢ ve iktidar sadece tepeden tabana yaytlmaz,

tabandan da kaynaklantr. Bilgi, iktidann/giiciin kaynagdir.
Verili sistemin yeniden iiretilmesi tartigmasina ‘hegemonya’ kavrammyla katkida

buluna Italyan digiinir Antonio Gramsci de ekonominin son kertede belirleyici

olmasi, ideolojik Gstyapilann mahiyeti ve varligim agtklamak igin gerekli fakat
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yetersizdir diyen Althusser gibi ekonomizme karsi gikarak, ideolojinin ekonomik
determinizmden bagimsizhif1 Gizerine vurgu yapmugtir. Bir simfin digerleri tizerindeki
tstiinligiing ifade eden hegemonya, bir toplumsal grubun entelektiiel ve ahlaksal
agtdan toplum iizerinde yoneticilik yapma yetisi, kendi tasarist gevresinde yeni bir
baglagmalar sistemi, yeni bir tarihsel blok kurma yetisidir. (Mattelart ve Mattelart,
1998:86) Hegemonya ne yalnizca gii¢ ne de yalmzca halkin rizas: degildir, bunlarin
bilesimine dayamr ve Gramsci’ye gore liberal kapitalist devlette ‘halkin nzas’ énde
gelir, bask: ve silah sonra isler. (Alemdar ve Erdogan, 1998:291) Hegemonya sadece
politik ve ekonomik kontroli degil, aym zamanda egemen smifin diinyayr gérme

bigiminin yansitma yetenegini de temsil eder.

Medyanin ideolojik rolleri ve ideolojinin dogast iizerine calisan Stuart Ha]l,
Althusser’i izleyerek, gergekligi yansitma iddiasindaki medyamn ashnda gercekligi
yaratan oldugunu savunur. Kitle medyasimin yoneten simfin gikarlarina hizmet eden
yorumlan yeniden tiretme egiliminde oldugunu savunan Hall’a gére medya aymi
zamanda bir ideolojik miicadele alanidir. Medya kamunun deyimlerini kullanarak ve
kamuoyunu seslendirme iddiasinda bulunarak uzlagimei bir bakis agismin
giiclendirilmesine hizmet eder. Baskin ideolojinin medya metinlerinde “tercih edilen
okuma’ bigimi olarak verildigini ancak bunun okuyucular tarafindan otomatik olarak
benimsenmedigini savunan Hallun 1973 yilina dogru kaleme aldi
“Encoding/Decoding” makalesinde televizyonla iletisim siireci dort ayn agamaya
gore tasarlamr: Kendi 6zellikleri ve kendi bigimleri ve varlik kosullar: olan ancak
aralarmda birbirine eklemlenmiy ve kurumsal erk iligkileriyle belirlenmig tiretim-

dolagim-dagitim/titketim-yeniden iiretim asamalari. (Mattelart ve Mattelart, 1998:87)
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Izleyicilerin sosyal durumlarimin farkli duruglar benimsemelerine yol actigini; bunun
da egemen, karsit ve tartigmaci izleyicilerin olugmasina yol agtifim savuna Hall’un

ideoloji iizerine vurgusu, sahiplik ve konirol yapilan pabasia oldugu icin elestirilir.

KULTUR EMPERYALIZMI VE BILINC ENDUSTRISI

Kiiltlir emperyalizmi tezi temel olarak geligmis {lke kiiltiirlerinin kitle iletisim
araglar: vasitastyla gelismekte olan ve az gelismis @itkelere yayildigt, empoze edildiéi
temel savina dayanir. Uluslararas: sirketlerin pek ¢ok alanda oldugu gibi iletisim
alaninda da giic kazanmast ve etkinliklerini diinya capmda yayginlagmalartyla
emperyalist filkelerin, 0&zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nin  kapitalist
pratiklerinin, diinya gortigtintin ve kiiltiirel yansimalarimin gelismis itkelere 6zellikle
de Ugtincli Diinya {ilkelerine aktarildifi savunulur. UNESCO’daki Yeni Diinya
Enformasyon ve lletigim Diizeni harcketine yon verem bu tezin en Onemli

savimuculan Herbert Schiller, W. Dallas Smythe ve Armand Mattelart’tir.

Schiller’in tammina gére kiiltiir endiistrisi, ‘bir toplumu modern diinya sistemt igine
sokan slireglerin tiimii ve onun ydnetici tabakasiu hayran birakma, baski ya da
bastan gikarma yoluyla toplumsal kurumlan sistemin egemen merkezinin degerierine
ve yapilarma uygunlagtirmaya razi etme ya da onun Oncilerini yapma bigimi’dir,

(Schiler, 1976’dan aktaran Mattelart ve Mattelart, 1998:92)



Amerika’mn uluslararas: iletisim ve kiiltiirel pazardaki egemenliginin iistiinliiiniin
halen siirmekte oldugunu ancak ¢ok uluslu sirketler vasitastyla bu siirece Avrupa ve
Asya’'mn da dahil oldufunu belirten Schiller’e gore kiiltiirel emperyalizm su
stireglerin toplamu olarak tanimlanabilir: (Alemdar ve Erdogan, 1998:317)
- Toplumun modern diinya sistemine getirilmesi siireci;
- Ulkelerin egemen tabakalannin cazibesiyle, zorla ve bazen riigvetle, kendi
tilkkelerinin  sosyal kurumlarim emen sisteme uygun bir gekilde
bigimlendirmesi;

- Sistemin egemen merkezinin degerleri ve yapilarinin tegvik etmesi.

Kendi iilkesindeki kitle iletisim sistemlerini, bunlarin siyasal ve ekonomik
faaliyetlerini elegtiren Amerikah diigiiniir Herbert Schiller’e gore iktidarin toplumu
kendi amaglan dogrultusunda bigimlendirmenin yolu olarak manipiilasyonun en
etkin yollanndan biri, haber akigint kontrol altinda tutarak beyinleri amaca uygun
ideallerle doldurmaktir. (Schiller, 1993) Enformasyonun, dikkatlerin belirli
noktalarda toplanip bireyin uyanik kalmasim saglamak yerine suuraltii asin
derecede yikleyip muhakeme giiciinii kérelttifini ve zihin yonlendirenlerin nihai
hedefinin kitleleri fiziksel ve entelektiiel bir pasiflife yoneltmek oldugunu savunan |
Schiller, once iilke insanlarini, ardindan da diinya genelinin Kuzey Amerika kaynakh

kiiltiir ithrac: vasitastyla bu manipiilasyon siirecine dahil edildigini belirtir.
Her kiiltirel Giriiniin aym zamanda ideolojik bir anlam da tagidigimi ifade eden

Schiller, Zihin Yonlendirenler (1973) kitabinda, ‘manipiilasyon ve paketlenmis biling

icerigi olugturan bes temel mit’ siralamgtir: (Schiller, 1993)
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- Bireyselcilik ve Kigsisel Tercih Miti: Ozgirlik tammundaki bireysellik
boyutunu sigirilerek bu hakkin kiginin varhfmin vazgegilmez bir ogesi
oldugu islenirken aslinda iiretim araglarinin 6zel milkiyette bulunmasini
savunulur.

-~ Yansizlik Miti: Maniple edilenlerin ait olduklar: toplumun temel kurumlarinin
(hikiimet, medya, egitim, bilim vb) yansizhfina inamp olaylarin dogal
mecrasinda aktift inanct saglanarak manipiilasyonun etkinligi ve strekliligi
saglanir.

- Degiymeyen Insan Tabiati Miti: Beseriyetin potansiyeli kétiimser bir gozle
degerlendirilip insan dogasimin ya da diinyamn degismedigi, degismeyecegi
savunularak insanlann gelecekten kuskulu ve umutsuz kilinmas: saglanr.

- Sosyal Catismamn Mevcut Olmadig: Miti: Devrimei toplumlann kusurlu
vanlan iizerinde dikkatlerin toplanmast saglanarak kendi iilkelerinde hitkiim
siren tahakkimii ve somiriyii gozlerden irak tutmaya caligir. Var olan
catigmalar da sosyal kokenlerinden kopartilarak bireysel bir mesele olarak
sunulur.

- Medya Pluralizmi Miti: Kiltir ve enformasyon gesitliliginin hakim oldugu,
dolayisiyla kiisel tercihlerin var oldugu savunularak iletisim endiistrisinin

monopolistik yapisinin bu yapay bolluk icerisinde gizlenerek statiiko korunur.
Sonug olarak bagh bagina bir endiistri olan medyanin temel amaci, kdrlilik ve 6zel

miilkiyet esasina dayali tiiketim diizenin kabuliinii ve devamlilifim saglamaktir,

(Schiller, 1993)
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Evrensel biitiinlesmeyi amaglayan hareketin, devlet disi uluslar Gtesi ve hitkiimetler
fistii etkenlerle genisledigini savunan ve bu yeni diizenin temelinde iletisim aglarmn
oldugunu séyleyen Armand Mattelart, evrensel ortak paydalarn arastinimasmun
aksiyomlanndan biri olan ‘tiketicilerin ortak kiiltiire] yonelimi’, kitle kiiltlirtinlin
yillarca tiiketicinin imgelemine yaptig: yatinmm iiriinit oldugunu ve ‘evrenselligin
dogal destegi” ABD kiiltiir endiistrisinin, son derece etkin olarak kiireselligin

parametrelerini belirledigini belirtir. (Mattelart, 2001)

Mattelart’a gbre medya, ‘bilyliyen umutlarin devrimi’nin habercisi olarak gelismis
toplumlarin tiiketim modellerini ve Ozlemlerini yayar. Gergekte ilerlemeye ve
medyanin gagdaslastine: etkisine duyulan bu giicli inancin tek yaptifi, eski etnik

merkezli yayilmaci kurumlan déneme uyarlamaktir. (Mattelart, 2001: 75)

Kiiltiirel emperyalizm konusundaki ¢caligmalarinda kiiltiirel egemenligin igsel (ulusal)
faktorlerine de yer verilmesi gerektifini savunan ve ‘ahcilarm’ pasifligini
sorugturarak Frankfurt Okulu’nun kitle kiiltiiriiniin ‘silip siipiirticii’ wluslararas: etkisi
goriigiinii elestiren Mattelart, ayrica Amerika’'nin yaminda Fransa gibi ikincil
emperyalist gliclerin de emperyalizmde ele alinmas: gerektigini savunur ve kiiltiirel
anti-Amerikancihifs, konuyu Kuzey’in kétii ve giineyin iyi olduguna indirgeyen basit
*‘Ugiincti Diinya’cihigi, devletin rolii fizerine haddinden fazla agwhk vermeyi,
ekonomik ve siyasal satpatayiciik ve koétiimserlidi ve kamu hizmeti yayinlarmda

statitkonun savunulmasiu reddeder. (Alemdar ve Erdogan, 1998)



Marksist siyasal ekonominin kurucusu olarak nitelendirilebilecek olan Dallas
Smythe’e gtre kitle iletisim araglan tekelci kapitalist sistemin bir bulusudur. Bu
araclann amac, biitiin nitfis ve oteki orgiitlerin 6nderligi icin sorunlar, degerler ve
politikalar glindemini olusturmaktadir. Bu araglar izleyicileri kitle halinde {iretirler
ve reklamcilara satarlar. Bu izleyiciler kendilerine kitle halinde iiretilmis titketim
mallart ve hizmetlerin pazarlamasmda ¢aligirlar, pazarlamasinda tiiketilirler.

(Alemdar ve Erdogan, 1998: 265)

Kitle iletisim, reklam ve araghirma endiistrilerinin tiiniiine birden ‘biling endiistrisi’
adim veren ve izleyiciyi hem reklam verenlere satilan mal hem de reklam verenlerin
sattiklannin pazarlanmasindaki iglevi nedeniyle firetici olarak gbren Smythe’a gore
kitle iletigim araglari vasitdsiyla halkin 6ncelikleri belirlenir, titketime yonlendiritir

ve degerler sistemi empoze edilir.

MEDYALAR VE EKONOMI POLITIX

Itetigim aragtirmalarinda ilginin medyalarin kurumsal yapilara ve bunlarin icinde
bulunduklar1 sosyo-politik ve ekonomik kogsullarla olan iligkilerinin incelenmesine
yonelik caligmalar d6rt ana grup altinda degerlendirilebilir:

- Kurumsal yapilar ve rol iliskileri

- Medya kurumlarinin ekonomi politigi

- Profesyonellerin ideolojileri ve galigma pratikleri
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-  Medya kurumlanyla sosyo-politik ¢evre arasindaki etkilesim. (Curan vd,

1989:237)

Ortak olarak iletisim araclarmin mesajlan bigimlendirmesi stirecindeki faktorieri
inceleyen bu gruplardan ilki, gelismig toplumlarin kurumsal 6rgiit yaptlarinin medya
kurumlarmda da bulunduguna dikkati ekerler ve bu yapi igerisinde gii¢ ve kontroliin
orgiitsel hiyerarsi iginde olugtufuna dikkat gekerler. Orgiitsel kontrol mekanizmasi
aracth@iyla medya iriinlerinin cizgisinin belirlendigine, diretilen otokontrol
mekanizmas: sayesinde igeriklerin kurumun genel amaglarina ve yaywn politikasina
uygun hale getirildigine dikkat ¢ecken yaklagimlar; medyada iktidann, medya
Srgiitlerinin hiyerargisinin tepesinde yer aldifi sonucuna varmuslardir. (Curan vd,
1989)

Medya kurumlarinin ekonomi politigi {izerine egilen yaklagimlar, ekonomizmi
benimsemislerdir. Medyanmn igertkleriyle mesajin tagidign anlamlann esas olarak
iginde tiretildikleri firgﬁﬂerin ckonomik temelleriyle belirlendigini savunan ekonomi
politikgiler, ideolojinin hem ekonomik temelden daha énemsiz oldugu hem de onun
tarafindan belirlendigi anlayigmdadirlar. Medyanun roliinin  yanlis bilingliligin
iiretimi aracihfryla medyaya sahip olan ve kontrol eden smmflarn gikarlanm
megrulagtrmak oldupunu ifade eden ekonomi poelitikgilerin arastrmalarinin temel
ilgisi, merkezilegme ve farklilasma araciligiyla kiiltiir endiistrisinin giderek artan

tekellesmesidir. (Curan vd, 1989)
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Ozellikle iletisimsel etkinligin, maddi ve simgesel kaynaklarin egit olmayan
paylasim tarafindan yapilandinlma tarziyla ilgilenen ve medyamn gliclinin
ekonomik siiregler ve medya iiretiminin yapilaninda yattifim sdyleyen elestirel
ckonomi politik¢ilerden Golding ve Murdock’a gore, kiiltiiriin elestirel bir ekonomi
politigi i¢in dort tarihsel sireg ozellikle merkezi konumdadir; medyamin gelismesi,
sirket menzilinin gelismesi, metalagtirma, devlet ve hiikiimet miidahalesinin degiyen

rolit. (Golding ve Murdock, 1997:57)

Sirketlerin kiiltiirel alana, kiiltiirel tiretimin giderek artan bir payinda séz sahibi olma
ve raklam, sponsorluk yoluyla hiikmettiklerini ifade eden, bunun sonucunda kiiltiirel
riinlerin metalagtifina vurgu yapan Murdock ve Golding, Smythe gibi izleyicinin
metalagmas: olgusuna dikkat gekerek meta haline gelen izleyicinin, medyadaki
cesitligi azaltmaya hizmet ettigini ve var olan diizenin siirdiriiimesini sagladiklarini

savunurlar.

MEDYA VE PROPAGANDA

Tletisim aragtirmalarinda aragsalcihii benimseyen digtiniirler, kapitalistlerin kamusal
enformasyon akigimin kendi gikarlanyla uyumlu olmasim garantilemek igin ticari
pazar sistemi iginde ekonomik giiglerini kullanma tarzlan iizerine odaklanirlar.
Bunlar, 6zel miilkiyet altindaki iletigim araglarini stmf tahakkiimiiniin araglar olarak

gorurler. (Golding ve Murdock,1997)
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Medyanin en Snemli gdrevlerinde birinin propaganda oldugunu savunan ve kitle
iletisim araglarinin propaganda igerikleri hakkinda Amerikan medyasinin i¢ ve dig
haberleriyle ilgili somut mekler veren Noam Chomsky’nin propaganda modeline

gore haberler bes silizgegten gegirilir: (Alemdar ve Erdogan, 1998: 274)

Egemen medya firmalarinin kar amac, tekelci sahiplik ve firma yapisi;

- Reklamin medya icin en 6nde gelen gelir kaynag: olmas:

-  Medyamn devlet organlari, i ¢evresi ve uzmanlara enformasyon kaynag:
olarak bagvurmasi, dayanmasi;

- “Tasvip etmenin’ medyay disipline sokma araci olarak kullambmass;

¢ Antikomfinizmin’ kontrol mekanizmasi olarak kullantimasi.

Bu modelin temel savi; giighilerin, sGylemin dnciillerini saptama, halkin neyi
gorecegine, duyacagma ve diigiinecegine karar verme ve diizenli propaganda
kampanyalariyla kamuoyunu ‘ydnlendirme’ yetisine sahip olduklaridir. (Golding ve
Murdock,1997)

Ozellikle Birinci Diinya Savagi sonunda propagandanin ne kadar &nemli oldugu bir
kez daha anlagiimigtir. Demokrasinin iilke diginda oldugu gibi tilke iginde de, bu
‘gorinmez bityiik sirket igletmeciliinde’ kullamlan = ¢afdag yOntemlerden
vazgegmeyecegi goriigli dogar. Ik ‘uluslararasi iligkiler’ uzmanlan, artik
diplomasinin ‘saldimdan’ ve ‘gizli anlagmalardan’ ¢ok ‘kitle psikolojisine’

dayanmast gerektifini ileri stirmektedirler. (Mattelart, 2001: 53)
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‘Bagkalarimin gerellikle izlemekle yetindikleri giindemi belirleyen elit medyalar’
olarak tammladify bityilk medyalanin, aynicalikli izleyicilerini diger igyerlerine
‘satan’ kuruluglardan olustufunu savunan ve ‘rizamin iiretilmesi’nin bas hedeflerinin,
kendilerini ‘toplulugun daha diisiinceli tiyeleri’, ‘entelektiieller’, ‘kanaat onderleri’
sayilan kigiler oldugunu soyleyen Chomsky’ye gore demokrasi yasayacaksa, halk
geleneksel ataleti ve itaatkarhgiyla bag basa birakilmal, politik tartigma ve eylem

alanindan ¢ikariimahidir. (2002:4)

Chomsky Amerikan politikasini ve halkim sert bir dille elestirir:
“Amerika Birlesik Devletleri kendisine bagh ilkelerde ‘demokrasiyi tesis
etmek’ igin genellikle siddete bagvurmaktadir. Ulke icinde ise daha ince
araglar kullamlmas: gereklidir: Aptal kitleleri ‘gerekli yanilsamalar’la
aldatarak nizamn tretilmesi; medyanin ve Kongre’nin hasiralti edilemeyecek
kadar agik bir hale gelene kadar gormezden geldigi dsti ortili

operasyonlar...” (Chomsky, 2002:32)

BOYD-BARRET VE HABER AJANSLARI

Uluslararas: iletisim siirecini kiltiirel emperyalizm, medya emperyalizmi ve yeni
somirgecilik kavramlanyla agiklamaya calisan elestirel kuramlar, iletigim
siirecindeki dengesiz geligim siirecinin sonucu olarak teknoloji, ideoloji ve kiiltiir
transferi {izerinde dururlar. Merkez-gevre iilkeleri arasindaki dengesiz miibadelenin

her alanda oldugu gibi iletisim alaninda da var oldufunu ve gelisen teknoloji
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baglaminda durumun giderek kotiilestigi noktasina parmak basan aragtirmacilar, hem
ekonomik hem kiiltiirel sOmiiri diizeninin islemesiyle ortaya ¢ikan durumu ortaya

koymaya galismislardir.

Ozellikle bu alanda ¢alismalarim yogunlastirmis - olan Oliver Boyd-Barret;
uluslararas: iletigim medyasy, ulusal ve uluslararas: haber ajarslari, globalizasyon ve
medya ile medya ekonomisi gibi konular iizerine egilmistir. Halen ulusal ve
uluslararast haber ajanslarinmn gelecegi ve medya haberlerinde terbrle savas konulari
iizerine ¢aligmalar yapan ve UNESCO ile igbirligi icerisinde aragtirmalarim siirdiiren
Boyd-Barret’a gore medya emperyalizmi iki Snemli uluslararasi medya faaliyetleri
bigimlerini antatir: (Alemdar ve Erdogan, 1998: 316)

- Uluslararass tek yonlii medya akisi: Bu akigta Amerika’dan diger tlkelere
dogru olan tek yoniit bir akis ve egemenlik vardir. Fakat diger tilkelerden,
oroegin Asya iilkelerinden Amerika’ya olan akis yok denecek kadar azdir.

- Birkag iilke (Amerika, Ingiltere, Fransa, Almanya ve Rusya) uluslararas:
medya niifuzuna (etkisine) sahiptirler. Bu i{ilke goriiniimii ardina gidersek,

¢ok az sayida, gogu Amerikan olan dev medya firmalarmm gériiriiz.

Medya emperyalizmi kavramim, hethangi bir illkedeki medya sahiplifi, yapist,
dagrtim veya iceriginin tek bagina veya birlikte, diger ilke veya iilkelerin medya
gikarlarimin Gnemli miktarda dig baskisina maruz kalmas siireci olarak tanimlayan
Boyd-Barret’a gore medya emperyalizmninin d6rt bigimi vardir: (Alemdar ve

Erdogan, 1998)

- lletisim medyasimnmn sekli: Alicinm kullandig: teknoloji;
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- Endiistriyel yapt setleri;
- Medya firmalanndaki ideal pratikle ilgili neyin nasil yapilacagimi igeren
degerler;

- Belli medyalarmn igeriklerinin (iiriinlerinin) ithali ve pazara girmesi.

Ulusal haber ajanslarinin, Bat: temelli uluslararas: ajanslanin dogal yerel ig ortaklar
haline geldigini, her ne kadar hiikiimet kontroliinde de olsa uluslararas1 haberlerin
yerel medyaya akmalan igin bir kanal olusturdugunu, bu ulusal ajanslar tarafindan
toplanan yerel haberlerin de uluslararas: haberler arasina bu sekilde girdigini
soyleyen Boyd-Barret ve Rantanen, bugiin ulusal ve uluslararas: haber ajanslarinin
arasindaki 6zel bagin koptugunu ve uluslararasi haber aginin bir zamanlar entegre

olmus ajans temelinin ¢oktiigiini savunurlar. (Boyd-Barrett ve Rantanen,1998,1999)

Haber toptancilan ve perakendecileri arasindaki endiistriyel ¢ikar paylasimimnin ve
aralaninda var oldugu farz edilen karsihkhi bagimliligin, CNN gibi miisteri
yaymcilardan haber toplayan ve onlara haber satan, bir yandan da kablolu yayn,
uydu yaymm aracith@iyla direkt olarak kamuya ve bugiin higbir icret karsihig
olmaksizin Internet’teki web siteleri izerinden diinya genelindeki bireysel
kullanicilara haber sunan global yayin sirketlerinin ortaya gikmasiyla tehlikeli bir
vara aldigim, buna ilaveten ulusal ajanslarin giderek zayiflamasi ve global ajanslarin
yogunlagmasimin artmas: ve global ajanslarin ulusal haber ajanslariyla bu ulusal
ajanslarin kendi ilkelerinde rekabete girmesi gibi nedenlerle meydana gelen
iligkilerdeki kopma sonucu ulusal haber ajanslarinin bir degisim ve kriz déneminde

oldugunu vurgulayan Boyd-Barret ve Rantanen, bunun, simdiye dek oldukca
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istikrarli ve bu nedenle iyi anlaglabilen global haber akist sisteminde bir
istikrarsizlifa yol agabilecegini, sayet bu gerceklesirse global haber kalitesi ve global
giivenlik agisindan  etkilern olacagim  savunmaktadirlar. (Boyd-Barrett ve

Rantanen,1999)

KAMUOYU VE ULUSLARARASF ILETISIM

Uluslararas: iletigim konusunda ¢alisan fikir adamlarint birkag kigiyle simrlandirmak
miimkiin degildir. Gerek Frankfurt Okuly’nun geligtirdigi kiltiir endistrisi
kavraminda, gerekse Chomsky’nin propaganda modelinde uluslararas: iletisime atif
vardir. Kitle iletisimi konusunda incelemelerde bulunmus ve goriis belirtinig tiim
fikir adamlapmin  bu alana katkilan bulunmustur, seklinde bir genelleme yapmak
samrim yanhig olmayacaktir. Hatta Festinger’in Biligsel Uyumsuziuk Modeli’nden
Noelle-Neuman’in Suskunluk Sarmali Modeli’ne kadar iletigimi anlamlandymada
¢ok sayida farkli griisten yararlanmak, bilimsel biitiinliigi saglamak ve olay: sadece
ckonomik ya da idéolojik boyuta indirgemeden veya sadece sahiplik yapisina ya da
dildeki anlam miicadelesiyle smirh kalmadan duwrumu kavramaya calismak,
samyorum ki en dofru yéntem olacaktir. Bu nedenle iletisimim karhuoyunu
sekillendirme gorevine de atifta bulunarak biraz geriye doniip kamuoyu konusunu ve
bununla baglantili olarak ‘Giindem Koyma-Saptama’® modelini incelemek, durumu

kavrayarak uluslararasi iletisimle baglantilandirmak amaciyla faydah olacaktir.
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Kamunoyu Kavram

Tletisim araglarinin gorevleri denilince akla ilk olarak haber gelir. Kitle iletigim
araglan temel iglevi olan haber verme ile, topluma gesitli girdileri, olay ve deger
yargilan arasinda cesitli baglantilar kurarak, devaml olarak sunarlar. (Tokgoz, 1994)
Bunu yaparken de kamuoyu olusturarak belli bir konu tizerinde ikna etme, egitim,
eglendirme, oyalama, reklam gibi pek gok psiko-sosyal iglevi de iistlenmis olurlar.
Daha once de belirtildigi gibi Mac Bride raporunda iletigim iglevieri sekiz baslik
altinda toplahmaktadir: Haber ve bilgi saglama; toplumsallagma; giidiileme; tartigma

ortam hazirlama; egitim, kiltiiriin gelismesine katki eglendirme ve biitiinlestirme.,

Kitle iletisimin bu temel gorevlerine ilaveten -ya da belki onlarin tiimiinii kapsar bir
sekilde- kitle iletisim araglannin bugtin istlendigi bir diger gorev de kamuoyu
olusturmaktr. Kitle iletiyim araglanna kamu hizmeti anlayist yerine ekonomik
gtkarlarin yon vermeye baglamasiyla temel islevlerin yerini kamuoyu olusturma,
giindem koyma gibi iglevier almgtir. Onceleri siyasal iktidar ile toplum arasinda bir
aracl olan medya zamanla yasama, yiriitme ve yarg: organlan etki sahibi bir gi¢
konumuna gelmis ve ‘Dérdiinci Kuvvet’ olarak amilmaya baglanugtir. Mesajlar,’
gerek medya patronlannin kisisel ya da grupsal gikarlanim gerekse temsil ettikleri

ideolojilerin sesi olarak kamuoyunu olugturmak lizere verilmeye baglanmigtir.



Kamuoyn nedir?

Kamuoyu kavrami, yaptlan her tammumin bir yonden eksik kalmasi nedeniyle
aragtirmacilann basina epeyce agntmstir. Aristo’dan giiniimiize dek gesitli agilardan
ele alinan kavram iizerinde uzunca bir siire hakim olan kam, bunun, ‘bir sorun
izerinde, tarttyma yoluyla alinan, rasyonel bir karar sonucu ulagilan genel kanaat’
oldugu yolunda olmustur. Buna gére; bir sorunla kargilasan insanlar (ortada bir sorun
oldugu ortak kamdir), bu sorunun hallolabilmesi igin bir ¢oziim yolu ararlar. Yapilan
tartismalar sonucu, toplumun ¢ikarlan dogrultusunda uygulanabilecek en iyi care
bulunur ve tim bireylerin Gzerinde uzlagma saglandi1 bir kanaate vanlir ve bu

dogrultuda harekete gegilir.

Ancak kamuoyunun toplumun tiim bireylerini kapsayan ve oybirligini ifade eden bir
kavram olarak ele alinmasi, hatta bunun akilci oldugu varsayimmin yanhghg, daha
sonra yapilan aragtirmalarla ortaya konmustur. Oncelikle toplumun timiing ifade
edebilen bir kamuoyunun olusumunun, grup ne kadar kigiik olursa olsun, pratikte
mimkin olmadifi ¢ok agiktir. Cinki bu asamada mantigin yam sira; onceki
deneyimler, toplumsal yapi, ekonomik diizen igerisindeki durum gibi pek gok etmen’
devreye girmektedir. Buradan da kamuoyu olusumunda, onceden bigimlenmis

kanaatlerin etkili oldugu sonucu gikanlabilir.
Kamuoyunu olugturan kigisel kanaatlerin bigimlenmesinde, ¢esitli sosyal ve

psikolojik etkenler rol oynar. (Kapani, 1995)

1-Psikolojik faktor
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2-Sosyal ¢evre
3-Yliz ylize yapilan temaslar ve kanaat 6nderleri

4-Kitle iletigim araglari

Bu dort aracin etkileriyle yapilan kisisel kanaatlerle olugan kamuoyunun, insanlar ve
toplumlanin gelecegi Uzerindeki etkileri toplumun yapisi1 ve kamuoyunun iginde
olustuBu siyasal diizene gore degisir. Ancak bu noktada iki faktor devamli baskinlik

vanst igindedir: Yiiz yiize iletisim ve kitle iletigimi.

Kamuoyu, belli bir zamanda, belli bir tartigmali sorun kargisinda, bu sorunla
ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina hakim olan kanaattir. (Kapani, 1995) Bu
tammda gegen ‘hakim’ sifati, her duruma gore degiserek, tamm duraganhktan
kurtanir. Buradan da kamuoyunun kendini baskin seklinde ifade edebilen kanaat

oldugu gikanlabilir.

Kamuoyu ve fletisim

Kitle iletisim araclarmmin insanlar tizerindeki etkilerinin boyutlan, oénceleri bir’
mermiye benzetilerek abartiimis, daha sonra bireylerin iletigim siirecinde kendisine
tepsilerle sunulan bolca malzeme arasindan, istedigini se¢ip aldigi iddia edilerek
dizginler kiginin eline verilmigtir. Bu yaklagimlar daha sonra gesitli yonlerden
yumusatilarak etkilerin glicinii savunan ya da azimsayan bagka kurumlar
gelistirilmigtir. Ancak su kesindir ki iletigim agimin orgiileri teknolojik gelismelerle

stkilagtikca ve genisledik¢e bu etkinin kapsami da artmaktadir.
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Kitle iletisim araglan, hizla gelisen teknolojinin de yardimiyla, kamuoyunda bir
fikrin yerlesmesinde, egemen gorisiin degismesinde ya da gi¢lenmesinde son derece
etkilidir. Bu ulu giiciin etkisinde sekillenen kamuoyunun da gerek siyasal yasamda
gerekse ekonomik yapt ve titketim aliskanliklarn tizerinde, kisaca yarinlar iizerindeki

etkisi tarhgma goétiirmez bir gergektir.

Siyasal iktidar ve kamuoyu arasinda ¢ift yonlii bir etkilesim soz konusudur, Siyasal
iktidar kamuoyunun beklentilerini, arzularimi, izlenmesi beklenen politikamn
dogrultusunu, kamuoyundan gelen tepkiler arcilifiyla Ogrenir. Yaptiklanm ve
vapacaklannm buna gore degerlendirerek iktidarin devamumi saglamaya cahigir.
Kamuoyu da bu yolla siyasal iktidan denetler ve bir anlamda gelecegini ¢izer.

Boylece iki tarafinda ¢ikanm koruyan bir yap1 kurulmus olur.

Bu yapimn yani iktidar ve halk arsindaki kopriiniin kurulmasinda kullanilan temel
arag ise kitle iletisim araglandir. Cinki kamuoyu kendi kendine tek dogrultuda
birlesemez. Yonlendirmeye, maniple edilmeye ihtiyaci vardir. (Asna, 1996) Ancak
Onemli olan bu yénlendirme iglemini gizliden gizliye siirdiiriilmesi ve insanlarin,
deyim yerinde ise, ‘uyandiimamasi’dir. Kamuoyuna ise her seyin kendi
denetiminde oldugunu, asil patronun kendileri oldufu diigiincesi aplamr. Yani
kamuoyu hakimiyetin kendisinde oldugunu zannederken aslinda, hakimiyet unsurunu

elinde tuttugu zehabina sokularak yonlendirilen gogunluktur. (Ermis, 1996)
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ltetisim araglan  kullamimiyla, yonetenlere; egemenlere yani siyasal iktidar
kullananlara, yonetilenlerin davramglarim etkileme ve denetleme yetenegi
sunulmaktadir. Iletisim araglanmin kullammyla da siyasal olgulanin daha genis
kitlelerle bulugmast saglanabilir. Boylece toplumsal iletigim siyasal katthmu arttirarak

iktidar tabamnin degisme ya da gelismesinin aract olabilir. (Kaya, 1985)

Iktidara halkin tercihlerini, segmenlere de mevcut siyasal iklimde neler olup bittigine
dair bilgileri sunmada iletisim araglarinin kullanildif1 en temel yontem, kamuoyu
aragtirmalandir. Ozellikle se¢im donemlerinden once yapilan medya aracilifiyla
duyurutan kamuoyu aragtirmalarinin sonuglart hem siyasilerin politikalart hem de
secmenlerin kararlan tzerinde etkili olmaktadir. Partiler ya da adaylar siyasal
kampanyalanim yo6nlendirmek, kamunun egilimini ogrenerek o yonde hareket
edebilmek igin kamuoyu yoklamalann yaptinriar. Kamuoyu yoklama sonug:larm'm
kitlelere iletilmesi ancak medya kanallan aracilifiyla gerceklestirilebilir. Ozellikle
siyasal igerikli ve segim donemlerinde yapilan kamuoyu yoklamalan agisindan 6nem
tastyan bu oOzellik, demokratik sistemlerde vapilan cesitli aragtirmalarin halka
serbestge iletilmesine olanak saglamsi agisindan medyanin roliinii tartisiimayacak

kadar 6nemli hale getirmektir. (Bektas, 1996)

Giindem Koyma Yaklasmi
Giindem Koyma ve Saptama yaklasim, kitle iletisim araglarinin bazt konulara ilgi

duyarak ve digerlerini g6z ardi ederek kamuoyu iizerinde etki yapacagin ileri siirer.

Insanlar medyammn ilgilendigi seyleri bilmek ve degisik konulara verilen oncelik
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strasim kabul etmek egilimi gosterirler. (Mc Quail ve Windahl, 1997) Medya
toplumun kargilagtig1 sorunlar karsisinda bir anlamda yol gostericidir. Iyiyi ve kétiyi
gostererek hangisinin arkasinda yer alinmasi gerektigini soyler. Gergi bu tam
antamuyla bir dile getirme seklinde olmaz ama ‘Bakin bu adam dogru, bu da yanhs
yapiyor. Yapilan iyi ve kotii seyler ortada. Aklimz var ve kendi fikrinizi olugturma,
secme Ozgiirliine sahipsiniz. Gerisini siz digiiniin.’ diyerek topu kitle iletigim
aractntn  hedef Kkitlesine atar. Ancak olaylarin, verilerin aktanilmasit sirasinda
medyanin ne kadar tarafsiz oldugu pek de kesin bir sekilde ortaya konmayan bir
noktadir, Gazeteciler her ne kadar olan biteni oldugu gibi yansitsa da, ya da arasgtirma
sonuglarint tam anlamiyla sayisal verilere dayandirarak yayinlasa da, haberin iginde
kullamilan her sozciik, yayinlanan her fotograf ve atilan her baghk o haberin istenen

etkiyi yaratmasinda yardimci olur.

Gazetecilerin olaylant anlatirken kullandiklan etiketlerin, olaylarla ilgili konularda
kamunun dikkat edip etmeyecegi iizerinde onemli etkisi vardir. Bir segim
kampanyasinda, medyamn isledigi konular, Gnemsetme isglevi aracihiyla bir adaya
gore difer adaymn lehine etki yaratabilir. Medya ayrica baz1 kisisel ozelliklerin
Uzerinde durup digerlerini gormezden gelerek bir olayla ilgili belirli bir imajin-
yaratilmasina yardimc: olur. (Severin ve Tankard, 1994) Ancak bunun neye gore
belirlendigi ortadadir; kapitalist diizenin vazgecilmez unsuru: PARA. Siyasiler ile
medya patronlan arasindaki inorganik bag, ortak ¢ikarlardan kaynaklanmaktadir.
Basit bir gekilde formiile etmek gerekirse siyasilerle medya arasindaki dayamigma,

diizenin devamim saglama yolunda atilan her adimda, pazarin temellerini giiglendirir.
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Giindem Saptama Kuramu bu olayr soyle agiklar: Segmenler bir konunun énemli
olduguna ikna edilebilirse oylarim, konu ile ugrasacak en yeterli aday veya parti
olarak gosterilene vereceklerdir. (Mc Quail ve Windahl, 1997) Bu iy tabii ki
medyaya diigmektedir. Ayrica medyada yayinlanan se¢im aragttrmalannin da siyasi
hayatin akisi iizerinde 6nemli etkilerinin olduguna iligkin gériiy yaygin sekilde
savunulur. Bunlar vasitasiyla bireysd ﬁkirlerin toplami, kamuoyu denen biyiik

siyasal giice doniigir.

SECIM 0ZGURLUGU - KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Gerek kuramsal elestirel iletisim ¢aligmalan gerekse etki aragtirmalan gergevesinde
gelistirilen modeller, uluslararas: iletisim modelini incelerken olaya gok yénlii
bakmamzi saglayacaktir. Ancak eksik kalan bir nokta daha var ki onu

tamamlayabilecek model ‘Kullanimlar ve Doyumlar Modeli’dir.

Liberal séylemin en 6nemli savunma silahi olan izleyicinin arzu ve gereksinimleri
dogrultusunda program sectikleri ve medyadaki iiriin bollugu sayesinde izleyicilerin-
segme sansimn artacagl yonindeki iddia bu modelle temellendirilir. Boylece igi
distinsel anlamda bogaltihip siddet, seks ve popiiler kiiltir dgeleriyle doldurulmug
programlar, ‘izleyici bunu istiyor’ bahanesiyle yaymn akisini doldurmak maksadiyla
rahatca kullamlabilir. Dolaylsxyla kuramsal incelemeyi sonlandirmadan once, etkin
izleyici-edilgen izleyici farkim kisaca ele alip Kullammlar ve Doyumlar

Yaklasim:’nin incelenmesi gerekmektedir.
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Etkin izleyici - Edilgen izleyici

{letisim alaminda siirdiiriilen ¢aligmalarda gerek pozitivist akim gerek elestirel akim
olsun, izleyicinin konumuna bagli yapilan degerlendirmeler genelde iki temel sav
iizerinde yopunlagmstir; etkin/aktif izleyici ve edilgen/pasif izleyici.
Arastirmalarinda Oznenin  bu  gekilde  konumlandinlmasi1  kuramn
temellendirilebilmesi agisindan son derece onemlidir. Bu gekilde iletigim siirecinde
izleyici, alict ya da oklmms islevi bigimlendirilir, ¢6ziimlemeler bu temel gevresinde

yapihir.

Edilgen izleyici savina gbre, izleyiciler kitle iletisim araglar vasitasiyla suriulan ya
da pazara arz edilen iletileri karsismda savunmastzdirtar ve bu metinleri oldugu gibi
algilarlar; farkls okumalara yer yoktur ¢iinkd iletinin kqdlanax_xdan farkls bir sekilde
okunmasi iletigimin saglikh gergeklesmemesi anlamuna gelir. Hetiler tipks bir sirmga
ya da mermi g1b1 inanin bedenine, nihuna isler; bundan kagis yoktur, Onceleri siyasal
iletigim ve propaganda gahgmalaninda yer bulan bu gorisiin daha da giiclenmesiyle,
insanlan homojen toplum yapist icinde birbirleriyle bagntisiz, atomik birer parga

olarak goren kitle toplumn tezi gibi gegithi yaklagimlar gelistirilmistir.

Etkin izleyici savina gore ise, izleyiciler yalnizca iletileri alan kisiler degil, onlan

beklentileri dogrultusunda kullanan, yorumlayan, yeniden anlamlandiran kisaca

¥ Hetisim arastrmalarinda Szneye farkli adlar verilmesi, savunulan goriislh icinde
barmdiran bir tavirdir ve dilin yapisia bagh olarak gergeklestirilen bilingli bir

tercihtir.
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metne miidahale eden bir konumdadirlar. (Irvan, 1997:205) iz]eyicinin aktifligini
savunan yaklagimlardan biri de ‘Kullammlar ve Doyumlar Yaklagimi’dir, Bundan
onceki iletisim c¢aligmalarinda etki sorunsali lizerinde yogunlagilarak kitle
tletisiminin halka ne yaptigina yamt aramrken bu yaklagimla birey aktiflestirilerek
kitle iletisim araglarindan ihtiyaglan dogrultusunda, gereksinimlerini kargilamak
amaciyla arzu ettigi iletileri alimlayan 6zneler konumuna getirilmigtir. Artik cevabi
aranan soru izleyicinin medyayla ne yaptigt, iletisim araglarm nigin kuilandig:
sorusudur. Yaklagimin temel varsayimina ve yapilan gorgiil arastirmalardan elde
edilen sonuglara gore, izleyiciler toplumsal ve psikolojik kokenleri olan

gereksinimlerini gidermek amaciyla uygun medyaya yonelirler.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimlar

Gereksinimlerin giderilmesi ve doyum saglanmas:1 amaciyla kitle iletisim araglan
runlerinin kullamlmas: Gizerine odaklanan Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimlari
(Uses and Gratifications Theories) gergevesinde gergeklestirilen arastirmalar klasik

ve modern donem olarak ikiye aynlabilir. (McQuail ve Windahl,1997)

Yaklagimin temellerini olusturmasi bakimindan Lazarsfeld, Stanton, Berelson ve
Klapper gibi aragtirmacilanin ¢aliymalan son derece onemlidir. Bu aragtirmalar
sonucu diirtii tipolojileri oluturulmus, iglevsel yonelim kavramm ortaya atilmstir.
Klapper kitle iletisim araglannin basit iglevlerini su sekilde agiklar: rahatlama

saglama, hayal giiciini harekete gecirme, ‘bagkas! adina yapilan etkilegime’ olanak
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saglama, ‘toplumsal iligki igin ortak zemin’ saglama. (McQuail ve Windahl,

1997:154)

Modelin iletisim kuramlan icerisindeki yerini almasim saglayan Elihu Katz’'dir.
Aragtirmalar sonucu medyamin samldifindan daha az etkilerinin oldugunun
saptanmasi, iletisim sdrecini kursunun bedene girmesi gibi bir tarifle agiklamanin
veterli olamayacagimn anlastimast {izerine 1959°da ortaya atilan Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklagimlar: ile daha once pasif oldugu kabul edilen izleyicinin medya
uriinlerinden segerek siirece dahil oldugu ve bu gekilde aktiflestigi kabul edilir

olmustur.

Etki aragtirmalarindan farkl bir ¢ergevede gelisen modern dénemde etkili olan temel
mantifa gore aktif izleyici, kitle iletiyim araglanyla daha ¢nceki deneyimine
dayanarak motive edilmis segimler yapar. Katz, Blumler ve Gurevitch 1974 yilinda
teoriyi su sekilde formiile etmislerdir: Kitle iletisim araglarindan ve diger
kaynaklardan beklentileri doguran, medya tiiketiminde veya diger faaliyetlerin
kargilanmasinda farkli kaliplanna yol agan ihtiyaglarin sosyal ve psikolojik
kaynaklart vardir. Bunlar doyuma ulagma veya belki ¢ogu kez amaglanmayan diger
sonuglar ile son bulur. Teoriye bu bakig biraz daha rafine edilmistir ¢iinki su G¢
faktorii birlestirir:

- Medya kullanimi kamag:hdxr ve bu nedenle izleyici aktiftir.

- lIzleyiciler ihtiyaglarinin doyumu ile medya segimlerini birlestirme inisiyatifini

alirlar.

- Medya ihtiyaglarin diger tatmin kaynaklan ile yangirlar.
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McQuail, Blumler ve Brown gereksinim doyumlarini dort kategoride toplamiglardir:

1-

2-

Eglence (rutin problemlerden kagis; duygusal rahatlama)

Kisisel iligkiler (bilgininin diyaloglarda sosyal faydasi, medyanin arkadaghklarin
yerini almast)

Kisisel kimlik veya bireysel psikoloji (direnci ve guiveni amrmak kendini
anlama, gercekligin kesfi)

Gozetim (bireyi etkileyecek, bir seyi yapmasina veya bagsarmasina yardim edecek

bilgi saglama)

Katz, Gurevitch ve Hass’a gore medya bireyler tarafindan kendini digerlerine

baglamak ya da onlardan koparmak amaciyla kullanifir. Yazarlar medyanin sosyal ve

psikolojik islevlerine dayanarak gereksinim doyumlarimi farkh bir ekilde kategorize

etmislerdir:

1- Biligsel ihtiyaglar (bilgi edinme ve anlama),

2- Duygulanimsal ihtiyaglar (duygusal, hazsal veya estetik deneyim),

3- Kigisel bitinlestirict ihtivaclar (kredibilite, gitven, istikrar ve statiiyi
gliglendirme),

4- Sosyal interaktif ihtiyaglar (aile, arkadaglar vs. ile iligkileri gliglendirmek),

5- Gerilim azaltic: ihtiyaclar (kagis ve eglence).

Kullammlar ve Doyumlar Teorisi’nin temel diigiincesinin daha genigsletilmis bir

modelini Rosengren ortaya atar ve gereksinimlerin sekillenmesinde oldugu kadar

tatminin yaganmasi ve algilanmasinda da toplumsal ve psikolojik faktorlerin dnemine

deginir.
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Palmgreen ve Rayburn Kullamm ve Doyum Kurami’nt dzgiin beklentiye gore
edinilen, deger verilen tatminlerdeki artiy olarak yeniden formiile etmislerdir.
(McQuail ve Windahl, 1997:158) Bu yaklagimla kitle iletisim araclarimin
kullanitminin, elde edilecek farkh derecelerdeki olumlu doyum amaciyla olumlu
secmenin yam sira bu araglardan kagma ile de belirlenebilecegi ortaya atilmgtir.
Ayrica model kitle iletisim araglarmin kullanimiyla elde edilen doyum arttikca,

kullanimin da artacagina dikkat ¢eker.

McQuail’in kiiltiirel kullantm modeli ise; daha ¢ok enformasyon amaciyla kitle
iletisim araglarmin kullamldig durumlara uyarlanabilecek diger kullammlar ve
doyumlar  modellerinin  aksine, medyamin  eglence, hayal kurma,
heyecan/iiziintii/empati/hayret uyandirma gibi nedenlerle kullamldigt ortamlara
uyabilecek bir modeldir. Yazar bunlan enformasyondan ayirt edebilmek amaciyla
kiiltiirel kavramimi kullamir. Giinliikk yagamin sikintilarindan kurtularak bagkasi adina
yeni deneyimler yasama amaciyla kisi kitle iletigim araglarini kullamr. Bu kullanim:

agiklamak iizere de kuiltiire] modelden yararlanar,
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[&INCi BOLUM: ULUSLARARASI iLETIiSiM

ULUSLARARASI ILETISIMIN TEMELLERI

[letigimin uluslararasilagmasi, iki evrenselcilizin gocugudur: Aydmlanma Cag1 ve
Liberalizm. (Mattelart, 2001: 13) Bu noktada, uluslararast iletisim konusunu detayli
incelemeden o6nce bu Aydinlanma Cagr’min felsefi gelenegini ve genel olarak
liberalizmle beraberinde getirdiklerinin tarihsel siirecin incelenmesi yararh olacaktir;
¢linkii uluslararas: enformasyon akigimi doguran ve besleyen bu fikirler ve onlarin
yarattifi tarihsel geligmelerdir. Aydinlanma Cagi tipki mal ve hizmetler gibi
fikirlerin serbest dolagimimnt da destekleyen ve bu sayede liberal diizenin

yerlesmesine katkida bulunan diigiinsel temelleri atmstir.

Aydmlanma Felsefesi

Insanoglunun, Antik dénem filozoflarinin eserleriyle yeniden uyamsa gegtigi, insant
ve dogayr kesfettigi Ronesans ile sanatta ve edebiyatta kaydettigi geligmeler,
Avrupa’da yeni bir ¢agin kapilarini agmigtir. Sanat ve edebiyattaki insam temel alan |
diigince akimi ‘Hiimanizma’yr yaratan Ronesans ile onun getirdigi diisiinceler,
Hiristiyan dininde Katolik mezhebinin tekelini kirmig; Katolik mezhebinin karsisinda
Protestanlik, Calvinism ve Anglikan Kilisesinin savundugu inanclardan olusan yeni
mezhepler dogmustur. Bu geliymeler, karanlik ¢ag diye nitelendirilen Orta Cag’in
yerine Aydinlanma Cagi’nin baslamasini saglamigtir. On sekizinci ylizyilda Batt

Avrupa’da kentsoylu simif gok hizli bir gelisme gosterirken, onlarla birlikte ekonomi



de, toplum da ve dolaystyla insanlarin diinyaya bakislan da degismeye baslamistir.
Zamanla bu yeni bakig agisina ‘Aydinlanma felsefesi’, bu felsefenin dogup gelistigi

doneme de ‘Aydinlanma Cag1’ denmistir.

Aydinlanma, insamn kendi akli ve deneyimleri ile gelencksel gorisler ve 6n
vargilardan kurtulmas1 ve akla dayanarak, dinyayr kavramak dizenlemeye
caligmasidir. Bu anlamda Aydinlanma Cag1 insan aklinin bagimsiz olmas: gerektigi
diigiincesine dayamir. Oyleyse benimsenmesi gereken tavir inanmak degil, bilmek

olmalidir,

Liberal ideolojinin temellerinin atildigt bu donemde, ‘6zgirliik, gelisme ve insan’ 6n
plana gikmustir. Akla, dogaya ve insan mutluluguna aykin onyargilar yikilmaya
baglamig, insan aklinin dogruyu yanlistan ayirt edebilecegi ve en uygun yonetim
bi¢imini bulabilecegi savunulmustur. Diderot’nun 6nciilitk ettigi akim ile “Yasa,

genel olarak yeryiiziniin tiim haklarini yoneten insan aklidir,” denilmigtir

Aydinlanma’nin gelencksellesmig bir tammmni veren Kant’a gore Aydinlanma,
insanin kendi kusurlan sonucu diigmiis oldugu olumsuz durumdan, yine kendi aklini |
kullanmak suretiyle ¢ikma gabasidir. Gergekte insan i¢inde bulundugu olumsuz
duruma akhn kendisi yuziinden degil, ama onu gerektigi gibi kullanmay: bilmemesi,
bir bagkasinin kilavuzluguna bagvurmaksizin kullanamayisi yiiziinden diigmiistiir.
“Sapere aude!” yani Horatius’un “Yireklice diigiin!” s6ziinden hareketle iiretilen
“Aklint kendin kullanmak cesaretini goster!” deyisi, Kant’a gore Aydinlanma’nin

parolasi olmustur.
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Aydinlanma ile insan akh (zerindeki dinsel, siyasal, geleneksel kurumlarin ve
otoritelerin ipotegi kaldinlmaya caligilmug, insan aklimin bagka insanlar, giicler ya da
kurumlar tarafindan yonlendirilmesi ve idare edilmesi kiyasiya elestirilmig, aklin
dzgirlegmesi icin metafizikle, skolastik felsefe ile ve -meveut tretim iligkileri kendi
gelisimine ayak bag olmaya baslayan, giiglenmekte ve iktidar talebini haykirmakta,
sesini yiikseltmekte olan, burjuvazinin istemine paralel olarak- monarsik yonetim
bigimi ve tizerinde yiikseldigi feodal wiretim iligkileriyle miicadele edilmistir. Insan
aklinin bilgi olgtisi olarak alindigy, insan ve kiiltiir sorunlarinin giindeme getirildigi,
bilginin topluma yayilmasinin amaglandig, geleneklerin ve inanglarin bir ‘akla
uygunluk’ ilkest ile degerlendirildigt bu ¢agla birlikte insanligin gelisimi 6niindeki

birgok engel kaldinlmgtir,

Aydinlanma, Avrupa tarihinde 6nemli bir agamadir. Dinle hesaplagsmaya girigilmis,
akla ve akil yoluyla ilerlemeye biiyiik bir onem atfedilmigtir. Aydinlanma
disincesinin, burjuvanin temel silahi liberalizmle aym ¢izgide gelistigini ya da
birbirlerinin gelisimin desteklediklerini soylemek yanlis olmayacaktir. Bu ¢agin
felsefi soylemi genellikle burjuvaziye hizmet etmis ya da burjuvazi bu soylemi kendi
¢ikarlan igin kullanmigtir. Bir sosyal sinifin ortaya ¢ikarak siyasi iktidara adayligini
ortaya koymast olay:, her zaman oldugu gibi yeni bir diinya goriisii, yeni bir felsefe,

yehi bir iktisadi ve sosyal kurami da beraberinde getirmigtir. (Sarica:1987)
Deniz agin ticaretin gelismesiyle birlikte, belirli bir ekonomik &zgiirlik kazanan

burjuvazi, aristokrasiden ve merkezi otoriteden 6zerk bir gii¢ kazaninaya baglamigtir.

Bati Avrupa’ya 6zgii olan bu toplumsal kategori 6zgiir bireyin ilk taslagidir.
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Kapitalizm ve birey birbirlerinden beslenirler. Aydinlanma fikrinin yarattif: bir
kavram olan birey, 6zel miilkiyete sahipligi oraminda gigcli kilinmigtir. Birey,
Aydinlanma felsefesinde, bir dinin ya da bir cemaatin etkisi olmadan kendi aklim
kullanan, dogaya hitkmeden rasyonel birey seklinde somutlagir. Her seyin ¢ikig
noktas: olarak insanoglunun 6n plana ¢ikarilmasi, Avrupa’da teknik gelismelerin ve

yeni siyasal rejimlerin 6niinii agmgtir,

Ronesans felsefesi, insamt evrenin pasif bir unsuru olduu yolundaki inamgtan
kurtararak onu, kisiligini arayan bir birey olarak yeniden yaratrmg, aym zamanda
insan topluluklarina da bagimsiz kimlikleri kazandiracak ortami saglayarak ulus
bilinci ve ulus kavramimin ortaya gtkmasina hizmet etmigtir. (Yazici, 1996:12)
Ronesans’la 6nii agilan Aydinlanma diisiincesi; insan haklarin1 temel alan 6zgirliikkgii
diigiinceyi, laik siyasal yapilan ve onunla gelisen cumhuriyet rejimini One
¢ikarmugtir. Bununla birlikte, milliyetgilik ideolojisi de uluslarin kendi milliyetleri
temelinde bagimsiz devletler kurmalan igin bir zemin hazirlamigtir. Fransiz diisiinir
Voltaire’in deyimiyle; “Ingiltere’de yurttaglari zenginlestiren ticaret, onlarin
ozgiirlesmelerine katkida bulunmus ve bu ozgiirliik de ticareti yaygilagtirmgtir;

onun sonucunda da devlet biyimiistiir.”

Aydinlanma felsefesinin insanlik tarihi agisindan énemli kilan, Bat1 demokrasilerinin
dayandig: siyasal kavramlarla klasik haklar katalogunun bu felsefi akimin etkisiyle
ortaya ¢ikmm§ olmasidir. (Yazici, 1996:9) Dinin, bireyin manevi alanmna iligkin
oldugu ve devletin dini sekillendiﬁp yb’niendirmesi yerine vicdan o6zgurliagina

korumas: gerektigi fikri temeline dayanan laiklik ilkesinin yam sira; Orta Cag ve
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mutlakiyet donemlerindeki Tabii Hukuk anlayisindan farkh olarak, insanin salt insan
olmak sifatiyla daha dogustan vazgegilmez ve devredilmez haklarinin oldugu
diisiincesini savunan 18. yiizyill Tabii Hukuk Ogretisi de Ronesans ve devaminda
aydinlanma felsefesinin bir Griiniidiir. Bu 6gretinin dayandigt iki temel varsayim olan
‘tabiat hali’ ve ‘toplum sozlegmesi’® kavramlar, donemin pek ok diigiiniirii
tarafindan savunulmugtur. Tabii Hukuk anlayig1 Amerikan ve Fransiz Devrimlerinin

diistince temelini olugturmast nedeniyle tarihi ve siyasi 6neme sahiptir.

Pegin yargilardan kurtularak gerek bireysel gerekse ortak mutlulugun savunuldugu
18. yizyilda aydinlanma felsefesinin getirdigi onemli bir kavram da faydaciliktir.
Akimin 6nde gelen Ingiliz diigiiniirlerinden Bentham’a gore ancak bireyin rahathgma
katkida butunan, onun haz duyma olanagim artiran seyler, bireyin faydasina, gikarina

uygundur. (Sarica,1987:94)

Aydinlanma hem dolayli ekonomik ve toplumsal sonuglar itibariyle hem de akilsal
devrim denilen akilsal olusumun alt yapisimt olusturarak modern topiumun ve
modernitenin entelektiiel temellerini viicuda getirmigtir. (Cigdem, 1997) Evrensel
degerler ilan edilen pek ¢ok kavramin; demokrasinin, insan haklarimn, hukuk
devletinin ve belki de en onemlisi ‘Cagdas Bati Medeniyeti’ sifatinin kaynag: olan

aydinlanma, bugiinlere de damgasini vuran bir Bati Avrupa ideallestirmesine yol

? Bu diisiinceye gore tabiat halinde mutlak ve smirsiz dzgiirliiklere sahip olan insan,
toplum halinde yagsama gereksinimi karsyisinda bir sozlegmeyle sinirsiz
Ozgirliiklerinden bir kismini devlete devretmis ancak bir takim hak ve 6zgiirliikleri

devletin miidahale yetkisinin diginda birakilmustir.

60



agmustir. Aydinlanma’nin dogurdugu temel kavramlar, rasyonalizm'®, birey, akil,
ilerleme Batr’yla 6zdeslestirilmis ve Bati disi uygarliklar ancak bu kavramlarin

kargit1 6rnekler sunmak gerektiginde hatirlanmmsgtir.

Liberalizm

Aydinlanma Cagi’nin beraberinde getirdigi faydacilik felsefesinin bir iiriinii olarak
geligen ve burjuvazinin hem ekonomik hem de siyasal alanda ontinii agan liberalizm
bireyi ve bireysellii on plana gikartir. Gerek ekonomi felsefesinde gerekse siyaset
felsefesinde devlet, toplum ve biréy arasindaki tiim iligkilerde bireyin hak ve
ozgiirliklerini one gikaran; her bireyin vicdan, inang ve dislince ozgirliguniin
taminmas: gerektigini savunan ekonomik ve siyasal ogreti olan liberalizm, devletin
ekonomiye miidahalesinin en alt diizeye ¢ekilmesi gerektigini savunur. Devletin
bireyler, siniflar ve uluslar arasindaki ekonomik iligkilere higbir sekilde
kariymamasim ideallestiren ve “Brrakiniz yapsmnlar, birakimz gegsinler.” “Laisez
Jfaire laisez passer.” parolastyla devlet yetkesinin her anlamda ve her alanda
kisitlanmasi, bu yetkeyi elinde tutanlarin toplumun yapitaglan bireylerin yasamlarini '
nasil yonlendireceklerine herhangi bir gerekge ileri siirerek higbir gekilde
kanigmamas: gerektiini savunan liberalizm, devletin gerek ekonomik gerekse
toplumsal ve kultiirel yagamin diizenlenmesinde higbir belirleyici rol iistlenmemesini

taraftandir. Liberallere gore, siyasal kuruluglar siyasal ve toplumsal ¢ikarlardan

' Rasyonalizm (Usculuk, Akilcilik) felsefede insan aklinin, onsezilere, hislere ve

gorgiiciiliige olan astimliigiinii savunur.
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bagimsiz olarak kigisel ¢tkarlarin korunmasina ve saglanmasina yaptiklan katkilar

baglaminda mesrulagiriar.

Liberal diisuniirler, gerek her toplum ve kiltiriin kendi sonunu kendi iginde tasidig:
dﬁsﬁncesine gerekse siyasal ve toplumsal kuruluglarin insam daha iyiye dogru
doniigtiirme gibi bir ama¢ tagpimalann gerektifi gorigine karsi ¢ikarlar. Liberal
felsefecilere gore, maddi olsun manevi olsun her kisinin kendi amaglart vardir ve bu
amaglar bagkalarininkiyle dogal olarak uyum iginde olmadigindan bireylerin
amaglan ugruna neleri yapabilecekleri ile bagkalarinin amaglarim hangi bakimlardan
goz Oniine almalan gerektigini belirleyen kurallar belirlenmelidir. Bu baglamda
siyaset felsefesinin yapmas: gereken, bir yandan bireylerin ayr: ayn isteklerine yanit

veren, bir yandan da toplumu giivence altina alan bir yagam bigimi tasarlamaktir.

Liberalizm ile felsefesi, ‘sol’ tarafindan refah ve iktidarin birkag kisinin elinde
toplanmasina kargt higbir savunmast olmayan ve insamin toplumsal ve siyasal
dogasina iligkin herhangi bir ¢goziimlemeden yoksun ‘ézgiir pazar ideolojisi’ olmakla
elestirilir. Liberalizme yoneltilen bir baska temel elestiri de liberalizmin toplumsal
etkeni arka plana iterek toplumlardan ayn bireylerin ya da soyut kurallarin

bulundugunu kabul etmesidir.
‘Sag’in liberalizme yonelik en temel elestirisi ise yerlesik kurumlara ve geleneklere

duyarh olmamast ve bireysel 6zgurligiin artirilmasinda toplumsal yapilara ve

sinirlamalara gereksinim oldugunu g6z ardi etmesidir.
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Serbest iletigim Akass

Insan haklar1 temeline dayanan ‘diigiincenin ve gorislerin serbest iletisimi’, sinirlari
onemsemez. (Mattelart, 2001:14) iste Aydwmlanma Cagt bu fikrin zihinlere
yazilmasim ve bu yondeki gelismelerin lzlanmasim saglarken bir yandan da insan
haklart ve diigiince 6zgiirliigii gibi herkesin géniillerini fetheden ve tiim kapilart agan
kavramlann, iletigimin ve ticaretin simir Stesi mobilizasyonunu megrulagtirma araci

olarak ig gbrmesini saglamigtir.

Aydinlanma’nin getirdigi mallarin ve diisiincenin serbest dolagimim savimi tretip
kullanarak olusan burjuvazi; 16. ve 17. yiizyillarda iiretici giiglerin geligmesine
elverigli olmayan feodal birimlerin kaldinlmasi, pazar kosullarinin iyilestirilip ticaret
ve sermayenin gelismesi oniindeki engellerin kaldirilmasy, tilke i¢inde tek bir siyasal
birligin kurularak ticcarlann can ve mal givenliginin saglanmas: igin mutlak
monar§i yoniundeki egilimleri desteklemigtir. Ancak Aydinlanma ve liberalizmin
kurdugu temel sayesinde artan ekonomik giiciiyle burjuvazi, dnce aristokrat sinifla
siyasal egitlik ardindan da tim iktidani ele gecirmek istemis, Fransiz Devrimi

oncesinde meclis igerisindeki yerini almigtir.

Diigiinsel ve siyasal alandaki bu gelismelerle toplumsal iiretim yapisindaki
degisikliklerin sonucu olarak gerceklesen endiistri devrimi, beraberinde yeni bir
toplumu, sanayi toplumunu getirmistir. Uretim el tezgahlarindan fabrikaya tagmmus,
kentlesme beraberinde kendi sosyal ve hukuki diizenlemelerini gefirmis, aile yapist

degigmig, iy bolimi artmug, bu da verimlilik artigt olarak sanayiye yansimustir,
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Insanin yetmedigi yerde teknoloji imdada yetigir. Uretime sokulan teknolojinin
triinii, makinelerin tretimi tiketim talebinin ¢ok lizerinde olur. Ortaya ¢ikan triin
fazlasi i¢ piyasada eritilemeyince emperyalizmin temelleri atilarak dis piyasalara
acilma sireci baglar. Hem iiretimin ihtiyag duydugu hammaddeleri temin etmek hem
de uriin fazlast igin yeni pazarlar tiretmek amaciyla 15. yiizyil sonlarinda baglayan
somiirgelestirme siireci hiz kazanmigtir. Insanlanin, iriinlerin ve fikirlerin yayilist,
ulagim araglanindaki yogun gelisim sayesinde artmigtir. Haberin serbest akig,

mallarin ve ig giiciiniin serbest dolagim ilkesinin bir sonucudur. (Mattelart, 2001: 18)

DENGESIZ ILETISIM TARTISMALARI VE BAGLANTISIZLAR HAREKETI

Uciincii Diinya ve Kuzey-Giiney Ayrnmi

Diinya tarihi gesitli bloklagsmalara sahne olmus, diinya iilkeleri kimi zaman ideolojik
yapisi, kimi zaman geligmislik diizeyi kimi zaman da cografi konumu esas alinarak
simflandirmalara tabi tutulmustur. Iletisimde yeni diizen tartismalannin merkezi olan
tilkelere verilen Ugiincii Diinya iilkeleri adi da bunlardan biridir. fletisim akisindaki
dengesizlikler nedeniyle gelisen tartigmalara yer vermeden 6nce bu kavrami doguran
gelismeleri ve ashinda tam olarak neyi, neden ifade ettifini tartiymak yerinde
olacaktir. Bugiin globalizasyon kavramn gergevesinde bu smiflandirmalar terk
edilmis gibi gbzitkse de ashinda iilkelerin gii¢ dengeleri arasindaki bu farklilagma,

eskisinden de yogun olarak varligini siirdiirmektedir.
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Sanayi devriminin {iretim siirecine getirdigi hizin yaratug: Gretim fazlasuu eritmek
ve hammadde talebini kargilamak amaciyla diinya tilkelerini bir anlamda paylagan
somriirgeci tilkeler, gittikleri iilkelerin maddi zenginliklerinin yam sira titm toplumsal
degerlerini de zedelemiglerdir. Bu ekonomik ve kiiltiirel talan siireci, 2. Diinya
Savast sonras: gelisen bafimsizbk miicadeleleri sayesinde soma ermigtir. Ancak
bagmsizlik tiim sorunlarm ¢dziimii olamamuy; aksine, kendisine pek ¢ok agidan
yetemeyecek durumda olan bu yeni bagimsiz iilkeler igin pek ¢ok sorunu da
beraberinde getirmigtir. Arttk bu sorunlarla baga ¢ikmas: gereken yeni bir kavram

ortaya grkmmghir: "Ugiincii Diinya" kavram.

Somiirge halklarimn ulusal benlik ve biitlinlik kazanmalan, okuma yazma oranin
artmas, yasam diizeylerinde az da olsa bir yiikseligin saglanmas: ve nitfusun artmast
somucunda ortaya giken ulusal biling, [9.yy firiinleri olan siyasal bagimlthik, wrksal
tistiinlitk ve ckonomik somiiriinimn kargisma gikan temel giic olmustur. Bu giiclin
belirli bir hedefe yonelmesinde yardim edense Ozgiirlitk, esitlik ve "self

determinasyon” gibi liberal ideallerdir. (Sander, 1996: 354)

Somiirge diizeninden kurtilan ve pek ¢ok sorunla tek bagina miicadele etme
durumunda kalan bu iilkeler; gelismig tlkelerin iskartaya gikardiklan teknolojiler,
gelisme ve yenilikleri 5-10 yil geriden takip edebilen teknik eleman ve egitim

yetersizligi sonucu derslerinden gecememis bir 6grenci konumuna digmiistiir.
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Bundan sonra eskinin ‘yeni’ bagimsiz ilkeleri, zayif ekonomileri ve disiik kultiir

seviyeleriyle ‘Ugiincii Diinya’'! iilkelerini olusturacaktir.

Ugiincii Diinya, varhigini iig nedene borgludur: somiirgecilikten ¢tkma, diinyanin iki
bloka ayrilmas: ve iktisadi alamn siyasal bir diizenlemeye ihtiyag duyduguna dair -30

yil boyunca siirmiig olan- inang. (Cordellier, 1998:45)

Ulusal bagimsizlik kazanildiktan sonra sira kalkinmaya gelmigtir. Ancak Ugiincii
Diinya ilkelerinin satabilecekleri tek iriin, dinya endistrisinin gitgide daha az
ihtiya¢c duydugu temel tarimsal maddelerdir. Bunlara olan ihtiyacin da sirekli
diigmesi nedeniyle kalkinma trenini yakalayabilmek, bu iilkeler igin ulagitmast gii¢
bir hedeftir. Eski sémiirgeci ig boliimiinden kalma yapilann esiri, gerekli alt yapidan
yoksun, iretimi artirma kaygisindan yoksun bir nifusa sahip bu iilkeler gagdas
ekonomik dinamiklerin disinda kalirlar. (Cordellier, 1998:48) Dolaystyla yeni bir
somiirge diizeni ortaya ¢ikar ve bu oyunda bagrolii Ingiltere’den devralan Amerika
oynamaktadir. Yeni somiirge tilkeleri bagimsiz iilkeler sinifindadir, buna bagli olarak
ekonomik iligkilerde bir yart sémiirgecilik ya da yeni somirgecilik yaganmaktadir.

(Yilmazer, 2000)

Bu devletlerde iletisim agisindan yasanan durum da pek farkh degildir. Diger tretim

alanlarinda oldugu gibi iletigim alaninda da biiyiik devletlere gebe kalan Ugiincii

1 Uluslararast iligkiler uzmanlar, Bat1 Bloku’na birinci, Dogu Bloku'na ikinci, bu
ikisinin diginda kalan devletler grubuna ise Ugiincii Diinya adimi yakigtirnglardi.

(Sander, 1996: 382)
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Ditnya iilkeleri; iletisim teknolojilerinin yam stra iletisimin ana malzemesi olan haber
ve programlan da bu ilkelerden temin etme yoluna gitmistir. Bu olusumu Oya

Tokgoz su sekilde agiklar:

“Yeni kurulan devletlerde bir yandan iletigsimin alt yapisini olusturan mekanik
araglarin iiretim ve titketimi bakimindan eski somiirgeci dlkeye baghhk, diger
yandan enformasyon kanallannm saghklt bir bigimde isletememe,
enformasyon boglugu yaratrmgtir. Alt yapt bakimindan bagimhilik siirerken,
ellerinde olanak olmamasi nedeniyle enformasyon boslugu igerik yoniinde
gelismis ilkeleri iletisim kanallariyla saglananlarla - doldurulmustur.
Boylelikle, geligmis iilkelerden, geligmemis iitkelere gelen haberler nicelik ve
nitelik yoniinde artmug fakat gelismemislerden gelismiglere giden haber akimi

biiyiik boyutlara ulasmamustir.” (Tokgoz, 1994: 86)

Goriildiigii gibi sémiirge olmak ile azgeligmis ya da gelismemis ilke olmak arasinda,
ozellikle de iletisim ortam agisindan pek fark olmamug, gelismis ulkelerin
tahakkiimii, tim dinya gapinda sirmeye devam etmistir. Geligmis tlkeler, Ugtincii
Diinya iilkelerinin insanlarma ve toplumlarna, yabancist oldugu bir kiltar ve.
beraberinde kendi kurumlanm ithal ve empoze ederek, ezilen uluslarnn o6zgir
kiiltirlerini yok olma siirecine sokmus ve Giiney iilkelerindeki insanlarin yerel, 6z

kiiltiirleriyle iletisim kurabilecekleri baglart yok etmigtir. ( Arhan vd., 1998:15)

Birgok devletin artan borglart kaygr vermeye baslamg ve bu durum is bagindaki

hitkkiimetlerin, uluslararas: alanda, siyasal miizakere giiciinii azaltmistir. (Cordellier,
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1998:42) Ekonomik planda kalkinma modellerinin ve politikalaninin  gogu
basansizlikla sonuglanmas: ve sanayi lilkelerinin teknolojik Ustiinliklerine yetigme
amacina ulagilmamas: sonucu, iilkeler arasindaki orgiitliilik de giderek azalmgtir.
Sonugta, Ugiincii Diinya, 2. Diinya Savasi sonrasi jeopolitik diizenini kuramadan

bitmistir.

Diinya ekonomik diizeni genel bir yeniden sekillenmeye dogru giderken her devlet
bolgesine daha iyi yerlesecek bir yol aramaktadir. Bu arayis iginde bolgesel
piyasalarin olugmasi konuyu, cografi ve kiiltiirel bakimdan daha tiirdes bir alana
getirmigtir. (Cordellier, 1998:44) Ditnyanin bu yeni diizeninde; ideolojik kutuplagma,
Dogu-Bat1 arasinda; aksine gelismislik ve az gelismiglik farki ise Kuzey-Giiney

arasinda bir kutuplagma yaratir. (Erkan, 1998:9)

Ugiinci diinyacilik, bulunamayan bir tigiincii yolun izlerini arastirarak ige doniik bir
kalkinma modelinin temellerini atmay1 diigiiniiyordu; ama bugiin Giiney, gelismis
tilkelerin dar gergevesine girmek igin gerekli kogullara sahip olmayanlarn ifade eder.

(Cordellier, 1998:46)

Giiniimiizde, diinya ekonomisiyle biitiinlesme konusunda Giiney’in géstermis oldugu
kismi basanist -belki gegici- iletigim teknolojilerinde gostermis oldugu miithisg
ilerleme; bagimsizhk konusundaki talepleri gozden dugurmigtir. (Cordellier,
1998:47) Daha ¢nce ekonomik alanda bagimsizlik amaciyla her yolu denemeye hazir
tilkeler, artik kapitalist sistemin dayatmalarina boyun egerek, ekonomilerini ve tabii

iletigim ortamlarinm diga agabilme ve kiiresellesme siirecine dahil olabilmek amaciyla
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calismaktadirlar. Bu yolda bagarili olanlar da yok dcgildir. Yiikselen iilkelerin
imkanlan Batihlan hayran birakmakla birlikte, kugkulandirmaktadir da. Zira onlarin
ekonomik baganlarinin doguracag rekabetin Bati’min hegemonyasini sarsacagindan
korkulmaktadir. Batihh olmayan ekonomik giigliilerin yiikselisi, er veya ge¢ diinya
capinda siyasal iktidar kartlarimn yeniden dagilmasina yol agacaktir. (Cordellier,
1998:50-51) Ancak her alanda dizginleri elinde tutan Kuzey, bu ige de bir sinir

getirmeyi elbet bilecektir.

Uglincti Diinya adi, ideolojik bir segimi gosteren siyasal bir gruplagmay: ifade
ederken, ‘Gliney’ sdzctugl esas olarak azgeliymislik ve yoksullugu ifade etmekte ve

bu agidan ekonomik ve sosyal bir anlam tagimaktadir. (Cordellier, 1998:46)

Baglantisizlar Hareketi

Agr bir enformatik bask: altinda kalan gelismekte olan iilkeler bu durum kargisinda
sessiz kalmammglardir. Ugiincii Diinya iilkeleri (bunlara Bloksuzlar ve Baélantmzlar
da denebilir) Batt ve Dogu Blokunun yeni kurulan devletlerin dig iligkilerini
denetlediklerini ileri siirerken, uluslararast alanda esitlige ve adil iligkilere dayanan

bir diizenin kurulmasini istemislerdir. (Tokgoz, 1994:89)

Amaglan ger¢ek anlamda bagimsiz dig politikadir. 1955 Bandung Konferans: ile
baslayan Baglantisizlar hareketi iiyelerine gore, bagimsiz bir dig politikamin yararlari

su bigimde 6zetlenebilirdi:
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— Harcket serbestligi ve bagimsizhigin korunmast,

- Kiigiik devletlerin kendisini hig ilgilendirmeyen uluslararas: sorunlarin
disinda tutulmast,

- Bélgesel sorunlanin ¢oziimiinii daha da zorlagtiran ittifak dizenlemelerinden
kaginilmas,

— Zaten yetersiz olan kaynaklarin askeri amaglarla harcanmasinin engellenmesi,

~ Her iki bloktan da yardim alma olanagmin saglanmasi. (Sander, 1996:388-

389)

Dis politikanin yam sira dengesiz iletisim konusu da baglantisizlarin ele aldiklart
onemli bir problemdir. Iletisimde dengesizliklerin giderilmesi ve tek yonli iletigim
yetersizligi konulaninda, az gelismis iilkeler arasinda diyalog ve is birliginin
saglanabilmesi amaciyla, bagta Birlesmig Milletler Egitim Bilim ve Saghik Teskilat1
UNESCO aracihigiyla olmak tzere, g¢ok sayida seminer, konferans ve toplant:
diizenlenmigtir. Bunlardan baghcalan ve alinan kararlan 6zetlemek, konuda yapilan

cahigmalarda kaydedilen gelismeleri agiklayacaktir.

Bandung Konferansi, ileriye doniik birgok biiyitk ilkeyi kabul etmistir. Bunlarin
arasinda iktisadi kalkinma geregi hammadde fiyatlannin istikran, wk¢ihgin ve
somiirgeciligin her gesidinin reddedilmesi, halklarin geleceklerini belirleme hakki,

silahsizlanma sayilabilir. (Cordellier,1998:36)
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Belgrat Konferansi’na katilanlar oncelikler konusunda béliinmiig; bir kismit barigin
korunmasindan, bir kismm ise somiirgecilife karsi savasilmasindan yana tavir

koymuslardir.

Ekim 1964’te toplanan Kahire Konferanst Baglantisizlar Hareketi’ni 6zellikle Afrika
ve Latin Amerika lilkelerine dogru genigletilmistir. Anti-somiirgeci anti-emperyalist
soylem, alinan muhtelif kararlarda kendini belli etmigstir. Hareketin askeri kanadi
geniglemis ve giiclenmistir. Ekonomik dayanigma ve is birligini daha fazla geligtirme

fikri iizerinde de aym derecede durulmustur. (Cordellier, 1998:38)

Cezayir Konferanst’min kararlart uluslararasi yeni ekonomik diizen projesi olarak
sunulmustur. Dogal kaynaklarin yagmalandigim ile siiren gorislerle devletlerin bu
kaynaklar tzerindeki ulusallagtirma dahil tam bir egemenlik kurma hakkinin

oldugunu belirten kararlar alinmigtir (Cordellier, 1998:38).

Yugoslavya, Misir ve Hindistan onciiliiiinde, 1961 de olusturulan Baglantisizlar
Hareketi bu goriiglerin bir driiniidir. Baglantisizlarin temel savlan, iletigim
kaynaklanindan esit oranda yararlanma ve Batihlarin serbest iletisim akim
gorislerine karstik olarak, diinyanin gesitli uluslarinin birbirlerini tamma amaciyla
“iletigimin serbest dolagimi’dir. Ileri teknolojiye sahip gelismis iilkeler basta ABD
olmak tizere iletisim konusundaki dengesizliin giderilmesi yolundaki tartigmalarda
‘0zgiir haber akisi’mi savunurken, gelisme yolundaki iilkeler ise ‘6zgiir ve dengeli
haber akisi’'ndan yana olmuslardir. (Aksoy, 1993:133) Daha bagka bir deyisle,

gelismis tilkelerden az geligmis ilkelere dogru yonelen serbest iletisim akimmin tek
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yonlit olmaktan kurtanlarak, iki yénli olmasinmin giivenceye kavusturulmasindan

yanadirlar,

Geligmig iilkelerle gelismekte. olan iilkeler arasinda uluslararast konferanslar
araciliftyla saglanan diyalog, Ugiincii Diinya iilkelerinin ekonomik yonden
isyanlarimt dile getirerek iletisim alamna da ulagsmis ve Bati diinyas: ile Ugiincii
Diinya dlkelerini bir araya toplayarak, yeni bir diizene yonelmeye zemin
hazirlamistir. Gerek ekonomide gerekse iletisimde ‘Yeni Diinya Diizeni’ arayislari
giindeme getirilir. Bu yeni diizenin temelinde yatan kavram, her ne kadar inanitmasi

giic bile olsa, esitliktir.

Yeni ekonomik diizen kavrami, genelde uluslararas: iligkilerin somirgecilikten
kurtanlmasim vurgular. (Tokgdz, 1994: 89) Cevre pazara, teknolojiye, mali
kaynaklara vs. ulagmak igin merkeze bagimhdir. Kendi kendini treten bu disa
baglmhhk durumuna kargt, kendi merkezli kalkinma modelleri o6nerilmigtir.
(Cordellier, 1998:13) Kalkinmacilik Giiney’de komiinizm etkisinin yayilmasinin
Oniinde bir set olarak ele ahinmistir. Diger yandan ise kalkinmanmn, halklarin haksiz
bigimde kolonisel hakimiyete tabi olmasmna son verecegine inamilmistrr.
Kalkinmaciligin esas 6zelligi, evrensel amagh 6zel bir modernlesme kuramindan

hareket etmesidir. (Cordellier, 1998:10)
Baglantisizlarin  ekonomik alandaki karsiligi 77’ler grubunun amaci, tecimsel

aligverigin uluslararas: sistemin yeniden ele alinmast ve yeni bir ekonomik diizenin

(parasal kurumlarin reformu, gelisim igin mali kaynaklarin gergek aktanm, Kuzey
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pazarlarina ulagabilme olanadi, teknoloji aktanmm) temellerinin  atilmasidir.

(Mattelart, 2001) Yeni Uluslararast Ekonomik Diizen talebi dért ana konu dizerine

vurgu yapmistir:

-

Az geligmis Gtkelere kendi dogal kaynaklari Gzerinde mutlak karar verme
bapmsizhgmn  verilmesi. Bu kaynaklar ulusallastirma hakkina sahip
olmalarn.

Bati pazarlarinda az geligmis tilkelerin mallarina tercih énceligi verilmesi.
fleri teknolojilerin transfer, yardim ve bafglarin bilyiik 6lglide artiriimasi ve
zengin iitkeler tarafindan desteklenmesi.

Az geligmiy filkelerde i gdren uluslararas: firmalar tizerinde yeni kontrollerin

saplanmast. (Erdogan, 1995)

1960°tar ve 1970’lerde gergeklesen Baglantisizlar Hareketi konferanslarinda

ekonomik diizeninin yam stra iletisim almndaki dengesizlikler fizerinde de durutmus,

gelisen dinyamn temsilcileri tarafindan 6zellikle uluslardrasi haber ajanslarina

yoneltilen elestirileri artirmmstir.

Yeni Diizen tarhgmasy, dijnyada haber yaymmim tekellestiren geligmis ilkelerin dort

biiyik basm ajanstmun sikhikla yanh, objektif olmayan uywmsuz haber vermesi’

elestirisiyle baglami; zamanla radyo frekanstarin dagilim ve ulusal iletisim alt

yapist gibi sorunlart da kapsayip genisleyen bu tartigmalar, yayimacihn

benimsettifi dikey iletigim gemasini elestirerek, demokrasi, gelisme ve bireylerin

gelismeye katilym arasmdaki baglantiys sorgulammstir. (Mattelart, 2001)
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Bu elestiriler 1970’lerin ortalarindan sonlanna dek siiren ‘New World Information
and Commumication Order -NWICO’ yani ‘Yeni Diinya Bilgi ve lletisim Diizeni’ne
yonelik taleplere katkida bulunan tarigmalan ateslemis, bunlar 1978 de Kitle Hetisim
Deklarasyonu ve 1980°de MacBride Raporu (ok Ses Tek Bir Diinya ile

sonuglanmigtr.

1978 yilinda Paris’te yapilan UNESCO’nun 20. Genel Konferansi’nda “Yeni
Evrensel Habercilik ve Iletisim Diizeni’nin kurulmas: ilkesi kabul gérmils, iiye
filkeler diinyada . ylirfirlikte olan iletisim diizeninin doyurucu olmadif,
UNESCO’nun yeni bir ditzeninin kurulmas: icin ¢cahismalanm stirdiirmesi, Ugiincit
Diinya filkelerine yardim igin kiklii Snlemlerin alinmas: gereklilizi, iletisim alaninda
kendi iglerinde ve tilkeler arasindaki esitsizliklerin ve dengesizliklerin kaldirimast ve
daha genig, daha dengeli ve Ozgiir bir haber dolaggmimin saglanmasina Snem
verilmesi konularinda fikir birligine varmuglardir. (Adil, 1988)

1977°de uluslararas: iletisim problemlerini incelemek fizere kurulan yaptigs iletigim

Sorunlatimin  Aragtinlmas: Igin Uluslararasi Komisyon'? tarafindan sunulan ve

12 Bagkanhgim Sean MacBride’m yaptigt bu komisyon, tamdik isimleri de

biinyesinde barindirr:

Betty Zimmermann Boabli George Verghese
Bogdan Osolnik Elebe Ma Ekonzo

Elie Abel Fred Isaac Akporuaro Omu
Gabriel Garcia Marquez Gamal El Otefiki

Hurbert Beuve-Muéry Johannes Peter Frank
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MacBride Raporu olarak amlan rapor, uluslararasi camiay: temsil eden bir Srgiitiin
himayesinde yayinlanmig olan; ajanslarin bildirilerinin, radyo ve televizyon
programlanmmn, filmlerin ve bagka kiiltirel firiinlerin ve donanim dagihminin
dengesizligini kafida doken ve ileti alkujimn dengesizligini kabul eden ve bunu
diizeltmek i¢in seferber edilecek stratejileri sorgulayan ilk resmi belgedir. (Mattelart

ve Mattelart, 1998, Mattelart, 2001)

Oncelikle habercilik, toplumsallagtirma, motivasyon, tartiyma ve diyalog, efitim,

kiiltiirel gelisme, elence ve biittinlegtirme olarak iletigimin iglevlerini siralayan bu

¢ahigmada yeni diinya iletisim diizenine duyulan ithtiyacn temelleri agiklanmaktadir:
“Ruzey-Gimey arasmdaki farkhlik, sadece zamansal bir sorun, gecikme
sorunu degildir. Dolayisiyla gelismekte olan iilkelerin geligmiglerden aldiklart
mali ve teknik yardimlarla onlara yetigmeleri beklenemez. Gergekte
farkhliklar giderek bityiimekte ve daha ciddi boyutlar kazanmaktadir. Bu da
yardim gereksinimini agan bagkd gergksinimlerin oldugunu gosteriyor: Adil
olmayan ve baskici yapilann kaldmilmasi, varolan iggiici bolisimimin
yeniden gbzden gegﬁheﬁ ve yeni uluislararas: ekonomik diizenin kurulmas
gibi. Hletigim, tim uluslararas: tabloyu belirleyen farklihiklan yamsitir, bu

nedenle de aym Slgiide genis kapsamh bir degisime gereksinim duyar. Iste bu

Juan Somavia Michiu Nagai
Mochtar Lubis Mustapha Masmoudi
Sergie Losev
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degisim gereksinimleri yeni diinya iletisim diizeni igin temel savlardir.”

(Sinanoglu, 1993: 203)

Ozgiir dolagim ilkesinin en g¢ok, daha iyi iletisim araglarina sahip olanlara
yaradigimn vurgulandifi, bundan dolayt serbest dolasim Ogretisinin iletisim
olanaklarina sahip olanlar tarafindan bundan en fazla yoksun olanlara karsi bir
ckonomik ve/veya ideolojik arag olarak kullanmildiginin belirtildigi raporda, pek ¢ok
alanda var olan diizenin iyilestirilmesine yonelik toplam 82 adet oneri getirmistir. Bu
onerilerden bazilan sunlardir:

- Cagdas ortam daha iyi, daha adil ve daha demokratik sosyal diizeni ve temel
insan haklarinin bilincine varmayi gerektirmektedir. Bu amaglar biuyiik
oranda &zgir, agik ve dengeli iletisim ile kazanilan anlayiy ve hosgoriyle
bagarnilabilir.

- Her ilke kendi kogullar, gereksinimleri ve geleneklerine uygunluk gdsteren
iletisim modellerini geligtirmeli; boylece bitiinligini, bagimsizhigm ve
Ozgiivenini giiglendirmelidir.

- Tim dizeylerdeki sosyal katilimla iletisimin kalkinmasina iligkin yagamsal
kararlarin gerek ulusal gerekse uluslararasi diizeylerde ivedilikle alnmasi
gereklidir.

- lletisim eglence dgesinin yam sira egitim ve enformasyon yoniine esit éncelik
verilmelidir.

- Tletisim teknolojisinin ulusasin1 sirketler ve gorece birkag gelismis ilkede
yigilmasi, bu alanda tekelci durumlara yol agmustir. Bu egilimler karsi

harekete gegmek igin (yurirlikkteki patent yasa ve sozlesmelerini uygun
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yasalan ve uluslararast anlagmalan da igeren) ulusal ve uluslararast 6nlemlere
gereksimim vardir.

- Endistrilesmiy diinya basim ve yayincilari genelde yabanci ulkelere iliskin
temel bilgiler vermeye ve olaylardan haberdar etmeye, 6zelde gelismekte

olan diinyadan haberlere daha ¢ok zaman ve yer ayirmahidir.

Yigilma ve tekellesme siireci simirlandinimah; ulusal yasalarla ve kalkinma
siyasalanyla tammlana 6zgiir kogullara ve kriterlere uymalar ulusasin sirketlerden
talep edilmeli; iletisim araglannin seslendigi kitle geniglerken ve iletisimin etkisi
artarken karar olusturucularin say1sini azaltmaya yénelik egilimler tersine ¢evrilmeli;
yaygin programcihifi ve yaz igleri siyasasi Uizerinde reklamin etkisi azaltilmaly;
yonetim ve yaz isleri siyasasina iliskin olarak iletisim araglarina (bu iletigim araglart
ister 6zel ister kamu ister hitkiimet miilkiyetinde olsun) daha genig bagimsiziik ve

Ozerklik saglayacak modeller aramal: ve geligtirilmelidir. (Sinanoglu, 1993)

Yeni Evrensel Habercilik ve Iletisim Diizeni ¢abalani gergevesinde Birlesmis
Milletler ve UNESCO’nun 1983 Eyliil'inde Avusturya’min Igli toplantisinda
diizenledikleri yuvarlak masa toplantisinda Yeni Evrensel Habercilik ve Iletigim |
Diizeni diye kesin ve somut bir diizen olmadi31, bunun esnek, ilkeleri ve igerigi
tanimlanmamug bir kavram oldugu. ve bu dizenin uluslararast degil evrensel bir

diizen oldugu vurgulanmustir.

1983 yili sonlarninda gergeklesen UNESCO genel konferansinda belirtilen genel

goriig ise su yonde olmugtur:
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Yeni Evrensel Habercilik ve Iletigim Diizeni, gesitli bolgeler ve iilkeler
arasindaki gerginlikleri zamanla azaltacak siireg iginde bulunmaktadir. Haber
alis veriginde daha gok adalet, daha iyi bir denge, daha ¢ok katilim, daha ¢ok
kargiliklilik ve daha genig bir demokrasiye yoneliktir. Bagimhiligt ve dikey
haber dagilimm azaltmaktir. Bu her topluma haber yaratma ve haber
dolasimina katilma olanaklart saglar. Burada en onemli sey de, haber
dolagiminin ve iletigim araglarinin geligtirilmesidir. Yeni Evrensel Habercilik
ve lletisim Diizeni’ni uluslararasi bir anlagmaya konu yapmaya hig gerek

yoktur. (Adil, 1988:24)

Hetisim alaninda dengeli akigin serbest akis ilkesiyle gergeklestirilecegini savunan ve
siregelen tartigmalan tehdit olarak algilayan Amerika Birlesik Devletleri bu
calismalara tepkisini koymus, oénce tehdit etmis, ardindan da iletisim sorunlarimin
politiklestirildigini iddia ederek 1985’te UNESCO’dan ayrilmigtir. Reagan
Amerika’sin bu hamlesini Singapur ve bir diger yeni sag" lideri Thatcher’in

Ingiltere’si izlemistir.

¥ fkinci Diinya Savast sonrasinda ulusal kalkinma hedefine endekslenen politikalarin .
bagarisizhift sonucu, 1980°1i yillardan baglayarak, kalkinma kavraminin yerini
demokratiklesme kavrami almigtir. Demokrasi ve demokratiklesme siireci de
- kiiresellesme, 6zellestirme ve yerellesme onciileri gergevesinde geligmigtir. Refah
devleti uygulamalari ve Keynezgil kalkinma politikalar, komiinist blokun
ytkilmasinin ardindan yerini demokratiklesme kavramiyla tutundumlmaya caligilan
neoliberal kapitalizme ve yeni sag uygulamalarina birakmgtir. Temelini 19. yiizyil

liberalizminden alan ve yeni sag olarak nitelendirilen neoliberal-muhafazakar goéris,
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Gerek 1974’te ortaya atilan Yeni Uluslararast Ekonomik Diizen ta]ebi gerekse
1976’da geligen Yeni Uluslararasi Enformasyon Diizeni arayislan gergevesinde
geligen ideal diizen hedeflenenlerin ¢ok az bir boliimii gergeklestirilebilmig ve Yeni
Diinya Diizeni, durumu bir siire daha idare etmekten oteye gidememistir. Dengesiz
iletisim akimi siirmiig, yeni diinya diizeni ile yasam, insanlar i¢in kalabaliklara
doniigmils yalmzlikta somutlagirken, modern yasamda insamin kendi akh ve

ozgurligi ile yasamu gekillendirebilme yetisi yok edilmistir. (Arhan vd., 1998:23)

Baglantisizlar, aralanindaki anlagmazliklar, silahli gatigmalar ve ekonomik
kalkinmalarim1 gergeklestirecek dig yardim agisindan hald biiyik ve kalkinmig
devletlere bagimh olmalan yiiziinden, uluslararas: politikada bloklar kadar agirhikhs
olamamglardir. (Sander, 1996:388). Ancak uluslararas: platformda 6nemi son derece

biyiiktiir. Tarihte yaganan bu biiyiik bagkaldinnin 6énemini Sander su sekilde agiklar;

insan haklari, demokrasi ve salt serbest piyasa ekonomisine dayali liretimi savunarak
sosyal devlet ilkesini goz ardi etmekte ve devletin giderek kiigiilmesini
desteklemektedir. Modern 6tesi ¢agin egemen ideolojisi olarak ortaya ¢tkan yeni sag,
bu cagda devletin ne ekonomik-mali ne de toplumsal arenada yeri oldugunu
soylemektedir. Deviet bu iki alandan o6zellestirme yoluyla ¢ekilip ¢ikantmalidir.
(Giler, 1996:8) Neoliberal anlayis devlete karsi ozgirlitk fikrine dayanarak post-
modern sdylem temelli negatif 6zgiirliik kavramint savunmaktadir. Negatif 6zgiirliik,
bireye kendi disindan hi¢ ya da marjina! diizeyde miidahale edilmemesi anlamim

tagimaktadir. (Saylan, 1999:30)
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“Banyg, is birligi, yaratict amaglar i¢in Gretim, insanin tutsakhktan kurtulusu
ve geligmesi gibi insanlik tarihi kadar eski 6zlemlerin, tarihte belki de ilk kez,
tek tek idealistler, utopik mezhepler ve hatta belirli akim ve uluslar tarafindan
degil, diinya niifusunun ¢ogunlugu tarafindan ele alinmast ve bayraktarhiginin
yapilmasinin, 2.Diinya Savag sonrasi diinyasinin 6nemli ozelliklerinden biri

oldugu soylenebilir.” (1996: 389)

UNESCO’NUN ROLU

Geligen diinyada UNESCO pek ¢ok ulusal ve bolgesel haber ajanslarinin
desteklenmesinde oncelikli rol onamigtir. UNESCO’nun uluslar arasinda iletigimin
serbest dolagimim gelistirme taahhiidiiniin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikan bu
destek, hem direkt hem de dolayl yollardan gergeklesmistir. UNESCO liderlik ve
uzmanlik sunmus, kimi zaman yeni ajanslarin kurulmasma yardimci olmus ve
mevcut ulusal ajanslar arasinda diyalogu tegvik etmigtir. Birinci diinya tilkelerindeki,
ozellikle Avrupa’daki bagiget organizasyonlarin destegini toplamustir. 1950’lerden
beri UNESCO, ulus devletlerin 6nemli alt yap1 unsurlan olarak ilgili bilgi aglarinin |

inisiyatifini elinde bulundurmustur
Gelisen diinya medyasina yapilan yardimlar bugtin, UNESCO’nun fletisim Bolimi

kapsamunda, bagise1 dlkelerle projeleri eglestiren, medya alt yapist ve geligimi

problemlerinin teknik ¢oziimiine odaklanan bir finansman araci olan International
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Programme for the Development of Communication (IPDC) - Hetisimin Gelisimi icin

Uluslararas: Program vastasiyla ylirtitilmektedir

UNESCO ajanslann yeni teknolojilere gegislerinde sagladig: teknik destegi artarnms;
editoryal, teknolojik ve idari egitim saglamusg; gegici de olsa serbest akig ideolojisine
‘dengeli akig’ adi attinda bir alternatif sunmug ve giiney ajanslan arasimnda haber
degisim anlagmalan ayarlamgtir. Haber ajanslannin gorevlerinin ideolojik olarak
yeniden formiilasyonu ile yapilan destek uygulamada, dzellikle segilnemis olmasa
bile asil olarak, oldukga gelencksel, hitkiimet ba§lantils ulusal ve nluslararas: ajanslar
{izerinde odaklanmigtir. "

Ev sahibi hitkkiimetlerden, ajanslarm kendi medya tiyelerinden ve misterilerinden,
ulusal ve uluslararast hitkimet dist organizasyonlardan, gitvenilir bolgesel haber ve
gelir kaynaklarindan gikan bulunan uluslararas: haber ajanslarindan ve basmn ajansi
birliklerinden (Avrupa Haber Ajanslan Birligi Ewropean Alliance of News Agencies
{EANA), Arap Ajanslan: Federasyonu The Federation of Arab Agencies (FANA) ve
Asya Haber Ajanslari Organizasyonn The Orgamization of Asian News Agencies,
(OANA)) saglanan diger destekler de olmugtur.

UNESCO haber ajanslant arasinda karsihkl: ve ¢ok yOnli haber ahg verigini
destelemis, Uglinci Diinya bolgesel haber degisimleri fikrine ve Merkezi (CANAD)
Dogu (SEANAD) ve Bati Afrika (WANAD) bblgesel ajanslarma ilaveten ozellikle
Non Aligned News Agencies Pool (NANAPY), The Pan African News Agency (PANA),

ve Caribbean News Agency (CANAY ya destek vermigtir
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ULUSLARARASI HABER VE HABER AJANSLARI

Uluslararast haber denilince akla ilk gelen haber ajanslar kuskusuz AP, Reuters ve
AFP gibi ajanslardir. 19. yiizyilda kurulan biiyiik uluslararas: haber ajanslarina 20,

yiizyilda yenileri eklenmis ama belli basli haber ajanslarinin Gstiiniiikleri siirmiis,

tekelleri kirilamamugtrr.

Haber ve buna bagh olarak fotograf, makale, karikatiir gibi yan iiriinleri belirli bir
ticret karsithg1 abonelik sistemiyle diinya veya iilke genelindeki cesitli kitle iletigim
araglarina toptan satarak bir nevi haber toptancilii yapan haber ajanslar, 19.
viizythin itk yansinda iletisim sistemine girmiglerdir. Diinyanin en eski ajanst,
1835’te Charles-Louis Havas tarafindan Havas Ajans adiyla kurulmugtur. Bunu
sirastyla 1848 yilinda ABD’de kurulan New York Associated Press, 1851°de
Ingiltere’de kurulan Reuters ve 1855’te Almanya’da kurulan Wolff izlemistir. Bu
haber ajanslan, cesitli anlagmalarla haber dagitim sektoriinii bolgelere ayiran gesitli
anlagmalar imzalamiglardir. Havas, Wolff ve Reuter arasinda 1859°da imzalanan
anlagmayla imparatorluklarin diinyanin topraklarim aylagtiklari bir dénemde, ii¢
ajans da dinyayr haber yayma tekeli agisindan boligmislerdir. Bolgeler soyle

aynilmgtir (Girgin, 2002:17) :

Havas: Fransiz Imparatorlugu topraklar, Italya; Ispanya, Portekiz, Giney
Amerika
Reuter: Ingiliz Imparatorlugu ile Uzak Dogu. (Bitin Avrupa ve Hamburg

digindaki biirolan kapattlmustir)

82



Wolff (Continental): Almanya, Iskandinavya, Rusya

Bu is birligi anlagmasina 1872°de AP de dahil olmug ancak 1931°de AP uluslararast
ajanslarla is birligi yapmay: 6ngoren biitiin anlasmalan bozmus, 1944°te ise oteki
uluslararas1 haber ajanslan arasindaki igbirligi anlagmalan da ortadan kalkmug ve

biitiin ajanslar tiim diinyada serbest bir rekabet i¢ine girmiglerdir. (Girgin, 2002}

Yirminci yiizytlin ikinci yansinda ulusal haber ajanslarimin kurulmas: neredeyse bir
devlet politikas: haline gelmis, ulusal ajanslar ve bati menseli uluslararasi haber
ajanslanmin yan kuruluglari, Ikinci Diinya Savagi’m takip eden yillarda Avrupa,
Kuzey Amerika, Asya’nin baz: boliimleri, Afrika ve Okyanusya’da kurulmustur.
Savas sonrasinda dekolonizasyonun yasandig ve Afrika, Asya ve Orta Dogu’da pek
gok yeni politik olarak bagimsiz ulus devletlerin ortaya ¢iktigi bir ortamda, bu
bolgelerde, dzellikle UNESCO’nun katkilartyla ulusal haber ajanslan kurulmusgtur.
Bu yeni ulusal haber ajanslanimin amaglan, haber saglama ve haber akigindaki
imparator-koloni iliskisine katkida bulunabilen énceki dengesizlikleri kismen de olsa
diizeltmek ve hem ulusal hem de uluslararast titketim i¢in her ulusu ¢ok daha dogru
ve dengeli bir gekilde yansitmak olmustur. Ancak gerek mali gerekse teknik |
yetersizlikler, kurulan bu ajanslarin iglevlerini layikiyla yerine getirememeleri ve
hatta kapanmalart sonucunu dofurmugstur. Bu haber ajanslarindan pek ¢ogu devlet
yonetiminin sézciiligii gorevini iistlenirken kimileri de biyik haber ajansianndan
gelen haberlerin redaksiyonunu yaparak yani haberin yeniden yazilmasi islemini

tistlenerek i¢ pazara sunan kurumlar olarak kalmiglardr.
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Ulusa! ajanslann bolgesel perakendeci medyaya sundugu ulusal ve uluslararas:
haberler bu miisterilerin haber toplama maliyetlerini azaltmigtir ve bunun sonucu
olarak da bolgesel haber ortamimn politik ekonomisine olumlu katkida bulunmusgtur. -
Ancak yeni ulusal ajanslar da, haber kaynaf: olarak uluslararas1 haber ajanslarma
bagumh kalﬁaayi strdiirmiisler ve uluslararas: haber ajanslariun Londra, Paris veya
New York’ta yagayan, kendilerine eski kolonilerinin ulusal haber ajanslarinca iletilen
haberle;'den hangilerinin vluslararas: hatlarma, bunun da 6tesinde en iyi 6deme yapan
miigterilerine y:am geligmiy dilnyanin gazetelerine ve yaymcﬂarma iletilecegini segen
editdrierinin haber degerlendirmelerine de esit oranda baZimh kalmiglardur.
Ekonomik olarak varhfim siirdiirebilmek ve mesruiyet icin devlete, yerel dagitim
kargilayabilmek igin yeterli malzemeyi bulabilmek icin de eski emperyal giiglerin
ajanslarina olan bafmmlhilik, potansiyel yabanci medya miisterilerinin karsisinda
ulusal habér ajanslarma olan giivensizligi ve ulusal haber ajanslarimn uluslararas:
haber akigindaki limitli etkisi ile politik engellenmeyi beslemigtir.

Ikinci Diinya Savas1 nedeniyle faaliyetlerine son veren Havas Ajans1 daha sonra isim
degistirip Agence France Presse (AFP) aduni alarak etkinligini slirdlirmiis ancak bu
bosluktan yararlanan Reuters, ¢aligma alamm genisletmis ve giicinit artirmmgtir.
Alman Wolff ajansi Birinci Diinya Savagi oncesinde Onemini yitirmis, Amerika
Birlesik Devietleri’nde ise 1848’de kurulan ve 1892°den beri Associated Press
ismiyle faaliyetlerini sGirdiiren ajans, hem filke gapindaki hem de diinya genelindeki
haber akiginda istiinlifinii ispat etmigtir. Sovyetlerde ise hiikiimet tarafindan
korulan ve 1918°de ajans haline gelen Tass, etkinliini Sovyetler Birligi’nin

dagihsina dek siirdiirmiigtiir.
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19. yiizyil sonunda diinya haber dafitim sistemi, Reuters ve Havas ajanslanmn
denetimindeyken; Sovyetler Birligi’nih pargalanmast ve 1991 yih basindaki Korfez
Savagi’ndan sonra bugiin, ii¢ Batili haber ajansi olan Associated Press, Reuters ve
Agence France Presse, hem teknolojik olanaklan elinde bulundurmak hem de bu
olanaklara uygun haber hizmeti sunmak bakimindan s6z sahibidirler. (Tokgoz, 2003)
AFP, 1957 yilindan beri 6zerk bir kamu kurulusu olarak yonetilmektedir; Reuters’in
miitkiyeti Birlegik Krallik, Avusturya ve Yeni Zelanda gazeteleri (Ingiliz Gazeteciler
Dernegi, Avustralya basini, Yeni Zelanda Basin Dernegi) ile Birlesik Arap
Emirli§i’nin elinde bulunmaktadir; Associated Press ise Amerikan gazetelerinin

sahip oldugu bir kooperatif geklinde orgutlenmistir. (Tokgoz, 2003)

Yayin organlarini diinyanin dért bir yanina muhabir, fotomuhabiri veya kameraman
gonderme ve biiro agma maliyetlerinden kurtaran biyiik uluslararas1 haber servisleri,
diinyanin haber ihtiyacimin biiyiik kismimi kargilamaktadir. Kendileri de birer haber
kaynag1 olan BBC, CNN, ABC, NBC gibi yayin organlarimin da haber kaynag: olan
Reuters, AFP, AP gibi ajanslar, diinya haber akiginin seyrini belirlerler. Amerikan
etki bolgelerindeki haberlerin %70’i Amerikan haber ajanslanmm, Ingiliz eski
kolonilerindeki haberlerin %50’si Ingiliz haber ajanslari, Fransiz eski kolonilerinin |
haberlerinin %45°i Fransiz ajanslarimin servislerinden saglanmaktadir. Bu nedenle
diinya AP, UPI, Reuters, AFP, CNN gibi birka¢ dev orgiite bagimhdir. (Erdogan,
1995:159) 1982 ve 1985°te el degistiren ve bu nedenle etkinligini yitiren United
Press International’in yerini bugiin, AP’den sonra diinya iizerinde kooperatif
bigiminde kurulu ikinci haber ajansi olma ozelligini tagiyan Alman haber ajansi

Deutsche Presse Agentur (DPA) almig durumdadir. (Tokgéz, 2003) Bunlara ilaveten
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dnemli ajanslar asasinda Italya’dan ANSA, Ispanya’dan EFE, Misir’dan MENA,
Iran’dan IRNA, Japonya’dan KYOPO, Cin’den XINHUA, Bulgaristan’dan BTA,
Yunanistan’dan ANA, Malezya’dan Bernama ve Rusya’dan INTER-FAX ajanslari

sayilabilir. (Tokgoz, 2003)

Uluslararast haber tekellerinin sagladii giic kargisinda ulusal haber ajanslan da,
gerek haber aglanm genisletmek gerckse gi¢ birligi saglamak amaciyla dil ve
cografya gibi kriterler gergevesinde gesitli birlikler ve federasyonlar kurmuslardir.'
Bu ajanslar arasindaki haber aligverisinin ne derece saglikli oldugu ve kurulug
amaglanm gergeklestirmede ne kadar baganl olduklan tartigmali olsa da kurulan bu

birlikler, bugiin de varliklarim siirdiirmektedir.

Ozellikle uluslararasi konularda kendi fikir ve ideolojilerini, yaymlari vasitasiyla
yayarak diinya kamuoyunun gekillenmesinde rol oynayan bu ajanslan incelemek bir
anlamda uluslararas: iletisimin tarihgesi ve bugiinkii durumu hakkinda ipuglar1

verecektir,

Agence France Presse (AFP)

1832’de yabanct gazetelerin terciimesiyle ise baglayan C.L. Havas, 1835’te diinyanin
ilk uluslararast haber ajansi1 Ajans Havas’i kurmugtur. 1845’te muhabir agim Orta

Avrupa ve Bati Avrupa iilkeleri genelinde yéyan Havas, 1860’1l yillarda Avrupa’nin

'* Bu birlikler ve bagh ajanslar EK-1’de verilmigtir.
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biitiin iilkelerine abone yontemiyle haber vermeye baslamgtir. (Biilbiil, 2000) Ajans
1879°da limited sirket haline gelmis ve reklamcilik alamindaki faaliyetlerine de
resmen baslarmstir. 1920°de reklam sirketi Société Générale des Announces ile
birleserek bu alandaki sekttrdeki hizlandiran Ajans 1944’te Agence France-Presse
adint almistir. Stalin’in 6litm haberini ilk kez duyurarak uluslararasi {in edinen ve
1957°de yeni bir yasal yapilanma ile genel direkttriin{i yonetim kurulu Gyelerince
segmeye baslayan AFP, BBC’ye ilk haberlerini 1962 ythinda vermeye baglamugtir.
1971°de uydu sistemine, 1976°da da bilgisayarl sisteme gegen ajans, 1984’te sesli
haber servisini, ertesi yil da fotograf servisini devreye sokmugtur. Yiize yakmn dig
temsilcilizi ile dort dilde 145 iilkeye yayin yapan AFP, 46 degisik tilkenin ulusal
haber ajanslaniyla is birligi igezisindédir. (Biilbiil, 2000) Gelirlerinin yiizde 60”1
devlet tarafindan saglanan, merkezi Paris’te bulunan ve devlet yonetimindeki bir
organizasyon olan AFP, Fransiz hikiimeti ve medya temsilcileri tarafindan
yonetilmektedir.

Uluslararasi haber akigim kontrol eden {i¢ biiyiik haber ajansindan biri olan ve bugiin
diitya genelinde 94 {lkede 200 sehirde 197 haber biirosuyla faaliyet gostermekte
olan Reuters, 1851 Ekim’inde Almanya dogumin bir muhacir olan Paul Julius Reuter
tarafindan Londra ve Paris arasmda borsa fiyatlanmi bildirmek {izere Londra’da
actlmstir. Bir siire sonra hizmetlerini tiim Ingiliz ve Avrupa basimna yonelik olarak
gelistiren Reuters Avrupa’da Baskan Lincoln’un Sldiriilmesi haberini veren ilk ajans
olmugtur, Atlantik’i 12 giinde gecip Londra’ya ulasan haber Avrupa finans

piyasalarnnda kargasa yaratmgtir.

87



Telgraf ve deniz alti kablo sistemlerinin gelismesiyle 1872’de Uzak Dogu, 1874’te
Giiney Amerika’ya agilan Reuters, Havas ve Wolff ajanslaniyla diinya ¢apinda bir
haber halkasi kurmak iizere anlasma imzalamstir'®. Birinci Diinya Savasi’m bitiren
Ateskes antlagmasini ilk kez duyuran ajans, teknolojik ilerlemelerde de ilklere imza
atmigtir. 1883°te mesajlan Londra gazetglerine aktarmak iizere ‘column printer’i

kullanmaya baglayan ajans bu kez de 1927°de ‘teleprinter’ kullanmaya baglamigtir.

Reuters

Birlesik Krallik Basin Ajanst Press Association 1925°te Reuters Ltd’in hisselerinden

biyik bolimini almig, bunun da etkisiyle Diinya Savaslan siiresince Reuters Ingiliz

15 AFP, Wolff ve Reuter 1870’te imzalanan bir baglasmayla diinyay1 toprak ve
etkinlik alam olarak paylasir. Ajanslarin hisselerine diigen paylar su sekildedir:

“Reuter Britanya Imparatorlugunun tiimiinii, Hollanda ve somiirgelerini,
Avusturya’y:, Dogu Hindistan’t ve Uzak Doguw’yu alir. Havas’a Fransa, Italya,
Ispanya, Portekiz, Yakin Dogu, Vietnam ve Latin Amerika diiger. Wolff Orta ve .
Kuzey Avrupa’ya yonelir. (Bu pazarlar 1914-1918 savaginin sonunda ajanstan geri
alinacaktir) Osmanh Imparatorlugu, Misir gibi tilkeler bir ortak igletme anlagmasinin
kapsamina girerken ABD gibi baz iilkeler de ‘yansiz’ ilan edilir. Bu oligopolistik
Orgiit her ajansin kendi ulusal pazanndaki tekelini de giglendirir. Karteller ve
topraklar kurali yanm yizyih askin bir siire gegerliligini siirdiiriir.” (Mattelart,

2001:38)
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Inikiimetinin Ingiliz ¢ikarlarina hizmet etmesi yoniindeki baskilaryla kargilagmustir.
Bu baskidan kurtulmak amaciyla 1941°de Reuters kendini 6zel bir sirket olarak
yeniden yapilandirmis ve ajansin yeni sahipleri ulusal ve bolgesel basin olmustur.
Gazeteler, halen miilkiyeti Birlegik Krallik, Avustralya ve Yeni Zelanda gazeteleri ile
Birlesik Emirligin elinde bulunan ajans tzerindeki haklanm Ingiliz Gazeteciler
Dernegi, Avustralya Basim ve Yeni Zelanda Basin Dernegi aracihfiyla
kullanmaktadular. (Bilbil, 2000) Yabanci borsalar igin elektronik pazar yaratan
Reuter Monitor Money Rates Service sisteminin ardmndan video terminalleri
aracihifiyla yabanci kur dealer’larina ulagmak amaciyla Reuters Monitor Dealing
Service’i 1973’te devreye sokan ajans, 1992°de bir TV film ajanst olan Visnews’i
alarak Reuters Television olarak yeniden isimlendirmigtir. Toplam 84 alkede 400’in
iizerinde TV istasyonuna haber goriintiisii gegen Visnews’in driinleri giinde ortalama

1.5 milyar kigi tarafindan izlenmektedir.

Teknolojik gelisimine ve iletigimin farkh alanlarda kurdugu sirketlerle gelisime
devam eden ajans son olarak 2002 yilinda 6zellikle global finans hizmetleri sanayiine
yonelik olarak gelistirilen Reuters Messaging ile finans profesyonellerinin meslektas

ve miigterileriyle seri olarak iletigim kurabilmesine olanak vermigtir.

Daha énce 45 giivercinden olusan bir filoyla Britkse! Aachen arasinda haber ve borsa
fiyatlar: tagiyan Reuter’in kurdugu sistem bugiin gergek zamanh 5,5 milyon finansal
kayrt saglamaktadwr. 40 binin iizerinde yirket hakkinda giinde ortalama 30 bin baghk,

8 milyon kelime gegen ajans 19 dilde hizmet saglamaktadir. Ug bin @ig yiizden fazla
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tam zamanh personeli, 570 part time muhabiri olan ajans: raporlan 130 ilkede 200

bin sistemde gériilmektedir. (Bilbiil, 2000)

Finansal piyasalara hizmet vermenin yam sira diinya genelindeki medyaya haber
saflayan ajansin Internet sayfasi, bu amagla en sik ziyaret edilent adresler arasinda

yer almaktadhr.

Associated Press (AP)

1848’de alta rakip gazeteyi temsil eden on kiginin telgrafla haber toplama
maliyetlerini dfigirme konusundaki gOriigmelerinin sonucu olarak o giinlerde yeni
kesfedilen telgrafi maliyeti bolistirip kullamlabilir bale getirmek ve telgraf
sirketlerinin haber toplama siirecine miidahalesini Onlemek amaciyla kurulan ve
1849°da ilk Daniel Craig tarafindan ilk yabanci biirosu agilan AP’nin bugiin 500’in
iizerinde {iyesi olan global haber afn meveuttur. 20. yiizyihn {igte birinde uluslararas:
haber dagiimma y&n veren fi¢ Avrupa Ajans: Fransa’mmn Havas’i, Ingiltere’nin
Reuters’i ve Almanya’nm Wollfu iken bu Avrupa tekeline AP’nin ik meydan
okuyusu 1902’de Kiiba, Filipinler ve Orta Amerika’dan gelen talepleri kargilamak
iizere kablo servisi bagladifi zaman ortaya antmsnr Ardindan 1919°da 22 Giiney
Amerika gazetesinin talebine yamt olarak ajans Latin Amerika’ya tam hizmet

vermeye baglamigtir.
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Uluslararast haber kartelinin yikilmasiyla baslayan ve gazeteciler tarafindan
yonetilen diinyanin ilk haber ajansi olan AP’nin yavas ve istikrarli denizasir
bityiimesi Ikinci Diinya Savast’yla kesintiye ugramistir. 1977°de diinyada dagitim
yapmadig iilke hemen hemen kalmayan, bugiin 8 bin 5 yiiz uluslararas1 aboneye
haber ve fotograf hizmeti veren AP haber ve raporlan bes dilde terciime etmektedir.
1946’da artan talep dogrultusunda sadece spora yonelik ilk haber ajansi hattin1 kuran
AP spor hattt ve tiim diger hatlan dakikada yaklagik 9 bin 6 yiz kelime gegerck en
biyitk ve en etkin haber ajansi sifatini elde etmektedir. ABD’de 1500°den fazla
gazete ve 5 bin yaymn kurulusuna hizmet veren AP iilke diginda da 121 iilkede
yaymlanmakta ve yayimlanmaktadir. Bes dilde yayin yapan ve haberleri uluslararas:
aboneler tarafindan diger pek cok dillere terciime edilen AP, 242 biirosu ve 3 bin 7
yiz ¢aliganiyla diinya genelinde 15 binden fazla organizasyona hizmet vermektedir.
Giinde 20 milyon kelime, bin fotograf gecen ajansin sundugu hizmetler séyle
siralanabilir:

- Membership/News Services: Haber, fotograf ve makale servisi.

- AP AdVantage: Dijital ilan dagitim servisi.

- The WIRE: AP’nin son dakika haberlerini verdigi web sitesi.

- AP Radio: Ozellikle radyo igin hazirlanmms haber iiriin ve hizmetleri.

- AP Television: ABD televizyon yayincilar igin hazirlanmis iiriin ve servisler.

- ENPS: AP yayin teknolojisi, elektronik haber iiretim sistemi.

- APTN: Associated Press’in uluslararasi haber kolu.

- AP Digital: Web siteleri veya kablosuz servis saglayicilarina yonelik AP

icerigi.

- AP Information Services: Tiizel kisiler ve hiikiimet ofisleri igin AP haberleri.
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- AP Telecommunications: Diinya genelinde bilgi dagitimi i¢in karasal ve uydu
aglan.

- AP Photo Archive: Gazeteler, dergiler ve diger fotograf profesyonellerine
yonelik 750 binden fazla fotograf barindiran on-line arsiv.

- AP Wide World Photos: Lisansla profesyonellerin kullamimina sunulan en

kapsamli haber ve tarihsel fotograf koleksiyonu.

United Press International (UPT)

Ug bolgesel haber servisinin United Press Associations adi altinda E.W. Scripps

tarafindan birlestirilmesiyle 1907°de kurulan UP donemin onde gelen haber
| servislerine alternatif olarak bir haber servisinden haber alabileceklere kisitlama
getirilemeyecegi ilkesiyle ige baglamistir. 1935 yilinda yayincilara haber saglayan ilk
haber servisi olan UP on yil sonra spor servisini hizmete sokmustur. 1952°de haber
fotografciligina baslayan ve bu dalda yedi Pulitzer 6diilii kazanan ajans 1909 yihinda
William Randolph Hearst tarafindan kurulan The International News Service ile

1958’de birlegerek UPI adim1 almistsr.
Bagkan John Kennedy’nin 6ldiriilmesi haberini diinyaya ilk duyuran ajans olan UPI

1968’de bilgisayarh sisteme gecmiy, 2001°de gok dilli sanal haber odalarini hizmete

sokmustur,
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1996’dan beri olugturulan online fotograf arsivinde 150 binin iizerinde goriintii
saklayan ve her ay bunlara yaklagik 1800 yenisini ekleyen ajans Ingilizce, Ispanyolca
ve Arapca hizmet sunmaktadir. 20°den fazla iilkede dort dilde gazete ve dergi
vayimcihigt yapan News World Communications’u Mayis 2000°de biinyesine alan
UPI, nihai kullamcilara ve gazete okuyucularina ‘UPI Perspevctives’ ile ekonomi,
finans, politika, bilim, jeopolitik ve sosyolojik agilardan degerlendirme rapor ve
analizleri sunarken ‘UPI News Track’ ile giiniin énemli olaylanm kisa kisa

derlemektedir.

Kuruldugu dénemde AP’nin iginde bulundugu sarsintidan yararlanarak hizla geligsen
ve ABD’deki ulusal basin-yayin organlannin yiizde 47’sine ulasan UPI bugiin 90
tilkede 180 biirosuyla 3 bin 500 gazete, 2 bin 300 radyo, 528 TV istasyonu ve 622

6zel aboneye hizmet vermektedir. (Biilbiil, 2000)

ITAR-TASS

Rusya’nin ilk resmi haber ajanst ve ITAR-TASS’in 6nceli olan St.Petersburg
Telegraph Agency (SPTA) faaliyetlerine 1 Eyliil 1904’te baglamustir. Finans, Icisleri
ve Disisleri Bakanliklarinca baslatilan ajans kurma faaliyetleri son Rus Carn 2.
Nicholas tarafindan da onaylanmigtir. Imparatorluk iginde ve diginda politik,
finansal, ekonomik, ticari ve kamuyu ilgilendiren diger konularda haber vermek

amaciyla kurulan ajans 1909°da Bakanlar Kurulu’na baglanmistir.
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2. Nicholas’in St. Petersburg’un adim Petrograd’a gevirmesinin bir giin sonrasinda
19 Agustos 1914°te ajansin adi Petrograd Telegraph Agency (PTA) olarak
degistirilmigtir. 25 Ekim (7 Kastm) 1917 Bolsevik devrimi siiresince PTA binasina
Askeri Komiser Leonid Stark liderligindeki Bathk Filosu denizcileri tarafindan el
konulmustur. Bolsevik devrimi hakkinda Stark tarafindan yazilan ilk haberler PTA

tarafindan aninda tiim diinyaya yayilmgtir.

18 Kasim (1 Aralik) 1917°de Bolsevik hitkiimeti PTA’nin hiikiimet haberalma ajansi
haline gelmesini kararlagtirnigtir,. Mart 1918°de PTA hiikiimet basin biirosuyla
birlestigi Moskova’ya tasinmigtir. 7 Eyliil 1918°de hiikiimet PTA ve basin biirosunun
adiin Russian Telegraph Agency (ROSTA) olarak degistirilmesine karar verilmisgtir.
ROSTA tam Rusya sosyalist Federatif Sovyet Cumhuriyetleri'nin merkezi

haberalma ajans haline gelmistir.

10 Temmuz 1925°te kurulan Telegraph Agency of the Soviet Union (TASS)
ROSTA’mn merkezi haberalma ajansi gorevini istlenmistir. Rusya i¢inde yerli ve
yabanci haber dagitma ve Sovyet cumhuriyetlerinin ajanslarint yonetme hakkinin
yam sira Sovyetler Birlifi diginda haber alma ve dagitma hakki bulunan tek ajans
TASS olmugtur. TASS Sovyet cumhuriyetlerinin tiim ajanslarii  kapsiyordu:
RATAU (Ukrayna), BELTA (Bela.rus), UZTAG (Ozbekistan), KAZTAG
(Kazakistan), GRUZINFORM (Giircistan), AZERINFORM (Azerbaycan), ELTA
(Litvanya), ATEM (Moldovya), LATINFORM (Latonya), KIRTAG (Kirgzistan),
TAJIKTA (Tacikistan), ARMENPRESS (Ermenistan), TURKMENINFORM

(Tiirkmenistan), ETA (Estonya).
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TASS’m haberleri 4000 Sovyet gazete, TV ve radyo istasyonu ve binin iizerinde
yabanct medy‘a tiriinii tarafindan kullamliyordu. Ulke iginde 682 ofis, iilke diginda 94
biiro ve iki bine yakin gazeteci ve foto muhabiriyle en biiyiik muhabir aglarindan
birine sahip olan ajans yaklagik 60 iilkeden haber topluyor ve 40 ilkeye haber

geciyordu. (Balbil, 2000)

1904’te kurulan ve diinyanin en biiyitk uluslararas: haber ajanslarindan olan Sovyet
TASS Ajansi, SSCB’nin yikilip Rusya’mn bagimsizhim ilan etmesinin ardindan
ITAR-TASS ismini almis ancak merkezi devlet ajansi olma statiisiinii korumustur.
Onceleri alicilan sadece segilmig bir kitleyken bugiin gerek Rusya iginde gerekse
disindaki kitle medyasina, akademik kurumlara, organizasyonlara ve 6zel sahislara
hizmet vermekte olan ajans, gercek zamanh haber ihtiyacina yonelik olarak
teknolojisini geligtirmigtir. Ulke iginde ve diginda 130 biiroyla galigmalarint
siirdiirmekte olan ITAR-TASS 80 yabanci ajansla is birligi yapmakta ve 6 dilde
yayin yapmaktadir. 1987°den beri uretilen tiim ajans materyallerini igeren INFO-
TASS ve genis bir fotograf servisiyle hizmet veren ajansin giinlitk haber tiretimi 700

gazete sayfasim kaplayacak kadar goktur.

DPA, TANJUG, PANAPRESS ve IPS

Federal Almanya’daki gazete ve radyo istasyonlar tarafindan 1949’da kurulan ve
zamanla AP, Reuters ve AFP’den sonra dérdiincii biuyik haber .ajans1 konumuna

gelen Deutsche Presse Agentur (DPA), kooperatif bi¢iminde kurulan ikinci haber
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ajansidir. Alman Wolff ajansinin Ikinci Diinya Savagi oncesinde etkinligini
yitirmesiyle dogan boslugu degerlendiren ve kisa siirede iilke disindaki biiro sayist
80’¢, abone sayis1 2.500’e ulasan DPA, Almanca, Ingilizce, Arap¢a ve Ispanyolca

dillerinde giinde yaklagtk 120 bin kelimelik yayin yapmaktadir. (Girgin, 2002)

Almanya’da 60 biirosu, 100’e yakin iilkede temsilcisi bulunan DPA’nin 750 kadan
kadrolu muhabir olmak iizere yaklagik 2 bin personeli ve ayrica 2 bin civarinda

kageli muhabiri vardir. (Girgin, 2002)

TANJUG 5 Kasim 1943’te Balkanlardaki anti-fagist miicadele i¢in dogru bilgi
saglamak amaciyla kurulmustur. Baglantisizlar haber ajansi havuzunda 6nde gelen
bir role sahip olan Tanjug’un ismi, altin ¢aglarinda 6nde gelen on ajans arasinda
saylmigtir. Kitba (1961) ve Cekoslovakya (1968) miidahaleleri, Saygon’un
Ozgurlesmesi (1975) Romanya’da Cavusesku’nun digiigi gibi g¢esitli olaylart
diinyaya ilk kez duyuran Tanjug ajans1 80’lerin sonlarinda 1200 galiganiyla hizmet
verirken 5 Ekim 2000’deki demokratik degisimlerin neticesinde ajansin ¢aligan sayisi
bugiin 375’¢ dusmistir. Bunlardan yaklagik 170’1 muhabir, terciman ve

fotomuhabiridir.

Devlet yonetimindeki bir ajans olmaktan ¢ikan ve karigtk miilkiyet sahipliginde bir
ajans olup piyasa kosullarina uyum saglama hazirliginda olan ajansin sundufu
hizmetler arasinda genel haber servisi, gimlilkk telefon hizmeti, Ekonomi Haber
Masasi, Ozel Haber Masast ve Diinya Servisi, radyo ve Internet ve radyo

yaywmlarun yam sira fotograf ve veri bankasi hizmetleri sayilabilir. Yilda ortalama



80 bin haber gegen haber servisinin hazirladign haberler Sirpga, Ingilizce ve

Fransizca olarak ajansin Internet sitesinde yayinlanmaktadir.

Afrika kitasina etkili iletisim araclanyla bagista bulunma karan alan Afrikah
yatirimcilar tarafindan kurulan PANAPRESS Intranet, Internet ve extranet aglariyla
5 milyonun iizerinde kullanictya hitap etmektedir. 48 ulusal haber ajanstyla igbirligi
icindeki ajans Merkezi Dakar’da bulunan ajans Ingilizce, Fransizca, Portekizce ve
Arapga hizmet vermektedir. Genel haberlerin yaninda teknoloji, politika, gevre ve
saBlik gibi belirli alanlarda bilgi almak isteyenlere ytnelik 6zel haftalik biiltenleri de
migterilere sunan ajansm web sitesi www.panapress.com, Afrika’daki bilgi
portallarimin en kapsamlilarindan biridir. Ajansin arsivi aracilifiyla son 15 yilin
Afrika haberlerine ulagmak miimkGndiir.

Ulusal veya politik tabani olmayan, cinslerin esit temsili ve etnik gesitlilikle cografi
dagahmn dengeli temsil amaclarmy giiden ve alternatif haber sunma iddiasimdaki
Inter Press Service (IPS) 1964 yiinda kurulmustur. Ekonomik, sosyal ve politik
yasamda demokratik katihinm, Giiney {ilkelerinin uluslararas: karar alma siireglerine
dahil edilmesi ve kadinlarm gelisme siirecine tam yetkiyle katilimini tegvik etme
amacindaki IPS aym zamanda ulusal ve uluslararas: diizeyde sivil toplum ve
politikacarla medyay: bir araya getirmeyi amaglayan kiiresel iletisim stratejisine de
destek vermektedir.



Kiiresel konularda diinyanin 6nde gelen haber servislerinden olan Inter Press Service
(IPS) 100°in iizerindeki iilkede gorev yapmakta olan haberci kadrosuyla uydu
baglantisiyla 1200 medya aracisina hizmet vermektedir. IPS 6zellikle Giiney tilke ve
insanlarinin ekonomik, sosyal ve politik gelisimini etkileyen olaylar ve kiresel
siiregler hakkinda haber, analiz ve uzman goriigleri sunmaktadir. insan haklan ve
demokrasi, ¢evre, dogal kaynaklar ve'enelji, nifus, saglik ve egitim, gida ve tarim,
uluslararast finans ve ticaret akigt, politika ve catiyma ¢oziimleri, kiiltiir, sanat ve

eglence, bilim ve teknoloji konulan ajans tarafindan diizenli olarak islenmektedir

Hakkinda yeterli derecede haber ¢ikmayan, goz ardi edilen veya sadece kriz
donemlerinde hatirlanan bolgeleri hakkinda haber verme iddiasinda olan IPS
ozellikle Giiney tilkeleri ve Kuzey’in marjinallestirilmig tlkelerine odaklanma ve
neler olup bittigini sahne arkasint inceleyip analiz ederek verme gérevini
istlenmistir. IPS haberleri; zengin ve fakir arasindaki uyusmazlik, uluslararas: ticaret
gorusmeleri, insan haklan, miilteciler ve uluslararas: gig kaliplan, ¢atisma ve barigin
sturdiiriilmesi, ¢evre korumast ve istikrarh bityiime, niifus konulart ve uluslararas:

borg krizleri tizerinde yogunlagmaktadir,

Ingilizce ve Ispanyolca yapilan asil hizmetlerinin yan: sira TIPS Malayca, Bengalce,
Hollandaca, Fince, Almanca, Hinduca, Bantuca, Mandarin (Pekin’de konusulan ve
Cin’de resmi dil olarak kabul edilen lisan) Nepalce, Norvegge, Singalca, Isvegce,
Tamilce, Tayca ve Urduca yaymlar yapmaktadir. Bu servisler on-line bilgisayar

baglantisi, elektronik veri tabami ve basih biiltenler olarak hizmet vermektedir.
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Afrika, Asya, Karayipler, Avrupa; Latin Amerika ve Kuzey Amerika’daki bolgesel

editoryal merkezler Diinya Masas1 koordinatorliigiinde yiizii agkin iilkede binden

fazla migteriye hitap eden IPS servislerine'®, Internet Gizerinden elektronik posta ve

¥ Diger IPS Uriinleri

Bastlt Yaylar:

Terra Viva Conference Daily: 1992 Diinya Zirvesi (Rio de Janerio), 1993
Insan Haklan Diinya Konferans: (Viyana), Uluslararast Niifus ve Gelisme
Konferanst (Kahire), 1995 Diinya Sosyal Gelisme Zirvesi (Kopenhag) ve
1996 Diinya Gida Zirvesi (Roma) gibi baglica B.M. konferanslaninda basilan
bagimsiz tabloid gazete, Terra Viva konferans delegeleri ve katilimcilan,
resmi gorevliler ve NGO’lar igin bir referans noktast olmustur.

Terra Viva / IPS Daily Journal: BM politika hazirlayicilan ve karar
mercilerine, Kuzey Amerika ve Avrupa’daki gelisme ajans ve kurumlarina
hitaben IPS yayinlan arasindan 6ne ¢ikanlarin BM . New York’ta ginlitk
olarak hazirlanip fakslanan biilten. Sadece New Yorkta 250 aliciya
gonderilen biilten, BM organizasyonlarina ev sahipligi yapan Cenova, Paris,
Viyana ve Nairobi’de de iiyelere sahip.

The G-77 Joumal: Editoryal koordinatérlﬁgﬁ ve dagitimi IPS tarafindan BM
sistemi igerisindeki gelismekte olan iilkelerden olusan 77’ler Grubu’na
yonelik biilten.

Inter Pres Service Features: Asya Pasifik bolgesindeki medya miisterilerine
gonderilen ve burada yaymnlanan 10 IPS hizmetini igeren 15 ginlik paket
Ingilizce dagitiliyor ve ayn1 zamanda yerel dagitim igin Malayca, Bengalce,

Hinduca, Nepalce, Tamilce, Tayca ve Urducaya gevriliyor.
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hizmetleri on binlerce kullamciya ulagan Association for Progressive

Communications (APC) arac1hg1ylé ulagmak da miimkiindiir.

Anadolu Ajanst (AA)

Ulusal Kurtulus Hareketinin hakliligint tim diinyaya duyurmak i¢in Anadolu iggali
sirasinda Halide Edip ve gazeteci Yunus Nadi tarafindan Mustafa Kemal Atatiirk’iin
istegi dogrultusunda kurulan Tirkiye Cumhuriyeti’nin ilk ve en 6énemli haber ajansi

Anadolu Ajans1'’, Osmanli Bankasi’ndan temin edilen bir daktilo ve sapiograf adi

- Rural Development: IPS-Aﬁ‘ika ve haftalik Afrika Biilteni tarafindan
hazirlanan aylik biilten.

Biiltenler: Geligim, uyusturucu, insan haklari, dini konular, gevre, yatinm, enerji,
nitfus, sanat ve eglence, teknoloji ve Latin Amerika biitiinlesmesi konularinda
haftalik biiltenler.
Kose Yazilar: Devlet adamlan, resmi gorevliler, muhalefet liderler, fikir énderleri,
onde gelen kiiltiirel figiirler ve uzmanlar tarafindan hazirlanan yazilar giiniin 6nde
gelen konulan hakkinda inceleme. Analiz ve gérisler sunuyor.
Telekomiinikasyon Dagitim Servisi; OPECNA (Petrol Thrag Eden Ulkeler Haber

Ajanst) gibi kuruluglara bilgi dagttim servisi

"7 Anadolu Ajans'min her biri Milli Miicadele'de énemli rol oynamis kuruculari
sunlardir:
Kars Mebusu: Ahmet AGAOGLU,

Siirt Mebusu: Mahmut SOYDAN,
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verilen ilkel bir teksir makinesi ile ilk haberini 6 Nisan 1920°de, ‘Hey’et-i Temsiliye
Reisi Mustafa Kemal’ imzas: ile yayimlamigtir. Yeni Tiitk Devleti’nin ‘ilk milli
kurumu’ olan ajans, Cumhuriyet’in kurulmasindan hemen sonra, geng Tirk
Devleti’nin itk Anonim sirketlerinden biri olarak yeniden yaptlanms ve Atatiirk’tin
talimattyla 1 Mart 1925° de “Anonim §irket’ statilsii kazanmugtir. Bugtin yan resmi
bir ajans statiisiinde bulunan Anadolu Ajansi, Tirk medyasimin en 6nemli haber

kaynaklarindan biri durumundadur.

1940’1l yillarda teleks kullanmaya baglayan ve 1986°da bilgisayar ¢agina adim atan
ajans, fotograf hizmeti alaninda da bugiin en ileri teknolojiyi uygulayan dort biyik
ajanstan biri olma o6zelligini tagimaktadir. Merkezi Ankara’da bulunan Anadolu
Ajans’’nin, Genel Miidirlik birimleri disinda; yurt iginde 22 Bolge ve Biiro
Miidarliigi ile hizmet vermektedir. Almati, Agkabat, Amsterdam, Atina, Bagdat,
Bakii, Belgrad, Berlin, Briiksel, Chicago, Lefkosa, Londra, Moskova, New York,
Roma, Sofya, Strasbourg, Tahran, Taskent, Uskiip ve Washington’da yurtdigi
temsilcilikleri bulunan ve giinde ortalama 600 haberi abonelerine sunan Anadolu

Ajansi; AP, REU, AFP, DPA, ANSA ve XINHUA gibi diinyanin 6nde gelen haber

Mardin Mebusu: Yakup Kadri KARAOSMANOGLU

Karahisar Mebusu: Rusen Esref UNAYDIN,

Bolu Mebusu: Falih Rifk1 ATAY, Tevfik KOPERLER ve Hikmet BAYUR
Ik Genel Miidiir: Alaaddin Bey

Istanbul Miimessili: E. Hidayet AKIMSAR

Edirne Miimessili: Enver NURETTIN

Bagmubharrir: Kemalettin KAMU
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ajanslar ile yakin iy birligi iginde bulunmaktadir. Ayrica Anadolu Ajanst’nin 50’ye
yakin iilkenin yerel ajanslan ile de karsihikli haber degisimi gergevesinde isbirligi
anlagmalan bulunmaktadir. Televizyon yayinlan iizerinden bilgi aktarim olan VBI
(vertical blanking interval) sistemiyle Tirkiye’nin her yerine, yurtdisinda da
Avrupa’dan Asya’ya kadar olan merkezlere ulagabilen Anadolu Ajansr’mn giinlik
haber ve fotograflarina belirli bir {icret kargilifi Internet sayfasi tzerinden de
ulasilabilmektedir. Internet sayfasindan Ingilizce, Fransizca ve Almanca haberlere de

ulagmak mimkiindiir.

Anadolu Ajans’min yami sira bugiin Tirkiye’de yirmiye yakin haber ajansi
bulunmaktadir.'® Bunlardan en &nemlilerinin Dogan Grubu’na ait gazeteler olan
Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinin haber ajanslart olan Mil-Ha ve Hiirriyet Haber
Ajanst’mn birlegmesiyle 1999°da kur;ulan Dogan Haber Ajans: (DHA), Cihan Haber
Ajanst ve ihlas Grubuna ait olan IHA oldugunu séylemek yanls olmayacaktir.
Ancak yine de higbirinin heniiz Anadolu Ajansi’min yaygin muhabir kadrosuna ve

etkinligine yetigebildiklerini sdylemek mimkiin degildir. Halen 500 dolayinda

'8 Anadolu Ajansi yamnda Tiirkiye’de faaliyet gosteren diger haber ajanslan su
sekilde siralanabilir: Ajans Pres, Ajans TUBA, Anka Haber Ajansi, Anses-Net Haber
Ajansi, Bagimsiz Basin Ajanst (BBA), Basin Haber Ajansi, Cihan Haber Ajansi,
Dogan Haber Ajans1 (DHA), Ekonomik Basin Ajansi (EBA), Thlas Haber Ajansi
(IHA), Iktisat Haberleri Ajansi (IKA), MAK Ajans, Sabah Haber Ajansi (SHA), Tam
Giin Haber Ajansi, Turk Ekonomik Basin Ajansi (TEBA), Turk Haberler Ajansi

(THA), Ucar Haber Ajansi ve Yurt Haber Ajansi.
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kadrolu, 850 civarinda kageli (haber bagyi ticretli) muhabiri bulunan Anadolu
Ajanst’nn yurtigi ve yurt disindaki aboneleri su sekilde siralanabilir (Girgin, 2002) :

- Yazl, gorintiilii ve sesli kitle iletigim araglan ile TRT,

- Devlet ve Kamu Kuruluslari,

- Yerli ve Yabanci Ajanslar,

- Biyiikelgilikler, Bagkonsolosluklar ve Yabanci Temsilcilikler,

- Yabanct Basin Yayin Kuruluglarinin Temsilcilikler,

- Basin Miisavirlikleri, Turizm Biirolan ve Oteller,

- Bankalar, Araci Kurumlar, Déviz Biifeleri, Sigorta Sirketleri ve Acenteler,

- Havacilik Sirketleri, Ozel Sirket ve Kuruluglar,

- Parlamenterler, Siyasi Partiler, Dernekler ve Sivil Toplum Orgitleri,

- Ozel Bilgi Dagitim Servisleri ve Ozel Kisiler.
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UCUNCU BOLUM: DUNYADA VE TURKIYE'DE ILETISIM DUZENI

DUNYADA ILETISIM ARACLARININ DAGILIMI

Diinya {izerindeki iletisim akiginin dengesiz bir yaptya sahip oldugu artik tartigtimaz
bir gercektir. Bu yapt zaman igerisinde gesitli gelismeler sonucunda bugiinki
kemiklesmis halini almis ve artik gerek haber ajanslant diizeyinde gerekse diger
medya kuruluslan bazinda diinya iletisim akist belirli ellerde toplanmugtir. Bu dev
medya kuruluglarinin gelismis Bat1 ulkelerinde kurulmus olmalan da, iletigim

diizeninde geligmis tilkelerin istinliigt sonucunu dogurmustur.

Ulkelerin geligmislik diizeyi, hangi iitkenin iletisim diizenine ne kadar katilacag, ona
ne kadar triin katip ondan ne kadar pay alacagini da belirler. Kisi basina duagen milli
gelir, enerji titketimi, satilan gazete sayisi gibi kalkinmighk diizeyini gosteren
yirminin iizerinde gosterge vardir. Ancak siiphesiz iilkelerin maddi olanaklan yani
yarattiklar1 hasila, geligmisligin hem nedeni hem de sonucudur. Ekonomik
gostergeler incelenirken sikga kullamilan verilerden biri Gayri Safi Yurtici Hasila’dir.
Bir iilke sinirlan igerisinde iiretilen tamamlanmig mal ve hizmetlerin piyasa fiyatlar
ile ifade edilen degerleri toplam: anlamina gelen Gayri Safi Yurti¢i Hasila (GSYIH)
degerleri siralamasinda Tiirkiye, kisi bagina diisen 7,189.89 USD’lik Gayri Safi
Yurti¢ci Hasilastyla listenin doksan birinci swrasinda yer almaktadir. Siralamada ilk
yirmi bes iilkenin gosterildigi asagidaki listede yer almayan Fransa 25,888.77 § ile

listenin yirmi ikinci, Ingiltere ise 25,426.55 $ ile yirmi dordiincii siradadir.



1. |[Luksemburg [$48309.28
2. ||ABD $35991.96
3. ||Bermuda $34893.45
4. |{San Marino $33429.35
5. ||Norveg $32797.17
6. |lIsvigre $31891.17
Cayman
7. $30285.68
Adalan
8. |llzlanda $30071.43
9. |Belgika $29127.94
10. {[Kanada $29002.91
11. |firlanda $28974.50
12. |[Danimarka $28842.66
13. ||Japonya $28699.55
14. ||Avusturya $27808.28
15. ||Aruba $27384.11
16. |Hollanda $27107.50
17. |[Monako $27077.49
18. ||Hong Kong $26845.47
19. ||Avustralya $26631.88
20. ||Almanya $26214.12
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fletisim araglarimin kullanimi maddi bir harcama gerektirmektedir. Bu ister cihaza
verilert bir kerelik ticret agisindan digiinilsan, isterse siirekli kullamm igin yapilan
aylik 6demeler g6z 6niinde bulunsun; gelir diizeyi belirli bir seviyenin altinda olan
gruplarin kitle iletisim araglarina ulasip bunlardan faydalanmalarinin neredeyse
imkansiz oldugu ortadadir. Bireysel agidan oldugu gibi, ilkeler bazinda da gelir
diizeyi, uluslann iletisim ¢aginin nimetlerinden faydalanma diizeylerini belirler. Bu
nedenle yukandaki veriler, iilkelerin gelirleriyle iletisim olanaklarindan yararlanma

oranlan iizerinde diisiinmek agisindan anlamhidir.

Okuma-yazma oram, endiistrilesme, kentlesme ve medyaya kars1 gosterilen agiklik,
egilim ve kigi bagmna diigen gelir artip gibi ¢agdaslagmamn olgitleri iilkelerin

Kuzey’de mi yoksa Giiney’de mi yer alacagini belirler. (Mattelart, 2001:75)

Ozellikle okuryazarlik diizeyi geligmigligin onemli gostergelerindendir. Toplam
niifus igerisindeki okuryazar oranlarina bakilmasi, hangi iilkelerin gelismis olarak
adlandinilabilece@ini ortaya koyar. Asagidaki ilk 20 listesine giremeyen Japonya,
Isvigre, Isveg, Ingiltere, Almanya, Yeni Zelanda, Kore ve Fransa gibi iilkelerde bu
oran yiizde 99 iken, Tirkiye’de nifusun ylizde 86,5’inin okuryazar oldugu |
goriilmektedir. Amerika Birlesik Devletleri ise yiizde 97’lik oranla listenin 68,

strasinda ter almaktadir.
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1. jAvustralya %100

2. |[Finlandiya %100 (1980 tahminleri)
3. [Norveg %100 |

4. |[Liuksembourg |[%100

5. |[Liechtenstein [%100

6. ([Danimarka %100

7. |izlanda t499.9 (1997 tahminleri)
8. |[Estonya %99.8

9. |Polonya %99.8

10. |[Letonya %99.8

11. {{Samoa %99.7

12. ||{Ukrayna %99.7

13. |[Rusya %99.6

14, [Litvanya %996

15. |[Belarus %99.6 ]
16. [Macaristan %99.4

17. || Tacikistan %99.4

18. [|Ozbekistan %99.3

19.. Moldova %99.1

20. |Mongolya %99.1

Kaynak: CIA World Factbook, Aralik 2003 —

http://www.nationmaster.com
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Ulkelerin gelismiglik diizeyinden ve bunun gostergelerinden bahsettikten sonra bir
bagka detaya daha burada yer vermek yerinde olacaktir. Her ne kadar medya ve
teknoloji kullanimiyla iilkenin iginde bulundugu ekonomik durum ve gelismislik
diizeyi arasinda az ¢ok dogru oranti varsa da, konu kigi bagina diigen askeri
harcamalara gelince liste tepe taklak olmakta ve GSYIH listesinin bir numaras
Liiksemburg 32543 USD ile askeri harcamalar listesinin yirmi altinci sirasina
inerken, kisi bagina 19,193.878$ ile GSYTH listesinin kirk ikinci sirasindaki Israil, bu
listenin ilk sirasina agik ara farkla yerlesmektedir. Ikinci Singapur 24,389.218% ile
GSYIH listesinde yirmi dokuzuncu, dordiincii Brunei 18,151.45$ ile kirk yedinci,
besinci New Caledonia ise 14,231.638$ ile elli yedinci sirada yer almaktadir. Tirkiye

askeri harcamalar listesinde 118.92$ ile kirk altinci sirada yer almaktadir.
Ekonomik verilerden sonra, tablolant daha rahat incelemek agisindan, ilkelerin
nifuslarina ait bilgiler de g6z ontinde bulundurulmahidir. Niifus verileriyle ilgili

tabloda belirtilen rakamlann gogu 2003 yilindaki tahmini verilerini ifade etmektedir.

Askeri harcamalar ve niifus verilerine iligkin tablolar agagida sirasiyla verilmigtir.
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1. |lsrail 1,466.51 $
2. ||Singapur 969.92 $
3. ||ABD 953.01 %
4. ||Brunei 920.69 $
5. |New Caledonia||912.24 $
6. |Kuveyt 001.12°$
7. |Katar 884.88 $
8. {{Umman 863.51$
9. |Bahreyn 778.62 $
10. |[Fransa 772.67 $
11. ||Saudi Arab. 75327 $
12. [Norveg 684.75 $
13. |B.A.E. 643.91 §
14. Avustralya  |577.23 $
15. {|Yunanistan 573.78 $
|[16. |[Ingiltere 527.50 $
17. [Kibns 497.63 $
18. |[sveg 495.03 $
19. ||Almanya 470.88 $
20. |Danimarka  |[458.73 $

Kaynak: CIA World Factbook Arahik 2003 - hitp://www.nationmaster.com
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1. |Cin 1,286,975,468

2. |Hindistan 11,049,700,118

3. |ABD 250,342,554

4. |[Endonezya 234,893,453

5. |[Brezilya 182,032,604

6. |Pakistan 150,649,740

7. [||[Rusya 144,526,278

8. |Bangladey 138,448,210

9. |Nijerya 133;881,703

10. |Japonya 127,214,499

11. {Meksika 104,907,991 o
112. Filipinler 84,619,974

13. ||Almanya 82,398,326

14. [Viemam 81,398,326 =
15. [Misir 74,718,797

16. {firan 68,278,826

17. Tiirki&e 68,109,469

18. |Etyopya 66,557,553 o
[I19. [Tayland 64,265,276

20. |Fransa 60,180,529 2

Kaynak : CIA World Factbook Aralik 2003 - http://www.nationmaster.com




Gerek yazili ve gorsel basinin gerekse yeni ¢ag medyalarinin insanlan g¢epegevre
kusattigi bilgi ¢aginda Kkitle iletisim araglarn diinya Uizerindeki dagiliminin
incelenmesi, tilkelerin iletisim imkanlarindan yararlanma diizeyini gOsterir. Az
gelismis olarak nitelendifilmemesi icin bir tilkede 100 kisiye 10 gazete, 5 radyo
cihazi, 2 televizyon, 2 sinema koltugu diismelidir. (Mattelart, 2001: 75) Diinyada
iletisim araglarinin kullamminda geligmis iilkeler ilk siralarda yer almaktadir, bu

durum istatistiki verilerin incelemesiyle kolayca ortaya konabilir.

Gazete

En eski kitle iletisim araci olan gazete, bilylik meydanlardaki panolarda yayinlanan
Acta Publica ve Acta Diurna gibi 6rneklerinden bu yana oldukga gelismis olsd bile
genel olarak aym prensiple yoluna devam etmektedir. Geligen teknolojiyle karsisina
¢ikan yeni medyalar karsisinda etkinligini yitirip yok olacag: iddialan ortaya atilmig
olsa da, halen genis kitlelerin temel iletigim araci olarak varhim stirdirmektedir ve

edecektir.

Kitle iletisim araglariyla ilgili veriler siralamalarinda genellikle alt siralarda yer alan
Tiirkiye, s6z konusu alan yayinlanan gazete sayis1 oldugunda, agik arayla birinci olan
Hindistan’dan sonra ikinci siray1 almaktadir. Ancak s6z konusu siralama kisi bagina
diisen gazete oldugunda, durum biraz daha degismekte ve kalabalik niifusuyla
Turkiye, ikincilikten on yedincilige diismektedir. Gazete sayilan ve 1.000.000 kisi

bagina diisen gazete sayilarina iligkin tablolar asagida sunulustur.
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Hindistan

5,221 (1998)

2. |[Trkiye 542 (2000)

3. |Almanya 398 (1998)

4. |Brezilya 372 (1998)

5. |PPakistan 352 (1999)

6. |Meksika 311 (2000)

7. |[Yunanistan 207 (1998)

8. |[Endonezya 172 (1998) i

9. [[Romanya 145 (2000) |@“
10. {[Cek Cumhuriyeti  [|103 (2000) '

11. |lisveg 90 (2000)

12. |ispanya 87 (2000) lg

13. {Norveg 81 (2000) F

14, [[isvigre 81 (1999) F

15. |[Ukrayna 61 (2000) '|(

16. {Finlandiya 55 (2000) !

17, |Bulgaristan 52 (1999) N
18, |Polonya 42 (2000) |

19. [[Ekvador 36 (2000) |

20. ||Gitrcistan 35 (2000) |

Kaynak:UNESCO Institute for Statistics,11.03.2003 - http://www.nationmaster.com




1. ||San Marino 108.19

2. ||Cebelitark 36.08

3. {lAndorra 29.24

4. |Macau 21.65

5. |[Yunanistan 19.45

6. |[Norveg 179

7. |Bermuda 15.63 \
8. |[Estonya 11.3

9. [lsvigre 11.09

10. jLitvanya 10.99

11. ([[zlanda 10.74

12. |[Finlandiya 10.61

13. |[Kibnis 10.43 o
14. |[isveg 10.14

15. |Malta 10.06

16. ||Cek Cumhuriyeti |10.04

17. ||Tirkiye 8.05 ke
18. |[Yeni Zelanda 7.16

19. ||Gircistan 7.06 | =
20. |{Bulgaristan 6.82 L
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Gazetelerle ilgili verilecek son veriler ise, gelismislik diizeyinin gostergesi gibidir ve
asil dikkate alinmas: gereken rakamlar da bunlardir. Asagaidaki listede, satilan toplam
gazete sayisi ile niifusun oram yani kigi bagina satilan gazete sayisi %o olarak

verilmigtir.

Asagida sunulacak olan gazete sayilarina iligkin tabloda da goriilecegi gibi 'istatistiki
veriler, nifus yogunlugu dikkate alinmadiinda yamltict olmaktadir. Bu nedenle
gazete sayilanmin verildigi istatistikte Hindistan ve Tirkiye’nin ilk iki siray:
paylagmas: sasirtic1 degildir. Ancak kigi bagina diigen gazete sayilarinda, Gayri Safi
Yurtigi Hasila siralamasinda ilk yirmide yer alan Bermuda, Norveg, Isvigre,
Danimarka ve Izlanda gibi iilkeler gze garpmaktadir. Bu listenin ilk on sirasinda yer
alan tlkelerin okuryazarlik oranlan ortalamasimin yiizde 98,98 olmast da verileri

anlamli kilmaktadir.
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1. |[Norveg 559.81

;. Macaristan 466.72

3. |Finlandiya  |[443.86

4., isveg: 408.54

5. |lsvigre 365.64

6. |[Macau 356.03

7. |[Yeni Zelanda 346.46

8. [lizlanda 331.19

9. |Almanya 303.40

10. {Danimarka 279.88

11. (Bermuda 232.62

12. ||Cebelitarik 216.01

13. |[Ukrayna 180.68 o
14, ||Slovenya 173.06

15. Belm 151.03

[16. [Litvanya 139.22

17. |Slovakya 129.83

18. |Bulgaristan  |[124.17

19. |Mauritius 114.00

20. [Kibris 112.74 ‘

Kaynak:UNESCO Institute for Statistics,11.03.2003 - http://www.nationmaster.com
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Radyo

Televizyonlu yasama gegilmeden 6nce giindelik hayatin ayrilmaz bir pargas: olan,
televizyonun kullamima girmesiyle tahtim1 ona kaptirsa da kullanim alanlarimin ve
sekillerinin farklih@ dolayisiyla yine de vazgegilemeyen radyo, ozellikle FM
bandinin gelismesi ve farkhi dinyelici kitlelerine hitap eden farkli radyo
istasyonlarinin yaym hayatina baglamasiyla yine énemini koruyan bir kitle iletigim

aracidir,

Asagidaki listede iilkelerdeki radyo istasyonlarimn toplam sayilarina gére bir
siralama yapilmugtir, Tiirkiye, 2001 rakamlarina gére 16 AM, 107 FM ve 6 kisadalga

radyo istasyonuyla ilk 20’ler sirlamasina girememistir.

[ay
1 3

ABD: AM 4.762, FM 5.542, kisadalga 18 Toplam 10.322 (1998)

2. Fransa: AM 41, FM yaklagik 3.500, kisadalga 2 Toplam 3.543 (1998)

3. Brezilya: AM 1.365, FM 296, kisadalga 161 Toplam 1.822 (1999)

4. Meksika: AM 851, FM 598, kisadalga 16 Toplam 1.465 (2000)

5. Arjantin: AM 260, FM 1,000’in iizerinde;\?sadalga 6 Toplam (yaklagik)
1.266 (1998)

6. Ispanya: AM 208, FM 715, kisadalga 1 Toplam 924 (1998)

7. Rusya: AM 420, FM 447, kisadalga 56 Toplam 923 (1998)

8. Peru: AM 472, FM 198, kisadalga 189 Toplam 859 (1999)

9. Almanya: AM 51, FM 787, kisadalga 4 Toplam 842 (1998)

10. Endonezya: AM 678, FM 43, kisadalga 82 Toplam 803 (1998)
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11. Polonya: AM 14, FM 777, kisadalga 1 Toplam 792 (1998)

12. Cin: AM 369, FM 259, kisadalga 45 Toplam 673 (1998)

13. Filipinler: AM 366, FM 290, kisadalga 5 Toplam 661

14. Norvec: AM S, FM en az 650, kisadalga 1 Toplam 656 (1998)
15. ingiltere: AM 219, FM 431, kisadalga 3 Toplam 653 (1998)

16. Guatemala: AM 130, FM 487, kisadalga 15 Toplam 632 (2000)
17. Avustralya: AM 262, FM 345, kusadalga 1 Toplam 608 (1998)
18, Tayvan: AM 218, FM 333, kisadalga 50 Toplam 601 (1999)
19. Kanada: AM 535, FM 53, kisadalga 6 Toplam 594 (1998)

20. Tayland: AM 204, FM 334, kisadalga 6 Toplam 544 (1999) -

Kaynak: CIA World Factbook 2002 http://www.nationmaster.com

Ulkelerdeki radyo cihazlarinin sayilarina gore hazirlanan siralama ise bir miktar
degismekte, Tirkiye, 1000 kisi bagina diigen 167,88 radyo cihaziyla ancak 169.
sirada yer bulabilmektedir. Tablodaki veriler, 1000 kisi basina diisen cihaz sayisin

gostermektedir.
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1. [|Christmas Adalan 2.109,7
2. ||ABD 2.049,46
3. |Finlandiya 1.485,47
4. |Ingiltere 1.413,56
5. ||Guam 1.374,41
6. |([Norfolk Adalan 1.339,76
7. | ICebelitarik 1.335,07
8. |lAvustralya 1.304,56
9. |Bermuda 1.282,05
10. |[Danimarka 1.121,28
11. Monako 1.062,93\
12. |[Hollanda Antilleri 1.012,8
13. |Kanada 1.012,47
14. ||Cayman Adalan 992,47
15. ||Giney Kore 982,95
16. ||Samoa 978,83
17. ||Isvigre 972,34
18. {|Yeni Zelanda 959,56‘
19. {Hollanda 952,21'
20. {|Japonya 949,01

Kaynak: CIA World Factbook 2002 http://www.nationmaster.com

118



Televizyon

Televizyon, giiniimiiz insanoglunun vazgegilmezlerinden biri haline gelmigtir. Bu
cihaz ister mucizevi bir alet istese aptal kutusu olarak goriilsiin, toplumsal hayattaki
yeri inkar edilemez. Kitle iletigim araglar;mn en etkililerinden biri olan televizyon
ses, goriintii ve yaziyr harmanlayarak bilinglerin gekillenmesinde 6énemli bir rol
oynar. Ozellikle gocuk izleyicilerin televizyona olan diiskinliiginii ve bu arag¢
vasitasiyla iletilen mesajlara olan agikligini kullanan yayincilar, bu kitleyi gok

onemli oranda etkileyebilmektedir.

Her yagtan izleyiciyi kendisine tutsak eden, giinliik planlarin kendisine gore
vaptimasim saglayan, aksam sohbetlerinin ve dostluklarin yerini alan bu cihazin en
¢ok bulundugu iilke 400 milyon adet gibi bir rakamla Cin’dir. Onu 219 milyonla
ABD, 86,5 milyonla Japonya takip etmektedir. Tirkiye ise 20,9 milyon cihazla on
igiincii sirada yer almaktadir. Ancak tahmin edilecegi gibi bu durumun nedeni
sayilan iilkelerin kalabalik niifuslaridir. Bu nedenle kigi bagma digen cihaz sayisint
gosteren tabloyu incelemek, iilkelerin televizyona olan digkiinlugiini gostermek
agisindan daha saglikli olacaktir. Bu listede Cin kisi bagina diigen 310,80 cihaz ile |
altmmg besinci, Tiirkiye ise 306,85 ile altmig altinci sirada yer almaktadir. Rakamlar

bin kigiye diigen cihaz sayisim1 géstermektedir.

119



1. [(Christmas Adalann |1385.68
2. Beﬁnuda 1023.54
3. (Monako 778.08
4. ||ABD 754.28
5. |Malta 699.26
6. [Japonya 679.95
7. |[Kanada 667.55
8. |[Norfolk Adalan 647.59
9. ||Guam 646.57
10. |[Luksemburg 627.53
11. |[Almanya 623.79
12. |[Finlandiya 616.47
13. ||Danimarka 579.63
14. ||Fransa 578.26
Saint Pierre ve
15. 573.39
Miquelon
16. [Umman 569.97
17. ||Brunei 563.81
18. |[Palau 557.89
19. ||Virgin Adalan 544.96
20. ||Gronland 532.05
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Yayin yapan televizyon istasyonu sayilar ise asagidaki gibidir.

1. ||Rusya 7,306

2. |ICin 3,240 (1997)
INBC, ABC, CBS, FOX,
ve PBS’ye baglh 1000

3. |ABD kanalin yam sira yaklagik|
9,000 kablolu TV sistemi
(1997)

Sirbistan
4. 771 (1997)
Karada®

5. |Tirkiye 635 (1995)

6. |[Fransa 584 (1995)

7. |Hindistan 562 (1997)

8. |Giiney Afrika |j556 (1997)

9. {|Almanya 373 (1995)

10. |[Norveg 360 (1995)

11. |[ltalya 358 (1995)

12. |Meksika 236 (1997) A

13. [[ingiltere 228 (1995) F

14. |lispanya 224 (1995) 0

15. |Japonya 211 (1999) i
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16. Polonya 179 (1995)

17. Isveg 169 (1995)
Cek

18. 150 (2000)
Cumhuriyeti

19. Brezilya 138 (1997)

20. Giiney Kore 121 (1999)

Kaynak: CIA World Factbook, Aralik 2003

Internet

Internet kullammin diinyadaki boyutlanm vermeden 6nce bu yeni ve etkili iletigim
aract ve Tirkiye’deki geligimi hakkinda kisaca bilgi vermek yerinde olacaktir.
Internet projesi, sofuk savas doneminde, ABD’nin Yiiksek Ogretim Kurulusu
(Massachusetts Institute of Technology — M.LT) tarafindan olast bir niikleer savasta
askeri iletisimi gerceklestirme temelinde disinilip planlanmigtir. Ilk Internet
uygulamasi, 1969 yilinda Amerikan askeri kuruluglarinin, savunma sirketleri ve
iiniversitelerinin birbirleriyle iletisim kurmalan temelinde yaratilmug, ABD Savunma
Bakanligi’na bagli ARPA’'nin (Advanced Research Projects Agency) kurdugu
ARPANET’e bagh bilgisayarlarla ilk kez 1983 yilinda bugiinki IP (Internet

Protokolleri) ydntemiyle iletisim kurulmaya baglanmigtir.

Internetle yazinin kalicihg, televizyonun gorsellifi bir aradadir. Haberler metin

olarak fotograf destekli okunabilirken yeterli teknolojik donamimla gorintiili ve sesli
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haber izlemek miimkiindiir. Teleﬁzyondan farh olarak izleyici bu habceri defalarca
izleyebilir, kaydedebilir, haberin istedigi bir karesinden gorintii alabilir ve istedigi
kigiye yine Internet aracilifiyla bunu génderebilir. Internetin yazili basindan tstin
yam hizidir. Haberler igin bir sonraki giinii beklemek yerine site -galigsanlarinin
verimliliklerine gore olayin gergeklesmesinden sonra birkag dakika igerisinde habere
Internet tizerinden ulagsmak miimkiindiir. Gorsel basindan {istiin yam ise istenilen
haber sirasim ve sikligim kullamcimin belirleyebilmesi ve online argiv hizmetidir. Bu
nimetlerinden 6tirti Tirkiye de bu hizmetten yararlanmak Gizere faaliyetlere baglamig
ve diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de pek ¢ok iletisim kurulusu diinyay: saran agda

yerini almak iizere Internet sayfalarini hizmete sokmuglardir."

Tirkiye’ye ilk kez 1987 yilinda Ege Universitesi’nin énciiligiinde kurulan Tirkiye
Universite ve Aragtuma Kurumlart Agi (TUVAKA) tarafindan getirilmis olmasina
karsin Internet teknolojisiyle bugiinkii anlamda ilk baglant:, 12 Nisan 1993 yilinda
Ankara-Washington arasinda kurulan hat iizerinden gergeklesmigtir. 2001 yili
verilerine gore, Internet abone sayisinin 2 milyona, kullanic1 sayisinin ise 4 milyona

ulagmusgtir.

Internete ¢agn iletisim araci goziiyle bakilsa da Tiirkiye’de Internet kullaniminin
stmirli olduBu esitli arastirmalarla da ortaya konulmaktadir. Aragtirma kurulusu
GfK’nin yaptigi arasgtirma sonuglarimin yaymnlandi@ ntvmsnbe.com portalimn 10
Agustos 2004 tarihli haberine gore; halkin sadece yiizde 20’si bilgisayar kullanirken

Turk insamnin 87’si internete hi¢ girmemektedir. 7 bolgedeki 20‘.§ehirde (Adana,

' Internet Sitesi Bulunan Tiirk Medyast tablosu, EK-2’de sunulmustur,
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Ankara, Antalya, Balikesir, Bursa, Denizli, Diyarbakir, Edirne, Erzurum, Eskigehir,
Gaziantep, Istanbul, Izmir, Kayseri, Konya, Malatya, Manisa, Somsun, Trabzon,
Zonguldak), 15 yas ve ustii toplam 1300 kigiyle goriiserek gerceklestirilen
aragtirmanin sonuglarina gore; erkekler internet kullamminda bayanlara gére daha
aktif durumdadir, Interneti yiizde 73 erkekler kullamrken, bayanlarda bu oran yiizde
27°de kalmaktadir. Interneti en fazla kullanan yag grubu 18-24 arasi (yiizde 52)
olurken 35-44 yas grubunda ise bu oramn ytizde 7’lere diigmekte, 45 ve ustii yas
gruplannda ise yizde 9’a gikmaktadir. Tirkiye genelinde en gok internet kullanim
aligkanhigini olan bolge yiizde 39 ile Marmara iken Giiney Anadolu Bolgesi yilizde 5

tle kullamimin en diisitk oldugu bolgedir.

Tirkiye’deki durumun vahametini 14 Temmuz 2004 tarihli cnnturk.com haberi de
ortaya konmaktadir, Buna gore AB’nin Avrupa’da teknoloji kullanimimi artirmak
i¢cin uyguladifi e-Avrupa projesi gercevesinde yapilan aragtirmaya gore, Tiirkiye
Internet kullamminda AB’nin 28 ilkeli e-Avrupa siralamasinda 25. sirada
bulunmaktadir. AB iiye iilkelerinde yasayanlarin yiizde 46’st Internet kullanirken,

Tirkiye’de ise bu oranin yiizde 7.3’te kalmaktadir.
ITU - International Telecommunication Union 2002 verilerine gore bugiin Internet

host sayilannda biyiik arayla ABD ondedir, Asagidaki tablo, 100,000 kisiye diisen

host say1s1m gostermektedir.
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1. |ABD 295.2
2. |lzlanda 143.0
3. |Finlandiya 102;3
4. |Hollanda 101.9
5. [[Norveg 101.1
6. |[Yeni Zelanda [[90.6
7. |Avustralya 85.7
8. |Kanada 774
9. |Isveg 67.3
10. {|Danimarka 62.9
11. |Avusturya = [59.0
12. [ISingapur 45.2
13. |Isvigre 36.7
14. |Japonya - 36.5
15. |Hong Kong 34.3
16. |frlanda 29.7
17. |[israil 29.5
18. |Belgika 29.4
19.L Estonya 28.4
20. |[Ingiltere 28.2

3

Kaynak:ITU - 2002. World Telecommunication Indicators.- www.nationmaster.com
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Bu listede Almanya 24.8 ile yirmi ikinci, Fransa 19.1 ile yirmi {i¢lincd, Italya 17.8 ile
dordiincti ve Tiirkiye 1.1 ile altmis altinct siradadir. 119 iilkenin dahil edildigi

siralamada son siray1 Sudan almgtir.

Kisi bagina dilsen bilgisayar sayis1 agisindan da durum pek farkl: degildir. Geligmis -
sanayilesmis iilkeler, diinyanin geri kalammin ¢ok Sniindedir. Asagidaki tabloda yer
almayan listenin yirmi birinci sirasim 299.84 ile Fransa alirken Tiirkiye 37.14 ile
seksen birinci siradadir. 162 tlkenin dahil edildigi ve Cin’in kalabalik niffusunun
sonucu olarak 0.05 ile son siray1 aldifi bu listeye gore bin kigiye ortalama 71.75
bilgisayar diigmektedir. Bu rakam ilk sirada yer alan San Marino’da bin kigi bagina
diisen bilgisayar sayisinmn onda birinden azdir. ABD rakamlarmin ise neredeyse

sekizde biriinl

Rakamlarin 1000°de olarak verildigi kisi bagina diigen bilgisayar sayilanmn verildigi
asagidaki son tablodan da gorillecegi gibi yeni medyamin temsilcisi Internet

kullaniminda ve bilgisayar saylla;rmda gelismislik diizeyi kendini iyiden iyiye
gostermektedir. Ekonomik agidan belirli -bir kiilfet getiren bilgisayar ve Internet
kullanimi, gelismis Kuzey iilkelerinde oldukg¢a yiiksektir. Pek gok teknoloji@e oldugu
gibi iletisim alaninda da gelisen teknoloji iyice ucuzlamadikga, geligmekte olan veya
az gelismis iilkelerde kullanilmasi miimkiin goziikmemektedir. Bu nedenle geligen
iletigim teknolojisinin iilkelerin kalkinmasina yardimci olacag1 savunusu bir kez daha

gergekligini yitirmektedir.
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1. ||San Marino  |[737.47

2. ||ABD 573.85

3. |lisveg 506.94

4. |Danimarka  |[502.9

5. |lIsvigre 493.02

6. |[Norveg 486.17

7. |Bermuda 469.04 I
8. ||Avustralya  [|460.43 I e

9. |LLiksemburg [445.86 l ‘

10. |[Singapur 435.91

11. [Kanada 404.36

12. |Finlandiya . |395.48 e |
13, |izlanda 393.72

14. |[Hollanda 392.09 S

15. |[Gtiney Kore 38521

16. {|[Yeni Zelanda |[353.12

17, |irlanda 350.23

18. ||ingiltere 33775

19. llAlmanya 332 =

20. [[Japonya 315.02 e

Kaynak: ITU-2002.World Telecommunication Indicators. www.nationmaster.com




KURESEL MEDYA PAZARI

Kérh Bir Yatirnm Araci: Medya

Medya sektorit pek c¢ok Ozelligiyle sermayenin ilgisint ¢ekmigtir ve halen de
¢ekmektedir. Medya siyasi ortamda itibar ve baski araci olarak is gérebilir, toplumsal
yapiun sekillenmesinde rol oynar, reklam ve pazarlama faaliyetleri i¢in 6nemli bir

aragtir ve en Snemlisi de genel anlamda kérli bir yatinmdir. Bu nedenlerden &tiirii
dzellikle yirminci yiizyilda sermayenin ilgi odag: haline gelen medya sektoriinde, her
alanda oldugu gibi, serbest piyasa ekonomisinin dogal bir sonucu olan yirtic: rekabet
yasanmaktadir. Biiyiikk bir mali ve teknik yeterlilik gerektiren sektdrde kiigik
firmalarn rekabet etme hatta yasama gansi yok denecek kadar azdir. Yaganan dikey,
yatay ve capraz birlesmeler aracilifiyla sektérdeki biiyiik firmalar sahip olduklan
yazili, s6z1i ve gbrsel, eski ve yeni iletisim araglariyla medya faaliyetlerini tiretim,
dagitim, yaymn ve reklam alanlarna yaymiglardir. Bunun sonucunda nispeten kiigiik
sirketler piyasadan silinmiy ve dev medya tekelleri, iletisim pazarma hakim konuma
gelmigtir. Kapitalist diizeninin serbest piyasa sisteminde piyasaya girig ¢ikislarn
oniinde engel olmadigs varsaymm temel alinir. Ancak 6zellikle medya sektdriinde
biiyitkk yatrruplarm gerekli olmass, i'xretim;:ien dagitima sekt6rdeki tiim faaliyet
alanlan devier tarafindan kapilmis oldugu icin yeni pazarlar yaratmamn zorlugu ve
bu alanda kar saglayabilecek sekilde faaliyet gdsterebilmek igin siyasi gevrelerle
isbirligi icerisinde olma gereksinimi nedeniyle medya pazanna kiigiik sirketlerin

girme ve ayakta kalabilme sans1 yok denecek kadar azdir.



Dev medya sirketleri, belirli bir olguntuga gelmis ve artik gelisme sansi az olan ABD
medya pazarnin yan sira diinya ¢apinda pazarlama faaliyetlerine girerek kendilerine
yeni pazarlar yaratmiglardir. Kiiltirel yakinlik nedeniyle gelismis ilkelerde
kendilerine kolayca alic1 bulabilen bu sirketler, ozellikle az geligmiy iilkelere yonelip
bu ilkelerin medya iiriinlerine olan aghgini doyurarak hem kendi kar marjlarim
genigletmis hem de kiiltiirel iirinlerin Bati’dan Dogu’ya, Kuzey’den Giiney’e olan
akigina aracilik ederek bu iilke insanlarimin bilinglerin yeniden sekillenmesine ve

dinya genelinde kapitalist mantigin egemen olmasina yardimer olmuglardir.

Sektordeki birikim ve tekellerin (monopolies) olusmasi, 1979 krizinin yarattig:
igsizlik ve enflasyon olgularina enformasyon teknolojilerine dayali endiistrilere
yatim yaparak ¢6ziim bulma arayigmin bir sonucu olarak 20. yiuzyilin son
geyreginden itibaren once ABD’de, daha sonra da Ingiltere, Italya, Fransa ve
Almanya gibi ¢esitli Avrupa ilkelerinde kendini gostermistir. (Tokgéz, 2003)
Yirminci yiizyihn ilk ¢eyreginde kurulan medya sirketleri, getirilen yasal
diizenlemeler ve deregiilasyonlar sonucunda medya sektérliindeki mal varliklarim
artirmiglardir. Zaman igerisinde yasanan birlesmeler ve sgirket evlilikleri sonucu
bugiin global medya pazarinin yedi biyiik girket tarafindan paylagilmig durumda |
oldugunu séylemek yanliy olmayacaktir. Amerika Birlesik Devletleri kokenli medya
devleri arasinda ilk siray1 giiphesiz AOL-Time Warner birlesmesi almaktadir. ABD
merkezli diger sirketler Viacom, Walt Disney ve News Corporation’dir. Yedi
sirketlik medya devleri listesinde Almanya kokenli Bertelsmann, Fransa koékenli
Vivendi Universal ve Japonya kokenli Sony firmalan da yer almaktadir. Bu listeye

yazihm devi Microsoft’u ve General Electric’i de dahil etmek miimkiindiir. Bilgi
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caginda onemli bir kazang kapisi olan iletigim pazanndan biiyitk paylar alan bu
sirketlerin azameti; faaliyet alanlan ve sahip olduklari medya sirketleri siralandifinda

daha kolay anlagilabilmektedir.?®

Time Warner

‘Eski’ medyanin 6nemli temsilcisi Time Warner ile ‘yeni’ medyanin temsilcisi
American Online (AOL) sirketleri arasinda 2001 yilinin Ocak ayinda meydana gelen
birlesme sonucunda tarihin en biiyilk medya devi ortaya ¢ikmustir. Bu sirketin
temelleri, 1918 yilinda Warner kardeslerin agtif1 ilk West Coast stiidyolarina
dayanmaktadir. Jack, Albert, Harry ve Samuel Warner’in film iretim ve dagitim
sirketleri 1923 yilinda Warner Brothers Pictures Inc. adim almugtir. Cizgi film
sektoriinde devlesen Looney Toons’u 1944 yilinda biinyesine katan, Home Box
Office (HBO) kanalim1 1972°de, video oyunlan sektériinde oncii Atari’yi 1976’da
satin alan Warner Bross, 24 saat yaym yapan ilk haber kanah CNN’i 1,7 milyon
liyeyle yayma sokmustur. 212 ilkede izlenebilen CNN kanalt diinya genelinde
giinlitk yaklagik 1 milyar izleyiciye ulagabilmektedir. Time Warner, Ocak 2001°deki
183 milyar dolarlik birlesme sonucunda ICQ, Spinner ve Winamp’i biinyesinde |
bulunduran AOL ile diinyanin en genis medya ve eflence sirketi AOL Time

Warner”1 olugturmustur. Ingiltere’nin en énemli dergi yayncisi IPC medyay: 1,67

® Medya devleri biinyesindeki markalar, www.mediachannel.org ve www.cjr.org
sitelerinden alinan bilgilere dayamlarak hazirlanmmg ve EK-3’te tam liste olarak

sunulmustur.
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milyar dolara sattn alan AOL Time Wamer, 2003 'yllmda ismini tekrar Time

Warner’a degistirmigtir,

79 bin gahigam ve 31.8 milyar dolarlik geliriyle Time Warner, ABD’deki 13 milyon
kablolu yaymn misterisi, 120 milyon dergi okuru ve Internet’teki zamanlarimn yiizde
84’tini sadece AOL’da gegiren 27 milyon iyesi ile ¢ok genig bir kitleye hitap
etmektedir. Sadece film ve ¢izgi filmleri bile diinyamin dért bir yamna dagilan Time
Warner, sahip oldugu 200’in Uzerinde markayla, medyada yasamildigi samlan

bollugun ne derece suni oldugunun kesin bir kamtidir.

Time Warner biinyesindeki CNN, ézellikle Korfez Savay boyunca siirdiirdiigii canli
yayinlarla savag1 bir havai fisek gosterisiymiscesine insanlarnin oturma odalarina
tagimiy, savast swadan bir programmug gibi sunarak ve vahgetin boyutlarint
gizleyerek kamuoyunun bu olguyu kabullenmesi ve giindelik hayatin bir pargast
haline getirmesinde etkili olmustur. Vizyona giren pek ¢ok yapimda imzas: bulunan
film yapim girketleri Warner Bros ve Castle Rock Entertainment, sinema
endistrisinin gelirlerinden biiyiik bir pay almaktadir. Sadece The Lord of the Rings—
Yiizitklerin Efendisi filmlerinin diinya genelinde toplam 2,8 milyar dolarhk hasilata |
ulagfs Ornegini vermek, girketin pastadan ne kadar biyik bir pay aldigim
actklayabilir. Home Box Office kanali ABD’nin yant sira Latin Amerika, Asya ve
Orta Avrupa’da 50 iilkede yayin yapmaktadir. Aym sekilde dergi grubuna bagh
olarak yayinlanan Time, Fortune, Life, People ve Popular Science gibi 130 dergisiyle
tiim diinyada alict bulmaktadir. ABD’de 24,3, Avrupa’da 6,4 milyon iyesi bulunan

AOL hizmetleriyle sirket, Internet diinyasinda lider konumdadir. Warner Bros.
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Consumer Products ile perakende, Warner Brothers Recreation Enterprises ile temal
parklar, Atlanta Braves ile spor alaminda da faaliyet gosteren AOL Time Warner,
Internet iizerinden kitap satiyinda ¢ok ¢énemli bir yere sahip olan Amazon.com
sitesine de kismen sahiptir. Hanna-Barbera Cartoons, Time For Kids gibi markalarla
¢ocuklara hitap eden ve The Atlantic Group, MCM ile mizik diinyasinda da 6nemii
bir yere sahip olan Time Warner; yemekten spora, i§ diinyasindan magazine kadar
insanoglunun ilgilendigi her alana yonelik cesitli gérsel ve yazili medya markalartyla
tum diinya izerindeki iletigim akigindaki etkinligiyle tartigmasiz bir numara

durumundadit.

Viacom

Diinya iletisim sektorinde piyasa liderlerinden biri de Viacom’dur. Viacom
biinyesindeki Paramount Pictures 191‘2 yilinda Famous Players Film Corp. adiyla
kurulmustur. Simon & Schuster ise ilk yayinlanm 1924 yilinda yapmustir. 1941
yilinda ilk ticari siyah beyaz yayim yapan CBS, 1964 yilinda New York Yankees

takimim satin alir ancak 1973’te yeniden satmugtir. 1981 yilinda MTV yayinlarina |
baglamigtir. 1994°te Paramount Communications ve Blockbuster Video’yu biinyesine
katan Viacom, 1996 Telekomiinikasyon yasasinin getirdigi deregiilasyonlarin
yarattify serbestlik sonucunda Infinity radyo yayinlan ve reklamcilik grubunu satin
alms, daha sonra da 1997°de American Radio Systems zincirini girketlerine dahil
etmistir. 1999 yilinin Eyliil ayinda Viacom ve CBS sirketleri 50 milyar dolarhk bir

anlagmayla dénemin en biiyiik birleymesine imza atmiglardir. Benzeri satin almalari
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stirdiiren girket Infinity radyo yayincihi@iyla sahip oldugu radyo istasyonlarinmin
sayistyla ikinci, Viacom Outdoor reklamcilikla da Kuzey Amerika’da ilk sirada yer
almaktadir. 166 iilke ve bolgede 394 milyon iiyeye yayin yapan miizik kanali MTV,
dinyanin en yaygn televizyon agidir. 30 dilde hazirlanan televizyon yapimlari, 125

lilkede kanallaninda izleyiciyle bulugmaktadir.

Diinyada pek ¢ok ¢ocugu ve genci ckran bagina baglayan Nickelodeon ve MTV
kanallarimin yam sira, sinemaseverlerin sik¢a karsilasti1, Braveheart, Forrest Gump
ve Titanic gibi dev butgeli filmlerde imzasi bulunan Paramount Pictures markasinin
da sahibi olan Viacom, bu filmlerin vizyona girdigi pek ¢ok sinema salonunun da
ortagt durumundadir. Arjantin, Brezilya; Almanya, ilanda, italya, Japonya, Panama,
Polonya, Ispanya, Tayvan ve Ingiltere’de 119 sinemadaki 1.137 salonda gise
hasilatlarma Universal ile ortak olan Viacom, dikey birlesmenin nimetlerinden
sonuna kadar yararlanmgtir. Yilda 2000’in iizerinde kitap yayinlayan, 180 radyo ve
200 TV kanah sahibi Viacom, diinyadaki en biiyiik reklam sirketi olma 6zelligini de
tasimaktadir. Ozellikle CBS ve UPN televizyon kanallarinin yam sira, kablolu
yayindaki MTV, MTV2, Nickelodeon, BET, Comedy Central ve The Movie Channel
ile 6nemli bir kesime yaymlanm ileten Viacom’un, Simon & Schuster Publishing |
Group biinyesindeki Kaplan ve Pocket Books gibi markalarla basilan kitaplan tim
diinyada dagitilmaktadir. ABD’nin yam sira 27 iilkede ahicilarina ulasan video
oyunlar, temal parklar, miizik yaymncilig1 gibi medyadaki hemen her sektore el atan
Viacom, 130 bine yakin ¢ahsam ve 26,6 milyar dolar geliriyle medya pazarinda

liderler sinifinda yer almaktadir.
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Walt Disney

Disney Brothers Cartoon Studio’nun 1923 yilinda olugmasiyla eglence sektoriine
giren Walt Disney, 1953’te film dafitim girketi Buena Vista Distribution
Company’nin kurulmasi, 1979°da ESPN’nin yayina baglamasi ve 1993’te Miramax
Films’in alinmas: ile giderek biiytimiis, bu bityiimeye 1943 yilinda kurulan ve gesitli
kereler el degistiren American Broadcast Company(ABC)’nin 1996 yilinda 19 milyar
dolar kargilifinda satin alinmasiyla devam etmistir. 2001 yihnda News Corp.’tan Fox
Family Worldwide kablolu yayinini da alan ve ismini ABC family olarak degistiren

sirket bugiin eglence sektdriinde liderlerdendir.

ABC ve The Disney Channel disinda ESPN kanahiyla Asya, Avrupa ve Latin
Amerika’da 165 iilkeye yayin yapan; film yapim sektoérinde Walt Disney,
Touchstone, Miramax Films ve Buena Vista gibi markalarla sik¢a izleyiciler
karsisina ¢ikan; dergi ve kitaplar diginda diinya genelindeki 720 magazasinda
sunulan oyuncak, tabak, dig firgasi, saat gibi akla gelebilecek her turlii trinle,
1930’lu yillardan beri markalagtirdifn ¢izgi film kahramanlarinin nimetlerinden
faydalanan The Walt Disney Corporation, aynt zamanda ilki ABD’de 1955 yilinda |
agilan ve daha sonra Paris ve Tokyo’da da kurulan Disneyland eglence parklar: ve 36
binin lizerinde odast buluna 27 oteliyle faaliyet alanim medyanin 6tesine tasiyarak

eglence sektoriinde tam bir dev haline gelmis durumdadir.

Televizyon kanallari ABC ve ESPN’nin yam sira altmiga yakin radyo istasyonu,

kablolu yayinda faaliyet gosteren The Disney Channel, SoapNet, Classic Sports
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Network, The History Channel ve E! Entertainment gibi kanallarin bazisinin tam
bazisinin kismi sahibi olan Disney; uluslararast yaymncilik alaminda Ingiltere, Tayvan,
Avustralya, Malezya, Fransa, Orta Dogu, Italya, Almanya ve Ispanya, Iskandinavya

gibi gok genis bir alanda faaliyet gostermektedir.

The Disney Store ile medya diginda perakendecilik alaninda da islerini siirdiirmekte
olan Disney, yatiim alanlarin1 oldukga genisletmigtir. Oyle ki ham petrol ve dogal

gaz {iretimi iizerine galigmakta olan Sid R. Bass sirketinde de kismi pay sahibidir.

News Corporation

fsmi zihinlere kazinan medya devi Rupert Murdoch, Avustralya’da gazetecilik
yapmakta olan bir babanin oglu olarak 1931 yilinda dinyaya gelmistir. 1952’de
sektére giren Murdoch, once yatay birlesmelerle sahip oldufu gazete sayisim
artirmugttr. 70’lerin sonlarinda medyada farklt sektorlere de ilgi gostermeye baglayan
Murdoch, 1979 yiinda Avustralya’da yaymn yapmakta olan Channel 10°u sirket
biinyesine katmustir. Medya sahiplik yapisim diizenleyen yasalar, Murdoch’un bu |
anlagmay1 imzalayabilmesine uygun olarak yeniden diizenlenmis, bu nedenle
elestirmenler bu degisikligi The Murdoch Amendments — Murdoch Diizenlemeleri
olarak adlandirmigtir. 1985 yilinda ABD’de daba fazla medya kanalina sahip
olabilmek amactyla Amerikan vatandaglifina gegen Murdoch, o dénemde Avustralya
basiminin yaklagik yiizde altms, Ingiltere basinin ise yiizde otuz begine sahip duruma

gelir. Zaman igerisinde pek ¢ok tv kanali, kitap yaymcihik sirketi ve radyo
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istasyonuna ve hatta spor kuliibiine sahip olan Murdoch’un sirketi News Corporation,
isimleri sayilan bu u¢ tlkede (Avustralya, Ingiltere ve ABD) &nemli medya

tekellerinden biri durumundadir.

News Corporation; ABD, Avustralya, Cin, Hindistan, Japonya, Endonezya, Yeni
.Zela.nda, Latin Amerika ve Avrupa’da yaymn yapan Fox ve Sky yayncilik sirketlerine
bagh altmgin iizerinde televizyon kanali ile 20th Century Fox gibi film yapim
sirketleri ile gorsel medyada diinya ¢apinda etkinlige sahiptir. New York Post, The
Times, The Sun, The Sunday Times gibi gazetelerle ABD, Ingiltere, Avustralya
basimnda 6nemli tirajlara ulagan News Corporation; TV Guide’da da kismi sahiplik
alarak kendi televizyon kanallarinda yayinlanan programlarin tanitim ve reklamlarini
kendi gazetelerinin yam sira televizyon rehberinde yapma firsat: yakalamgtir. Harper
Collins yaymcihikla hem biiyiiklere hem de ¢ocuklara yonelik yayin yapan otuzun
tzerinde markayla ABD, Ingiltere, Kanada ve Avustralya’da kitap sektoriine de
damgasim vuran News Corporation, mgby, baseball, futbol kuliipleri ve 50 binin

tizerindeki ¢alisgamyla yillik 13.5 milyar dolar gelire ulagmaktadsr.

Vivendi Universal

Vivendi, Canal+ ve Seagram’in 2000 yilimin aralik ayinda birlesmesiyle kurulan
Vivendi Universal, mijzik, televizyon, film, yaymcilik, telekomiinikasyon ve Internet
alaminda faaliyet gosteren bir diger medya devidir. Avrupa’nin AOL Time Warner’a

yaniti olarak tanimlanan Vivendi’ye baglh Universal Music pazar paymn ylzde
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22’sine sahip durumdadir ve 63 ilkede faaliyetlerini siirmektedir. Fransa’nin dnde
gelen televizyon kanali Canal + grubuna bagh farkh temalan igleyen 11 kanalla, 11
iitkede, 14 milyon yeye ulasan Vivendi, telekomiinikasyon sektoriinde Fransa’nin
disinda Ispanya, Macaristan, Monako, Polonya ve Misir’da da faaliyet
gostermektedir. Miizik sektoriinde Universal Music Grubu’na bagh Geffen, MCA,
Mercury Records ve Philips markalariyla miizikseverlerle bulugan girket, Vivendi
Universal Games biinyesindeki Blizzard Entertaininent, Coktel , Fox Interactive ve
Sierra Entertainment gibi markalarla video oyunlan sektériinde de pay sahibidir.
Ingiltere’de ulagtirma sektorinde de yer alan Vivendi Universal’e bagh 60

yayinevinde basilan ve satiga sunulan kitap sayis1 80, CD-ROM sayist ile 40 milyonu

bulmaktadir.

Bertelsmann AG

Merkezi Almanya’da bulunan ve 53 iilkede faaliyetlerini siirdiiren Bertelsmann AG
sirketi, diilnyanin en biiyiik yayincis: 6zelligini tajimaktadir. Diinya genelindeki ¢agn

merkezlerine veri bankasi saglayan Bertelsmann, RTL grubu biinyesindeki 10 |
televizyon, 7 radyo kanah; Chanel 5 kanallan ve yapim sirketleri ile ozellikle
Almanya’da medya sektoriinde hakim durumdadir. Random House Inc. biinyesindeki
Ballantine, Bantam Dell Publishing Group, Crown Publishing Group, Doubleday
Broadway Publishing Group, Knopf Publishing Group, Random House Audio
Publishing Group, Random House Cocuk Kitaplari, Random Hbuse Diversified

‘Publishing Group ve Random House Information Group adi altinda piyasaya
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ctkartitan 70 kitap markasiyla tiim diinyada yaymncihik faaliyetlerini siirdirmektedir.
Aynica 80 dergisi, gazeteleri ve miizik markalartyla medya sektérinde pazar

payindan 6nemli bir pay kapmis durumdadir.

l‘:n
Q
=

Faaliyetlerine 1946°da Tokyo’da ii¢ ¢alisanla baglayan Sony, 1960 yilinda diinyaya
acilmig, bu yildan sonra ABD, isvigre, Ingiltere, Almanya ve Fransa gibi gesitli
tilkelerde kurdugu alt girketlerle biyimiig, 2002 yilinda da AIWA’y: biinyesine
katmugtir. Ise elektronikle baglayan ancak ozellikle 1968 yilinda girdifi mizik
sektérii ve yirminci yizyiln sonlannda el attift video oyunlan sektoriinde biyik
basariya ulagan Sony; sinema, televizyon ve eglence sektoriinde de adindan 6nemle

soz edilmesi gereken bir markadir.

Televizyon yapim ve dagitimda Columbia TriStar ve Sony Pictures Family
Entertainment markalanyla bilinen Sony, kablolu yayinda Sony Entertainment
Television’un yam sira kurdugu ortakhklarla Cinemax, HBO, E! Entertainment
Television, The Movie Channel gibi kanallarla Hindistan, Latin Amerika, Asya, Orta
Dogu, Avustralya ve Japonya gibi ¢ok genis bir cografya lzerinde yaymcihk
sektoriiniin gelirlerinden pay almaktadir. Miizik sektoriinde Columbia Records, Epic
Records ve Harmony Records’a ilaveten 15 farkh markayla yapmmeihik wstlenen
Sony, bu sekilde tiim diinya tizerinde satisa sunulan kaset ve CD’lerin gogu lizerinde
markasiin bulunmasim saglamigtir. Film yapim ve dagitimmin yam sira bu filmlerin

gosterime girdigi Loews Theatres, Star Theatres, Cineplex Odeon, Plitt Theatres,
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RKO Century Warner Theatres ve Walter Reade Theatres sinema salonlarinda da
kismi sahiplik alarak dikey birlesmelerin baganh bir omegini sergileyen Sony,
ozellikle Play Station ile bilgisayar oyunlan sektoriinde biiyiik bagan kazanmistir.
Diinya genelinde 162 bin personeliyle yrllik 72 milyar dolarhk satiga ulasan firma,
faaliyetlerini ticaret, clektronik ve hayat sigortas: alanlarinda da baganyla
sirmektedir. Sony, son olarak Metro Goldwyn Mayer film stidyolanm 2,9 milyar
dolar kargthif satin alacagim agiklarmgtir. MGM sirketinin borglar: dahil 4,8 milyar
dolarhik bir anlagmaya imza atacak olan sirket, bu yolla dinyanmin en biyik film
koleksiyonuna sahip olacaktsr.

General Electrie

Bugiinkii General Electric yani Thomas Edison tarafindan 1878°de kurulan
Thomas Edison Electric Light Company, o tarihten bu yana biiyilk bir gelisme
gostererek 1986 yilinda biinyesine kattidi NBC kanalim CNBC Asya ve CNBC
Avrupa ismi altinda neredeyse tiim diinyaya yaymay: basarmis, Microsoft ile
kurdugia ortaklikla MSNBC portalm da devreye sokarak Internet dinyasinda da
etkinliini kanitlamigtir. Universal Pictures ile film endiistrisinde MSNBC ile sanal
alemde faaliyetlerini siirdiiren General Electric aym zamanda biinyesindeki GE
Aircraft Engines, GE Commercial Finance, GE Consumer Products, Industrial
Systems, GE Insurance, GE Medical Systems, GE Plastics, GE Power Systems, GE

Specialty Materials ve GE Transportation Systems sirketleriyle ugak motorundan
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plastie, sigortadan tibbi sistemlere kadar medyann diginda pek ¢ok alanda

faaliyetlerini stirdirmektedir.

Microsoft Corporation

Hizla gelisen bilgisayar sektoriinde siiphesiz bir numara olan Microsoft, gerek kisisel
gerek kurumsal kullamim igin gelistirdigi yazihimlar ile diinya genelindeki bilgisayar
kullameilarmim ik tercibi durumundadir ve bu konumundan da vazgegecek gibi
gorimmemektedir. Sahibi oldugu Xbox Video Games-Japan, Great Plains Software,
Inc., Microsoft Business Solutions ApS ve FRx Software Corporation girketleri ile
70 ilkede faaliyet gdsteren Microsoft; MS-DOS ve Windows gibi igletim sistemleri
ve MSN, Hotmail gibi Internet hostlan aracihifiyla sektdrde hakimiyetini ilan etmis

durumdadir.

TURKIYE MEDYA PAZARI

Takvim-i Vakayi’den Tiirk Medya Tekellerine

Osmanli Imparatorlugu’nda Padigah II. Mahmud dénemine rastlayan 1831 tarihinde
yayinlanan ilk Tiirkce gazete Takvim-1 Vakayi ile baglatilabilecek olan Tiirk basin

tarihi, Tiirk siyasi hayatinda oldugn gibi cesitli ¢alkantilara sahne olmugtur. Kimi



dénem kismi 6zgirtiklerin kimi donemse stki yasal diizenlemelerin gegerli oldugu
basin sektorinde gazetecilik meslegi 1948 yihna dek gazeteci patronlanin
yonetimindeki gazetelerde icra edilmigtir. Gazetecilikten yetisen ve genelde
gazetelerinin bagyazarh@m da yapan bu isimlere Yunus Nadi (Cumhuriyet),
Necmettin Sadak (Aksam), Ali Naci Karacan (Milliyet), Sedat Simavi (Sabah) ve
Sevket Bilgin (Yeni Asi) omek olarak verilebilir. (Topuz, 1996) Ancak Yeni
Sabah™ gazetesinin 1948 yilinda Safa Kilig tarafindan satn alinmastyla Tiirk medya
sektoriinde yeni bir dénem baglamig, bu dénemden sonra basin ve genel olarak

iletigim sektorii sermayedarlann ilgisini ¢ekmigtir.

1954’te isadamlan: tarafindan kurulan Terciiman gazetesinin Kemal Ihcak tarafindan
satin alinmasi, sermaye ve medyamn birbirini nasil beslediginin géstergesi gibidir.
AP ve DYP’nin sOzciliginii yapmanmn yaratthd: firsatlarla Kemal Ihcak, is
hayatindaki attlimlarina iz katarak cesith sektorlerde faaliyet gésteren 6nemli bir ig
adam haline gelmis ancak adi 1993’teki Ilksan yolsuzluklarina kangtiktan kisa bir
siire sonra hayatim kaybetmis, bu da gazetenin sonunu hazirlamigtir. Benzer gekilde
i adami Omer Cavugoflu ve Ahmet Kozanoglu ile gazeteci Giineri Civaoglu
tarafindan 1982°de kurulan, 1984’te igadarm Mehmet Ali Yilmaz’'mn eline gegen ve
daba sonra Asil Nadir’e satilan Giines gazetesi de 1992 yilinda kapatilmgtir. Asit
Nadir 80’lerin sonlarinda satin aldif: ii¢ gazete, 5 dergi, bir ekonomik haber biilteni
ve bir matbaayla pazar payinin yiizde 30°unu alarak basin sektoriindeki ilk

tekellerden birini olugturmustur. (Topuz, 1996) Ancak bu donem kisa siirmiis ve Asil

*! Bu gazete 1964 yilinda yayinlarina son vermigtir.

141



Nadir, iglerinin bozulmas: sonucunda elindeki Giinaydin, Tan ve Giines gazetelerini

kaybetmigtir,

1950 yilinda kurulan ve énce Ali Naci Karacan ve daha sonra oflu Erciiment
Karacan tarafindan yonetilen Milliyet gazetesi, 1980 yihnda isadami Aydin Dogan’in
yonetimine gegmis, boylece giiniimiiz Tiirkiye’sinin en 6nemli medya patronu Aydin
Dogan, sektére onemli bir gazeteyle giris yapmugtir. Daha sonra Hiirriyet gazetesini
de satin alan Aydin Dogan, bugiin televizyon kanallarindan radyo istasyonlarina,
Internet Servis Saglayicis: sirketlerden haber ajansina kadar medyada pek ¢ok alanda

is gormekte, aym zamanda faaliyetlerini farkh sektérlerde de yiiriitmektedir.

Teknolojik yatinmlarin bityiik bir sermayeyi gerektirmesi, yeni teknolojilerle farkl
yayinlan basabilecek kapasiteye ulagilmasi, reklam pastasimn biiyiimesi ve aynt
zamanda yetigmis eleman noksanhi gibi nedenlerden &tiiria tekellesme olgusu
70’lerden sonra Tiirkiye’de kendisini gdstermeye baglamug, 1980 sonrasinda yent
holdingler medyaya girmeye baglami§, yirminci yiizyilin son yillarinda ise medya
sermayesi ulusagin bir hal almigtir.(Tokgdz, 2003) Somug olarak sektordeki
birlegmeler, satin almalar ve geniglemeler sonucunda Tirkiye’de belirli gruplar
medyada s6z sahibi haline gelmistir. Ister holdinglesen medya sirketleri ister medya
girketleri kuran holdingler olsun, kitle iletigim araglarina hakim durumdaki gruplan
ve faaliyet alanlarim incelemek, yakin dénem Tiirk medyasinin profilini ¢ikartmak

agisindan anlamh olacaktir

2 Tirk medyasinda soz sahibi gruplanin gegmiste ve bugiin faaliyet gosterdigi alanlar

ve girketleri, ¢esitli Internet siteleriyle Hifz1 Topuz’un Tiirk Basin Tarihi (1996) ve
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Dagan Holding

Bugiin 6zel sektdrde siiphesiz en giiclii medya patronu, Dogan Holding’in sahibi
Aydin Dogan’dir. Once Milliyet ardindan Hiirriyet gazetesini alan Aydm Dogan,
zamanla sekidrdeki hemen her alana el atmigtir. Binyesindeki 22 sirketle gazete,
dergi ve kitap yaymcilhift; dagitim ve basky; televizyon ve radyo yaymncihgi; miizik
ve film prodiksiyonu ile multimedya diriinlerin satist alanlaninda faaliyet gosteren
Dogan Medya Grubu, Tirkiye’nin 6nde gelen medya devlerindendir. 22.000’in
{izerinde satig noktas: ile Tiirkiye’nin en yaygin dagitim kanalina sahip olan Yay-Sat
adeta Tirkiye’de tekel durumundadir. Biyiik gogunlugu DMG tarafindan basiimakta
olan 22 yerli ve 19 bolgesel gazetenin, 20 yabanci ginlik gazetenin, 129 haftalik
derginin, iki haftada bir yaymlanan 28 derginin, 860 aylik derginin, 269 mevsimlik
ve yilbk derginin, 269 diger siireli yaymun ve 127 kitabn iilkeye dagtimindan
sorumlu olan Yaysat, Tirkiye ve Kuzey Kibris’ta 246 ana distribiitor ve 22.500 satig

merkezinden faaliyet gostermektedir.

DMG catist altinda yaymlanmakta olan Hiirriyet (1948), Milliyet (1950), Radikal
{1996), Posta, Fanatik (1995), Finansal Forum (1996) ve Gézcii (1996) gazetelerine
ilaveten giinliik 1961°de yaym hayatina baglamig olan ingilizce haber gazetesi
Turkish Daily News da 2000 yihnda grup biinyesine dahil olmustur. Grubun Internet
sitesinde yer alan bilgilere gore DMG gazetelerinin giinliik ortalama tiraji pazann

%47 sini olugturmaktadir. 2001°deki toplam gazete reklamu gelirlerinin %355’ini de

Oya Tokgoz iin Temel Gazetecilik (2003) isimli kitaplarindaki bilgilerden derlenerek
EK-4’te sunulmustur.
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Hiirriyet ve Milliyet gazeteleri aracithfityla bu grubun kasasina girmigtir. Bunda
Hinriyet gazetesinin okur kitlesinin yaklagik %40’mn yiiksek gelirli kesimden
olmasimin pay: biyiiktiir. Hiirriyet gazetesi 2001 yihinda Tiirkiye’nin toplam reklam
gelirlerinin yiizde 15’ine, toplam gazete reklanm gelirlerininse yiizde %41’ine sahip
olmugstur. Yurt disinda bulunan Tiirk vatandaglan arasinda da genig bir okur kitlesi
bulunan Hiirriyet gazetesine ilaveten grubun Milliyet, Fanatik ve Hafta Sonu
gazeteleri de Avrupa’da satilmaktadir. Dogan Holding tarafindan 1979 yihnda satin
alinan World Media Network (Dinya Medya Ag) kurulugunun tek Tuark iyesi

sifatim1 tastyan Milliyet, aym zamanda Internet’te yayinlanan ilk Tiirk gazetesidir.

Hiirriyet Dergi Grubu, hisselerinin %40’1m Burda RCS International Holding
GmbH’e satarak Turkiye'de ilk kez yabanci bir yaymla ortakhia giren kurulug
olmugtur. 1999 baginda Hiirriyet ve Milliyet Dergileri AD Yayincihk ile Hirgiig’in
yonetimleri birlegmistir. Yabanct ortakh@a dayal yeni girketin ismi daha sonra
Dogan Burda Rizzoli (DBR) olarak degigtirilmigtir. DBR, dergi faaliyetlerinin yam
sira Tiirkiye’nin onde gelen global gazeteleri ve siireli yaymlarnmn ithalati ve

dagitimm roliinii de istlenmigtir. Sirketin bu alandaki pazar pay1 %50 civarindadir.

Karacan Yaymlan, Simavi Yaymnlari, Altin Boynuz, Bogazigi, Khalkedon, Aydin
Kitap, AD Yaymciik and Milliyet Yaymcihk’m birlegymesiyle 1999°da yayn
kayatina baslayan Dogan Kitap, grubun verilerine gore kitap satisinda %20’lik pazar
paym elinde bulundurmaktadir. 1996’da Dogan Yayin Holding ve Danimarka’nin
biryitk medya kurulusu Egmont ortakhifiyla kurulan Dogan Egmont Yaymncilik ise 3«

4 yag aras1 gocuklara hizmet bir yaymevidir.
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Elim 1999°da DMG ve AOL Time Warner, Tiirk televizyon yaymecilif tarihinin ilk
yabanct ortakhigs CNN TURK @ kurmuslardir. Dogan Grubu’na bagh Bravo TV ve
Galaxy TV admndaki iki kablolu yayin biinyesinde c¢esitli tematik kanallar
bulunmaktadir. KanalD’nin Avrupa’da yasayan Tiirklere yonelik kanah Euro D ise,

Mart 1996’dan beri yayin yapmaktadir.

Yabanct miizik yaymm yapan Hirr FM, BBC Tiirk Servisi’nin yaymn merkezi haber
agirhikh Radyo Foreks ve Tiirkge miizik yaymm yapan Radyo D, grubun radyoculuk

alaninda faaliyet gosterdigi kanallardar.

1998°de %70 hissesi satin alhnan ANS Prodiksiyon, haber ve belgesel yapimmda
vogunlasan Harriyet TV Film Prodiiksiyon ve CNN Turk’un igerigini hazirlayan D
Prodiiksiyon ile DMG, sahibi oldugu kanallar i¢in program yapimcih@im da kendisi
tistlenmektedir. Intemet sektoriine de Dogan Online markasiyla giren Dogan
Holding, ISS (Internet Servis Saglayici-Internet Service Provider) olarak e-kolay
markasiyla hizmet vermektedir. Holding aym zamanda miizik ve eglence alaninda
Dogan Music Company ile faaliyet gostermekte, tiriinlerini D&R Mizik ve Kitabevi

zincirleriyle perakende olarak satiga sunmaktadir.

Mil-Ha ve Hiirriyet Haber Ajanst’nin birlegmesiyle olusan ve Holding’in gazete ve
televizyon kanallarina haber saglayan Dogan Haber Ajans: (DHA), bask: iglerinin
yapildi§i Dogan Ofset ve Dogan Printing Centers (DPC) ile Dogan Grubu medyadaki
faalivetimt her alana yaymstir. Boylece kendi televizyon, gazete ve Internet

portallanindaki haber, program ve reklamlan kendisi hazirlayip kendisi basan ve yine
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kendisi dapitan ve satan Dojan Medya Grubu, iletisim sektérinde her alana
yayilarak énemli bir medya devi haline gelmistir. Holding’in kendi sitesinde iddia
ettifi iizere, DMG’nin 2001°de pazar pay1 %39°dur. Yine aym kaynaga gore gazete
reklam gelirlerinin  %68’ini, televizyon reklam gelirlerinin %23’tinii DMG
almaktadir. Dogan Grubu medya diginda bankacihik (Digbank), sigorta (Ray Sigorta),
enerji (Petrol Ofisi), turizm (Milta), endiistri ve pazarlama (Milpa, Hiirriyet Paz.) gibi

gesitli sektorlerde de gahgmaktadir.

Bilgin Grubu

Tirkiye’nin énemli medya patronlanindan biri yakin bir zamana dek, atv ve Kiss Tv
kanallar; Sabah, Yeni Asir, Takvim, $ok, Bugiin ve Pas Fotmag gazeteleri; Aktiiel,
Para, Hiilya, Oto Haber, FHM, Borsa Madrket ve Harpers Bazaar dergileriyle Kiss
FM’in sahibi Ding Bilgin olmugtur. Yeni Asir gazetesini kuran dedesi Abdurrahman
Arif ve aym gazeteyi yoneten babas: Sevket Bilgin gibi kendisi de basin sektoriine
ilgi gosteren Ding Bilgin, 1985 yilinda Sabah gazetesini kurarak sektore girmigtir.
Bir donem Yeni Sabah, Ses ve Yeni Yiizyil gazetelerini de yayinlayan Ding Bilgin,
medya disinda ozellikle bankacibk alamnda diinya genclinde faaliyetlere girmistir.
Oglu Onay Sevket Bilgin ile birlikte Medya Sabah Holding, Sabah Yaymcilik,
Medya Holding, Satel Sabah Televizyon Proditksiyon A.§., Medya Ofset Yaymeihik
A S., Sabah Pazarlama, 1 Numara Hearts Yaymcihik A.S., Turkport Elektrik

Yayincihk ve Birlesik Basin Dagitim A.$.’nin sahibi olan Ding Bilgin’in bankas:
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Etibank’in hisseleri, bankamin borglan nedenivle Bankalar Kanunu geregince

27.10.2000 tarihi itibariyle Tasarruf Mevduat: Sigorta Fonu’na (TMSF) gegmistir.

Bankasmma BDDK tarafindan el konulunca zor duruma diisen Ding Bilgin, bu
darbogazt agmak iizere Sabah ve atv isimlerini, 15 yilhigma Turgay Ciner'e ait
Merkez Gazete Dergi Basim Yayincilik Sanayi ve Ticaret A.$’ye kiralamigtir. Bilgin
Yaymciik A $'nin isim hakkina sahip bulundugu Sabah gazetesi ve diger
mevkuteler ile Satel A.$’nin sahibi bulundugu ATV Televizyonu’nun da aralaninda
bulundugu yaym araglarimin her tirli yaymcilik haklanm 15 yil siireyle Merkez
Grubu sirketlerine kiralayan Ding Bilgin, bu lisans sézlegmelerinden elde edilecek
lisans Ucretlerinin Tasarruf Mevduat: Sigorta Fonu'na (TMSF) Gdenmesi yoluyla
borglanm kapatmaya c¢aligmaktadwr. Bilgin grubuna ait Sabah gazetesinin,
dagitimdaki Dogan Grubu tekelini kirmak amaciyla sahiplik yapist epey karmagik
olan Cumhuriyet gazetesi ve Cukurova Grubu’na ait Aksam gazeteleriyle bir ittifak
olusturarak Birlesik Basin Dagitim A.S. adinda yeni bir dagitim sirketi kurmasi,
énemli bir adim olmus; 2004 yilinda TMSF yonetimine gegen Star gazetesinin

dagitim1 da bu girket aracilifiyla yapilmaya baglamgtir.

Uzan Grubu

1960°1s yillarda Yeni Istanbul gazetesini alarak basin sektoriine giren Uzanlar daha
sonra Hayat ve Ses dergilerini alarak sektdrdeki yatinmlarina devam etmigtir. 1 Mart

1990’ da Magic Box adh kurulugun deneme yayinlanna baglamastyla Tiirkiye nin ilk
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ézel televizyonunun kurulmasina imza atan Uzanlann Star 1 kanah, 31 Mart 1990

tarihinde tam giin yaymna baglamistir.

Anayasa’da yeni teknolojilerle yurtdigindan yapilacak bir yayi engelleyecek
yasanin olmamasindan faydalanarak devlet televizyonu diginda ilkeye yayin yapan
ilk 6zel kanala sahip olan Uzanlar, Tiirkiye’nin ilk 6zel radyosunu da agan gruptu.
Uzanlar 1998’de Star gazetesini ¢ikardiktan sonra tam bir medya grubu
olugturmuslardrr, Ingaat, mithendislik, bankacilik ve enerji sektrlerinin yam sira
medya ve iletisimde Star, Kanal 6, Kral TV televizyonlan, Kral FM, Siiper FM ve
Radyo Blue radyo istasyonlan ile Star ve Turkish News gazetelerine ilaveten
kurduklan GSM sirketi TELSIM’le bityiiyen Uzanlann somunu, kimilerine gore
sahibi olduklan Imar Bankas: kimilerine gore ise siyasi arenada énce rakip ardindan

maglup olduklan Ak Parti getirmigtir.

Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu (BDDK) 3 Temmuz 2003 tarihinde
aldia bir kararla, imar Bankasi’nm, bankacihk iglemleri yapma ve mevduat kabul
etme iznini kaldirmig; bankanin yonetim ve denetimi TMSF’ye gecmigtir. TMSF
2004 yili baginda, alacaklarn tahsili igin Uzan Grubu sirketlerinin yénetimine el
koymugtur. Béylece aralarinda Star televizyonu, Star gazetesi, Rumeli Sigorta A.$.
ve Telsim’in de bulundufu medya, finans gimento, sigorta ve GSM sirketlerinin
yonetimi devlete gecmistir. Gruba ait medya kanallarinin 2004 yil1 sonlannda TMSF
tarafindan satiga sumulmas: ongorilmektedir. Cem Uzan’mn siyasete atilmasi ve
kurdugu Geng Parti’yle Ak Parti’ye rakip olmasinin bu gelismelerde etkisi oldugu

rivayetinde bulunulsa da sonugta Uzanlarin medya macerasi son bulmug ve
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medyadaki tekellesmenin basrol oyunculanindan biri daha yaymn kuruluglarm: deviete

kaptirarak medya sahnesinden silinmigtir.

ihlas Holding

22 Nisan 1970’te Thlas Gazetecilik A.S. binyesinde Tiirkiye gazetesinin yayin
hayatina baglamasiyla medya sektoriine giren Ihlas Holding; dagitim tekellerine
katilmak yerine Tirkiye gazetesini bayilik tegkilat1 ile abonelerin adreslerine teslim

etmektedir.

Huzur Radyo TV.A.S. ismiyle TGRT kanaliyla ulusal televizyonculukta énemli bir
yer edinen girket biinyesindeki bir dier firma da Ihlas Haber Ajansi’dir. Holdingin
web sitesinde Tirkiye ulusal TV pazarinin %90’1na, bolgesel ve yerel TV pazarinin
%70’ine sahip oldugu iddia edilen IHA mn ulusal gazetelerde tiraja gore pazarn
%60’ 1mn, bolgesel ve yerel gazetelerde ise %50 sinin haber ihtiyacim karsiladifn 6ne
sirilmektedir. Tirkiye diginda, bagta Orta Dogu iilkeleri olmak iizere yabanci
tilkeler igin de haber kaynag: olan ajans, 1998 yihndan bu yana Ingilizce ve Arapga
haber satipn yapmaktadir. Holding aym zamanda 1996 yilindan bu yana biligim
sektoriinde galisan Thias.net ile, hem bireysel hem kurumsal abonelere Internet Servis
Saglayict olarak hizmet vermekte; TGRT FM ile radyoculukta, Tiirkiye Cocuk ve

gesitli yaymnlarla dergicilik alamnda da faaliyet gostermektedir.
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Medyanin yam sira Tirkiye Gazetesi Hastanesi, Thlas Ev Aletleri ve Kristal Kola ile
ingaat ve difer 25 girketiyle farkli sektdrlerde de faaliyet gosteren holding, Ihlas
Finans Kurumu’nun faaliyetlerine Bankacilik Devlet Diizenleme kumlu tarafindan
son verilmesi ile zor duruma diigse yayin kuruluglan halen faaliyetini

siirdiirmektedir.

Erol Aksoy Sirketleri

29 yaginda banka genel miidiirii, 32 yaginda banka sahibi olan, daha sonra
Turkiye’nin ilk 6zel televizyon kanallanndan Show TV’yi ve ilk sifreli kanah da
kuran, bir dénem Hiirriyet Holding’in yiizde 25 hissesine sahip olan ancak 1994°te
bunlan Aydin Dogan’a satan Erol Aksoy’un once 7, ardindan 38 sirketinin
yonetimine Iktisat Bankas’nin borglarindan dolayr TMSF tarafindan el konmustur.
Cine 5, Fantasy TV, Show Radyo ile Marie Claire, Beyaz Butik, Voyager, Adres ve
Mutfak dergilerini gibi medya organlarmin yani sira, Emek Sigorta ve Iktisat
Leasing’i biinyesinde barindiran Avrupa ve Amerika Holding A.S.’nin sahibi olan ve
radyo-televizyon sektoriniin yam sira teknoloji, enerji, finans, turizm ve pazarlama
gibi alanlarda gesitli markalarla galisan Erol Aksoy da borglart nedeniyle medya

sirketlerine veda edenlerdendir.
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Cukurova Grubu

Tiwkiye'nin en bilyitk gruplarindan Cukurova'ya bagli Pamukbank, 2002 yilinin
haziran ayinda BDDK tarafindan TMSF’ye devredilmigtir ancak grup biinyesindeki
Show TV, Aksam gazetesi, Giiney gazetesi, Platin Dergisi, Alem dergisi, Digitiirk
kanah ve Yap: Kredi Yaymeihk’in yénetimleri halen Mehmet Emin Karamehmet’in

elindedir.

Show TV, Lig TV, Skyturk, Alem FM ve Radyo Madyo ile televizyon ve radyo
yayincilif: alanlarinda faaliyet gosteren Cukurova Holding, Aksam Medya Grubu
bitnyesinde Aksam, Giineg ve Halka ve Olaylara Terciiman gibi gilnlitk gazeteleri,

haftalik eglence dergisi Alem’i ve aylik ekonomi dergisi Platin’i yayilamaktadr.

Mepag Medya Pazarlama ile medya reklamcihifi alaminda da c¢alisan Cukurova
- Holding, bankacitik ve finans alaminda Yap1 Kredi bankasiyla Thrkiye disinda
Almanya, Rusya ve Hollanda gibi iilkelerde de faaliyet gostermektedir. Bunun yam
sira holding cesitli sirketlerle sigorta, dig ticaret, otomotiv (BMC), ingaat, kimya,
ziraat, iletisim (Turkeell, KVK, Superonline), ticaret, turizm ve hizmetler
sektdrlerinde de galigmaktadir.
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Grubu

4:;Ayhan Sahenk tarafindan 1951 yilinda kurulan Dogus Grubu, cesitli sektorlerde
50’den fazla sirketle faaliyet gostermektedir. Finans sektériinde Garanti Bankasi
haricinde 11, otomotiv sektoriinde 10, turizm ve hizmetler sektoriinde 9, insaat
sektdriinde 4 ve perakende magazacilik sektdriinde 1 girketle caligmakta olan Dogus
Gruby medyada en gok tercih edilen haber kanallarindan biri olan NTV’yi 1998
yilinda Cavit Caglar’dan alarak seki6re Snemli bir giris yapmigtir. Medyada CNBC-
e, Discovery Channel, NTVMSNBC.com, NTV Radyo, Radyo Eksen, National
Geographic Tiirkiye, F1 Racing ve Vision Plus ile faaliyet gosteren Dogug Holding,
perakendede Tansag, otomotivde Dogus Otomotiv, turizmde Antur Turizm, Garanti
Turizm, Voyager Turizm ve tekstilde Arena gibi markalarla hizla bityiimekte ve bu
bitytimede sahibi oldufu medya kuruluglarini da bagariyla kullanmaktadir.

MNG Sirketler Toplulufu

Farkh sektérlerin yam sira medyada da faaliyet gosteren diger bir holding ise MNG
Holding’dir. TV8 ile televizyonculuga baslayan holding, bir televizyon kanah ve bir
ISS girketiyle (MNG Net) heniiz medyada bir tekel olusturma asamasindan gok
uzaktadir ancak sermayenin medyaya olan ilgisi ve farklt is alanlannm yam sira

medyamn da adeta bir sigorta gibi kullamlmas: mantigimn giizel bir 6rnegidir.
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MNG Holding’e bagh sirketler ingaat (Giinal, Mapa), makine (Makon), maden
(Mepas), elektrik-elektronik (Esmas), bilgisayar, tesisat, misavirlik, turizm (Bentur),
havacilik (MNG Havayollan) ve kargo tasimacilifx sektorlerinin yam sira savunma
sanayiinde de faaliyet gostermektedir. Sirket bu y6nityle General Electric markasmna

benzetilebilir.

Bankacihk Operasyoniar Sonras: Devlet ve Medya

Ozellikle son donemde iletisim ve biligim teknolojilerine 6nem veren, bu alanda
bayik yatrmlar yaparak teknolojik gelismeleri yakindan takip eden Tiirkiye’de

iletisim ile ilgili verilecek bazi rakamlar, iilkedeki duruma 151k tutabilir. ™

Gazete sayist: 542 (2000) (2. strada)

Radyo cihaz1 sayisi: 11.3 milyon (1997) (33. sirada - %0167.88 )

Radyo istasyonu: AM 16, FM 107, kisadalga 6 (2001)

Televizyon cihazi: 20.9 milyon (1997) (13. sirada - %0310.51)

Televizyon kanali: 635 (1995) (5. sirada - %01000°de 0.01)

Telefon — kullammdaki telefon hatti: 19.5 milyon (1999) (12. sirada - %0289.71)
Telefon — mobil: 17.1 milyon (2001) (8. sirada - %0254.05)

Mobil telefon: %34.75 (34. sirada)

Faks cihazi: %01,47 (62. sirada)

Kigisel bilgisayar: 2.500.000 (2000) (23. srrada - %037.14)

2 Kaynak: htip://www.nationmaster.com
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Internet Servis Saglayic1 sayist (ISS): 50 (2001) (19. sirada)

Internet kullanicilari: 2.5 milyon (2002) (36. sirada - %037.14)

Bugiin Turkiye'de 16'st dzel 20 yerli kanal; 230 yerel ve 15 bolgesel kanal
bulhunmaktadir. Aym1 zamanda Tiirkiye'de 365 yerli radyo ve ylizlerce yerel radyo
istasyonu hizmet vermektedir. Ancak bu radyo ve televizyon kanallarindan ézellikle
ulusal kanallarn sahiplik yapisindaki yogunlagma, iilkeyi ¢ok seslilikten
uzaklastumaktadlr.

Sektdrdeki yatay, dikey ve gapraz birlegmelerle belirli gruplar soz sahibi olmustardur.
Ancak bir siire dncesine kadar iilkede bir kag grubun medya pazanm paylagtigim
stylemek yanhy olmazker, banka operasyonlan sonrasinda filkedeki sahiplik yapist
tamamen sekil degigtirmistir. Medya patronlarina ait bankalarun borglarim tahsil
edebilmek amaciyla Tasaf,ruf Mevduati Sigorta Fonu tarafindan bankalara baglh
gruplarin medya sirketlerine el konmast sonucunda devlet, 6zel sektordeki medya
imparatorlugu Dofan Holding’i bile geride birakacak bir medya grubunun sahibi
haline gelmistir. Ding Bilgin'in Etibank"s, Erol Aksoy'un iktisat Bankasi, Kamuran
Cortilk'tin Bayindirbank'i, Cukurova Grubu’nun Pamukbank’t ve Cem Uzan’in Imar
Bankasi BDDK tarafindan Tasarruf Mevduati Sigorta Fonw’'na devredilmis ve aym
zamanda medya alaninda faaliyet gbsteren bu gruplann bazilarimn ellerindeki yaym
kuruluslarinin  yonetim ve kontroliiniin bir kismu devlete gegmigtir. Miilkiyeti
tamamen devlete ait olan veya hisselerinin bir kismi Bankaeilik Devlet Diizenleme

Kurulu’nun denetiminde olan medya kuruluglarindan bazilan asadida siralanmstir:



Devlet Kontroliindekiler
s ki adet uydu
e TRTI
e TRT2
¢ TRT3
o TRT4
e TRTINT
s TRT biinyesindeki radyolar

e ANADOLU AJANSI (Anonim Sirket olarak yapilanmistir)

BDDK Denetimindekiler
. CTNIE 3
e SABAH GAZETESI
e ATV
e STARTV
e STAR GAZETESI
¢ KRALTV
e JOYTV
¢ NEVTV
e STARDIGITAL

< STAR biinyesinde 5 radyo

Dolayli olarak devlet yonetimine gegen medya kuruluglarninin bazilarinin sahg

yoluyla elden gikartilmas: diigtiniilmektedir; bazilarmm ise sahipleriyle borglarnn geri



6denmesine yonelik anlasmalara vanlmis veya vanlmak ifizeredir. Ancak su bir
gergektir ki Tiirkiye’de medya, bundan sonra da sermayenin baslica yatinm

alantanindan ve hatta silahlarindan binri olmaya devam edecektir.

TEKELLESEN ILETISIM DUZENI VE SONUCLARI

Gelisen iletigim ve biligim teknolojileriyle glintimiiz insam bir enformasyon bollugu
icerisinde yagamaktadir. Ancak bilgiye daha fazla ulasmanm ya da bilginin daha
erigilebilir hale gelmesinin insanlara ne gibi katkilarda bulundugu tartigmalidir.
Bugiin diinyada bilgi, market raflarinda sunulan binlerce iiriine benzetilebilir,
Bunlara ulagmak kolay olsa da bu bilgileri degerlendirmek ve insan hayatina olumiu
katkida bulunmalarim saglamak insana ve insamn hem kisisel 8zelliklerine hem de o

gilne degin aldif egitime baghdir.

Enformasyon ancak onu kullanmasim bilenin igine yarar ve sadece onu yayana gére
bir anlam ifade eder. Ve sadece onu anlayan ve aym zamanda onun bir kismindan
yararlanacak olanlara sahip olan kisi icin bir giictiir. (Balle ve Eymery, 1991:123)
Son yiizyil iginde insammn enformasyon -iiretme kapasitesi bliylk bir sigrama
gosteritken bu enformasyomu algilama, degerlendirme ve c¢oziimleme yetenekleri
hemen bemen aymi kalmugtir. (Sahin, 2000) Onemli olan verileri bilgiye
doniigtiirebilme  yetenegidir. Haluk $ahin’in sdzleri, bu duwrumu ¢ok iyl

agiklamaktadir: “Evrim, devrime yetisemedi.” (2000)
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Bir kisi ne kadar cok ticari haber titketirse, politika veya kamusal iligkileri anlama
yetenegi o kadar azalir. (McChesney,?) Kisi kendisine sunulan yorumu iginde sakls
haber paketini sorgulamadan abr ve bdylece diinyadan haberdar oldugunu samrken
olugturulmak istenen yapay giindemin hazirlaniginda rol {stlenir. Ticari haberler,
kapitalist diizendeki her olgu ve obje gibi birer metadir. Altcinin alig eylemini
gergeklestirmesi igin kullamm: ve tiketimi kolaylagtirdmis, renkli bir ambalajla
siislenmistir. En dnemlisi da amaci1 ne kamuyu bilgilendirmek ne de insanoglunun

geligimine katkida bulunmaktir. Giintimiiz haberlerinin gergek amac kérdir.

Haber kuga$ izleyicisi siurh bir kugaktir. Bu kugag ne kadar renklendirebilirseniz,
haberlere ne kadar ¢ok siddet, magazin ve hayvanlar aleminin sevimli elemanlart gibi
cekici unsurlan dahil edebilirseniz, haberleriniz o kadar ¢ok seyredilir. Bu da medya
kurulugpunun  reklam pastasindan daba ¢ok pay almast anlamma gelmektedir.
Ozellikle aksam haberleri, ardindan gelecek ‘prime time’a izleyici gekebilmek
acisindan son derece Onemlidir. Haberler sirasinda alt yazida bir yandan sonraki
haberi dikkat gekici kilacak merak uyandiran baghklar verilitken bir yandan da
baglayacak programm reklam yapilir ve izleyicinin kanalda kalmast saglanir. Son on
yilda biiyiik sigrama yapan reklam harcamalarimn ABD gayﬁ safi milli hasilasindaki
artigm iki misli hizla biylidiigh gergegi dikkate alinirsa, reklamin medya kuruluglar:
i¢in Onemi ¢ok daha iyi anlaglabilir. (McChesney,2001)

Ticari haber igin stylenenler, igerikten yoksun dier medya firiinleri igin de rahatlikla

sGylenebilir. Her biri sistemde pazara sunulmusg birer metadir. Giinfin stresint atmak

i¢in ciddiyetten uzak haberlere yonelen giiniimiiz insam; tiketimi kolaylagtinlmis ve
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tizerinde dilgiinmeyi gerektirmeyecek programlan tercih eder (ya da etmek zorunda
birakilir!) Magazinler, basit senaryolarniyla giindelik hayatlant igleyen diziler,
Hollywood yapimi gérkemli filmler ve bilgiden ¢ok eglenceyi 6n plana ¢ikartan
vangmalar, izleyici tercihleri arasinda ilk siralarda yer alirlar. Televizyondaki bu
durum gazeteler igin de gegerlidir. Diglince yazilan gazetelerdeki yerini giderek
yitiritken bol fotografli magazin haberleri, Ugiincii sayfa cinayetleri, astroloji ve
saghkl yagam yazilan gazeteleri iggal etmis durumdadir. Béylece asil amact haber
iletmek olan yazili ve gorsel basin amacindan uzaklagmakta ve vakit gecirmenin

kismen sosyal yonii olmaktan Gteye gecememektedir.

Gerek haber gerekse diger medya malzemelerinin iiretim agamasinda Kuzey’in
geligmis iilkelerinin, 6zellikle ABD, Ingiltere ve Fransa’nn onemli bir dstinligi
vardir. Haber alaminda Reuters, AP, AFP gibi ajanslar tiim dinyamn bir numaral
haber kaynaklaridir. Alternatifleri, gerek teknik donmamm gerekse eleman kadrosu
bakimindan bu ajanslanin gok gerisinde kalmaktadir. Pek cok yavin kurulusu bu
ajanslardan yalmzca birine abone olarak haberlerinin biiyilkk kismim1 bynlardan
almakta ve sadece yerel haberler igin kendi kisith muhabir kadrolarim

kull RATAK

. Dolayisivla izleyici ya da okurlanna ulagtirdiklart haberler sadece bu
ajanslanm  haber niteliini tapidim  digiinerek segtikleri belirli konulardan
olugmaktadir.

Ulkelerin sosyal, kiltiirel, ekonomik ve siyasi giindemlerinin belirlenmesinde,
toplumsal vapimin gekillenmesinde &zel nem tapivan haber konusunda bu tekeli

kirmak amaciyla 6zellikle UNESCO catis1 altinda gesitli girigimler olduysa da,

158



bunlar Ugiinci Diinya’mn  bagansiz girisimleri olarak kalmistir. Yapilan
konferanslarda sSylenen sdzler ve alinan kararlar uygulamaya yansitilamarus, garpik

diizen kendisini destekleyen Bati’min giicityle varligim stirdtirmiigtiir.

Haberde oldugu gibi film endustrisi, televizyon programcihigi ve miizik sektbriinde
de Bat'’nin hakimiyeti (st seviyededir. Film endiistrisinde Hollywood adeta bir
marka haline gelmis, filmlerin burada iiretilmis olmas: izleyiciyi sinemaya ¢ekmek
icin yeterli bir gerekge olmustur. Amerika Birlesik Devletleri’ndeki dev setlerde
yiiksek biitcelerle hazirlanan fitmler sinema salonlarinda hakimiyetini ilan ederken,
farkl: tilke yapimlar, bir kag tanesi hari¢, sadece film festivallerinde belirli bir
izleyici grubuna hitap etmekten Oteye ge¢cememiglerdir. Hollywood yapimlar
televizyoncular icin de adeta bir hazine niteligindedir. Televizyonlarda ilk kez
yaymlanacak filmlerin reklamlarina giinler Sncesinden baglamirken, daba sonra bu
filmler cesifli kugaklarda bazen oldukca sik araliklarla yayn akismi doldurma
maksatli ofarak kullanilmaktadirlar.

lletigim teknolojisi ve drlinleri gibi yerli firetim medya tiriinlerinin bigimsel
ozellikleri de geligmis filkelerden ithal edilmigtir. Bu kopyalama isi her ne kadar
uyarlama olarak aktanlsa da televizyon dizilerinde islenen konulardan haber
formatina, radyo ‘jingle’larndan mizanpaj unsurlarma kadar pek ¢ok e, geligmis
filke tirimlerinin basit birer imitasyonu olarak karginmza ¢ikmaktadir. Ozellikle sit-
com denilen durum komedileri, buna &mek olarak verilebilir. Bu dizilerde
yerlilestirme, taklitten 6teye gegemez. Dizinin gectigi evin dekorasyonundan, yapilan

esprilere kadar her sey oldugu gibi aktarilmigtir. Tek farkl olan yerli oyuncular ve
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bir ka¢ yerel motiftir. Aym gekilde yarigma, talk-show ve reality show gibi gesitli
programlanin formatlart da aynen aktariimakta, bu sekilde diinya medyasindaki tek

tiplesme hizla siirmektedir.

Soap opera veya telenovela tarzi dizilerin ¢ekim masraflarindan kurtulup gene de
izleyici ¢gekmenin yolu olarak, yogunlukla kadinlann TV kargisinda olduklan
Ogleden somra saatlerinde aldatma, yoksulluk, bosanma, aile kavgalari gibi konular
gercek hayat hikayeleriyle isleyen programlarda gergek kigileri ekran kargisina
gikartip hikayelerini tiim mahrem detaylarina kadar anlattiran, kavgalarini telefon
baglantilariyla canli yayma yansitan medyalar, insanlarin acima duygularm
sOmiirmenin en kolay yolunu bulmuslardir. Bu programlarda g6z yaglarina bogulan;
acilanm milyonlarla paylasan; es, dost ve akrabalanm televizyonda elestiren ve
onlari program kafihmcisi konuklarla ekran karsisindaki izleyicilerin tek tarafli
yatgilamalanna maruz birakan ‘magdurlar’ yagsadiklan duygusal tatmin ugruna &zel
hayatlarmn ve gbzyaglarmun bu programlarm rating artiric: unsuru olmasma gz
yurnmaktadirlar. Tik televizyonlarinda sikga rastlanan bu tiir programlar da,
geligmis ﬁ!ke;l'erdcki benzeri;rinden yola gikilarak hazirlanmiglardir.

Haber ve medya firlinlerinin gerek orijinal bigimiyle, gerekse format olarak bu
sekilde belirli bir kag kaynaktan ¢ikmasimun gerekgesi teknolojik yetersizlik olarak
goritlebilir. Gergekten de bir film gekmenin maliyetinin milyon dolarlarla ifade
edildigi bir ortamda yaym akigim dolduracak yeterli malzemeyi gorece kiigiik medya
sahiplerinin tek baglarna @retmesi mimkiin gériinmemektedir. fthalata dayali

sanayisi olan geligmekte olan {lkeler, sanayileri devam ettirebilmekte kullanacaklar:
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ara mallar icin sanayilegmig iilkelere muhtactir. Ekonominin geneli igin gegerli olan
bu ifade iletisim sektorii icin de dogrudur. Yaymn akiglim doldurabilmek igin satin
alinan bol ‘rating’li filmler, diziler ve dier programlarn her biri igin kanallar,

geligmis iilkelerin dev medya sirketlerine binlerce dolar 6demektedirler.

Bugiin medya sahibi olmak igin maddi kaynaklarin yeterliligi biiyilk 6nem
tagpmaktadir. Sermaye her alanda oldugu gibi, bu alanda da Gstiinligiini koymugtur.
Bu olugum ister Chomsky’nin dedigi gibi oligopol, ister McChesney’in dedigi gibi
kartel, isterse yogunlagma ya da tekellesme olarak adlandirilsin, bugiin medya pazart
belirli ellerde toplanmigtir. AOL Time Warner, Viacom ve digerleri diinya genelinde
hem tretim hem de dagitim agamasinda medyada tstiin konumdadir. Bu ve benzeri
sirketlerin bityiiklitkleri, sahip olduklart medya kanallan alt alta dizilip toplandiinda
ortaya gikan sayidan anlasilabilir. Bu sgirketler gerek diinyanin dort bir yanina yayin
yaparak gerekse lisans anlagmalanyla farkh tlkelerde kurduklan ortakliklarla global
iletisim piyasasinda s6z sahibi olmuglar ve bu gekilde de reklam pastasinin bityitk
kismum kapmuglardir. Global reklam harcamalarinin igte biri, yalmzca 20 medya

girketinin cebine girmektedir. (McChesney, 2001)

Tiirkiye’de de durum pek farkli degildir. Medya-sermaye ortakhgs ve kargilikh
iligkisi diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de kendisini gostermis ve iilke genelinde en
yiiksek tiraj ve ratingleri toplayan yayin kuruluglan bir kag elde toplanmistir. Medya
patronlanmn ayni zamanda banka veya finans kurulugu sahibi olmalan Tirkiye’de
bazi gruplann sonunu hazirlanus olsa da bu egilim degigmemekte, biiyiik holdingler

sirf digier sektorlerde faaliyet gosterdikleri sirketlerin reklamim yapabilmek amaciyla

161



olsa bile bir yayin kurulusuna sahip olmak i¢in ugragmaktadir. Kald: ki medya bisyitk
bir giigtiir. Ozellikle iktidarla iligkilerde bir koz sahibi olmak ve bu kozu gerektiginde
kullanabilmek amaciyla sermayenin medyaya yonelmesi anlagilmayacak bir durum
degildir. Medya bir silahtir ve giig kimdeyse onun elindedir, giiciin olmast i¢inse ilk

sart, paradir.



SONUC

BILGI TOPLUMU VE KURESELLESME

Cagimza ve topluma yakigtinlan ‘Bilgi toplumu’ ady, giiniimiizde iletisimin ne denli
Onemli oldugunun bir gostergesidir. Bu tanimlann bizlere hediye ettigi bir diger
kavram da evremsellesme ya da kiireselleymedir. Kiireselleyme, miikemmel bir
gekilde dizayn edilmig, sirekli bir gekilde yogunlagmakta olan &zel giiglerin
¢ikarlanim kollayan bir yoldur. Birbirlerine siki sikiya bagh birkag giiclii deviet ile
mega sirketin maddi gikarlanm yeniden irettikleri bir siiregtir. (Duran ve Sanler,
2000)

Hayatimizin bir pargas: haline gelen ve diizen savunucularimin dillerinden bir tiirlii
digiremedikleri bu kavram i¢in bir yazisinda Miimtaz Soysal, sunlan dile
getirmigtir: ““Kiire’cilere gore, artik her sey ‘kiiresellesmistir’; nerede olursamiz olun,
aym seyleri duyup aym seyleri dugiineceksiniz, davramglarim herkesinkiyle
benzesecek. Ekonomide de boyle, politikada, kiiltiirde, yasamin her yaminda.”
(Soysal, 1995: 88)

Bugiinkii kiiresellesme anlayigt; giic uygulayarak, devlet destegiyle, birkag giiglit
deviete bagh merkezilesmis sirketlerin gikarlanna hizmet eden bir olusumdur,
(Duran ve S$anlier, 2000) Ekonomik alanda kiirescllesme mal miibadelesinin

simrlatim yok etmigtir; iletisim alaninda ise geligen teknoloji avantajim kullanarak



belirli gruplarin diinyadaki egementikleri giiclenmektedir. Bu gii¢ odaklaninin

uluslararas: diizeyde birlesmesi toplumun yararindan ¢ok zararina olmustur.

Kuralsizlaghrma-deregiilasyon™  siireciyle uluslararasi iletisim aglannin  ve
dolayistyla ekonomik ve toplumsal diizenin yapisal déniigiimiiyle olusan evrensel
biitinlesme strecini tammlamakta kullandan kiiresellesme sozciigi; ekonomi
alaminda birlesme siirecini tammlamak ve gezegenin durumunu genellestirerek

agiklamak savindadir. (Mattelart, 2001)

Kiiresellesme siirecinde, girdilerin temini ve giktilann pazarlamas: icin giindeme
gelen piyasalar artk donya capmda diginilmektedir, (Erkan, 1998:89) Fikir
alaminda da piyasa mekanizmasimin islemesi ve gorislerin ticarilesmesi sonucu
giiciin fikri gegerli ve istiin fikir olurken giigsiiziin fikri piyasada rekabet yetenegi ve
sans: olmadif igin yitip gitmeye mahkum olmustur. Piyasa diiiince 6zgirhigiiniin
6n sart gdriliip savunulurken aslinda fikir atmosferine neyin girecegini belirleyen
denetim mekanizmast haline gelmigtir. Fikir alammin cercevesi cizilmis, simrlari
belirlenmigtir. Kendi oyun parkinda diledigince oynama ozgiirliigandeki bebegin saf
muthiluBuyla demokrasinin ve tartigabilmenin tadim gikaran halk, beynini bile arzu
ettigi yonde defil de baskalanmin kendisi icin arzu ettigi smrlar dahilinde

kullanabilmektedir. Chomsky’nin dedigi gibi en etkili hile, tartiymalara hoggoriyle

2 “Deregiilasyon” tabiri devlet sorumlulugunu azaltan, devletin kuralc: sistemini
hafifleterek rekabeti tegvik eden, ozellestirmeyi igeren kanunlarin gapragikligmi
ortadan kaldiran bir anlayig1 simgelemektedir.

164



yaklagarak, hatta makul sinurlar icinde cesaretlendirerek, diigiiniilebilir olamn

sinirlandinimasidir. (2002:159)

Kapitalist dlizenin temeli olan piyasalar glintimiizde sinir tammamakta, 6niine ¢ikan
suurlan yikip gegmektedir. fletigim alaninda da piyasa global dlgekte ele alinmakta,
mal milbadelesi hizla siirmekte, geligmis iilkelerde teknoloji ve Gzellikle de bilgi
teknolojileri insan zitminin kavramakta giighitk gekecegi bir siiratle geliymektedir.
Ancak bu hiza yetisgmek soyle dursnn, eski teknolojilere bile adaptasypn zorlugy

geken azgeligmis toplumlar, daha vahim durumiara diismekiedirler.

Neoliberal yaklagimin bagat kavramu pazar, medya sektSriinde de sistemi diizenleyen
unsur olarak karsumiza gikmaktadir. Pazann dogrudan maddi olarak simfsal anlamda
yapilanma bicimi pedeniyle tiketicilerin enformasyon zengini ve enformasyon
yoksulu olgrak ikiye aynildifn iki katmanh geligimi giderek daha gok gdzlenebilir,
(Garnham, 2001:137)

Evrensellegme, Batimin egemenlifindeki iletigim araglan tarafindan kagimilmaz
gergek olarak lanse edilirken ashnda daha fazla kutuplagma yaratilmakta, dzellikle de
bolgesel gruplasmalar hiz kazanmaktadir. Evrensellesme gergekte olmadifn halde,
iletisim ve etkileme mekanizmalarindaki bu hitkmedis dolayisiyla varmus gibi
gdzitkmektedir. (Soysal, 1995:88-89)



LIBERAL BASIN ANLAYISI, IFADE OZGURLUGU VE BILGININ SERBEST
DOLASIMI

Bat’'min teknik tistimlitkleri ve izledikleri yayilmac: politika sonucunda olusan,
nicelik ve nitelik acisindan geligmig tilkelerden gelismemis ilkelere dogru, tek yonlii
olarak gergeklesen iletisime ‘tek yonli iletisim akis1’ denir. Bugiinkii yapisinda ileti,
gelismig lkelerden gelismekte olan iilkelere dogru akmaktadir. Bagka bir deyisle,
dunyanmn bityak bir bokimi, baz: ulkelerde olusturulan diistincelerin etkisi altindadir.
Haberlerin dagilim bakimindan goriilen dengesizlik sonucu Ugiincii Diinya iilkeleri,

diinyadaki geligsmeleri bagka iilkelerin gozii ve segiciligiyle ahmlar.

Uluslararas: haber ajanslan ve diger medyalar araciligiyla diinyanin dért bir yanina
kendi politikas: ve kendi kiiltiiriiniin 6gelerini yayan geligmisgler, bu yolla diinyanin
gidigatim da bir anlamda belirlemis olurlar. Kimi zaman ana-baba, egitim kurumlan
ve Hteki toplumsal kontrol ve sosyalizasyon ajanlar tarafindan bireylere kazandirlan
toplumun temel deZerlerini ve normlanm tahrip edici ve bozucu islevler ustlenebilen
medya, yeri geldiginde etkin bir propaganda araci olarak gok genig olgekli halk
kitlelerinin bile beyinlerini yikayip, onlann belirli hedefler dogrultusunda
yonlendirebilecek bir giice sahiptir. Ulusal kiiltiiriin geligmesinde ¢ok onemli islevier
yerine getirebilecegi gibi, istenirse kiiltiirel kimligi zayiflatmak veya ulusal birlik ve

beraberligi yok etmek gibi tam tersi emellere de hizmet edebilmektedir. (Arslan, ?)

Medya bir iktidar arac1 olmasimn yam sira sanati, estetigi, kiiltiirii, yagam bigimlerini

olusturan bir giic haline gelmistir. (Cubuklu, 2001) Yasamin her annda, siyasette,
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ekonomide, kiiltirde medyanin etkisi rahat¢a hissedilebilir. Ozellikle kamuoyu
gindeminin olusturulmasinda medya ¢ok dnemli bir rol istlenmektedir. Giindem
Koyma ve Saptama Yaklagimi’nda da inceledigimiz gibi, kitle iletisim araglan baz
konulara ilgi duyarak ve digerlerini goz ard1 ederek kamuoyunun sekillenmesinde
etkili olur. Bu gekillenme ve gekillendirme siireci de elbet giigliniin lehine
isleyecektir.

Ancak bu noktada, siirdiiriilen bu biling olusturma gabasinm sorumlulugunu tiim Bat1
camiastmn sirtina yikleme yanhgma digmek de sakincalidir. Diinya enformasyon
akimim kontrol eden asi giigler, bu alanda yerini kanitlamis ve sayilani bir elin
parmaklarim ge¢meyen medya tekellerinin yonetimleri ve tabii ki, bu tekellerle
iktidar yapis1 arasmndaki bagimhhk iligkileri dolayisiyla, s6z konusu iilkelerin
iktidarlandr.

Uluslararas: iletigim alaminda ¢ok ulushu girketlerin bitytimesi, kiiresel reklamcihigtn
gelismesi, giderek kitle iletigim araglannin yénetimini ve denetimini daha az sayida
elde toplanir sekle doniistiirmektedir. (Tokgoz, 1994: 31) Sonugta diinyada tiim olan
biten liberal sdylemin bir sonucu olarak, liberalizmin bas tac: ozgirlik ilkesi
gergevesinde degil; aksine, belirlenmis ve yapilandinlmg bir tek seslilik igerisinde
yansitilmaktadir. Bu tek sesliligin ve tek tiplili§in yegane savunusu ise ‘Halk bunu
istiyor’ slogamdir. Kullammlar ve Doyumlar Yaklagimi’nda da gordiigimiiz iizere,
yarattlan bu yozlasma ve standartlagma, kitlelerin kendi arzusuna gére program
segtikleri ve bu programlann izlenme oranlarinin daha yiiksek olmasinin da halkin

begenisinin bir somucu oldugu gerekgeleriyle savunulmaktadir. Oysa yapilmak

167



istenen tam da budur: Soru sormayan, verileni oldugu gibi kabullenen, sorgutamay:
gereksiz bulan zihinler yaratip bunlann ¢ogalmasim ve tiim diinyaya yayilmasini

saglayarak diizenin igleyiginde ¢ikabilecek olasi sorunlann Oniine gegmek.

Prof. Dr. Korkmaz Alemdar, 20 Subat 1993 tarihli “Basin Nereye?” adli panelde, tek

vonli iletigim akis: konusunda sunlan soyler:
“(...) yeryiizinde kim ne derse desin iletigim skalasinda ¢ok genel bir piyasa
vardir. Bu, Batr’'nin denetledifi, kontrol ettigi bir piyasadir, gazetecilik de
bunun igindedir, ama bitytik 6l¢iide bunun iginde yer alan ve gok daha gekici
olan televizyon olay: vardir. Bunun hem teknolojisinin dretimi, dagtim1 ve
satim1 o biyiik ilkelerin tekeli ve denetimi altindadir. Bunun digina ¢ikmasi
pek olasi, pek kolay bir sey degildir. Ama, bunun iginde bellki de bir takim
oynama $ansimz vardir. Bu sanslann ne oldufunu da kendi ulkemizin
tarihsel, sosyolojik ve kiiltiirel birikimine gére de ancak belirleyebilirsiniz.”

(Aksoy, 1993:87-88)

Gergekten de televizyon, kitltiiria aktaran degil yaratan bir ara¢ olarak bundan boyle
tim gondermelerin kendisine yapildig: bir kaynak giig, bir otorite haline gelmigtir.
(Cubuklu, 2001) Televizyon insamn zaman ve mekan simrhiliklanyla ¢izili giindelik
yasam deneyiminin smrlanm geligtiren, gelistirmekle de kalmayip, bu deneyimin
nitel ve nicel drintusinde 6nemli degigikliklere yol agan bir teknolojik olanaktir
(Mutlu, 1991:15) Televizyonu gergeklifin algilanmasina iligkin belli bakas tarzlanni
duymaksizin yeniden iireten bir makine haline getirenin, biitiinsel sunum 6zellikleri

oldugunuy soyleyen Ugur, zihinlerde bir dizi ‘gergeklik anlayigr’ olusturan
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‘televizyonun ana formatindan siiziihiip vicdan zihinlerimizin iizerine damlayan dort
anlayis’ gordigini dile getiriyor: (Ugur, 1991)
1. “Bildigin diinyadasin; degisen pek bir ey yok; rahat ol; yerinden kipirdama.”
2. “Diinya isleri son derece karmagik; bu karmagikhiga senin akhn ermez; birak
erbab halletsin.”
3. “Gergeklik yapintidir; yapint ise gergeklik.”

4. “Ne senin, ne de giiniimiiz diinyasimn sorunlar iizerinde uzun uzadiya

duracak vakti var, saniyeler gegiyor, ¢abuk...”

Televizyonun yam sira basmn da bu gergekligin olugmasina 6nemli katkilarda
bulunur. Bunu yaparken de etik kurallarina olan baghhgindan, kisisel 6zgiirtitklerden
ve Ozellikle de disiince oOzgiurliginden dem wurur. Vancouver’e gore basin
ozgurlagii gegmiste ve giiniimiizde seckinlerin Truva Atlarindan biri olarak
seckinlere sadakatle hizmet etmigtir ve halen etmektedir. (1990) Medyanin
‘toplumun bekegi kopegi’ rolii elitlerin, kendilerine en uygun sosyal politikalari
uygulamalarina izin vermek ve bunlan uygulamalarma yardimci olmak amaciyla

dikkatlice hazirlanms bir oyundur, (Vancouver, 1990)

Liberal basin anlayisinin temel savunma silalm ifade ozgurligudir, Mill ve
Bentham’in faydacihma dayanan bu anlayig temsili demokrasi ve toplumun siyasi
denctime medya aracihifiyla yiiriitmesi fikirlerini kendi amaglan dogrultusunda
kullanir. Profesyonellesme ve onciilleri; tarafsizlik, nesnellik, giivenilirlik, haberin
olaya iligkin olmas: ve dengelilik, bu anlayigin saglam temellere oturmasim saglar.

Nesnellik medyamn pazardaki yerini saglamlagtinirken 6zgiirlik devlet miidahalesine
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kars1 giivence ve mali ozerklik saglar. Profesyonel gazetecilik normlarn, haberin
metalagmasimin  Grinidiir. Talep arzi belirler yaklaggm medya irinlerindeki
standartlasma wve icgeriksizleymenin bahanesi olarak kullamlir. Diigiince ve
dustindugiinii serbestce ifade edebilme diisturlarina dayandirilan ifadenin serbest
dolagtm: ve dolayistyla haber ve diger medya tiriinlerinin serbest dolagimi yani ‘free
flow of information’ ilkesi aslinda iletigim siirecindeki dengesizligi maskelemek ve
bu siirece miidahale edilmesini onlemek icin kullambir. Oysa ‘serbest akig® sadece
Urinlerini diinya geneline yayma imkam bulunan Bati kaynakh giicli medya
sahipleri icin serbesttir. Boylece fikir cesitlilifi ve mevcut politikalann gergek
elestirisi neredeyse tamamen ortadan kaldinlmigtir. Ciinkii fikirlerin ticari pazarinda,
herhangi bir gey, imsanlan ona inandirabilirseniz ‘gergek’ haline doniisebilir.

(McChesney,?)

MEDYA-SERMAYE-POLITIKA

Medya, giiniimitzde iktidarin egemenlik kurma yolunda kullandig temel araclardan
biridir. Siyasi elitler, kendilerine etkin bir kamuoyu destegi olusturabilmek ve karar
verme siirecinde basanh olabilmek icin, kisacasi hem iktidar hem de muktedir
olabilmeleri igin medya destefine muhtactirlar. (Arslan, ?) Higbir simf, devletin
ideolojik aygrtlan iginde ve iistiinde hegemonyasim uygulamadan devlet iktidarini
siirekli olarak elinde tutamaz. Bu ger¢egin farkinda olan iktidar, medya ile arasmdaki
iligkisinde tam bir denge politikas1 giitmektedir. Tktidar bir yandan hukuki ve

ekonomik diizenlemelerle gicin kendinde oldugunu ve kimin patron oldugunu
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medyaya hissettirmekte, bir yandan da giiciinii tazelemek ve iktidarim strdirebilmek
amaciyla bu biyiik giigle olan ilikilerini iyi tutmaya gayret gostermektedir. Iletigim

araglarmin kontrolii, politik ve ekonomik giiciin 6nemli bir yonidiir.

Hiikiimetler - hangi medya kurulusunun bankalardan kredi alabilecefine, kamu
bankalarimn reklamlarinin nerelere verilecegine ve ihalelere kimlerin girip kimlerin
kazanacagma karar verme durumunda olduklan siirece, medya disinda gok sayida
isleri olan yeni patronlarn iktidarlann hizmetinde olmalan kagimlmazdir (Til,
1998:374). Medyadaki sermaye yoBunlagmas:t sonucu iktidar, sermaye ve medya
arasinda olusturulan iglii sacayag, i¢inde halkin kaynatilacag kiiresel kazan icin
saglam bir dayanak olusturur. Editorler veya daha net olarak sdylemek gerekirse
medya patronlan, kontrolleri altindaki kitle iletisim araglant vasitasiyla segtikleri bir
konuyu on plana gikartabilir; belirli konulan kendi arzuladiklan kadar sik veya
seyrek igleyebilir; bunlai aym anda farkh medyalarda yayinlayarak giindeme
getirebilir veya bilingli olarak gecikmeli yaymlayarak ya da hig yaymnlamayarak
kamuoyunu ve sosyo-kiiltirel yasami istedikleri bigcimde sekillendirebilirler.

Dolasimina izin verilen tek tip kiiltiirel iirinler, tek tip insam yaratir.

‘Bilginin demokratiklestirilmesi’, ‘iletisimin yaygmlagtiriimas?’, ‘haber alma
ozgirligi® admma medya; malim satmak igin halki, resmi ideolojik yalan ve
carpitmaya bagh kilar, disiinceyi yonlendirme yolyna bagvurur., Kapitalizm,
medyays, kirlenen toplumun ag¢tig1, soziim ona temizlik kampanyalan ve kapigmalart
ile giiven tazelemek amacinda (demokratik geffaf toplum soylemleri ile) gayet iyi

kullamir. (Arhan vd., 1998:24 )
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Giiniimiizde medyanin en onemli iglevi ne sistemin propagandasim yapmak ne de
topluma haber iletmek degildir. Tek ve 6nemli amag para kazanmak haline gelmistir.
(Turam, 1994:38) Bu nedenle, ilan ve reklam veren buyiik ticari ¢evrelerin yagantisini
ve bagarisim olumsuz yonde etkileyebilecek kanaatlerden kagimhr ve diizenin
devamum: saglayacak haberler digindaki bilgilere, iletisim stirecinde yer verilmez.
Ilan veren sermaye ve ig gevreleri, toplumda kendilerine sermaye birikimini saglayan
diizenin genellikle savunucusudurlar; onlann bu genel egilimlerini ilan verdikleri

gazetelerde de aramalan beklenen bir davramgtir. (Sezer, 1972:103)

Kapitalist medyanin sundugu, olaylann kendileri (gercegi) degil, onlarin tehlikesiz
hale getirilmig (ehlilestirilmis) gorintileridir. Yani kapitalist uygarhk insanlarin

beyinlerine ve ruhlarna tek tip iiniformalar giydirir. (Arhan vd.,1998:22)

Medya, toplum ve devlet Uizerinde egemenlie sahip olan imtiyazh gruplarin
ckonomik, sosyal ve politik giindemini beyinlere yerlestirir ve savunur. Bunu gesitli
yollarla yapar; konulann segimi, fikirleri yayilmasi, konulann sinirlanmin gizilmesi
ve tartiymanmn belirli bir cergeve igerisinde kalmasimn saglanmasi, bilginin
filtrelenmesi, vurgu ve ton. Sistemin egemenlerinin denetimindeki sézlii, yazili,
gorintiflii iletigim araglan, tiim olanaklanm (ve bu olanaklar cagimizda bas
déndiiriici  bir hizla geligmektedir) ‘bilgi’ adina bilgisizlidi ‘haber’ adina
habersizlestirme  (disinformation), ‘kamuoyu olugturma’ adina tekellerin
sozciliifiini, insanlarin manipiilasyonu yoniinde seferber etmiglerdir. (Arhan vd.,

1998:9) Bu yiizden de pazar kogullarimn hakim oldugu bir medya ortamu, parasi
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olanmn diigiincesinin 6nemsendifi carpitk  bir demokrasi anlayigint ortaya
gtkarmaktadur. (Tihg, 1998:367)

Medyamn statitkoyu koruma amaciyla devamh giindemde tuttugu bir diger kavram
da yoksulluktur. Hiikkiimetler yoksullugu ortadan kaldirmak amaciyla ¢alisir, medya
toplumun gelir diizeyinde esitlik olmas: gerektifini yineleyip durur. Oysa higbir
zaman boylesi bir esitligin pratige gecirilemeyecegi herkesge iyi bilinir. Ancak surast
da kesindir ki; kitlesel yoksullufun kabul edilmez bir sey oldugu konusunda,
goriniigte var olan konsensiis, ‘yoksullar lehine’ oldugunu iddia eden her iktisat
politikasim megru kilar. (Cordellier, 1998:117) Yoksullar lehine girisimlere yakindan
bakildiginda, bunlarin nasi! segmeci ve siyasal misteriler bulmak amaciyla

yuritiildiginin gérilecegini dile getiren Cordellier (1998:119), bunu yoyle agiklar:

“Daha genig bigimde ele ahinca, yoksullugun islevsel bir konumu oldugu
ortaya cikiyor. Yoksulluk dig yardim cagrnisim megrulagtirarak, “devletin
himmeti” aracihfiyla, siyasal bagimhliklar: yeniden iireterek, sosyal haklarla
ayricaliklarin aymt kaba konmasim saglayarak, egemen liberal gerckgelere
yeterli malzeme veriyor. Bugiinkii politikalar yoksullugu ortadan kaldirmak

yerine onu diizenliyor.” (Cordellier, 1998:119)
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KULTOR ENDUSTRISI

Gicli dlkeler ve enformasyon saglayan biyilkk kuruluglar (veri bankalan,
uzmanlasmis enformatize edilmis enformasyon merkezleri, basin ajanslan, film
dagitim kuruluglan vb) belirli durumlarda uluslararas: sahnede ekonomik sosyal ve
hatta siyasal agilardan olumsuz sonuglar dogurabilen, agirlikli bir yer sahibidirler.
(Sinanogha, 1993:154) Geligmis ulkelerin yalnizca haber ajanslan veya miizik ve
film endiistrileri degil, gazete ve dergileri de pek ¢ok iilke i¢in haber ve malzeme
kaynagidir. Bunun sonucunda bu medya materyalleri araciliftyla dnemli bir kiiltiir
aktanimi yasamir. Ekonomi, siyaset ve sosyal yasamla ilgili pek ¢ok unsur kitle

tletigim araglan vasitasiyla farkh tlkelerin yagantilanina girer.

Kitle iletigim araglan, direkt olarak propaganda sayilabilecek yaklagimlarda
bulunamasalar bile, olaylan aktarirken kullandiklan dil kolayca hissedilebilir deger
yargilan igerebilmekte, boylece tarafsizmug gibi goriinen bir enformasyon akgi
secilen kelimeler yiiziinden aslinda insanlant yonlendirebilmektedir. (Turam,
1994:53). Dilin yam sira kullamlan imajlar, yiiklenilen anlamlar ve diger kultir
aracilan vasitasiyla Kuzey, kendi kiltiirinii, teknolojik ve ekonomik yonden bagiml
kidif1 Giiney’e dayatmakta, diinya Uzerinde tek boyutlu bir kiltir yapis
oluturmaya caliymaktadir. Koker, kiiltiir endistrisiyle iligkili goriiglerini gu gekilde
dile getirmektedir:

“Kapitalizmin aracsal-ussal orgiitlenmesi yalniz ekonomik, politik iligkiler

anlaminda degil, tim toplumsal iligkilerin orgitlenmesine yayilmgtir,

Kiiltiirel diriinlerin iretiminin standartlagmasi, farkliliklarn siliklegtiriimesi ya
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da marjinallegtirme, tamtim ve dagitim etkinlerinde rasyonel érgiitlenmenin
varhg ile tammlapan ‘kiltir endistrisi’ insanlann ortak aklinin ortaya
cikmasim  engellemekte, siradan insanlarin  giindelik  yasamdaki
engelleniglerini fark etmeleri 6niinde bir duvar olusturmaktadir. Béylelikle
toplumsal esitsizliklerden kaynaklanan asimetrik iligkiler gizlenebilmekte,
kultiir endiistrisinin yarattif: iiriinlerin verdigi haz ve zevk bu asimetrik
iligkilerin yeniden tretiminin megrulagtirma aract haline gelmekte, ‘akil

tutulmasr’ bu Grianler dolayimiyla saglanabilmektedir.” (1998:46)

Kapitalistlegme siireciyle baglantih olarak bilgisel igerikten yoksunlasan ve
almayicimn diaginsel cabasim gerektirmeyen iletileriyle kitle iletisim araglan;
eglendirici, anlik ve igeriksiz bir kitle kiiltiiriiniin olugmasina katkida bulunurlar ve
bu ¢ergevede emek¢i kitlelerin 6zgiir zamana doniigemeyen ‘bos zamam® da
hegemonik ideoloji tarafindan sogurulur. (Oktay, 1982) Caliyma zamanlan iizerinde
tahakkiimiini ilan etmis olan sermaye, dolagima soktugu metalagmy kiiltiirel tiketim
urinleriyle bog zamanlan da iggal eder. Kitle toplumunda kiiltiirel titketimin
boylesine yayginlagmasimn en agik nedenleri; nifusun daha biyiik bir boliimiiniin
bos vakit ayncalifina kavugmas, iretim tekniklerindeki gelismeler sonucu ¢alisma
vakitlerinde daha az fiziki giic harcanmaya baglamas:, gahsan smiflarin gelir
duzeylerinin ytkselmesi, bir bitin olarak toplumun okuryazarhk diizeyinin
yitkselmesi, bireyselliin ve diinya nimetlerinden pay almamn utamlacak bir sey
olmadif ditgiincesinin yayginlagmas: ve geligen iiretim tekniklerinin kiiltiirel tiretim
alanlarina da uygulanmasidir. (Avey, 1990) Tiketim, bos zamanlan en iyi

degerlendirme yolu haline gelir. Biyilk aligveris merkezleri ve hiper marketleri
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gezmenin, hafta sonlannin en bityilk eglencesi haline gelmesi bile bunun en basit
kamtdir. Kigiler tiikkettikge mutlu olur, kendini bulur ve varhgimi hisseder. Tiiketim,
kapitalist kiltiriin temel 6gesidir ve yayginlagip bir yasam tarzi haline gelmesi,
diizenin giiclenerek varhfm sirdiirmesi agisindan onemlidir. Bu nedenle kitle
iletisim araglant aracihfityla insanlar, siirekli olarak tiiketime 6zendirilir ve tegvik

edilir.

Baz ulkeler gittikce kiiresellegen diinya degerlerinin uydular vasttasiyla iilkelerine
pompalanmas: karsisinda kendi kiiltirlerini, folklorunu, siyasi hayatlanm ve yasam
tarzlarim korumak amaciyla ulusal diizenlemeler getirmeye ¢aligmaktadirlar. (Turam,
1994:57) Ancak bu galigmalanin ne derece baganili oldugu tarigmalidir. Yaratilan tek
tip tretim ahigkanhiklan, benzer eglence anlayislan ve ortak popiiler kiiltiir unsurlar

bunun aksini ispatlamak i¢in yeterli kanit olusturur.

Kiltiir emperyalizminin ekonomik ve siyasi olmak iizere iki temel amact vardir:
Kulttir Grimleri piyasalanim ele gegirmek ve kiiltiirel bilinci gekillendirmek yoluyla
hakimiyet saflamak. (Arhan vd., 1998:16) Ugiincii Diinya ilkeleri ile ilgili olarak
kiltir emperyalizmi ise; ezilen halklann kimligini, kurumlarmi, davrams ve
degerlerini emperyal smflanin ilgi alanlanna uydurabilmek tzere yeniden
dizenlemek i¢in Bat'’min iktidar simflar1 tarafindan halk siniflarinin kiltiirel
yagamun: sistematik olarak etkilemesi ve hakimiyet kurmast biciminde
tanimlanabilir. Ozetle kiiltiir emperyalizmi sirecinin diinyamn Kuzeylilestirilmesi
sirecine, kitle iletisim araglanyla bicimlendirdigi diigiincenin karanlik ¢afim

yagtyoruz. (Arhan vd., 1998:18)
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MANIPULASYON

20.yy insam olabilmek, ¢agdas insan olabilmek i¢in devamli olarak giindemi takip
etmek yani ¢agr yakalamak gerektipi, uluslararasi medya tarafindan iglenip
durmaktadir. Bunun sonucu olarak medyanin bu denli hayatimiza miidahale etmesi

mesrulagtinimaktadir.

Kapitalist diizenin medyas: da bir megrulagtirma stirecine hizmet eder ve devletin
sOmtiri ve bask: politil;alanm mesrulaghirmast i¢in, yanhs bilgilendirme ve bilgi
saklamaya dayali ideolojik manipiilasyonu kullanir. Medyammn, toplum gergegi
yerine kendi gercegini ikame etmesinin en 6nemli iki teknigi vardir; 'désinformation’
(cksik haber verme) ve ‘misinformation’ (haberi hi¢c vermeme). Bilgi sahibi olmadan
fikir sahibi olunmadif: gibi, yanhs bilgi ile yanhs fikir sahibi olunca da, siyasi,
ideolojik ve kiiltirel tavarlar da kagmilmaz olarak yanhs ya da bilgi kaynafinm
istedigi gekilde olugur. (Duran, 1997) Bunda medya sahiplik yapisindaki yogunlagina
da &nemli rol oynar. Aym haberleti farkli tv kanallan ve farkli gazetelerde g&rmek
ve duymak otomatik olarak bir gergeklik ve inamhrlik havas: yaratir. Elitlerin farkh
gorsel ve yazh basin araglanim koordine ve senkronize etme yetenegi aracilifnyla,

medyanin beyin yikama faaliyeti bagartya ulagtr.

Diinyanuzi degil diinyamuzin diinya haber ajanslarindaki iekellesme sonundaki
carpittlims  goriiniimiinG izledigimize dikkat geken Oskay’mn “Her giin en uzak
yerlerdeki olaylan bile izledifimizi sandigimiz diinyamizin, kitle iletisim araglarinm

kendi kurumsal smnrlanmmghklanna gore bicimlendirilmis, iglenmis, {iriine



doniigtorilmis, plastiklestirilmis bir diinya oldugunu unutmamahyiz.” (1992:47)
seklindeki uyanisint haber ahlmama siirecinde goz oniinde bulundurmak, uluslararasi
iletigimdeki dengesizligin ve tek yonlalugiin yaratacag: sakincalardan bir nebze olsun
styniimayr mimkiin kilabilir. Ancak hangi haberde ne derece garpitma ve yanhihk
oldugunu, gerek habere konu olan olay: gerekse haberin olusum, se¢im ve yaymini
etkileyen unsurlan tam olarak bilemedikge bu filtreleme ve degerlendirme igleminin
ne derece basanli olaca: siphelidir Mevcudiyetin hakim kogullanm agiklayan,
mesruiyet kazandwan manipilatorler, ¢ogunlugun ¢ikarlan dogrultusunda
olugturulmamg bir diizenin devamim temin igin gogunlugun destegini kazamrlar.
{Arhan vd.,1998:37)

Medyanin sundugBu tek gercek varken, medyada bir gesitlilik oldugu imaji yansitilir.
Bu, halkin segme isteginin tatminine yonelik bir aldatmacadan 6te bir sey degildir.
Oysa segenekler, sadece isimleri degigtirilmis ama igerik olarak aymi Uriinler
oldufundan, bu isleme ne derece segim denilebilecegi tartigmalidr. Sonugcta,
ckonomik alanda pek ¢ok sektore el atmig medya sahiplerinin tercihleri arasinda
ksitlanan tiketici, agag tikiirsem sakal, yukan tikirsem biyik mantifiyla kotiiniin
iyisini segmeye ¢aba gosterir. Marcuse, segim ozgirliigiiniin her anlamda ve her
alanda ne derece yapay oldugunu su sozlerle agikhik getirmektedir:

“Efendileri 6zgiirce segme efendileri ya da koleleri ortadan kaldirmamaktadir.

Genis bir mallar ve hizmetler tﬁrli\ilﬁgﬁ icerisinde Szgiir segim Ozgirliigi

imlemez, eger bu mallar ve hizmetler bir zahmet ve korku yasam iizerindeki

toplumsal denetimleri destekliyorsa. Ve yukaridan dayatilan gereksinimlerin
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birey tarafindan kendiliginden yeniden-iiretim Ozerkligi kurmaz, yalnmizea

denetimlerin etkenligine tamiklik etmektedir.” (Marcuse, 1990:7)

Tirkiye'de tekelci sermayenin medyayr ‘banka — gazete-radyo-TV - holding’
bileskesiyle ele gegirmesi, fikir 5zghirligiiniin yok edilmesi anlamim da tagir. (Arhan
vd.,1998:40) Aynica medyada yaratilan tekseshlik, diinyamn da tek tiplestirilmesine
yol acar. Kuzeyliletirilen diinyada insanlar diisiinemez, tartisamaz hale gelir. Birey
olma mantifi yerini tiketim toplumunun bir imaji olma c¢abasmma birakar.

Sonugta teknolojinin iyi amaglara hizmet etmesi fikri yok olup gider.

SONUCUN SONUCU

Simdiye degin ele alinan konulari ve vanlan sonuglan bir kag madde halinde
siralayarak bu ¢aligmaya son noktayr koymak mimkiindiir, Bu maddelerden de
anlagslaca®: gibi tez galigmasmin temel varsaymmlan olan “lletisim dzgurlig,
medyadali tekellegme olgusunun etkisiyle smrlandiridmakia ve ézellikle uluslararast
medya tekelleri iletisim Gzgiirligii oniinde Gnemli bir engel olusturmaktadir.” ile
“Geligen iletisim telmolojisiyle gilmiimiizde iletigimin etki alam geniglemis, bu da
dengesiz iletisim akigmin dilkeler arasinda yaratti@s ugurumu agmugtir.” ifadeleri

dogrulanmaktadir.

- Geligmig tlkelerle gelismekte olan flkeler arasindaki; gerek mali, gerek

teknolojik gerekse siyasi nedenlerden Gtirtt iletigim araglarmun sayist,
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miilkiveti ve bu iletisim araglan vasiasityla yaymlanacak olan medya
firimlerinin firetimi ve dag:itim agisindan gelisen dengesizlik varhgin artarak
stirdtirmektedir.

Gelismis filkeler, 6zellikle Amerika, kilttirel tirinlerin tiretimi ve dagrtim:
agisindan iistinliigiini siirdiirmektedir. Bu Ustfinlikk, baber ve reklam
ajanslari, veri bankalar, bilgisayar sayis1 ve kompiitiirize olma diizeyi, film
endiistrisi ve daha pek ¢ok alanda kendini gbstermektedir. Bu dengesiz
iletigim diizeninde diger bir dnemli filke Ingiltere’dir. Onu Fransa ve genel
olarak Avrupa izlemektedir.

Gelismekte olan dlkelerin ulusal haber ajanslan yeterli gelismeyi
gosterememisler ve global iletigim diizenindeki yerlerini alamamislardir. Bu
filkelerin dier medya organlan gibi bunlar da uluslararas: bliylik haber
ajanslarna olan bagimhhklanm strdiemektedirler.

Uluslararas: 8lgekte haber toplama ve dagitma igini yirliten Ispanyol EFE ve
Alman DPA gibi ulusal ajanslar olsa da bugiin ulusal haber dolagiminda iki
bityilk ajans, Reuters ve AP 6n plandadir. Bunlar1 AFP takip etmektedir. UPI
ve ITAR-TASS ise rekabette ¢ok gerilerdedir. Haber gbriintiisi anlaminda
yine bagta sayilan iki ajansin kuruluglari, Reuters Television News ve
Associated Press Television News ilk iki sirada yer almaktadir. Genel olarak
diinyada oldugu gibi haber ajanslari diinyasinda da globalizasyon,
esitsizlikleri agirlagmas: ve giiciin yogunlagmast igin caligmustar. ﬁi‘mya haber
akisina giren haberlerin belitli bir kag kaynaktan ¢ikmasi ve en 6nemlisi de
aym siyasi ideolojiyi paylaganlar tarafindan harmanlanmasi, kiiresel

giindemin arzu edilen dogrultuda bigimlenmesi sonucunu dogurmaktadur.
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Kitle iletisi araclanmimn milkiyeti ABD, Ingiltere, Italya ve Tiirkiye gibi cogu
ulkede belirli bir kag sermaye sahibinin elinde toplanmgtir. Kiresel medya
pazarinda ise AOL Time Warner, Viacom, Walt Disney, News Corporation,
Bertelsmann, Vivendi Universal ve Sony firmalan dev birer imparatorluk
haline gelmigtir ve tiim diinyaya urinlerini ve bununla birlikte Kuzey’in
yasam pratiklerini satmaktadirlar. Kiiltiirel iiriinler vasitastyla sistemin ayakta
kalmasim saglayacak olan bireysellik, tiikketim kiltiirii ve serbest piyasa
ekonomisi gibi olgular, 6zellikle gelismekte olan tilke halklarimn zihinlerine
zerk edilmektedir.

Medya emperyalizmi, kiiltiirel cegitliligin 6niindeki en 6énemli engellerden
biridir. Geligmis ilkelerin iletisim alamndaki Gstinlogiiniin sonucu olarak bu
tilkelerin sosyolojik ve kiiltiirel 6zellikleri, tiretim pratikleri, ideolojileri ve
genel olarak yasama bigimleri az geligmis iilkelere aktanimaktadir Bunun
sonucunda kiltiirel anlamda bir tek tiplilife gidilmekte, bir Giniversal kiiltiir
yaratimakta, yerel motifler ise metalastirilip tekrar piyasaya siiriilerek yeni
birer kazang kapisi olarak kullamlmaktadir.

Ozgiir dilnyamn; ifade ozgirlagi, kamunun haberdar olma hakk:, nesnellik,
tarafsizlik ve dogruluk gibi ilkeler gergevesinde savundugu basin 6zgirliigii
ve serbest akig felsefesi, bu alanda giicii elinde bulunduran tekellerin
durumlanm megrulagtirmak ve perdelemek igin kullandif: silahlardan biridir.
Oysa ozgiirliik, sadece sermayenin izin verdigi olgiiler igerisinde yaganabilir.
Diktatoryel hitkiimetlerin getirdii siyasi sansiirii acimastzca elestiren bu
zihniyet, kir amagh yeni bir sansiir diizeni getirmekte, bu ise genel olarak

medyanin giivenilirlifini zedelemektedir.
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fletisim akigindaki dengesizlik nedeniyle gelismekte olan iilkeler hakl: olsalar
dahi uluslararasi kamuoyunda tezlerini savunamamakta, bu iilkelerin olumsuz
imaji perginlenmektedir. Dis politikadaki dengesizlikler, iletisim akigindaki
dengesizliklerin de etkisiyle giderek artmaktadur.

Medya tiriinleri igerigindeki siddet ve cinsellik temalanmin artmas:, popiiler
kiilltiir 8felerinin sigirilmesi sonucunda genel olarak diinya ¢apinda bir
yozlasma ve girkinlegme yaganmaktadie. Tiketimin medya aracihifiyla
sirekli olarak tesvik edilmesi sonucunda titketim bagunlist nesiller
yetismekte, mutlulugun tek yolunun tiiketmekten gegtigi inamigi Szellikle dar
gelisli kitleled umutsuzlufa siiriiklemekte ve zenginle yoksul arasindaki
sosyo-kiiltirel ucurum giderek agilrken yaganan bu kutuplagma bir
diigmanhifin olugmasim tetiklemekiedir. Bu nefret ortaou uluslararas:
dilzeyde de su yiizine ¢ikmakta ve dzellikle zengin Amerika’ya duyulan
nefret kendini terdr eylemieriyle gdstermekiedir.

Tiim bu geligmelerde sugun tamamin medydya yiiklemek ya da medyamn
gilnlimiiz ckonomik yapisinin gergeklerinden uzaklagarak kér amaci
gitmeden yaymn yapan, girket birlesmeleriyle biiyliyilp teknolojiye ayak
uydurarak izleyici ve okur kitlesine nispeten kaliteli hizmet sunabilmek igin
gereken ekonomik giice kavugmak yerine kiigiik bagimsiz birer medya
kuruluslan olarak kalmalarimi istemek mantikli degildir. Ancak bu noktada
gerek politikacilar, gerek medya patronlan gerekse vatandaslar olarak herkes
kendi fizerine diiseni yapmali ve sosyal sorumluluk bilinciyle toplumsal
yagam i¢in en uygun diizenlemelerin getirilmesi ve sistemin yeniden

yapilanmasi gerckmektedir.
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[letisim diizenindeki ¢arpik yapilagma, iilkelerin gerek iletisim araglarim
gerekse bu araglar aracihifiyla yayinlanan enformasyonu tiretme ve kullanma
ditzeylerindeki farklhihiklar, gerek haber gerekse diger medya iriinlerinin
iiretim ve dafitimnda geligmis iilkelerin {istiinlii3ii ve her nasil ifade edilirse
edilirsin sonucta varolan iletisimin tek yonlii akis: probleminin hem nedenleri
hem de sonuglar pek ¢ok bilim dalina malzeme yaratabilir. Bu olgunun hem
ckonomik, hem sosyolojik hem kiiltiirel hem de siyasi neden ve sonuglan
vardir. Kimi zaman neden olarak goriilen faktSrler sonug olarak da kabul
edilebilir. Siyasi sonuglar ekonomik nedenleri, kiiltiirel nedenler sosyolojik
sorunlart dogurabilir, fste tam da bu nedenlerden &titrii &nceleri diger bilim
dallan igerisinde gelisen ancak daha sonra bash basipa bir dal haline gelen
iletigim bilimi, aslinda pek gok bilimle ilintilidir ve farkl dallarin getirecegi
¢oziimlemelere ihtiyag duymaktadir. Ozellikle ilgi alam uluslararas: iletigim

oldugumda; farkl: ditkelerin farkls kiiltiirleri, siyasi ve ekonmik yapilati ve

kiiresel ekonomik dengeler ve egemen ideolojiler her ySniiyle incelenerek bir

senteze vanlmaya galigmabdir. Boyle kapsamli bir konunun bir tez
galismasinda incelenmesinin, bazx genel gergeklerin kismi agiklamalarla
ortaya konulma ¢abasindan Gteye gidemeyecegi bir gergektir. Onemli olan
ilgili konularm gok genis bir ¢ergevede hem siyasi hem akademik kurumlar
bazinda gerceklestirilecek ortak ¢ahgmalarla ¢6ziim arayigina gidilmesidir.
Bu ¢ahgmalann ne gibi sonuglara ve ¢oziim Onerilerine ulasacadi, bu
nerilerin ne kadarmin uygulamaya gegirebilecegi ise ayn bir tartisma

konusudur. Ancak unutulmamalidir ki; istemek, bagarmanin yarsidir.



QZET

Tletigim we bilgi teknolojilerindeki inanilmaz geligme, ITkinci Diinya Savagi
sonrasinda bafimsizlifina kavugan fakat ekonomik olarak ayakta kalabilmek igin
Kuzey iilkelerine bagimhhif: siren az geligmis ilkelerin -Ugiincii Diinya veya
Kuzey- aleyhine olmugtur. Ekonomik bagimlilik beraberinde, i¢ piyasaya yonelik
haber ve medya materyallerinin temini igin, eski emperyal giiglerin haber ajanslan ve
biiyilk medya sirketlerine olan bagimhilifi da getirmigtir. Yillar gectikce sadece
emperyalizmin bir miras1 olarak goriilebilecek ekonomik esitsizlik biiyiimemis; aynt
zamanda global medya pazanindaki yogunlagma giderek artmi§ ve pazarin hakimiyeti
AOL Time Wamer, Disney, News Corporation, Viacom, Vivendi, Sony ve

Bertelsmann gibi medya devlerine gegmigtir.

Geligmis iilkelerin medya tiriinlerinin bu ¢okuluslu sirketler ve Reuters, AP ve AFP
gibi haber ajanslan tarafindan tim diinyaya yayilmasiyla, bu iilkelerin global
pazarlan destekleyen ve tiiketimi tegvik eden ideolojisi de insanlifin geligimi igin en
tyi yol olarak sunulmaktadr. Ashinda medyanin esas amaci, neoliberal ideolojinin
pek gok diger kurulusu gibi kérdir ve kar maksimizasyonunu bagarabilmek igin
medya imparatorluklan ‘status quo’nun korunmasina katkida bulunur ve bu amagla
imtiyazh gruplarin ekonomik, sosyal ve politik giindemini zihinlere yerlestirir ve

savunurlar.
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Bu cahgmada; televizyon kanallan, gazeteler, dergiler ve radyo istasyonlan bollugu
igerisinde yagsadifimizi zannederken aslinda bu medyalann politik aktorlerle
karsilikli baghlik ve bagimlilik iligkisi igerisinde bulunan birkag grubun kontroliinde
oldufunu gostermek ve bu yapimin politik, sosyal ve kiiltiirel hayat: nasil etkiledigini

irdelemek Gizere global ticari medya sistemi incelenmigtir.

ABSTRACT

The incredible development of communication and information technologies went
against the underdeveloped countries -Third World or The South- that has became
independent after The Second World War but remained dependent to The North for
economic survival. This dependency brought together the dependency on the news
agencies and media conglomerates of the ex-imperial powers for an adequate supply
of media materials for local distribution. The global economic inequality that can be
seen as a legacy of imperialism has grown up within years and also the global media
market became much more concentrated and dominated by the media giants; AOL

Time Warner, Disney, News Corporation, Viacom, Vivendi, Sony, and Bertelsmann.

With the distribution of cultural products and news of the developed countries by
these multinational firms and news agencies like Reuters, AP and AFP to the entire
world, the ideology of these countries that promote global markets and encourage
consumerism is being presented as the best way for human development. But in fact,

the main objective of today’s media is profit. Media empires contribute the
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preservation of ‘status quo’ and for this reason they inculcate and defend the

economic, social, and political agenda of privileged groups.

In this study, global commercial media system has been examined to show that we
live in an illusion of abundance of media but in reality these are in control of few
groups which are interrelated and interdependent with political actors, and to

investigate how this structure affect the political, social and cultural life.
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EKLER

EX:1 ULUSAL HABER AJANSLAR] BIRLIKLER]

Giiclit haber ajanslarinin tistiinligiine kars: kurulan alternatif giic birlikleri olan haber

ajanslan birlik ve konfederasyonlarindan dnemli birkag tanesi ve bu birliklere tye

ajanslar, alfabetik olarak agafida siralanmugtir:

_ABNA - The Association of the Balkan News Aggncies - Balkan Haber Ajanslan

Birligi

ATA
B-H Pres.

BTA

Rompress
STA

TANJUG

Anadolu News Agency - Tirkiye

Athens News Agency - Yunanistan

Albanian Telegraph Agency - Amavutluk

Bosna Hersek

Bulgarian Telegraph Agency - Bulgaristan

Tiirkiye (G6zlemci)

Makedonya

Macedonian Press Agency - Makedonya

Agentia Naﬁo@a de Presa - Romanya

The Slovenian Telegraph Agency - Slovenya (Gdzlemci)

Tanjug News Agency - Federal Yugoslavya Cumhuriyeti



AMAN - Alliance Of Mediterranean News Agencies - Akdeniz Haber Ajanslan

irligi

AFP

ANA
ANSA
APS
ATA
CNA
EFE
JANA

Lusa

MENA

SANA
STA

TAP -Tunis
WAFA

IPS

TANJUG

Anadolu Agency - Tiirkiye

Agence France Presse - Fransa

Agence Mauritanienne d'Information - Morttanya
Athens News Agency - Yunanistan

Agenzia Nazionale Stampa Associata - Italya
Algerian Press Service - Cezayir

Albanian Telegraphic Agency — Bosna

Cyprus News Agency - Kibris

Agenzia EFE - ispanya

Al Jamahiryah News Agency - Libya

Lusa Agencia De Noticias De Portugal - Portekiz

Maghreb Arabe Presse - Fas

Middle East News Agency — Misir
National News Agency - Liibnan

Syrian Arab News Agency - Suriye
Slovenska Tiskovna Agencija - Slovenya

Afrique Pres - Tunus

- Palestinian News Agency - Filistin

(Gozlemei)

Tanjug News Agency - Federal Yugoslavya Cumhuriyeti (Gozlemci)



EANA - European Alliance Of News Agencies - Avrupa Haber Ajansian Birlizi

AA.
AF.P.
ANA.
ATA.
ANP
ANSA
APA
ATS/SDA
Isvigre
BNS
B.TA.
BELGA
CN.A.
C.TK.
D.PA.
EFE

HINA

Anadolu Agency - Tiirkiye

Agence France Presse - Fransa

Athens News Agency - Yunanistan
Albanian Telegraphic Agency — Bosna
Algemeen Nederlands Persbureau - Hollanda
Agenzia Nazionale,Stampa Associata
Austria Presse Agentur - Avusturya

Agence Telegraphique Suisse - Schweizerische Depeschenagentur —

Baltic News Service - Baltzk

Bulgarian News Agency - Bulgaristan

Agence Telegraphique Belge de Presse S.A. - Belgika
Cyprus News Agency - Kibris

Czech News Agency — Cek Cumburiyeti

Deutsche Presse Agentur — Almanya

Agencia EFE S.A. - Ispanya

Croatian News Agency - Hirvatistan

ITAR - TASS Russian News Agency - Rusya

LUSA
M.T.L
N.T.B.

PA.

Lusa Agencia De Noticias De Portugal - Portekiz
Hungarian News Agency Corporation - Macaristan
Norsk Telegrambyra As - Norveg

The Press Association Limited

189



PAP Polska Agencja Prasowa - Polonya

RITZAU Ritzaus Bureaun I/S

ROMPRES Agentia Nationala de Presa - Romanya

STA Slovenska Tiskovna Agencija - Slovenya

STI/FNB Oy Suomen Tietotoimisto - Finska Notisbyran AB - Finlandiya
TANJUG = News Agency of Serbia-Montenegro — Sirbistan Karabag
T.A.SR. News Agency of the Slovak Republic — Slovakya Cumburiyeti
T.T. Tidningarnas Telegrarhbyra - Isveg

Ukrinform  Ukranian National News Agency ~ Ukrayna

FANA - Federation of National Arab News Agencies - Ulusal Arap Haber

Aijanslan Federasyonu

PETRA Jordan News Agency - Urdiin
WAM Emirates News Agency - BAE

TAP - Tunis Afrique Pres - Tunus

APS Algerian Press Service - Cezayir

SPA Saudi Press Agency - Suudi Arabistan
SANA Syrian Arab News Agency - Suriye
INA Iraqi News Agency - Irak

WAFA Palestinian News Agency - Filistin
QANA Qatari News Agency - Katar
KUNA Kuwaiti News Agency - Kuveyt

NNA National News Agency - Litbnan



JNA Jamahiriyah News Agency - Libya

MAP Maghreb Arab Pres - Fas
MPA Mauritanian Press Agency - Moritanya
SABA Yemen News Agency - Yemen

MENA Middle East News Agency — Misw
SUNA Sudan News Agency - Sudan

ONA Oman News Agency - Umman

OANA - The Organization of Asia-Pacific News Agencies - Asya Pasifik Haber

Ajanslary Organizasyons

AA Anadolu Ajans1 - Tiirkiye

AAP Australian Associated Press - Avustralya

AKP Agencg Khiner de Presse - Kambogya

ANI Asian News International Hindistan

Antara Antara National News Agency/LKBN Antara - Endonezya
APP Associated Press of Pakistan - Pakistan

Bakhtar Bakhtar News Agency - Afganistan
Bernama Bernama News Agency - Malezya

BSS Bangladesh Sangbad Sangstha -Banglades
IRNA Islamic Republic News Agency - Iran
ITAR-TASS ITAR-TASS News Agency - Rusya

Jiji Jiji Press Ltd. - Japonya

Kabar Kyrgyz News Agency "Kabar" - Kirgizistan
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Kazinform  National Company "Kazinform" - Kazakistan

KCNA Korean Central News Agency Demokratik Kore Cumhuriyeti
KPL Lao News Agency -Laos

KUNA Kuwait News Agency - Kuveyt

Kyodo Japonya

Lankapuvath- Lankapuvath Limited The National News Agency of Sri Lanka - Sri

Lanka

MONTSAME (Mongolyn tsakhilgaan medee) Montsame News Agency -Mogolistan

ONA Oman News Agency - Umman

PNA Philippines News Agency - Filipinler
PPI Pakistan Press International - Pakistan
PTI1 Press Trust of India - Hindistan

QNA  Qatar News Agency - Katar

RIA"Novosti" Russian Information Agency "Novosti" - Rusya

RSS Rastriya Samachar Samati - Nepal

SABA Yemen News Agency (SABA) - Yemen

SANA Syrian Arab News Agency - Suriye

SPA Saudi Press Agency - Saudi Arabistan

TNA Thailand News Agency - Tayland

UNB United News of Bangladesh - Bangladeg

VNA Vietnam News Agerncy - Vietnam

WAM Emirates News Agency - Birlesik Arap Emirlikleri

Xinhua Xinhua News Agency - Cin

Yonhap Yoanhap News Agency - Kore Cumhuriyeti
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TKA - Tiirkce Konusan Ulkeler Haber Ajanslar: Birligi

AA Anadolu Ajans1

AZERTAC Azerbaycan Devlet Haber Ajansi
KABAR Kirgrzistan Milli Enformasyon Ajansi
KAZINFORM Kazakistan Haber Ajanst

TAK Tiirk Ajans Kibris

EK-2: INTERNET SITESE BULUNAN TOURK MEDYASI

Gazeteler
Ulusal Gazeteler
Aksam
Cumbhuriyet
Damga

Diinden Bugiine
Terciiman
Diinya Gazetesi
Evrensel

Fanatik

Finansal Forum
Fotomag

Giines

H.ve O. Terciiman

Hiirriyet

Kazete

Kurultay
MilliGazete
Milliyet

Miikellef Gazetesi
Ozgtir Politika
Sabah

Sosyalist Iktidar
Star

Turkish Daily News

Tiirkiye

Vakit Gazetesi
Vatan

Yarin

Yeni Asir

Yeni Asya

Yeni Caj

Yeni Giindem
Yeni Mesaj
Yeni Safak

Zaman
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Yerel Gazeteler
Adana Yerel Haber
Afyon Haber
Afyon Odak Gazetesi
Ag Bursa

Aliaga Ekspres
Anayurt Gazetesi
Antakya Gazetesi
Antalya

Atakdy Gazete
Aydin Flash

Aydin Ses
B.Mahalli dareler
Bakirkdy Postast
Bagak Gazetest
Batman Gazetesi
Batman Haber Portah
Besiktag Gazetesi
Bizim Bursa

Bizim Kocaeli
Bodrum Sayfas:
Bolu'da Yenihayat
Bolunun Sesi

Burast Canakkale

Burdurlunun Sesi
Bursa Hakimiyet
Cagdas Kadikdy
Canakkale Olay
Cankir’'nin Sesi
Damal: Bayrak
Darende Haber
Degiisim
(Kdz. Eregli)
Demokrat Aliaga

Gazetesi

Denge Gazetesi
(Aydmn)

Denizli Glindem
Diyarbakar

Diiz¢e Damla Gazetesi
Edirne Gazetesi
Edirne'nin Sesi

Eko Haber

Elazig Haber
Elaziz.net

Elbistan'in Sesi

Erzurum Gazetesi

Eshaber
Eskigehir Sakarya
Eskigehirtr
Frratta Yagam
Gazete Ankara
Gazete Begiktas
Gazete Bogaz
Gazete Golctik
Gazete Korfez
Gazete Yalikavak
Gaziantep Ekspres
Gebze Gazetesi
Giresun Isik
Giiney Ege
Giiney Gazetesi
Giiriin Haber

Haber Ekspres

HaberAntalya

Habur Net

Halk Gazetesi (Ank)
Hatay Gazetesi
IkHaber

ImajGazetesi
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[zmirDemokrat
K.deniz Gazetesi
Karabiiknet

Kardelen Gazetesi
Kayseri Glindem
Kent Gazetesi (Bursa)
Kibns Gazetesi
Kibtish Gazetesi
Kirikhan Olay
Kocaeli Gazetesi
Korfezin Sesi Gazetesi
Kugadasi Haber
KuzeyEge

Malatya Haber
Manisa Haber
MarmarisSun
Merhaba Gazetesi
Mudanya

Mudanya Online

De ,"ler
2023
Active

Akademi

Mugla Haber
Mukavemet
Olay Medya
Ozgiir Kocaeli
Pendik Son Séz
Sandikli Haber
Sandikl Sayfas:

Sangdl Gazetesi

 Siirt Miicadele

Gazetesi

Sivas Haber

Sorgun Postasi

Salom Gazetesi
Sanliurfa

Tarsus Haber
Tavsanh'nin Sesi
Tellal Gazetesi
(Kiitahya)

Trakya'mn Sesi

Aksiyon

Aktiiel

Tiiketici Gazetesi
Urfa Haber

Vatan Gazetesi
Yeni Alanya
Yeni Asir

Yeni Kittahya
Yeni Meram

Yeni Pazar

Yeni Sakarya
Yeni Ufuk

Yeni Ulke (Sivas)
Yerel Haber
Yerel Yénetimler
Yoremiz
Yitksekova Haber

Zonguldaknet

Altmoluk
Amel Defteri

Araba Dergisi
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Aslan

Atlas

Aydinlik
Bengisu
Beyan

Bilim Dergisi
Bilim ve Teknik
Dergisi
Biligim
Cumbhuriyeti
Biligim Rehber
Birikinti

Blue Jean

BT Haber

BT Vizyon
Biitiin Diinya
Canteen
Capital
Cekirdek Sanat
Chip
Computer Life
Computer
World

(Calakalem

Dergi

Dergibi

Derginet

Diyalog Avrasya
Diyanet

Dogan Burda Rizzoli Dergi
Yaymcilik

Dogu Bat:
Doktor Dergisi
Diisiinen Adam
Ekoloji Dergisi
Ekotimes
Elegans

Elektrik Dergisi
Endiistri-Otomasyon
Focus

Fotograf Dergisi
Fotografya
Gaziler Dergisi
Gergek Hayat
Goniilden Gomiile
Gozyast

Haks6z

Hastane Dergisi

Hece Edebiyat Dergisi
Hey Girl

Hiir Gokbayrak
Idea Politika
Iktibas

Heri Dergisi

ik Adim

Imece

Inet Haber
Istanbul
Kadinvizyon
Karakalem
Kardashik Dergisi
Kardelen Dergisi
Karizma Dergisi
Kedim ve Ben
Kirtasiye Dergisi
Kongre

K&prii Dergisi
Level

Linux Biilteni
MacWorld
Mercek Dergisi

Metal Monster
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Millet

Moral Dergisi
Midafaa-i
Hukuk
Nalburiye
Dergisi
National
Geographic
Netpano
Nokta  Dergi
Grubu
Numberone
Dergi

Otorhax

Ozgiir ve Bilge

PC Magazine

Televizyonlar
Ulusal Televizyonlar

ATV

Cine 5

Cine Digital
CNNTURK

DIGITURK

PC Net
PCWorld

Platin

Popiiler Tarih
Prizma

Sayha
Semerkand
Sizint1

Sol Dergisi

S6z Ola

TCMB Basin Biilteni
Telepati
Timeout Istanbul
Tombak

Tirk Dili Dergisi

Ufuk Otesi

ETV

Geng TV
Haber Tiirk
Isik TV

Kanal 6

Varlik

Voyager
Windows 2000
Magazine

Yanki Dergisi
Yarin

Yeni Avrasya
Yeni Diinya

Yeni Hayat

Yeni Umit Dergisi
Yitik Ulke

Zafer Dergisi

Kanal 7
Kanal A
Kanal D
Kanal E/CNBC-¢

Kral TV



Maxi TV
Meltem TV
NTV

Number One

Yerel Televizyonlar
AsTV

Basak TV

BRTV

Ege TV

ElifTV

Radyolar
Acik Radyo
Akra FM
Alem FM
Anadolu'nun
Sesi Radyosu
Balins FM
Best FM

Burg FM
Capital Radyo

Cem Radyo

Samanyolu TV
Show TV

Star TV
Teleon

TGRT

ERTV-Malatya
Kanal 1-Ege
Kanal54-Sakarya
KanalViP-Antalya

KayTV-Kayseri

Damga FM

Dost FM

Diinya Radyo
FMzmir 101
Gaziantep Olay FM
Geng FM

Istanbul FM

11U Radyo

Joy FM

Kent FM

TRT

Ulusal Kanal

KonTV

Olay TV-Bursa
Olay TV-Gaziantep
SRT-Sakarya

Yeni TV-izmir

Kolej FM

Kral FM

Lokum FM
Metro FM

Moral FM

NTV Radyo
Number One FM
Olay - FM Radyo
Ozgiir Radyo

Power FM
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Power Turk
Radyo Sahin
Radyo 5
Radyo 7
Radyo
92Nokta3
Radyo 99
Radyo Barig
Radyo Bilkent
Radyo Bogaz

Radyo Bogazici

Ajanslar

Ajans Pres

Ajans TUBA
Anadolu Ajansi
Anka Haber Ajanst
Anses-Net Haber

Ajansi

Bagimsiz Basin Ajansi

Radyo Dokuzeyliil
Radyo Ege
Radyo Eksen
Radyo Ekspress
Radyo Klas
Radyo Merhaba
Radyo Metropol
Radyo Mydonose
Radyo ODTU
Radyo Poyraz
Radyo Tathses

Radyo Viva

Basih Haber Ajansi
Cihan Haber Ajans:
CNN

Dogan Haber Ajans:
Ihlas Haber Ajanst
Mak Ajans

NTV

Radyo Vizyon

Show Radyo

SiiperFM

TGRT FM

TRT /Radyol / Radyo3 /
Radyo4 / TRT-FM
Turkish Radios Online
Veys FM

VOA Turkish

Yildiz FM

Yén FM

Reuters Turkiye

Tam Giin Haber Ajansi
Tiwk Ekonomik Basin
Ajansi

Tiirk Haberler Ajans:
Ucar Haber Ajansi

Yurt Haber Ajansi



Haber Siteleri

ABhaber
AdanZye

Ajan Turk
AjansBIR
Alhaber
Alternatif
Anadolu  Tiirk
Interneti
Aninda Haber
Atak Haber
Atin

Aygazete
Aykir1 Haber
Ayyildiz
BasuiYaymn
Belediye Haber
BELGEnet
Best Haber
Biglook
Buras: Tiirkiye
Celiknet

Deep Not

Deniz Ticaret Gazetesi

Derkenar
DigiMedya
Diplomatik 6zlem

Doktordan Haber

Dérdiincii Kuvvet Medya

E Haber

EBM Haber
Egitim Haber
e-kolay.net
Ekonosfer
Enine Boyuna
Gazete Keyfi
Gazeteci Biilteni
Gazetem NET
Gazeten.com
Gecee (magazin)
Haber

Haber 1

Haber 3

Haber Ajans
Haber Analiz

Haber Gazete

Haber Gazetesi
Haber Jet
Haber Line
Haber Manget
Haber Medya
Haber Plaza
Haber Saghk
Haber Sitesi
Haber Tiirk
Haber Tiirkiye
Haber Vakti
Hai)er Vitrini
Haber X

Haber Yolu
Habera
HaberAmedya
Haberciler
Habercinin Sitesi
HaberciTiirk
Haberevi
Haberiniz Olsun
Habermetre

Haberpopiiler



Havadis

Hisse Net
Internet Spor
Thias Net
Imedya
Interhaber
Internet Ajans
Internet Gazete
Internet Haber
Jurnal.net
Kamerazzi Ne¢t
Kamerazzi TV
Kazete

Kent Haber

Kod Adi Medya

Komplo
Kuvayi Medya
MS5 Avrasya
Magazinci
Mail Gazete

Medya Analiz

Medya Faresi
Medya Haber
Medya Plaza’
Medyabul
Medyakronik
Medyaline
Medyalog
MedyaTava
MiniDev
Mynet Haber
Neler Oluyor
Net Haber
NetiHaber
Netbul
NetGazete
NetHavadis
NTVMSNBC
Objektif Haber
Olay Medya
Ortak Haber

Press Tiirk

Sanal Gazete
Sansiirsiiz
Solemagazin
Son Saniye
Spor Line

Stock World
Superonline
Superpoligon
Stiper Poligon
Stipernet Haber
TurizmGazetesi
Turk Haber
Turk Internetv
Turk Medya Biilteni
Turk Transfer
Turkiye-Avrupa
TurkMedya
Turknet

Yeni fleri

Yeni Vatan

Yurt Haber
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EK-3: DEV MEDYA SIRKETLERININ FAALIYET
MARKALARI

AOL Time Warner

AOL Time Warner - Kitap
o Warner Books
« The Mysterious Press
»  Warner Vision
»  Warner Business Books
= Aspect
‘o Warner Faith
- Warner Treasures
= TWKids
o Little, Brown and Company
= Little, Brown Adult Trade
= Little, Brown Books for Young Readers
= Back Bay
= Bulfinch Press
» Time Warner Book Group UK
o Time Warner Audio Books
o Time Inc.
o Southern Progress Corporation
= Sunset Books

= Oxmoor House

ALANIARI



=  Leisure Arts

Time Warner — Kablolu Yayin

HBO

CNN

CNN International
CNN en Espanol
CNN Headline News
CNN Airport Network
CNN fn

CNN Radio

CNN Interactive
Court TV (with Liberty Media)
Time Warner Cable
Road Runner

New York 1 News

Kablevision (% 53.75- Macaristan’da kablolu TV)

Metro Sports (Kansas City)

Time Warner Inc. - Film & TV Yapim/Dagtin

Warner Bros.
Warner Bros. Studios
Warner Bros. Television (yapim)

The WB Television Network



¢ Warner Bros. Television Animation

o Hanna - Barbera Cartoons

e Telepictures Production

» Witt - Thomas Productions

« Castle Rock Entertainment

» Warner Home Video

e Warner Bros. Domestic Pay - TV

=  Warner Bros. Domestic Television Distribution

e Warner Bros. International Television Distribution

» The Warner Channel (Latin Amerika, Asya - Pasific, Avustralya, Almanya.)

e Warner Bros. International Theaters (12’nin iizerinde iilkede multiplex

sinemanin sahibi ve igletmecisi)

Time Warner Inc. - Dergi

o Time
o Time Asia
o Time Atlantic
o Time Canada
o Time Latin America
o Time South Pacific
o Time Money
o Time For Kids

e Fortune

s AllYou
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Business 2.0
Life
Sports Illustrated
o Sports Itlustrated International
o SlforKids
Inside Stuff
Money
o Your Company
o Your Future
People
o Who Weekly (Avustralyan baskiss)
o Peopleen Espafiol
o Teen People
-Entertainment Weekly
o EW Metro
The Ticket
In Style
Southern Living
Progressive Farmer
Southern Accents
Cooking Light
The Parent Group
o Parenting

o Baby Talk
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o Baby on the Way
This Old House
Sunset
Sunset Garden Guide
The Health Publishing Group
o Health
o Hippocrates
o Coastal Living
o Weight Watchers
Real Simple
Asiaweek (Asya haftalik haber)
President (Japon aylik ig diinyasi)
Dancyu (Japon mutfagr)
Wallpaper (U.K.)
Field & Stream
Freeze
Golf Magazine
Outdoor Life
Popular Science
Salt Water Sportsman
Ski
Skiing Magazine
Skiing Trade News

SNAP

An -



Atlantic Jazz
Atlantic Nashville
Atlantic Theater
Big Beat
Blackground
Breaking

Igloo

Lava
Mesa/Bluemoon
Modern

143

Rhino Records
Elektra Entertainment Group
Elektra

EastWest

Asylum
Elektra/Sire
Warner Brothers Records
Warner Brothers
Wamer Nashville
Warner Alliance
Warner Resound
Warner Sunset

Reprise
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Reprise Nashville
American Recordings
Giant

Maverick

Revolution

Qwest

Warner Music International
WEA Telegram

East West ZTT

Coalition

CGD East West

China

Continential

DRO East West

Erato

Fazer

Finlandia

Magneoton

MCM

Nonesuch

Teldec

Other Recording Interests
Warner/Chappell Music (yayincihik sirketi)

WEA Inc. (satig, dagitim ve {iretim)



Ivy Hill Corporation (basim ve paketleme)

Warner Special Products

Joint Venture

Columbia House (Sony ile birlikte - direkt pazarlama)

Music Sound Exchange (Sony ile birlikte - direkt pazarlama)

Music Choice and Music Choice Europe (Sony, EMIve General Instrument
ile birlikte)

Viva (Sony, Polygram, EMI ile birlikte Alman mtizik kanal1)

Channel V (Sony, EMI, Bertelsmann ve News Corp. ile birlikte)

Heartland Music (%50)

MusicNet (RealNetworks, EMI ve BMG ile birlikte)

Online Hizmetler

CompuServe Interactive Services
AOQOL Instant Messenger
AOL.com portal

Digital City

AOL Europe

ICQ

The Knot, Inc.

MapQuest.com

Spinneér.com

Winamp



*

DrKoop.com (10%)

Legend (49% - Cin’de Internet hizmeti}

Time Warner - Online/Diger Yayenlar

Road Runner

Warner Publisher Services

Time Distribution Services
Americari Family Publishers (50%)
Pathfinder

Africana.com

Time Warner — Ticaret - Perakende

[ )

Warner Bros. Consumer Products

Temali Parklar

Warner Brothers Recreation Enterprises

Time Warner Inc. - Turner Entertainiment

Eglence Kanallart

TBS Superstation

Turner Network Television (TNT)
Turner South

Cartoon Network

Turner Classic Movies



Cartoon Network in Europe
Cartoon Network in Latin America

TNT & Cartoon Network in Asia/Pacific

Film Yaptm

Spor

New Line Cinema
Fine Line Features

Turner Original Productions

Atlanta Braves

Diger Faaliyetler

Turner Learning

CNN Newsroom

Turner Adventure Learning
Turner Home Satellite

Turner Network Sales

Netscape Communications
Netscape Netcenter portal
AOL MovieFone

iAmaze

Amazon.com (kismen)
Quack.com

Streetmail (kismen)

Switchboard (6%)



Yiacom
Televizyon
CBS Kanallari:
» KEYE-TV - Austin, TX
e WIZ-TV - Baltimore, MD
» WBZ-TV - Boston, MA
e WBBM-TV - Chicago, IL
»  KTVT-TV - Dallas-Fort Worth, TX
e KCNC-TV -Denver, CO
o WWI-TV - Detroit, MI
e WFRV-TV - Green Bay, WI
» WCBS-TV - New York, NY
¢ WFOR-TV - Miami-Ft. Lauderdale, FL
s WCCO-TV - Minneapolis, MN
e KYW-TV - Philadelphia, PA
» KDKA-TV - Pittsburgh, PA
» KUTV-TV - Salt Lake City, UT
a KPIX-TV - San Francisco, CA
e KCBS-TV - Los Angeles, CA
UPN Kanallari:
o  WUPA-TV - Atlanta
¢ WSBK-TV - Boston
s WWHO-TV - Columbus

¢ KTXA-TV - Dallas



WKBD-TV - Detroit
WNDY-TV - Indianapolis
WBFS-TV - Miami
WUPL-TV - New Orleans
WGNT-TV - Norfolk
KAUT-TV - Oklahoma City
WPSG-TV - Philadelphia
WNPA-TV - Pittsburgh
WLWC-TV - Providence
KMAX-TV - Sacramento
KBHK-TV - San Francisco
KSTW-TV - Seattle
WTOG-TV - Tampa

WIVX-TV -~W. Palm Beach

KCCO - Alexandria, MN
KCCW - Walker, MN
WIMN - Escanaba, WI
KUSG - Washington, UT

KCAL - Los Angeles, CA

Kablolu Yayin

MTV

MTV2
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o Nickelodeon

o+ BET

e Nick at Nite

» TV Land

« NOGGIN

e VHI

e Spike TV

o« CMT

e Comedy Central

« Showtime

e The Movie Channel

o Flix

¢ Sundance Channel
Televizyon Yapim ve Dagitim

» Spelling Television

» Big Ticket Television

¢ King World Productions

Radyo

Baltimore

WBGR - AM WLIF - FM
WBMD - AM WQSR -FM
WIFK - AM WWMX - FM
WXYV - FM
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Boston
WBCN - FM
WBMX - FM
WBZ - AM
Buffalo
WBLK - FM
WBUF - FM
WECK - AM
Hartford
WRCH - FM
WTIC -
New York
WCBS -
AM/FM
Philadelphia
KYW - AM
WIP - AM
WOGL - FM
Pittsburgh
KDKA - AM
WBZZ - FM
Rochester
WCMF - FM

WPXY - FM

WODS - FM

WZLX - FM

WIYE - FM

WYRK - FM

AM/FM

WZIMX -FM

WFAN - AM

WINS - AM

WPHT - AM

WYSP -FM

WDSY -FM

WZPT - FM

WRMM - FM

WZNE - FM

WNEW - FM

WXRK - FM
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Washington D.C

WARW - FM WIFK - FM

- WHFS - FM WPGC - AM/FM

Charlotte

WBAV - FM WNKS - FM WSOC - FM
WFNZ - AM WPEG - FM WSSS - FM
WGIV - AM

Houston

KIKK - AM/FM

KILT - AM/FM

Orlando

WIHM - FM

WOCL -FM™

WOMX - FM

San Antonio

KTFM - FM

KTSA - AM

Tampa

WLLD -FM AM/FM WSJT - FM
WQYK - WRBQ - FM WYUU - FM
West Palm Beach

WEAT - FM WMBX -FM

WIRK - FM WPBZ - FM

WIBW - FM
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Austin

KAMX - FM

KICE - AM -

Dallas
KLUV -FM

KOAI - FM

KKMJ-FM

KQBT - FM

KRBV - FM

KRLD - AM

Greensboro / Winston Salem

WMIER - AM

WSIS - AM

WSML - AM

Memphis

WMC - AM/FM

WMFS - FM

Atlanta

WAOK - AM

WVEE - FM
*WZGC - FM
Chicago
WBBM -
AM/FM
WXRT - FM
Cincinnati
WAQZ - FM

WGRR -FM

WCKG - FM

WIMK - FM

WKRQ - FM

WUBE - FM

KVIL - FM

KY¥NG -FM

WSCR - AM

WUSN - FM



Cleveland
WDOK - FM
- WNCX - FM
Columbus
WAZU - FM
WHOK - FM
WLVQ-FM
Detroit
WKRK - FM
WOMC -FM
Kansas City
KBEQ - FM
KFKF - FM
Minneapolis
KDOW - AM
WCCO - AM
St. Louis
KEZK - FM
KMOX - AM
KYKY -FM
Denver
KDIM - FM
KIMN - FM

KXKL - M

WQAL - FM

WXTM - FM

WVMV -FM

Wwi - AM

KMXV -FM

KSRC -FM

" WLTE-FM

WXPT -FM

WXYT - AM

WYCD - FM
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Fresno
KMGV - FM
KMJ- AM
KOOR - AM
Las Vegas
KLUC-FM
KMXB - FM
Los Angeles
KCBS - FM
KEZN - FM
KFWB - AM
Phoenix
KMLE - FM
KOOL - FM
KZON - FM
Portland
KINK - FM
KLTH - FM
KUFO -FM
Riverside
KFRG - FM

KVFG - FM

KOQO - FM

KRNC - FM

KMZQ -FM

KSFN - AM

KLSX -FM
KNX - AM

KROQ - FM

KUPL - AM/FM

KVMX - FM

KVVQ - AM

KXFG - FM

KSKS -FM

KVSR - FM

KXNT - AM

KXTE - FM

KRTH - FM

KTWV -FM



Sacramento
KHTK - AM
KNCI - FM
San Diego
KPLN - FM

KYXY -tM

San Francisco

KCBS - AM
KFRC - FM
KFRC - AM
San Jose
KBAY -FM
KEZR - FM
Seattle
KBKS - FM

KMPS - FM

KYCW - AM

KSFM - FM

KXOA - FM

KITS - FM

KKWV - FM

KYPT - FM

KZOK - FM

The Viacom Outdoor Group

e TDI Worldwide

» Westwood One

Film

« Paramount Pictures

¢ Paramount Home Entertainment

KYMX - FM

KZZ0O -FM

KLLC -FM

KYCY - AM

721



Yayincilik
Simon & Schuster
o Simon & Schuster Adult Publishing Group
o Atria Books
o Kaplan
o Pocket Books
o Scribner
o Simon & Schuster
o The Free Press
o The Touchstone
o Fireside Group
o Simon & Schuster Children's Publishing
o Aladdin Paperbacks
o Atheneum Books for Young Readers

o Little Simon

o

Margaret K. McElderry Books
o Simon & Schuster Books for Young Readers
o Simon Pulse
o Simen Spotlight

o Simon & Schustet New Media

+ Simon & Schuster Online

» Simon & Schuster UK

s Simon & Schuster Australia



e MTV Books
Walt Disney
Yayincilik
Kitap
o Hyperion
* Miramax Books
« ESPN Books
» Theia
» ABC Daytime Press
» Hyperion Audiobocks
« Hyperion East
s Disney Publishing Worldwide
. Hyperion Books for Children
»  Jump at the Sun
= Volo
= Michael di Caupa Books
« Disney Global Cocuk Kitaplari
= Disney Press
» Global Retail
» Global Continuity
Dergi:
« Automotive Industries
» Biography (GE ve Hearst ile birlikte)

e Discover
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Radyo Istasyonlar

WKHX — Atlanta
WYAY — Atlanta
WDWD - Atlanta
WMVP - Chicago
WLS - Chicago
WZZN - Chicago
WRDZ ~ Chicago
WBAP - Dallas
KSCS - Dallas
KMEQ - Dallas
KESN - Dallas
KMKI - Dallas
WDRQ — Detroit
WIR — Detroit
WDVD - Detroit
KABC - Los Angeles
KLOS — Los Angeles
KDIS —Los Angeles
KSPN - Los Angeles
KQRS — Minneapolis - St. Paul
KXXR - Minneapolis - St.

Paul

KDIZ — Minneapolis - St. Paul
WGVX ~ Minneapolis - St.
Paul

WGVY - Minneapolis - St.
Paul

WGVZ — Minneapolis - St.
Paul

WABC — New York City
WPLJ — New York City
WQEW — New York City
WEVD —New York City
KGO — San Francisco
KSFO — San Francisco
KIID — Sacramento
KMKY - Oakland

WMAL — Washington DC
WIZW — Washington DC
WRQX — Washington DC
KQAM - Wichita

KKDZ — Seattle

WSDZ - St. Louis

WWMK - Cleveland
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KDDZ - Denver
WWMI - Tampa
KMIC — Houston
WMYM - Miami
WWI]Z — Philadelphia
WMKI - Boston
WDZK - Hartford
WDDZ — Providence
WDZY - Richmond
WGFY — Charlotte
WDYZ — Orlando
WMNE — West Palm Beach

WEAE - Pittsburgh

Kablol: Televizyon

ABC Family
The Disney Channel
Toon Disney

SoapNet

WDRD - Louisville
WPPY — Albany, NY
KPHN — Kansas City
WQUA — Mobile
WBML - Jacksonville
WEDF — Flint

WFRO - Fremont, OH
WDMYV — Damascus, MD
WHKT - Norfolk

Radio Disney

ESPN Radio (syndicated

programming)

ESPN Inc. (%80 - Kalan %20 Hearst Corporation’a ait) Biinyesinde bulunan

kanallar: ESPN, ESPN2, ESPN News, ESPN Now, ESPN Extreme.

Classic Sports Network

A&E Television (%37,5, Hearst ve GE ile birlikte)

The History Channel (Hearst ve GE ile birlikte)
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Lifetime Television (%50, Hearst ile birlikte)
Lifetime Movie Network (%50 Hearst ile birlikte)

E! Entertainment (Comcast ve Liberty Media ile birlikte)

Uluslararas: Yaymcilik

The Disney Channel UK

The Disney Channel Taiwan

The Disney Channel Australia
The Disney Channel Malaysia
The Disney Channel France

The Disney Channel Middle East
The Disney Channel Italy

The Disney Channel Spain

ESPN INC. International Ventures
Sportsvision of Australia (%25)
ESPN Brazil (%50)

ESPN STAR (%50- Asya genelinde spor programlan

Net STAR (%33) The Sports Network of Canada’nin sahipleri

Diger Uluslararas: Faaliyetler

Tele-Munchen — Alman TV yapim ve dagitim
RTL-2 - Alman TV yapim ve dagitim
Hamster Productions — Fransiz TV yapim

TV Sport of France

Tesauro of Spain

Scandinavian Broadcasting System
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¢ Japan Sports Channel
Televizyon Yapum ve Dagrtim
s Buena Vista Television
o Touchstone Television
o Walt Disney Television
e Walt Disney Television Animation (Merika disinda Japonya, Avustralya ve

Kanada’da yapim stiidyosu sahibi)

Film Yapim ve Dagitun
o Walt Disney Pictures
s Touchstone Pictures
. Hollywoéd Pictures
o Caravan Pictures
e Miramax Films
¢ Buena Vista Home Video
e Buena Vista Home Entertainment

o Buena Vista International

Finans ve Perakende
Finans

e Sid R Bass (kismi pay sahibi — ham petrol ve dogal gaz tiretimi)
Perakende

o The Disney Store
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Multimedya

Walt Disney Internet Group
o ABC Internet Group
e ABC.com
o ABCNEWS.com
e Oscar.com

e Mr. Showbiz

o Disney Online (web siteleri)

» Disney’s Daily Blast

o Disney.Com

o Family.Com

o ESPN Internet Group
o ESPN.sportzone.com
s Soccernet.com (%60)
e NBA.com

o NASCAR com

s Skillgames

e Wall of Sound

o Go Network

e Toysmart.com (en bityitk pay sahibi — egitici oyuncaklar)

Disney Interaktif (Bilgisayar yazilim, video oyunlari, CD-Rom gelistirme ve satig)
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Miizik
e Buena Vista Music Group
o Hollywood Records (Film miizikleri)
e Lyric Street Records
e Mammoth Records

e Walt Disney Records

Sinema ve Spor
Sahne Yapunlar:
+ Walt Disney Theatrical Productions (The Lion King, Beauty and the Beast,
King David gibi filmlerin sahne versiyonlan dahil yapimlar)
Profesyonel Spor
* Anaheim Sports, Inc.

e Mighty Ducks of Anaheim (Ulusal Hokey Ligi)

Temah Parklar ve Dinlenme Yerleri
e Disneyland - Anaheim, CA
e Disney -MGM Studios
s Disneyland Paris
o Disney Regional Entertainment
¢ Disneyland Resort
e Disney Vacation Club
o Epcot

o Magic Kingdom
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Diger

Tokyo Disneyland (kismi sahiplik)
Walt Disney World - Orlando, FL
Disney’s Animal Kingdom

Disney - MGM Studios

Walt Disnery World Sports Complex
Disney Cruise Line

The Disney Institute

TiVo (kismi pay)

News Corporation

Televizyon

Fox Yaymeilik Sirketi

Fox Televizyon Kanallan

WNYW - New York City
WWOR - New York City
KTTV - Los Angeles
KCOP - Los Angeles
WELD - Chicago
WPWR - Chicago

KMSP - Minneapolis
WEFTC - Minneapolis

WTXF - Philadelphia

WEFXT - Boston

WITTG - Washington D.C.
KDFW - Dallas

KDFI - Dallas

WIBK - Detroit

KUTP - Phoenix

KSAZ - Phoenix

WUTB - Baltimore

WRBW - Orlando
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BSkyB

WOFL - Orlando
WOGX - Ocala
WAGA - Atlanta
KRIV - Houston
KTXH - Houston
WIW - Cleveland
WTVT - Tampa

KDVR - Denver

FOXTEL
SKYPerfecTV

STAR

Stream

Fox News Channel
Fox Movie Channel
FX

National Geographic Channel
SPEED Channel

Fox Sports Net

Fox Sports South
Fox Sports Pittsburgh
Fox Sports Southeast
Fox Sports Midwest

Fox Sports Rocky Mountain

KTVI - St. Louis
WITI - Milwaukee
WDAF - Kansas City
KSTU - Salt Lake City
WHBQ - Memphis
WGHP - Greensboro
WBRC - Birmingham

KTBC - Austin
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Film

Gazete

Fox Sports Arizona

Fox Sports Northwest

Fox Sports West

Fox Sports Westi#2

Fox Sports Detroit

Fox Sports Bay Area (Rainbow Media Holdings ile birlikte)
Fox Sports Chicago (Rainbow Media Holdings ile birlikte)
Fox Sports New England (Rainbow Media ile birlikte)
Fox Sports New York (Rainbow Media ile birlikte)

Fox Sports Ohio (Rainbow Media ile birlikte)

Fox Sports Intermountain West

Fox Sports Southwest

Sunshine Network

Madison Square Garden Network

20th Century Fox
Fox Searchlight Pictures

Fox Television Studios

Amerika Birlesik Devietleri

New York Post

Ingiltere

News Internationat
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News of the World
The Sun
The Sunday Times

The Times

Avustralya

Daily Telegraph
Fiji Times

Gold Coast Bulletin
Herald Sun
Newsphotos
Newspix

Newstext

NT News
Post-Courier
Sunday Herald Sun
Sunday Mail
Sunday Tasmanian
Sunday Territorian
Sunday Times

The Advertiser
The Australian

The Courier-Mail
The Mercury

The Sunday Telegraph
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Dergiler

L 2

Kitaplar

HarperCollins

Weekly Times

InsideOut

donna hay
SmartSource

The Weekly Standard

TV Guide (kismi)

Access
Amistad
Caedmon

Avon

Ecco

Eos

Fourth Estate
HarperAudio
HarperBusiness
HarperCollins
Harper Design International

HarperEntertainment
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o]

HarperLargePrint
HarperResource
HarperSanFrancisco
HarperTorch
Perennial
PerfectBound

Quill

Rayo

ReganBooks
William Morrow

William Morrow Cookbooks

o Cocuk Kitaplan

[¢]

Avon

Greenwillow Books
Joanna Cotler Books
Eos

Laura Geringer Books

HarperAudio

HarperCollins Children’s Books

HarperFestival
HarperTempest
Katherine Tegen Books
Trophy

Zondervan
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Diger

HarperCollins Ingiltere
HarperCollins Kanada

HarperCollins Avustralya

Los Angeles Dodgers

New York Rangers & New York Knicks (%20)
Los Angeles Kings (NHL, %40)
Los Angeles Lakers (NBA, %9,8)
Staples Center (%40}

News America New Media

Fox Sports Radio Network
Broadsystem

Festival Records

Fox Interactive

Mushroom Records

National Rugby League

NDS

News Interactive

News Outdoor

Nursery World
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Vivendi Universal

Televizyon ve Film
Canal~+ Grobu:
= multiThématiques
¢ CinéCinéma,
o Planéte
s Jimmy and Seasons
o Spori+
o CanalSatellite
a Ma Planéte
o Extreme Sports Channel
o NBA+
o Pilotime

s STUDIOCANAL

Miizik
Universal Music Grubu:
o Island Def Jam Music Group
o Interscope A&M Records
o Geffen Records
s DreamWorks Records
» Lost Highway Records

s MCA Nashville
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e Mercury Nashville

o DreamWorks Nashville

e Mercury Records

s Polydor

o Universal Motown Records Group
o Decca

o Deutsche Grammophon

» Philips

e Verve Music Group

Video Oyunlar:
Vivendi Universal Games markalari:
o Blizzard Entertainment
o Coktel
o Fox Interactive
¢ Knowledge Adventure
e Massive Entertainment

o Sierra Entertainment

Telekomiinikasyon

o SFR Cegetel Group

s Maroc Telecom
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Bertelsmann AG

Yayincihik

RTL Grubu

Televizyon

Radyo

RTL

RTLII
SUPER RTL
VOX

n-tv

M6

Five

RTL 4

Yorin

RTL TV1

Bel RTL
Yorin FM
RTL

RTL 2
Fun Radio
104.6 RTL

Radio Hamburg
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¢ FremantleMedia

o SPORTFIVE

o teamWorx

¢ UFAFilm & TV ProductionsBroadway Books

Yayinciltk
Kitaplar

Random House, Inc.

e Ballantine

[}

o]

o

Ballantine Books
Ballantine Reader’s Circle
Del Rey

Del Rey/LucasBooks
Fawcett

vy

One World

Wellspring

o Bantam Dell Publishing Group

o]

Bantam Hardcover
Bantam Mass Market
Bantam Trade Paperbacks

Delacorte Press
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o)

Dell
Delta
Domain
DTP
Fanfare
Island
Spectra

The Dial Press

o Crown Publishing Group

¢}

2

Bell Tower

Clarkson Potter
Crown Business
Crown Publishers Inc.
Harmony Books
Shaye Areheart Books

Three Rivers Press

» Doubleday Broadway Publishing Group

[}

Broadway Books

Currency

Doubleday

Doubleday Image

Doubleday Religious Publishing

Main Street Books
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(]

(o]

Nan A. Talese

Harlem Moon

» Knopf Publishing Group

o}

o]

Alfred A. Knopf
Anchor
Everyman’s Library
Pantheon Books
Schocken Books

Vintage

o Random House Audio Publishing Group

o

(o]

Villard Books
The Modern Library
RH Trade Paperbacks

Striver’s Row Books

. House Cocuk Kitaplan

[o}

Dell/Delacorte/Dell Young Reader’s Group
= Alfred A. Knopf
« Bantam
= Crown
» David Fickling Books
» Delacorte Press
= Dell Dragonfly
» Dell Laurel-Leaf

* Dell Yearling Books
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» Random House Diversified Publishing Group

]

= Doubleday

= Wendy Lamb Books

RH Value Publishing

+ Random House Information Group

o]

(o]

Fodor’s Travel Publications
Living Language

Prima Games

Princeton Review

RH Espanol

RH Puzzles and Games

RH Reference Publishing

Waterbrook Press

@ Shaw Books

o Fisherman Bible Study Guides

Gazeteler

Gruner + Jahr grubu:

+ Financial Times Deutschland

s Blic

L 2

Séachsische Zeitung

Evenimentul Zilei

Novy Cas
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Dergiler

Gruner + Jahr grubu:

Family Circle
Fast Company
Inc.

Parents

Brigitte

Capital

Eltern

Geo

Stern

Focus

Muy Interesante
News

art

Schéner Wohnen
Essen & Trinken
PM.

Sachsische Zeitung
TV Media
Femme Actuelle
Prima

Télé-Loisirs
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e TDp Girl
e Claudia

e Naj

Miizik
BMG Markalan:
e Arista Records
» BMG Ariola
e BMG Canada
o BMG Japan
« BMG Ricordi
s BMGUK. & Ireland
s Jive Records
e Milan Records
o RCA Records
s RCA Label Group - Nashville
o RCA Victor Group
e Tablao
s Windham Hill

» Zomba Music Group

Diger

o Arvato AG

e DirectGroup
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174
=]
I'E

Televizyon

Yapim ve Dagitim

Columbia TriStar Domestic Television
Columbia TriStar International Television
Sony Pictures Family Entertainment

Telemundo Group (kismi sahiplik)

Kablolu Yaym

Sony Entertainment Television (Hindistan, Latin Amerika)
Game Show Network (Liberty Digital ile birlikte)

HBO Asya (kismi sahiplik)

SET Asya (kismi sahiplik)

Cinemax Asia (kismi sahiplik)

HBO Ole, Latin Amerika (kismi sahiplik)

Cinemax, Latin Amerika (kismi sahiplik)

E! Entertainment Television, Latin Amerika (kismi sahiplik)
The Movie Channel, Orta Dogu (kismi sahiplik)
Showtime, Avustralya (kismi sahiplik)

Encore, Avstralya (kismi sahiplik)

Sky Cinema, Japonya (kismi sahiplik)
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Miizik
e Columbia Records
e Epic Records
e Harmony Records
» Legacy Recordings
e Loud Records
e Sony Music Soundtracks
¢ Monument and Lucky Dog
o Soho Square
e Mambo
e Rubenstein
e Dragnet
e Squatt
o Sony Classical
e Arcof Light
e Masterworks
® Sony Broadway
e SEON

e Vivarte

Dagtim

+ Columbia House Music Club (AOL Time Warner ile birlikte)

e pressplay (AOL Time Warner ile birlikte)
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Film
Uretim - Dagttim
» Sony Pictures Entertainment
-Columbia Pictures
-Sony Pictures Classics
-Screen Gems
® TriStar Pictures
¢ Columbia TriStar Films (U.K))
o Columbia TriStar Film Distributors
e Sony Pictures Imageworks (Animasyon)
e Sony Pictures Studios
Sinemalar
e JLoews Theatres (kismi sahiplik)
e  Star Theatres (kismi sahiplik)
o Cineplex Odeon (kismi sahiplik)
o Plitt Theatres (kismi sahiplik)
e RKO Century Warner Theatres (kasmi sahiplik)

o Walter Reade Theatres (kismi sahiplik)

Ticaret

* Sony Pictures Consumer Products

Video

e Columbia TriStar Home Entertainment

249



e Columbia House Video & Disc Club (joint venture with AOL Time Warner)

Medya Dyt Sirketler
e Sony Electronics
e Sony Life Insurance
» Metreon
Diger
» Sony Pictures Digital Entertainment
» Sony Online Entertainment

o Sony Computer Entertainment (Bilgisayar oyunlari, PlayStation)
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EK-4: TURK MEDYASININ ONEMLI GRUPLARI VE FAALIYET ALANLARI”
Bilgin Grubu - Turgay Ciner
Bagh Sirketler
o Medya Sabah Holding
o Sabah Yaymcilik
o Medya Holding
o Satel Sabah Televizyon Prodiiksiyon A.S.
o Medya Ofset Yaymcilik A S.
o Sabah Pazarlama
o 1 Numara Hearts Yaymncihik A S.
o Turkport Elektrik Yayincilik ve Birlesik Basin Dagitim A_S.
o Etibank
Televizyon
o atv
o KissTv
o Gazete
o Bugin
o Pas Fotmag
o Sabah
o Sok
o Takvim

o Yeni Asir

* Belirtilen gruplardan Erol Aksoy’a ve Uzan grubuna ait girketier halen TMSF y6netimindedir;
Bilgin grubu medyalar ise Turgay Ciner tarafindan kiralanmagtir.
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Dergi

o]

o

Hletisim Sektorii Dismdaki Ortakliklar

o]

o

o]

Aktiel

Borsa Market
FHM

Harpers Bazaar
Hiilya

Oto Haber

Para

Bank Kreis (Almanya)
Cukurova Celik

Halk Sigorta

Inter Capital (Izlanda)
Inter Overseas (izlanda)
Interbank

Pamukbank

Securo Card

Yap: Toko Bano Rusya

Cukurova Helding
Bankacilik ve Finansal Hizmetler

Yap1 Kredi

Yapi Kredi Deutschland
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Yap1 Kredi Moscow

Yap1 Kredi Nederland

Yapt Kredi Leasing

Yap1 Kredi Faktoring

Yap: Kredt Koray

Yap1 Kredi Yatinm

Yap1 Kredi Yatirnm Ortakhg

Banque de Commerce et de Placements

Sigorta

Yap: Kredi Sigorta

Yap: Kredi Emeklilik

Yapi Kredi Sigorta Aracilik Hizmetleri Pazarlama
Tiirkiye Genel Sigorta

Genel Yasam

Yatwrmm

Cukurova Holding
Turkcell Holding
Borak SA

Yap: Kredi Holding BV

Sanayi ve Konstritksityon

Culaurova Sanayi isletmeleri
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e Cukurova Ithalat ve Thracat
¢ Cukurova Ingaat Makinalan
¢ Cumitas-Cukurova Makina Imalat
e BMC

e BMC Ompas

¢ Baytur ingaat

e Noksel

e Agro-San

e Selkasan

e Kaplamin

¢ SCA Packaging

e OVA-SCA Packaging

o Atkasan

e (Cukurova Kimya

e Daussan-Cukurova Kimya
e Maysan-Mando

e Cukurova Ziraat

o Comag

e Ekova

Ticaret
e Equipment and Parts
e Baytur Trading SA

e Baytur SA
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Medya

Sinova

Eksen Yaymneilik

Mepas Medya Pazarlama
Akgam Media Group
Digital Platform

Yap: Kredi Kiiltiir Sanat

Zedpas

Iletisim ve Bilgi Teknolojileri

Turkcell
Azercell
GeoCell
K’Cell
MoldCell
KKTCell
KVK
Superonline
Kibrisonline
Topaz
Verinet
A-Tel Pazarlama

Hobim
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e Sayot

e Mapco

e ETH

e Global Bilgi

o Inta Space Systems Inc.

o inta Defense Industry and Trade Inc.

Turizm
e Enternasyonal Turizm
o ClubN
e Anadolu Turizm
e Swissotel Gocek Marina Resort
e Port Gocek
e The Inn
e Portville
¢ Sultanahmet Turizm
e Kartal Otel
o Korogiu Turizm
e Kumkdoy Turizm

e Atik Pasha Turizm

Hizmetler

e Geden Lines

e Pegasus
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® Anadolu Tasimacihik
e (Cukurova Havacihik
e Interdepo

® YKS Tesis Bakim Onarim

Dogan Holding
FINANSAL HiZMETLER
Bankacilik
o Digbank
Aracilik ve Yatwrum Bankacilig
o Dxg Yatinm
Sigorta
o Ray Sigorta
o Dogan Emeklilik
ENERJI
o Petrol Ofisi
TURIZM
o Milta Bodrum Marina
o Isd Tur
o Club Milta
ENDUSTRI
o Celik Halat
o Ditag

TICARET VE PAZARLAMA
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(¢]

o

Milpa

Hiirriyet Pazarlama

MEDYA

o Dogan Yayin Holding

Gazeteler

@]

O

o

o

o]

o

Fanatik
Hiirriyet
Milliyet
Radikal
Finansal Forum

Turkish Daily News

Kitaplar

(0]

o]

Dogan Kitap
Dogan Egmont

Dergiler

o Dogan Burda Rizzoli

o]

o

Capital

Elle

Tempo

Focus
Formsanté
Atlas

Country Homes

Maison Frangaise
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o]

o

Art Decor
Burda
Istanbul Life
Elele

Klips

Blue Jean

PC Net

TV Yaymciligh

]

@]

Kanal D

CNN Turk

Yeni Medya

O

(e]

0]

o]

DogZan Online
e-kolay
Bigpara
Arabam
Gezikolik
Mahmure
Yeni-bir
Hepsi Burada
DMC

Ultra Cable TV

Dagtim

0]

o D&R Multimedia

Yay-Sat
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Diger
o Dogan Haber Ajans

o Aydin Dofan Vakfi

Do Grabu

Finansal Servisler
e T.Garanti Bankast
e Garanti Bank International N.V
» Garanti Bank Moskow
e Garanti Sigorta
® Garanti Emeklilik
* Garanti YMK
e Garanti Portfoy Yonetimi
¢ Garanti Odeme Sistemleri
o Garanti Biligim Teknolojisi
e Garanti Leasing
o  Garanti Factoring
o Garanti GYO
Insaat
¢ Dogus Ingaat ve Ticaret
» Dogus Yap: Sanayi
o Ayson Sondaj ve Aragtirma

» Teknik Miihendislik ve Miigavirlik
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NTV

CNBC-e

Discovery Channel
NTVMSNBC.com

NTV Radyo

Radyo Eksen

National Geographic Tiirkiye
F1 Racing

Vision Plus

Perakende

Tansag

Momotiv

®

Dogus Agir Vastta

Dogus Motor

Dogus Motorsporlan

Dogus Otomotiv

Genoto Pazarlama

Dogus Otomotiv Holding A.S
Genpar Lojistik Merkezi
Katalonya Oto

Yiice Oto

VDF Holding
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Tarizm ve Hizmetler

&

Antur Turizm

Garanti Turizm

Voyager Turizm

Datmar Turizm

Goktrans Turizm

Arena Giyim

Jeeves Clothes Care
DO-CA Tekstil Temizleme

Dogug Turgutreis Marina Isletmeleri

Erol Aksoy Sirketleri

Basin-payn ile radyo-televizyon sirketleri:

¢ Aks Radyo Yaymcilik San. ve Tic.
* Anadolu Radyo ve Goriintii Hizmetleri A.S.,
* Cine Beg Filmcilik ve Yap. A.S.,
* Cinedigital iletisim Hizmetleri Ticaret A.S.,
* Cine Miizik Yayincihk Yapimcilik ve Reklamcihk A S.,
* Dircknet iletisim Satis ve Pazarlama A.S.,
* Erdem Radyo Yaymcihik ve Reklamcihik A.S.,
* Gala Televizyon Filmcilik ve Yapimcilik A.§.,

* Kutyay Ozel Radyo Televizyon Yaymcilik A.S.,
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* Kidnet Elektronik Tic. ve Yaym. Servisleri A.S.,

* Kablotel Interaktif iletisim Sistemleri San.ve Tic. A.S.,

* Medya iletigim Hizmetleri San. ve TIC.A.S.,

* Multikanal Pazarlama Dagitim ve Tic. A.S.,

* Multimedya Basim Yaymcilik ve Ticaret A.S.,

* Oner Radyo ve Televizyon Yaymcilig San. ve Tic. A.$.,

* Radyocenter Reklam Pazarlama

* Spor ve Cocuk Televizyon Reklamcilik ve Yapimcihk A S,
* Uluslararas:1 Moda Yayincilik ve Ticaret A.S.,

* Universal Yay. San. ve Tic. A.S,,

* Viva Yaymcilik Yapimcihk ve Reklameihik A.S.

o Teknolgji sirketleri:
* Apaz iletisim Sistemleri ve Bilgi Hizmetleri ve Tic.A.S.
* Anet Tletisim Sistemleri Bilgi Hizmetleri ve Yatinmlan A.S.,
* infoplus Elektronik Tic.ve Yay. Servisleri A.S.,
* Pasaj Elektronik Pazarlama ve Tanitim Hizmetleri A.S.,

* Voyagerclup Turizm iletisim ve Basim Yayin. Reklam. Tic. A.S.

Enerji sirketleri:
* Caba Canakkale Balikesir Enerji Dagitim ve Ticaret A.§.,
* Entel Enerji Telekomiinikasyon Ingaat San. ve Tic. A.S.,

* Tekag Elektrik Dagitim ve Ticaret
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Finansal Hizmet girketleri:

* Avrupa ve Amerika Holding A S.,

* Data Sigorta Aracilik Hizmetleri Limited Sirketi,
* Emek Hayat Sigorta Aracilik Hizmetleri A.§.,

* Ifk Dig Ticaret Ltd.,Uzman Sigorta Aracilik A.S.

* Uzman Sigorta Aracilik A S.

Diger girketler:
* Canka Ingaat Turizm Bagim Yaymecilik ve Ticaret Limited
* Ergiir Kablo ve Bakir Sanayi A.S.,

* Msm Mali Sistemler Miisavirlik

* Radyo Reklam Organizasyonu Pazarlama Basim Dagitim A §.,

* Showpa Televiz. Paz. Tur. Otel. Ins. ve Tic. A.S.

'3

Ihlas Holding

Medya
o Tirkiye Gazetest
o TGRT
o TGRTFM
o Ihlas Haber Ajansi THA

o Ihlas.net
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Medya Dist Faaliyetier
o Armutu Tatil Koyi
o Thlas Dis Ticaret
o Ihlas Ev Aletleri
o Ihias Finans Kurumu
o Ihlas Fuarcihik
o Ihlas Gida
o Ihlas Otomotiv (KIA)
o Ihlas Pazarlama
o Kiristal Kola

o Tirkiye Gazetesi Hastanesi

MNG Sirketler Toplulufu

ingaat: Giinal, Mapa, Zemtag

Makina: Makon

Maden: Mepas

Elektrik-elektronik: Esmag

Bilgisayar: MNG Bilgisayar

Tesisat: MNG Tesisat

Miisavirlik: Targem, Mipag

Turizm: Bentur, Mega AU, Murathan

Hava Yellari: MNG Havayollar, MNH Teknik,

Kargo: MNG Kargo
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ISS: MNG Net

Savunma Sanayii: Savsan

Uzan Grubu

Medya ve Iletisim

o]

o]

Kral FM
Kral TV
Radyo Blue
Star Gazetesi
Star TV
Siiper FM
Telsim

Turkish News

Iletisim Sektorit Dismdaki Foaliyetler

Q

o

Adabank

CESTAS
Cukurova Elektrik
ELTEM

Gaziantep Cimento
Imar Bankas:
Istanbulspor

Ladik Cimento
Kepez Elektrik
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Rumeli Cimento
Rumeli Elektrik
Rumeli Sigorta
Standart Ingaat
Sanlurra Cimento
Tunceli Pamuk

Yap1 Ticaret
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