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¥NS¥Z 

 

 Helal gēda, d¿nya n¿fusunun ºnemli bir kēsmēnē oluĸturan m¿sl¿manlarēn 

t¿ketim tercihlerinin bir yansēmasē olarak g¿ndelik hayatta dini bir kavram olarak yer 

almēĸtēr. K¿reselleĸmenin etkisiyle deĵiĸen toplum yapēlarē ve t¿ketim alēĸkanlēklarē 

insanlarēn inan­larēnēn g¿ndelik hayattaki gºr¿n¿mlerini de etkilemiĸtir. Bu ­alēĸma 

m¿sl¿manlarēn gēda sektºr¿ndeki t¿ketim tercihlerinde helal gēdanēn anlamē ¿zerinde 

durmaktadēr. ¢alēĸma iki bºl¿mden oluĸmaktadēr. Birinci bºl¿mde helal gēda ile 

iliĸkilendirdiĵimiz temel kavramlara yer verilmiĸtir. Helal gēdanēn dini bir kavram 

olarak g¿n¿m¿z t¿ketiminde yer almasē bakēmēndan t¿ketim ve sek¿lerleĸme kavramlarē 

a­ēklanmēĸtēr. Aynē bºl¿mde helal gēdanēn T¿rkiye ve d¿nyada gēda sektºr¿ndeki yerine 

deĵinilmiĸtir. Ayrēca kosher ve Ķslamôēn helal ve haram ºl­¿leri de a­ēklanmaya 

­alēĸēlmēĸtēr. Ķkinci bºl¿mde helal gēdanēn sosyolojik bir bakēĸ a­ēsēyla yorumlanmasēna 

ayrēlmēĸ ve sembolik anlamē ¿zerinde durulmuĸtur. T¿ketimin g¿n¿m¿zde b¿y¿k 

ºl­¿de semboller ¿zerinden olmasē, gēda sektºr¿nde yer alan bu kavramēn 

yorumlanmasēnē gerekli kēlmēĸtēr. 

 Bu ­alēĸmanēn tamamlanmasēnda her t¿rl¿ kolaylēĵē gºsteren ve deĵerli 

katkēlarēnē esirgemeyen danēĸman hocam Prof. Dr. Ķhsan ¢APCIOĴLUôna ĸ¿kranlarēmē 

sunuyorum. J¿ri hocalarēm Prof. Dr. Erdal AKSOY ve Prof. Dr. Niyazi AKY¦Zôe 

katkēlarē i­in minnettarēm. Ayrēca gºr¿ĸme taleplerimi geri ­evirmeyen katēlēmcēlarēma 

ve desteĵi i­in kardeĸim Sibel AKARSUôya, gºsterdiĵi sabēr ve ilgi i­in anneme 

teĸekk¿rlerimi sunarēm. 

   

 

    Sevda ASLAN 

ANKARA -2020 
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GĶRĶķ 

1. ARAķTIRMANIN PROBLEMĶ 

 

 Deĵiĸen toplum yapēsē, modernleĸme, ulaĸēm olanaklarēnēn geniĸlemesi, 

sanayileĸme, beslenme tarzlarēnēn deĵiĸmesi, kadēnēn aile i­indeki konumunun iĸ 

hayatēna girmesiyle birlikte deĵiĸmesi, hazēr gēda ¿r¿nlerine talebin artmasē, seri 

¿retimin gēda katkē maddelerini g¿ndeme getirmesi gibi s¿re­ler insanlarēn 

t¿kettikleriyle ilgili kaygēlarēnēn oluĸmasēna sebep olmuĸtur. Ayrēca etnik ve dini a­ēdan 

farklē toplumlarēn bir araya gelmesiyle oluĸan farklēlēklar da gēda konusunda g¿ven 

arayēĸlarēnē beraberinde getirmiĸtir. K¿reselleĸmeyle birlikte gēda ¿r¿nlerinin dolaĸēmē 

hēzlanmēĸ, bu durum gēda katkē maddelerini g¿ndeme getirmiĸtir. Ayrēca dini 

­oĵulculuĵun yaĸandēĵē g¿n¿m¿zde yanē baĸēmēzda farklē inanēĸlardan insanlarēn 

olmasē, birlikte yaĸama tecr¿beleri beslenme alanēnda da farklēlēklarē gºr¿n¿r hale 

getirmiĸtir.  

Bu ­alēĸmada saydēĵēmēz t¿m bu deĵiĸimler karĸēsēnda ve bu deĵiĸimlerin 

sonucu olarak helal gēdanēn sosyolojik olarak ne anlam ifade ettiĵi ­alēĸēlmēĸtēr. Kavram 

t¿ketim ve sek¿lerleĸme kavramlarēyla birlikte ele alēnmēĸtēr. ¢alēĸmada helal gēdanēn 

modern toplumlarda, t¿ketim sektºr¿nde nasēl ve neden yer aldēĵē, bu kavramēn 

¿r¿nlerde gºr¿nmesine neden ihtiya­ duyulduĵu ve hangi anlamlara geldiĵi 

tartēĸēlmēĸtēr. Bu bakēmdan iliĸkili gºr¿len sek¿lerleĸme ve t¿ketim kavramlarēna a­ēklēk 

getirilmiĸtir. Sek¿lerleĸme, aydēnlanma dºneminden baĸlayarak post-sek¿lerliĵe kadar 

gelen s¿re­te farklē sek¿lerlik teorilerine yer verilerek a­ēklanmēĸtēr. Sek¿lerleĸmenin 

iddiasēnēn aydēnlanma dºneminden itibaren kutsalēn zamanla kurumsal ve bireysel 

d¿zeyde ortadan kalkmasē yºn¿nde idi. Helal gēda, bize 1900ôl¿ yēllarēn sonlarēna doĵru 

Bergerôin de aralarēnda yer aldēĵē bir­ok sosyolog tarafēndan klasik sek¿lerleĸme 

anlayēĸēnēn yanlēĸlandēĵēnēn ºrneĵini sunmaktadēr. Kutsal ve kutsal dēĸē olanēn modern 
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toplumlar i­erisindeki yeri, dinin modern ara­larla nasēl yaĸandēĵē ya da yaĸanēp 

yaĸanmadēĵē, helal gēda ºrneĵi ¿zerinden a­ēklanmaya ­alēĸēlmēĸtēr. Modernleĸmenin 

zorunlu olarak sek¿lerleĸmeyi beraberinde getirmediĵi, modern zamanlarda dine ait 

kavram ve sembollerin var olabileceĵi a­ēklanmaya ­alēĸēlmēĸtēr. Kavram sek¿lerleĸme 

ile iliĸkili olarak, Ķslam dinine ait kutsal bir kavram olan ñhelalòin m¿sl¿manlarēn 

g¿ndelik hayat pratiklerinde ya da tercihlerinde yer bulmasē ve gºr¿n¿r olmasē 

bakēmēndan ele alēnmēĸtēr. ¢oĵulcu dini yapēlar i­erisinde bir­ok farklē dine mensup 

insanla birlikte yaĸama durumlarē da her inancēn g¿ndelik hayat i­erisinde gºr¿n¿r 

olmasēnē beraberinde getirmiĸtir. K¿reselleĸme etkisiyle sēnērlarēn netliĵinin kaybolduĵu 

ve herkesin her yerde olabildiĵi ve dinin y¿kselen bir deĵer olduĵu g¿n¿m¿z 

toplumlarēnda t¿ketim tercihlerimizde dini kimliĵimizi yansētmamēz ka­ēnēlmaz 

gºr¿lmektedir. Bu koĸullar altēnda helal gēda, sek¿ler kavramlar olan t¿ketim, g¿venli 

gēda, hijyen ve t¿ketime dair diĵer s¿re­ler i­erinde yer bulmasē a­ēsēndan yeni bir 

sek¿lerleĸme bi­iminin ºrneĵi olarak deĵerlendirilmiĸtir.  

Sosyolojiye 1980ôlerde giren t¿ketim kavramē sadece ihtiya­ maksatlē yapēlan 

bir aktivite deĵildir. Geleneksel toplumlardan farklē olarak g¿n¿m¿z toplumlarēnda 

t¿ketim, ihtiya­ temeli olmanēn yanē sēra belki de daha ­ok sembolik anlamlarē ile ºne 

­ēkmaktadēr. T¿ketim, artēk kiĸilerin kendilerini ifade ettikleri bir sembole dºn¿ĸm¿ĸt¿r 

ve farklē iĸlevler ¿stlenmiĸtir. T¿kettiklerimizle ne olduĵumuzu ya da ne olmaya 

ºyk¿nd¿ĵ¿m¿z¿ anlatmaya ­alēĸērēz. Helal gēda arayēĸē da bu sembolik iĸlevi gºr¿r. 

Baĸka bir ifadeyle modern ve sek¿ler yaĸam i­erisinde kendilerini dindar olarak 

tanēmlayan ve g¿ven arayēĸē i­erisinde olan insanlarēn, t¿ketim tercihlerine bu 

kimliklerini ve hassasiyetlerini yansētma ihtiya­larēnēn bir sonucudur. Helal gēda 

t¿ketici davranēĸlarēnda dinin etkisi bakēmēndan bu saydēĵēmēz etkenler ­er­evesinde 

deĵerlendirilmiĸtir. 
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2. ARAķTIRMANIN AMACI VE ¥NEMĶ 

 

Bu ­alēĸmanēn amacē helal gēdanēn 1980ôli yēllarda t¿ketime konu olmaya 

baĸlayan sembolik t¿ketim i­indeki yerini semiyolojik a­ēdan ele almaktēr. Bu 

­er­evede helal gēda gºstergesi, t¿ketim ve sek¿lerleĸme kavramlarē ile birlikte 

yorumlanmēĸ ve bu kavramlar ºne ­ēkmēĸtēr. Deĵiĸen t¿ketim alēĸkanlēklarē, t¿ketimin 

toplumlarēn gºr¿nt¿s¿n¿ ve dinin yaĸanma ĸekillerini etkilemesi bakēmēndan helal gēda 

kavramēnēn sosyolojik muhayyilesinin yapēlmasē ama­lanmēĸtēr. Gēda sektºr¿nde kutsal 

bir kavram olan helal gēdanēn yer almasēnēn t¿ketimin ne t¿r iĸlevlerinin olduĵunun ve 

bu kutsal kavramēn g¿n¿m¿z toplumlarēnda sek¿lerleĸme bi­imleri a­ēsēndan ne anlam 

ifade ettiĵinin a­ēklanmasē ama­lanmēĸtēr.  

 

Helal gēda konusunda yapēlan ­alēĸmalar T¿rkiyeôde iĸletme, gēda m¿hendisliĵi, 

beslenme, gazetecilik ve turizm alanlarēnda olup t¿keticilerin satēn alma niyetleri, 

farkēndalēklarē ve tutumlarē hakkēnda olmuĸtur. Bu ­alēĸma helal gēda konusunun din 

sosyolojisinin bakēĸ a­ēsēyla ele alēnmēĸ olmasē bakēmēndan ºnem arz etmektedir. 

¢alēĸmanēn alana katkēsēnēn olmasē ve bir boĸluĵu doldurmasē ¿mit edilmektedir 

3. KAPSAM VE SINIRLILIKLAR  

 

 Bu ­alēĸmada helal gēda kavramē modern g¿ndelik hayatta t¿ketim ve 

sek¿lerleĸme kavramlarēyla iliĸkilendirilerek ele alēnmēĸtēr. T¿ketim tercihleri 

aracēlēĵēyla, klasik sek¿lerliĵin iddiasēnēn aksine modern g¿ndelik hayatta insanlarēn 

kendilerine kutsal alanlar a­malarēna ºrnek teĸkil etmesi bakēmēndan 

a­ēklanmaya­alēĸēlmēĸtēr. Kutsalēn, toplum ne kadar sek¿ler olursa olsun, 

gºr¿n¿rl¿ĵ¿n¿n yok olmadēĵē, yine sek¿ler kodlar i­inde de olsa kendini var etmeye 

devam ettiĵi gºr¿lm¿ĸt¿r. Ayrēca helal gēdanēn T¿rkiye ve d¿nyada gēda sektºr¿ndeki 

yeri a­ēklanmaya ­alēĸēlmēĸtēr. ¢alēĸmanēn sēnērlarē bakēmēndan modernleĸme ve 

k¿reselleĸme kavramlarēna yer verilmemiĸtir. 
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4. ARAķTIRMANIN Y¥NTEMĶ 

 

Bu ­alēĸmanēn ilk bºl¿m¿nde helal gēda ile ilgili kavramlar literat¿r taramasēyla 

teorik ­er­evede ele alēnmēĸtēr. Helal gēda kavramēnēn gēda sektºr¿n¿ ilgilendiren bir 

kavram olmasē bakēmēndan t¿ketim ve kapitalizm kavramē, dini bir terim olan helal 

kavramē ile iliĸkisi bakēmēndan da sek¿lerleĸme kavramē a­ēklanmēĸtēr. Ayrēca helal 

gēda ve sertifika s¿re­leri, gēda sektºr¿ndeki ve T¿rkiye ve d¿nyadaki yeri bakēmēndan 

a­ēklanmēĸtēr.  

Ķkinci bºl¿m nitel araĸtērma yºntemi ile ele alēnmēĸtēr. Bu bºl¿mde hem helal 

gēda ile ilgili teorik bir yorumlama ve hem de nitel araĸtērma yºnteminin derinlemesine 

gºr¿ĸme tekniĵi ile katēlēmcēlarēn gºr¿ĸlerine yer verilmiĸtir. Katēlēmcē gºr¿ĸleri, helal 

gēdanēn sosyolojik olarak yorumlamasē ile birlikte metinlerin i­ine yedirilmiĸtir. Nitel 

araĸtērmalar araĸtērmacēlarēn araĸtērma problemi ve veri toplama konusunda esnek 

olduĵu, katēlēmcēlarla etkileĸime girerek veri topladēklarē, toplumsal olgularē ve sosyal 

aktºrlerin anlamlē eylemlerini kendi doĵal baĵlamlarē i­erisinde ve yaĸayanlarēn kendi 

bakēĸ a­ēlarēndan inceleyen, inceledikleri konu hakkēnda ayrēntēlē ve derin bir anlayēĸa 

ulaĸmaya ­alēĸan araĸtērmalardēr. Bu ­alēĸma da bu ama­larē g¿tt¿ĵ¿nden yºntem olarak 

nitel araĸtērma yºntemi se­ilmiĸtir. Derinlemesine gºr¿ĸme tekniĵi ile a­ēk u­lu 

sorularēn sorulmasē, gºr¿ĸmenin kaydedilmesi ve gºr¿ĸmenin seyrine gºre sorularēn 

detaylandērēldēĵē bir tekniktir. Derinlemesine gºr¿ĸme, konunun ºz¿ne inmeyi ve 

ayrēntēlarēnē kavramayē ve b¿t¿nc¿l bir anlamayē m¿mk¿n 

kēlar(K¿mbetoĵlu,2015:71,72). Bu ­alēĸmada da bu teknikle on kiĸi ile gºr¿ĸ¿lm¿ĸ, 

konuĸmanēn seyrine gºre sorular detaylandērēlmēĸ, kaydedilmiĸ ve ­ºz¿mlenmiĸtir. 

Katēlēmcēlar, muhafazak©r ve bilin­li t¿keticiler arasēndan ve ­eĸitli mesleklerden 

se­ilmiĸtir. 
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BĶRĶNCĶ B¥L¦M 

KAVRAMSAL ¢ER¢EVE 

1.1.HELAL GIDA ĶLE ĶLĶķKĶLĶ KAVRAMLAR 

 

1.1.1. Kapitalizm  

 

 Sek¿lerleĸme, toplumsal ve kurumsal alanlardan, kiĸilerin ºzel alanlarēndan ve 

bilin­ d¿zeyinde bile dinin etkisinin ve kutsal kavram ve sembollerin azalmasē, ºnemini 

yitirmesi, zorlayēcē etkisinin ortadan kalkmasēdēr. Genel olarak yapēlan t¿m tanēmlar 

dinin etkisinin azalmasē ya da tamamen ortadan kalkmasē noktasēnda birleĸirler. Bu 

bºl¿mde bu tanēmda yer alan deĵiĸimlere neden olan ekonomik alandaki deĵiĸimlerin 

sistemli bir hali olan kapitalizmin sek¿lerleĸmeyi gºt¿ren etkisi tartēĸēlacaktēr. 

 Sek¿lerleĸmenin a­ēklandēĵē her ­alēĸma bizi kapitalizme taĸēr. ¢¿nk¿ bir­ok 

sosyolog sek¿lerleĸmenin taĸēyēcē g¿c¿ olarak kapitalizmi gºr¿r. Aslēnda b¿y¿k 

deĵiĸimlere sebep olan end¿striyel kapitalizmdir. Ekonomi, toplumsal deĵiĸimlerde her 

zaman en ºnemli etken olmuĸtur. Weberôin Protestan ahlakēnda savunduĵu dini inan­ 

temelli mesleki etiĵin insanlarēn ekonomik faaliyetlerinde ne kadar etkili olduĵu ve 

daha sonra ironik olarak bu anlayēĸēn, temelde Protestanlēĵēn yine baĸka bir deĵiĸime 

kapitalizme ve devamēnda sek¿lerliĵe ortam hazērladēĵē ve b¿y¿k toplumsal deĵiĸimlere 

sebep olduĵu a­ēktēr. 

 Kapitalizm, insanlarēn ekonomik faaliyetlerinin, iĸ g¿c¿ ve mal alēm satēmlarēnēn 

serbest olduĵu ve bu faaliyetlerinin gayri ĸahsi piyasa tarafēndan belirlenen fiyatlarla 

yapēldēĵē(Barry,2002:33), k©r maksatlē, satēĸ ve m¿badeleye dayanan bir ¿cretli emek ve 

meta ¿retim sistemidir(Marshall, 2005:382).Marxôa gºre kapitalizm sadece ekonomik 

bir sistem deĵildir. Ķĸ­ilere baskē uygulama, fabrika kapatma gibi g¿­ uygulama yoluyla 

siyasal bir sistemdir de(Ritzer,2014:56). Weberôe gºre ise kapitalizm, elde etme, 
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kazan­, kar, en fazla para kazanma isteĵi gibi akēldēĸē g¿d¿lerin 

dizginlenmesidir(Weber,2013:17).Weberôin kapitalizme getirdiĵi bu farklē tanēm ve 

kapitalizm yorumu end¿striyel kapitalizm baĸlēĵēnda detaylē bir ĸekilde a­ēklanacaktēr. 

 Kapitalizmi sek¿lerleĸmeyi gºt¿ren s¿reci anlamak i­in kapitalizmin yapēsēnē ve 

kavramlarēnē a­ēklamak gerekir. Marxôēn kapitalizm ile ilgili ­alēĸmalarē bu konuya 

temel teĸkil etmektedir. Marxôēn ilgisi daha ¿retim ¿zerine idi. Kapitalizmi 

temellendirdiĵi kavramlar ¿retim temelli idi. Fakat modern dºnemde kapitalizm 

­alēĸmalarē yine Marx ¿zerinden ve daha ­ok t¿ketim kavramēna odaklē yapēlmaktadēr. 

¢¿nk¿ b¿y¿k ºl­ekte ¿retimlerin yapēldēĵē ve artēk yaĸam tarzlarēnē etkileyen bir ¿retim 

ve t¿ketim sºz konusu olmuĸtur. Marxôēn end¿striyel kapitalizm i­in de temel teĸkil 

eden kapitalizm yorumundan baĸlayarak bazē kavramlarē a­ēklamak yerinde olacaktēr.  

 Marxôa gºre, hayvandan farklē olarak insan, emeĵini ortaya koymadan ºnce o 

ĸeyi zihninde tasarlar ve tasarladēĵē ĸeyi ¿retir. Baĸka bir deyiĸle ¿retmeden ºnce o ĸeyi 

ama­lar. Bu s¿rece nesnelleĸtirme denir. Bu yolla hem doĵayē hem kendimizi maddi 

gereksinimlerimiz i­in dºn¿ĸt¿r¿r¿z. Mesela arabalarēn ¿retilmesi, otoyollara ihtiya­ 

duyulmasēna sebep oldu. Zamanla daha fazla kiĸi arabaya ihtiyacē olduĵunu d¿ĸ¿nmeye 

baĸladē. Baĸka bir ºrnek, bilgisayar kullanēmlarēmēzla ilgili benzer bir durumun 

varlēĵēdēr. Bilgisayarlarēn ¿retimiyle birlikte git gide daha fazla insan bilgisayara ihtiya­ 

duymaya baĸladē. Daha sonra da bilgisayarla ilgili diĵer donanēm ve yazēlēmlara da tabi. 

Bu ºrnekler de gºsteriyor ki, emeĵimiz yeni ¿retim bi­imlerini gerektirerek bizi 

dºn¿ĸt¿r¿r(Ritzer,2014:52,53). 

 Marx, emek ve insan doĵasē arasēnda bir iliĸkinin varlēĵēndan yola ­ēkarak 

kapitalizmi a­ēklamēĸtēr. Marxôa gºre insan, doĵasē gereĵi ¿retken bir varlēktēr. 

Hayatlarēnēn devamlēlēĵē i­in ­alēĸmaya ihtiya­ duyarlar. Sosyal varlēklar olmalarēnēn 

gereĵi olarak baĸka insanlarla birlikte, yaĸamlarē i­in zorunlu olan ihtiya­larēnē ¿retirler. 

Bu s¿re­ ilkel toplumlarda doĵal olarak gºr¿len fakat daha sonralarē bozulan doĵal 
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¿retim sistemidir. Bu doĵal s¿recin ­ºk¿ĸ¿n¿n zirvede gºr¿ld¿ĵ¿ sistem, kapitalizmdir. 

Kapitalizm bu s¿re­teki aĸamalar arasēna engeller koyan bir sistemdir. 

Marxôēnyabancēlaĸma dediĵi kavram budur. Bu, insanlarēn ¿rettikleri arasēndaki doĵal 

baĵlantēnēn kopmasēdēr. Baĸka bir ifadeyle insanlar bu sistemde doĵal bir ĸekilde 

kendileri i­in ¿retmek yerine, doĵal olmayan bir ĸekilde k¿­¿k bir kapitalist grup i­in 

¿retirler(Ritzer,2014:24,25;Bocock,1997:53). Ķnsanēn kendisi i­in bir ama­ deĵil para 

kazanmak i­in kullanēlan bir araca dºn¿ĸ¿r.  Emek artēk insanē dºn¿ĸt¿rmez, insan 

kendi doĵasēna yabancēlaĸēr. Yabancēlaĸmanēn dºrt ĸekilde olduĵu d¿ĸ¿n¿lebilir. 

Birincisi, iĸ­iler ¿retim s¿recine yabancēlaĸērlar. Kapitalist toplumda ge­imleri i­in 

kendilerine ¿cret ºdeyen kapitalistlerin kararē doĵrultusunda ­alēĸērlar. ¦retim s¿recinde 

kendilerinin rollerinin ­ok az farkēndadērlar. B¿y¿k bir makinenin ¿retiminde kendisinin 

yaptēĵē iĸin makinenin ¿retiminin tamamēndaki rol¿ hakkēnda ­ok az fikirleri vardēr. 

Ķkincisi, iĸ­iler ¿rettikleri ¿r¿ne yabancēlaĸērlar. Kendi emekleri sonucunda ortaya ­ēkan 

¿r¿n kendilerine deĵil, k¿­¿k bir kapitalist gruba aittir. Kendi ¿retimlerini sahip olmak 

i­in baĸkalarē gibi onu satēn almalarē gerekecektir. Fērēnda ­alēĸan iĸ­iler kendi ¿rettiĵi 

ekmeĵi para ile almak zorundadēr. ¦­¿nc¿s¿, iĸ­ilerin arkadaĸlarēna yabancēlaĸmasēdēr. 

Birbirini tanēmayan insanlar, kapitalistler i­in ¿retimde bulunmak i­in yanē yerde 

­alēĸērlar. Birbirlerini tanēsalar bile ¿retim s¿reci iliĸkilerinin yalētēlmasēna sebep olur. 

Ofis ortamlarēnda da benzer durumlar gºr¿l¿r. Hatta birbirleriyle yarēĸa zorlanmalarē, 

iyi olanēn kalmasē, ºd¿llendirilmesi, diĵerlerinin iĸten ­ēkarēlmasē durumlarē da yaĸanēr. 

Dºrd¿nc¿s¿, iĸ­ilerin kendi potansiyellerine yabancēlaĸmalarēdēr. Ķĸ ortamēnda insani 

faaliyetlerin en aza indirgendiĵi, insan doĵasē gereĵi davranamadēĵē i­in insanlarēn 

birbirleriyle iliĸkilileri tahrip edilir(Ritzer,2014:54,55). 

 Marxôēn meta ile ilgili gºr¿ĸleri, insan doĵasē gereĵi ihtiya­larēnē karĸēlamak i­in 

¿retim etkinliklerinde bulunmasē ile alakalēdēr. Ķnsan kendi ihtiya­larē ve 

yakēnēndakilerin ihtiya­larē doĵrultusunda ¿retim etkinliklerinde bulunur. ¦retilen her 
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ĸeyin amaca yºnelik bir deĵeri vardēr. Buna kullanēm deĵeri denir. Kapitalimde bu 

¿retim etkinliĵi baĸka bir hal almēĸtēr. ¦reticiler kendileri veya yakēnlarē i­in deĵil 

baĸkalarē i­in ¿retirler. Artēk ¿r¿nlerin kullanēm deĵeri deĵil deĵiĸim deĵeri vardēr.  

Pazar i­in ¿retilirler ve pazarda para veya baĸka bir ĸey karĸēlēĵēnda alēĸveriĸleri sºz 

konusudur. Nesnelerin kullanēm deĵerleri niceliksel olarak birbirinden farklēdēr. 

Ekmeĵin a­lēk giderici kullanēm deĵeri ile ayakkabēnēn kullanēm deĵeri birbirinden 

farklēdēr(Ritzer,2014:57). 

 Marx, nesnelerin kullanēm ama­ ve gereksinimlerinden ayrē olarak piyasada 

varlēklarēnē devam ettirebilmelerine ve bizim onlarēn piyasadan baĵēmsēz varlēklarēna 

inanmamēza metalarēn fetiĸizmi der. Artēk bu aĸamada ¿r¿nlerin soyut anlamlarē vardēr.  

Fetiĸ kavramēndan Marxôēn kastē, kendi yaptēĵēmēz ve sonra da bir tanrē gibi tapmaya 

baĸladēĵēmēz bir ĸeydir. Kendi ¿retimimiz olan ¿r¿nler, bizden baĵēmsēz bir alan ¿retmiĸ 

gibidir. Piyasasē, deĵeri, alēĸveriĸlerimiz, oluĸturduĵu ekonomi gibi. Kapitalistler 

tarafēndan bizim emeĵimiz bizim ¿zerimizde egemen olan nesnelerin ¿retiminde 

kullanēlēr. Yabancēlaĸmanēn kaynaĵē budur. Marxôa gºre pazar ve metalara ger­eklik 

tanēndēĵē takdirde, insanlar onlar ¿zerindeki denetimlerini kaybederler. Sonraki aĸamada 

¿r¿nlerle ¿reticiler arasēnda ¿reticinin emeĵinin toplumsal karakteri bireye toplumsal bir 

iliĸki olarak sunulur. Mesela bir fincan kahve alan bir kiĸi sadece satēcē ile iliĸki kurmuĸ 

olmaz. Kahvenin o aĸamaya geliĸinde her aĸamada emeĵi olan y¿zlerce kiĸiyle iliĸki 

kurmuĸ olur. Bah­enin sahibi, toplayēcēlar, nakliyeciler, kahveyi piĸiren, servis eden 

kiĸiler ve daha bir­ok kiĸi ile iliĸki kurmuĸ olur. Dahasē kahvenin ticaretinin yapan 

¿lkeler arasē ticari anlaĸmalarē ve diĵer iliĸkileri de onaylamēĸ ya da desteklemiĸ oluruz. 

Bu kahve alēĸveriĸi bizi b¿y¿k ºl­ekli iliĸkiler d¿zeyine ­ēkarēr(Ritzer,2014:58-59). 

 Marxôēn kapitalizm a­ēklamasēnda temel kavram, sermayedir. Sermaye daha 

fazla para kazanmanēn aracēdēr. Aynē zamanda paranēn yatērēm yapan ile ¿retimi yapan 

ve malē satēn alan proletarya arasēnda toplumsal bir iliĸki kurmasē bakēmēndan toplumsal 
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bir yanē vardēr. Sermaye iĸ­ileri sºm¿rmeden artmaz. Kapitalist sistem bu sºm¿r¿ 

sistemidir. Sermaye, satēn alēnacak mallarē ¿retecek olan makineler i­in kullanēlēr. 

Bºylece daha fazla para kazanmak i­in kullanēlan paradēr. Bir firmanēn ¿rettiĵi mallar 

i­in harcadēĵē paranēn sattēĵēnda elde ettiĵi paradan az olmasē gerekir. Bu durumda 

satēĸtan kar eder. Kar edebilmesi i­in de ¿retimde ­alēĸtērdēĵē kiĸilere, ¿rettikleri mal ve 

hizmetlerin deĵerinden daha d¿ĸ¿k bir ºdeme yapmasēyla, sºm¿rmesiyle 

m¿mk¿nd¿r(Ritzer,2014:60,Bocock,1997:44). 

 Kapitalizm tarihinde klasik kapitalizminden sonra t¿ketimin modern bir ĸekil 

almaya baĸladēĵē end¿striyel kapitalizm aĸamasē, sek¿lerliĵe etkisi bakēmēndan ­ok 

ºnemlidir. Sek¿lerleĸmeyi geliĸtiren ve doĵuran kapitalizm, end¿striyel kapitalizmdir. 

 Kapitalizm tartēĸmalarēnēn kaynaĵē Marx ve Weber ¿zerindendir. Weberôin 

kapitalizmden kastē end¿striyel kapitalizmdir. Weberôin akēlcēlaĸtērma, rasyonelleĸme 

s¿reci ekonomiyi, hukuku ve dini etkilemiĸ ve b¿rokrasinin, kapitalizmin ortaya 

­ēkēĸēna temel oluĸturmuĸtur. Weberôin rasyonelleĸme gºr¿ĸ¿n¿ a­ēklarken 

deĵindiĵimiz b¿rokrasi kavramē, modern batēda end¿striyel kapitalizmin oluĸmasēnē 

temellendirmektedir.  

 Ayrēca Weber, insanlarēn ekonomik davranēĸlarēnda dinin belirleyici olup 

olmadēĵēnē, toplumlarēn ekonomik deĵiĸimlerindeki rol¿n¿ a­ēklamaya ­alēĸmēĸtēr. 

Protestan Ahlakē ve Kapitalizmin ruhu isimli ­alēĸma, Weberôin kapitalizm hakkēndaki 

fikirlerinin yer aldēĵē eseridir.  

Weberôin tezine gºre, Protestan ahlakēndaki ­ilecilik, rasyonel kapitalizm i­in 

yeterli ve zorunlu koĸuldur. Fakat tek koĸul bu deĵildir. Kapitalizmin rasyonel ara­larē 

olan giriĸimcilerin sahip olduĵu ¿retim ara­larē, pazar, rasyonel teknoloji ve hukuk, 

emek ve ticari hayatēn varlēĵē da ºn koĸullardēr. Weber, karĸēlaĸtērmalē olarak 

kapitalizmin diĵer uygarlēklarda da olup olmadēĵēnē ve bu uygarlēklardaki koĸullarēnē 

incelemiĸtir(Turner,1997:36). ¢in, Hindistan, Musevilik ve Ķslamiyetôi bu bakēmdan 
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incelemiĸtir. Batē tarzē bir kapitalizmin, batē dēĸēnda olup olmadēĵēnē ve buralardaki 

koĸullarē incelemiĸtir. Batē dēĸē uygarlēklarda kapitalizme ait ĸeyler olsa da batēya ºzg¿ 

olan rasyonel ­alēĸma disiplini, kar arayēĸē batēya ºzg¿ niteliklerdir. Weberôin 

kapitalizm anlayēĸē Protestan ahlakēna uygundur. O, ekonomik bir etkinlik ile inan­ 

arasēnda bir iliĸki gºr¿r(Aron,2010:378,379; Bocock,1997:45). 

 Weberôe gºre Protestan ahlakēnēn- asketik Protestanlēĵēn-Kalvinizm, Pietizm, 

Methodizm ve Baptist olmak ¿zere dºrt taĸēyēcē mezhebi vardēr. Bunlar birbirlerinden 

­ok farklē ya da birbirlerine karĸē deĵildirler. Pietizm, Kalvinizm temelli olarak 

Ķngiltereôde baĸlamēĸ, Hollandaôda geliĸmiĸ ve 17. y¿zyēlēn sonlarēn doĵru Lutherciliĵe 

kaymēĸtēr.Methodizm: 18. y¿zyēlēn ortalarēnda Ķngiltereôde ortaya ­ēkmēĸtēr ve 

Amerikaôya kadar uzanmēĸtēr(Weber,2013:83).Kalvinizm ise, kapitalizimin en fazla 

geliĸtiĵi Ķngiltere ve Hollanda gibi ¿lkelerde 16 ve 17. y¿zyēlda ilahi takdir ºĵretisi ile 

ºne ­ēkan inan­tēr. P¿riten ahlakē, 18.y¿zyēlda rasyonel kapitalizmin g¿­lenerek devam 

etmesini saĵlamēĸlardēr(Bocock,1997:20).Kalvinizmin ilahi takdir ºĵretisi ĸu beĸ 

maddede ºzetlenir: 

 ð Ķnsanlarēn akēllarēyla kavrayamayacaĵē, evreni yºneten ve yaratan y¿ce bir 

tanrē vardēr.  

 ð Tanrē, herkesin lanetlenmesini veya kurtuluĸunu ºnceden belirlemiĸtir. ¢aba 

gºstererek bu karar deĵiĸtirilemez. 

 ð Tanrēnēn d¿nyayē yaratma amacē kendi ¿n¿d¿r. 

 ðĶnsanēn gºrevi, Tanrēnēn ¿n¿ ve yery¿z¿nde Tanrēnēn krallēĵēnē kurmak i­in 

­alēĸmaktēr.  

 ðĶnsanēn kurtuluĸu sadece Tanrēsal merhametle m¿mk¿nd¿r(Aron,2010:379). 

 Bu esaslar Tanrē ile kul arasēndaki her ĸeyi reddeden bir anlayēĸtēr. Ayinlere, 

mistik olan her t¿rl¿ etkinliĵe, b¿y¿sel tºrenlere, kutsallēĵa karĸēdēr.  Bu ºĵelerden 

arēndērēlmēĸ bir bilin­ bilimin a­ēklamalarēna, doĵayē bilimsel bir tavērla tanēmaya 
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yºnelir(Aron,2010:379). Yine bu esaslara gºre tanrēnēn se­tiĵi kiĸi olmak, Tanrēsal 

kurtuluĸa ermek nasēl m¿mk¿nd¿r? Kurtuluĸ nasēl olacaĵē-asla emin olunamayacak olsa 

da- kalvinizmin meslek ahlakēnēn a­ēklamalarēndadēr. 

  P¿riten ahlakēnēn temelinde yer alan meslek kavramē, d¿nyevi olan ekonomik 

uĵraĸlara dini bir temel olmuĸtur. 17.y¿zyēlēn ikinci yarēsēnda, Protestanlēĵēn dºrt 

ºnemli taĸēyēcēndan biri olan kalvinizmin p¿riten ahlakēnda meslek, insanēn kendini 

uydurmak zorunda olduĵu ve tanrē buyruĵu olarak gºrd¿ĵ¿ ĸeydir. Meslek tanrēya 

hizmet i­indir ve tanrēnēn verdiĵi tek ºdevdir(Weber,2013:75). Tanrē tarafēndan se­ilmiĸ 

olmak ancak bu meslek i­erisinde daha ­ok ­alēĸmak daha ­ok kazanmak ve daha ­ok 

biriktirmekle m¿mk¿nd¿r. Birikimler t¿ketim ama­lē deĵil sermaye olarak kullanmak 

ve ¿retimi devam ettirmek i­indir. Zenginlik, bedensel zevkler i­in isteniyorsa b¿y¿k 

bir tehlike olarak gºr¿lm¿ĸ, m¿lkiyetin getireceĵi rahatlēk tanrēya adanmēĸlēktan 

uzaklaĸtēracaĵē i­in ĸ¿pheyle karĸēlanmēĸtēr. Ancak mesleki gºrevin yerine getirilmesi 

i­in istenirse, bu ĸekline izin verilmiĸtir(Weber,2013:140). 

 P¿riten ahlakēnda yer alan meslek ahlakē ve beraberinde gelen biriktirme 

d¿ĸ¿ncesi ile kapitalizm arasēnda bir iliĸki sºz konudur. Protestan ahlakēnda s¿rekli 

­alēĸēp, ­ileci bir yaĸam tarzēyla harcamadan biriktirmek vardēr. Bunu da akēlcē bir 

bi­imde yapmak gerekir. Bu ĸekliyle kapitalizm i­in zemin saĵlanmēĸ olur. ¢¿nk¿ bu 

akēlcē ºrg¿tlenme kapitalizm ile gelir. Kapitalizmde ¿retim ara­larēnēn saĵlanmasē i­in 

karēn harcanmamasē, sermaye ama­lē biriktirilmesi gerekir(Aron,2010:381). 

 Weberôe gºre, inan­lar insanlarēn d¿nya gºr¿ĸ¿n¿ ve faaliyetlerini, se­imlerini 

belirler. Se­ilmiĸ olmanēn veya buna ulaĸmanēn ĸartlarē bellidir ve buna gºre yaĸanēr. 

Bºylece ekonomik faaliyetler, bu d¿nya gºr¿ĸ¿yle ĸekillenmiĸ olur. Weber, Marxôēn 

dini ekonomi ile a­ēkladēĵē tezine karĸēt olarak ekonomiyi din ile a­ēklamēĸtēr.  Ona gºre 

insanlar, inan­larē ile varoluĸlarē arasēnda uyumlu tercihlerde bulunur. Ķnan­lar, insan 

davranēĸē ¿zerinde etkiye sahiptir. Weberôin bu gºr¿ĸleri kapitalizmin baĸlangēcē i­indir. 
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Kapitalizm daha sonra, dini ya da baĸka g¿d¿lere ihtiya­ duymaksēzēn baĸka 

uygarlēklarda da gºr¿lm¿ĸt¿r(Aron,2010:382). 

 Weberôin d¿ĸ¿ncesi insanēn yapēp ettiklerinde, yaĸanēlan ortam sek¿ler olsa da 

dinin etkisini a­ēklamaya yºneliktir. Onun kastettiĵi ruh, ekonomide i­kin bir ĸekilde 

var olan dinin kendisidir. Protestan ahlakēnda yer alan anlayēĸta ºte d¿nya i­in deĵil 

yaĸanēlan d¿nya i­in ­alēĸmak, biriktirmek ve bu d¿nyada ceza ve m¿k©fat yer alēr. 

Weber, dini ºte d¿nya ama­lē deĵil de bu d¿nya i­erisinde sonu­lanan hedeflere odaklē 

a­ēklamēĸtēr. Sek¿ler bir sistem i­erisinde sek¿ler ara­larla daha ­ok ¿retmeyi ve 

biriktirmeyi meĸrulaĸtēran bir meslek ahlakēyla, Protestan ahlakēyla ¿retimin devamlēlēĵē 

motive edilmiĸtir. Dindarlēĵēn bu kasētsēz hali Protestanlēĵēn kendisini Katolikliĵe 

nazaran mistik ºĵelerden arēndērmēĸ olmasēyla da rasyonel bir iĸleyiĸle kapitalizmi 

doĵurmuĸtur. 

 End¿striyel kapitalizm daha sonraki aĸamalarda ĸehirleĸmeyi ve t¿ketimi 

getirdiĵi i­in en b¿y¿k etkiyi bu yolla yaratmēĸtēr. 

 End¿stri devriminin oluĸturduĵu burjuva sēnēfēnēn servetleri, sahip olduklarē 

araziler, fabrikalar veya bu fabrikalardaki hisselerinden gelen paylardan oluĸuyordu. 

Ķĸ­i sēnēfē ise bu fabrikalarda ¿cretli ­alēĸan insanlardan oluĸuyordu. Ķĸ­i sayēsēnēn fazla 

olmasē iĸ­i ¿cretlerinin d¿ĸ¿k olmasēnē da beraberinde getirdi. D¿ĸ¿k ¿cretle ­alēĸan 

insanlar ¿retimden faydalanmak i­in yeterli paraya sahip olamadēlar. Bu ¿retim fazlasē 

ve piyasada durgunluk demekti. Henry Ford, daha sonra Gramsci tarafēndan ñFordizmò 

olarak adlandērēlan bir yeni ¿retim ve t¿ketim fikri uyguladē. Ķĸ­ilerin ¿cretlerini 

artērarak ¿rettiĵi ara­larē iĸ­ilere satmayē ama­ladē. Seri ¿retimi saĵlayan bant sistemini 

geliĸtiren Henry Ford, 1990ôlarēn baĸēnda Amerikaôda toplu ¿retim ve toplu t¿ketimin 

ilk ºrneklerini oluĸturmuĸtur. Otomotiv sektºr¿nde baĸlayan bu ¿retim sistemi daha 

sonra t¿m sektºrlerde uygulanmēĸtēr.  
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 Fordizmin ºzellikleri kēsaca ĸu ĸekilde ºzetlenebilir: 

¶ Seri montaj bantlarēnda toplu ve tekrar eden ¿retimlerin yapēldēĵē, rutin iĸleri 

yerine getiren vasēflē ya da yarē vasēflē iĸ g¿c¿n¿n olduĵu b¿y¿k fabrikalar, 

¶ ¦retimin standart hale gelmesi ve maliyetin b¿y¿k oranda azalmasē, 

¶ Ķĸ­i ve iĸveren arasēndaki katē bir b¿rokratik-hiyerarĸik yapē(Slattery,2008:441).  

 

 1880-1920 arasēnda yeni bir ¿retim bi­imiyle yeni bir t¿ketici sēnēfē oluĸturan 

fordizm, her ¿lkede aynē zaman ve ĸekilde etkili olmadē. Amerikaôda da erken baĸlamēĸ 

Avrupa ¿lkerinde 20. y¿zyēlēn ortalarēnda etkisini gºstermiĸtir(Bocock,1997:30). 

 1950ôli yēllarda fordizm, toplu ve seri ¿retimle bir t¿ketici profili oluĸturdu. 

Artēk sadece hi­bir iĸte ­alēĸmayan sēnēf deĵil ­eĸitli iĸ kollarēnda ­alēĸan y¿ksek iĸ­iler 

de t¿ketici oldular. Bu grup ihtiya­ duyduĵu televizyon, otomobil gibi mallarē alacak 

gelire sahiptiler. Zamanla aldēklarē ĸeyler hakkēnda se­im yapmaya da baĸladēlar. 

Reklamlar aracēlēĵēyla markalar oluĸtu. Mesleklere gºre de bir ayrēcalēklē gruplandērma 

oldu. Mesleklere gºre bir sēnēflandērma ve yaĸam tarzē oluĸturma modern zamanlarda da 

devam etti (Bocock,1997:31,33). 

 

1.1.2. T¿ketim 

 T¿ketim insanēn en temel aktivitesi olarak, hayatta kalabilmek gibi temel bir 

ama­la baĸlamēĸsa da zamanla farklē iĸlevleri yerine getirir olmuĸtur. Sanayi devrimi 

ºncesi geleneksel toplumlarda t¿ketim, insanlarēn kendisi i­in ihtiyacē kadarēnē 

¿retmesinden ibaret olmak ¿zere tek bir iĸlev ¿stlenmiĸtir. 18. y¿zyēlda sanayi devrimi 

ve sonrasēnda t¿ketim ­ok farklē boyutlara ulaĸtē. Artēk ¿retim ve t¿ketim olmak ¿zere 

iki aĸamalē bir gºr¿nt¿ oluĸtu. Ķnsanlar sanayi devrimi ºncesindeki gibi sadece kendiler 

i­in deĵil baĸka insanlar i­in ¿cretli iĸ­iler olarak ¿retmeye baĸladēlar.  Bu aĸamadan 
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sonra bir dizi kavramla birlikte ve t¿ketim, sosyolojinin konusu haline gelmiĸtir. 

Ķhtiya­tan daha fazlasēnē ¿retmek, seri ¿retime ge­ilmesi, ¿r¿nlerin farklē coĵrafyalara 

ulaĸēm aĵlarēnēn geliĸmesi ile ulaĸtērēlmasē, kitle iletiĸim ara­larēnēn etkisiyle 

reklamlarēn etkili olmaya baĸlamasē gibi bir­ok etkenle kitlesel t¿ketime ge­ilmiĸtir. Bu 

aĸamalar da beraberinde t¿ketimi, k¿lt¿r¿ ve yaĸam tarzlarēnē deĵiĸtiren dºn¿ĸt¿ren bir 

etken haline getirmiĸtir. Sosyal sēnēflar oluĸmuĸ ve bu sēnēflarēn ait t¿ketim kalēplarē 

belirgin hale gelmiĸtir. T¿m bu geliĸme ve aĸamalarē a­ēklamak i­in 1950, 1960 ve 

1980ôli yēllar ºnemli zaman dilimleridir.  

 T¿ketimin 20. y¿zyēldaki gºr¿nt¿s¿n¿n temelleri, ilk oluĸumlarē Ķngiltere ve 

Hollandaônēn burjuva kapitalistleri ile atēlmēĸtēr. Bu grup daha sonra zorunlu gº­lerle 

modern t¿ketimin merkezi olan Amerika Birleĸik Devletleriônin temelini ve 18. 

y¿zyēlda da rasyonel kapitalizmin g¿­lenmesini saĵlamēĸtēr. Ķngiltereôde 17. y¿zyēlēn 

ikinci yarēsēnda ilk t¿ketim modelleri ortaya ­ēkmēĸtēr. P¿ritenliĵin etkisinde tarēm ve 

¿retilmiĸ mallardan oluĸan bir serbest pazar geliĸmiĸtir. P¿riten kapitalistler 

kazandēklarēnē harcamaktan ziyade yeni yatērēmlar i­in kullanēyorlardē. Ayrēca l¿ks 

harcama denilebilecek giyim, fantezi veya pahalē ĸeylere para harcamēyorlardē. ¢ileci 

bir anlayēĸla yaĸam tarzlarē olduk­a sade, gºsteriĸten, canlē renklerden, pahalē 

zevklerden uzak bir gºr¿nt¿ye sahipti. Bayram kutlamalarē, dini sanatlar, tiyatro, 

edebiyat gibi alanlarda hatta konuĸmalarēnda bile etkisini gºsteriyordu. Ruhsuz, neĸesiz. 

Daha sonralarē bu deĵerlerde deĵiĸim gºzlendi. Modanēn etkisine ve sanata izin 

verildi(Bocock,1997:21-23).  

 T¿ketimde ilk deĵiĸimlerin yaĸandēĵē 18. y¿zyēlda k¿­¿k ºl­ekli t¿ketim 

maddeleri ¿retilmekteydi. Bu ¿r¿nler ¿retim olanaklarēnēn artmasēyla bir­ok ĸehre 

ulaĸmakta ve bu ĸehirler birbirinden etkilenmekteydi. Ayrēca 18. y¿zyēlēn ortalarēnda 

gazete ve dergilerde reklamcēlēĵēn baĸlamasē da aynē etkiyi beslemekteydi. ¦retim 
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k¿­¿k atºlyelerde ve evlerde yapēlēyordu(Bocock,1997:23). Bu ĸeklide mal ­eĸitliliĵinin 

artmasē insanlarēn bunun farkēna varmasē ve alēm g¿­lerinin artmasēyla 18. y¿zyēlēn ilk 

yarēsē t¿ketim devrimin yaĸanmasēna sebep oldu. 1770-1870 arasēnda fabrikasyon 

¿retime ge­ilmesi ºnemli geliĸmeleri beraberinde getirdi. Yeni ¿retim metotlarē 

kapitalist giriĸimciler tarafēndan piyasaya tanētēldē. Ayrēca end¿stri devrimi denilen bu 

dºnemde ­eĸitli alanlarda ­alēĸan end¿stri iĸ­ilerinden oluĸan bir sēnēf, bu giriĸimcilerin 

sahiplerinden oluĸan burjuvazi gibi sēnēflar geliĸti (Bocock,1997:24)  

 T¿ketim, sanayi devrimi sonrasē aldēĵē ĸekliyle insanlarēn kimlik duygusuna 

sahip olmalarēnē saĵladē. Amerikalē sosyolog ThorsteinVeblen, Amerikaôdaki zengin 

sēnēf ¿zerine yaptēĵē araĸtērmasēna bu etkiyi konu etmiĸtir. Aylak Sēēnēfēn Teorisiônde 

Veblen, Avrupaôdaki zenginlere ºyk¿nen, onlarē taklit eden Amerikalē yeni zengin ve 

­alēĸmayan sēnēfēn t¿ketim alēĸkanlēklarēnē anlatēr. T¿ketim, hi­bir ĸekilde ­alēĸmayan 

bu aylak sēnēf i­in stat¿lerini gºstermenin bir aracēdēr. ¥yk¿nd¿kleri ¿st sēnēfēn 

alēĸkanlēklarēnē ihtiya­ dēĸē, gºsteriĸ­i bir t¿ketime sahipmiĸ gibi davranērlar. 

 Veblenôin gºsteriĸ­i aylak ve gºsteriĸ­i t¿ketim dediĵi ĸey, boĸa harcamaya 

dayalē iki kavramdēr. Gºsteriĸ­i aylak zamanēn boĸa harcanmasē, gºsteriĸ­i t¿ketim ise 

mallarēn boĸa harcanmasē demektir(Veblen,2017:80). Bu t¿ketim tarzēnda gereksiz 

ĸeylere para harcamak, mal ve hizmetlerin gºsteriĸ­i bir ĸekilde harcanmasē t¿keticinin 

namē i­in gereklidir. Saygēnlēk, savurganlēkla oluĸturulmalēdēr. Yaĸam i­in gerekli olan 

temel ĸeyler ile erdem elde edilemez (Veblen, 2017: 89). 

  Aylak sēnēfēn ya da grubun ºzelliĵi ­alēĸmamak ve emek vermemektir. ¢alēĸan 

ve emek harcayanlar, ºzellikle end¿striyel tarēn aĸamasēndaki d¿ĸ¿k sēnēfēn insanlarēdēr 

ve bu durum onlar i­in k¿­¿k d¿ĸ¿r¿c¿ deĵildir. Onlar i­in yaĸam tarzlarēn bir gereĵi 

olarak emek harcamak, gurur verici bir ĸeydir. Verimlilik ve tutumlu olmak, onlar i­in 

ºyk¿n¿lecek bir ºzelliktir. ¦st sēnēfēn ºzellikleri ve ºyk¿nmeleri ­ok daha faklēdēr. 
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Emek, ­alēĸmak ve verimlilik kasētlē olarak yapēlamayan ĸeylerdir. ¢alēĸmak, daha aĸaĵē 

olmanēn, zayēflēk ve bir efendiye tabi olmanēn iĸaretleri olarak gºr¿lm¿ĸt¿r. Erkek 

sadece mal sahibi olmalē ve yºnetici olmalēdēr.  Aylaklēk, ince zevklere sahip g¿ndelik, 

vasēf gerektirmeyen iĸlerden muaf tutulan, zengin kimselerin sēfatēdēr(Veblen,2017:40).  

Bu anlayēĸla t¿ketim, sosyal stat¿ gºstergesi olarak iĸlev gºr¿r. Yapēlan harcamalar ve 

zenginlik, gºsteriĸ niyetiyle l¿ks t¿ketime yºneliktir.  

 T¿ketimin toplum yaĸamēndaki gºr¿nt¿s¿ne dair araĸtērma yapan bir diĵer isim 

George Simmelôdir. 1903 yēlēnda yazdēĵē Metropol ve Zihinsel Yaĸam adē makalesinde 

Almanyaônēn Berlin ĸehrini tasvir etmektedir.  18. y¿zyēldan itibaren k¿­¿k kasabadan 

ĸehir yaĸamēna ge­en insanēn hayatēnda bir­ok deĵiĸim olmuĸtur. ķehir yaĸamēnda 

modern insan eski baĵlarēndan koparak uzmanlaĸmanēn gerektiĵi, bir dizi alanla ve iĸle 

birbirine daha fazla baĵēmlē hale geldiĵi ekonomik iĸbirliĵinin y¿ksek d¿zeyde olduĵu 

mek©nda yaĸamaktadēr. Bu hizmetlerin ­eĸitliliĵini saĵlar. Ekonomik etkinliklerin 

yoĵun olduĵu ĸehir yaĸamēnda para her ĸeyin deĵerini belirleyen bir iĸlev gºr¿r. Hēzlē 

deĵiĸimlerin yaĸandēĵē, bir­ok uyarana maruz kaldēĵē, kēsa birlikteliklerin yaĸandēĵē 

ĸehir yaĸamēnda insanlar, farklē olma kaygēsēnē fazlaca hissederler. Ķnsan artēk doĵayla 

yaĸam m¿cadelesini, insanlar tarafēndan takdir edilen bir kazan­ m¿cadelesine 

dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. T¿ketim, hizmetlerin, ¿r¿nlerin ­eĸitliliĵi sayesinde insanlarēn 

bireyselleĸmeye ge­iĸini hazērlamēĸtēr. Aslēnda insan bununla sēradan olmamanēn, fark 

edilir olmanēn m¿cadelesini vermektedir(Simmel,2003). 

 En basit tarifiyle ñtahrip etmek, harcamak, israf etmek 

bitirmekò(Featherstone,1996:49) anlamlarēn gelen t¿ketimin ĸimdiye kadar anlattēĵēmēz 

kēsmē, tarihsel s¿re­ i­erisindeki seyriydi. En ºnemli aĸama sanayi devrimi sonrasēnda 

seri ¿retime ge­ilmesi ve ¿r¿nlerin farklē coĵrafyalara gºnderilmesiyle baĸlamēĸtē. 

Kitlesel t¿ketimin baĸladēĵē bu dºnem, t¿ketim toplumlarēnēn da oluĸmaya baĸladē 

dºnem olarak kabul edilir. Bu dºnem ºncesinde insanlarēn kimlik oluĸumunda t¿ketim 
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kalēplarēnēn etkisi yoktu. Modern t¿ketim kalēplarē, modelleri ve bu modellerin 

toplumlarēn k¿lt¿rlerine etkisi bu aĸamadan sonra daha belirgin ve hēzlē bir ĸekilde 

ger­ekleĸmiĸtir. 20. y¿zyēla gelindiĵinde insanlar zorunlu ihtiya­lar i­in deĵil daha ­ok 

t¿ketebilmek i­in ­alēĸmaktadērlar. Ķnsanlarēn alēm g¿c¿n¿n y¿kselmesi t¿ketimin 

artmasēna sebep olmuĸtur. Geleneksel toplum yapēsēnda insan ihtiyacē kadarēnē ¿retip 

t¿ketirken modern toplumda t¿ketimin ­ok fazla motivasyonu olmuĸtur. T¿ketim 

toplumu bu ĸartlar altēnda ortaya ­ēkmēĸtēr. 

 Baudrillardôa gºre; t¿ketim toplumu, t¿ketime alēĸtērēlma ve t¿ketimin 

ºĵrenilmesi toplumu ve y¿ksek verimlilik saĵlayan yeni ¿retim tarzlarēve ekonomik bir 

sistemin ortaya ­ēkan toplumsallaĸma tarzēdēr. (Baudrillard, 2018a:95). 

 T¿ketim k¿lt¿r¿ ise, t¿keticilerin ilgi , stat¿ ve yenilik arama gibi yararcē 

olmayan sebeplerle hizmetleri ve ¿r¿n arzulamalarē ve sergilemeleridir 

(Odabaĸē,2017:39).T¿ketim k¿lt¿r¿ kavramē, ekonominin k¿lt¿rel boyutuna, ¿r¿nlerin 

sadece faydalanēlacak ĸeyler deĵil, iletiĸim ara­larē olarak hayat tarzlarē ¿zerinde ve 

aynē zamanda arz, talep, rekabet ve tekelleĸme gibi kavramlara da vurgu yapar 

(Featherstone,1996:144). 

 G¿nl¿k yaĸantēmēzda t¿ketim tercihlerimiz aracēlēyla insanlarla iletiĸim kurarēz. 

Gittiĵimiz mek©nlar, yeme i­me alēĸkanlēklarēmēzdaki tercihlerimiz, markalar, kēyafetler 

ve daha bir­ok alanda insanlara bir mesaj veririz. Kahvemizi i­tiĵimiz yer ya da 

elimizdeki kahve kutusu, diyet ¿r¿nleri tercih ediĸimiz, yaptēĵēmēz sporlar. T¿m bunlar 

ve daha bir­ok ºrnek ¿r¿nlerin tercihlerimizin sembolik yºnlerinin olduĵunu ve bu 

sembollerle bir mesajēmēzēn olduĵudur. ¦r¿nlerin sahip olduklarē sembolik anlamlar 

bizim onlarē satēn alma sebeplerimizi oluĸturur. 

 T¿ketimin semboller ve gºstergelerle iliĸkisi hakkēnda ­alēĸan iki ºnemli isim 

Jean Baudrillard ve Pierre Bourdieuôdur. Bourdieu, Ayrēmôda (2015) Fransaôyē on yēllēk 

bir s¿re boyunca gºzlemlemiĸtir. Fransēz toplumunu sermayeye ulaĸmalarē, sahip 
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olmalarē bakēmēndan iki grup olarak d¿ĸ¿nm¿ĸt¿r. Birinci grup ekonomik sermaye 

sahipleridir. Yaĸam tarzlarē bakēmēndan gºsteriĸe varmayan bir y¿ksek stat¿ 

gºr¿nt¿s¿ne sahiptir. Ekonomik kaynaklarē takip etmek ve bu kaynaklara sahip olmak 

hedefleridir.  

 Ķkincisi k¿lt¿r¿n ºĵelerini i­ine alan k¿lt¿rel/entelekt¿el sermayedir. Eĵitim 

sistemi aracēlēĵēyla edinilen bir k¿lt¿r alt yapēsēnē kastetmiĸtir. Bunlar hayatēn her 

alanēnda kendisini gºsteren entelekt¿el kazanēmlardēr. Edebiyat, felsefe, resim, 

kēyafetler, mobilyalar ve diĵer bir­ok alanda ¿retken olmayē ve bunlarla ilgili olmayē 

gerektirir. Sosyal bilimlerle ilgilenmek, yazē yazmak saygēnlēk kazandēran iĸlerdir. 

Bunlarēn ardēndan fen bilimleri gelir.  

 Bourdieuôya gºre k¿lt¿rel sermaye insanlarēn t¿ketim alēĸkanlēklarēnē etkileyen 

ºnemli bir etkendir. Gelir d¿zeyi t¿ketim kalēplarēnē tek baĸēna belirleyen bir etken 

deĵildir. K¿lt¿rel sermeye eĵitim yoluyla inĸa edilir. Fransaôda ekonomik sermayeye 

sahip gruplar t¿ketimde zevkli olmayē ºnemsiyorlardē. Eĵitim aracēlēyla ­ocuklarēnēn 

k¿lt¿rel sermayeyi edinebilecekleri, ekonomik g¿­lerine bunu da eklemelerini 

umuyorlardē. Spor etkinlikleri, ince zevkler, konserler, tiyatro ve sinemalar sadece para 

ile kazanēlan zevkler deĵildir. Bu etkinlikler yoluyla k¿lt¿r aktarēmē saĵlanēr ve bunlarēn 

edinimi de eĵitim yoluyla olur. Bunlarēn tamamē k¿lt¿rel sermayeyi oluĸturur. K¿lt¿rel 

sermayeyi oluĸturan bu ºĵeler de sēnēfsal farklēlēklarē ve ayrēma olanak 

saĵlar(Bourdieu,2015,Featherstone,1996:149).  

 Bourdieu, sosyal stat¿ kavramē ve sosyal stat¿ gruplarēnēn, yaĸam tarzlarēnē 

birbirinden ayērt etmek i­in t¿ketim kalēplarēnē kullanmalarēna, semboller, gºstergeler 

ve deĵerlerin de dahil olduĵunu d¿ĸ¿nm¿ĸt¿r(Bocock,1997:71). Bºylelikle stat¿, 

sermaye Veblen ve Simmelôin de savunduklarē gibi semboller ve gºstergeler aracēlēĵēyla 

yaĸam tarzlarēnē, sēnēflarē birbirinden ayērt ettiren bir kavram olarak ºne ­ēkar.  
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 Baudrillardôa gºre kapitalist dºnemde gºstergeler, t¿ketimi manip¿le eder. 

T¿ketimin amacē, nesnelerin asēl kullanēm deĵerinden ziyade markalarēnēn, 

gºstergelerinin t¿ketilmesidir. Gºstergelerin medya ve reklamlarla yeniden ve s¿rekli 

¿retilmesi ile nesnelerden ayrē bir ger­eklik kazanmasēna sebep olur. Reklamlar ve 

medya aracēlēĵēyla imaj, gºsterge ve sim¿lasyonlar ile ger­eklik arasēndaki ayrēmēn 

ortadan kaldērēlmasēyla yeniden bir ¿retim s¿reci yaĸanēr (Baudrillard,2018b). 

 Baurdrillard, t¿keticilerin aldēklarē ¿r¿nlerle zaten var olan bir kimliĵi dēĸa 

vurmadēklarēnē aksine aldēklarē ¿r¿nlerle yeni kimlikler inĸa ettiĵini sºyler. Kimlik 

duygularē oluĸtururlar. Mesela bir kadēn kendiliĵinden cazip bir kadēn olmaz. Cazip bir 

kadēn olabilmesine yardēmcē olacak ĸeyleri satēn alēr. Ne olmayē arzu ediyorsa, 

t¿kettikleriyle bunu oluĸturmaya ve bu imajē devam ettirmeye ­alēĸēr. Kēyafetler, 

arabalar, yiyecek ve i­ecek tercihleri, bunlarē tercih eden diĵer insanlar i­in birer 

sembold¿r ve onlarēn bu sembollerle ne olduklarē hakkēnda fikir verir. Bu y¿zden de 

t¿ketim basit biyolojik ihtiya­larēn t¿ketimi deĵil, sembol ve gºstergelerin t¿ketimi 

demektir. Ama­ t¿ketimin kendisi deĵil, t¿ketim davranēĸēnēn verdiĵi 

duygudur(Bocock,1997:74,75). 

 Sembol, imaj, gºsterge kavramlarēnēn g¿ndelik t¿ketimdeki en iyi karĸēlēĵē belki 

de markalardēr. T¿ketim kalēplarē k¿reselleĸme etkisiyle hēzla ve s¿rekli deĵiĸirken 

¿reticilerin pazardaki yerlerini almalarē ve korumalarē, t¿keticinin beklentilerini iyi 

gºrmeleri ve iyi okumalarē gerekir. T¿ketici davranēĸlarēnē ve tercihlerini en ­ok 

etkileyen ĸeyin markalar olduĵu i­in ¿reticiler de markalaĸma konusunda kendilerini 

yenilemektedirler.   

 D¿nya genelinde b¿y¿k, tanēnmēĸ markalarēn tercih edilmesi buna karĸēlēk k¿­¿k 

yerel markalarēn varlēklarēnē devam ettirememektedirler. T¿rkiyeôde de aynē durum sºz 

konusudur. T¿rkiyeôde de b¿y¿k markalar, t¿ketici i­in satēn alma davranēĸlarēnda 
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teĸvik edicidir. Marka, bu durumda hem t¿ketici hem ¿retici i­in anlam ifade 

etmektedir.  

 

 1.1.3.Sek¿lerleĸme   

 

 Sek¿lerleĸme, aydēnlanma ve devamēnda modernleĸme ile birlikte d¿ĸ¿n¿len, ele 

alēnan bir kavramdēr. Din sosyolojisinin ºnemli bir konusu olan sek¿lerleĸme tezi, 

aydēnlanma dºneminden baĸlayarak dinin kurumsal ve toplumsal hayatta etkisinin 

azalacaĵē hatta zamanla tamamen ortadan kalkacaĵēnē iddia ediyordu. Aydēnlanma 

d¿ĸ¿n¿rlerine gºre, inan­ ilkel toplumlara ait bir ºzellikti ve modern toplumlarda yeri 

yoktu. Modern ºncesi toplumlar daha ­ok tabiata baĵlē yaĸadēklarēndan her durumu 

tabiat¿st¿ varlēklarla a­ēklamēĸlardēr. 20. y¿zyēla gelindiĵinde artēk modernleĸmeyle 

birlikte tabiat¿st¿ne ait inan­larēndan uzaklaĸacaklardē. Modernleĸme ile sek¿lerlik 

zorunlu olarak birbirlerini tamamlayan bir s¿re­ gibi d¿ĸ¿n¿ld¿. Bu umulan bir ĸeydi de 

aynē zamanda.  

 Avrupaônēn yaĸadēĵē, feodalizmin ­ºk¿ĸ¿, Fransēz Devrimi, Katolik kilisesinin 

etkisinin azalmasē gibi b¿y¿k toplumsal deĵiĸimler sosyal bilimcileri toplumu ayakta 

tutabilecek birleĸtirici bir fikrin arayēĸēna girmelerine sebep olmuĸtur. Bu arayēĸ onlarē 

aydēnlanma d¿ĸ¿ncesinin pozitivizme ve insanlēk dinine gºt¿rm¿ĸt¿r.  Bu y¿zden 

modern sek¿lerliĵin baĸlangēcēnē 1820ôde Fransaôda, pozitivizm sosyoloji ve 

sosyalizmin baĸlangē­ tarihi ile birlikte d¿ĸ¿nmek gerekir(Turner,2017: 176,177). 

 Saint-Simonôun fiziksel alanda Newtoncu yer­ekiminin varlēĵē gibi sosyal alan 

da bir ­ekim g¿c¿n¿n var olduĵunu, Hegelôin Hēristiyanlēĵē bir d¿nya dini olarak 

gºrmesi, MarxôēnHegelôin d¿ĸ¿ncesini deĵiĸtirerek Hēristiyanlēĵēn d¿nya dini olduĵu 

fakat iĸ­i sēnēfēnēn sosyalist bilincinin bunun ºn¿ne ge­eceĵini savunmasē ve bunu 

insanēn ºzg¿rleĸmesinin ilk adēmē olarak savunmasē, aydēnlanma dºneminin pozitivist 

yaklaĸēmlarēna ºrnek teĸkil etmektedir(Turner,2017:177). 
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 Pozitivist gºr¿ĸe gºre din, akēl dēĸē inan­larēn kurumsal halidir. Bu y¿zden de 

insan aklēnēn ilkel bir aĸamasē olduĵundan zamanla yerine bilime bērakacaĵē d¿ĸ¿n¿l¿r. 

Bu gºr¿ĸ¿ kendini sek¿lerleĸmenin anlaĸēlmasēnda ya da yanlēĸ anlaĸēlmasēnda kendini 

gºsterdi. Baĸlangē­ta iyi temellendirilmemiĸ bir teorinin yokluĵunda kiliseye devamēn 

azalmasē, sek¿lerleĸme olarak gºr¿ld¿. Kiliseler pozitivist gºr¿ĸte olan din sosyologlarē 

i­in ñsek¿lerizm(veya akēl) denizinde din(ya da akēl dēĸēlēk) adacēklarēò olarak vardērlar. 

Modern toplumda diĵer kurumlarda olduĵu gibi dini kurumlarda da bir deĵiĸim sºz 

konusudur ve bu deĵiĸimler diĵer kurumlarla a­ēklanma eĵilimindedir. Bu ortak etkiler 

ĸehirleĸme ve sanayileĸmedir (Luckmann,2016:71,72). 

  Fakat sek¿lerleĸme i­in deĵineceĵimiz en g¿­l¿ isim MaxWeberôdir. Weberôin 

rasyonelleĸme teorisi, sek¿lerliĵin sosyolojisinin anlaĸēlmasē i­in baĸlangē­ 

konumundadēr. Rasyonelleĸme, ñtoplumsal aktºrlerin kiĸisel olmayan iliĸkiler 

baĵlamēnda, ­evrelerindeki d¿nya ¿zerinde daha fazla denetim kurmak i­in bilgiye 

giderek daha ­ok baĸvurmalarēdērò olarak tanēmlanēr (Marshall,2005:11).Bu teoriye gºre 

Weber, insanlar artēk doĵa¿st¿ g¿­lerin d¿nyasēnda olmadēklarēnē, hesaplanamayan, 

esrarengiz g¿­lerin olmadēĵēnē savunur. G¿ndelik hayat daha fazla bilimin etkisi altēna 

girecek ve dini a­ēklamalardan uzaklaĸacaktē. G¿ndelik hayatē daha karmaĸēk hale 

getiren ayrēĸmalarēn olduĵu-din, ekonomi, estetik, politika gibi-ve bu alanlar ¿zerinde 

dinin etkisin az olduĵunu savunmuĸtur. Bu farklēlaĸmalar karĸēsēnda insan, b¿y¿s¿ 

bozulmuĸ, anlamsēz bir d¿nya ile karēĸē karĸēya kalmēĸtēr. Modernitenin b¿rokratik 

yapēsē, insanlarē demir bir kafes i­ine almēĸtēr. Modern ºncesi zamanlardaki birlikler, 

gruplar, baĵlar ­ºz¿ld¿ ya da yok oldu. Ķlkel toplumlarda topraĵa baĵlēlēk, aile, grup 

halinde olmanēn oluĸturduĵu duygusal baĵlar, g¿­l¿ ve kalēcē iliĸkiler ve gruplar 

oluĸturmuĸtur. Modern rasyonel d¿nya bu iliĸkilere ve baĵlara zarar verdi ve d¿nyanēn 

b¿y¿s¿ bozuldu(Turner,2017: 177-180). 
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Rasyonelleĸtirme Eski Ahidôe kadar dayanēr. Bu hem din adamlarē hem dini 

metinler aracēlēĵēyla ger­ekleĸmiĸtir. Metinlerden b¿y¿sel ºĵeleri temizlenmiĸ ve 

g¿nl¿k dini hayatē d¿zenleyen dini hukuk da rasyonel bir ĸekilde oluĸturulmuĸtur. 

Berger, bºylece d¿nyevileĸmenin tarihini Rºnesans ve reformdan daha eskiye 

gºt¿rm¿ĸt¿r(Berger,2015:217-219). 

 Rasyonalizm kendini en ­ok ekonomi alanēnda gºstermiĸtir. Rasyonelleĸmenin 

ekonomideki karĸēlē olan kapitalizm, bir­ok alanda uzmanlaĸmayē beraberinde 

getirmiĸtir. Bºylece her alan ayrē ayrē, evrensel iddialardan uzak ºzerk bir hal almēĸtēr. 

Bu durum insanēn anlam d¿nyasēnē da etkilemiĸtir. Bºyle bir ortamda din kamusal 

alanda deĵil, sadece kiĸisel alanda varlēk gºsterir olmuĸtur. Bºylelikle dinin insan 

hayatēnēn t¿m alanlarēnda yapēĸkan olma iĸlevi kalmamēĸtēr(Turner,1997:267). 

  Rasyonellik insan hayatēnēn b¿t¿n alanlarēnda geleneksel kodlardan ziyade 

genel kurallar ve sistemlere dayanarak b¿y¿yen sistematik denetimdir. Bu rasyonellik 

tanēmē bizi Weberôde b¿rokrasiye gºt¿r¿r. Weberôin rasyonelleĸme gºr¿ĸ¿ demir kafes 

olarak adlandērdēĵē b¿rokrasi ile ilgilidir. ¢¿nk¿ toplumun bir­ok alanēnda geleneksel 

normlardan ziyade sistematik bir denetim, kurallar ve talimatlar iĸlemektedir. 

B¿rokraside bireysel tercihler geleneksel baĵlēlēklar yoktur. Bunun yerine b¿rokratik 

denetim ve gºzetim ara­larē vardēr. Bu ara­lar siyasal ve end¿striyel faaliyetlere h©kim 

olmaktadēr. Bu artarak devam eden h©kimiyet b¿rokratik yapēlanma, toplumsal iliĸkileri 

de resmiyete b¿r¿nd¿recektir.  Toplumun bir­ok kurumunda keyfilikten sistematik bir 

yapēya ge­ilecektir. Hukukta, kadēnēn keyfi hukuk ­ēkarmasēnēn yerini rasyonel hukuk 

alacaktēr.  Weber, bu ĸekliyle toplumu bir makineye benzetmiĸtir. Toplum, bir makine 

gibi gittik­e artan bir ºrg¿tlenmeye b¿r¿necektir. Ķnsanlar bu makine i­indeki yer ve 

iĸlevlerine odaklanērlar ve bu makinenin diĸleri arasēnda bir ¿st diĸliye ge­meyi 

hedefler. Rasyonelliĵin uygulama alanē olan b¿rokratikleĸme ile insan, geleneksel 

toplumun belirsizliklerinden ziyade doĵa ve toplum ¿zerinde daha etkin bir denetime 



 23 

sahip olmuĸtur. Fakat insanēn doĵa ve toplum ¿zerinde denetiminin artmasē onu 

ºzg¿rleĸtirmiĸ deĵildir. Aksine bu denetimin getirdiĵi b¿rokratikleĸme onu bir­ok 

kurum tarafēndan daha ­ok yºnetilen hale getirecektir. Bu y¿zden de bu sistemli yapē 

Weberôe gºre demir kafestir(Turner,1997:260,261). 

 Modern insanēn karĸēlaĸtēĵē sorun, toplumsal ve ºzel alanlarēnēn anlamsēz hale 

gelmiĸ olmasēdēr. Kurumsal ºrg¿tlenme, hayatē daha sistemli hale getirmiĸ olabilir ama 

bunlarēn hayatēn anlam i­eren deĵerlerle ilgili karar verilmesi gereken zamanlarēnda 

yeterli olamazlar. Bilim ve rasyonelleĸme daha iyi bir yaĸamē 

form¿lleĸtirmez(Turner,1997:262). Bu anlam boĸluĵunu Weber, sek¿lerleĸme ile ilgili 

gºr¿ĸleriyle a­ēklar.  

 Weber, ñTanrē ºld¿ò demez aksine modern insanēn sayēsēz tanrēsēnēn olduĵunu 

savunur. Bilimin a­ēklamalarē, sayēsēz d¿nya gºr¿ĸ¿ insanlarēn ger­eklik yorumlarēnēn 

sayēsēnē sēnērsēzlaĸtērmēĸtēr. Hi­biri mutlak olmayan bu d¿nya gºr¿ĸleri, ­oĵulcu bir 

anlayēĸē beraberinde getirmiĸtir. Dinin mutlak doĵrularē, deĵerleri, zorlayēcē etkisinin 

olmadēĵē bir boĸluk oluĸturmuĸtur. Modern insan bu durumda anlamdan yoksun sek¿ler 

bir ortamda bulunur. Kamusal sek¿lerleĸme bireysel alandan ahlaki boĸluklar 

¿retmiĸtir(Turner,1997:263,264). 

 Weberôin sek¿lerleĸme yorumundaki anlam boĸluĵu, bilimin hayatēn her alanēnē 

dolduramadēĵē ahlaki boĸluklar,Durkheimôin sosyal deĵiĸimin getirdiĵi anomi 

gºr¿ĸ¿yle benzerlik gºsterir(Turner,1997:264). 

 Weberôe gºre Protestanlēk kapitalizme ironik olarak ortam hazērlamēĸtēr. 

Katoliklik ve Protestanlēk karĸēlaĸtērēldēĵēnda daha net gºr¿l¿r ki, Protestanlēk rit¿elleri 

ve kutsalē sēnērlayarak sek¿lerliĵe ortam hazērlamēĸtēr. Katolikteki katē ibadet d¿zenleri, 

b¿y¿ ve kutsal semboller Protestanlēkta sēnērlandērēlmēĸtēr. Ķnsanē ekonominin alanēnda 

yalnēz bērakmēĸtēr. Weberôe gºre Protestanlēk kapitalizmin zorunlu ĸartē olsa dageliĸmiĸ 

kapitalizmin Protestanlēĵa ihtiya­ duymadan da s¿rekliliĵini saĵlayacaĵēnē savunur. 
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Protestanlēĵēn meslek ahlakē olmadan da ekonomik faaliyetler yorumlanabilir. 

Kapitalizm insanlarēn bir makinenin ­arklarē gibi olduĵu, deĵerlerden uzak rasyonel bir 

toplum oluĸturur(Turner,1997:266,267). 

 Bergerôe gºre de sek¿lerleĸmenin taĸēyēcēlarē sanayileĸmedir. Batē dēĸēndan 

bakēldēĵēnda batē medeniyetinin kendisi batē a­ēsēndan bakēldēĵēnda da modern 

ekonomik s¿re­ olan sanayi kapitalizmidir.  Sanayi kapitalizmine ek olarak modern 

kitle haberleĸme ara­larēn d¿nyevileĸtirici i­erikleri ve turist hareketliliĵi sºylenebilir. 

Batēda end¿striyel ¿retim tarzē ve etkilediĵi yaĸam bi­imleriyle sanayileĸme 

d¿nyevileĸmeye etki eden bir unsur olarak hala etkisini devam 

ettirmektedir(Berger,2015:200,201). 

 Sek¿lerleĸme, Bergerôde toplum ve k¿lt¿r alanlarēnēn dini kurum ve sembollerin 

etkisinden ayrēldēĵē s¿re­tir.  Sek¿lerliĵin tarihi, batēda kilise ile devletin ekonomi ve 

eĵitim alanlarēnda ayrēlēĵē ile baĸlatēlēr. Kilise arazilerinin alēnmasē ve eĵitimin de kilise 

otoritesinden alēnmasē, kiliselerin n¿fuzlarē altēnda olan alanlardan tahliye edilmesi 

kastedilir. S¿re­ bºyle baĸlamēĸ olsa da sek¿lerizasyon, toplumsal hayatta bir­ok alanda 

kendini gºstermiĸtir. Sanat, edebiyat ve felsefede dini i­eriklerin azalmasē/kaybolmasē 

ve bilimin y¿kseliĸi k¿lt¿rel ve d¿ĸ¿nsel alanē etkilemiĸtir.  Aynē zamanda bilincin 

sek¿lerliĵi de sºz konusu olmuĸtur.  Bu da modern batēnēn kendi ºz yaĸamlarēnē ve 

d¿nyayē dini kavram sembollerden yararlanmadan a­ēklayan bireyler ¿retmesi anlamēna 

gelmektedir(Berger,2015:197). 

 Berger, d¿nyevileĸmeyi bilin­ d¿zeyinde(ºznel d¿nyevileĸme) ve toplumsal 

yapēsal d¿zeyde(nesnel d¿nyevileĸme) olarak ayērt eder. Bilin­ d¿zeyindeki 

d¿nyevileĸme toplumsal alana yansēr ve karĸēlēĵēnē dinde ñg¿venilir olmaò bunalēmēna 

sebep olur. Dini konularda kararsēzlēk oluĸturur. Bu durumda bu kararsēz insanē, ilgisini 

kazanmak i­in bir s¿r¿ dini veya baĸka t¿rl¿ yapēlar bekler(Berger,2015:226). 
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 Berger de Hēristiyanlēkla modern batēnēn kurulmasē arasēnda bir baĵ olduĵunu 

d¿ĸ¿n¿r. Daha ­ok Protestanlēk, Katolikliĵe nazaran etkili olmuĸtur. Protestanlēkta 

kutsal alan ve ibadetler asgari d¿zeydedir. Mucize olarak kabul edilen ĸeyler ºnemini 

yitirmiĸtir. Protestan i­in d¿nya kutsal varlēk ve g¿­lerin etkili olduĵu bir yer 

deĵildir.D¿nyanēn b¿y¿s¿ bozulmuĸtur. Realite, aĸkēn bir uluhiyet ile d¿ĸk¿n bir 

beĸeriyet arasēnda kutuplaĸmēĸtēr. Bu ikisi arasēnda kutsallēktan uzak bir d¿nya uzanēr. 

Katolik kiĸi ise tam tersi ayinlerin, mucizelerin ve bir­ok kutsal kanaldan beslenir. 

Protestanlēk yer ile gºk arasēndaki baĵē kopardē. Amacē bu deĵildi ama tanrēnēn 

y¿celiĵine vurgu yaparken sonu­ bu oldu. Bu durum rasyonelliĵe elveriĸli bir ortam 

oluĸturdu. Tanrē fikri azalēnca ya da zayēflayēnca yerini bilim aldē(Berger,2015:204-

206). 

   

1.1. HELAL GIDA KAVRAMI  

 

1.2.1. T¿rkiyeôde ve D¿nyada Gēda Sektºr¿ 

 

Gēda sektºr¿, tarēmdan elde edilen bitkisel ve hayvansal ham maddeyi, bir veya 

birden fazla iĸlemle, uygun raf ºmr¿ne sahip ve t¿ketime hazēr ¿r¿nlere dºn¿ĸt¿ren 

sanayi koludur (Gēda Sektºr¿, 2017: 13). G¿n¿m¿zde gēda sektºr¿ndeki b¿y¿me ve 

talep fazlalēĵē, n¿fus artēĸē ve hēzlē kentleĸme, t¿keticilerin gēda ¿r¿nleri ve beslenme ile 

ilgili bilin­lerinin artmasē ve beslenme alēĸkanlēklardaki deĵiĸimler, gēda kalitesine 

verilen ºnem, gēda bilim ve teknolojisindeki geliĸmeler, daĵētēm ve pazarlama 

sistemlerindeki yenilikler gibi sebeplerle ortaya ­ēkmēĸtēr. Bu hēzlē geliĸen ĸartlar, gēda 

¿retim tekniklerini de kºkl¿ bir ĸekilde deĵiĸtirmiĸtir. Eski tip ¿retimden sanayileĸme 

ve makineleĸmeyle, teknolojiyle birlikte farklē tekniklerle ¿retimler geliĸtirildi. 

Gēda sanayi, son on yēlda giderek b¿y¿yerek ºnemini korumaya devam etmektedir. 

Bir­ok ¿lke Afrika, Latin Amerika ve G¿neydoĵu Asya ¿lkelerinde tarēm arazileri 
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kiralayarak ¿lkelerinin gēda ihtiyacēna yatērēm yapmaktadēr (Gēda ve Ķ­ecek 

Sektºr¿Raporu,2019:7).

ķekil 1: K¿resel Gēda ve Ķ­ecek Sektºr¿ndeki Ķhracat B¿y¿kl¿kleri (%) 

Kaynak:  T.C Sanayi ve Teknoloji Bakanlēĵē, Gēda ve Ķ­ecek Sektºr¿ Raporu (2019),s.8. 

 

Tablo 1: D¿nyada Gēdaya Yºnelik Tarēmsal ¦retimde Ķlk 10 ¦lke 

 

Kaynak:  T.C Sanayi ve Teknoloji Bakanlēĵē, Gēda ve Ķ­ecek Sektºr¿ Raporu (2019),s.8. 

 

T¿rkiye 2019 yēlēnda Cumhuriyet tarihinin rekorunu kērarak ihracatta 180 milyar 

468 milyon dolarlēk bir b¿y¿kl¿ĵe ulaĸmēĸtēr. 2019ôun ilk 11 ayēnda gēda ¿r¿nler, 
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ihracatta 16,21 milyar dolar olmuĸtur. Bu sayēlara her ge­en yēl artarak ulaĸmēĸtēr. 2017 

yēlēnda ihracatta 10 milyar 678 milyon 200 bin dolar olmuĸtur (H¿rriyet, 2018). 

 

1.2.2. Helal Gēdanēn D¿nya ve T¿rkiyeôdeki Ser¿veni 

¦r¿nlerin sertifikasyon s¿reci, kalite standartlarēnēn belirlenmesi ve bu ama­la 

damgalanmasē ­ok eski tarihlere dayanmaktadēr. M.¥ 2000ôli yēllarda Mēsēr ve 

Mezopotamyaôdan itibaren damgalamak ĸeklinde baĸlamēĸtēr. Hz. Peygamber ve devam 

eden halifeler dºneminde de hisbe teĸkilatē adēyla sistemleĸmiĸ olan bu uygulamam 

Osmanlēôda da devam etmiĸtir. 14 ķubat 1862ôde deri ¿r¿nlerinde tahirdir damgasē 

kullanēlmaya baĸlanmēĸtēr. Tahirdir damgasē daha sonra Sultan Abd¿laziz dºneminde, 

¿r¿nlerde ĸerôi bakēmdan temiz ve sakēncasēz ve kaliteli olmasēnē belgelemesi anlamēnda 

kullanēlmēĸtēr. (Yēldēz,2010)G¿n¿m¿zdeki haliyle, d¿nyada ilk helal sertifika programē 

Amerikaôda 1970ôlerde Hindistanlē Mohammad Mazhar Hussaini tarafēndan 

kurulmuĸtur. (SD Platform,2009)  

Helal gēda ve gēdalarēn sertifikalanarak helalliĵinin belgelenmesi ihtiyacē 

baĸlangē­ta yurt dēĸēnda yaĸayan veya yurt dēĸēna seyahate giden m¿sl¿manlarēn 

endiĸesi iken daha sonra ticaret aĵlarēn geniĸlemesi ile m¿sl¿man ¿lkelerin de 

g¿ndeminde yer almaya baĸladē. Ķthal edilen ¿r¿nlerin i­erikleri, restoran ve otel 

men¿lerinin i­eriklerinin domuz eti ya da diĵer katkē maddelerini i­ermesi helal gēda 

kaygēsēnē oluĸturdu.  

Ķslam, Hristiyanlēktan sonra d¿nyanēn en ­ok inanēlan ikinci b¿y¿k dinidir. Pew 

Araĸtērma Merkezinin 2009 verilerine gºre 1,57 milyar ile d¿nyanēn %23ô¿n¿ 

M¿sl¿manlar oluĸturmaktadēr. Merkezin yaptēĵē araĸtērmalara gºre Ķslam diĵer dinlere 

oranla daha hēzlē b¿y¿mektedir. 2010 yēlēndan 2050 yēlēna kadar %73'l¿k bir artēĸ 
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olacaĵē tahmin edilmektedir. M¿sl¿manlarēn n¿fusunun 2010'da %23'ten 2050'de d¿nya 

n¿fusunun yaklaĸēk %30'una y¿kseleceĵi beklenmektedir(Alan,2015). 

 

ķekil 2: Dinlerin D¿nya Haritasē. 

Kaynak:Bigthinhk, (2019).   

 

M¿sl¿manlar mevcut ve gelecekteki n¿fus yoĵunluĵu pazarlamacēlar i­in b¿y¿k 

anlam ifade etmektedir. M¿sl¿manlarēn ihtiya­ ve eĵilimlerine gºre ¿retim yapmak, 

¿reticilerin ulusal ve uluslararasē d¿zeyde rekabet edebilmeleri i­in ºnem arz 

etmektedir. Dinin insanlarēn t¿ketim tercihlerine yºn vermedeki ºnemi, dinlerin 

geleceĵi gºz ºn¿nde bulundurulduĵunda hep varlēĵēnē koruyacaktēr.  

D¿nya helal gēda pazarēnēn, d¿nyadaki toplam gēda pazarēnēn %20 sinden 

fazlasēnē oluĸturan 2,3 trilyon USD olduĵu tahmin edilmektedir. 2020 yēlēnda %4,8 den 

fazla b¿y¿yerek yaklaĸēk 6,4 trilyon dolara ulaĸmasē 

beklenmektedir(CodexAlimentarēusCommission,2019). 
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ķekil 3: Ķslam Ekonomisinin Durumu Raporu 2019/2020 

Kaynak: (Halalfocus, 2019) 

 Baĸka bir ­alēĸmanēn verilerine gºre helal gēda m¿sl¿manlarēn k¿resel 

harcamalarēnēn i­inde 1,37 trilyon dolarlēk veya %63,6ôlēk bir oranla ilk sērayē aldē. 

2024ôe kadar da y¿kseliĸini s¿rd¿receĵi ºngºr¿lmektedir. 

M¿sl¿man n¿fusunun ĸu anki ve gelecekteki yoĵunluĵu d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde helal 

gēdanēn hitap ettiĵi pazarēn b¿y¿kl¿ĵ¿ helal gēdayē k¿resel ekonomik bir olgu haline 

getirmektedir. ¦retim s¿re­lerinin komplike olmasē m¿sl¿manlarēn t¿ketim tercihlerinin 

de komplike olmasēnē beraberinde getirmiĸtir. ¦retim s¿re­leri bireylerden ayrē bir 

rasyonel bir ĸekilde iĸlemektedir. Bu hususlar, bir­ok ¿lkenin yer aldēĵē k¿resel pazarda 

helal gēdanēn pazar deĵerinin b¿y¿kl¿ne etki etmektedir.Helal gēda uygulamalarē 

Malezya, Endonezya, Singapur, Taylan gibi ­ok k¿lt¿rl¿ ve   farklē inan­lara sahip 

insanlarēn yaĸadēĵē ¿lkelerde daha fazla gºr¿lmektedir(Aslan, H.ve Aslan, Ķ.:2018). 
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Helal gēda sektºr¿ sadece dini gerekliliklere hitap eden bir sektºr deĵil aynē 

zamanda yurt i­inde ve dēĸēnda kendi baĸēna bir ekonomik g¿­ haline gelmektedir. 

M¿sl¿man n¿fus yoĵunluĵu azēnlēk durumunda olmasēna raĵmen bir­ok ¿lke helal gēda 

ile ilgilenmekte ve bu sektºre dahil olmalarē gerektiĵini d¿ĸ¿nmektedir. ¢in, 500 

milyon dolarlēk helal gēda ihracatēna sahiptir. K¿resel helal merkez olmayē hedefleyen 

Malezya, Endonezya ve Pakistan gibi m¿sl¿man ¿lkeler dēĸēnda, diĵer ¿lkeler de 

pazarda yerlerini almak i­in helal sertifikaya sahip olmaktadēr (Mohammad ve 

Backhouse,2014:693). 

D¿nyada bir­ok ¿lkede vakēf, dernek ya da diĵer kurumlar aracēlēĵēyla gēda 

¿r¿nlerinin standartlarēyla ilgili d¿zenlemeler yapmak amacēyla ­alēĸmalar yapmēĸtēr. 

Kuzey Amerika Ķslam Kurumu(ISNA), Kanadaôda 1963ôte kurulmuĸ bir sivil toplum 

kuruluĸudur. ISNA, Amerika ve Kanadalē M¿sl¿manlar tarafēndan helal standartlar 

belirleyip belgelendirmiĸ ve bu konuda ­alēĸmalar y¿r¿tm¿ĸt¿r. Bir diĵer kurum, 1982 

yēlēnda Amerikaôda kurulmuĸ olup, helal ¿r¿nlerle ilgili ­alēĸmalar yapan Amerika 

Ķslam Beslenme Konseyi(IFANCA)ôdēr(Batu,2012:57). 

Malezya yiyecek ve i­eceklerin i­eriklerinin helalliĵiyle ilgili ­alēĸmalara yapan 

ºnc¿ ¿lkedir. Malezyaôda, k¿resel gēda markalarēnēn ¿lkede iĸletme, restoran a­maya 

baĸlamasēyla birlikte ithal ¿r¿nlere karĸē g¿vensizlik baĸladē. T¿keticiler restoran ve 

maĵazalarda sunulan gēdalarēn helalliĵi konusunda emin olmak istediler ve h¿k¿met bu 

ama­la 1975 yēlēnda yerli ve ithal gēdalarla ilgili yasa ­ēkardē. 1982ôde Baĸbakanlēĵa 

baĵlē gēda ¿r¿nlerini deĵerlendirmesi i­in bir JAKIM (Islamic Development Department 

of Malaysia)ôi kurdu. JAKIM ithalat­ēlarē, ¿reticileri ve temsilcileri helal gēda hakkēnda 

denetlemekte tek yetkili birim oldu. Ayrēca h¿k¿met ithal edilen t¿m et ¿r¿nlerinin helal 

sertifikalē olmasēnē zorunlu kēlan d¿zenlemeler yaptē(Riazve Chaudry,2003:50). 
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D¿nya Helal Vakfē(World Halal Foundation) ve D¿nya Helal Forumu(WHF), 

yine Malezyaôda kurulan uluslararasē ºl­ekte sertifikasyon ve standart ve akredite 

faaliyetleri y¿r¿ten kuruluĸlardandēr(Batu,2012:58). 

D¿nya Helal Konseyi(WHC), 1999ôda Jakartaôda kurulan ve d¿nya ­apēnda 

helal belgelendirme kuruluĸlarēndan oluĸan bir birliktir.  Amacē, ¿ye kuruluĸlarēn kendi 

helal sertifikasyon ve akreditasyon s¿re­lerinin uluslararasē d¿zlemde 

standartlaĸmalarēnēn ve tanēnmalarēnēn saĵlanmasēdēr. Her yēl baĸka bir ¿lkede olaĵan 

toplantēlarēnē ger­ekleĸtirmektedirler. (Worldhalalcouncil, 2020) 

Ķslam Ķĸbirliĵi Teĸkilatē(ĶĶT), Ķslam d¿nyasēnda bir standart oluĸturmak, 

standartlara uygun sertifikalandērma ve akreditasyon yapmak amacēyla 2007 yēlēnda 

kurulmuĸtur. Bu teĸkilat, 2008 yēlēnda helal standartlarla ilgili bir taslak metin 

hazērlayēp ¿ye ¿lkelere gºndermiĸ, 2009 yēlēnda son haline ulaĸtērarak, 2010 yēlēnda 

kurulan Ķslam ¦lkeleri Standartlarē ve Metroloji Enstit¿s¿(SMIIC)ôn¿n kurulmasēyla 

metni SMIICôe devretmiĸtir. 2011 yēlēnda SMIIC standartlarē ¿ye ¿lke temsilcileriyle 

birlikte oluĸturulmuĸtur. SMIIC standartlarē Ķslam ¿lkelerinde ortak standartlarēn 

uygulanmasē hedeflenmiĸtir(ķent¿rk,2011:422). 

Helal Bilim Merkezi (HASCI), %10 m¿sl¿man n¿fusa sahip Taylandôda 

Bangkok Chulalongkorn ¦niversiteôsinde kurulmuĸtur. Helal gēda konusunda 

uluslararasē standartlara ulaĸma ve kalite, g¿ven konularēnda ­alēĸmalarēnē 

y¿r¿tmektedir(B¿y¿kºzer,2011:432). 

Singapurôda, helal gēda end¿strisinin m¿sl¿man n¿fusun alēm g¿c¿n¿n y¿ksek olmasē 

sebebiyle hacmi b¿y¿kt¿r. ¦lkede Singapur Ķslam Dini Konseyi(MUIS), helal sertifika 

konusunda tek yetkili kuruluĸtur. Orta Doĵuôya ihracatē her ge­en yēl artarak devam 

etmektedir (B¿y¿kºzer,2011:432,433). 
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T¿rkiyeôde helal gēdaya ilgi 1970'lerde baĸlamēĸtēr. Margarin ile baĸlayan bu 

durum, dini hassasiyetlere sahip kasaplardan et alma ile devam etmiĸtir. Gazlē 

i­eceklerin alkoll¿ olup olmamasē ve hayvansal yaĵēn margarinlerde kullanēlēp 

kullanēlmadēĵē ile ilgili ĸ¿pheler de insanlarēn zihninde yer almēĸtēr. Bu sebeplerle 

dindar insanlar helal gēda i­in s¿rekli bir ºzen ve dikkat gºstermek durumunda 

olmuĸlardēr (Batu,2012:51). 

T¿rk Standartlarē Enstit¿s¿(TSE), 4 Temmuz 2011 tarihinden itibaren SMIIC 

standartlarēnda bir deĵiĸiklik yapmadan, bu standartlarē esas alarak helal gēda 

belgelendirme ­alēĸmalarēna baĸlamēĸtēr. Diyanet Ķĸleri Baĸkanlēĵēôndan gºrevlendirilen 

denet­i ve deĵerlendirme komitesinde yer alan uzmanlar tarafēndan belgelendirme 

taleplerine TSE belgesi verilmesi ĸeklinde s¿re­ iĸlemektedir (ķent¿rk,2012:423). 

T¿rkiyeôde Helal Akreditasyon Kurumu(HAK, 2020), Bakanlēklara baĵlē ilgili 

iliĸkili kurum ve kuruluĸlar ile diĵer kurum ve kuruluĸlarēn teĸkilatē hakkēndaki 4 nolu 

Cumhurbaĸkanlēĵē Kararnamesi ile 15/07/2018 tarihinde Resm´ Gazetede 

yayēnlanmasēyla y¿r¿rl¿ĵe girdi. Kurum, uluslararasē d¿zeyde T¿rkiyeôyi temsil eden ve 

helal belgelendirmeyi yapacak tek kurum olma ºzelliklerine sahiptir  

Kurumun amacē kararnamenin birinci maddesinde ñhelal uygunluk 

deĵerlendirme kuruluĸlarēnē akredite etmek, bu kuruluĸlarēn ulusal veya uluslararasē 

standartlara gºre faaliyette bulunmalarēnē ve bu suretle d¿zenledikleri belgelerin ulusal 

ve uluslararasē alanda kabul¿n¿↓ temin etmek ¿zere kamu t¿zel kiĸiliĵini haiz, idari ve 

mali ºzerkliĵe sahip, ºzel b¿t­eli Helal Akreditasyon Kurumunun kuruluĸ┌, teĸkilat, 

gºrev ve yetkilerine iliĸkin esaslarē d¿zenlemektir.ò ĸeklinde yer 

almaktadēr(HAK,md,174/1). 
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HAK, T¿rkiyeôde helal akreditasyon saĵlama yetkisine sahip tek kurumdur. 

Kurumun gºrev ve yetkileri ĸunlardēr (HAK, md, 176/2):Yurt dēĸēnda ve ¿lkemizde 

helal belgelendirme kuruluĸlarēna akreditasyon hizmeti sunmak, helal akreditasyon ile 

ilgili k riterleri ve tedbirleri belirlemek ve bunlarē uygulamak,T¿rkiyeôyi uluslararasē ve 

bºlgesel akreditasyon birlikleri ve ºrg¿tleri nezdinde temsil etmek ve faaliyet alanlarē 

dahilinde bu kuruluĸlarla iĸ birliĵinde bulunmak ve anlaĸmalar imzalamak, ­alēĸmalar 

d¿zenlemek, bilimsel ve teknik incelemeler yapmak, ulusal ve uluslararasē kongre, 

seminer ve benzeri toplantēlar d¿zenlemek eĵitimler vermek, araĸtērma ve yayēn 

yapmak. 

 Kurum, yºnetim kurulu, danēĸma kurulu ve genel sekreterlikten oluĸur.Yºnetim 

kurulu, baĸkan ve dºrt ¿yeden oluĸmaktadēr(HAK,md,178/1).Danēĸma Kurulu ise; 

Bakan tarafēndan belirlenen bakanlēk temsilcileri ile Diyanet ĶsleriBaĸkanlēĵē, Sermaye 

Piyasasē Kurulu, Bankacēlēk D¿zenleme ve Denetleme Kurumu ve bir­ok ºnemli Oda 

ve Birliklerden oluĸmaktadēr. (HAK,md,179/1). 

 Gēda ve Ķhtiya­ Maddeleri Denetleme ve Sertifikalandērma Araĸtērmalarē 

Derneĵi(GĶMDES, 2020), 2005ôte kurulmuĸ ve ­alēĸmalarēnē devam ettirmektedir. 

WHCnin 2008ôde Taylandôdaki kongresine davet edilmiĸ ve ¿yesi olmuĸtur. WHF ve 

AHC-EUROPE adlē kuruluĸlarēn da kurucu ¿yesi olmuĸtur. Malezya, Endonezya ve 

bazē Arap ¿lkelerinden de akreditasyon almēĸtēr.  

 Konya Helal Derneĵi(HELALDER, 2020), helal ¿r¿nlerin temininin 

kolaylaĸtērēlmasē, bu konularda usul geliĸtirilmesi, uluslararasē ge­erliliĵi olan Helal 

Gēda Standardēnēn oluĸturulmasē i­in ­alēĸmalar yapmak amacēyla 2010 yēlēnda 

kurulmuĸtur.  

Hem T¿rkiyeôde hem de diĵer ¿lkelerde, saydēĵēmēz kurum ve kuruluĸlarēn 

dēĸēnda da vakēf, dernek gibi kuruluĸlarēn sertifikasyon faaliyetleri ve sertifika dēĸēnda 
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araĸtērma geliĸtirme ­alēĸmalarē olan bir­ok kuruluĸ bulunmaktadēr. Yer verdiĵimiz 

isimler, ilk olmalarē ve faaliyet alanlarē ve ­alēĸmalarē bakēmēndan geniĸ kapsamlē 

olanlarēdēr. 

 Helal belgelendirme k¿resel pazarda i­ pazara gºre daha ­ok raĵbet gºrmektedir. 

Bu a­ēdan helal gēda pazarē m¿sl¿man olmayan ¿lkelerin markalarēnēn elindedir 

diyebiliriz. Bu k¿resel ºl­ekteki markalar T¿rkiye ve Ortadoĵu ¿lkelerinde yer 

alabilmek i­in helal belgelendirmeyi fērsat olarak gºr¿p deĵerlendirmiĸlerdir. Ķslam 

¿lkelerinde ithalata dayalē ¿r¿nlerde ¿lkeye giren ¿r¿nlerin denetlenmesi ihtiyacē ve bu 

¿lkelere ihracat yapan ¿lkelerin satēĸlarēnēn kolaylaĸmasē i­in helal belgelendirme ilgi 

gºrm¿ĸt¿r.  

 Nestle, n¿fusunun ­oĵunluĵu m¿sl¿man olan T¿rkiye, Malezya, Endonezya ve 

Ortadoĵu ¿lkelerin i­inde olduĵu 44 ¿lkede helal kriterlere uygun ¿retim yaptēĵēnē 

sitesinden duyurmaktadēr(Nestle, 2020). 

 T¿rkiyeôde muhafazak©r orta sēnēfēn ekonomik olarak y¿kseliĸiyle, helal kavramē 

bir­ok sektºrde ºne ­ēkmēĸtēr. Bu bakēmēndan T¿rkiyeôdeki arz talep durumu bir­ok 

sektºr i­in ilgi ­ekici olmuĸtur. Sadece gēda ¿r¿nleri i­in deĵil turizmden kozmetiĵe ­ok 

farklē sektºrde helallik aranan ve sunulan bir ºzellik olmuĸtur 

1.2.3. Gēda G¿venliĵi ve Helal Gēda 

 

 K¿reselleĸme etkisiyle d¿nya ekonomisinde b¿y¿k deĵiĸimler sºz konusu 

olmuĸtur. Geniĸ ulaĸēm ve iletiĸim aĵlarē, d¿nyanēn bir ucundaki ¿r¿n¿n evimize 

girebilmesini saĵlamēĸtēr. Bu durum ¿r¿n ­eĸitliliĵi gibi faydalar saĵlarken diĵer 

taraftan ­eĸitli riskler de oluĸturmaktadēr. Farklē beslenme k¿lt¿r¿ne sahip toplumlarēn 

¿r¿nleri, k¿resel pazar ile marketlerde yerini alabilmektedir. D¿nya n¿fusunun artmasē 

ile birlikte gēda ¿r¿nlerine duyulan ihtiyacēn artmasē ile yoĵun talebi karĸēlamak i­in 
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birim alandan daha fazla verim alabilmek ama­lanmēĸtēr. Ayrēca inan­ bakēmēndan 

farklē toplumlar aynē ¿r¿nleri t¿ketmemekte fakat ¿r¿nlerin i­eriĵini bilememek bu 

bakēmdan da bir g¿vensizlik durumu oluĸturmaktadēr. ¦retim tekniklerin deĵiĸmesi de 

¿r¿n i­eriklerini etkileyen bir deĵiĸim olmuĸtur. Bu bakēmdan en ­ok g¿ndeme gelen 

gēda katkē maddeleri konusudur. T¿keticilerin bilin­lenmesi gēda ¿r¿nlerinde 

g¿venilirlik, talep edilen bir ºzellik olarak ºn plana ­ēkmēĸtēr. Bu talebin ¿reticilerin 

daha kaliteli ve g¿venilir ¿r¿nler sunmalarēnda etkili olmuĸtur. T¿m bu sebepler ve 

durumlar gēda g¿venliĵi kavramēnē g¿ndeme getirmektedir. 

 Helal gēda m¿sl¿manlarēn gēda sektºr¿ne g¿venlerinin azalmasē ile ortaya ­ēkan 

belirsizliĵi ortadan kaldērmak g¿ven verme amacē g¿den bir sistem olmuĸtur. Hem i­ 

piyasada hem de ihracat yapēlan m¿sl¿man ¿lkelere g¿ven vermek amacēyla helal 

belgelendirme zorunlu hale gelmiĸtir. Ayrēca fastfood zinciri olan markalar her ¿lkede 

hēzla yayēlmēĸ olup, bu markalarēn da g¿venilir olma ama­larē onlarē da helal 

belgelendirmeye yºnlendirmiĸtir. McDonalds, KFC, Dominos Pizza, Pizza Hut gibi 

markalar m¿sl¿man ¿lkelerde de beslenme tarzlarēnē ºnemli ºl­¿de etkilemiĸ ve 

deĵiĸtirmiĸtir. 

 Helal gēda bir­ok faktºr¿ temsil etmektedir. G¿ven faktºr¿n¿ temsil etmesi 

sertifikalandērma s¿re­lerindeki adēmlarēnēn sadece haram helal a­ēsēndan deĵil saĵlēk, 

hijyen ve saĵlēĵa zararlē katkē maddeleri bakēmēndan da incelenip belgelendirilmesiyle 

ilgilidir. Bu bakēmdan istisna bir kavram deĵil ¿st bir kavram olarak deĵerlendirmek 

gerekmektedir. 

 Gēda kaynaklē hastalēklar, insan yaĸamēnē tehdit etmektedir. Ķ­inde 

bulunduĵumuz s¿re­ bunun en b¿y¿k ºrneĵidir. Covid-19 hastalēĵē, gēda kaynaklē bir 

bulaĸēcē hastalēk olup insan saĵlēĵēnē k¿resel ºl­ekte tehdit etmektedir. ¢inôin beslenme 

tarzēnēn, gēda ¿r¿nlerinin sebep olduĵu bu hastalēk, gēda g¿venliĵi kavramēnēn ºnemini 

ortaya koymaktadēr.  
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G¿venli gēda, fiziksel ve kimyasal ºzellikleri bakēmēnda t¿ketim i­in besin 

deĵeri taĸēyan raf ºmr¿ s¿resince de risk taĸēmayan gēda maddesidir.(T¿rkiye 

Diyetisyenler Derneĵi,2020).T¿rkiyeôde T¿rk Standartlarē Enstit¿s¿(TSE), HACCP 

sistemiyle akredite bir ĸekilde, gēda g¿venliĵine iliĸkin TS 13001 Standardēônē 

oluĸturmuĸtur. T¿rkiyeôde gēda yºnetmeliĵi, gēda ¿r¿nlerinin ¿retildiĵi, depolandēĵē ve 

satēldēĵē yerlerin ºzelliklerini belirleyen kanun, t¿z¿k ve yºnetmeliklerdir 

(Erkmen,2010:233). 

Direk t¿ketilmeyen, besin deĵeri olsun ya da olmasēn, ¿retim aĸamalarēnda 

koruma gibi ama­larla gēdaya ilave edilen, doĵrudan ya da dolaylē olarak o gēdanēn 

bileĸeni haline gelen maddelere gēda katkē maddeleri denir (Gēda G¿venliĵi,2020).Gēda 

katkē maddeleri, gēda kaynaklē hastalēklarēn ana sebeplerindendir. Hastalēk Kontrol ve 

¥nleme Merkezleri (CDC, 2012) raporuna gºre 2011 yēlēnda Amerikaôda g¿venli 

olmayan gēdalarēn t¿ketimi ile ortalama 48 milyon kiĸinin hastalandēĵē, 128 bin kiĸinin 

hastanede tedavi gºrd¿ĵ¿, 3.037 kiĸinin ise hayatēnē kaybettiĵi belirtilmiĸtir. T¿rkiyeôde 

ise 2010 yēlē Saĵlēk Bakanlēĵē verilerine gºre aynē sebeplerle221 tifo, 9818 bruselloz ve 

7063 hepatit A vakasē yaĸanmēĸtēr (Bekar,2013:90). 

T¿keticilerin gēda g¿venline iliĸkin tutumlarē hakkēnda Bekar (2013)ôēn yaptēĵē 

­alēĸmada, ­alēĸmaya katēlan t¿keticilerin %93ô¿n¿n GDOôlu ¿r¿nleri t¿ketmeyi 

kesinlikle tercih etmedikleri, %71,8ôinin Gēda Tarēm ve Hayvancēlēk Bakanlēĵē 

tarafēndan onaylē GDOôlu ¿r¿nleri t¿ketebileceklerini ortaya konulmuĸtur.  

Gēda ¿reticileri, ¿r¿nlerinin kalitesini belgelemek ve bu konuda g¿ven vermek 

amacēyla sertifikalandērma ve etiketleme yoluna gitmektedirler. Sertifika, ¿r¿n¿n 

i­erik, paketlenme ve diĵer t¿m aĸamalarēyla ilgili bilgi veren ve bu konularda 

t¿keticiye g¿ven veren iletiĸim bir yºntemdir. 
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¦reticiler, pazarlama stratejileri gereĵi t¿keticilerin istek ve eĵilimleri iyi 

analiz etmek durumundadēr. T¿keticinin satēn alma karalarēnē etkileyen faktºrleri ve 

iyi analiz edilmelidir. Gēda g¿venliĵine ve kalitesine iĸaret eden sertifika ve 

belgelendirme iĸlemlerinin t¿keticiler tarafēndan nasēl algēlandēĵē, t¿ketim tercihlerini 

etkileyip etkilemediĵi, pazarla a­ēsēndan ºnemli hususlardēr. Bu anlamda helal gēda 

sertifikasēnēn t¿keticilerin tercihlerine etkilerini incelenmiĸ ve bu sertifikanēn aynē 

zamanda g¿venli gēda anlamēna geldiĵi sonucuna ulaĸan ­alēĸmalar yapēlmēĸtēr. 

T¿keticilerin gēda g¿venline yºnelik tutum ve algēlarēnē etkileyen faktºrler 

hakkēnda Konya ili ºzelinde yaptēklarē ­alēĸmada Madenci vd.(2019), helal gēdanēn 

g¿venli gēda anlamēnda geldiĵi sonucuna ulaĸmēĸlardēr. 

Sakarya ili ºrneĵinde yapēlan bir ­alēĸmada (Gen­veYardēmcēoĵlu,2017) helal 

gēdanēn g¿venilir ve kaliteli gēda anlamēna geldiĵi, katēlēmcēlarēn ­oĵunluĵu 

tarafēnda belirtilmiĸtir 

 

1.2.4. Kosher 

Koĸer, "uygun, m¿nasip" gibi anlamlarēna gelip, dini bir terim olarak, herhangi 

bir nesnenin ibadete uygunluĵunu ve Yahudi hukuk ve geleneĵinde yenilmesine izin 

verilen gēdalar ve bunlarla ilgili kurallar demektir (Kurt, 2010: 105). 

Yahudilerin yemelerine izin verilen hayvanlar temiz (tahor), yasak olanlar 

pis(tame) veya iĵren­┌(toeva) olarak nitelendirilmiĸtir. Levililer 11. ve Tesniye 14. 

bablarda ge­en bu emir ve yasaklarēn tamamēna "koĸer yasalarēò denilmektedir. Koĸer 

kurallarēna gºre izin verilen verilmeyen gēdalar ĸunlardēr: (Kurt, 2010: 108-110)  

1. Ot­ul hayvanlar yenilebilen, vahĸi etobur hayvanlar ise yasak hayvanlardēr. 

Hayvanēn kanē da yasak kapsamēndadēr. 
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2. Pulsuz ve y¿zge­siz olmayan balēklar yasaktēr.  

3. Tevrat'ta belirtilen 24 kuĸ t¿r¿n¿n eti ve yumurtasē yasaktēr. Buradan "Pis bir 

ĸeyden sadēr olan ĸeyler de pistir" ilkesi gereĵi, eti yasak olan kuĸlarēn yumurtalarē da 

yasaklanmēĸtēr.  

4. Dºrt ayaklē ve kanatlē bazē bºcekler dēĸēnda t¿m bºcek ve s¿r¿ngenler 

yasaktēr. Arē yasaklanmasēna raĵmen, arēnēn yapmēĸ┌ olduĵu bal "taĸēnan ºz" olarak 

gºr¿ld¿ĵ¿ i­in izin verilmiĸtir.  

5. T¿m meyve ve sebzeler koĸer kabul edilmiĸ, et veya s¿tle yenilebilmesine izin 

verilmiĸtir.  

6. Etin s¿tl¿ ¿r¿nlerle piĸirilmesi ve yenilmesi yasaktēr. Tevrat'ta "oĵlaĵē 

anasēnēn s¿t¿nde piĸirmeme" h¿km¿↓, "eti s¿tte piĸirmeyin" seklinde yorumlanmēĸtēr.  

7. Kendiliĵinden veya yaralanarak ºlen hayvanlar ile ķohet tarafēndan 

kesilmeyen koĸer hayvanlarēn eti veya ķohet tarafēndan kesilen, ancak sonradan bir 

kusur ve hastalēĵē ortaya ­ēkan hayvanlarēn etleri yasaktēr.  

8. ķarap, yabancēlar tarafēndan ¿retilmiĸ veya putlara sunulmak ¿zere 

hazērlanmamēĸsa, g¿nl¿k gēda gibi, ºnemli g¿nlerin bir par­asē ve neĸelendiren bir ara­ 

olarak gºr¿lm¿ĸt¿r. 

Yahudi n¿fusunun yapēlan araĸtērmaya gºre 2019'un baĸēnda 14,7 milyon olduĵu 

tahmin ediliyor. Ķsrail dēĸēndaki en yoĵun n¿fus Amerika Birleĸik Devletleriônde 5,7 

milyon kiĸidir (Geltman, 2019: 21). D¿nyanēn bir­ok yerinde daĵēnēk halde de 

Yahudiler bulunmaktadēr. Beslenme hassasiyetleri gereĵi yaptēklarē ­alēĸmalarēn 

sertifikasyon alanēnda ilk olanē 1930ôlarda Amerikaôda, The Union of Orthodox Jewish 

Congregations tarafēndan d¿zenlenmiĸtir (Kºseoĵlu, 2014: 4). M¿sl¿man n¿fusu ile 
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karĸēlaĸtērēldēĵēnda helal gēdanēn koĸerden ­ok daha b¿y¿k bir pazara sahip olduĵu 

a­ēktēr. 

Helal gēdada olduĵu gibi koĸer ¿r¿nlerini tercih edenler i­in sertifikanēn 

etkisinden kaynaklanan sebepler bulunmaktadēr. Bazē standartlarēn saĵlanmasē, bu 

¿r¿nlerin tercih edilmesini saĵlamaktadēr. Koĸer, et ve s¿t¿n karēĸmamasēndan dolayē 

vejetaryenler, vegan ve laktoz intoleransē olanlar, bazē benzerlikleri dolayēsēyla 

M¿sl¿manlar tarafēndan, koĸer ¿r¿nleri kaliteli, saĵlēklē ve kaliteli bulanlar tarafēndan 

tercih edilmektedir.  
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Tablo 2: Helal ve Koĸer Karĸēlaĸtērēlmasē 

 

Kaynak:RiazveChaudry, 2004:277) 

Ķslamiyet ve Yahudilikte gēdalarla ilgili emir ve yasaklar vahiyle belirlenmekte 

ve benzerlikleri bulunmaktadēr. Fakat tam bir paralellik sºz konusu deĵildir. 

Ķslamiyetôte haram olan alkoll¿ i­ki, Yahudilikte koĸerdir ve bu y¿zden de koĸer 

¿r¿nleri M¿sl¿manlar i­in her zaman helal ºzelliĵi taĸēmamaktadēr. 

 

 

 

 



 41 

1.2.5. Ķslamôda Helal Gēda 

 

Helal Gēda; Ķslami kurallar ­er­evesinde t¿ketilmesi yasak olmayan ve TS 

OIC/SMIIC 1: 2011 Helal Gēda Genel Kēlavuzu standardēnda belirtilen kurallara uygun 

olan yiyecek ve i­eceklerdir.(TSE)Uluslararasē Gēda Kodeksi Komisyonuônun tanēmēna 

gºre, helal gēda Ķslami usullere gºre izin verilen, Ķslami kanunlara uygun olmayan hi­bir 

ĸey i­ermeyen, hazērlēk, iĸlenme, taĸēma ve saklanma aĸamalarēnēn da Ķslamôa uygun 

olan ¿r¿nlerdir (CAC,2019). Baĸka bir tanēma gºre helal gēda, topraktan sofraya gelene 

kadarki s¿re­te ge­irdiĵi t¿m aĸamalarda, bitkisel, hayvansal, kimyasal kaynaklē t¿m 

hammadde ve katkē maddelerinin iĸleme ve hazērlanma s¿re­lerinin, iĸletme koĸullarē ve 

ambalajlanmalarēnēn Ķslami kurallara uygun olmasē demektir (Batu,2012:61). 

Codex Alimentarius Komisyonu, Ķslami kurallara uygun olarak aĸaĵēda sayēlan 

hayvansal bitkisel ve bunlardan ¿retilen ¿r¿nlerin dēĸēndaki ¿r¿nleri/gēdalarē helal kabul 

etmektedir.   

       -Domuz,  kºpek, yēlan ve maymun, aslan, kaplan, ayē vb. gibi pen­eli ve azē diĸli 

et­il hayvanlar, kartal, akbaba vb. gibi avcē kuĸlar, fare, kērkayak, akrep vb. gibi 

bºcekler, arē, karēnca, aĵa­kakan gibi Ķslamôa gºre ºld¿r¿lmesi yasak hayvanlar,  bit, 

sinek, kurt vb. gibi iĵren­ kabul edilen hayvanlar, kaplumbaĵa, timsah vb. gibi hem 

suda hem karada yaĸayan hayvanlar, katēr ve evcil eĸek, suda yaĸayan zehirli ve zararlē 

t¿m hayvanlar, Ķslami koĸullarē uygun olarak kesilmeyen t¿m hayvanlar ve kan, alkoll¿ 

i­ecekler sarhoĸ edici ve zararlē i­ecekler ve t¿m bunlardan ¿retilen, bunlarēn katkē 

maddelerini i­erdiĵi ¿r¿nler, sarhoĸluk verme ºzelliĵi ve zararē iĸlem uygulanarak 

ortadan kalkmayan sarhoĸ edici ve zararlē bitkiler. 

 Helal, dinen yapēlmasē serbest olan fiil  anlamēna gelmektedir. Kuran-ē Kerimôde 

51 yerde helal kelimesi, ­ºzmek, serbest bērakmak, meĸru kēlmak gibi anlamlara 

gelmektedir(ķenol,2015:35). Kurôan-ē Kerimôde tayyib/tayyiba tkavramē yenilmesi helal 

olan yiyecekler, uygun ĸekilde kesilmiĸ hayvanlar, temiz ve bereketli toprak, erdemli 
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insanlar i­in kullanēlmēĸtēr(Okur,2009:8). Kuranôa gºre bir ĸeyin yenilebilmesinin ĸartē 

helal olmasēdēr. Bu husus hakkēnda, ñEy insanlar! Yery¿z¿nde bulunanlarēn helal ve 

tayyib olanlarēnē yiyinéò(Bakara,2/168) ĸeklinde buyrulmaktadēr. Bu konuda 

m¿sl¿manlarēn temiz olanē belirlemek i­in ­aba gºstermeleri gerekmektedir. ¢¿nk¿ 

insanlarēn helal ve harama dikkat etmesi hem fiziksel olarak hem de dini hayatē 

bakēmēndan ºnemlidir. 

Kurôan-ē Kerimôde yenilmesine izin verilmeyen hayvan ve hayvansal gēdalar 

dºrt ayette yer almaktadēr: 

 ñAllah size ancak leĸi, kanē, domuz etini ve Allahôtan baĸkasē adēna boĵazlanan 

(hayvanlar)ē haram kēldē. Bununla birlikte kim mecbur kalērsa -istek gºstermeksizin ve 

sēnērē aĸmaksēzēn- bunlardan yemesinde ona herhangi bir g¿nah yoktur...ò (Bakara, 

2/173) 

 ñLeĸ, kan, domuz eti, Allahôtan baĸkasē adēna boĵazlanmēĸ┌, boĵulmuĸ┌, darp 

edilerek ºld¿r¿lm¿ĸ, d¿ĸme sonucu olmuĸ┌, boynuzlanarak ºld¿r¿lm¿ĸ ve yērtēcē 

hayvanlar tarafēndan par­alanmēĸ olan hayvanlar ïcanlarē ­ēkmadan ºnce yetiĸip 

kestikleriniz bu h¿km¿n dēĸēndadēr- ile [putlar adēna dikilmiĸ┌ olan] taĸlar ¿zerine 

boĵazlanan kurbanlar size haram kēlēndē...ò(Maide, 5/3) 

 ñBana vahyedilenler arasēnda leĸ┌, akētēlmēĸ┌ kan, iĵren­┌ bir ĸey olan domuz eti ve 

Allahôtan baĸkasē adēna kesildiĵi i­in murdar olan hayvandan baĸka yenilmesi haram 

kēlēnmēĸ┌ herhangi bir ĸey bulamēyorum...ò(Enam, 6/145) 

ñO, size sadece leĸi, kanē, domuz etini ve Allahtan baĸkasē adēna kesileni 

yasaklamēĸtēr...ò(Nahl, 16/115) 

Bu ayetleri peygamberimiz de ĸu ĸekilde vurgulamēĸtēr. ñHaram bellidir, helal bellidir; 

bu ikisi arasēnda ise durumlarē belli olmayan ĸ¿pheli ĸeyler vardēréò ñHelal Allahôēn 
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kitabēnda helal kēldēĵē ĸeyler, haram da Allah'ēn kitabēnda haram kēldēĵē ĸeylerdir. 

Hakkēnda h¿k¿m belirtmediĵi hususlar ise sizin i­in affettiĵi ĸeylerdirò(Kurt, 2010: 

461). 

Peygamberimiz de helal beslenmeyi tavsiye etmiĸ, helal olmayanla beslenenlerin 

ibadet ve dualarēnēn makbul olmayacaĵēnē belirtmiĸtir(Kahraman,2012:456). Konuyla 

ilgili genel bir deĵerlendirme; yiyeceklerle ilgili sēnērlamalardaki temel ama­ insanēn 

beden ve ruh saĵlēĵēnēn korunmasēdēr. Bu amacē saĵlamayan yiyecekler haram 

kēlēnmēĸtēr. Bu konuda bilimsel veriler ve dinin emir ve yasaklarē birlikte 

deĵerlendirilmesi gerekmektedir. Ayrēca sarhoĸ edici her ĸey ve pis ve iĵren­ olarak 

genel kabul gºrm¿ĸ ĸeylerin yenilip i­ilmesi haram kēlēnmēĸtēr, ĸeklinde yapēlabilir  

(TDV, Ķlmihal II, 2015: 33). 

Ķslam dininde helaller ve haramlarēn ve ºl­¿tlerin a­ēk ĸekilde belirtildiĵi 

durumlar dēĸēnda ºzellikle g¿n¿m¿z gēda sektºr¿n¿n oluĸturduĵu temel sorunlarēndan 

biri olan gēda katkē maddeleri helallik ve haramlēk durumunda ĸ¿phe oluĸturmaktadēr. 

Bu konuda ele alēnacak kavram istihaledir. 

Ķstihale, bir ĸeyin deĵiĸip dºn¿ĸmesi, kendisinden olmayandan ayrēlmasē, yer 

deĵiĸtirmesi, deĵiĸime hazērlanmasē, vasfē ve tabiatē bakēmēndan geri dºn¿ĸs¿z bir 

ĸekilde deĵiĸmesi, bir yerden baĸka bir yere taĸēnmasē anlamlarēna 

gelmektedir(ķenol,2015:91). Fēkēhta ise, pis(necis) kabul edilen bir maddenin deĵiĸim 

yoluyla temiz(tahir) hale gelmesidir. Ķslam dininde yasak olduĵu a­ēk olan bir maddenin 

baĸka bir ĸeyle karēĸmasēyla haramlēĵēnēn ortadan kalkēp kalkmayacaĵē tartēĸma konusu 

olmuĸtur.  Ķlk ºrnekler ĸarap ve domuz eti hakkēnda oluĸmuĸtur. Mesela ĸarabēn sirkeye 

dºn¿ĸmesi, i­ine pis bir ĸeyin d¿ĸt¿ĵ¿ zeytinyaĵēndan sabun yapēlmasē sonucu ortaya 

­ēkan maddeler farklē bir ºzellik kazandēĵēndan dini a­ēdan temiz hale gelmiĸtir. 

Hanefiler yapē deĵiĸimi ile nitelik deĵiĸimini farklē gºrm¿ĸler ve nitelik deĵiĸimi ile 
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haram bir ĸey helallik kazanmasēnē kabul etmemiĸlerdir. Mesela s¿t¿n peynire 

dºn¿ĸmesi nitelik deĵiĸimine ºrnektir. Bu t¿r deĵiĸimler haramlēĵē kaldērmayacaĵē 

gºr¿ĸ¿ndedirler. Ķstihale konusunda en tartēĸmalē konu, domuz kºkenli jelatin ve 

jelatinin kullanēldēĵē ¿r¿nlerle ilgilidir. Bu konuda alimler arasēnda iki farklē gºr¿ĸ 

vardēr. Ger­ek bir dºn¿ĸ¿m ge­irip ge­irmedi konuĸunda gºr¿ĸ ayrēlē sºz konusudur. 

Hastalēk gibi zorunlu durumlar i­in cevaz verilmiĸtir. Ancak bazē ­aĵdaĸ m¿ellifler, 

kimyasal iĸlemler sonucu jelatinde meydana gelen deĵiĸimi sēvē yumurtanēn 

kaynatēlarak katē yumurtaya dºn¿ĸmesine benzetmiĸ ve kabul 

etmemiĸlerdir(Okur,2016:674-676). 

G¿n¿m¿z gēda sektºr¿n¿n ve insanlarēn beslenme ĸekilleri gºz ºn¿nde 

bulundurulduĵunda, m¿sl¿manlarēn helal-haram sēnērlarēna dikkat ederek gēda 

tercihlerinde bulunmasē i­in standartlarēn oluĸturulmasēnēn zorunluluĵu ortadadēr. Bu 

bakēmdan helal gēda sertifikasyon ­alēĸmalarēnēn gēda katkē maddeleri hakkēndaki 

ĸ¿pheleri gidermeye katkēda bulunduĵu a­ēktēr.  
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ĶKĶNCĶ B¥L¦M 

BULGULAR VE YORUM  

2.1. HELAL GIDA SEMĶYOLOJĶSĶ 

T¿rk­eye Fransēzcadan gºsterge bilimi olarak ­evrilen semiyoloji, ilk defa 

Saussure tarafēndan kullanēlmēĸtēr. Gºstergebilim, iletiĸimde kullanēlan her ĸeyin, 

sºzc¿kler, trafik iĸaretleri, gºr¿nt¿ler, m¿zik, ses gibi bir­ok ĸeyin incelenmesidir. 

Ķletiĸimde yer alan bu unsurlara h©kim olan kurallarē konu edinmektedir. Sembol ve 

iĸaretlerden yola ­ēkarak g¿nl¿k hayatēmēzē, iliĸkilerimizi ve ­evremizi ve d¿nyayē 

anlamamēz ve yorumlamamēz temel ama­tēr. Gºstergebilim, anlamēn ne olduĵundan ­ok 

o anlamēn nasēl yaratēldēĵēnē sorgular. (Parsa, S. ve Parsa, A. F.,2013: 1). Gºsterge, bir 

nesne, duygu ya da bir oluĸumu temsil eden ĸeydir. Gºstergeler, kendisinden baĸka bir 

ĸeye gºnderme yaparlar (¦nal, 2014: 3). 

Bu ­alēĸmada sembolik t¿ketim, helal gēda ºrneĵi ¿zerinde gºstergebilimsel 

(semiyolojik) a­ēdan ele alēnmēĸtēr. Kitlesel t¿ketime ge­ildiĵi dºnemden itibaren 

t¿ketim, sembolik iĸlevleriyle ºne ­ēkmēĸtēr. Sembolik t¿ketim, ¿r¿nlerin iĸlevlerinden 

­ok taĸēdēklarē anlamlar i­in tercih edilmesi ve t¿ketilmesidir.  T¿ketimde yer alan helal 

gēda sembol¿, bir­ok anlama gºnderme yapmaktadēr.  

 

2.1.1.T¿ketici Davranēĸlarēnē Etkileyen Faktºrler ve Helal Gēda 

 

 T¿ketim, geleneksel toplumlarda ihtiya­ odaklē iken modern toplumlarda 

ihtiya­tan ­ok daha fazla anlam ve iĸlevleri olan bir etkinliĵe dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Biyolojik 

ihtiya­lar tek baĸēna t¿ketim faaliyetini i­eren alan olmaktan ­ēkmēĸtēr. T¿ketimin 

gºstergelerinin, iĸaretlerinin, sembol, imaj ve markalarēnēn iĸlevleri bakēmēndan insanlar 
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i­in ne kadar ºnemli olduĵunu a­ēklamēĸtēk. Bu bºl¿mde helal gēda ºzelinde satēn alma 

sērasēnda t¿keticilerin karar almalarēnē etkileyen faktºrlere deĵinilecektir. 

 K¿reselleĸmenin etkisiyle d¿nyada ve tabi T¿rkiyeôde de t¿ketim kalēplarē ­ok 

hēzlē bir ĸekilde deĵiĸmektedir. Ķnsanlarēn ¿r¿nlere ulaĸmasēnda ­eĸit ve kalite 

bakēmēndan ­ok fazla se­enek sunulmaktadēr. Bu ­eĸitlilik ve bolluk rekabet ortamēnē 

artērmēĸtēr. Reklamlar ve kitle iletiĸim ara­larē ile de rekabet daha da belirgin hale 

gelmiĸtir. Rekabet markalaĸmayē zorunlu kēlmaktadēr. Markalaĸma t¿keticinin 

tercihlerini etkilerken bir yandan da ¿reticilerin pazarlama stratejilerini etkilemektedir. 

S¿rekli deĵiĸen k¿resel pazarda, ¿reticiler veya pazarlamacēlar, hitap ettikleri ve pazara 

yºn verene t¿ketici topluluĵunun ºzelliklerini, tercihlerini, yºnelimlerini iyi analiz 

etmek zorundadērlar. T¿keticilerin bu ºzelliklerini gºrebilmek, pazarlamacēlar i­in yol 

gºsterici olmaktadēr.  

 T¿keticiler, teknolojik geliĸmeler, iletiĸim olanaklarē, ¿r¿n ­eĸitliliĵi gibi 

sebeplerden ge­miĸe nazaran daha bilin­lidirler. Bu durum da satēn kararlarēnda daha 

titiz ve dikkatli olmalarēnē saĵlamaktadēr (Kurtoĵlu ve ¢i­ek,2013:182). 

 T¿keticilerin t¿m davranēĸlarē, bir­ok faktºr¿n etkisiyle bilin­li se­imlerden 

oluĸan davranēĸlardēr. Pazarlamacēlar, t¿ketici davranēĸlarēnē etkileyen bu faktºrleri 

bir­ok alandan faydalanarak a­ēklamaya ­alēĸmaktadērlar. T¿keticilerin satēn alma 

niyetleri, eĵilimleri, beklentileri ve algēlarēnēn pazarlamacēlar i­in ºnemli veriler 

saĵlamaktadēr.T¿ketici davranēĸē kavramēndan kastēmēz, satēn alma davranēĸēdēr. Satēn 

alma davranēĸlarē sērasēnda karar vermelerini etkileyen bir­ok etken vardēr. Bu konuda 

bir­ok yaklaĸēm sºz konusudur. ¢alēĸmanēn kapsamē bakēmēndan genel bir ­er­eve 

­izilecektir. 

 Satēn alma kararlarēnda en ºnemli etken t¿ketici davranēĸēdēr. Pazarlamacēlarēn 

t¿ketici davranēĸlarē ve bu davranēĸlarēn altēnda yatan sebepleri iyi analiz etmeleri 

gerekmektedir. T¿ketici davranēĸē, t¿keticilerin ¿r¿nleri tercih etme sebeplerini 
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i­ermektedir. Bu etkenler yardēmēyla t¿keticilerin eĵilimleri, beklentileri, istekleri 

a­ēklanmaya ve sektºrlere yansētēlmaya ­alēĸēlmaktadēr(¥zt¿rk,2016b:860). 

Satēn alma karar s¿reci, ilk olarak ihtiyacēn belirlenmesiyle baĸlar. Bu, 

t¿keticinin ihtiyacēnēn farkēna varmasē demektir. Daha sonra ihtiyacē olan ĸeyle ilgili 

olarak bilgi toplama aĸamasēdēr. S¿re­, t¿keticinin topladēĵē bilgiler ēĸēnda ulaĸtēĵē 

alternatifleri deĵerlendirmekle devam eder. Daha sonra satēn alma kararē ve 

sonrasēndaki davranēĸlar olarak ºzetlenebilir (Durmaz,2011:75). 

 Satēn alma s¿re­lerini etkileyen faktºrler iki yºnl¿d¿r. Birincisi kiĸinin kendisi 

ile ilgili olan bireysel ihtiya­lar, kiĸilik, ºĵrenme s¿re­leri, inan­lar, g¿d¿lenmeler; 

ikincisi ­evresiyle ilgili olarak d©hil olduĵu sosyal sēnēf, k¿lt¿r, aile gibi sosyo-k¿lt¿rel 

faktºrlerdir (Deniz,2012:243). 

 Kiĸisel faktºrler, t¿keticinin yaĸ, cinsiyet, medeni hal, ekonomik d¿zey, eĵitim 

gibi ºzelliklerini i­erir. T¿keticin yaĸē, yºneleceĵi ¿r¿nlerin t¿r¿, markalarē ve modelleri 

¿zerinde belirleyici etkileri vardēr. Evli ya da bek©r olmak da t¿ketim alēĸkanlēklarēnda, 

gelir seviyeleri aynē olsa bile, kiĸiler arasēnda farklēlēk oluĸturur. Cinsiyet belki de 

modern yaĸamda t¿ketimde en belirleyici etkenlerden biridir (Deniz, 2012:252-253). 

Kadēnlarēn t¿ketimdeki rol¿ ve etkisi erkeklere nazaran daha fazladēr. Diĵer bir faktºr, 

psikolojik faktºrlerdir. Psikolojik faktºrler, ºĵrenme, algēlama, g¿d¿lenme, inan­ ve 

tutumlarē i­erir. 

Sosyo-k¿lt¿rel faktºrler ise, k¿lt¿r, sosyal sēnēf, aile ve rollerdir. ¦yesi olduĵu 

toplumun t¿m deĵerlerini ve kurumlarēnē kapsayan bir b¿t¿nd¿r. Dolayēsēyla t¿keticinin 

satēn alma davranēĸ ve alēĸkanlēklarēnda bu ºĵelerin tamamē etkilidir. K¿lt¿r, giyim 

kuĸam, yeme i­me, eĵitim, gibi alanlarda t¿keticinin nasēl davranacaĵēnē ve neye gºre 

karar vereceĵinin yol gºstericileridir (Deniz, 2012:249,250). Benzer bir sēnēflandērma da 

ĸu ĸekildedir: 
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ķekil 4. T¿ketici Davranēĸēnē Etkileyen Faktºrler 

Kaynak:  ¥zt¿rk, 2016a:64 

 

 Ķnan­lar, deĵerler ve tutumlar bize tercihlerimizde yºn verir. Nelerin iyi ya da 

kºt¿, tercih edilemez olacaĵē hakkēnda belirleyici olur. Doĵaya karĸē hassasiyetimizin 

t¿ketim tercihlerimiz etkilediĵi ile ilgili yapēlan ­alēĸmalarda pozitif iliĸki olduĵu 

gºr¿lm¿ĸt¿r. Geri dºn¿ĸ¿m, yeĸil alanlarēn korunmasē, son yēllarda plastik atēklarla 

ilgili poĸet kullanēmēnēn azaltēlmasē, farklē beslenme ĸekillerinin orta ­ēkmasē-vegan, 

vejetaryen gibi- deĵer yargēlarēmēzēn, inan­larēmēzēn tercihlerimizi nasēl etkilediĵine 

dair verilebilecek ºrneklerdir. 

T¿ketim tercihlerimizi etkileyen belki de yukarēda saydēĵēmēz sebeplerin i­inde 

en etkili olanē dini inan­larēmēzdēr. Din, insanlarēn hayatēnēn bir­ok alanēna dair emir ve 

yasaklar, sēnērlandērmalar getiren bir sistemdir. Gēda konusunda da insanlarēn 

davranēĸlarēnē ve se­imlerini etkileyen kurallar i­erir. Ķslamiyet, M¿sl¿manlarēn 

hayatēnēn en ince ayrēntēlarēna kadar her alanēnda d¿zenlemeler getiren bir din olmasē 

bakēmēndan yeme i­me konusunda da helal ve haramlar belirlemiĸtir. Bu bakēmdan 

helal gēda konusu, m¿sl¿man t¿keticiler i­in t¿ketim tercihlerinde belirleyici bir 

ºzelliktir.  

K1-ñBazē ¿r¿nler i­in helal sertifikaya bakēyorum. Mesela ĸekerlemelerde. 

Domuz jelatini kullanēlmamēĸtēr ya da dana jelatini kullanēlmēĸtēr gibi bir ibare de 
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olmalē. Buna dikkat ediyorum. Parisôte helal restoran bulmak i­in her yeri gezmiĸliĵim 

var. Etlerde helal yazēsē oluyor ama diĵer ¿r¿nlerde i­erik ºne ­ēkēyor. Bu y¿zden 

kontrol ediyorum. Belirli markalar alēyorum. Yerli ¿retim olmasē ­ok ºnemli. ¦r¿n¿n 

kalitesi, helal sertifika ve i­erikle ilgili bilgiler benim i­in ºnemli.ò 

 K2-ñGēda ¿r¿nlerinde ¿niversite dºnemlerine kadar ­ok dikkat etmiyordum. 

Zaten evde annem yapēyordu bu iĸleri. ¦niversiteye ge­tikten sonra biraz daha artēk 

tolumla, dēĸarēyla birebir karĸē karĸēya gelince. Yine ¿niversitenin bir dºnemine kadar 

dikkat etmiyordum. Normal yerlerden, benim normalleĸtirdiĵim yerlerden gidip 

alēyordum ama arkadaĸlarēn etkisiyle de iĸte helallik haramlēk gibi kriterlere dikkat 

etmeye baĸladēm. Mesela artēk McDonalds, Burger, bu tarz yerlerden yiyordum. Daha 

ºnce normal gelirken ï yada Starbuck- bunlar, siyasi nedenler de var, politik ĸeylerden 

dolayē da oralardan almēyorum. Ama helallik konusu da var iĸin i­inde. Mek©n da etkili 

tabi ki. Alkol satan mek©nlardan alēĸveriĸ yapmēyorum. Tekellerden mesela. Mesela ­ok 

susadēk ve yol ¿st¿nde sadece tekel bayi var. Almamaya ­alēĸēyoruz mecbur 

kalmadēk­a.ò 

K3-ñGenel olarak domuz ¿r¿n¿ olmadēĵēnē bildiĵim alkoll¿ olmayan ¿r¿nleri 

tercih ediyorum. Gēda tarēm hayvancēlēĵēn ifĸa listesini m¿mk¿n olduĵunca takip 

etmeye ­alēĸēyorum. Ķ­lerinde tek tērnaklē ¿r¿nleri veya mevzuata aykērē ¿retim yapan 

yerleri ifĸa ediyorlar onlarē takip etmeye ­alēĸēyorum.ò 

Katēlēmcēlarēmēza satēn alma karalarēnē etkileyen faktºrleri sorduĵumuzda sadece 

gēda ¿r¿nlerinde i­eriĵe dikkat ettikleri, helal olanē gºzettikleri gºr¿lm¿ĸt¿r. ¥zellikle 

bazē markalarē vurgulamalarē, markalarēn sembolik anlamlarēnēn M¿sl¿manlarēn 

tercihlerindeki etkili olduĵunu ortaya koymaktadēr. Helal sertifikalē ¿r¿nleri tercih 

etmesi ayrēca ¿r¿nlerin ¿zerindeki a­ēklamalarē dahi incelemesi t¿ketim tercihlerinde 

inan­ faktºr¿n¿n ne kadar yºnlendirici olduĵunu gºstermektedir. 
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K4-ñMaĵaza olarak her yere girip bakēyoruz, kendimize uygun olan ĸeyleri 

alēyoruz. Ama yemek yenilen yerleri tercih ederken, i­kili ortamlara girmemeye 

­alēĸēyoruz. Onlara kazandērmama adēna. Alēĸveriĸ yaparken de. Daha ºnceleri ben 

¿niversitedeyken helal sertifikalē ¿r¿nlerden baĸka ¿r¿nleri yemezdim. Dikkat ederdim 

ama daha sonra evlendikten sonra eĸin dikkat etmiyor sen dikkat ediyorsun, bir ortak 

nokta bulamadēĵēmēz i­in birazcēk kayma yaĸadēm. Bir de ¿r¿nleri alērken tabi ki de 

barkodlarēna bakēyorum. Okuyorum mesela kodlarē oluyor. Bakēyorum ama ºnceki 

zamanlara gºre daha hafifledi bu bende. Hassasiyetim azaldē. ¢¿nk¿ mesela birileri bir 

ĸey getiriyor. ¢ºpe mi atacaĵēm yiyecek miyim d¿ĸ¿ncesi aĵēr basēyor. Bir de son 

zamanlarda fiyatlara da dikkat etmeye baĸladēm. Fiyatlar da etkili olmaya baĸladē. 

Migrosôa hi­ girmemeye dikkat ediyorum. ¢¿nk¿ Migros i­ki satan bir yer. O y¿zden 

girmiyorum.ò  

K5-ñMarka se­imlerimde politik ve dini faktºrler etkili oluyor. Yahudi 

markalarēnē kullanmamaya ­alēĸēyorum. Amerikaônēn markalarēna- Starbucks gibi- 

gitmemeye ­alēĸēyorum. Migrosôa da girmiyorum ­¿nk¿ alkol satēyor.ò  

K6-ñHelal sertifikayē ¿r¿nlerin ¿zerinde gºr¿yorum ve alērken de buna dikkat 

ediyorum. G¿ndelik hayatēmda dini hassasiyetlerim vardēr. Alēĸveriĸ yaptēĵēm 

marketleri se­erken de dikkat ediyorum. Ķ­ki satan yerlerden alēĸveriĸ yapmēyorum. 

Yerli ¿retimse helal gēdaysa, genellikle bildiĵim ĸeyler ¿zerinden gidiyorum 

araĸtērēyorum bakēyorum. ¦retim yeri neresidir, i­erisindeki ¿r¿nler neler, ¿retim tarihi, 

i­erisinde helal olmayan bir ĸey ya da zararlē ĸeyler varsa almēyorum.ò  

Katēlēmcēlarēmēz alēĸveriĸ tercihlerinde marka ve mek©n konusunda da Ķslami 

ºl­¿lere dikkat etmeye ºzen gºsterdiklerini belirtmiĸlerdir. 

T¿rkiyeôde t¿ketim tercihlerinde yerli ¿retimin yeri b¿y¿kt¿r. T¿keticilerin 

tercihlerinde yerel olanē desteklemek ve i­eriĵine g¿venmek bakēmēndan etkili 

olabiliyor. Yerli ¿retim etiket ve a­ēklamalarē, helal logolarē gibi ¿r¿nlerin ¿zerinde yer 
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almaktadēr.Yerli ¿retimin t¿ketici tercihlerinde helal gēda ile aynē anlamlarē taĸēyēp 

taĸēmadēĵē katēlēmcēlara sorulmuĸtur.   

K3-ñ¥zellikle et konusunda tamamen Ķslami usullere gºre yapēlēp 

yapēlmadēĵēndan emin deĵilim. Kafamda biraz soru iĸaretleri var.ò  

K6-ñBurda iĸin i­ine maddiyat girdiĵi i­in yerli ¿retim helaldir diyemem ticaret 

sºz konusu ­¿nk¿. Ayrē bir denetim gerekiyor.ò  

K7-ñYerli ¿retimin doĵrudan helal olduĵu kanēsēna varmam zor tabi ki. Ama bu 

durumda daha ºncede belirttiĵim gibi i­erik marka ve diĵer bilgi edinebileceĵim 

kanallar ºnem arz ediyor. ¥rneĵin sosyal medyadaki gēda dedektifi sayfasēnē yakēndan 

takip ediyorumò 

K8-ñHayēr. Ķnsanlar helal harama tam olarak uymuyorlardēr. Her firma dikkat 

etmez. K¿­¿k yerlerde dikkat edilebilir ama b¿y¿k firmalar dikkat etmez bence.ò 

K9- Yerli ¿retimi tabi ki ithal ¿r¿ne tercih ederim ama bu tamamen helalliĵine 

g¿vendiĵim anlamēna gelmiyor. Gēda ¿r¿nleri dēĸēndaki ¿r¿nlerde sorun deĵil ama gēda 

¿r¿nlerinde helallik ayrēca aranmasē gereken bir ºzellik.   

Yerli ¿retimin tek baĸēna helallik koĸulunu saĵlamayacaĵē, buna ek olarak 

helalliĵinin de kontrol edilmesi gerektiĵi sonucuna ulaĸēlmēĸtēr. 

Helal gēdanēn t¿ketim tercihlerindeki etkisini araĸtēran bir­ok ­alēĸma 

yapēlmēĸtēr. Farklē deĵiĸkenler eĸliĵinde helal gēdanēn t¿ketici davranēĸlarē ile iliĸkisi 

araĸtērēlmēĸtēr. Ķngiltereôdeki M¿sl¿man ve Hēristiyanlarēn beyaz eti tercih etmelerinin 

sebepleri ile ilgili olarak yapēlmēĸtēr. ¢alēĸma, farklē dinlere mensup ve kendi dinlerine 

baĵlē kiĸilerin farklē t¿rde beyaz et tercihlerinde g¿venlik hissi, kendini ger­ekleĸtirme 

gibi deĵerlerle alakalē olduĵu belirlenmiĸtir. Hēristiyanlar da M¿sl¿manlar da balēk ve 

tavuk etini risk taĸēmamasē a­ēsēndan tercih ettiklerini belirtmiĸlerdir. Tavuk ve balēĵēn 

risk taĸēmamasē dinlerinin emir yasaklarēna uymasē, kendi k¿lt¿rlerinden izler taĸēmasē 

bakēmēndandēr (¥zt¿rk, 2016b). 
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T¿keticilerin tercihlerinde helal sertifikanēn, dolayēsēyla inan­larēnēn etkisini 

araĸtēran baĸka bir araĸtērma ¢ukadar (2017) tarafēndan Kahramanmaraĸ il merkezinde 

383 t¿ketici ile anket yoluyla yapēlmēĸtēr. ¢alēĸmada t¿keticilerin daha ­ok helalliĵin 

domuz i­ermemesi olarak gºrd¿ĵ¿, ¿reticilerin ¿r¿nlerin i­eriĵi ile ilgili yeterli 

bilgilendirmeleri yapmalarē gerektiĵi ºnemsenmektedir. Helal sertifikayē en ­ok dini 

hassasiyetlerinden dolayē ºnemsedikleri, yeterli tanētēmēn yapēlmasē gerektiĵini 

belirtmiĸlerdir. Katēlēmcēlarēn yarēdan fazlasē helal sertifikalē ¿r¿nlere daha fazla 

ºdemeyi kabul ettiklerini belirtmiĸtir. 

Sakarya ili ºrneĵinde yapēlan bir ­alēĸmada(Gen­ ve Yardēmcēoĵlu,2017) et ve 

et grubu ¿r¿nler baĸta olmak ¿zere bir­ok ¿r¿nde helal sertifikalē ¿r¿nlerin t¿ketim 

tercihlerinde etkili olduĵunu ortaya koymuĸtur. Bu ¿r¿nler i­in daha fazla ¿cret 

ºdemeyi kabul ettiklerini de belirtmiĸlerdir.  

 T¿keticilerin helal gēda tercihleri ile ilgili baĸka bir ­alēĸma (ķahingºzve Onur, 

2017) Ankara ºrneĵinde yapēlmēĸ ve t¿keticilerin helal gēdayē tercihlerinde saĵlēk, 

lezzet, kalite gibi ºzelliklerinden ºnce inan­larēnda ºt¿r¿ tercih ettikleri ortaya 

konulmuĸtur. ¦r¿nlerde helal sertifikanēn yer almasēnēn tercihlerini olumlu yºnde 

etkilediĵini belirtmiĸlerdir. Diĵer ­alēĸmalarda da gºr¿len fiyat faktºr¿n¿n de gºz ardē 

edileceĵi sonucuna ulaĸēlmēĸtēr. 

 Kēzgēn ve ¥zkan(2014), t¿keticilerin helal gēda tercihlerini etkileyen faktºrleri 

araĸtērdēĵē ­alēĸmada, dini hassasiyetin etkili olduĵu sonucuna ulaĸmēĸlardēr. 

 ¥zdemir ve Yaylē(2014),t¿keticilerin hel©l sertifikalē ¿r¿n tercihleri hakkēnda 

Ķstanbul ºrneĵinde yaptēklarē araĸtērmada, dini yaĸam tarzlarēnēn t¿keticilerin tercihleri 

¿zerinde ĸekillendirici bir etkiye sahip olduĵu sonucuna ulaĸmēĸlardēr. 
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2.1.2. Saĵlēk ve Hijyen Bakēmēndan Sertifikanēn ¥nemi 

 

 Temiz, saĵlēklē ve g¿venilir ¿r¿nlere ulaĸmak herkesin ihtiyacē ve hakkēdēr. Bu 

ĸartlarē saĵlama isteĵi, zararlē olana karĸē kendini koruma isteĵi insani bir duygudur. Bu 

hak insan Haklarē Evrensel Beyannamesiônde ñHer ĸahsēn gerek kendisi gerekse ailesi 

i­in, yiyecek, giyim, mesken, tēbbi bakēm, gerekli sosyal hizmetler dahil olmak ¿zere 

saĵlēk ve refahēnē temin edecek uygun bir hayat seviyesine ve iĸsizlik, hastalēk, sakatlēk, 

dulluk, ihtiyarlēk veya ge­im imk©nlarēndan iradesi dēĸēnda mahrum bērakacak diĵer 

hallerde g¿venlik hakkē vardēr.ò ĸeklinde yer almaktadēr (Unicef T¿rkiye,2004). T¿rkiye 

Cumhuriyeti Anayasasēônda ise ñDevlet, t¿keticileri koruyucu ve aydēnlatēcē tedbirler 

alēr, t¿keticilerin kendilerini koruyucu giriĸimlerini teĸvik ederò ĸeklinde yer almaktadēr 

(ķimĸek,2013:20). 

T¿keticilerin saĵlēklē, temiz ve g¿venilir ¿r¿nlere ulaĸmasēnē saĵlamak i­in 

k¿resel ºl­ekte bir­ok ­alēĸma yapēlmakta ve usuller geliĸtirilmektedir. ¦r¿nlerin i­erik 

ve hazērlanma aĸamasēndaki t¿m bilgileri vermesi bakēmēndan sertifikalandērma 

­alēĸmalarē yapēlmaktadēr. Kapsayēcē standartlar belirlemek, bu ­alēĸmanēn ilk adēmē 

sayēlmaktadēr.  

Standart, ñbir ºrneĵe uygun olarak seri halde ¿retilen bir malēn, bir ¿r¿n¿n 

niteliĵi ya da modeli i­in kullanēlmasēdēr.ò Standardizasyon ise, Uluslararasē 

Standardizasyon ¥rg¿t¿(ISO)ône gºre,ñbelirli bir faaliyet ilgili olarak ekonomik fayda 

saĵlamak ¿zere b¿t¿n ilgili taraflarēn yardēmē ve iĸ birliĵi ile belirli kurallar koyma ve 

bu kurallarē uygulama iĸlemidir. Standardizasyon aslēnda toplumun kalite ve 

ekonomikliĵi arama ­alēĸmalarēnēn sonucu olarak ortaya ­ēkan bir 

faaliyettir."Standardizasyon, ¿retici ve t¿keticilere ºnemli faydalar saĵlamaktadēr. 

T¿ketici a­ēsēndan en ºnemli faydasē g¿ven vermesidir. ¦r¿nle ilgili verdiĵi bilgiler, 

t¿keticilerin karĸēlaĸtērmalē olarak alēĸveriĸ yapma imk©nē verir. Se­me kolaylēĵē saĵlar. 

¦r¿n se­iminde zaman ve maliyet a­ēsēndan da kolaylaĸtērēcē etkiye sahiptir (Wikipedia 
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2020). T¿rkiyeôde T¿rk Standartlarē Enstit¿s¿, standardizasyon faaliyetlerini y¿r¿ten 

kurum olarak helal gēda ilgili olarak da 2011 yēlēnda, SMIIC tarafēndan belirlenen 

standartlarē kabul ederek helal gēda sertifikasē vermektedir.  

Sertifika veya logo, ¿r¿nle ilgili olarak ¿r¿nlerin i­erikleri veya hazērlanmasē, 

paketlenmesi gibi diĵer b¿t¿n aĸamalar hakkēnda bilgi vermek i­in ºnemli bir 

yºntemdir. ¦retici sertifika alarak ¿r¿n¿ diĵerlerinden farklē kēlmayē ve t¿keticide 

olumlu bir etki oluĸturmayē hedeflemektedir. 

Helal gēda sertifikasē, Ķslami a­ēdan uygunluk anlamēna gelmesinin yanē sēra 

saĵlēklē ve hijyenik ortamlarda g¿venilir bir ĸekilde ¿retilen ¿r¿nlerin t¿ketilmesini 

saĵlar ve g¿ven ve kaliteyi simgeler. Akreditasyon ­alēĸmalarē ile ¿lkeler arasē yapēlan 

ticareti kolaylaĸtērēr.  

ñAkreditasyon uygunluk deĵerlendirme kuruluĸlarēnca ger­ekleĸtirilen 

­alēĸmalarēn ve dolayēsēyla bu ­alēĸmalar sonucunda d¿zenledikleri uygunluk teyit 

belgelerinin (deney ve muayene raporlarē, kalibrasyon sertifikalarē, yºnetim sistemi 

belgeleri, ¿r¿n belgeleri, personel belgeleri vb) g¿venilirliĵini ve ge­erliliĵini 

desteklemek amacēyla oluĸturulmuĸ bir kalite altyapēsēdērò (Turkak, 2020).T¿rkiyeôde 

2001 yēlēnda kurulan Helal Akreditasyon Kurumu, T¿rkiyeôyi uluslararasē d¿zeyde 

temsil eden ve helal akrediteyi, belgelendirmeyi yapan tek kurum olma ºzelliĵi 

taĸēmaktadēr. 

Gēda ¿r¿nlerinde sertifikalandērma ¿r¿n ºzelliklerine gºre g¿n ge­tik­e 

­eĸitlenmektedir. Beslenme ĸekilleri deĵiĸtik­e ¿r¿n i­erikleri de sorgulanēr olmaktadēr. 

Mesela vegan veya vejetaryen beslenme tarzē, t¿keticilerin ¿r¿nlerinin i­eriklerinin 

a­ēklanmasēnē taleplerini doĵurmuĸtur. Bazē alerjik rahatsēzlēklar da yine ¿r¿n 

i­eriklerinin a­ēklanmasēnē zorunlu kēlmaktadēr. Gl¿ten intoleransē, gēda ¿r¿nlerinde 

ñgl¿tensizò a­ēklamasēnēn yer almasē uygulamasēnē baĸlatmēĸtēr. Hatta i­erik ºzellikleri 

ile ºne ­ēkan markalar ve bu marka ve bu t¿rde ¿r¿nlerin satēlēp sunulduĵu mekanlar da 
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ºne ­ēkmakta, tanēnēr olmaktadēr. Bir diĵer aranan ºzellik de organik ¿r¿nler 

olmaktadēr. Organik ¿r¿nlere olan ilgi tamamen ¿r¿n i­eriklerine g¿venmemekle ilgili 

bir durumdur. Katkē maddeleri, hazēr gēdalarēn saĵlēksēz olmasē gibi sebeplerle 

t¿keticiler doĵal yºntemlerle ¿retilen, yetiĸtirilen ¿r¿nleri tercih etmektedir. 

G¿n¿m¿zde marketlerde organik ¿r¿nlerin satēĸa sunulduĵu stantlar 

bulundurulmaktadēr.  

Helal gēda; ­iftlikten sofraya kadarki t¿m ¿retim s¿re­lerinde Ķsl©m´ 

kurallarēngºzetilerek ¿retildiĵi gēdayē ifade eder. Helal Gēda; bitkisel, hayvansal ya da 

kimyasal kaynaklē olsun, gēda ¿r¿nlerinin; hammadde, iĸlem yardēmcē maddeleri, 

bileĸenleri, katkē maddeleri, iĸleme teknikleri, koĸullarē ve ambalajlarēnēn Ķsl©m´ 

kurallara uygun olduĵunu ifade eder(Yēldērēm,2011). Helal sertifika tarafsēz, g¿venilir 

ve yetkin bir kurum tarafēndan, bir yºnteme gºre ¿retici firmanēn helal standartlarda 

¿retim yaptēĵēnē belgelemek i­in verilen bir belgedir. 

Gēda ¿r¿nlerinin helal sertifikasē ile belgelendirilmesinin birka­ a­ēdan ºnemi ve 

faydasē vardēr. Bunlardan biri de sertifikanēn saĵlēk ve hijyen bakēmēndan t¿keticilere 

g¿ven vermesidir. Helal gēda sertifikalar t¿keticiler a­ēsēndan sadece dini kurallara 

uygunluk anlamē taĸēmamakta aynē zaman da sertifikalandērma s¿re­lerinin belli 

standartlara gºre olmasēnda dolayē saĵlēklē anlamēna da gelmektedir. Bu y¿zden de 

sadece m¿sl¿man t¿keticiler deĵil diĵer t¿keticilere tarafēndan da tercih edilmektedir. 

Yahudiler koĸher kurallarēna yakēnlēĵē sebebiyle tercih etmek de diĵer t¿keticiler de 

belli standartlarē saĵlamasē bakēmēndan tercih etmektedirler. 

K2-ñDomuz katkēsēnēn olmamasē benim i­in ­ok ºnemli. Ama yapēldēĵē koĸullar 

da ºnemli. Temiz bir ortamda yapēlmadē ama helal kesim yapēldē, bu helal deĵil benim 

i­in, temizlik de. Yapēm aĸamasē ve kullanēlan malzemeler de ­ok ºnemli. Mesela bir 

pasta yaparken kullanēlan malzemeler, paketler, jelatinlerésadece yediklerimiz deĵil 
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¿retimde kullanēlan malzemeler de ºnemli. Aslēnda ¿r¿n ­ēkana kadar kullanēlan 

malzemeler de ºnemli. Bu y¿zden sertifikalē ¿r¿nleri kullanmaya ­alēĸēyorumò  

K5-ñDindar biri olmasaydēm da tercih ederdim ­¿nk¿ daha saĵlēklē, daha 

hijyenik, daha g¿venilir.ò 

K6-ñHelal gēda g¿venilir gēda ºzelliklerini saĵlēyor mudur, tam olarak evet 

diyemem ama diĵerlerine gºre bir nebze daha iyidirò  

K7-ñHelal gēda, Ķslami usullere uygun ¿retilmiĸ ve bu vasfē t¿keticiye ulaĸēmēna 

kadar korunmuĸ gēda t¿r¿ò 

K9- helal sertifikayē diĵer standartlara ek olarak ¿st bir standart olarak 

gºr¿yorum. Yani Ķslami bir kavram olduĵu ve Ķslamôda temizliĵin ºnemi 

d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde bunun en temel koĸullardan biri olarak aranacaĵēnē d¿ĸ¿n¿yorum. 

¦retim s¿re­lerinde standart kontrollere ek olarak Ķslamôa uygunluĵun arandēĵē 

helal sertifikada, saĵlēk, temizlik bakēmēndan da ¿st bir standart getirilmiĸ olmasē 

t¿keticilerde g¿ven unsurunun oluĸmasēnē saĵlamaktadēr 

 Ert¿rk(2009)ô¿n Gēda Sanayinde Kullanēlan Kalite G¿vence Sistemlerinin 

T¿keticilerin Satēn Alma Davranēĸlarēna Etkisi hakkēnda yaptēĵē ­alēĸmada t¿keticilerin 

gēda ¿r¿nlerini satēnla alma tercihlerinde etkili olan fiyat, lezzet, marka, saĵlēk ve 

g¿venilir olma, kalite g¿vencesine sahip olma(sertifika veya belgelendirme gibi), 

¿r¿n¿n yanēnda verilen promosyon veya satēlan yer gibi ºzellikleri ile ilgili sēralama 

yapmalarē istenmiĸtir. T¿keticiler ilk sēraya saĵlēk a­ēsēndan g¿venilir olmasēnē ve kalite 

g¿vencesine sahip olmasēnē koymuĸlardēr.  

T¿keticilerin helal gēda ve helal t¿ketim kavramlarē hakkēnda tutum, beklenti ve 

farkēndalēklarēnē sosyo-k¿lt¿rel yapēlarē ile ºl­en bir ­alēĸma(Tatlē vd,2017) Bingºl ili 

ºzelinde 400 hane halkē reisi ile anket yºntemi ile yapēlmēĸtēr. ¢alēĸma helal sertifika, 

saĵlēk, g¿venilirlik, fiyat ve tutundurma faktºrleri ¿zerinden yapēlmēĸtēr ve bu 
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faktºrlerin helal ¿r¿nler ilgili olarak etkili olduĵu sonucuna ulaĸēlmēĸtēr. Ulaĸēlan 

bulgulara gºre sertifikasyonun helal ¿r¿nleri satēn almalarēnda etkili olduĵu sonucuna 

ulaĸēlmēĸtēr. Saĵlēk faktºr¿ helal ¿r¿nleri tercih etmede ikinci sērada yer almēĸtēr, helal 

¿r¿nler saĵlēĵa uygun olarak gºr¿lm¿ĸt¿r. Hazēr gēdalarēn mutlaka helal sertifikaya 

sahip olmasē gerektiĵi, t¿keticilerin bu konudaki kaygēlarēnē ortaya koymuĸtur.  

Helal gēda belgesi ¿retici ve t¿keticilere g¿ven, rekabet, kalite gibi bir­ok yarar 

saĵlamaktadēr. Belgelendirme t¿keticilere tercihleri doĵrultusunda bilin­li bir secim 

yapma olanaĵēnē saĵlar. Aynē zamanda helal gēda sertifikasēnēn saĵladēĵē s¿rekli bir 

denetim mekanizmasē ile t¿keticiler satēn aldēklarē gēdalarē g¿venle t¿ketebilirler. Helal 

gēda sektºr¿↓ son dºnemde k¿resel pazarda giderek ºnemini arttērmaktadēr. Helal belgesi 

alan firmalar, ¿r¿nlerini k¿resel helal gēda pazarēna arz imk©nē bulabilecek ve rekabet 

g¿c¿n¿↓ arttērabilecektir. Helal belgelendirmesi, ¿r¿n¿n ve ¿reticinin Helal gēda 

sertifikasē sayesinde K¿resel Ķslam i­inde tanēnmasēnē ve tanētēlmasēnē saĵlamaktadēr. 

Helal gēda sertifikasē gēda ¿r¿n¿n sadece helal yasasē gerekliliklerine uyduĵuna deĵil, 

aynē zamanda bu ¿r¿n¿n ¿retiminde gēda g¿venliĵi ve hijyen uygulamalarēnēn da katē 

bir ĸekilde uygulandēĵēna iĸarettir(NY-Danēĸmanlēk, 2020). 

 

2.1.3. Postmodern T¿ketim ve Helal Gēda 

 

 Postmodernizm kavramē, ¿zerinde ittifak edilen bir tanēma tam olarak sahip 

deĵildir. Daha ­ok etkiledikleri alanlar ¿zerinden a­ēklama ve tanēmlar yapēlmaktadēr. 

Ayrēca modernizm kelimesi ¿zerinden de bir karĸēlaĸtērma ile a­ēklēk getirilmeye 

­alēĸēlmēĸtēr. Modernizmin baĸlangēcēnēn aydēnlanma dºnemine dayandērēlmasē genel bir 

gºr¿ĸt¿r. Akēlcēlēĵēn ve bilimin y¿kseliĸi, end¿striyel kapitalizmin geliĸimi gibi 

geliĸmeler dºnemin ºzellikleridir.  
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 Postmodernizm, 1930ôlu yēllarda ilk olarak modernizme tepki olarak 

kullanēlmēĸtēr. 1960ôlē yēllarda New Yorkôta gen­ sanat­ē, yazar ve eleĸtirmenler 

tarafēndan modernizmden sonraki bir hareketi anlatmak i­in kullanēlmēĸtēr. 1970 ve 

1980ôli yēllarda bir­ok sanat alanēnda geniĸ anlamlarda kullanēlmēĸtēr. Ķlk 

kullanēmlarēyla da iliĸkili olarak postmodernizm, sanatsal pratikler, toplum ve insan 

bilimleri alanlarēndaki, ­aĵdaĸ k¿lt¿rdeki deĵiĸimleri i­erir(Featherstone,1996:28,34). 

Baĸka bir tanēmda postmodernizm, kapitalizmin geliĸmesi ile ortaya ­ēkan bir aĸama ve 

aynē zamanda ñbazētrendleri ve bir dºnemle diĵeri arasēndaki bazē farklēlēklarē 

vurgulamaya yarayan analitik, kuramsal bir kavramdērò (Bocock,1997:84,85). Benzer 

bir yorum Jameson®a ait; 

 ñOé, en azēndan benim kullandēĵēm ĸekliyle, bir dºnemselleĸtirme kavramēdēr. 

¢ok kere nazik­e, modernizasyon, post-end¿striyel toplum, t¿ketim toplumu, medya 

toplumu; gºr¿nt¿ toplumu veya ­okuluslu kapitalizm olarak adlandērēlan toplumlarda 

gºrevi, yeni resmi k¿lt¿r ºzelliklerinin ortaya ­ēkēĸēnē, yeni bir sosyal yaĸam tarzē ve 

yeni bir ekonomik d¿zenin ortaya ­ēkēĸē ile iliĸkilendirmektir. Bu yeni kapitalizm 

dºneminin Amerika Birleĸik Devletleriônde 1940ôlarēn sonu ile 1950ôlerin baĸēnda 

yaĸanan, savaĸ sonrasē patlama ile baĸladēĵē sºylenebilirò ĸeklindedir(Bocock,1997:83). 

 Postmodernizm, modern toplum ve k¿lt¿r¿n yeni bir aĸamasēdēr. Bu aĸama 

teknoloji ve enformasyonun farklēlaĸtēĵē, ¿retimin yerine t¿ketimin, ger­ekliĵin yerine 

imajlarēn ge­tiĵi, b¿y¿k sºylemlerin deĵerini yitirdiĵi, b¿t¿n¿n yerine par­alanmanēn 

ge­tiĵi, y¿ksek k¿lt¿r¿n yerine pop¿ler k¿lt¿r¿n h©kim olduĵu bir aĸamadēr 

(Sarēbay,2001:5). 

 Postmodern t¿ketim, Baurdrillardôa gºre iki aĸamalēdēr. Birincisi, t¿ketimin 

nesnelerin gºstergelerinin anlam kazanmasē ve iletiĸim s¿reci olmasēdēr. Burada t¿ketim 

bir dile dayanan deĵiĸim sistemidir. Ķkincisi ise, toplumsal sēnēflandērma ve 

farklēlaĸmaya sebep olan(bilgi, iktidar, k¿lt¿r) bir s¿re­ olmasēdēr. Bu iki aĸamada ºz 
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olan nesnelerin kendi ºzellikleri ile t¿ketiminin asla olmamasēdēr. Nesneler 

gºstergeleriyle hem kendi grubunuzla baĵēnēzē ifade edecek hem de bir ¿st gruba ait 

ºzellikleri gºstergelerle farklēlēĵēnēzē ifade edecektir (Baudrillard, 2018a:67,68). 

 Baudrillard, t¿ketimi semiyolojiden yararlanarak gºstergelerin manip¿le 

edilmesiyle a­ēklamēĸtēr. Reklamlar aracēlēĵēyla gºstergelerin ºzerklik kazanmasē sºz 

konusu olmuĸ, bºylece metalar ve gºstergelerin bir araya gelmesi ile ñmeta-gºstergeò 

t¿ketimde ºnemli bir yer edinmiĸtir. T¿ketim toplumu, imajlarēn s¿rekli olarak yeniden 

¿retilmesi, bu imaj ve gºstergelerin t¿ketilmesi, gºsterge ile ger­eklik arasēndaki 

ayrēmēn kaybolduĵu toplumdur. Baudrillard, bu yorumla semiyolojiden faydalanmēĸtēr 

(Featherstone, 1996:39,40). 

 Postmodern t¿ketimde nesneler ger­ek ama­larēnē kaybederler. Ger­ek fayda ve 

iĸlevleri gºstergelerinin gerisinde kalēr. Nesneler geniĸ bir nesneler b¿t¿n¿n par­asē 

haline gelir ve iliĸkisel bir deĵeri oluĸur. Asēl sahip olduĵu t¿m anlamlardan ve 

stat¿s¿nden sēyrēlēr. Artēk totaliter bir k¿lt¿r¿n par­asē olarak yan anlamalarēyla bir 

b¿t¿n¿n par­asē olarak t¿ketilir(Baudrillard,2018a:143). Bu durumda yan anlamlar 

s¿rekli yer deĵiĸtirebilir. ¥rneĵin kendi amacēndan baĸka prestij maksadēyla sahip 

olunulan bir eĸya, aynē ama­larē saĵlayan baĸka bir nesneyle yer deĵiĸtirebilir. Artēk 

t¿ketilen nesnenin kendisinin asēl faydasē deĵil imajē, gºsterge anlamēdēr 

(Baudrillard,2018a:89). 

 T¿keticiler, kendilerini t¿kettikleri aracēlēĵēyla olduklarēndan daha zeki, pop¿ler 

ve daha bir­ok ĸekilde abartēlē gºstermeye ­alēĸērlar. Pazarlamacēlar da bu t¿ketici 

yºnelimine uygun olarak stratejiler belirliyorlar. ñPazarlamacēlar bifteĵi deĵil, 

cēzērtēsēnē sattēklarēnē biliyorlar; ­¿nk¿ prim yapacak bir markanēn cēzērtēsē y¿ksek k©r 

payē sunarken bifteĵin kendisi her kasabēn satabileceĵi d¿ĸ¿k marjlē metadērò Millerôe 

gºre t¿ketim bu ºzellikleriyle semiyotiktir. ¦r¿nlerin fiziksel ºzellikleri deĵil, iĸaret, 

sembol ve markalarē ºn plandadēr(Miller,2012:18). Bu marka, sembol ve iĸaretlerin 



 60 

¿retiminde postmodern t¿ketici aktif rol oynar. T¿ketici, ¿retim s¿recine deneyimleriyle 

katēlarak kendini ifade edebileceĵi nesneleri tercih ederek, var olanē kabullenmeyerek, 

sorgulayarak ¿retime yºn verir (Odabaĸē,2009:105). 

 G¿n¿m¿zde t¿keticiler ¿r¿nlerin ¿retim bilgisine yeteri kadar h©kim deĵillerdir. 

¦retim bilgisinden kasēt, ¿r¿n¿n zanaatlēk bilgisidir. ¦r¿n¿n, ¿retim tekniĵi, geldiĵi 

k¿lt¿rel gelenek, ¿r¿n¿n ºyk¿s¿ gibi zihninde oluĸturacaĵē bir tahayy¿le sahip deĵildir. 

Baĸka bir ifadeyle bir zanaatk©r deĵilken ºyle gibi se­imler yapmasē gerekir. ¢¿nk¿ 

¿r¿n ­eĸitliliĵi arasēnda bir karar vermesi gerekir. Ama pazarlama stratejileri t¿keticileri 

bºyle davranmaktan alēkoymak i­in teknikler ¿retirler. Ķĸte marka bu aĸamada b¿y¿k bir 

iĸleve sahiptir. Marka ¿r¿nlerin homojenliĵini gizlemek ve farklē gºstermek 

amacēndadēr. Ķmalat s¿recindeki iki kavram ñplatform inĸasēò ve ñaltēn kaplamaò 

¿r¿nlerin markalaĸma s¿recini ifade eder. Platform, ¿r¿n¿n ¿retim bandēndan ­ēkan, 

temel iĸlevlerinin ¿retildiĵi halidir. Altēn kaplama ise, platform ¿zerinde yapēlan ufak 

tefek deĵiĸikliklerdir. Bu dokunuĸlarla ¿retici, ¿r¿n¿ abartabilecek ve ¿r¿n¿n ºn¿ne 

ge­ecektir. Bºylece dokunuĸlarla farklēlaĸtērēlan ¿r¿n¿n gºr¿n¿m¿ ve markasē daha 

deĵerli hale gelmiĸ olacaktēr. Bu durum en ­ok otomotiv sektºr¿nde bariz olarak 

gºr¿l¿r. Aynē firmanēn aynē alt yapēya sahip iki farklē markasē arasēnda iki fiyat farkē 

olabilmektedir. Ya da aynē u­akta yer alan birinci sēnēf ve ekonomi sēnēfē arasēnda fiyat 

farkē da buna ºrnek verilebilir(Sennett,2015:103,104). 

 Postmodernizmin t¿ketimle alakalē yorumlarda birka­ kavram ºne ­ēkmaktadēr. 

Birincisi hiperger­ekliktir. Bu, ikincil ºzelliklerin ºne ­ēkmasē ve asēl ger­ekliĵin yerini 

almasēdēr. Bir kot pantolonun rahatlēĵē, dayanēklēlēĵē asēl ºzellikleri iken postmodern 

t¿ketimde t¿keticiler i­in markasē, ĸekli ve ima ettiĵi bir­ok baĸka anlamlar ºnemli 

olmaktadēr. T¿keticiler bu yeni anlamlar, yeni ger­eklikler tercih sebebi olmaktadēr. 

Ķkincisi, par­alanmadēr. Postmodern t¿keticiler i­in pazarlamacēlar artēk tek bir ¿r¿n 

­ēkarmamakta, bir ¿r¿n¿n ­ok detaylē bir ĸekilde farklē ºzellikleriyle birbirinden 
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farklēlaĸan ­eĸitlerini piyasaya s¿rmektedirler. Her ¿r¿n diĵerinden baĵēmsēz gºr¿nen 

ºzellikleriyle t¿keticiye kendini baĵēmsēz hissettirir. Pazarlama stratejisi olarak bu 

farklēlēk farklē imajlar oluĸturmaktadēr. Postmodern t¿ketici tek bir imaj ve gºr¿nt¿ 

yerine ­oklu ve akēĸkan kimliklere isteklidir. Kimlikler, k¿lt¿rler, sosyal sēnēflar 

belirginliĵini kaybetmiĸ, bu ºzellikler arasēnda akēĸkanlēk, etkileĸim artmēĸtēr. Artēk 

parasē olan kiĸi her marka ¿r¿n¿ satēn alabilmektedir. Bir marka belli bir stat¿y¿ temsil 

etme ºzelliĵini kaybetmiĸtir. ¦­¿nc¿s¿, ¿retim ile t¿ketimin yer deĵiĸtirmesidir. 

Postmodern t¿ketimde, t¿ketimin yeni anlamlar ve imajlar ¿reten sosyal bir faaliyet 

olmasēdēr. Postmodern t¿ketimde nesnelerin merkezi konumda olmasē ve karĸētlarēn 

birlikteliĵi sºz konusudur (Odabaĸē, 2017:185-194). BurgerKēng markasēnēn helal gēda 

sertifikasē almasē bu karĸētlēĵa ºrnek verilebilir. Cocacolaônēn ramazan ayēnda 

yayēnladēĵē oru­ temalē reklamlarē da marka ile kullandēĵē deĵerin kimlik bakēmēndan 

karĸētlēĵēna ºrnektir. 

 Postmodern t¿ketimde kitle ¿retiminden ziyade bireysel ¿retimlere ge­ilmiĸtir. 

Bireysel t¿keticilerin zevk ve ihtiya­larē, ¿retimde etkili olabilmektedir. Bºylece 

t¿keticiler ¿retim s¿recine aktif olmaktadērlar. ¦r¿n ­eĸitliliĵin artmasē, t¿keticiler 

hakkēnda bilgi edinmeyi zorlaĸtērmakta bu da ºzel ¿retimleri beraberinde getirmektedir. 

(Babacan ve Onat,2002:15).ñBug¿n moda yok, yalnēzca modalar var." "Kurallar yok, 

sadece tercihler var". "Herkes herhangi biri olabilir"(Featherstone,1996:142). Bu 

ifadeler g¿n¿m¿z t¿ketiminin ºzelliklerini ºzetlemektedir. 

Nesnelerin taĸēdēklarē sembolik anlamlar g¿n¿m¿z t¿ketiminde t¿keticilerin o 

nesneleri tercih etmelerin temel sebeplerinden biridir. T¿kettiĵimiz ¿r¿n veya nesnelerle 

bir benlik oluĸturmakta ve deĵerlendirilmekteyiz. T¿kettiklerimizin sembolik 

anlamlarēyla sosyal ­evremizle iletiĸime ge­miĸ oluruz(Odabaĸē, 2017:86). 

 Postmodern t¿ketim, ¿r¿n ­eĸitliliĵi, kitlesel ¿retimden ziyade kiĸiye ºzel 

¿retimlerin olduĵu, sembol ve markalarēn ºne ­ēktē, sembollerin ¿r¿nlerin asēl iĸlevlerin 
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ºn¿ne ge­tiĵi, imaj deĵerlerinin olduĵu ve bu imaj ve sembollerin t¿ketildiĵi bir dºnemi 

yansētmaktadēr. 

 Helal gēdanēn, Baurdrillardôēn t¿ketimin semiyolojik anlamlarē olduĵu fikrinden 

yola ­ēkarak bir gºsterge anlamē olduĵunu sºyleyebiliriz. Helal gēda, helal sembol¿n¿n 

taĸēdēĵē anlamlar bakēmēndan postmodern t¿ketimine ºrnek verebileceĵimiz bir 

kavramdēr. Helal sertifikalē ¿r¿nlerin sembolik deĵeri ¿r¿nlerin ºn¿ne ge­miĸ ve hitap 

ettiĵi kiĸiler i­in Ķslamôēn helal olarak izin verdiĵi gēdalarē temsil etmiĸtir. Nesnelerin, 

t¿ketim s¿recinde gºstergeleri ile iletiĸim s¿reci aĸamalarē vardēr. Helal sertifikasē, 

t¿keticiler i­in dini bir anlamē olmasē bakēmēndan tercihlerini de etkileyen anlamlar 

ifade eder. Ayrēca, bu sertifika veya sembol, dini bir anlam ifade etmesi bakēmēndan 

t¿keticiye Ķslam dinine ait olma, M¿sl¿manlara ait bir sembol olma mesajēnē verir. 

 K2-ñTabi o kimliĵe daha ­ok b¿r¿n¿yorsunuz. ¢¿nk¿ kendiniz o kimlikle ifade 

ediyorsunuz. O kimliĵin gereklilikleriniz yerine getirdiĵinizdeò 

 K5-ñDaha dindar hissederim evet ­¿nk¿ haram olan bir ĸeyi yapmamak i­in 

helal olanē araĸtērēyorum ve tercih ediyorum ve bu bana sevap olarak dºner diye 

d¿ĸ¿n¿yorum.ò 

 K6-ñDiĵerlerine gºre tabi daha iyi hissettiriyor tabi. ¦retim s¿re­lerine tam 

olarak ĸahit olmadēĵēmēz i­inò 

 K8-ñHelal harama dikkat ediyorum bu tarz alēĸveriĸ beni bu a­ēdan iyi 

hissettiriyor. Zaten olmasē gerekiyor.ò 

 K9-ñHelal gēdayē tercih etmek benim i­in bir zorunluluk gibi geliyor. Yediĵime 

i­tiĵime m¿sl¿man olarak dikkat etmeliyim. Soframēza d¿nyanēn her yerinden ¿r¿nler 

gelebiliyor. Bu se­iciliĵi g¿ndelik hayatta dini bir tavēr olarak gºr¿yorumò 

Kendilerini dindar olarak tanēmlayan katēlēmcēlarēmēz da helal gēda tercihlerinin 

bu kimliklerinin bir gereĵi olduĵunu belirtmiĸlerdir. T¿ketici tercihlerini araĸtēran 

bir­ok ­alēĸmada sertifikanēn bu bakēmdan etkili olduĵu sonucuna varēlmēĸtēr. 
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 ¦reticilerin helal sertifikasēnē ¿r¿nlerinde kullanmasē, m¿sl¿manlarēn 

hassasiyetlerini ºncelemeleri anlamēnda deĵil, ¿r¿nlerin gºstergesi olarak ifade ettiĵi 

anlamē kullanmalarēdēr. M¿sl¿man olmayan bir­ok marka, bu bakēmdan helal sertifikasē 

almaktadēr. BurgerKēng, Nestle gibi. Helal gēda pazarēnēn m¿sl¿man olmayan ¿lkelerin 

elinde olmasē da bunu gºstermektedir. 

 Geleneksel toplumlarēn ¿retim ve t¿ketim s¿re­lerinden farklē olarak g¿n¿m¿zde 

insanlar t¿kettikleri ¿r¿nlerin i­erik veya ¿retim bilgisine sahip deĵillerdir. Ayrēca 

postmodern t¿ketimin sunduĵu ­eĸitlilik de bu bakēmēndan insanlarē tercih yapmakta 

zorlamaktadēr. Bir­ok ¿r¿n i­erisinden inancēna, ihtiyacēna uygun olanē bulmada 

markalar ve ¿r¿nlerin ¿zerinde yer alan a­ēklama ve sertifikalardan faydalanmaktadērlar. 

Helal sertifikasē, ¿r¿nlerin ¿retim s¿recine dahil olamayan, ¿retim bilgisine sahip 

olmayan insanlar i­in fikir veren bir sembold¿r. 

K2-ñT¿rk­e yazēlmēyor ya da yazēlsa da biz o maddelerin ne olduĵunu 

bilmiyoruz. ¢ok k¿­¿k yazēlēyor. O alēĸkanlēk da yok. Genelde t¿m insanlarda ºyle. 

Direk alēyoruz poĸete, gidiyoruz.ò 

K5-ñĶ­eriĵini okusam da anlamēyorum. Merak ediyorum bazen ama mesela bir 

¦lker markasē g¿ven veriyor ama ger­i artēk ona da g¿venilir mi. Torku daha g¿venilir. 

Yerel olduĵu i­in, ĸeker yok i­eriĵinde. Yerli ¿retim helaldir diye d¿ĸ¿n¿yorum. Ben 

bilmiyorum hangi firmanēn, birebir bunu merak etmiĸ araĸtērmēĸ biri deĵilim. Helal 

olmasēna dikkat ediyorum diyorum ama bu firmanēn ¿rettiĵi ĸey helaldir, hangi firma 

deseniz bilmiyorum. Firmalarē tanēmēyorum. Bildiĵim kasaptan et alēyoruz. Kapalē 

¿r¿nlerde de umarēm helaldir. Ama ĸu da var, T¿rkiyeônin geneli M¿sl¿man bir ¿lke. O 

y¿zden ­ok da sorgulamak aklēma gelmiyor a­ēk­asē. ¦reticiler de M¿sl¿man zaten. Bir 

de ¿zerinde yazēyorsa helal diye, ben g¿venirim, g¿veniyorum. Artēk sorumluluk 

benden ­ēkmēĸ oluyor. O sertifikayē oraya kim yazdēysa sorumluluk ondadēr. Domuz 

yaĵē yoktur diyorsa ya da onun yan ¿r¿nleri, bu a­ēklama benim i­in tatmin edici.ò 
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K8- ñ¦r¿nlerin i­eriĵine bakēyorum anladēĵēm kadarēyla. Ķnstegramda gēda 

dedektifi var o bizi bilin­lendirdi bu konuda. Mesela kaĸar alērken i­erisinde s¿t 

miktarēna bakēyorum. Mesela bir peynirde helalliĵine bakmēyorum. Sertifika hi­ 

olmamasēndan tabi ki iyiò  

K9- Artēk telefonlarēmēza y¿klediĵimiz uygulamalarda gēda ¿r¿nlerine ait 

uygulamalar da yer almaya baĸladē. ¦r¿n ¿zerindeki barkodu kamerayla okutunca 

¿r¿n¿n i­eriĵini ­oĵu kritere gºre sēralayabiliyor. Ailemizde gl¿ten intoleransē olduĵu 

i­in bu uygulamadan haberimiz oldu. ¦r¿n i­eriklerini anlamēyoruz a­ēklamalardan ama 

en azēndan bu uygulama helal, gl¿tensiz gibi ºzellikleri bildiriyor. 

 Ķ­erikle ilgili bilgiler ve ¿r¿nlerin ¿zerindeki semboller, t¿ketim s¿reci hakkēnda 

bilgi sahibi olmayan t¿keticiler i­in fikir sahibi olmalarēnēn bir yoludur.  

Postmodern t¿ketimde, ¿reticiler bir­ok kimliĵe hitap etmektedirler. T¿ketici, 

tek tip kimlik, sosyal sēnēf gibi ºzelliklere sahip deĵildir. Aksine ­oklu kimlik ve 

istekleri olan bir yapēya sahiptir. Gēda konusunda t¿keticilerin bilin­lenmesi, farklē 

beslenme ĸekillerinin olmasē gēda ¿r¿nlerinin pazarlanmasēnda ­eĸitliliĵi zorunlu 

kēlmaktadēr. Helal gēda bu ­eĸitlilikte yerini almēĸ dini hassasiyetlerine uygun olanē 

tercih eden insanlarēn ihtiya­larēnē karĸēlamaktadēr. 

Postmodern t¿ketimde t¿ketici t¿ketim konusunda aktiftir. Sembolleri hem 

t¿keten hem ¿reten konumundadēr(Odabaĸē,2009:103). Helal gēda t¿keticilerin talepleri 

ile oluĸmuĸ bir sembold¿r. Gēda ¿r¿nleri ¿zerindeki a­ēklamalar t¿keticilerin 

pazarlamacēlarē yºnlendirmeleriyle oluĸmuĸtur. Ķnan­larē gereĵi ¿r¿n tercihinde bulunan 

t¿keticilerin piyasayē aktif olarak yºnlendirmeleri helal gēda ºrneĵinde gºr¿lmektedir. 
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2.1.4. ñKutsalēn Dºn¿ĸ¿ò ve Helal Gēda 

 

Kutsalēn tanēmēnē, din dēĸēnēn zēttē olarak yapan Eliade, homo religious 

kavramēnē ilk defa kullanan d¿ĸ¿n¿rd¿r. ñDinsel insanò ve ñdin dēĸē insanò ĸeklinde bir 

ayērēma gitmiĸtir. Onun ayrēmē zamana odaklē, evrimci bir ayrēm deĵildir. Geleneksel 

toplumlarēn insanē i­in homo religious kavramēnē kullanmēĸtēr. Dinsel insanē kastettiĵi 

bu kavramda, insan mutlak hakikatin ve onu kutsayan bir kutsalēn varlēĵēna inanēr. 

Ķnsanēn dinselleĸtiĵi ve hakikatin bir par­asē olduĵu oranda kendini 

ger­ekleĸtirebileceĵini d¿ĸ¿n¿r. Dinsel olmayan insan ise bu kutsallēĵē, aĸkēnlēĵē kabul 

etmeyen insandēr. Hakikat hakkēnda kuĸkuya d¿ĸen ya da hakikatin gºreliliĵini savunan 

kiĸidir. Eliadeôye gºre dinsel olmayan insan arkaik toplumlarda da belki gºr¿lm¿ĸt¿r 

fakat geliĸimini modern toplumlarda tamamlamēĸtēr. Modern insan benmerkezcidir. 

Hakikatin ºl­¿t¿ kendisidir. D¿nya ve birey kutsallēktan arēnabildiĵi ºl­¿de ºzg¿r 

olacaktēr. Bu, dinsel olmayan insanēn amacēdēr fakat bu ama­ m¿mk¿n deĵildir. ¢¿nk¿ 

homo relicious ile aynē soydan gelmektedir. Bilin­altē atalarēnēn izlerinden 

beslenmektedir. Bu y¿zden de i­ini boĸaltmēĸ olsa da tam anlamēyla atalarēnēn izlerini 

davranēĸlarēnda taĸēr. Eliadeôye gºre katēksēz bir halde dinsel olmayan insanēn, en 

modern toplumda, kutsallēktan en fazla uzaklaĸmēĸ toplumda gºr¿lmesi nadirdir. 

Modern hayatēn i­inde kutsal gibi gºr¿nmese de bir­ok rit¿el vardēr. Kutlamalar, yeni 

baĸlangē­lara atfedilen ºnem, nik©h ve d¿ĵ¿n tºrenleri, ­ocuk sahibi olma gibi bir­ok 

ºrnekte ºrt¿l¿ bir kutsallēk vardēr. Sanatta da fazlaca dinsel fig¿rler yer alēr. Ayrēca 

dinsizlerin ­oĵu dinsel davranēĸ bozula bozula sayēsēz k¿­¿k dine 

dºn¿ĸm¿ĸt¿r(Eliade,2017:179-186). Bu dºn¿ĸ¿m¿ Eliade,  

ñékutsal ile kutsal-dēĸē arasēndaki o sayēsēz ge­ici(­¿nk¿ tarihsel) zētlēklara, 

tarih i­inde rastlanēlan t¿rde zētlēklara baĵēmlē olmadēĵē anlayēĸēndan hareketle 

ger­ekleĸebilecek olasē geliĸmeler yer alēyor. Baĸka bir deĵiĸle dinlerin yok olmasē 

dinselliĵin yok olmasēnē asla gerektirmiyor; bir dinsel deĵerin sek¿lerleĸmesi son 
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tahlilde insan deĵerlerinin evrensel dºn¿ĸ¿m¿n¿ yansētan bir dinsel fenomen olmaktan 

ileri ge­miyor. ¥nceleri kutsal olan bir tavrēn kutsal-dēĸē niteliĵi s¿reklilikte bir kesinti 

olduĵu anlamēna gelmiyor. Kutsal-dēĸē insanē oluĸturan yapēlardan biri olan ve ºnceleri 

kutsal ifadelerle kendini gºsteren yapēnēn yeni bir tezah¿r¿nden baĸka bir ĸey deĵildirò 

ĸeklinde ifade etmiĸtir (Eliade,2017:11). 

 Kutsal kavramēna iliĸkin yer vereceĵimiz diĵer bir isim Rudof Ottoôdur. Kutsalē, 

ñtamamen farklē ve hi­bir ĸeye benzemeyenò ĸeklinde tanēmlamaktadēr. Kantôa ait olan 

ñnumenò kavramēyla tanrēnēn tam bir bilinmezliĵe sahip olduĵunu a­ēklar. Ayrēca 

kutsal, akli ve gayri akli unsurlardan oluĸur. Bu iki unsur b¿t¿n tecr¿belerden ayrē, 

¿retilemeyen, salt aklēn i­inde var olan alanlardēr. Bu alan numen alandēr ve bu da 

tanrēsallēktēr. Bºylece kutsalē sadece tanrēya ºzel bir alan olarak a­ēklar 

(¢evik,2007).Otto, kutsal ve d¿nyevi ayrēmēnē Ķsa ¿zerinden d¿ĸ¿nerek yapmēĸtēr. 

Ķsaônēn tanrēsal ve insani yºn¿ olarak, yery¿z¿ ve gºky¿z¿ krallēĵē ĸeklinde de 

d¿ĸ¿n¿lebilir(Karadeniz,2018:387). 

Durkheim kutsal ve dini olanē, d¿nyevi olan her ĸeyden farklē ve ayrē gºrm¿ĸt¿r. 

Ona gºre kutsal, toplum tarafēndan bireyler aracēĵēyla bazē ĸeyleri d¿nyevi bazēlarēnē da 

kutsal olarak belirleyerek dini oluĸturur. Burada kutsal olarak belirlenen toplumsal 

ger­ekliĵin boyutlarē, dinin kendisi olarak kabul edilir. D¿nyevi olan ise, g¿ndelik ve 

sēradan olan olarak tanēmlanēr. Kutsal saygē, hayranlēk ve sorumluluk duygusu 

uyandērēr.  Bu sorumluluk ve hayranlēk uyandēran duygunun kaynaĵēnē genel kanē olan 

doĵa¿st¿ g¿­ler olarak gºrmemiĸtir. Ķnanan insanlara ilham veren bir ¿st ahlaki g¿c¿n 

varlēĵēnē kabul eder fakat bu g¿c¿n kaynaĵē tanrē deĵil toplumun kendisi olarak gºr¿r. 

Dinin varlēĵēnēn da iĸlevinin de belki sembolik olduĵunu d¿ĸ¿n¿r. Bu iĸlevi dinin, 

toplumun farkēndalēĵēnē saĵlayan semboller b¿t¿n¿ olarak gºr¿r. Bunun sonucu olarak 

da her toplumun inan­larēnēn olduĵunu fakat bunlarēn farklē farklē olduĵunu savunur. 
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Durkheim gºre toplum bireylerden daha b¿y¿kt¿r ve tanrē toplumu gºr¿r. Bu y¿zden de 

kutsalēn kaynaĵē toplumdur (Ritzer,2013:99). 

Durkheimôa gºre toplum, dini tecr¿benin kaynaĵēdēr. Toplumu meydana getiren 

insanlar birlikte hareket ettiĵinde toplum etkisini gºsterir. Bu ortak etkinlik topumu 

g¿­lendirir. Ortak d¿ĸ¿nceler ve ortak duygulardan biri olan din de b¿t¿n toplumsal 

kurumlar i­in kaynaktēr. Din ve toplum karĸēlēklē bir etkileĸim ve ortaklēk i­erir 

(Durkheim,2005:490-491). 

 Durkheimôa gºre dini fenomenler ikiye ayrēlēr. Birinci grup olan inan­lardēr ve 

d¿ĸ¿nce ile ilgili kēsēmdēr.  Ķkinci kēsēm ise ayinlerdir ki, eylem bi­imlerini oluĸturur. 

Durkheimôa gºre d¿nya, birbirine zēt iki cins olan kutsal(sacred) ve dindēĸē(profane) 

olarak ifade edilen iki alandan ibarettir. Kutsal alan, inan­larē, mitleri, kutsalēn doĵasēnē 

ve ona y¿klenen g¿­ ve faziletleri hem din dēĸē ĸeylerle hem de kendi i­indeki 

iliĸkilerini kapsayan d¿ĸ¿nce sistemidir. Kutsal, sadece tanrē ya da ruhlardan oluĸmaz. 

Doĵadaki herhangi bir ĸey de kutsal olabilir (Durkheim,2005:56). Kutsal sabit bir ĸey 

deĵildir, bir dinden diĵerine bile ­ok fazla ­eĸitlilik ve farklēlēk gºsterir. Kutsal, insan 

ve diĵer din dēĸē her ĸeye nispetle ĸeref ve g¿­ bakēmēndan daha ¿st¿n kabul edilir 

(Durkheim,2005:57). Kutsal ile din dēĸē arasēndaki zētlēk, karĸētlēk insanlēk tarihinde 

ºrneĵi olmayan bir durumdur. Ķyi ve kºt¿n¿n karĸētlēĵē buna yanaĸamaz. ¢¿nk¿ onlar 

ahlakēn iki farklē yºn¿d¿r. Kutsal ve din dēĸē ise insan zihninde ortak hi­bir ĸeyleri 

olmayan iki ayrē alandēr (Durkheim,2005:58).  

 T¿rk­ede kutsal, ñg¿­l¿ bir din´ saygē uyandēran veya uyandērmasē gereken, 

kuts´, mukaddes; tapēnēlacak ve uĵrunda can verilecek derecede sevilen; bozulmamasē, 

dokunulmamasē, karĸē ­ēkēlmamasē gereken, ¿st¿ne titrenilen; Tanrēôya adanmēĸ olan, 

tanrēsal olanò anlamlarēna gelmektedir (TDK, 2020). Yine aynē kºkten olan kutsiyet 

kelimesi temiz ve pak olmak, takdis, kutsallēk atfetme, mukaddes, kutsallēk atfedilmiĸ 

anlamlarēna gelir. Kutsalē tanēmlar ĸu ºzellikler ºne ­ēkmaktadēr: Birincisi Ottoôya ait 
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olan Mysteriumtremendum kavramēnēn i­erdiĵi kutsal varlēk karĸēsēnda korku ve ¿rperti 

duyma, diĵeri kutsalēn bir ĸeyde kendini belli etmesi anlamēndaki hiyerofanidir. Bu 

tesad¿fen olmaz. Tabiat ¿st¿ bir varlēĵēn o ĸeyle temasē sonucunda bir ĸey kutsallēk 

kazanēr. ¥rneĵin bir yerin hac mek©nē olmasē i­in orda tanrēnēn ya da bir meleĵin temasē 

ile olabilir. Kutsalēn bir ºzelliĵi de tabu olmasē ve nakledilebilir olmasēdēr. Tabu olmasē 

onu ­iĵnenemez, yok edilemez ve ona ulaĸmak i­in belli kurallara baĵlē olunduĵu 

anlamēna gelir. Nakledilebilir olmasē ise, kutsal olan bir ĸeyle temas sonucu o ĸeyinde 

kutsallēk ºzelliĵi kazanmasēdēr. Mesela el temasēyla baĸka bir ĸeyi kutsallaĸtērmak gibi. 

Kutsallēk toplumlar i­in bir yºn belirleyici olabilir. Kutsal olan ve olmayanē bilerek, 

buna gºre anlamlandērmalarēdēr (Demirci, 2002:495). 

 B¿t¿n dinlerde ortak olarak kutsallēk atfedilmiĸ fenomenler vardēr: Kutsal 

zamanlar(bayramlar, kutlamalar), kutsal mekanlar(hac mekanlarē, tapēnaklar), kutsal 

varlēklar(bazē insanlar, hayvanlar, ĸamanlar kabile ĸefleri, kahiler gibi), kutsal 

nesneler(taĸlar, kutular, elbiseler vb.) (Demirci, 2002:496). 

 Ķslamôda kutsallēk anlamēnda ñkudd¿sò ve ñmukaddesò kelimeleri ºne ­ēkan 

kelimelerdir. Allah i­in kullanēlan bu kavramlar, yarattēĵē her ĸeyden uzak ve onlara ait 

ºzelliklerin tamamēndan m¿nezzeh anlamlarēna gelmektedir. Bunlarēn dēĸēnda 

izzet/aziz, ulu/ali, kerem, istiva, hayr, haram, tesbih, bereket, fazilet gibi kelimeler de 

vardēr. Ķslam dininde bir ĸeyin kutsal oluĸunu belirleyen Allahôtēr (Kirman ve 

¥zbolat,2017:24). Yukarēda sēnēflandērdēĵēmēz kutsal fenomenlerden kutsal mekanlar, 

tabiat ¿st¿ bir varlēĵēn o mek©nda zuhur etmesiyle kutsallēk kazanan mekanlardēr. 

Mabetler, hac mekanlarē, ibadetlerin yapēldēĵē yerler dindarlar i­in diĵer yerlerden farklē 

ve ºzel yerlerdir. Mescid-i Aksa, K©be, Kutsal Tuva Vadisi Allahôēn bildirmesiyle 

kutsallēk kazanan mekanlardēr (Kirmanve¥zbolat,2017:31). Kuran-ē Kerimôde zamana 

atfedilen kutsallēkta ramazan ayē ve Kadir Gecesi ºne ­ēkmaktadēr. Bunun dēĸēnda 

bayramlar, hac vakti, haram aylar, cuma g¿nleri kutsal zamanlardēr. 
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 Aslēnda dinin kendisi b¿t¿n¿yle kutsaldēr. Ķslam dinine ait her ibadet, kavram, 

mek©n, ºnemli, helal ve haram kurallarē kutsal kabul edilir. Ķslamôēn m¿sl¿manlarēn 

g¿ndelik hayatēna dair emir, yasak ve tavsiyeleri her konuda olduĵu gibi ayetlerle 

temellendirdiĵimiz ¿zere yeme-i­me konusunda da olduĵu malumdur. Helal gēda, 

modern zamanlarda m¿sl¿manlarēn ve farklē sebeplerle olsa da diĵer insanlarēn tercih 

etmesi bakēmēndan Ķslamôa ait kutsal bir kavram olarak ºne ­ēkmaktadēr. 

 Kutsalēn insanlarēn, toplumlarēn hayatēndan hi­bir zaman tamamēyla ­ēkmadēĵēnē 

ve bunun m¿mk¿n olmadēĵēnē Durkheim, Eliade ve Otto ¿zerinden a­ēklamaya ­alēĸtēk. 

Helal gēda Durkheimôin toplum ve dinin karĸēlēklē birbirini etkilemesi ve dinin iĸlevi ile 

ilgili gºr¿ĸlerinde olduĵu gibi modern toplum ve dinin karĸēlēklē etkileĸimiyle ortaya 

­ēkmēĸ bir kavramdēr. Dinin kutsal kavramlarēndan olan helalin yaĸanmasēyla ilgili 

kaygēlarēn modern hayatēn pratikleri i­erisinde kendine yer bularak ortaya ­ēkmēĸ bir 

sembold¿r.  

 Eliadeônin dediĵi gibi modernliĵin amacē olan din dēĸēlēk m¿mk¿n deĵildir. 

Modern hayatēn i­inde bir­ok kutsal rit¿el ve semboller vardēr. Modern insan ºrt¿l¿ bir 

ĸekilde kutlamalarda, evlilik tºrenlerinde, sanatsal faaliyetlerinde kutsala her zaman 

verir. Helal gēda ºrneĵi de modern hayatēn kutsallēktan arēndērēlamayacaĵēnēn en g¿ncel 

ºrneklerinden biridir. Sadece M¿sl¿manlar i­in deĵil diĵer t¿m dinlerde de insanlarēn 

yeme i­melerinde dinin etkisi gºr¿lmektedir. Bu anlamda kutsalēn varlēĵē modern 

ara­larla helal gēdada ºrneklendirilmiĸtir. 

 

 

 2.1.5.Helal Gēda Yeni Bir Sek¿lerleĸme Bi­imi Mi? 

 

 Toplumlarēn modernleĸtik­e kutsaldan uzaklaĸacaĵēna dair bir genel yargē 

vardēr. Modernizmin, i­inde kutsalē barēndērmayacaĵē, kutsal kavramlarēn, yaĸantēlarēn 

tarihin belli bir dºnemine ait ya da ilkel toplumlarda olduĵu ve toplumlarēn 

modernleĸtik­e bu gºr¿nt¿lerden uzaklaĸtēĵē d¿ĸ¿n¿l¿r. Bu, ideal olan olmasē gereken 
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gibi d¿ĸ¿n¿l¿r. Ķnsanēn doĵayla iliĸkisinin modern toplumlara gºre tabi ki daha yoĵun 

zamanlarēnda, yaĸadēĵē ­evreyi, tabiatē yorumlamasē ve ona atfettiĵi anlamlar, dini 

d¿ĸ¿ncesinin b¿y¿k kēsmēnē oluĸturmuĸtur. Modern insanēn bunlarē b¿y¿k oranda aĸtēĵē 

d¿ĸ¿n¿l¿r. Comteôdan beri benimsenen bu gºr¿ĸ, evrimci gºr¿ĸt¿r. Comteôun evrimci 

gºr¿ĸ¿ne gºre sadece toplumlar deĵil gruplar, bilimler, kiĸiler ve zihinler de ¿­ aĸamalē 

bir deĵiĸim s¿recinden zorunlu olarak ge­er. Bu bir entelekt¿el s¿re­tir. ¦­ aĸama 

yasasē ya da evrimci kurama gºre ilk ĸama 1300 ve ºncesi teolojik aĸamadēr. Bu 

dºnemde doĵa¿st¿ g¿­ler ve dinsel fig¿rler her ĸeyin kºkeninde yer alēr. Toplumsal ve 

fiziksel d¿nya tanrē tarafēndan yaratēlmēĸtēr. 1300-1800 arasē dºnem metafizik aĸamadēr 

ve doĵa gibi soyut g¿­lerin her ĸeyi a­ēkladēĵēna inanēlēr. 1800 ve sonrasē ise d¿nyanēn 

bilime yºneldiĵi pozitif aĸamaya girilmiĸtir (Ritzer,2014:15). Artēk her ĸeyin a­ēklamasē 

bilimsel olmalēdēr. Aslēnda bu tavēr ironik bir bi­imde bilimin kutsallaĸtērēlmasē 

demektir. 

Artēk bu klasik gºr¿ĸ¿n tek boyutlu olduĵu ve modern toplumlar i­in ­ok 

boyutlu yorumlar gerektiĵi a­ēktēr. ¢¿nk¿ modern insanēn din anlayēĸēnē belirleyen 

bir­ok etken vardēr. Luckmanôēn ifadesiyle ñmodern toplumda hi­bir basit doĵrusal ve 

tek boyutlu bir sek¿lerleĸme teorisi iddia edilemez.ò(Luchman,2016:86). 

Luchmanôa gºre, modern toplumda dinin yok olmaya doĵru bir seyirde devam 

ettiĵini ileri s¿renler i­in din, kurumsal bir yapēdan ibarettir. Yazar bu gºr¿ĸ¿ eleĸtirir. 

O dini iki yºn¿ olan bir olgu olarak tanēmlar. Dinin hususi ve evrensel olmayan, 

bireysel, ºznel kēsmē ñd¿nya gºr¿ĸ¿ò, hususi ve toplumsal formlar olarak geliĸen kēsmē 

ise ñresmiò olandēr. Dinin resmi formu, toplumsal durumlarēn deĵiĸmesiyle deĵiĸime 

uĵramēĸ, meĸruiyetini kaybetmiĸtir ve bu y¿zden de b¿y¿k ºl­ekli iddialarē 

olmamalēdēr. Din, giderek ºzel ve ºznel bir hal alacaktēr. Modern toplumda dinin resmi 

formu ile bireysel formu kiĸilerin anlam evrenleriyle uyumsuz hale geleceĵinden daha 

az ºnemli hale gelecektir. Bireyler i­in yeni anlam evrenleri oluĸacaktēr. 
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Luchmannôagºre, Hēristiyanlēk ºzelinde d¿ĸ¿n¿rsek, dinin geleneksel yapēsē, toplumsal 

deĵiĸim s¿re­leriyle birlikte ­ºk¿ĸe ge­ecektir. Sosyal yºn¿ ºne ­ēkacak ve dinin 

deĵerlendirilmesi bu geleneksel ºl­¿tler ¿zerinden olmayacaktēr. Luchmann, kutsalēn ve 

dindarlēk algēsēnēn, aydēnlanma dºnemiyle baĸlayan ve modern dºnemde netleĸen 

formunun, birey temelli olduĵunu belirtir. Artēk dinin kurumsal yºn¿ belirleyici deĵildir 

(Luchman,2016). 

 Kutsalēn ºngºr¿len seyirle toplum ve insanlarēn hayatēnda tamamen ­ēkacaĵē 

beklentisi sosyolojinin ºnemli isimleri tarafēndan yanlēĸlanmēĸtēr. Kutsal kavramē 

yukarēda a­ēkladēĵēmēz ¿zere hi­ gitmemiĸti. Bu y¿zden ñkutsalēn geri dºn¿ĸ¿ònden 

ziyade bir durum sºz konusudur. Weberôin rasyonelleĸme kavramē ile dinin kurumsal 

kimliĵinin yok olacaĵē fikri, insan doĵasē ve dinin bireysel alandaki varlēĵēnēn anlamē ve 

yerinin gºz ardē edilmesi anlamēna geliyordu. Modern insanēn dine ihtiyacēnēn olmadēĵē 

ya da modernlikle dinin uzlaĸamayacaĵē, dinin anlam alanē olmasē ger­eĵinin gºz ardē 

edilmesi demekti. 

 Bu seyrin 20. y¿zyēlda beklenen yºnde ñtanrēnēn ºl¿mò y¿zyēlē olacaĵēydē. Fakat 

2000ôli yēllara gelindiĵinde bu teze karĸē eleĸtiriler oluĸmaya baĸladē. RodneyStark, 

Robert N. Bellah, David Martin, Peter L. Berger, Grace Davie gibi isimler 

sek¿lerleĸmeden bir hata olarak bahsetmektedirler. Bu isimlere gºre modernite ile dinin 

uzlaĸamayacaĵē tezi doĵru deĵildir. 1960ôlarda sek¿lerleĸmeyi savunan Berger, 1990ôlē 

yēllarēn sonunda bu gºr¿ĸ¿nden vazge­miĸtir (Kºse,2014a:18).  

 ñYirmi otuz yēl ºnce, dinin geleceĵi konusunda, bazēsē zevkle, bazēsē ¿mitsiz bir 

psikolojiyle sek¿lerleĸme bir d¿nya tahmininde bulunanlarēn aksine bug¿n d¿nya 

olduk­a dini bir gºr¿n¿m arz etmektedirò(Berger,1996:49). 

 Berger, Avrupa i­in yaptēĵē yorumlarda kiliseye devam ve dini tºren ve 

rit¿ellerde gerileme olduĵu ve ñkurumsal dinden ka­ēĸò olduĵu, bunun yok olma deĵil 

yer deĵiĸtirme olduĵunu belirtmektedir. Berger dinin y¿kseliĸte olduĵunu, bunun sebebi 
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olarak da moderniteyi gºr¿r. Modernite, insanlarēn ge­miĸten gelen kesinlik atfettiĵi 

dini deĵerleri tehdit etmektedir. Bunu karĸēsēnda ortaya ­ēkan yeni dini hareketler bu 

durumu hafifletmeye ­alēĸmaktadērlar. Ayrēca, ĸu genel yorumu yapmaktadēr: Din etkisi 

hakkēnda ¿mitli olanlar da hayal kērēklēĵēna uĵrayanlarda olabilir. Kesin olan bir ĸey var 

ki, ­aĵdaĸ konularda dini dikkate almadan yorum yapmak hatalē olacaktēr 

(Berger,1996). 

 Berger, ñDinin Krizinden Sek¿lerizmin Krizineò(1995) baĸlēklē makalesinde din 

ve sek¿lerizm tartēĸmasēnda bir yer deĵiĸiminin olduĵunu, modern d¿nyada din kriz 

yaĸarken ĸimdilerde sek¿lerizm kriz yaĸamaktadēr der. Bu kriz k¿lt¿rel ve psikolojik 

taraflarē olan bir krizdir. Dinin teselli kabiliyetine sek¿lerizmde yer yoktur. ñMaddi 

manevi mahrumiyetlere maruz kalan, fiziksel acēlar yaĸayan, hatta en basitinden 

ge­imsiz bir evliliĵe tahamm¿l etmek zorunda olan bir insana ilerleme efsanesinin o 

b¿y¿k ideallerinin, tabii bilimlerin o inanēlmaz zaferlerinin, ulusal baĵēmsēzlēklarēn 

veya devrimci hareketlerin baĸarēsēnēn sunacaĵē hi­bir ĸey yokturò.  

 RodneyStark(2000), sek¿lerliĵe getirdiĵi eleĸtiride, ge­miĸin daha dindar olduĵu 

yºn¿ndeki d¿ĸ¿nceyi eleĸtirir. Bir­ok dinler tarih­isi tarihte bir inan­ ­aĵē olmadēĵēnē 

kabul ederler. Stark, dini rit¿eller, ibadetler, kiliseye baĵlēlēk gibi bir­ok yºnden 

ºrneklerle bunun a­ēklar. 11. y¿zyēlda Ķngiliz bir keĸiĸ kiliseye devamēn ­ok ender 

olduĵunu belirtmiĸtir. Stark, din adamlarēnēn ruhban sēnēfēnēn bile kumar, zevk sefaya 

daldēklarēnē belirtir. 15. y¿zyēlda dini eĵitim veren okullarēn dahi olmadēĵē, din 

adamlarēnēn Latinceyi tam olarak bilmediĵini belirtir. Stark, 1800ôl¿ yēllarē baz alarak 

bir karĸēlaĸtērma yapar. Kiliseye katēlēmē sayēsal verilerle detaylandērēr ve ge­miĸin daha 

dindar olduĵu ºn kabul¿n¿ reddeder. Ge­miĸte Avrupaônēn daha dindar olduĵu abartēlē 

bir anlatēmdēr. Sek¿lerleĸme s¿r¿kleyici bir s¿re­tir ve baĸladēĵēnda doĵrusal olarak 

devam etmesi beklenir. Ayrēca sadece Hēristiyanlēĵēn ºrnekliĵi k¿resel ºl­ekte bu tez 
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i­in yetersizdir. Stark, Ķslamôēn modernlikle iliĸkisinde sek¿lerleĸmeyi yalanlayan g¿­l¿ 

bir ºrnek oluĸunu, ñĶslami inan­la modernleĸme arasēnda sek¿lerleĸme doktrinini 

olaĵan¿st¿ derecede yalanlayan derin bir uygunluk gºr¿nmektedir. D¿nyanēn 

birbirinden farklē bºlgelerinde yapēlan ­eĸitli araĸtērmalar, m¿sl¿manlarēn dini 

baĵlēlēklarēnēn modernleĸmeyle arttēĵēnē gºstermektedir.ò ifadeleriyle belirtir. 

Grace Davie(2006), Avrupaônēn dini gºr¿nt¿s¿ndeki deĵiĸimi yorumlarken 

ñvekil dinò ve ñait olmadan inanmaò kavramlarēnē kullanmēĸtēr. Kilisenin ºnemi, 

kiliseye devam, kiliseye baĵlēlēk ile ilgili yapēlan araĸtērmalarda ulaĸēlan sayēsal veriler 

Avrupaôda dinin yeri ve ºnemini anlamamēz ve yorumlamamēz i­in bize ºnemli veriler 

sunar. Kiliselerin Avrupaôdaki niceliksel varlēĵē ile tesirinin Avrupalēnēn hayatēnda 

varlēĵē paralel ĸeyler deĵildir. Ger­ek iĸlevlerini yerine getirmedikleri a­ēktēr. Yazara 

gºre bu ºnemi kaybettiĵi anlamēna gelmez. Bir dºn¿ĸ¿m sºz konusudur. Bu durumu 

ñvekil dinò kavramēyla a­ēklar. Vekil kelimesinin y¿klediĵi anlamdan ºt¿r¿, bu 

kavramda dini y¿k¿ml¿l¿kleri yerine getiren azēnlēĵēn, yerine getirmeyen ­oĵunluk 

adēna yaĸamalarēnē kast eder yazar. Din adamlarē insanlar i­in ­ok ºnemli zamanlarda 

ºnemli dini tºrenleri, rit¿elleri ger­ekleĸtirirler. Ķnsanlar evlenme, cenaze, doĵum gibi 

ºnemli zamanlarda kilise ve din adamlarēna ihtiya­ duyarlar. Avrupaôda hala kilise 

devam edenlerin olmasē ve gidenlerin gitmeyenler adēna(vekaleten) bu geleneĵi devam 

ettirmesi bu yapēnēn devamēnē saĵlamaktadēr. Bu bir dºn¿ĸ¿me sebep olmuĸtur. Ķnsanlar 

artēk kiliseye gitmeyi y¿k¿ml¿l¿k olarak deĵil kendi tercihleri olarak gºr¿yorlar. Kendi 

tercihi olarak bir dini tºren ya da organizasyona katēlēyor ama bundan istediĵi zamanda 

vazge­ebiliyor. Zorunlu deĵil, devamlē deĵil. Ķhtiya­larēnē karĸēladēĵē s¿rece baĵlē 

kalēyor. Bu duruma hem ñait olmadan inanmaò hem de ñkurumsallēktan ka­ēĸò 

diyebiliriz. Ya da kurumsal dinin gerilemesi olarak gºr¿lebilir. 

Luchman, kiliseye devamēn azalmasēnē dindarlēĵēn ºl­¿t¿ olarak gºrmez. Ona 

gºre kilise kurumsal dini temsil eder ve kurumsal dine katēlēmēn azalmasē bireysel 
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dindarlēĵēn g¿­lenmesi anlamēna gelmektedir. Ķnsanlar dindarlēklarēnē ­oklu din 

se­enekleri karĸēsēnda kendi ºzel alanlarēnda kendi tercih ve se­imleriyle 

yaĸamaktadērlar (ķent¿rk,2017:118). 

Modernite ile sek¿lerliĵin karĸēlēklē birbirini etkileyerek devam ettiklerini 

savunanlarēn sayēsē giderek artmaktadēr. Mark Chaves, David Yamane, ConradOswalt 

ve JoseCasanova bu isimlerden birka­ēdēr (Kºse,2014b:174).  

Klasik sek¿lerleĸme teorisini eleĸtiren diĵer bir isim de Charles Taylorôdur. 

Taylor, ardēĸēk ĸekilde ger­ekleĸtiĵi d¿ĸ¿n¿len sek¿lerleĸme fikrine karĸē ­ēkmēĸtēr. Din 

ve sek¿lerleĸmenin birbirine zēt olmadēĵēnē, dinsel ve sek¿ler arasēnda yeni baĵlantēlarēn 

olduĵunu, ikisi arasēnda karĸēlēklē kērgēnlaĸmalar olduĵunu savunmuĸtur. Birinin 

diĵerinin ardē sēra gelmesi fikrine karĸē ­ēkarak, aynē zaman zaman i­erisinde yer 

alabileceĵini belirmiĸtir (Gºle,2017:43). 

Ayrēca her toplum i­in ge­erli tek bir sek¿lerliĵin olmadēĵē yºn¿nde yorumlar 

mevcut. T¿rkiyeônin de ºrnek verilebileceĵi farklē ulusal, k¿lt¿rel ve dini ºzelliklere 

sahip birden ­ok sek¿lerlik bi­imi var. Sek¿lerliĵin batē dēĸēnda da kendi tarihsel seyri 

i­in de her toplum i­in farklē bi­imleri vardēr (Gºle,2017:11). 

M¿sl¿manlarēn g¿ndelik hayat pratiklerindeki talepleri ile sek¿ler modernliĵin 

karĸēlaĸtēĵē en iyi ºrnek Avrupaôda yaĸayan m¿sl¿manlarēn kamusal alandaki gºr¿n¿r 

hale gelmeleri ile olmuĸtur. Sek¿lerliĵin klasik seyri m¿sl¿man gº­melerde 

gºr¿lmemiĸtir. Hem Avrupaônēn modernliĵine uyum saĵlayēp hem de Avrupaônēn 

sek¿lerliĵiyle asimile olmamēĸlardēr (Gºle,2017:27). Bu durumda batē-dēĸē sek¿lerlik 

bi­imleri farklē k¿lt¿rlerde m¿mk¿n gºr¿nmektedir. 

Dinin sabit bir yapē olduĵu, g¿ndelik hayatēndan dinden ayrē bir ĸekilde daha 

deĵiĸken olacaĵē da yanēlgēdēr. Dinin yaĸanma ĸekilleri, zaman ve mek©ndan etkilenir. 

Ķnsanlar deĵiĸen ĸartlara ve zamana baĵlē olarak g¿ndelik hayatēn sunduĵu ara­ ve 

imkanlarla dini yaĸanēlēr kēlarlar. G¿ndelik hayat dinin yaĸanma alanē olarak, dini 
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tecr¿benin dindarlēk gºr¿nt¿ ve ĸekillerini etkilemektedir. K¿lt¿r, ekonomi, bireysel 

farklēlēklar gibi faktºrlerle etkileĸim i­indedir. Bu anlamda helal gēda, ekonomik ve dini 

yºn¿ olan bir meseledir.  

Helal gēda g¿ndelik hayatēn dindarlaĸmasēnēn ºrneĵidir. K¿reselleĸmenin 

etkisiyle daha fazla insanēn, ºzellikle kadēnlar iĸ hayatēnda yer almasē, eĵitim 

seviyelerinin y¿kselmesi, kentlileĸmeleri gibi deĵiĸimler g¿ndelik hayatēn 

dindarlaĸmasēnda etkili olmuĸtur (Turner,2017:17). Kadēnēn iĸ hayatēnda daha fazla yer 

almasē aile i­erisindeki konumunu etkilemiĸtir. Beslenme alēĸkanlēklarēna etki eden bu 

deĵiĸim hazēr gēdaya yºnelmeyi beraberinde getirmiĸtir. Bu durum da ¿r¿nlerin 

i­eriklerine karĸē hassasiyeti ve helallik-haramlēk hassasiyetlerini ºne ­ēkarmēĸtēr. Helal 

gēda kavramē, k¿reselleĸmeden ­eĸitli ĸekillerde etkilenen m¿sl¿manlarēn g¿ndelik 

hayattaki dindarlēk gºr¿nt¿lerinin ve bu alandaki arayēĸlarēnēn bir ºrneĵidir. 

K1-ñBen gēda m¿hendisi olduĵum i­in biraz daha i­ine gireyim konunun. 

Ailemizin bize ºĵrettiĵi deĵer yargēlarē var. Bu helal gēda kavramē ­ēktēktan sonra 

haliyle biraz daha dikkat ­ekici olmaya baĸladē.  Mesela helal gēda deyince aklēmēza ilk 

gelen ettir. Hani domuz yaĵē ve eti olmayan her ĸey bizim i­in helaldir noktasēna 

geliyoruz ama ºyle deĵil. Hani daha ­ok kurabiye hububat sektºr¿nde domuz yaĵē 

kullanēmē fazla jelibonlarda ve ĸekerlemelerde de.  Bu benim biraz meslekten kaynaklē 

bilgim ama bu noktada biraz daha halkē bilin­lendiriyor sertifika.ò 

K5- ñDaha bilin­li olduĵumu sºyleyebilirim. Ya iĸte bºyle bir ĸey var ve bu 

bizim inancēmēza uygun. Daha dikkatli olayēm. Evin ekonomisi bende olsaydē en 

azēndan et ¿r¿nlerine bakardēm.ò  

Sek¿lerliĵin modernleĸme ve rasyonelleĸme ile birlikte olamayacaĵē, 

modernleĸmenin sek¿lerleĸmeyi beraberinde getirdiĵi ve dini hayatē yok ettiĵi fikrinin 

ger­ekleĸmediĵini, modern hayatēn i­inde dinin kurumsal yapēsēnēn etkisinin azalmēĸ 

olsa bile bireysel yaĸamlarda ve toplumsal hayattaki sembol ve ºrnekleriyle var 
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olduĵunu helal gēda ºrneĵi ¿zerinden d¿ĸ¿nebiliriz. Modernleĸmenin dini hayatta 

deĵiĸimlere sebep olduĵu ink©r edilemez. Dindarlēĵēn yaĸanmasē modernlikten nasibini 

almēĸtēr. Yeni yorumlar, dindarlēĵēn modernlik i­erisinde sek¿ler kodlar ve ara­larla 

yaĸandēĵē yºn¿ndedir. Bu duruma yeni sek¿lerlik de denebilir. Bu bakēmdan sek¿lerlik 

kavramē baĸlangē­taki tanēmlarēndan uzaklaĸtēĵē gibi dini hayat da geleneksel 

toplumlardaki gºr¿nt¿s¿nden farklē bir hal almēĸtēr.  

 Helal gēda kavramē modernleĸmeden ve sek¿lerleĸmeden nasibini alan 

m¿sl¿manlarēn bu s¿re­lere kendi katkēsēnē ifade etmektedir. Ķki tarafēn da aĸēnmasēnēn 

sonucu olarak hem sek¿ler hem dindar bir kavram olarak m¿sl¿manlarēn hayatēnda 

dindarlēklarēnē yaĸamalarēnēn bir sembol¿ ve bi­imidir. 

K1-ñVicdani olarak rahatladēm direk.ò 

K4-ñBu tarz konseptleri tercih ettiĵimde kendimi daha dindar daha 

iyihissediyorum.¦niversiteo kadar ­ok dikkat ediyordum ki kendimi daha huzurlu 

hissediyordum. Ne yediĵimizi bilince daha huzurlu oluyoruz.ò 

K7-ñĶslam dininin temizliĵe verdiĵi ºneme binaen daha temiz hijyenik bir 

hissiyat yaĸēyorum ikinci aĸamada dini bir vecibeyi yerine getirebilmiĸ olma hissiyatē 

yaĸatēyorò 

K10-ñSonu­ta o etin i­inde yabancē bir hayvan eti domuz eti at eti olmadēĵēnē 

bildiĵim i­in kendimi iyi hissediyorumò 

Helal gēda kavramē g¿ndelik hayata ait bir kavramdēr. G¿ndelik hayatta bir­ok 

alan birbiriyle iliĸkili halde ve birbirini etkileyerek var olur. Din, ­ok g¿­l¿ bir kurum 

olarak insanlarēn yaĸam tarzlarēnda etkinliĵini hep devam ettirmiĸtir. Dinin ekonomi ile 

iliĸkisinde ºrneklendirebileceĵimiz helal gēda, m¿sl¿manlarēn yeme i­me habituslarēnda 

­ok ºnemli bir yere sahiptir. Gēda sektºr¿nde ortaya ­ēkan geliĸmeler insanlarēn dini 

hayatēnē etkilemiĸ ve helal-haram hassasiyetleri doĵrultusunda gēda ¿r¿nlerinde g¿ven 

duyacaklarē arayēĸlara girmiĸlerdir.  
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Helal gēda, m¿sl¿manlarēn t¿ketim ihtiya­larēnē karĸēlamada kutsallarēnē t¿ketim 

tercihlerine yansētma, kendilerine ait helal/haram kavramēnē, hassasiyetini bu alanda 

gºrme ve g¿ven duyma ihtiya­larēnēn bir sonucu olarak karĸēmēza ­ēkēyor. T¿ketim 

ara­larē ne kadar sek¿ler olursa olsun ne kadar modernleĸmiĸ olurlarsa olsun 

M¿sl¿manlar, kutsallarēndan tamamen sēyrēlmazlar. M¿sl¿manlar, sek¿lerliĵin 

i­erisinde kendilerine g¿venli alanlar oluĸturma ­abasēna girmektedir. Dini kavram ve 

semboller bu g¿ven duygusunu saĵlamaktadēr.  

K1-ñVicdani a­ēdan insan emin oluyor ya en azēnda g¿veniyorsun sen o noktada 

diyorsun ki ben yediĵim ĸeyin helal olduĵunu biliyorum o ºyle ¿retmiyorsa onun 

sorumluluĵunda ama diyebiliyoruz ki helal olanē tercih ediyorum. Dikkat ediyorum 

yememeye. ¥zen gºsteriyorum ya da bu tarz ¿r¿nler, t¿ketmeye ºzen gºsteriyorumò 

K10-ñEt ve et ¿r¿nlerinin hepsinde helal sertifikasē olmalē ­¿nk¿ hani i­ine 

yasak olan etler karēĸmamalē. Ķslami koĸullara gºre de kesilmiĸ olmasē gerekiyor. O 

y¿zden et ve et ¿r¿nlerinin tamamēnda olmalē ama bu sertifikaya g¿veniyor muyum 

a­ēk­asē ¿zerinde gºrd¿ĵ¿mde g¿veniyorumò 

T¿rkiyeôde modernleĸme baĵlamēnda toplumsal hayatēn deĵiĸimi ve dinin 

gºr¿n¿rl¿ĵ¿n¿n deĵiĸime uĵramasēnda gº­ temelli sebepler de yer almaktadēr. Gº­ ile 

ĸehir hayatēna dahil olan geleneksel yapēda kºy hayatēnda yaĸanan dindarlēk, ĸehirde 

yeni sºylem, deĵer ve kurumlar ile iliĸkisinde yeni iĸlevler kazanmēĸ ve bu etkileĸimde 

kendini yeniden ¿retmiĸtir (Subaĸē,2017:308). ķehir yaĸamēnda dini bilginin 

edinilmesindeki ­eĸitlilik insanlarēn bireysel olarak dindarlēklarēnē inĸa etmelerini 

beraberinde getirmiĸtir. ¥teki olanla karĸēlaĸēlan eĵitim ve k¿lt¿rel alandaki imkanlar 

bireysel dindarlēkla birlikte sek¿lerleĸme i­in zemin oluĸturmuĸtur. Kērsal alanda 

g¿ndelik hayatē ­evreleyen deĵerler ve cemaat bilinci, ĸehir hayatēnda zayēflamēĸtēr. 

M¿sl¿manlar bu ortamda bireysel ­abalarē ile dindarlēklarēnē yaĸamaya ­alēĸmēĸlardēr. 

Helal gēda bu bakēmdan m¿sl¿manlarēn sek¿ler kurum ve ara­lar i­erisindeki yeni 
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dindarlēk gºr¿n¿mlerinden biridir. Helal gēda bu ĸehirleĸme s¿recinde kºy hayatēndan 

ĸehir hayatēna adapte olma s¿recini yaĸayan m¿sl¿manlarēn arayēĸlarēnēn sonucu olarak 

deĵerlendirilmelidir. Modern hayatēn kavram ve ara­larēyla dindarlēĵēn gºr¿n¿m¿ 

deĵiĸmektedir. Helal gēda sek¿ler ve modern bir kavramdēr. ¢¿nk¿ geleneksel 

toplumlarda gēda ¿r¿nlerinde bºyle bir sembol ve etiketlemeye gerek duyulmamēĸtēr. 

K¿­¿k ve kapalē bir toplumda yaĸayan m¿sl¿manēn, topraktan sofraya kendisinin 

taĸēdēĵē ¿r¿nleri market raflarēnda olanlarla deĵiĸtirdiĵinde ortaya ­ēkan m¿phem 

durumlar, g¿venli bir liman arayēĸēnē doĵurmuĸtur. Helal gēda, bir nebze de olsa bu 

belirsizliĵin ortadan kaldērmasē beklentisini oluĸturmuĸtur.  

K6- ñBen Bitlisôte yaĸēyordum. Memuriyet dolayēsēyla Ankaraôya geldim. 

Buraya gelince t¿ketim tercihlerim ­ok deĵiĸti. Orada mesela et lazēm olduĵunda gidip 

bir hayvan satēn alēyorduk. Hemen kesip etini kullanēyorduk ama ben burada bu ĸekilde 

yapamēyorum bu y¿zden yine memleketten getiriyorum. Yēl i­inde s¿rekli Bitlisôten 

getiriyorum. Ankaraôdan et almēyorum. Peyniri de memleketten getiriyorum. S¿t¿ hazēr 

alēyorum mecburen. Ama mesela memlekette kendi ineĵimiz vardē. Ekmeĵi de annem 

yapardē. Burada fērēndan alēyorum. Bitlisôte buĵdayēn ¿retildiĵi tarlayē bile biliyordum. 

Direk tarladan alēyordum sanki. Bitlisôte t¿m safhalarēnē gºrebiliyordum. Sal­a, zeytin, 

bulguré. 

K8-ñEl©zēĵôdan Ankaraôya ge­ince alēĸkanlēklarēm deĵiĸtirdi. Ankaraôda daha 

­ok araĸtērēyordum. ¦retim yerine gitmiĸliĵim var. Klozet kapaĵē idi. El©zēĵôda 

istediĵim kalitede ¿r¿n¿ Ankaraôdan daha kolay bulabiliyorum. Ama bazē ¿r¿nlerde zor. 

Mesela kaĸar peynirde zorò 

Katēlēmcēlarēmēz t¿ketim tercihlerinde helale dikkat ettiklerini ve 

sertifikayēgºzettiklerini belirtmiĸlerdir. Memleketlerinde ĸehir hayatēna nazaran gēda 

¿r¿nlerinde bir kaygēlarē olmadēĵē a­ēk. Eski alēĸkanlēklarēnē g¿ven arayēĸē i­erisinde 

devam ettirmeye ­alēĸtēklarē da gºr¿lm¿ĸt¿r. 
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2.1.6. Post-Sek¿ler Toplum ve Helal Gēda 

 

 ¢alēĸmamēzēn birinci bºl¿m¿nde anlatēlan sek¿lerlik, dine devlet iĸlerinin 

ayrēlmasē ĸeklinde tanēmlanan ñpolitik sek¿lerizmò (Hazēr,2012:143)veya ñsiyasal ve 

politik sek¿lerizmò (Turner,2012:223) idi. Sek¿lerliĵin klasik tarihi i­erisinde 

ºngºr¿len seyir dinin kurumsal alanlardan uzaklaĸmasēyla tamamen yok olmasē 

yºn¿ndeydi. Kamusal alanda sek¿lerlik ve g¿ndelik hayatta sek¿lerlik ayrēmēndan yola 

­ēkarak helal gēdanēn g¿ndelik hayattaki sek¿lerlik kavramē ­er­evesinde 

deĵerlendirdik. Helal gēda, g¿ndelik hayat pratikleri i­erisinde kutsal bir kavram olarak 

modern m¿sl¿manlarēn hayatēnda yer bulmuĸtur.    

 Helal gēda, post-modern ve post-sek¿ler toplumlarda yaĸayan M¿sl¿manlarē 

yakēndan ilgilendiren bir konu olmasē bakēmēndan din sosyolojisi i­in ºnem arz 

etmektedir. Konu fēkhēn alanēna giren bir konu gibi gºr¿nse de sosyolojik anlamlarē 

bakēmēndan a­ēklanmasē/yorumlanmasē gereken bir kavramdēr. Sanayileĸme ºncesi, 

geleneksel toplum yapēsēnda insanlarēn ¿retim s¿re­lerinde kendilerinin aktif olduĵu, 

t¿kettikleri ĸeylerden emin olduklarē dºnemlerde helal gēdanēn sorun olmadēĵē 

d¿ĸ¿n¿lebilir. Ayrēca k¿reselleĸmeye nazaran benzer ºzelliklere sahip insanlarēn 

oluĸturduĵu toplumlarda, sºz konusu benzerlikler de g¿ven unsuru oluĸturmaktaydē. 

Daha k¿­¿k daha kapalē, birincil iliĸkilerden oluĸan toplum ºzellikleri gºsteren 

m¿sl¿man bir toplumda helal gēdanēn bireysel kazan­ d¿zeyinde bir mesele olmaktan 

ºteye ge­meyeceĵi d¿ĸ¿n¿lebilirdi.  

K¿reselleĸmeyle birlikte deĵiĸen toplum yapēlarē bir­ok dinden insanē bir araya 

getirmiĸtir. Bu bakēmdan post-sek¿ler toplumda ­oĵulcu bir dini yapē sºz konusudur. 

Bergerôin yaklaĸēmēyla ñ¢oĵulculuk, ger­ekte her biri t¿m ºtekilerin hi­ de uzak bir 

¿lkede deĵil, tam kapē komĸusu olduklarē ger­eĵiyle baĸa ­ēkmak zorunda olan b¿t¿n 

dini geleneklere karĸē bir duruĸturò(Berger,2008:224). Ayrēca eski kurumsal dinlerin 
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yanēna bir­ok dinin eklenmesi de ­oĵulculuk olarak d¿ĸ¿n¿lebilir. Bir tanrē deĵil, 

tanrēlarēn ­okluĵu. 

Aynē toplum i­erisinde M¿sl¿manlarēn, m¿sl¿man olmayanlarla doĵrudan ya da 

dolaylē olarak etkileĸim i­inde olmalarēyla birlikte ortaya ­ēkan farklē durumlardan biri 

de inan­ farklēlēklarēnēn beslenme tarzlarēnda gºr¿n¿r hale gelmesidir. S¿re­ olarak 

baĸlangē­ta Avrupaôda yaĸayan m¿sl¿manlarēn g¿ndemine gelmiĸ olsa da daha sonralarē 

saydēĵēmēz sebeplerden ºt¿r¿ helal gēda kavramēnēn kurumsallaĸmasēna kadar gitmiĸ ve 

sertifikasyon uygulamalarē oluĸturulmuĸtur. Bu aĸamaya gelmesinde ¿retim s¿re­lerinin 

karmaĸēk hale gelmesi de etkili olmuĸtur. Bu a­ēlardan helal sertifikasēnēn T¿rkiyeôde 

gerekliliĵini sorduĵumuzda, neredeyse t¿m katēlēmcēlar gerekli olduĵu konusunda 

hemfikirdirler. 

K1-ñM¿sl¿man bir ¿lkeysek sertifika yaygēnlaĸmalē. ķºyle d¿ĸ¿n¿n normalde 

helal sertifikasē diye bir ĸey yoktu kimse bunun bilincinde deĵildi. O hayvanlar mekanik 

kesiliyordu. Daha sonra bu sertifika ­ēktē halk bilin­lendi. ¦retimin sadece ¿retmek 

olmadēĵēnē dini deĵerlerimize de uygun olmasē gerektiĵi bilincine vardēk ve bu sefer 

helal sertifikasē yoluyla ilerlettik. Bu iĸi yeri geldi, kasap aldēk besmeleyle kesildi 

hayvanlarēmēz. Normalde tamamen mekanikti. ¢¿nk¿ makinalarēn hepsi yurt dēĸēnda 

alēndē gelindi burada uygulanmaya baĸlandē ama dºn¿p denilmedi ki biz m¿sl¿man 

¿lkeyiz.ò  

K3-ñK¿resel ºl­ekte gerekli olduĵunu d¿ĸ¿n¿yorum. Yurt dēĸēnda yaĸayan bir 

m¿sl¿man i­in ­ok daha faydalē ve iĸlevsel bir ara­.ò  

K4-ñKesinlikle gerekli ­¿nk¿ biz ºĵrendik ki T¿rkiyeôde hēnzēr mezbahaneleri 

var. T¿rkiye M¿sl¿man bir ¿lke diyoruz ama ­oĵu insan dikkat etmiyor. Firmalar 

sadece kazancēna bakēyorò 

K5-ñ¥rneĵin bizim bir abi vardē. Hollanda da yaĸēyormuĸ. ¢ok da dikkatlidir, 

dini hassasiyetler olan biri. Doktora gittiĵinde doktor onun dinine gºre ila­ veriyor. 
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Doktor kendisi hazērlēyormuĸ. Sen bunu kullanamazsēn diye her maddeyi 

koymuyormuĸ. Sizin dininize gºre sakēncasē yok diyormuĸ.ò  

K6-ñGerekli ­¿nk¿ yurt dēĸēnda onlara gºre normal gºr¿nebilir bazē ¿retimler 

haramdēr. Bizde haramdēr, bence gerekliò  

K7-ñGerekli tabi ki en azēndan temel bir standardizasyon gerekli kaliteli ve 

nitelikli gēda i­in hele g¿n¿m¿zde sektºr katkē maddeleri olmadan ¿r¿n ¿retemezken ve 

raf ºmr¿n¿ uzatma temel kaygēlarē olmuĸken firmalarēnò 

K10- ñGerekli evet tabi ki. Hem ¿lkemizde de gerekli hem d¿nya da m¿sl¿man 

¿lkelerde de gerekli, d¿nya genelinde de gerekli. Ķthal edilen ¿r¿nlerin de hani helal 

sertifikalē olmasē o da gerekli sonu­ta sertifikasē yoksa ¿r¿n ºzelikle bir de ithalse onun 

i­eriĵinde baĸka bir yabancē hayvan eti olabilir bu y¿zden de gerekli.ò 

¢oĵulcu toplum yapēsēnda g¿ndeme gelen bir kavram olarak helal gēda Malezya 

ºrneĵinde tam olarak ifadesini bulur. 1957ôde baĵēmsēzlēĵēnē kazanan Malezyalēlar, 

¢inli ve Hintli m¿sl¿man olmayan gº­menlere ev sahipliĵi yapmēĸlardēr. Zamanla 

gº­menlerin Malezyaôda kalēcē olmasēyla birlikte, birlikte yaĸama pratikleri 

oluĸturulmaya baĸladē. Yasal d¿zenlemeler yapēldē. Malezyalēlar kēr yaĸamēnda 

gº­menler ise ĸehirde yaĸamaktaydēlar. Eĵitim ve ¿retim kurumlarēnēn a­ēlmasēyla ĸehir 

hayatēna ge­en Malezyalēlar m¿sl¿man olmayan azēnlēkla aynē mekanlarē paylaĸmaya 

baĸladēlar. Bir yanda da ¿lkeye yurt dēĸēndan yapēlan yatērēmlarla giren firma ve 

markalar da sºz konusu oldu. 1970ôli yēllarda k¿resel gēda ve lokanta zincirlerinin 

¿lkeye girdiĵi yēllardē. ¦lkede yºnetimi elinde bulunduran Malezyalēlarēn, bu ĸartlar 

dahilinde gēda yaptēklarē siyasi ve toplumsal d¿zenlemeler gēda sektºr¿nde de oldu. 

1975 yēlēnda ñhelalò kavramē Ticaret Yasasēônda yer aldē. Helal gēda kavramē Ķslamôēn 

¿lkede temel dini/k¿lt¿rel gºr¿nt¿s¿ olduĵunun fark ettirilmesi anlamē da taĸēyordu. 

Kavram zamanla sek¿ler kavramlar olan hijyen ve kalite ile birlikte anēlmaya 

baĸlamēĸtēr (Efeve ¥zay, 2013:158-160).  
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DEĴERLENDĶRME, SONU¢ VE ¥NERĶLER 

 

Varlēĵē insanlēk tarihleriyle bir olan din, g¿n¿m¿z toplumlarēnda farklē 

gºr¿nt¿lerde ve bi­imlerde devamlēlēĵēnē s¿rd¿rmektedir. T¿m dinlerde i­kin bir ĸekilde 

yer alan kutsalēn gºr¿n¿rl¿ĵ¿, aydēnlanma d¿ĸ¿ncesinden bu yana ºngºr¿len s¿reci 

yaĸamamēĸ, dinlerin etkisi kurumlar ¿zerinde azalmēĸ olsa da varlēĵēnē devam 

ettirmiĸtir. Aydēnlanma dºnemi d¿ĸ¿n¿rleri bilimin hayatēn her alanēna dair a­ēklamalar 

sunabileceĵini, insanlarēn ve kurumlarēn doĵa¿st¿ g¿­lerin etkisinden zamanla tamamen 

uzaklaĸacaĵēnē ºn gºrm¿ĸlerdir. Weber, bu s¿reci rasyonelleĸme teorisiyle a­ēklamēĸtēr. 

Weber, d¿nyanēn b¿y¿s¿n¿n bozulmasēnē, dinin eski etkinliĵinin kalmamasē, bilimin 

g¿ndelik hayatta daha fazla etkin olmasē olarak a­ēklamēĸtēr. Din, toplumun diĵer 

kurumlarē ¿zerinde etkisini kaybetmiĸtir. Bu anlamsēz gºr¿nt¿ i­erisinde insan, demir 

kafeste gibidir. Bu demir kafes, rasyonelleĸmenin aracē olan b¿rokrasidir ve kendini en 

­ok ekonomide kapitalizm aracēlēĵēyla gºstermiĸtir. Kapitalizm -ºzellikle end¿striyel 

kapitalizm- ¿retimden t¿ketime ge­iĸi ve dolaylē olarak da modernleĸmeyi ve 

sek¿lerleĸmeyi etkilemiĸtir. End¿striyel kapitalizm ile seri ¿retme ge­ilmiĸ bºylece 

t¿ketim hēzlanmēĸ ve bu da b¿y¿k toplumsal deĵiĸimleri beraberinde getirmiĸtir. Sanayi 

devrimi, ulaĸēm aĵlarēnē geniĸlemesi, markalaĸma ve reklamlarēn da etkisiyle kitlesel 

t¿ketime ge­ilmiĸtir. Sanayileĸme ve ĸehirleĸme, yaĸam tarzlarēnē b¿y¿k ºl­¿de 

etkilemiĸ ve deĵiĸtirmiĸtir. Ķnsanlar artēk ĸehir yaĸamēnda, t¿ketim tercihleriyle 

­evresiyle iletiĸim kurmaya baĸlamēĸtēr. Zamanla ¿r¿nlerin sembolik anlamlarē ºne 

­ēkmēĸ ve sembollerin ifade ettiĵi anlamlar tercih sebebi olmuĸtur.  

Weberôin Protestan Ahlakē ve Kapitalizmin Ruhuônda a­ēkladēĵē ekonomik 

faaliyetlerde i­kin bir ĸekilde yer alan dini inan­lardēr. Kapitalizmin baĸlangē­ 

aĸamasēndaki bu ruh, daha sonra da ekonomi ile dinin iliĸkisi i­in sºz konusu olmaya 

devam etmiĸtir. B¿y¿k ekonomik ve toplumsal deĵiĸimler dini de etkilemiĸ, dinin 

modern toplumlarda sek¿lerliĵin rasyonel ara­larēyla yaĸanmasē, geleneksel toplumlara 
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nazaran farklē gºr¿n¿rl¿kler oluĸturmuĸtur. Kutsal ve din dēĸē karĸēlaĸtērmasēnda 

sek¿lerliĵin ºn gºr¿len din dēĸē insanē oluĸturamadēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r. Kutsalēn yeri, 

geleneksel toplumlarda kurumsal dinler aracēlēĵēyla daha geniĸ iken, g¿n¿m¿zde 

sek¿lerleĸmenin yeni bi­imleriyle semboller aracēlēĵēyla bireysel d¿zeyde etkisini 

devam ettirmektedir. Bu ­alēĸmada t¿ketimin sembollerle iliĸkisi ve bu sembollerin 

iĸlevleri, kutsal bir sembol olan helal gēda ºrneĵi ¿zerinden ­alēĸēlmēĸtēr. 

 D¿nyada ºnemli bir yere sahip olan m¿sl¿man n¿fusu, t¿ketim tercihleri 

bakēmēndan da k¿resel ve yerli pazarē yºnlendirmektedir. Helal gēda, d¿nya gēda 

pazarēnēn %20 sinden fazlasēnē oluĸturmakta ve bu oranēn giderek artmasē 

ºngºr¿lmektedir. Bu veriler helal gēdayē k¿resel bir olgu haline getirmektedir. Ķlk 

sertifikalandērma iĸlemi 1970ôlerde baĸlamēĸ daha sonra bir­ok ¿lkede ºzel kurumlar ve 

devlet eliyle kurumsal bir hale getirilmiĸtir. T¿rkiyeôde bir­ok vakēf dernek, sertifika 

vermektedir. Fakat daha sistemli ve kapsamlē bir ĸekilde, TSE (2020) tarafēndan 2011 

de SMIIC Standartlarē ­er­evesinde sertifikalandērma iĸlemleri yapēlmaya baĸlanmēĸtēr. 

2018 yēlēnda Helal Akreditasyon Kurumu kurulmuĸ ve uluslararasē ticarette ¿r¿nlerin 

akreditasyonunu saĵlayan tek kurum olmuĸtur. 

Ķnan­, t¿ketici davranēĸlarēnē etkileyen faktºrlerden biridir.  Ķslam dini 

m¿sl¿manlarēn g¿ndelik hayatlarēnēn her alanēna dair emir ve yasaklar bildirmiĸtir. 

Yeme i­me alanēnda da sēnērlar Kurôan-ē Kerim ve hadislerde belirtilmiĸtir. Buna 

karĸēlēk k¿reselleĸme, yeni ¿retim tarzlarē ve k¿resel pazar gēda ¿r¿nlerinde ºnemli 

deĵiĸimleri beraberinde getirmiĸtir. K¿resel pazar, soframēza d¿nyanēn her yerinden 

¿r¿nleri sunmaktadēr. ¢oklu dini gºr¿nt¿ye sahip d¿nya n¿fusu ve k¿lt¿rel ve dini 

farklēlēklar, gēda alanēnda ­eĸitli riskler taĸēmaktadēr. Ayrēca ¿retim teknolojileri ile 

d¿nyanēn artan n¿fusunun gēda ihtiyacēnēn karĸēlanmasē i­in daha fazla verim alma 

hedeflenmektedir. Bu durum gēda katkē maddelerini g¿ndeme getirmiĸtir. Bu saydēĵēmēz 
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koĸullar karĸēsēnda t¿keticilerin saĵlēk ve helal haram ­izgisine dikkat etmelerinin 

karĸēlēĵē olarak helal gēda ilgi gºrm¿ĸt¿r. 

Helal gēdanēn sosyolojik muhayyilesini araĸtērdēĵēmēz bu ­alēĸmada, g¿ndelik 

hayat i­erisinde dinin helal-haram ­izgisine dikkat ettiklerini belirten katēlēmcēlara satēn 

alma davranēĸlarēnē etkileyen faktºrler sorulduĵunda, gēda ¿r¿nlerinde i­erik bilgisine 

dikkat ettiklerini, hazēr gēdalarda ¿retim s¿re­lerinin g¿ven vermediĵini, domuz ve 

katkēsē maddelerinin olmamasēnē ­ok ºnemsedikleri, marka se­imlerinde dahi inan­ 

faktºr¿n¿n etkisiyle se­ici olduklarēnē, helal sertifikanēn g¿n¿m¿z ĸartlarēnda ekstra bir 

standart belirleme olduĵundan g¿ven verdiĵini belirtmiĸlerdir. ¦r¿nlerin i­eriklerine 

baktēklarēnē, daha ­ok g¿vendikleri markalar ¿zerinden alēĸveriĸlerini devam 

ettirdiklerini, ayrēca alēĸveriĸ mekanlarēnē tercihte bile se­ici olduklarēnē belirtmiĸlerdir.  

Helal ve g¿venilir gēdanēn hangi ĸartlarē taĸēmasē gerektiĵi sorulduĵunda 

katēlēmcēlar, saĵlēk, kalite, hijyen, helallik(alkoll¿ ve domuz eti katkēlē olmamalē), 

¿retim yerlerinin temiz olmasē gibi ºzellikleri taĸēmasē gerektiĵini vurgulamēĸlardēr. 

Helal sertifikanēn bu ĸartlarē saĵlayēp saĵlamadēĵē sorulduĵunda, sertifikalandērma 

s¿re­lerini tam olarak bilmeseler de sertifikanēn iyi bir gºsterge olduĵunu, sertifikaya 

g¿vendiklerini fakat reklamlarēnēn yapēlmadēĵēnē ve yeteri kadar bilgilendirilmediklerini 

belirtmiĸlerdir.  

Katēlēmcēlara gºr¿ĸme sērasēnda sertifikalandērma aĸamalarē ve denetim iĸlemleri 

a­ēklanmēĸtēr. Bu aĸamalardan haberdar olmamalarēna raĵmen gerekliliĵi soruluĵu 

sorulduĵunda t¿m katēlēmcēlar, et ¿r¿nleri baĸta olmak ¿zere t¿m gēda ¿r¿nlerinde 

sertifikanēn gerekli olduĵu konusunda birleĸtiler. Gēda katkē maddeleri, raf ºmr¿n¿ 

uzatma, daha ­ok verim alma, ithal edilen gēda ¿r¿nlerin olmasē gibi durumlar 

standartlarēn gerekliliĵini ºne ­ēkarmaktadēr. ¦retici firmalarēn hepsinin m¿sl¿man 

olmadēĵē ve artēk d¿nyanēn her yerinden ¿r¿nlerin soframēza geldiĵi d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, 

bu ¿r¿nlerin Ķslam a­ēsēndan uygun olmasēnēn kontrol¿ b¿y¿k ºnem arz etmektedir. 
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Katēlēmcēlara yerli ¿retimin aynē zamanda helal ¿retim olup olmadēĵēnē 

sorduĵumuzda, ­oĵunlukla yerli ¿retimin tamamēyla helalliĵi saĵladēĵēndan ĸ¿phe 

ettiklerini belirtmiĸlerdir. Ticaret ve pazarlama kaygēlarēnēn helalliĵin ºn¿ne 

ge­ebileceĵini belirtmiĸlerdir. 

Katēlēmcēlar helal gēda sertifikalandērma s¿re­lerinin ve sertifika alan markalarēn 

reklamlarēnēn iletiĸim kanallarē yoluyla yeteri kadar duyurulmadēĵēnē belirtmiĸlerdir. 

T¿keticilerin bilin­lendirilmesi bakēmēndan ilgili bakanlēklar ve ¿reticilerin yapēlan 

­alēĸmalarē duyurmalarē gereklilik arz etmektedir. 

Helal gēda tercihlerinin kendilerini daha dindar hissetme ya da Ķslamôēn emir ve 

yasaklarēna uyma bakēmēndan kendilerine saĵladēĵē katkēyē sorduĵumuzda, bu 

tercihlerinin kendilerini daha iyi hissettirdiĵini, dine uygun bir se­im yapmak niyetiyle 

davrandēklarēnē, haramdan sakēnmanēn gereklilik olduĵunu belirtmiĸlerdir. Ayrēca 

dindar olamasalar da ­oĵunlukla bu ¿r¿nleri tercih edebileceklerini belirtmiĸlerdir. 

Ekonomik durumun ya da yaĸam tarzēnēn deĵiĸmesinin t¿ketim alēĸkanlēklarēnē 

nasēl deĵiĸtirdiĵini sorduĵumuzda Bitlis ve Elazēĵôdan Ankaraôya gelen katēlēmcēlarēmēz 

b¿y¿k deĵiĸimler yaĸadēklarēnē, memleketlerinde paketlenmiĸ gēdalara gerek olmadēĵēnē 

dolayēsēyla daha g¿venli bulduklarēnē, bu bakēmdan Ankaraôdaki alēĸveriĸlerinde daha 

dikkatli olduklarē belirtmiĸlerdir. Bu durum ĸehir hayatēnda dindarlēĵēn yaĸanmasēnda 

gēda ¿r¿nlerinde helal sertifikalē ¿r¿nlerin sembolik anlamēnēn bir nebze de olsa 

yardēmcē olduĵunu sºyleyebiliriz. 

Kutsallēĵēn insanlēk tarihinde ge­irdiĵi aĸamalar d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde gºr¿l¿yor ki, 

din, hayatēmēzēn her alanēnda biz ne kadar sek¿lerleĸsek de yaĸam tarzlarēmēz ne kadar 

modernleĸse de etki alanēnē koruyamaya devam edecektir. Sek¿lerleĸmenin 

modernleĸmenin zorunlu bir sonucu olmadēĵē, modern hayatēn i­erisinde dinin varlēĵēnē 

ve canlēlēĵēnē bizzat sek¿ler ve rasyonel ara­larla devam ettirdiĵini t¿ketime konu olan 
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helal gēda ºrneĵi ¿zerinden a­ēklama ­alēĸtēk. T¿ketimin semboller ¿zerinden olduĵu 

g¿n¿m¿zde, helal gēda da sembolik anlamlarēyla ­alēĸmamēza konu olmuĸtur.  

Helal gēda ile ilgili literat¿re bakēldēĵēnda, kavramēn iĸletme, gēda m¿hendisliĵi, 

gazetecilik, siyasal bilimler ve sosyoloji alanēnda ­alēĸēldēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r. Fakat bu 

­alēĸma, din sosyolojinin bakēĸ a­ēsēyla hazērlanmēĸ bir ­alēĸma olup alana katkēsē ¿mit 

edilmektedir. 
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