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ONSOZ
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1 GIRIS

Dunya nidfusunun hizla artmasina sk gida maddelerinin Uretimi ayni oranda
artmadgindan kimi Ulkeler aclik sorunu ile karkariya kalmaktadirlar. Bda
gelismis Ulkeler olmak Uzere bircok Ulke bu konu ile ilgiblarak tedbirler
almaktadir. Yeterli ve dengeli beslenemeyen bifuomn, sglikli ve verimli olmasi

ve buna bgl olarak ekonomik ve sosyal refahin artmasi mamgagldir (Aral,
1984b). Diunya genelindeki bu nifus grtiher gecen gin insan beslenmesinde
yararlanilan hayvanlarin daha verimli hale getiekimi ve daha |iyi
degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir (Aral, 1984a).

Hayvan ve hayvansal UrlUnleringga desisen ve gelien kaullarina uygun bir
bicimde Uretim ve kalitesinin artiriimasi, Turkiygkonomisi acisindan buyidk bir
onem taimaktadir. Bunun bBarlabilmesi icin kisa vadede alinmasi gereken
Oonlemlerden birisi ise buyik Ol¢lide pazarlama omgmyon ve fonksiyonlarinin
etkin bir bicimde yerine getirilmesidir. Hayvansaletimin yapildgl isletmelerde,
ornesin yetistirme ve besi faaliyetlerinde kariya ulailsa dahi, pazarlamada ortaya
ctkan problemler ¢ozulmedikge, Uretim ve kaliteykgeltmek ¢cgu zaman gic ve
bazen de imkansiz olmaktadir. Hayvansal Urlnlerszaganmasi, Grinlerin
mamuller halini alip, tiketim samasina ge¢cme anina kadar devam etmektedir.
Hayvancilikta bgarili bir pazarlama sistemi; hayvansal Urlnleritkeiin farkli
bolgelerdeki dgisik kalite ve miktarda talebinin kstanmasini hedef almalidir
(DPT, 2001).

Tam iktisadi mal ve hizmetlerde olgu gibi hayvansal drtinlerde de Uretici
ve tuketiciyi ilgilendiren ortak nokta fiyattir. Tkiye’de genelde bir ¢ok iktisadi mal
ve hizmet icin fiyatlar serbest piyasaskflarina gore olgmaktadir. Ancak kirsal
alanda hayvan ve hayvansal urin fiyatlargugdukla serbest rekabet gdlarinin
olmadgl bir ortamda tgekkil etmektedir. Fiyatlar, cok sayida kiguk ve Ufsgz
Uretici kesim ile az sayida ve 0Ozellikle fiyat kanmda birlikte davranan alicilarin
karsi kariya geldgi oligopson bir piyasada ajmaktadir. Turkiye’de hayvansal
dretimin bayuk bir kismi kuguk olgekli, Ulke satdend&inik polikultir iletmelerde

yapiimaktadir. Bu sietmelerde uretim geleneksel yontemlerle sirdiritmeve



ekonomik orgutlenme konusunda yetersizlik gortlredkt Bu irrasyonel yapi,
ureticilerin pazarhk gucunt zayiflatmaktadir (Ava Cevger, 2000).

1.1 Pazarlama

1.1.1 Pazarlamanin Tanimi ve Pazarlama Argtirmalarinin Onemi

Pazarlama, bir toplumun gereksinimleri ile o toplumbu gereksinimlere vergi
veya verec@ cevaplar arasinda bir kopradir. gem sireci (mubadele, atveris,
degis-tokus) aracilgiyla istek ve gereksinimleri tatmin etmeye yoneisan
faaliyetleri butinadur. Dgsim sureci @ras gerektirmektedir. Saticilar (imalatgilar,
toptancilar, perakendeciler) alicilari aramak, kakmgereksinimlerini belirlemek,
uygun drdnler tasarimlamak, bunlar stoklamak, ndtumasini yapmak, ganak,
mizakere ve pazarliklar sturdirme gibsife pazarlama faaliyetlerinde bulunmak
durumundadirlar (Tek, 1990).
Pazarlamanin bazi 6nemli yonleri ve 6zellikigyle belirtilebilir;
» Pazarlama, oldukca ¢ok vesitk faaliyetler butiint veya sistemidir.
» Pazarlama, insan ihtiyaclarini kdayici bir mtibadele faaliyetidir.
» Pazarlama; mallar, hizmetler ve fikirlerle ilgilidi
» Pazarlama sadece bir malin reklam veyas $atiliyeti olmayip, daha dretim
oncesinde mamuliun fikir olarak planlanip gliimesinden bglayarak,
fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve g@lamiyla ilgilidir.
» Pazarlama birgletme faaliyetleri grubu olarak, ¢ok dinamik yapigarekli
ve sik sik dgisebilen bir ortamda yurutilmektedir (Mucuk, 1994).
Ekonomik hayatin temel unsurlari olagleimeler; mal ve hizmetleri Ureterek
insanlarin ihtiyaclarini kalamakta ve sahiplerine kar @amaktadirlar. Pazara
dayali ekonomilerdeslietmenin ana amaci genellikle kar olmakla berabatglar
artirmak, sosyal sorumluyta 6nem vermek, UnUnd, toplum iginde prestj ve
sayginlgini artirmak gibi amaglar da 6n plana ¢ikmaktadkletmelerin tiiketici
ihtiyac ve isteklerini kafilayarak amaclarina ujmak Uzere yaptiklar faaliyetler

cesitlidirler; dretim, pazarlama, finansman, personginetimi gibi. Pazarlama,



isletmelerin baarisini sglayan s6z konusu fonksiyonlarin g gelenlerinden
birisidir (Mucuk, 1994).

Pazarlamayi etkileyen cevresel faktorler; kontrailebilen ve kontrol
edilemeyen faktorler olarak ikiye ayrilmaktadir. iml edilemeyen cevresel
faktorlerin etkilerini tahmin etmek ve pazarlamalesylerini yonlendirmek Uzere
pazarlama yonetiminin surekli bilgi gkna gereksinimi bulunmaktadir. Pazarlama
aratirmasi gletmenin cevresiyle kurdw bicimsel iletsim baglantisi gérevini yerine
getirmektedir (Yikselen, 2003).

Pazarda c¢ali faktorlerdeki deisimi izlemek, olasi firsat ve tehditleri
ongormek, uygun stratejiler ggirmek tzere gecerli ve givenilir bilgiye sahip
olmak pazarlama yontemi icin 6nemsit@n balica hususlardir. Pazarlama
argtirmasi, pazarlama konusunda herhangi bir probldrelimlenmesi ve belirlenen
bu problemin ¢6zulmesi amacina yonelik ve bilimgéhteme uygun gecerli ve
guvenilir bilgilerin toplanmasi, analiz edilmesiprymlanmasi ve gerekli 6nerilerde
bulunulmasidir (Yukselen, 2003).

1.1.2 Pazarlama Kanallari

Uretilmis olan rlinler son tiiketiciye yimcaya kadar géli yollar izlemekte, citli
aracllar ile kayilasmakta ve dgisik sekillerde klenmektedirler. Urinlerin
uretimlerinden itibaren icinden aktiklarigleme, depolama, paketleme, elden ele
gecme gibi dgisik olaylar ile kasllastiklari bu yollar ve yerler toplu olarak
“pazarlama kanallari” olarak adlandiriimaktadif@ciine, 1996).

Ureticilerin sats islemlerini aracilara devretmeleri veya araci kullatem
arin ve hizmetlerin kime, nasil satgdikonusundaki kontrol hakkindan tamamen
veya kismen vazgecmeleri anlamina gelmektedir.rRama kanali Grin ve hizmetler
ile bunlar kullanacak olanlari birbirinden ayirzaman, yer ve mulkiyet bluklarini
gidermektedir. Pazarlama kanallar kanal katmamlarsayisina gore karakterize
edilebilir. Kanalda trinu ve maulkiyetini son aliargetirmede gérev alan her araci
bir kanal katmaninin dizeyini alwrmaktadir. Uretici ile tiketici arasindaki her

kanal Uiyesi teknik olarak aracidir. Uretici ve tiigiger her kanalda bulunan temel



dyelerdir. Katmanlarin sayisi, kanal uzuidaun belirlenmesini gdamaktadir (Tek,
1990).

Urlinler, pazarlama kanallari icerisindaitieasamalarda ve pazarlarda farkli
islemler gérmektedirler. Geleneksel bir pazarlamdegignde bu gamalar ya da
pazarlar; Uretici, toptanci ve perakendsgsklinde t¢ temel grupta toplanmaktadir.
Uretici pazarlari, Uriniin yine Uretici tarafindatilglig, diger bir deyjle dreticinin
kendi UrindnG safti pazarlardir. Toptanci pazarlar ise urinin Uiektic buydk
toplayicilar tarafindan alinigleme tesisleri, biylk toptancilar gibigér alicilara
satildgl pazarlardir. Toptanci pazarlarindan ya dgedaracilardan alinan Grinlerin
tuketiciye ulamasini sglayan dger bir deysle Griinin son tiketici tarafindan satin
alindgr supermarket, bakkal vb satiyerleri ise perakendeci pazarini
olusturmaktadir. Pazarlama kanallari, herhangi bir Gnipazarinda yer alan dretici
ve aracilarin yani sira genel ekonomik yapi aceswah oldukga dnemlidir. Bugunki
global ekonomi kgullarinda aracilar gerek yurt ici gerekse yurgi dpiyasalarda
faaliyet gosterebilirler. Dolayisiyla pazarlama &bar1 da sadece yurt ici piyasalarda
degil, ayni zamanda uluslar arasi piyasalardaki tigkega da alicilara da Grdn
sglayabileceksekilde yapilandirilabilmelidir. Béylece herhangir kirinin pazar
alani geniletilerek pazarlama imkanlari da arttirilabilecekEmeksiz ve ark.,
2005).

1.2 Tarnmsal ve Hayvansal Uriinlerin Pazarlamasi ve Onein

Tarim ve hayvansal uUrtnler pazarlamasi, Urunkefimetim noktalarindangleme ve
dagitim kanallari yolu ile nihai tiketiciye wancaya kadar gecirgii bitin glemleri
kapsamaktadir. Tarim drlnleri ve gida maddeleri apamasinin, ekonomik
kalkinmanin bglangicini olgturdusu soylenebilir. Gelimekte olan Ulkeler, diik
gelirli ve kendilerine bile yeterli olmayan tarinekdorlerini gelgtirmek icin, tarim
drtnleri ve gida pazarlamasinda kokligidiklikler yapmak zorundadirlar. Bunun
basarilmasi kaynak verimliiinde ©Onemli Olcide agiarin s&lanmasi ile
mamkundir. Ekonomik kalkinma ile birlikte, tarim Giateri ve gida maddeleri

pazarlamasinin da kapsami gémektedir (Cinemre, 2002).



Kasaplik hayvan ve hayvansal Urinlerde pazarlamiaedeflerini iki grupta
toplayabilmek mumkundur:

1. Mevcut pazarlama, yontem ve kaynaklarini dahlauljanmak,

2. Yeni tekniklerin yayllmasini gegik etmek.

Pazarlama sisteminin yapi ve performansi, herhdmgimalin Gretimi,
tuketiciye intikal fiyatt ve modern Uretim metotlar benimsetmesi bakimindan
blyluk 6nem tamaktadir. Bu tir bir koordinasyonungianmasi ve gegtiriimesi
icin, hayvansal Urtnlerin tuketici talebini kdamaya yeterli miktarlarda piyasaya
arzi gercgeklgiriimeli ve bunlarin Ureticiye etkin bir bi¢cimde lagmasini
kolaylastirici tedbirler alinmali, gier yandan da hayvansal tretim @rtin Ureticiyi
kayba @ratmadan pazarlara, tiketiciye ¢rfzasi sglanmalidir. Bunun sonucunda ise
daha entegre bir milli ekonomi gacak, ekonomi canlanacak, kirsal kesimin kentsel
urtnlere, kentsel kesimin ise kirsal trinlere dilebi arty gosterecektir (Hgurk,
1996).

Tlketici gelirlerinin az, gecimlik ekonomisartlarinin hakim oldgu
ortamlarda pazarlama kanali kisa ve direktir. Haak, ihtiyac duydgu trtnlerin
buyik kismini kendisi Uretmektedir. g&r Urinleri de mabhalli pazarlardan
kargilamaktadirlar (Cinemre, 2002). Tarim kesimindeliyah gosteren Ureticiler
genellikle pazarlama imkanlarnn kisith olan kicukleimelerdir. Pazarlama
kanallarinin etkinfii sayesinde bu kisith imkanlar ortadan kalkabilieeKireticiler
yerel pazarlar dindaki pazarlara ve pazar bilgilerine kolayliklasabilmektedirler
(Emeksiz ve ark., 2005).

TUketici gelirlerine goére yapilan siniflamanin eastlinde sanayiéenesini
tamamlamy Ulkeler yer almaktadir. Bu Ulkelerin driin pazardansistemleri
mikemmele yakin bulunmaktadir. Kitle sla gelsmis, derecelendirme ve
standartlama tam, pazarlama bilgileri ggnre Uriin piyasalari tamgekktl etmgtir.
Etkin lojistik sistemleri bulunmaktadir. Tlketiadilegida maddelerinin g&line,
kalitesine, sglik giivencesine, markasina fiyat 6demektedirlerbuefiyatin ylzde

80'ini pazarlama hizmetleri ofturmaktadir (Cinemre, 2002).



1.3 Kasaplik Hayvan ve Et Pazarlamasi

Kasaplik hayvan ve et pazarlamasi; kasaplik haystime mamullerinin tretimden
tuketime kadar ukam safhasinda; arz, talep, fiyat ve masraf faktémeonlarin
muhtelif zaman, yer vesekildeki durumlarina gore gostegdi reaksiyonlari
incelemektir. Ulkemizde pazarlama hizmetlerinin igaeksi, teknolojik gelime
dizeyi ile cok yakindan ilgilidir. Teknolojik gefne, genj anlamda endustriyel
gelisme, bu amaca yonelik ekonomik araclarin kanalizémedi, ayni zamanda
drtnlerin tuketiciye en iysartlarda ve onun talep ditisekil, kalite ve miktarda
sunulmasi demektir (Aral, 1997).

Genel olarak kasaplik hayvan, et ve et Urunleripgzarlama faaliyetleri
asagidaki gibi siralanabilir :

« Ulkenin her bolgesinde, istenilen yerde ve istégildaman mal ve
hizmet temin edebilen bir sistem hem Ulke butlinin lde bdlgeler
icin faydalidir.

* Pazarlama sisteminin gkma engel olabilecek her engel, sistemi
verimsiz duruma getirmektedir.

» Dagitim sistemi, tretim merkezlerinden cikan Urunigrfteri derecede
tasilyacak ve dgitacak kapasite ve nitelikte olm&dizaman ygin
halinde Uretim faydasiz olmaktadir.

* Dengeli bir ekonomik gelme, ancak talebin dretimi artirmasi
seklinde meydana gelebilir (Aral, 1971).

Ulkemizde canli hayvan alimlari; hayvan panayiylaelediye hayvan pazarlari
ve hayvan borsalarinda gercekteektedir. Hayvan satsekilleri ise, canh girlik ve
karkas randimanina gore yapilmaktadir. Turkiye'dalichayvan ve ettegekli ve
araci sayisli bolgelere gore gden bir pazarlama yapisi mevcuttur. Mevcut yapida
Ureticiye fiyat ve alim garantisi ganamadgl gibi, sanayiye de dizenli hammadde
akisinda zorlanilmaktadir (TKB, 2005).

Cukur Kaya (2006)'nin tespitine gore Turkiye'dga@ada yazili pazarlama
kanallar mevcuttur:

+ Uretici---Besici (mahalli pazar)---Kesimhaneler-t-& Et Mamulleriisleme

Tesisi---Bayii / Ma&azalar---Tuketici



+ Uretici---Celep---Et ve Et Mamullerisleme Tesisi---Bayii / Mpazalar---
Tuketici

+ Uretici---Besici(mahalli  pazar)---Kesimhaneler--rReendeci  Kasap---
Tuketici

+ Uretici---Celep---Kesimhaneler---Et ve Et Mamullégsleme Tesisi---Bayii /
Magazalar---Tuketici

+ Uretici---Celep--- Toptanci Kasap--- Perakendecs#a--Tuketici

+ Uretici---Kagak Kesimler---Tuketici

+ Uretici--- Et ve Et Mamullerisleme Tesisi---Bayii / Mgazalar---Tiketici
TKB (2005)’e gore Turkiye’'de canli hayvan ve et gdama kanallargekil

1.1'de verilmektedir.
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Sekil 1.1. Turkiye’de Canli Hayvan ve Et Pazarlama Kanallari (TKB, 2005)



Sekil 1.1’de ulkemizde kasaplik hayvan ve et pamadakanallari yer
almaktadir. Sekilde de goruldgi gibi geleneksel pazarlama yapisinin yanisira,
ulkemizde son yillarda perakende et pazarlamassig@ermarketlerin etkirgi
artmaktadir. Et ve et mamdlleri Uretetetmelerle birlikte sipermarketler, toptanci
kasaplar veya besicilerden canli hayvan tedarikreddecsitli mezbaha ve
kombinalarda fason kesim yaptirmakta ve karkaskemdi et departmanlarinda
parcalayarak et preparatlageklinde pazarlamaktadirlar. Bu tip pazarlama, araci
sayisini azaltmakla birlikte, pazarlama produkéisiti de artirmaktadir (Kilig,
2006).

Et ve et Urlnleri sanayinin eti tuketiciygeinmis sekillerde sunarken izlegii
pazarlama zinciri et sanayi—perakendeci-tiketyeklinde olup, et drtnleri
pazarlamasi taze et, dondurufnuet ve sglenmis et Urlnleri olarak
gerceklatiriimektedir (Cukur Kaya, 2006).

Turkiye’'de tarim ve hayvancililgletmelerinin Gretim hacimlerinin kicuk ve
daginik olwsu, isletmelerde likitide ihtiyaci gibi nedenler, pazania kurulgu 6zelligi
olmayan yerlerdeki satn oldukca fazla olmasina yol agmaktadir. Buragdknlar
daha cok besici, ticcar ve toplayicilar tarafingapiimaktadir. Belirli bir kirsal
alandan pek coksletmeden az sayida yapilan bu alimlarda gelengiashrlama
hizmetleri yurutilmektedir. Buartlarda fiyatlar gercek rekabet skdlarina gore
olusmamaktadir (Emeksiz ve ark., 2005).

Uretim ve pazarlamada uzmagi@a, kletme Olgeklerinin  blyumesini,
yatirimlarin artmasini ve dolayisiydatmelerin geBmesini sglamaktadir. Boylece
tuketiciler icin  yiksek kalitede, uygun fiyatla ifé@rin  Gretilmesi
sgilanabilmektedir. Ayngekilde canli hayvan Uretimi ve et pazarlama sistel@ide
uzmanlamaya gidilmesi tiketici icin olumlu sonuclar vereoektir. Sistemin
verimli olabilmesi icin pazarlama kanalinda yema&acilar arasinda iyi bir ilgim
kurulmasi gerekmektedilyi bir iletisim agina sahip olmayan (lkelerde pazarlama
yapisinin geimesi ve uzmankmnasi oldukca zor olmaktadir (Crawford, 1997).

Gelismis Ulkelerde canli hayvan pazarlamgekli Ulkemize nazaran daha
degisiktir. Ornegin; Amerika’'da bircok pazarlamgekli vardir. Bunlardan en énemli
uc kanal; direkt, borsa yoluyla ve karkas dereasitemeye gotre yapilanlardir.

Avrupa Birligi'nde ise kooperatifler kanaliyla ve stgieeye dayall satisistemine



gore yapilan pazarlama uygulamalari gorilmektédiingsin kirmizi etinirlanda’da
yuzde 70’i, Finlandiya'da yluzde 69'u, Danimarka'¢gédzde 62’'si, Hollanda ve
Ingiltere’de ylzde 35'i, Fransa’da yuzde 34’0, Alryaida yizde 30'ujtalya’da
yuzde 27’si, Avusturya ve Belcika’da ise ylzde 2Okwoperatifler kanaliyla
pazarlanmaktadir (TZOB, 2008).

Cukur Kaya (2006)'nin belirtine gore ingiltere’de sir ve koyun eti
pazarlama kanafiekil 1.2’deki gibidir.

o ici
// | ‘\\
Carh Elekironik
. Hayvan Ortamda Dogrudan
Arac Pazan Pazarlama Sahg Kooperatifler
“"—‘—\—\_\_
N ‘%
MEZHABA
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Kasaplar Siipermarket Magazalar

\ - o

Sekil 1.2.ingiltere’de Sgir ve Koyun Eti Pazarlama Kanallari (Fearne ve Hugles,
1998).

Sekil 1.2’de gorildgi gibi, Cukur Kaya (2006)ingiltere’de sgir ve koyun
eti pazarlama pazarlama kanalarinin oldukca kgikiar yapiya sahip oldiunu ve
bir cok aracinin bu zincirde yer agahn belirtmektedir. Ureticiler; araci, canli hayvan
pazari, elektronik ortamda pazarlama,gaman sa ve kooperatifler yoluyla
satglarini  gerceklgtirmektedirler. Bu gama gercekkgikten sonraki kanal
mezbahalar olmaktadir. Mezbahalara gelen hayvatdptanciya, kasaplara, et
isleyen firmalara ve sipermarketlere satilmaktadur.yBllardan sonra da tiketiciye

ulastiriimaktadir.
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Hossain ve Chanda (2002)'nin tespitine gBamgladeg’te sigir eti pazarlama
kanall gagidaki gibidir:

Uretici----- Bepari ----- Dalal-----Kasaplar-----Ttketici

Bangladeg’te canli hayvan pazarlamasi Ureticidesldaaktadir. Daha sonra
“Bepari” olarak adlandirlan aracilar tarafindan yvenlar Ureticiden satin
alinmaktadirlar. Bu araci kesim hayvanlari “Dalalarak adlandirilan komisyoncu
niteligindeki hayvan pazarlayangdir aracilara satmaktadirlar. Bu aracilar vasitasiyl
hayvan kasaplara satilmakta ve buradan da et tijetilggmaktadir. Bepariler ikiye
ayrilmaktadir. Bunlarin bir kismi yurt icindegs pazarlamasini yidratirken; bir
kismi  sgirlari  yurt dsindan getirmektedirler ve direkt kasaplara ssati
gerceklgtirmektedirler (Hossain ve Chanda, 2002).

Endenozya’da canli hayvan ve et pazarlama sistéukga kisa ve basittir.
Uretim ve pazarlama fonksiyonlari beraber yiriitiktedir. Pazarlama kanali Uretici
ve tuketici icin ¢cok az hizmet vermektedir. Kesiparcalama, kemikten ayirma gibi
islemler ¢c@unlukla tiketici tarafindan gercekteilmektedir (Crawford, 1997).

Gelismekte olan Ulkelerde harcanabilir gelirlerin grtete olan talepte agti
sgilamaktadir. Talep akn da bu Ulkelerde mevcut olan pazarlama sistemiediéen
hizmetlerde ar$ olmasini sglamaktadir (Crawford, 1997). Katma gei yuksek
artnler tretilmesi de pazarlama hizmet bedelinriartyonde etkide bulunmaktadir
(USDA, 2004).

1.3.1 Kasaplik Sgir ve Sgir Eti Pazarlamasinda Fiyat Olusumu ve Buna Etki
Eden Faktorler

Kasaplik sgir endistrisinin  en 6nemli amaci, dreticinin verinfir Uretim

gerceklgtirerek kar sglayacak udrunleri dretmesidir. Karlgh belirlemede Uretim
maliyetleri ve bunun sonucunda belirlenecek Uriyatfari 6nem arz etmektedir.
Ureticilerin  karli bir Uretim gercekiirebilmek icin piyasa avantaj ve

dezavantajlarini ¢cok iyi gerlendirmeleri gerekmektedir (Taylor, 1994).
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Fiyat, piyasa mekanizmasinin gecerli gdubir ekonomide hangi mallarin ne
miktarda, nasil ve kimler igin Uretilegi@i belirledigi gibi ayni zamanda kaynaklarin
rasyonel kullanimini da diizenlemektedir. Belirli talin fiyati, belirli bir piyasada
belirli bir zamanda o malin talebi ve arzinaslbalarak olgur. Bu nedenle fiyati
olusturan bu iki temel etkenin mahiyetini bilmek ayri@aem taimaktadir (Sakarya
ve ark., 2000).

1.3.2 Kasaplik Sgir ve Sgir Eti Pazarlamasinda Araci Marjlari

Pazarlama  marjl, tuketicilere  verilen  hizmetin  fiya olarak
tanimlanabilmektedir. Pazarlama marji Urdnlerin golana  hizmetlerinin
degisikliginden dolayr farklilik goéstermektedir (Amir ve Kmigheer, 1989).
Tuketiciler genellikle kaliteli, sgik acisindan guvenli, Grin gdili gi olan Grlnler
talep etmektedirler. Tulketicilere hizmet veren igrkdr, et kleyicileri ve
perakendeciler bu talepleri kdamak icin ek maliyetlerle kalasmaktadirlar. Bu ek
maliyetler pazarlama hizmet bedelini glurmaktadir. Talep ve arz faktorlerinin,
pazarlama maliyetlerinin ve pazarlama kanalindakicitarin rekabet gkisi
pazarlama matrjlari Gzerinde etkili olmaktadir (Mave Brester, 2004).

Pazarlama masraflari tUretim masraflarindan ayritethk Bu ayrim, ciftlik
veya kletme avlusunda amaktadir. Urlinlere, ciftlikte bulunduklar stire@pilan
masraflar Uretim masraflandir. Uriin cifiliterk ettikten sonra yapilan masraflara da
pazarlama masraflari denmektedir (Cinemre, 2002).

Pazarlama marjlarn geik sekillerde hesaplanabilmektedir. En yaygin olan
hesaplama yontemi toptan marjlar ve perakende anarjhesaplanmasidir. Toptan
marjlar, toptanci ve dretici arasinda @o fiyat farkindan meydana gelmektedir.
Perakendecinin toptanciya odgdiiyat toptan fiyatlari olgturmaktadir. Perakende
marjlar ise perakendeci ve toptanci arasindasaolufiyat farkidir. Tuketicinin
perakendeciye Odegli fiyat perakende fiyatlari okturmaktadir (Amir ve
Knipscheer, 1989).

Sigir eti, ciftlik-toptan ve toptan-perakende pazawatkmnallarinda okan
hizmet bedeli; Uretici, toptanci ve perakendeaietoplam maliyetler ve toplam
karlarinin bir fonksiyonudur (USDA, 2004).
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Pazarlama sisteminin daha verimli bir hale gelmediyeticiler ve tuketiciler
daha avantajli konuma gelmektedirler. Pazarlamajimmar dismesiyle Uretici
gelirinde artma, tiketicinin yag harcamada dine; pazarlama marjinin artmasiyla
Uretici gelirinde azalma ve tiketicinin yaptli harcamalarda artma meydana
gelmektedir (USDA, 2004).

Pazarlama kanallarinda her bir kanal tyesi icinni@in maliyeti farkh
oldugundan dolayi satikari da farkl olmaktadir. Yiksek maliyetler véigugosteren
sats fiyatlar Greticiler ve tuketiciler agisindan soryaratmaktadirlar. Pazarlama
kanallarinda olgan fiyatlar arasinda etkijin s6z konusudur. Bir dnceki kanalda
olusan fiyat dger kanaldaki fiyatlarin okmasinda etkili olmaktadir (USDA, 2004).

Baz| faktorlere gore marj oranlariggebilmektedir (Hatlrk, 1996). Bunlar;

1. Tuketicinin alim yeri ve tiketiciye sunulan hizmet,

2. Uretim ve tiiketim alanlari arasindaki uzaklik vesuhdaki zorluklar,
3. Hayvanlarin muhafazasi ve pazarlama boyunca etimkaasi,

4. Pazarlama oncesi bekletmede riskler ve pazarlammasisdaki

kayiplar,

o

Pazarlama sirasinda kullanilan makinesgédik masraflari,
6. Alinan sa&lik ve temizlik dnlemleri,
7. Etin iglenmesi, kesimi ve tuketicinin kolagh i¢cin hazirlanmasi,
ambalaj ve sunum hizmetleri,
8. Tuketici icin yapilan ekstra hizmetler ve harcagabalar,
9. Vergilerin miktari,
10. Geleneksel ikkiler (bor¢ durumu ve el altindan 6demeler),
11.Pazarlama sistemindeki aracilar arasindaki rekaddrecesidir.
Pazarlamadan beklenen etk@nh sagilanabilmesi Uretici orgitlenmesi ile
yakindan ilgilidir. Isletmelerde 6rgiitlenme ve uretimi rasyongltenede alinacak
Oonlemler pazarlama organi sayisini azafiaggbi pazarlama produktivitelerinin de
yukselmesine olanak taniyacaktir. Boylece bir kiswaci marjlarinin azalmasiyla
tuketici fiyatlarindan daha buayuk bir kisminin icet kesime gitmesi
saglanabilecektir DPT, 2001).
Hayvan ve hayvansal urtnlerin pazar fiyatindaniciren eline gecen miktar,

pazarlama verimliii ile yakindan ilgilidir. Pazarlama verimigi distigl zaman
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uretici eline gecen ¢ger de dgmektedir. Pazarlama verimiinin, herhangi bir
nedenle bozuldiu donemlerde sletmeler ellerinde bulunan hayvan mevcudunu
azaltmaya yonelmektedirler. Pazarlama giderlerindustrilmesi etkinlgin
artirlmasi olarak kabul edilmektedir. Pazarlamadtanda aracilik gérevinin ucuz ve
etkin yapilmasi olduk¢a 6nem arz etmektedir (Kaygtsostirk, 2000).

Pazarlama kanalinda bulunan her organin maliyekaréarinin bilgimini
veren pazarlama hizmet bedelgisieti icin su U¢ kategoride hesaplanmaktadir;
“Ciftlik-Toptanci”, “Ciftlik-Tuketici” ve “ToptancrPerakendeci” (USDA, 2004).
Canli hayvan ve et, pazarlama kanallarindan gegetkptanci kasabin yapti
hizmet kagiligi aldigi paya, Canli-Toptan Pazarlama Marji; perakendesiakin
aldigl paya ise, Toptan-Perakende Pazarlama Marji dektkdir (Hatlrk, 1996).
Canli-Toptan ve Toptan-Perakende pazarlama mamjartoplami ise Canli-

Perakende Pazarlama Marji’ni vermektedir.

1.4 Samsuniline iliskin Genel Bilgiler

1.4.1 {lin Cografi Durumu

Karadeniz sahilseridinin orta boéliminde Ydirmak ve Kizilirmak nehirlerinin
Karadeniz’e dokuldikleri deltalar arasinda yer edamsurili 9 579 km karelik bir
ylzolcime sahiptir. Samsufli yeryuzi sekilleri bakimindan ¢ ayr 6zellik
gostermektedir. Birincisi guneyindeki gl&k kesim, ikincisi dglik kesimle kiyi
seridi arasinda kalan yaylalar, tclncusu yaylalalaradeniz arasindaki kiyi
ovalaridir. Kizilirmak ve Yglirmak akarsularinin delta alanlarinda ghus kiyi
ovalarinda, yurdumuzun tarimsal potansiyeli en gék®ovalarindan Bafra ve
Casamba ovalari yer almaktadir (CEDGM, 2006).
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1.4.2 1ilin iklimi

Samsun genellikle thman bir iklime sahiptir. Sagatidinde yazlar sicak, far 1lik
ve yasish gecer.ic kesimler yiiksekdii 2000 metreyi bulan Akdave 1500 metreyi
bulan Canik Dalarinin etkisi altinda kalmaktadir. Bu kesimdesldain etkisinden
kislar sguk, yaamur ve kar yaisl, yazlar ise serin gecmektedir. Samsilinin
denizden yuksekd#i 4 metredir (CEDGM, 2006).

1.4.3 ilin Arazi Durumu

Tarim Master Planina goére (2007), ilin, Turkiye'noprak varlg icindeki yeri ve il

ici toprak varlginin dailimi ve paylarina ikkin veriler Cizelge 1.1’de verilngiir.

Cizelge 1.1. Samsurilinin Turkiye Toprak Varli g icindeki Yeri ve il ici Toprak
Varli ginin Dagilimi ve Ylzdeleri

Samsun Tirkiye
Toprak Varl g1 ve Alan Alan Samsun/Turkiye
Dagilimi (ha) % (ha) % (%)
Islenebilir Arazi 451 176 47 26 968 000 34 1,67
Cayir — Mera Arazisi 44 664 5 20500 000 26 0,22
Orman ve Fundalik Arazi 353 662| 37 20703000 26 1,71
Tarim Disi Arazi 108 398| 11 10184 700 13 1,06
TOPLAM 957 900 | 100 78 355 700 100

Kaynak: Tarim Master Plani, 2007

Cizelge 1.1’de goruldgii gibi Samsurili toprak varlgi icinde en biiyiik payi
yuzde 47 ile glenebilir araziler olgturmaktadir. Hayvan besigiinde 6nemli bir
yere sahip olan cayir—mera alanlarinin SaniBuoprak varlg icindeki orani yiizde
5'tir. Samsunili cayir-mera arazileri Turkiye toplam cayir-mereazsinin yizde

0,22’sini olturmaktadir.
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1.4.4 1lin Demografik ve Sosyo-Ekonomik Yapisi

Samsunili; Orta Karadeniz Bolgesinde, Karadeniz Bolgesieim biyik yerlgm
merkezi konumundadidlin nifusu, 2007 yili itibariyle 1 228 959skdir (TUIK,
2007a).

Yillar itibariyle Samsuniline ait kirsal ve kentsel nifus bilgileri Cizelge
1.2’'de gorulmektedir.

Cizelge 1.2. Samsuiiinde Kirsal ve Kentsel Niifus D&ilimi (1990, 2000, 2007)

Kirsal Kentsel
Toplam Toplam
Toplam Nufustaki Nufustaki
Yillar Nufus Nufus Pay1(%) Nufus Pay1(%)
1990 1161 207 633 845 54,5 527 362 45,5
2000 1209 137 573 883 47,5 635 254 52,5
2007 1228 959 503 848 41,0 725 111 59,0

Kaynak: Tarim Master Plani, 2007; TUIK, 2007a

Cizelge 1.2'de goriildiii gibi; Samsunilinde 1990 yilinda kirsal nifusun
toplam nifusa orani yluzde 54,5 iken; bu oran 200nda yizde 41’e inngtir.
Kentsel nufusun toplam nifusa orani ise 1990 yalipdzde 45,5 iken; 2007 yilinda
yuzde 59’a ¢iknstir.

Samsun genel olarak yuksek bir gele potansiyeline sahip, ekonomik
faaliyetlerde tarim sektérinin 6n planda @dugenellikle il ve bolge Olggnde
Uretim yapan sanayi kuruliarinin yer aldgl, kiicik ve orta olcekli tesislerin §on
olarak bulundgu, sosyo-ekonomik gosterge ggelerinin tlke ortalamasina yakin,
orta derecede gefnis illerden biri konumundadir (Tarim Master PlaniDZ

Il genelindeki toplam istihdamin yuzde 70’ tarimjzge 20'si ticaret ve
ylizde 10’u sanayi sektoriinde bulunmaktadir (SaniisTarim Mudurligu).

Turkiye'de iller itibariyle kii basina sabit fiyatlarla GSI siralamasina
bakildginda Samsun ili 2000 yili itibariyle 33.sirada; 30@ itibariyle ise 30.
sirada yer almaktadir. 2000 yili itibariyle buytmelarina bakildiinda; Samsun’un
yillik ortalama biyume hizi yizde 2,7 iken Karademolgesinin yluzde 2,9;
Tarkiye'nin ise yuzde 3,6'dir (Tarim Master PlaR@07).
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Samsuniline basli 14 ilce mevcut olup; ilceler arasinda 6nemli edmik
gelismislik farklari bulunmaktadirilcelerdensehir merkezine ve der illere goc
vardir. Ilceler; Ondokuz Mayis, Bafra, Tekkekoy, @anba, Terme, Ladik, Havza,
Kavak, Yakakent, Alacam, Vezirkoprl, Salipazarivagk ve Asarcik’tir (Samsun
Ticaret ve Sanayi Odasi, 2007).

1.4.5 1ilin Tarim Yapisi ve Uretim Sistemi

Tarkiye genelinde kirsal alanda sgyan aileler, sosyo-ekonomik acidan ele
alindginda sletmelerin ¢gunlukla hem hayvansal hem de bitkisel Gretimi bada
gerceklgtirdikleri gortlmektedir (Aral ve Cankiyer, 1981).

Hayvansal Uretim yaparsletmeler acisindan Turkiye 6nemli potansiyeli
barindiran bir tlke olmasinagmen 6zellikle 1980 sonrasi siurecte hayvan gavie
isletme sayisinda 6nemli azalmalar gorigtiai (Tarim Master Plani, 2007).

Hayvancilik gletmelerinin gerek sayir gerekse oran olarak zangamde
azalmasi, uygulanan yagplitarim ve hayvancilik politikalari, miras hukuku,
geleneksel yapi, hizli nifus artive tarim dgi sektorlerde istihdam olanaklarinin
gelisim hizinin, ndfus argi hizinin gerisinde kalmasi ve benzeri nedenlere
baglanabilmektedir (Sakarya ve Uysal, 2000).

Turkiye’de yaanan ekonomik krizlerden en c¢ok hayvancilik sektori
etkilenmitir. Samsunilinde de 6zellikle 2001 krizi sonrasi tarim ve haywilik
sektorlerinde yganan olumsuzluklar bircokgletmenin kapanmasina, kdyden kente
gocun artmasina neden olgtwr (Hekimglu ve Altindeser, 2006).

flin cografi 6zelligi nedeniyle kirsal kesimde faaliyet gostergtetmeler
genellikle polikdltar nitelikte, kucik olcekli veadinik bir yapi sergilemektedir
(CEDGM, 2006).

Cizelge 1.3'de 2001 Yili Genel Tarim Sayimi sonugkagore Samsulinde
kirsal sletmelere aitgletme dlcekleri vesietme sayilari bulunmaktadir.



Cizelge 1.3. Samsurilinde Kirsal Kesim isletmelerinin Arazi Varli g itibariyle ihtisaslasma

Durumu (2001)
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Bitkisel Hayvansal
Uretim Uretim
Isletme | Toplam Polikaltar Yapan Yapan
Olgegi | Isletme isletme isletme isletme
(Dekar) | Sayisi % Sayisl % Sayisl % Sayisi %
0-49 59 829 69,3 49 980 67,8 9515 77,4 335 100
50-99 18 811 21,8 16 929 23/0 1882 15,3 -
100-199 6 994 8,1 6 155 8,3 839 6|8
200-499 726 0,8 684 0,9 42 0,8 -
500 21 0,02 3 - 18 0,1
ustu
Toplam 86 381 100 73 751 100 12 296 100 335 100

Kaynak: TUIK, 2007c

Cizelge 1.3'de goruldtii gibi; 2001 Yih Genel Tarim Sayimi sonugclarina
go6re; Samsuilinde kirsal kesimde 86 381 adeletme bulunmaktadiisletmelerin
arazi blayukligl bakimindan yizde 69,3'U 0-49 dekar araziye shblpnmaktadir.
Yalniz hayvancilik yapansletme sayisi 335'dir. Busietmelerin 253'Uniin ise TiK
2001 Genel Tarim Sayimi sonucuna gore hi¢ araalanbmamaktadir. Bu da toplam
ojturmaktadir.

polikultdr isletmeler 73 751'dir. Busletmelerin de arazi buyukgi bakimindan

hayvancilik §letmelerinin  ylzde 75,52’sini Samsunilinde

yuzde 67,8'inin 0-49 dekar araziye sahip @duanlgiimaktadir. Tum tarimsal
isletmeler icinde polikultirsietmelerinin pay! yiizde 85,38'dir. Sadece hayvaktal
ihtisaslamis isletmelerin, toplam kirsal kesimgletmeleri icindeki payl yuzde
0,39'dur.

1.4.6 1lde Biiyiikbas, Kuigiikbas ve Kanatli Hayvan Varligi

2006 yilh itibariyle 10 871 880 badlan Turkiye blyukbahayvan (siir ve manda)
varhiginin 297 144 ba (%2,73) Samsurilinde bulunmaktadir. Yine ayni yil
itibariyle 32 260 206 baolan Turkiye kucikbghayvan varginin 195 017 ba
(%0,6) Samsuiiinde’dir (TUIK, 2007b).
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Cizelge 1.4'de 2001-2006 donemi Samdlime kayith biyiikba ve kiiciikba

hayvan varlg verilmektedir.

Cizelge 1.4. Samsufii 2001-2006 Dénemi Kayitli Biiyiikba ve Kigiikbas Hayvan Varligi

2001-
2006
Degisimi

Hayvan 218
Tdrleri 2001 2002 2003 2004 2005 2006 (%)
Sgir 315290 294660 297092 2767p7 282276 284|882 ,64-9
Manda 18 290 17 045 18 18b 14 903 13 467 12262 -32,9
Koyun 268 110 250861 229711 17994 187 671  184|1531,313
Keci 14 510 13 608 13 02P 12 605 10 718 10864 -25.1
Toplam 616 200 576 174 558 017 484 189 494132 WP

Kaynak: TUIK, 2007b

Cizelge 1.4'den anfalacgs lizere Samsuilinde gerek biyikhagerekse

kicukba hayvan varlgi giderek azalmaktadir. Nitekim 2006 yilinda 200kinga

gore en bluyuk azalyizde 32,96 ile mandada gorulurken eglttiazalg yuzde 9,64

ile sigirda gerceklgmistir. Koyun ve kegi variiinda donem iginde meydana gelen

azalmalar sirasiyla yiizde 31,31 ve yiizde 25,13iellikle 1980 ekonomik istikrar

tedbirlerinden sonra giderek daha fazla inmaeayan sektérde tretim maliyetleri

giderek artarken Ureticilerin ayakta kalmalariniglagacak bir kar marj ile

faaliyetlerini sirdurmeleri mimkuin olmagndan, bir ¢ok yetgtirici ve Uretici

uretimden cekilmy, mevcut gletme Olgcekleri ise genel olarak kugulgtiir.

Dolayisiyla her turden hayvan sayilarinda gorilendzals Samsuniline 6zgi

olmayip Ulke genelinde yanmaktadir.
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Cizelge 1.5'de 2001-2006 donemi Samdlirkayith kanatli hayvan var

verilmektedir.

Cizelge 1.5. Samsuili 2001-2006 Dénemi Kayith Kanatli Hayvan Varlgi

2001 2002 2003 2004 2005 2006
Broyler 1371925 3143500 5757500 493 Q00 8050000  1028(
'YF;\r/lejgitJa 1317440, 1336000 1309370 1038650 1015|306 0371563
Hindi 47 040 32 604 32276 29 058 30 766 29 188
Kaz 54 487 49 405 38 266 39 022 43 656 44 394
Ordek 61 250 75 85( 77 580 72 970 69 927 68 078
Toplam 2852142 4637355 7214990 1672700 AGES| 2 459 224

Kaynak: TUIK, 2007b

Cizelge 1.5’de gorulege Uzere 2001 yilinda toplam kanatli vgri2 852 142
iken 2002 ve 2003 yillarinda artgn2004 ve 2005 yillarinda azalyrue 2006 yilinda
tekrar arty gostermeye Bamistir. Kanath varlginda 2004-2005 yillari arasinda
meydana gelen bu azah nedeni bodlgede o donemde sgman kg gribi

enfeksiyonundan kaynaklargséylenebilir.

1.4.7 1ildeki Sigir Varh g

Gerek Turkiye’de gerek yoredegsi varliginda sayica bir azalma olmasingmen
Ozellikle suni tohumlama faaliyetlerinin etkisi ilgenetik olarak bir iyilgme
gorulmektedir. Argtirma yapilan yorede mevcutgsi irki hayvan varlil genetik
olarak Turkiye ortalamasinin altinda bulunmaktéidekimaoglu ve Altindeser, 2006;
Tarim Master Plani, 2007).
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Samsunili sigir varliginin yillara ve sirii kompozisyonuna goresigieni

Cizelge 1.6’da verilmektedir.

Cizelge 1.6. Yillara Gore Samsuili Sigir Varl g1 ve Surii Kompozisyonu

Toplam Kaltar Irki Kultir Melezi Irki Yerli Irk

Yillar Say! (b&) Say! (b&) % Sayi (bas) % Sayi (bas) %

1992 366 390 26 96( 75 132710 36,0 206 720 86,5
1998 347 920 35 01d 10,0 149 150 43,0 163760 47,0
1999 354 250 36 640 10,8 155 050 43,8 162560 45,9
2000 325 500 34 870 10,y 158 510 48,7 132 120 40,6
2001 315290 33 80d 10,y 156 600 49,7 124890 39,6
2002 294 660 32196 11,0 144 709 49,0 117 755 40,0
2003 297 092 33 386 11,2 143 367 48,3 120339 40,5
2004 276 707 27 706 10,0 140 310 50,7 108 691 39,3
2005 282 276 32 797 11,6 140 677 49,8 108 802 38,6
2006 284 882 31 696 11,1 141 407 49,6 111779 39,3

Kaynak: TUIK, 2007b

Cizelge 1.6'da goruldiii gibi Samsurilinde 1992 yili stir varligi 366 390
bastir. 1992 yili sgir varligl icinde; yizde 56,5 ile yerli irklar en buyidk payi
almaktadir. 1992 yilindan sonra Samsilinde toplam siir varligi icinde yerli
irklarin payi azalm kalttr-melezi ve kaltdr irklarinin payinda isdiglar meydana
gelmistir. 2006 yilinda ise Samsditi sigir varligi 284 882 bga dismustir. 1992-
2006 doneminde Samsun ilgsivarliginda yiuzde 22,25 oraninda énemli bir azalma
meydana gelmgtir. Diger taraftan sirii kompozisyonunda ise bir 6lcidegyielerin
oldugu gorulmektedir. Buna gore; kalttr irkigglarin orani yizde 7,5'den yuzde
11,1’e; kdltur melezi @r varhginin orani ise yilzde 36’dan yuzde 49,6'ya

yukselmitir.
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1.4.8 ilde Kesilen Sgir Sayisi ve Sgir Eti Arzi

Sigir besiciligi konusunda ilde yeterli organizasyonun bulunmamassaplik
hayvanlarin genellikle mevsime @asunulmasi gibi nedenlerle eflayen sanayi
arzu ettgi zamanda, kalitede ve miktarda et bulmada zorkekmgektedir. Samsun
flinde spir besisi kiicik Olgekli sietmelerde yapilmaktadir. Buslétmelerin
cogunlugu yorenin canh hayvan pazarlarindan topladiklagelisimini heniz
tamamlamangi erkek sgirlari besiye almaktadirlailde yerli irkla yapilan besicilik
faaliyetinde acik sistem yerine @mlukla geleneksel kapali ahir besgiltercih
edilmektedir. Bu durum, besi maliyetlerinin yikselsime bal olarak besici kar
marjinin digmesine neden olmaktadir.

1998-2006 déneminde Samsilimin, Turkiye'de kayitli olarak kesilen &r
sayisi ve gir eti arzi icindeki durumuna gkin veriler Cizelge 1.7°de verilmektedir.

Cizelge 1.7 Turkiye ve Samsunilinde 1998-2006 Dénemi Kayitl Kesilen §ir Sayisi ve Siir Eti
Arzi (ton)

Turkiye'de Kesilen S@ Tarkiye Sigir Eti
Sigir Sayisiicinde >8Il Arzi iginde
Kesilen Sgir | Samsunilinin Payr | Eti Arzi Samsunilinin

Yillar | Ulke / il Sayisi (ba) (%) (ton) Payi (%)
Turkiye 2200475 359 273

1998 2,08 1,77
Samsun 45 820 6 373
Turkiye 2 006 758 349 681

1999 2,12 1,84
Samsun 42 573 6420
Turkiye 2101583 354 636

2000 2,59 1,94
Samsun 54 459 6 875
Turkiye 1843 320 331 589

2001 1,68 1,18
Samsun 31 044 3926
Turkiye 1774 107 327 629

2002 2,32 1,78
Samsun 41 083 5 827
Turkiye 1591 045 290 454

2003 2,04 1,56
Samsun 32529 4 526
Turkiye 1 856 549 365 000

2004 2,27 1,84
Samsun 42 197 6 708
Turkiye 1630 471 321 681

2005 1,72 1,34
Samsun 28 001 4 315
Turkiye 1 750 997 340 705

2006 2,16 1,43
Samsun 37 83$ 4874

Kaynak: TUIK, 2007b
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Cizelge 1.7’de gorildtii gibi; 1998 yilinda Samsun’da 6 373 ton olagrsi
eti arzi, aynt yil 359 273 ton olan Turkiyegisi eti arzinin ytzde 1,77’sini
olusturmaktadir. Yillar itibariyle dgerlendirildizinde Samsunili sigir eti arzinin
Turkiye spir eti arzi icindeki payinin gerilegli gérilmektedir. Samsuilinin 2006
yilinda Turkiye’'de kayitli kesilen &ir sayisi icindeki payi ise yuzde 2,16°dir.

Samsunilinde kayith olarak kesilen girlarin genotip gruplarina gére sayisi

ve dailimi Cizelge 1.8'de verilmektedir.

Cizelge 1.8.Samsunilinde Kayitl Kesilen Sgir Sayisi ve Genotip Gruplarina Gére Oransal
Dagilimi

Toplam Kaltar Irki Kaltar Melezi Yerli Irk

Yillar Say! (ba) | Sayi (ba) % Sayi (bas) % Sayi(bas) %

1998 45 820 15377 34 15596 34 28 6B7 62,6
1999 42 573 1880 44 14231 334 26 462 62,2
2000 54 459 1194 2,2 9750 17,9 43514 79,9
2001 31044 702 23 6956 22,4 23386 75,3
2002 41 083 1834 45 8118 19, 31136 75%,8
2003 32529 168§ 5,2 18130 55,7 12713 39,1
2004 42 197 2732 65 16 797 398 22 668 53,7
2005 28 001 4144 14,8 7591 27 16 266 58,1
2006 37 838 2959 7.8 10149 26,8 24730 65,4

Kaynak: TUIK, 2007b

Cizelge 1.8’de 1998 yili toplam kayith kesile@isisayisi icerisinde en buyuk
pay! yuzde 62,6’lik orani ile yerli irk @rlarin aldgi gortlmektedir. Bunu yizde 34
orani ile kultar melezleri izlemektedir. En ik payi ise ylzde 3,4 orani ile kultar
iIrki almaktadir. 1998-2006 vyillari arasinda yapilalgserlendirmelerde bu
siralamanin 2003 yili haricinde ggmedigi gorilmektedir. 2003 yilinda kulttr
melezi sgirlarin toplam kesilen gir sayisi igerisindeki payi yuzde 55,7 olarak
gerceklgmistir.
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Samsunilinde yillar itibariyle kayith kesimlerle okturulan sgir eti arzi ve
genotip gruplarina gore géimi Cizelge 1.9'da verilnstir.

Cizelge 1.9.Samsun ilinde Genotip Gruplarina Gore Kayith Sigir Eti Arzi ve Oransal
Dagilimi

Toplam Kaltar Irki Kaltar Melezi Yerli Irk
Et Uretimi Uretimi Et Uretimi Uretimi
Yillar (ton) (ton) % (ton) % (ton) %
1998 6 373 295 4.6 2667 41,9 3411 53|5
1999 6 420 541 8,4 2659 41,4 3220 50|2
2000 6 875 318 4,6 1628 23,6 4934 71i8
2001 3926 162 4,1 1142 29,1 2622 66|8
2002 5 827 424 7,3 1339 23,0 4064 69,7
2003 4526 331 7,3 2765 61,1 1430 31i6
2004 6 708 692 10,3 2841 424 3175 47,3
2005 4315 801 18,5 1302 30,2 2212 513
2006 4874 568 11,7 1531 314 2775 56)9

Kaynak: TUIK, 2007b

Cizelge 1.9'da 1998 yili genotip gruplarina gorgitatoplam sgir eti arzi
icerisinde en buylk pay yizde 53,5'lik oran ilelyeklarin aldgi gorilmektedir.
Bunu ylizde 41,9 orani ile kidltir melezleri ve yuzé orani ile kalttr irklar
izlemektedir. 1998-2006 doneminde bu siralaman@®B20l haricinde dg@smedigi
gorulmektedir. 2003 yilinda kultir melezleri toplasgir eti arzi igerisinde yuzde
61,1 ile ilk sirayr almaktadir.

Cizelge 1.10'da Samsuii 1998-2006 Dénemi kayith Uretilen kesilergsi

sayisl, giir eti arzi ve ortalama karkas verimlilikleri ineemektedir.
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Cizelge 1.10.Samsun ili 1998-2006 Dénemi Kayith Kesilen Sur Sayisi, Sgir Eti Arzi ve
Ortalama Karkas Verimlilikleri

Kaynak: TUIK, 2007b

37 838 baa; spir eti arzinin 6 373 tondan 2006 yilinda 4 874 teaartalama §ir
karkas veriminin 139 kg/ggan 129 kg/bga distigl gorulmektedir. 1998-2006

donemi icinde kesilen &r sayisi, giir eti arzi ve iir karkas verimlilgi dalgal bir

seyir izlemektedirler. 2006 yilinda kesilergisisayisi 1998 yilina gore yuzde 17,5;

sigir eti arzi yuzde 23,5 ve ortalamgisikarkas verimlilgi yizde 7 azalngtir.

1.5 Konu ileilgili Bilimsel Calismalar

Yillar Kesilen Endeks Sigir Eti Endeks Karkas Endeks
Sigir Sayisi | (1998=100) Arzi (1998=100)| verimlili gi (1998=100)
(bas) (ton) (kg/bas)

1998 45 820 100,0 6 373 100,0 139,0 100,0
1999 42 573 93,0 6 420 101,4 151,0 1085
2000 54 459 119,0 6 875 108, 126,0 91j0
2001 31044 68,0 3926 62, 126,6 910
2002 41 083 90,0 5 827 911 141,0 101(5
2003 32529 71,0 4 526 71,0 139,0 100(0
2004 42 197 92,0 6 708 105,2 159,0 1140
2005 28 001 61,0 4 315 68, 154,0 111{0
2006 37 838 82,5 4874 76,5 129,0 930

Cizelge 1.10°da 1998 yili kesilengsn sayisinin 45 820 kan 2006 yilinda

Angin N. (1975). Calsmasinda,izmir ilinde canli hayvan ve et pazarlamasini
incelems, oOncelikle pazar yapisini ortaya kownudaha sonra ise pazarlama
kanallari, pazarlama hizmetleri, et arz ve talele canli hayvan fiyatlarini
incelemitir.

Bahhady F. ve ark. (1998).Calismalarinda Suriye’de kirmizi et tretimi,
pazarlamasi ve ticareti Uzerine bilgiler vegi@idir. Suriye’de kirmizi et Gretiminin
tarim sekt6rl icinde dnemli bir yere sahip @daou belirtmgler, kirmizi et fiyatlarini
etkileyen faktorleri incelemglerdir. Kirmizi et Uretiminin son 20 yilda agini;
bunun sebebinin hayvan sayisindaki stah deil karkas veriminde s#anan

iyilesmeden oldgunu tespit etngierdir.
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Besch M. (1975)Almanya’da kasaplik hayvan ve et pazarlamasinakies
ve Vogelsberg'te kasaplik hayvan ve bu hayvanlaelda edilen hayvansal urtnler
pazarlamasinda yer alagheitmelerin Uretim ve pazarlamngartlarini incelemtir.

Cukur Kaya F. (2006). Arastirmasinda 2002-2003 doneiaimir ilinde sgir
eti Uretimi ve pazarlama durumunu dretici ve firgidzeyinde incelengiir. Elde
edilen sonuclara goére tuketicinin ddgdifiyatin Uretici-celep zincirinde yiizde
74,56’sinin Ureticinin eline gegini geriye kalan yuzde 25,44°Unln ise celeplere ait
oldugunu tespit etmstir. Yine ayni cagmasinda, Uretici-toptanci kasap zincirinde
yuzde 16,30; duretici-firma zincirinde yizde 15,12 vretici-perakendeci kasap
zincirinde ise yuzde 19,61'inin kanalda yer alaacaara ait oldgunu saptangtir.

Giray F.H. (1994). Ankara ilinde canli hayvan pazarlamasi, canli hayvan
borsasininsieyisi, kirmizi etin Uretim strecinden fhayarak tiiketimine kadar gorev
alan aracilar vesletmeler hakkinda bilgiler verstir.

Arastirmaci, Ankaraili canli hayvan pazarlamasinda komisyoncularin ¢ok
onemli bir rolU oldgunu ortaya koymgiur. 1993 yilinda canl hayvan pazarindaki
komisyoncular; pazarlanan hayvanlarin yizde 86'samli hayvan borsasistindan
temin etmglerdir. Gercgeklgen safyin yiizde 10’unun besi, yiuzde 90'Inin kesim
amacli oldgu ortaya ¢ikmytir.

Gulten S. (1971). Erzurumili 1961-1969 doéneminde canli hayvan ve et
Uretiminin pazarlama yapisi vgayisi ile ilgili bir arastirmayi icermektedir.

Arastirmaci, Erzurum Hayvan Borsasi verilerine dayakargaptgi
analizlerinde, hayvan borsasina intikal eden kagtamile koyun canl kg fiyatlari ve
sigir arzi ile sgir canh kg fiyatlari arasinda bulunan korelasyatskyilarina gore,
koyun ve sgirda bu ilgkilerin 6Gnemli ve ters yonli oldwnu belirtmgtir.

Hossain M.l., Chanda S.S. (2004)Arastirmalarinda Banglagéde sigir eti
pazarlama yapisi, pazarlama marjlari ve pazarlamaarafiarini incelemlerdir.
Veriler 71 aracidan toplangtir. Calsma bdlgesinde dort farkl pazarlama kanali
tespit edilmgtir. Uretici sats fiyati ve perakende satfiyati arasinda okan marjin
yuzde 20’si perakendecinin payi olarak tesbit egiim

Hostirk F. (1996). Arastirmasinda, Ankara Hayvan Borsasinin kasaplik
hayvan ve et pazarlamasindaki yeri ve 6nemi halkbildjiler vermgtir. Bu bilgiler

neticesinde pazarlama kanalinda yer alan aractggmetleri kagih g1 aldigi marjlar
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hesap edilmiir. Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 donenkietitn pazarinda
yer alan aracl marjlarinin sgfiyati icindeki paylari ortaya cikarilgtir.

Ayrica calgmada, genel olarak pazarlama kavrami ve pazarlamani
ekonomik gekmedeki 6nemi; Turkiye’de canli hayvan varlve kirmizi et Gretimi;
Ankaralli canli hayvan varfii ve kirmizi et tiretimi, Tirkiye’de kasaplik hayvea
et pazarlamasi hakkinda bilgiler veriktm.

Kanli N. (1987). Calsmasindaizmir Ili sigir, sgir eti ve sit pazarlamasi
hakkinda bilgiler verngtir. Ayrica izmirde sgir ve sgir eti pazarlamasinin genel
durumu, hayvan pazarlari, hayvan kesim vyerleri,vhaysaty sekilleri hakkinda
bilgiler sunulmaktadiril genelinde pazarlama marjlari incelegtini.

Arastirmada, 1980-1984 doneniemir ilinde tiketicinin 1 kg ir eti igin
O0dedgi fiyat icinde Ureticinin payl hesap edilgtir. Bu oranlar yillara gore; 1980
yilinda yizde 58,21981 yilinda yiizde 59,4; 1982'de yluzde 44,5; 1988da ylzde
43,3 ve 1984 yilinda yuzde 28,9 olarak hesap egliimi

Kaygisiz Hastlirk (2000). Calismasinda 1990-1998 donertstanbul Hayvan
Borsasi’'nda kasaplik @r ve sgir eti pazarlamasi hakkinda bilgiler vestm
Verilen bilgiler neticesinde; tiketim pazarinda yalan aracilarin hizmetlerine
karsilik olusan marjlar belirlenmgtir. Tulketici fiyatlar icinde, belirlenen araci
marjlarinin paylari hesap edilgtir

1990-1998 doneminde @rlarda toptanci marji, perakende et fiyati icinde,
1990 yilindan itibaren sirasiyla her yil yizde akar4,9; 3,9; 4,1; 5,4; 3,6; 8,8; 7,8;
7,9 ve 8,5 olarak; perakendeci marji ise siraswglayil yizde olarak; 21,7; 22,4; 22;
21,6; 24,2; 23,3; 24,5; 25,4 ve 25 oraninda paysalim

Kaygisiz Haoturk (2002). Arastirmasinda 1996-1999 donemistanbul
Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Bubesi'nde kasaplik koyun ve koyun eti
pazarlamasi hakkinda bilgiler vewgtmi. Verilen bilgiler neticesinde, tuketim
pazarinda yer alan aracilarin hizmetlerinesik&r olusan marjlar belirlennstir.
Tuketici fiyatlari icinde, belirlenen araci marjiam paylari hesap edilstir.

1996-1999 doneminde, koyunlarda toptanci marjipesakende et fiyati
icinde, 1996 yilindan itibaren sirasiyla her yikgé olarak; 6,28; 5,53; 6,45 ve 5,34;
perakendeci marjinin ise sirasiyla her yil yizdwai; 10,28; 11,89; 14,29; 15,96
oraninda pay aldi tespit edilmgtir.
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Kilig S. (2006). Calismasinda, Turkiye'’de 2001-2004 donemi arasindaki
donemde Ankara Canli Hayvan Borsasinda ve 2000-2@02minde Almanya’'da
sigir eti pazarlama marjlarini hesaplatm Ankara Canli Hayvan Borsasi'nda, 2001-
2004 doéneminde @ir etinde tespit edilen canli-perakende, canlignpte toptan-
perakende pazarlama marjlarinin dénem ortalamaasigla yizde 55,36, yilzde
39,81 ve yluzde 25,25 olarak bulurgtur.

Almanya’da sgirlarda 2000-2002 yillari arasindaki donemde caratharla
ortalama pazarlama marjlari; canli-perakende paxe| marji dénem ortalamasi
yluzde 39,77, canli-toptan pazarlama marjl doénealaas! yluzde 17,51 ve toptan-
perakende pazarlama marji donem ortalamasi ise2y2&@0 olarak saptangtir.

Ladel T. (1991).Calsmasinda, Baden-Wirttenberg'te kasaplik hayvan ve et
pazarlamasini incelemive kasap duikkanlarinin pazarlama sisteminden nasil
etkilenebilecgine dair bulgular elde etstir. Ladel, dncelikle tiketici taleplerinde
zamanla meydana gelen gigmi ve Baden Woirttemberg'teki kasaplik hayvan
yetistiricili gini arastirdigl bu calsmada, kasap dikkanlarinin piyasadaki konumlarini
ve kasap dikkanlarinin pazarlama faaliyetleri glarli gi icinde bulundgu kisi ve
kuruluslari da tespit etngtir.

Marsh, J.M., Brester G.W. (2004).Amerika Birlesik Devletlerinde1970-1998
donemi sgir eti ve domuz eti toptan-perakende pazarlamalanam belirlemek icin
ekonometrik modeller kullanarak s6z konusu marjlaasap etnglerdir. Ilgili
donemde $r eti ciftlik-toptan pazarlama marjlar girken, toptan-perakende mar;j
artis gostermgtir.

OECD (1980).0OECD tarafindan gercelgrilen ve gida maddelerinde fiyat ve
marjlarin argtirma kapsamina alinglicalsmada, Almanya’da 6 buyigehirde 1974
ve 1975 yillarinda sirasiylagsi etinin perakende satiiyati ortalama 9,93 DM/kg ve
10,45 DM/kg olarak hesaplangtir. Almanya’da 1974 yilinda araci marji ise toplam
3,40 DM/kg olarak hesap edilgir. Bu donemde pazarlamada yer alan aracilarin
toplam marjl yizde 34,24, tiketicinin 6dgidperakende fiyat icerisinde Ureticiye
intikal eden bolum ise ortalama ylzde 65,76 oldeslpit edilmgtir. 1975 yilinda ise
aracl marjl toplam 3,18 DM/kg olarak hesap editmiBu donemde pazarlamada yer

alan aracilarin toplam marji yuzde 30,43; tukebrciddedgi perakende fiyat
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icerisinde Ureticiye intikal eden bolum ise ortalarglizde 69,57 olarak tespit
edilmistir.

Sakarya ve ark. (2000)Calismalarindardrkiye’de kirmizi et fiyat olgumu ve
buna etki eden faktorler inceleryti. Ulkemizde yiksek et fiyatlar nedeniyle
gelismis Ulkelere gore et tiketiminin daha az miktarlardimasinin aslinda Uretim
yetersizlginden oldgunu vurgulamglardir. Bolgeler itibariyle d@smekle birlikte
tuketicinin et icin odedi fiyatin icinde ylzde 50-60'inin Uretici eline degni
belirtmislerdir.

Sakarya ve Cevger (2001)Sakaryallinde besi gtirciligi ile et ve sut sanayiini
gelistirme olanaklari ile ilgili argtirmalarinda hayvansal Uretimde rasyoryefie ve
buna etkili faktorler tGzerinde durrglardir. Sakarya ve cevre illerin sosyo-ekonomik
yapilar ve hayvancilik sektori incelestii Hayvancilik sektérinin Sakaryinin
gelismesi acisindan énemli bir potansiyele sahip gldortaya konmsgtur.

Thomson ve ark. (2005).Calsmalarinda Afganistan’da Kabil, Kandahar ve
Kunduz sehirlerinde canli hayvanlardan elde edilen yan lémive kirmizi et
pazarlama yapisi hakkinda bilgiler ortaya koylardir.

Unterluggauer P. (1991).Calsmasinda, Almanya’'da 1951 yilindan itibaren
yapilms olan kasaplik hayvan ve et ile ilgili dizenlemeiecelemitir. Almanya’da
kasaplik hayvan pazarlarinda fiyat @lmu, sgir ticaret siniflari ve bunlari
belirleyen ticaret sinifi komisyonu gibi konularioiégiler vermitir.

Yulaf¢l ve Pul (2005un yaptgl argtirma 1996 yilinda Samstitinde kaba
yem uretimini sinirlayan problemleri belirlemek anmde yapilmstir. S6z konusu
arastirma Samsurlinin rakim itibariyle daha yuksek ve iklimi dahagsik olan ic
kesimleri ile daha djilk rakim ve iliman iklimsartlarina sahip olan sahil $aginda
yaratalmuatar.

Arastirmada; $letmelerin altyapi sorunlari, bitkisel ve hayvansiaétimde
kargilastiklari guclukler, yem bitkisi ekiieri, hayvan besleme gkanliklari,
meralarin durumu ve kaba yem Uretimi gibi konulaceienerek kaba yem
Uretiminde kagilagilan sorunlarin tespitine caillimistir. Arastirma sonuclarina gore;
yuksek rakim kgagindaki sletmelerin ylizde 34U, sahil kaginda ise yuzde 45’i
besicilik isletmesidir. Ciftcilerle yapilan anket sonuclarinérey ytksek rakim
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kusagindakilerin yiizde 72’sinin, sahil kagindakilerin ise ylzde 62’sinin hayvansal
drtnlerin pazarlamasinda sorunlarlagkastiklari tespit edilmgtir.

Bu cercevede bu tez gahasinin amaci, Samsudfinde kasaplik $ir eti
pazarlama yapisini ortaya ¢ikarmak @rseti pazarlama zincirinde faaliyet gosteren
aracilarin 2003-2006 donemi itibariyle pazarlamajlaani hesaplamaktir.

Makro bazda yapilan bu tez gahasi, yorede §ir eti Uretimi ile ilgili
faaliyet goOsteren sletmelere yon vermesi bakimindan da o©6nemli fayda
sgilayabilecektir. Ayni zamanda ilde gsn eti pazarlama yapisinda kdasilan

sorunlara yonelik gerekli iyiktiriimelerin yapilabilmesine yardimci olacaktir.
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2 GEREC VE YONTEM

2.1 Gereg

Arastirma gerecinin blyuk bir boliminld, Samsun TicdBersasi, ilde bulunan
kesimhaneler, toptanci kasaplar, perakendeci kasapk slpermarketlerden
sglanan, 2003 — 2006 yillar arasindaki doért yillégneéme ait toptan ve perakende
kasaplik hayvan ve et fiyatlarinasktin veriler oluyturmustur. Ayrica, Turkiye
Istatistik Kurumu, Devlet Planlama Jéati, Tarim Bakanlii, Samsunil Tarim
Mudarligli, Samsun Ticaret ve Sanayi Odasi, Samsun ®alilh konu ile ilgili

istatistik ve raporlarindan yararlanignr.

2.2 Yontem

Calisma kapsaminda elde edilen veriler ilgisetinin, kasaplik hayvan Ureticisinden
tiketiciye kadar gecirgi surece ait bilgilerden yararlanarak Sam#usigir ve sgir
eti pazarlama sistemindeki mevcut yapi ortaya kowgtur. ilde aylar itibariyle
kasaplk giir fiyatlar, toptan ur eti fiyatlan ve perakende @r eti fiyatlar
incelenmgtir. Tuketim pazarina yonelik hizmet vermekte okmacilara ait marjlar
hesaplanarak, &r ve sgir eti fiyatlari yaninda mevsimler itibariyle donseh
farkhliklara da bakilmgtir. Elde edilen verilerin dgerlendiriimesinde MS Excel
2003 programindan yararlanilgtr.

Fiyatlar ve hesaplanacak marjggeleri enflasyon etkisini ortadan kaldirmak
tzere 2006 yili Aralik ayl sabit fiyatlarina dgtiiraImdsttr. Canh &irlik ve toptan
fiyatlar icin Gretici fiyat endeksi (UFE), perakendfiyat icin tiketici fiyat
endeksinden (TUFE) yararlanilghr. Bu verilerden yararlanilarak canli-toptan,

toptan-perakende ve canli perakende pazarlamaamdr@saplanngiir.
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Canli-toptan pazarlama marji (toptanci kasap marjiy 1 kg canh girhk degeri
yuzde 55 randiman orani tzerinden 1 k@rseti deserine dongturulmdstur. Et
degeri Uzerinden tespit edilen 1 kggsi eti besici dgeri ile toptanci kasap deri

arasindaki fark alinarak canli-toptan pazarlamgirhasap edilmtir.

Toptan-perakende (perakendeci kasap marji) pazarlam marji: Perakende fiyat
ve toptan fiyat arasindaki fark alinarak toptanagende pazarlama marji hesap

edilmigtir.

Canli-perakende pazarlama marji: 1 kg canh girhk degeri yiizde 55 randiman
orani Uzerinden 1 kg @&r eti deserine dongttrulmisttr. Et degeri Uzerinden tespit
edilen 1 kg giir eti besici dgeri ile perakendeci kasap ghri arasindaki fark

alinarak canli-perakende pazarlama marji tesplimegir.

Sigir eti, canli-perakende ve canli-toptan pazarlamarjimn hesabinda

asagidaki formul kullantimgtir:

1 Kg Canli Agirh ga Esit 1 Kg Et Degeri = (CA Fiyati / 0,55 Randiman Orani)

Araci marjlarinin yizdesel olarak gosterilmasgekilde yapilmgtir:

Canli-Perakende Pazarlama Marjinin Yizdeselifadesi = (Marj Degeri / Besici
Satg Fiyati) x 100

Canli-Toptan Pazarlama Marjinin Yiizdeselifadesi =(Marj Degeri / Besici Sa
Fiyatr) x 100

Toptan-Perakende Pazarlama Marjinin Yiizdeseifadesi =(Marj deseri / Toptan
Satg Fiyati) x 100
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Nihai tiketicinin 6dedii 1 kg perakende et fiyati icinde ne kadarinin cigsi
geri dondigune iliskin bulgularsu sekilde hesap edilngiir:

Besici Fiyati (Et degeri (izerinden)
Perakende Fiyat

Besici payl = x 100

Araci marjlarinin 1 kg perakende et fiyati icindekyinin hesap edilmegi
sekilde yapiimgtir:

Canli-Toptan Pazarlama Marijl
Perakende Fiyat

Toptanci kasap marjinin payi = x 100

Toptan—Perakende Pazarlama Matriji
Perakende Fiyat

Perakendeci kasap marjinin payi = x 100
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3 BULGULAR

3.1 Samsunilinde Kasaplik Sgir ve Sgir Eti Pazarlamasinailiskin Bulgular

Samsunilinde isletmelerin blyuk bir kisminin kiigiik olcekli olmase hayvansal
dretimin genelde bitkisel Uretimle birlikte surdlimsi nedeniyle elde edilen
hayvanlar gletme icinde ya da sletme cevresinde ofan mabhalli hayvan
pazarlarinda satilmaktadir.

Ilde canli hayvan borsasi mevcutgilidir. Hayvan alim satimlari hayvan
pazarlarinda gercekimektedir. Genel olarak Samsuilinin tim ilcelerinde
geleneksel pazarlarda hayvan alim satimi yapilndaktBu pazarlarin en buyikleri
Casamba, Bafra ve Ladik-Toptepe’de bulunmaktadir.

Ilde, belirli bir olgunlga ulgan besi materyali girlar, mahalli pazarlara
getiriimektedirler. Bu pazarlardagsilarin ¢ggunlugu “tecir’(celep) denilen kiler
tarafindan satin alinmaktadir. Tecirlegidari alip ya d@rudan dger besicilere
satmakta veya bir middet besledikten sonra satmhaleta Komisyonculuk da yapan
tecirler sgirlari il disina da pazarlamaktadirlar.

Besiciler, tecirler dunda ilce kasaplarina ve tanidiklarigeli besicilere
aracisiz olarak da satiyapabilmektedirler. Kiguk oOlceklisletmeler parasini
alamama riskinden dolayr mahalli pazagiol komisyoncu kullanmadan sati
yapamamaktadir. Toptanci kasaplarin bir kismi perd&ci kasap olarak da
calismaktadirlar.il genelinde halen cok sayida geleneksel kasap aigkamevcut
bulunmaktadir.il merkezinde Kasaplar Odasina kayith 124 kasapcotéw. Bu
kasaplarin bir kismi, eti ambalajli olarak sunmdktar. Et reyonu bulunan
supermarketlerin bir kismi araci kullanmadagrddan besiciden et tedarik etmekte
ve kendi et departmanlarinda parcalama yaparakriéwazs et Grind olarak
tuketicilere sunmaktadirlar. Bir kismi ise satidildlarn karkas halindeki eti, ilde
mevcut et gleme tesisleriyle anarak tuketici tercihine goére gmen sekillerde
parcalatarak ve ambalajlayarak satmaktadirlar.

Ilde faaliyette bulunan besicilerin bir kismi da Asyalli Tasova ilgesi'nde
bulunan 6zel kesimhane vasitasi ile 6zel sektdrendéegre tesislere kasaplik hayvan
pazarlamaktadirlar (CEDGM, 2006).
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Ilde canli hayvan pazarlarinda hayvanlarin alimsatesici ve alici arasinda
karsilikll pazarlik seklinde gerceklgmektedir. Fiyatlandirma canligalik, bas veya
karkas Uzerinden yapiimaktadir.

Samsunilinde sadece bir adet modern, entegresletresi bulunmaktadir.
Besicilik, kesimhane ve pazarlama faaliyetlerinimiegre edildii bu isletmeye besi
materyali ya dgrudan ildeki hayvan pazarlarindan satin alinarakdgatecirler
aracllglyla tedarik edilmektedir. Besi donemini tamamlagairlar kesilerek karkas
halinde toptan fiyatlar Gizerinden perakendeci kiasapyada kendi et satyerinden
perakende olarak nihai tiketiciye satiimaktadir.

Toptan satlarda ihale usult olarak resmi kurumlara (askerikber, devlet
hastaneleri, Universite v.b.), 6zglyerlerine (otel ve lokantalar) ve bdlgeida safy
da yapilmaktadir.

Samsun yoOresinde@r eti pazarlama kanallari ve aracilarakiin genel yapi
Sekil 3.1’de verilmitir.

SIGIR BESICiSi

. \ 4
Hayvan Tiiccari L

Hayvan

.
(Tecir) ey \
l T~ Mahali

Kasagp

v

Toptanci -
Kasap Ozel Et Entegre
: Tesisleri

\ 4
Perakendeci

Kasap Supermarket [ m—

A 4
TUKETICI

Sekil 3.1. Samsurlli Sigir Eti Pazarlama Kanallari
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Samsunilinde sgir eti pazarlamasinda pazarlama kanaljakilde goruldigu tzere
sOyle tespit edilmytir:
1- Besici --- Hayvan Tuccari (Tecir) --- Toptanci lips-- Perakendeci Kasap --- Tuketici
2- Besici --- Perakende Kasap --- Tuketici
3- Besici --- Toptanci Kasap --- Sipermarket --- Ttidie
4- Besici --- Toptanci Kasap --- Perakendeci Kasa dketici
5- Besici --- Supermarket --- Tuketici
6- Besici --- Mahalli Kasap --- Tuketici
7. Besici --- Hayvan Tiiccari --- Ozel Et Entegre $esi Supermarket --- Tuketici

8. Besici --- Hayvan Pazari --- Ozel Et Entegre TiesisSiipermarket --- Tiiketici

3.2 Samsunilinde Kasaplik Sgir, Toptan ve Perakende Sjir Eti Fiyatlari
(Cari Fiyatlarla)

Samsunili 2003-2006 doneminde cari fiyatlarla piyasadasafusgir eti besici (et
degeri), toptan ve perakendegsi eti fiyatlarina ilskin veriler Cizelge 3.1'de

gOsterilmektedir.

Cizelge 3.1. Samsuiili Besici-Toptan-Perakende Siir Eti Fiyatlari

Besici indeks Toptan indeks Perakende indeks
Yillar Fiyat (2003=100) | Fiyat | (2003=100) Fiyat (2003=100)
TL/Kg TL/Kg TL/Kg
2003 5,67 100,0 6,83 100,0 9,11 100,0
2004 6,48 114,3 7,51 110,0 10,75 118,0
2005 7,24 127,7 7,88 1154 11,04 121,2
2006 8,23 145,1 8,40 123,0 14,01 154,0

Kaynak: TUIK, Samsun Ticaret Borsasi.

Cizelge 3.1'de goruldiil gibi 2003-2006 donemine ait 1 kggisi eti icin
piyasada olgan besici fiyatlar toplam ylizde 45,1; toptan figatylizde 23 ve
perakende fiyatlar yizde 54 argostermgtir. Bu artslar ifade sekil, Sekil 3.2’de

gosterilmitir.
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2004

2005

OBesici @Toptan B Perakende

Sekil 3.2. Samsurlli Sigir Eti Piyasasinda Cari Rakamlarla Olusan Besici, Toptan ve

Perakende Fiyatlar

3.3 Turkiye Genelinde Kasaplik Sgir, Toptan ve Perakende Sir Eti Fiyatlar

(Cari Fiyatlarla)

Tarkiye genelinde 2003-2006 doneminde piyasadasaolubesici, toptan ve

perakende §ir eti fiyatlara ilgkin veriler Cizelge 3.2'de verilmektedir.

Cizelge 3.2. Turkiye Geneli Besici-Toptan-Perakend8gir Eti Fiyatlari

Yillar Besici indeks Toptan indeks Perakende indeks
Fiyat (2003=100) | Fiyat | (2003=100) Fiyat (2003=100)
TL/Kg TL/Kg TL/Kg

2003 6,40 100,0 8,14 100,0 10,77 100,0

2004 6,84 106,9 8,59 105,5 12,20 113,3

2005 7,04 110,0 8,19 100,6 11,53 107,0

2006 7,53 117,7 8,84 108,6 13,37 124,0

Kaynak: TZOB (2008).

Cizelge 3.2'de goruldiil gibi 2003-2006 donemine ait Turkiye genelinde 1

kg sgir eti icin piyasada okan besici fiyatlar toplam ytizde 17,7; toptan figat

yuzde 8,6 ve perakende fiyatlar ylzde 24 aytistermgtir. Sekil itibariyle bu artglar

Sekil 3.3'te gosterilmytir.
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Sekil 3.3. Turkiye Geneli Sgir Eti Piyasasinda Cari Rakamlarla Olusan Besici, Toptan
ve Perakende Fiyatlar

Samsurili genelinde s6z konusu donemde besici fiyatland@i45,1; Turkiye
genelinde ise ylzde 17,7 arttm. Ayni donemde toptan fiyatlar ise Samsilin
genelinde yiizde 23, Turkiye genelinde ise yiizde @@nstir. Ilgili donemde
perakende fiyatlari incelgglimizde ise Samsurilinde yuzde 54'lik bir argi
yasanirken Turkiye genelinde ylzde 24’luk bir grmeydana gelmgtir. Samsun
flindeki bu artgin Turkiye ortalamasinin zerinde olmasi ilde etfiyaéinin daha

yuksek olmasina tganabilir.

3.4 Samsunilinde Sgir Eti Pazarlama Kanalinda Yer Alan Araci Marjlarin a
Tliskin Bulgular

3.4.1 Canli—Perakende Pazarlama Marjlari

Canli-perakende pazarlama marji, 1 kg cagililiga ssit et deseri ile etin pazardaki
degeri arasindaki farkasgtir. Bu fark, sgir etinin besiciden tiketiciye umcaya

kadar, yapilan hizmetlerin kah g1 olarak aracilara gitmektedir.
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Samsunilinde 2003 yili cari fiyatlar ile gir eti canli-perakende pazarlama
marjl, dagida Cizelge 3.3'de yer almaktadir.

Cizelge 3.3. Samsuiili 2003 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marijlari

A B C D E
1 kg C.A.

Canli Esit Et

Agirlik Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2003 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/KQg) (TL/KQ) (%)
Ocak 2,82 5,13 8,77 3,64 70,96
Subat 291 5,29 8,77 3,48 65,78
Mart 2,89 5,25 8,77 3,52 67,05
Nisan 3,02 5,49 8,80 3,31 60,29
Mayis 3,03 5,51 8,78 3,27 59,35
Haziran 3,04 5,53 8,77 3,24 58,59
Temmuz 3,16 5,75 8,95 3,20 55,65
Agustos 3,03 5,51 8,96 3,45 62,61
Eylul 3,31 6,02 8,99 2,97 49,34
Ekim 3,28 5,96 9,52 3,56 59,73
Kasim 3,43 6,24 9,99 3,75 60,10
Aralik 3,48 6,33 10,28 3,95 62,40
Ortalama 3,12 5,67 9,11 3,45 60,85

Cizelge 3.3'de goruldiii Uizere, Samsuilinde cari fiyatlarla giir eti canli-
perakende pazarlama marji 2003 yilinda 1 kg #ti icin 3,45 TL/Kg olarak tespit
edilmistir. Cizelge, aylar itibariyle deerlendirildiginde, araci marjlarinin Nisan-
Eylul déneminde yillik ortalama marj gerinden dguk; yilin diger zamanlarinda ise
ortalamanin tzerinde olduklari dikkat cekmektedir.

Cizelge 3.3'de belirtildii gibi sigir eti canli-perakende pazarlama marji 2003
yilinda ortalama ytizde 60,85 olarak gercgkigtir. Yani 1 kg sgir eti besici
fiyatlari Gzerine aracilar tarafindan, yaptiklaazprlama hizmet bedeli olarak ytizde
60,85’lik bir pay ilave edilmtir.
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Samsunilinde 2003 yili stir eti canli-perakende pazarlama marjlari, 2006
yili Aralik ay! sabit fiyatlari Gzerinden hesapledek aylar itibariyle Cizelge 3.4'de
verilmistir.

Cizelge 3.4. Samsunili 2003 Yili Sgir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marjlari (Sabit
Fiyatlarla)

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirlik Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2003 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/Kg) (TL/KQ) (%)
Ocak 3,97 7,22 12,99 5,77 79,92
Subat 3,97 7,22 12,78 5,56 77,01
Mart 3,82 6,95 12,40 5,45 78,42
Nisan 3,92 7,13 12,18 5,05 70,83
Mayis 3,96 7,20 11,97 4,77 66,25
Haziran 4,05 7,36 11,97 4,61 62,64
Temmuz 4,23 7,69 12,27 4,58 59,56
Agustos 4,06 7,38 12,26 4,88 66,12
Eylul 4,44 8,07 12,07 4,00 49,57
Ekim 4,37 7,95 12,60 4,65 58,49
Kasim 4,49 8,16 13,01 4,85 59,44
Aralik 4,53 8,24 13,27 5,03 61,04
Ortalama 4,15 7,55 12,48 4,93 65,30

Cizelge 3.4’de goruldii Uizere, Samsuliinde sabit fiyatlarla gir eti canli-
perakende pazarlama marji 2003 yilinda 1 kg #ti icin 4,93 TL/Kg olarak tespit
edilmistir. Cizelge, aylar itibariyle deerlendirildiginde, aract marjlarinin Ocak-
Nisan doneminde ve Aralik ayinda yillik ortalamarjmdegerinin Gzerinde; yilin
diger zamanlarinda ise ortalamanin altinda glddikkat cekmektedir.

Cizelge 3.4'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla siir eti canli-perakende
pazarlama marji 2003 yilinda ortalama ylzde 65|86k gerceklgmistir.
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Samsunilinde 2004 yili cari fiyatlar ile gir eti canli-perakende pazarlama
marjl, dagida Cizelge 3.5'de yer almaktadir.

Cizelge 3.5. Samsuiili 2004 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marjlari

A B C D E
1kg C.A.

Canl Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2004 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) (TL/KQ) (%)
Ocak 3,15 5,73 10,42 4,69 81,85
Subat 3,16 5,75 10,46 4,71 81,91
Mart 3,18 5,78 10,70 4,92 85,12
Nisan 3,24 5,89 10,96 5,07 86,08
Mayis 3,25 5,91 10,86 4,95 83,76
Haziran 3,38 6,15 10,86 4,71 76,59
Temmuz 3,62 6,58 10,76 4,18 63,53
Agustos 3,89 7,07 10,54 3,47 49,08
Eylul 3,95 7,18 10,94 3,76 52,37
Ekim 3,95 7,18 10,91 3,73 51,95
Kasim 3,94 7,16 10,77 3,61 50,42
Aralik 4,08 7,42 10,83 341 45,96
Ortalama 3,57 6,48 10,75 4,27 65,90

Cizelge 3.5'de goriildiil tizere, Samsulinde cari fiyatlar ile siir eti canli-
perakende pazarlama marji 2004 yilinda 1 kgrseti icin 4,27 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, aract marjlarinin
Temmuz-Aralik doneminde yillik ortalama marj gdeinden dgik; yilin diger
zamanlarinda ise ortalamanin tGzerinde olduklakatikekmektedir.

Cizelge 3.5'de belirtildii gibi sigir eti canli-perakende pazarlama marji 2004
yilinda ortalama ytizde 65,90 olarak gercgkigtir. Yani 1 kg sgir eti besici
fiyatlari Gzerine aracilar tarafindan, yaptiklaazprlama hizmet bedeli olarak ytizde

65,90’k bir pay ilave edilnstir.
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Samsunilinde 2004 yili stir eti canli-perakende pazarlama marjlari, 2006
yili Aralik ay! sabit fiyatlari tGzerinden hesapledek aylar itibariyle Cizelge 3.6'da
verilmistir.

Cizelge 3.6. Samsunili 2004 Yili Sgir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marjlari (Sabit
Fiyatlarla)

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2004 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/Kg) (TL/KQ) (%)
Ocak 4,00 7,27 13,36 6,09 83,77
Subat 3,95 7,18 13,33 6,15 85,65
Mart 3,89 7,07 13,52 6,45 91,23
Nisan 3,86 7,02 13,77 6,75 96,15
Mayis 3,88 7,05 13,60 6,55 92,91
Haziran 4,07 7,40 13,61 6,21 83,92
Temmuz 4,43 8,05 13,45 5,40 67,08
Agustos 4,72 8,58 13,10 4,52 52,68
Eylul 4,71 8,56 13,47 4,91 57,36
Ekim 4,57 8,31 13,14 4,83 58,12
Kasim 4,52 8,22 12,78 4,56 55,47
Aralik 4,67 8,49 12,79 4,30 50,65
Ortalama 4,27 7,77 13,33 5,56 71,56

Cizelge 3.6’da goruldiil izere, Samsuitinde sabit fiyatlarla gir eti canli-
perakende pazarlama marji 2004 yilinda 1 kg sti icin 5,56 TL/Kg olarak tespit
edilmistir. Cizelge, aylar itibariyle deerlendirildiginde, aract marjlarinin Ocak-
Haziran déneminde yillik ortalama marjgageinin Uzerinde; yilin gier zamanlarinda
ise ortalamanin altinda olgu dikkat cekmektedir.

Cizelge 3.6'da belirtildii gibi sabit fiyatlarla giir eti canli-perakende
pazarlama marji 2004 yilinda ortalama yuzde 71l&@k gerceklgmistir.
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asagida Cizelge 3.7°de yer almaktadir.

Cizelge 3.7. Samsuiili 2005 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marijlari

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirlik Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2005 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) (TL/KQ) (%)
Ocak 3,91 7,11 10,84 3,73 52,46
Subat 3,92 7,13 10,88 3,75 52,59
Mart 3,95 7,18 10,88 3,70 51,53
Nisan 3,92 7,13 10,87 3,74 52,45
Mayis 4,06 7,38 10,83 3,45 46,75
Haziran 3,99 7,25 10,85 3,60 49,66
Temmuz 4,00 7,27 10,93 3,66 50,34
Agustos 3,96 7,20 10,95 3,75 52,08
Eylul 3,97 7,22 10,98 3,76 52,08
Ekim 4,02 7,31 11,22 3,91 53,49
Kasim 4,04 7,35 11,57 4,22 57,41
Aralik 4,05 7,36 11,69 4,33 58,83
Ortalama 3,98 7,24 11,04 3,80 52,49

Cizelge 3.7'de goruldiii Uizere, Samsuhinde cari fiyatlarla gyir eti canli-
perakende pazarlama marji 2005 yilinda 1 kgrseti icin 3,80 TL/Kg olarak
hesaplanmstir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, aract marjlarinin Ocak-
Eylul doneminde yillik ortalama marj geerinden dguk; yilin diger zamanlarinda ise
ortalamanin tzerinde olduklari dikkat cekmektedir.

Cizelge 3.7’de belirtildii gibi sigir eti canli-perakende pazarlama marji 2005
yilinda ortalama ytzde 52,49 olarak gercgkigtir. Yani 1 kg sgir eti besici
fiyatlari Gzerine aracilar tarafindan, yaptiklaazprlama hizmet bedeli olarak ytizde

52,49’luk bir pay ilave edilngtir.
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Samsunilinde 2005 yili stir eti canli-perakende pazarlama marjlari, 2006
yili Aralik ayi sabit fiyatlari Gzerinden hesapledgk aylar itibariyle Cizelge 3.8'de
verilmistir.

Cizelge 3.8. Samsunili 2005 Yili Sgir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marjlari (Sabit
Fiyatlarla)

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2005 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) (TL/KQ) (%)
Ocak 4,50 8,18 12,73 4,55 55,62
Subat 4,50 8,18 12,78 4,60 56,23
Mart 4,48 8,15 12,75 4,60 56,44
Nisan 4,39 7,98 12,64 4,66 58,40
Mayis 4,54 8,25 12,48 4,23 51,27
Haziran 4,49 8,16 12,49 4,33 53,06
Temmuz 4,53 8,24 12,66 4,42 53,64
Agustos 4,44 8,07 12,57 4,50 55,76
Eylul 4,42 8,04 12,48 4,44 55,22
Ekim 4,44 8,07 12,53 4,46 55,27
Kasim 4,51 8,20 12,74 4,54 55,37
Aralik 4,52 8,22 12,82 4,60 55,96
Ortalama 4,48 8,15 12,64 4,49 55,09

Cizelge 3.8'de gorildiil lizere, Samsuitinde sabit fiyatlarla $ir eti canli-
perakende pazarlama marji 2005 yilinda 1 kg sti icin 4,49 TL/Kg olarak tespit
edilmistir. Cizelge, aylar itibariyle deerlendirildiginde, araci marjlarinin Mayis,
Haziran, Temmuz, Eylul, Ekim aylarinda yillik odgala marj dgerinin altinda; yilin
diger zamanlarinda ise ortalamanin tUzerinde @idiikkat cekmektedir.

Cizelge 3.8'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla siir eti canli-perakende
pazarlama marji 2005 yilinda ortalama ylzde 55|8&ak gerceklgmistir



44

Samsunilinde 2006 yili cari fiyatlar ile gir eti canli-perakende pazarlama
marjl, gagida Cizelge 3.9'da yer almaktadir.

Cizelge 3.9. Samsuiili 2006 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marjlari

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2006 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/Kg) (TL/KQ) (%)
Ocak 4,45 8,09 13,55 5,46 67,49
Subat 4,47 8,13 13,59 5,46 67,16
Mart 4,41 8,02 13,66 5,64 70,32
Nisan 4,46 8,11 13,67 5,56 68,56
Mayis 4,51 8,20 13,74 5,54 67,56
Haziran 4,54 8,25 13,87 5,62 68,12
Temmuz 4,55 8,27 13,78 5,51 66,63
Agustos 4,56 8,29 13,99 5,70 68,76
Eylul 4,57 8,31 14,14 5,83 70,16
Ekim 4,59 8,35 14,79 6,44 77,13
Kasim 4,56 8,29 14,60 6,31 76,12
Aralik 4,64 8,44 14,68 6,24 73,93
Ortalama 4,53 8,23 14,01 5,78 70,23

Cizelge 3.9'da goruldiii Uizere, Samsuilinde cari fiyatlarla gjir eti canli-
perakende pazarlama marji 2006 yilinda 1 kgrseti icin 5,78 TL/Kg olarak
hesaplanmstir. Cizelge aylar itibariyle deerlendirildiginde, araci marjlarinin Eylul-
Aralik doneminde yillik ortalama marj gierinden yuksek oldiu diger aylarin ise
ortalamanin altinda olduklari dikkat cekmektedir.

Cizelge 3.9'da belirtildii gibi sigir eti canh-perakende pazarlama marji 2006
yilinda ortalama ytizde 70,23 olarak gercgkigtir. Yani 1 kg sgir eti besici
fiyatlari Gzerine aracilar tarafindan, yaptiklaazprlama hizmet bedeli olarak ytizde
70,23'lUk bir pay ilave edilngtir.
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Samsunilinde 2006 yili stir eti canli-perakende pazarlama marjlari, 2006
yili Aralik ayi sabit fiyatlari Gzerinden hesapledek aylar itibariyle Cizelge 3.10'da

verilmistir.

Cizelge 3.10. Samsunili 2006 Yili Sgir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marijlari (Sabit

Fiyatlarla)

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Perakende Et (C-B) (D/Bx100)
2006 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) (TL/KQ) (%)
Ocak 4,87 8,85 14,75 5,90 66,67
Subat 4,88 8,87 14,76 5,89 66,40
Mart 4,80 8,73 14,80 6,07 69,53
Nisan 4,76 8,65 14,61 5,96 68,90
Mayis 4,69 8,53 14,42 5,89 69,05
Haziran 4,54 8,25 14,50 6,25 75,76
Temmuz 4,51 8,20 14,29 6,09 74,27
Agustos 4,55 8,27 14,57 6,30 76,18
Eylul 4,57 8,31 14,54 6,23 74,97
Ekim 4,57 8,31 15,02 6,71 80,75
Kasim 4,55 8,27 14,63 6,36 76,90
Aralik 4,64 8,44 14,68 6,24 73,93
Ortalama 4,66 8,47 14,63 6,16 72,73

Cizelge 3.10’da goruldiii Uzere, Samsuitinde sabit fiyatlarla gir eti canli-
perakende pazarlama marji 2006 yilinda 1 kg #ti icin 6,16 TL/Kg olarak tespit
edilmistir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, araci marjlarinin Haziran-
Aralik déneminde vyillik ortalama marj gerinin Gzerinde; yilin gier zamanlarinda
ise ortalamanin altinda gerceydastir.

Cizelge 3.10'da belirtildii gibi sabit fiyatlarla siir eti canli-perakende
pazarlama marji 2006 yilinda ortalama ylzde 72|@fk gerceklgmistir
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3.4.2 Canli-Toptan Pazarlama Marjlari

Canli-toptan pazarlama marji, toptanci kasap tadah yapilan; kesim, depolama,
nakliye ve dger toptancilik faaliyetlerinin kafi gl olarak bu araciya gitmektedir.
Alim-satim sirasinda 0denmesi gereken katmgedevergisi ve stopaj
vergisinin mukelleflere @r gelmesi nedeniyle hayvan alim satimlarinin bupirk
kismi kayit dg1 olarak gercekigiriimektedir.
Samsurilinde 2003 yili cari fiyatlariyla gir eti canli-toptan pazarlama marji

aylar itibariyle Cizelge 3.11'de sunulgtur.

Cizelge 3.11. Samsuiili 2003 Y1l Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirlik Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) | Toptan Et Fiyat (C-B) (D/Bx100)
2003 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) (TL/KQ) (TL/KQg) (%)
Ocak 2,82 5,13 5,82 0,69 13,45
Subat 291 5,29 6,06 0,77 14,56
Mart 2,89 5,25 6,57 1,32 25,14
Nisan 3,02 5,49 6,75 1,26 22,95
Mayis 3,03 5,51 6,30 0,79 14,34
Haziran 3,04 5,53 6,50 0,97 17,54
Temmuz 3,16 5,75 6,34 0,59 10,26
Agustos 3,03 5,51 6,98 1,47 26,68
Eylul 3,31 6,02 7,10 1,08 17,94
Ekim 3,28 5,96 7,58 1,62 27,18
Kasim 3,43 6,24 7,76 1,52 24,36
Aralik 3,48 6,33 8,23 1,90 30,02
Ortalama 3,12 5,67 6,83 1,17 20,63

Cizelge 3.11'de goruldiii Gzere, Samsullinde cari fiyatlarla siir eti canli-
toptan pazarlama marji 2003 yilinda 1 kgirsieti icin 1,17 TL/Kg olarak
hesaplanmtir. Cizelge aylar itibariyle deerlendirildiginde, toptanci marjinin Mart-
Nisan-Agustos-Ekim-Kasim-Aralik aylarinda yillik ortalamarpdeserinden ytuksek
oldugu diger aylarda ise ortalamanin altinda gldwikkat cekmektedir.
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Cizelge 3.11'de belirtildii gibi sigir eti canli-toptan pazarlama marji 2003
yilinda ortalama yiizde 20,63 olarak gercgkigtir. Yani 1 kg sgir eti besici fiyati

Uzerine toptanci kasaplar yluzde 20,63’lik pazarlaimnmaet bedeli ilave etrglerdir.

Samsunilinde 2003 yili stir eti canli-toptan pazarlama marijlari, 2006 yili

Aralik ayl sabit fiyatlarn Uzerinden dogtlrilerek aagida Cizelge 3.12'de

verilmektedir.

Cizelge 3.12. Samsuiili 2003 Yili Sgir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari (Sabit Fiyat larla)

A B C D E
1kg C.A.

Canl Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyat (A/0,55) Toptan Et Fiyati (C-B) (D/Bx100)
2003 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQg) (TL/KQg) (TL/KQg) (%)
Ocak 3,97 7,22 8,19 0,97 13,43
Subat 3,97 7,22 8,27 1,05 14,54
Mart 3,82 6,95 8,69 1,74 25,04
Nisan 3,92 7,13 8,77 1,64 23,00
Mayis 3,96 7,20 8,23 1,03 14,31
Haziran 4,05 7,36 8,66 1,30 17,66
Temmuz 4,23 7,69 8,49 0,80 10,40
Agustos 4,06 7,38 9,36 1,98 26,83
Eylul 4,44 8,07 9,51 1,44 17,84
Ekim 4,37 7,95 10,10 2,15 27,04
Kasim 4,49 8,16 10,16 2,00 24,51
Aralik 4,53 8,24 10,72 2,48 30,10
Ortalama 4,15 7,55 9,10 1,55 20,53

Cizelge 3.12'de goruldiil Gizere, Samsuitinde sabit fiyatlarla gir eti canli-
toptan pazarlama marji 2003 yilinda 1 kgirsieti icin 1,55 TL/Kg olarak
hesaplanmtir. Cizelge aylar itibariyle deerlendirildiginde, toptanci marjinin Mart-
Nisan-Agustos-Ekim-Kasim-Aralik aylarinda yillik ortalamarpdeserinden ytuksek
oldugu diger aylarda ise ortalamanin altinda glduikkat cekmektedir.

Cizelge 3.12'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla giir eti canli-toptan pazarlama
marjl 2003 yilinda ortalama yuzde 20,53 olarak eldesmistir..
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Samsurilinde 2004 yili cari fiyatlar ile gir eti canli-toptan pazarlama marij,
asagida Cizelge 3.13'de yer almaktadir.

Cizelge 3.13. Samsuiili 2004 Y1l Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirlik Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) | Toptan Et Fiyat (C-B) (D/Bx100)
2004 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) (TL/KQ) (TL/KQg) (%)
Ocak 3,15 5,73 7,80 2,07 36,13
Subat 3,16 5,75 7,90 2,15 37,39
Mart 3,18 5,78 7,56 1,78 30,80
Nisan 3,24 5,89 7,00 1,11 18,85
Mayis 3,25 5,91 6,77 0,86 14,55
Haziran 3,38 6,15 7,00 0,85 13,82
Temmuz 3,62 6,58 7,85 1,27 19,30
Agustos 3,89 7,07 7,50 0,43 6,08
Eylul 3,95 7,18 7,60 0,42 5,85
Ekim 3,95 7,18 7,50 0,32 4,46
Kasim 3,94 7,16 7,79 0,63 8,80
Aralik 4,08 7,42 7,80 0,38 5,12
Ortalama 3,57 6,48 7,51 1,02 15,74

Cizelge 3.13'de gorlldiii Uzere, Samsultinde cari fiyatlarla siir eti canli-
toptan pazarlama marji 2004 yilinda 1 kgirsieti icin 1,02 TL/Kg olarak
hesaplanmstir. Cizelge aylar itibariyle deerlendirildiginde, toptanct marjinin Ocak-
Nisan dénemi ve Temmuz ayinda yillik ortalama nugerinden yiksek oldiu
diger aylarda ise ortalamanin altinda @dulikkat cekmektedir.

Cizelge 3.13'de belirtildii gibi sigir eti canli-toptan pazarlama marji 2004
yilinda ortalama yiizde 15,74 olarak gercgkistir. Yani 1 kg sgir eti besici fiyati

Uzerine toptanci kasaplar yizde 15,74 pazarlanmadiibedeli ilave etrgierdir.
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Uzerinden dogtarilerek aagida Cizelge 3.14'de

Cizelge 3.14. Samsuiili 2004 Yili Sgir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari (Sabit Fiyat larla)

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirlik Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Toptan Et Fiyat (C-B) (D/Bx100)
2004 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) (TL/KQg) (TL/KQ) (%)
Ocak 4,00 7,27 9,90 2,63 36,18
Subat 3,95 7,18 9,87 2,69 37,47
Mart 3,89 7,07 9,25 2,18 30,83
Nisan 3,86 7,02 8,35 1,33 18,95
Mayis 3,88 7,05 8,07 1,02 14,47
Haziran 4,07 7,40 8,44 1,04 14,05
Temmuz 4,43 8,05 9,61 1,56 19,38
Agustos 4,72 8,58 9,11 0,53 6,18
Eylul 4,71 8,56 9,07 0,51 5,96
Ekim 4,57 8,31 8,67 0,36 4,33
Kasim 4,52 8,22 8,93 0,71 8,64
Aralik 4,67 8,49 8,93 0,44 5,18
Ortalama 4,27 7,77 9,02 1,25 16,09

Cizelge 3.14’de goruldiii Uzere, Samsuitinde sabit fiyatlarla $ir eti canli-
toptan pazarlama marji 2004 yilinda 1 kgisieti icin 1,25 TL/Kg olarak
hesaplanmstir. Cizelge aylar itibariyle deerlendirildiginde, toptanct marjinin Ocak-
Nisan dénemi ve Temmuz ayinda yillik ortalama nugerinden yiksek oldiu
diger aylarda ise ortalamanin altinda @dulikkat cekmektedir.

Cizelge 3.14'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla siir eti canli-toptan pazarlama

marjl 2004 yilinda ortalama ytzde 16,09 olarak ejdesmistir.
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Samsurilinde 2005 yili cari fiyatlar ile gir eti canli-toptan pazarlama marij,
asagida Cizelge 3.15'de yer almaktadir.

Cizelge 3.15. Samsuiili 2005 Y1l Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari

A B C D E
1 kg C.A.
Esit Et
Canli Agirlik Degeri Marj Marj
Fiyati (A/0,55) Toptan Et (C-B) (D/Bx100)
2005 Yili Aylar (TL/KQg) (TL/KQ) Fiyati (TL/KQg) (TL/KQ) (%)
Ocak 3,91 7,11 7,79 0,68 9,56
Subat 3,92 7,13 7,70 0,57 7,99
Mart 3,95 7,18 7,50 0,32 4,46
Nisan 3,92 7,13 7,40 0,27 3,79
Mayis 4,06 7,38 7,50 0,12 1,63
Haziran 3,99 7,25 7,60 0,35 4,83
Temmuz 4,00 7,27 8,24 0,97 13,34
Agustos 3,96 7,20 8,00 0,80 11,11
Eylul 3,97 7,22 8,00 0,78 10,80
Ekim 4,02 7,31 8,00 0,69 9,44
Kasim 4,04 7,35 8,41 1,06 14,42
Aralik 4,05 7,36 8,39 1,03 13,99
Ortalama 3,98 7,24 7,88 0,64 8,84

Cizelge 3.15'de gorildiii Uzere, Samsulinde cari fiyatlarla jir eti canli-
toptan pazarlama marji 2005 yilinda 1 kgirsieti icin 0,64 TL/Kg olarak
hesaplanmstir. Cizelge aylar itibariyle dgerlendirildiginde, toptanci marjiniSubat-
Haziran doneminde yillik ortalama marjggeinden dgik oldusu diger aylarda ise
ortalamanin tzerinde olgu dikkat cekmektedir.

Cizelge 3.15'de belirtildii gibi sigir eti canli-toptan pazarlama marji 2005
yilinda ortalama yiizde 8,84 olarak gercekigtir. Yani 1 kg sgir eti besici fiyati
Uzerine toptanci kasaplar ylzde 8,84 pazarlamadtibadeli ilave etrgierdir.
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Samsunilinde 2005 yili stir eti canli-toptan pazarlama marijlari, 2006 yili
Aralik ayl sabit fiyatlan Uzerinden dogturtlerek aagida Cizelge 3.16'da

verilmektedir.

Cizelge 3.16. Samsuiili 2005 Yili Sgir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari (Sabit Fiyat larla)

A B C D E
1kg C.A.
Canli Esit Et
Agirlik Degeri Marj Marj
Fiyati (A/0,55) Toptan Et Fiyati (C-B) (D/Bx100)
2005 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQg) (TL/KQg) (TL/KQg) (%)
Ocak 4,50 8,18 8,96 0,78 9,54
Subat 4,50 8,18 8,85 0,67 8,19
Mart 4,48 8,15 8,51 0,36 4,42
Nisan 4,39 7,98 8,30 0,32 4,01
Mayis 4,54 8,25 8,39 0,14 1,70
Haziran 4,49 8,16 8,54 0,38 4,66
Temmuz 4,53 8,24 9,33 1,09 13,23
Agustos 4,44 8,07 8,97 0,90 11,15
Eylul 4,42 8,04 8,90 0,86 10,70
Ekim 4,44 8,07 8,84 0,77 9,54
Kasim 4,51 8,20 9,38 1,18 14,39
Aralik 4,52 8,22 9,36 1,14 13,87
Ortalama 4,48 8,15 8,86 0,72 8,83

Cizelge 3.16’da goruldiii Uzere, Samsuitinde sabit fiyatlarla gir eti canli-
toptan pazarlama marji 2005 yilinda 1 kgirsieti icin 0,72 TL/Kg olarak
hesaplanmstir. Cizelge aylar itibariyle dgerlendirildiginde, toptanci marjiniSubat-
Haziran doneminde yillik ortalama marjggeinden dgik oldusu diger aylarda ise
ortalamanin tzerinde oldu dikkat cekmektedir.

Cizelge 3.16’da belirtildii gibi sabit fiyatlarla siir eti canli-toptan pazarlama
marj1 2005 yilinda ortalama ylzde 8,83 olarak gdsseistir.
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asagida Cizelge 3.17°de yer almaktadir.

Cizelge 3.17. Samsuiili 2006 Y1l Cari Fiyatlarla Sigir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari

A B C D E
1 kg C.A.

Canli Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) Toptan Et Fiyatl (C-B) (D/Bx100)
2006 Yili Aylar | (TL/Kg) (TL/KQ) (TL/KQg) (TL/KQ) (%)
Ocak 4,45 8,09 8,10 0,01 0,12
Subat 4,47 8,13 8,20 0,07 0,86
Mart 4,41 8,02 8,38 0,36 4,49
Nisan 4,46 8,11 8,22 0,11 1,36
Mayis 4,51 8,20 8,30 0,10 1,22
Haziran 4,54 8,25 8,45 0,20 2,42
Temmuz 4,55 8,27 8,48 0,21 2,54
Agustos 4,56 8,29 8,49 0,20 2,41
Eylul 4,57 8,31 8,50 0,19 2,29
Ekim 4,59 8,35 8,80 0,45 5,39
Kasim 4,56 8,29 8,50 0,21 2,53
Aralik 4,64 8,44 8,40 -0,04 -0,47
Ortalama 4,53 8,23 8,40 0,17 2,07

Cizelge 3.17'de goruldiii Uzere, Samsultinde cari fiyatlarla siir eti canli-
toptan pazarlama marji 2006 yilinda 1 kgirsieti icin 0,17 TL/Kg olarak
hesaplanmtir. Cizelge aylar itibariyle deerlendirildiginde, toptanci marjinin Mart
ayl ve Haziran-Kasim doneminde yillik ortalama ndegerinden yiksek oldiu
diger aylarda ise ortalamanin altinda @dulikkat cekmektedir.

Cizelge 3.17'de belirtildii gibi sigir eti canli-toptan pazarlama marji 2006
yilinda ortalama yizde 2,07 olarak gerceklgtir. Yani 1 kg sgir eti besici fiyati
Uzerine toptanci kasaplar ytizde 2,07 pazarlamasetibedeli ilave etmglerdir.
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Uzerinden dogtarilerek aagida Cizelge 3.18'de

Cizelge 3.18. Samsuiili 2006 Yili Sgir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari (Sabit Fiyat larla)

A B C D E
1kg C.A.

Canli Esit Et

Agirhk Degeri Marj Marj

Fiyati (A/0,55) | Toptan Et Fiyat (C-B) (D/Bx100)
2006 Yili Aylar | (TL/KQg) (TL/KQ) (TL/KQg) (TL/KQg) (%)
Ocak 4,87 8,85 8,86 0,01 0,11
Subat 4,88 8,87 8,95 0,08 0,90
Mart 4,80 8,73 9,12 0,39 4,47
Nisan 4,76 8,65 8,78 0,13 1,50
Mayis 4,69 8,53 8,63 0,10 1,17
Haziran 4,54 8,25 8,44 0,19 2,30
Temmuz 4,51 8,20 8,40 0,20 2,44
Agustos 4,55 8,27 8,47 0,20 2,42
Eylul 4,57 8,31 8,50 0,19 2,29
Ekim 4,57 8,31 8,76 0,45 5,42
Kasim 4,55 8,27 8,49 0,22 2,66
Aralik 4,64 8,44 8,40 -0,04 -0,47
Ortalama 4,66 8,47 8,65 0,18 2,13

Cizelge 3.18'de goruldiii Uizere, Samsuitinde sabit fiyatlarla $ir eti canli-
toptan pazarlama marji 2006 yilinda 1 kgirsieti icin 0,18 TL/Kg olarak
hesaplanmtir. Cizelge aylar itibariyle deerlendirildiginde, toptanci marjinin Mart
ayl ve Haziran-Kasim doneminde yillik ortalama ndagerinden yiksek oldiu
diger aylarda ise ortalamanin altinda @dulikkat cekmektedir.

Cizelge 3.18'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla siir eti canli-toptan pazarlama

marji 2006 yilinda ortalama ylzde 2,13 olarak gdesenistir.
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3.4.3 Toptan-Perakende Pazarlama Marjlari

Toptan-perakende pazarlama marji (perakendeci kasap), etlerin sa§l aninda
parcalama, kemikten ayirma, fire ve bozulma ildliilgarari ve perakendecilik
hizmetlerinin kagili g1 olarak, perakendeci kasap tarafindan alinmaktadir

Samsunilinde 2003 yili cari fiyatlar ile gir eti toptan-perakende pazarlama
marjl, Cizelge 3.19'da yer almaktadir.

Cizelge 3.19. Samsurili 2003 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Toptan-Perakende Pazarlama
Marijlar

A B C D
2003 Yili (aylar) Toptan Et Fiyati Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQ) Fiyati (TL/KQg) Pazarlama Marji (C/AX100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 5,82 8,77 2,95 50,69
Subat 6,06 8,77 2,71 44,72
Mart 6,57 8,77 2,20 33,49
Nisan 6,75 8,80 2,05 30,37
Mayis 6,30 8,78 2,48 39,37
Haziran 6,50 8,77 2,27 34,92
Temmuz 6,34 8,95 2,61 41,17
Agustos 6,98 8,96 1,98 28,37
Eylul 7,10 8,99 1,89 26,62
Ekim 7,58 9,52 1,94 25,59
Kasim 7,76 9,99 2,23 28,74
Aralik 8,23 10,28 2,05 24,91
Ortalama 6,83 9,11 2,28 33,38

Cizelge 3.19'da goruldiii Uzere, Samsuidlinde cari fiyatlarla gyir eti
toptan-perakende pazarlama marji 2003 yilinda $ikg eti icin 2,28 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Ocak, Subat, Mayis, Temmuz aylari yillik ortalama margeenden yiksek, yilin
diger aylari ise yillik ortalama matrj gerinden dguk bulunmugtur.

Cizelge 3.19'da belirtildii gibi sigir eti toptan-perakende pazarlama marji
2003 yilinda ortalama yuzde 33,38 olarak gergakigir. Yani 1 kg sgir eti toptan
fiyati Uzerine perakendeci kasaplar yluzde 33,38ag@na hizmet bedeli ilave

etmislerdir.
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Samsunilinde 2003 yili siir eti toptan-perakende pazarlama marijlari, 2006
yili Aralik ayr sabit fiyatlari Uzerinden dogtiirilerek aagida Cizelge 3.20°de
verilmektedir.

Cizelge 3.20. Samsurili 2003 Yili Sgir Eti Toptan-Perakende Pazarlama Marjlari (Sabit
Fiyatlarla)

A B C D
2003 Yili (aylar) Toptan Et Fiyati Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQ) Fiyati (TL/Kg) Pazarlama Marji (C/AX100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 8,19 12,99 4,80 58,61
Subat 8,27 12,78 4,51 54,53
Mart 8,69 12,40 3,71 42,69
Nisan 8,77 12,18 3,41 38,88
Mayis 8,23 11,97 3,74 45,44
Haziran 8,66 11,97 3,31 38,22
Temmuz 8,49 12,27 3,78 44,52
Agustos 9,36 12,26 2,90 30,98
Eylul 9,51 12,07 2,56 26,92
Ekim 10,10 12,60 2,50 24,75
Kasim 10,16 13,01 2,85 28,05
Aralik 10,72 13,27 2,55 23,79
Ortalama 9,10 12,48 3,39 37,25

Cizelge 3.20’de gorildiii Gzere, Samsuillinde sabit fiyatlarla $ir eti
toptan-perakende pazarlama marji 2003 yilinda $ikg eti icin 3,39 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Ocak-Temmuz doneminde yillik ortalama marjgelenden yuksek, yilin der
zamanlarinda ise yillik ortalama marjgdeinden dguk bulunmutur.

Cizelge 3.20'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla giir eti toptan-perakende
pazarlama marji 2003 yilinda ortalama yuzde 37|28k gerceklgmistir.
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Samsunilinde 2004 yili cari fiyatlar ile gir eti toptan-perakende pazarlama

marjl, Cizelge 3.21'de yer almaktadir.

Cizelge 3.21. Samsurili 2004 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Toptan-Perakende Pazarlama
Marijlari

A B C D
2004 Yili (aylar) Toptan Et Fiyati Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) Pazarlama Marji (C/AX100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 7,80 10,42 2,62 33,59
Subat 7,90 10,46 2,56 32,41
Mart 7,56 10,70 3,14 41,53
Nisan 7,00 10,96 3,96 56,57
Mayis 6,77 10,86 4,09 60,41
Haziran 7,00 10,86 3,86 55,14
Temmuz 7,85 10,76 2,91 37,07
Agustos 7,50 10,54 3,04 40,53
Eylul 7,60 10,94 3,34 43,95
Ekim 7,50 10,91 3,41 45,47
Kasim 7,79 10,77 2,98 38,25
Aralik 7,80 10,83 3,03 38,85
Ortalama 7,51 10,75 3,24 43,14

Cizelge 3.21'de goruldiii Uzere, Samsuilinde cari fiyatlarla siir eti
toptan-perakende pazarlama marji 2004 yilinda $ikg eti icin 3,24 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Nisan, Mayis, Haziran, Eylul, Ekim aylar yiliktalama marj dgerinden yuksek,
yilin diger aylari ise yillik ortalama marj gerinden dgtk bulunmygtur.

Cizelge 3.21'de belirtildii gibi sigir eti toptan-perakende pazarlama marj
2004 yilinda ortalama yuzde 43,14 olarak gergakigir. Yani 1 kg sgir eti toptan
fiyatt Gzerine perakendeci kasaplar yuzde 43,14angena hizmet bedeli ilave

etmislerdir.
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Samsunilinde 2004 yili siir eti toptan-perakende pazarlama marjlari, 2006
yili Aralik ayr sabit fiyatlari Uzerinden dogtiirilerek aagida Cizelge 3.22'de
verilmektedir.

Cizelge 3.22. Samsurili 2004 Yili Sgir Eti Toptan-Perakende Pazarlama Marjlari (Sabit
Fiyatlarla)

A B C D
2004 Yili (aylar) Toptan Et Fiyati Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) Pazarlama Marji (C/AXx100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 9,90 13,36 3,46 34,95
Subat 9,87 13,33 3,46 35,06
Mart 9,25 13,52 4,27 46,16
Nisan 8,35 13,77 5,42 64,91
Mayis 8,07 13,60 5,53 68,53
Haziran 8,44 13,61 5,17 61,26
Temmuz 9,61 13,45 3,84 39,96
Agustos 9,11 13,10 3,99 43,80
Eylul 9,07 13,47 4,40 48,51
Ekim 8,67 13,14 4,47 51,56
Kasim 8,93 12,78 3,85 43,11
Aralik 8,93 12,79 3,86 43,23
Ortalama 9,02 13,33 4,31 47,78

Cizelge 3.22'de goriildiii Uzere, Samsuilinde sabit fiyatlarla $ir eti
toptan-perakende pazarlama marji 2004 yilinda &igeti icin 4,31 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Nisan, Mayis, Haziran, Eylul, Ekim aylarn yilliktalama marj dgerinden yuksek,
yilin diger aylari ise yillik ortalama marj gerinden dgtk bulunmygtur.

Cizelge 3.22'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla giir eti toptan-perakende
pazarlama marji 2004 yilinda ortalama yuzde 47|a@gak gerceklgmistir.
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Samsunilinde 2005 yili cari fiyatlar ile gir eti toptan-perakende pazarlama
marjl, gagida Cizelge 3.23'de yer almaktadir.

Cizelge 3.23. Samsurili 2005 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Toptan-Perakende Pazarlama
Marijlari

A B C D
2005 Yili (aylar) Toptan Et Fiyat Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQg) Fiyati (TL/KQg) Pazarlama Marji (C/AX100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 7,79 10,84 3,05 39,15
Subat 7,70 10,88 3,18 41,30
Mart 7,50 10,88 3,38 45,07
Nisan 7,40 10,87 3,47 46,89
Mayis 7,50 10,83 3,33 44,40
Haziran 7,60 10,85 3,25 42,76
Temmuz 8,24 10,93 2,69 32,65
Agustos 8,00 10,95 2,95 36,88
Eylul 8,00 10,98 2,98 37,25
Ekim 8,00 11,22 3,22 40,25
Kasim 8,41 11,57 3,16 37,57
Aralik 8,39 11,69 3,30 39,33
Ortalama 7,88 11,04 3,16 40,10

Cizelge 3.23'de goruldiii Uzere, Samsuilinde cari fiyatlarla siir eti
toptan-perakende pazarlama marji 2005 yilinda $ikg eti icin 3,16 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Subat-Haziran ve Ekim-Aralik donemlerinde yillik @egima marj dgerinden yuksek,
yilin diger aylari ise yillik ortalama marj gerinden dgtk bulunmygtur.

Cizelge 3.23'de belirtildii gibi sigir eti toptan-perakende pazarlama marj
2005 yilinda ortalama yuzde 40,10 olarak gergakigir. Yani 1 kg sgir eti toptan
fiyatt Gzerine perakendeci kasaplar yuzde 40,10anp@na hizmet bedeli ilave

etmislerdir.
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Samsunilinde 2005 yili siir eti toptan-perakende pazarlama marijlari, 2006
yili Aralik ayr sabit fiyatlari Uzerinden dogtiirilerek aagida Cizelge 3.24'de
verilmektedir.

Cizelge 3.24. Samsurili 2005 Yili Sgir Eti Toptan-Perakende Pazarlama Marjlari (Sabit
Fiyatlarla)

A B C D
2005 Yili (aylar) Toptan Et Fiyati Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) Pazarlama Marji (C/AX100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 8,96 12,73 3,77 42,08
Subat 8,85 12,78 3,93 44,41
Mart 8,51 12,75 4,24 49,82
Nisan 8,30 12,64 4,34 52,29
Mayis 8,39 12,48 4,09 48,75
Haziran 8,54 12,49 3,95 46,25
Temmuz 9,33 12,66 3,33 35,69
Agustos 8,97 12,57 3,60 40,13
Eylul 8,90 12,48 3,58 40,22
Ekim 8,84 12,53 3,69 41,74
Kasim 9,38 12,74 3,36 35,82
Aralik 9,36 12,82 3,46 36,97
Ortalama 8,86 12,64 3,78 42,66

Cizelge 3.24'de goriildiii Uzere, Samsuilinde sabit fiyatlarla $ir eti
toptan-perakende pazarlama marji 2005 yilinda $ikg eti icin 3,78 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Subat-Haziran doneminde yillik ortalama marjgelenden yuksek, yilin der
zamanlarinda ise ortalama margdenden dguk bulunmugtur.

Cizelge 3.24'de belirtildii gibi sabit fiyatlarla giir eti toptan-perakende
pazarlama marji 2005 yilinda ortalama ylzde 42|&6k gerceklgmistir.
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Samsunilinde 2006 yili cari fiyatlar ile gir eti toptan-perakende pazarlama
marjl, gagida Cizelge 3.25'de yer almaktadir.

Cizelge 3.25. Samsurili 2006 Yili Cari Fiyatlarla Sigir Eti Toptan-Perakende Pazarlama
Marijlari

A B C D
2006 Yili (aylar) Toptan Et Fiyati Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) Pazarlama Marji (C/AX100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 8,10 13,55 5,45 67,28
Subat 8,20 13,59 5,39 65,73
Mart 8,38 13,66 5,28 63,01
Nisan 8,22 13,67 5,45 66,30
Mayis 8,30 13,74 5,44 65,54
Haziran 8,45 13,87 5,42 64,14
Temmuz 8,48 13,78 5,30 62,50
Agustos 8,49 13,99 5,50 64,78
Eylul 8,50 14,14 5,64 66,35
Ekim 8,80 14,79 5,99 68,07
Kasim 8,50 14,60 6,10 71,76
Aralik 8,40 14,68 6,28 74,76
Ortalama 8,40 14,01 5,61 66,79

Cizelge 3.25'de goruldiii tzere, Samsuidlinde cari fiyatlarla syr eti
toptan-perakende pazarlama marji 2006 yilinda $ikg eti icin 5,61 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Eylul-Aralik doneminde yillik ortalama marj gerinden ytksek, yilin der aylari ise
yillik ortalama marj dgerinden d§uk bulunmutur.

Cizelge 3.25'de belirtildii gibi sigir eti toptan-perakende pazarlama marji
2006 yilinda ortalama yuzde 66,79 olarak gergakigir. Yani 1 kg sgir eti toptan
fiyatt Gzerine perakendeci kasaplar yuzde 66,7%rn@na hizmet bedeli ilave
etmislerdir.
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Samsunilinde 2006 yili siir eti toptan-perakende pazarlama marjlari, 2006
yili Aralik ayr sabit fiyatlari Uzerinden dogtiirilerek aagida Cizelge 3.26’da

verilmektedir.

Cizelge 3.26. Samsurili 2006 Yili Sgir Eti Toptan-Perakende Pazarlama Marjlari (Sabit
Fiyatlarla)

A B C D
2006 Yili (aylar) Toptan Et Fiyati Perakende Et Toptan-Perakende Marj (%)
(TL/KQ) Fiyati (TL/KQ) Pazarlama Marji (C/AX100)
(B-A) (TL/Kg)

Ocak 8,86 14,75 5,89 66,48
Subat 8,95 14,76 5,81 64,92
Mart 9,12 14,80 5,68 62,28
Nisan 8,78 14,61 5,83 66,40
Mayis 8,63 14,42 5,79 67,09
Haziran 8,44 14,50 6,06 71,80
Temmuz 8,40 14,29 5,89 70,12
Agustos 8,47 14,57 6,10 72,02
Eylul 8,50 14,54 6,04 71,06
Ekim 8,76 15,02 6,26 71,46
Kasim 8,49 14,63 6,14 72,32
Aralik 8,40 14,68 6,28 74,76
Ortalama 8,65 14,63 5,98 69,13

Cizelge 3.26’da goriildiii Uzere, Samsuilinde sabit fiyatlarla gir eti
toptan-perakende pazarlama marji 2006 yilinda $ikg eti icin 5,98 TL/Kg olarak
hesaplanmgtir. Cizelge, aylar itibariyle dgerlendirildiginde, perakendeci marji
Haziran ayi ve Austos-Aralik doneminde yillik ortalama marjggeinden yuksek,
yilin diger aylari ise yillik ortalama marj gerinden dgtk bulunmygtur.

Cizelge 3.26’da belirtildii gibi sabit fiyatlarla giir eti toptan-perakende
pazarlama marji 2006 yilinda ortalama ylzde 69lafak gerceklgmistir.
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3.4.4 Samsunilinde 2003-2006 Dénemine Ait Cari Fiyatlarla Sgir Eti
Pazarlama Marjlari

2003-2006 Doénemine ait Samsth cari fiyatlarla hesaplanan @r eti canli-
perakende, canli-toptan, toptan-perakende pazamaangar: yillar itibariyle Cizelge
3.27, 3.28, 3.29 ve 3.30'da verilmektedir.

Cizelge 3.27. Samsuiii 2003 Y1l Sgir Eti Pazarlama Marjlar (TL/Kg)

Aylar Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Pazarlama Matriji Pazarlama Marj! Pazarlama Marj!
Ocak 3,64 0,69 2,95
Subat 3,48 0,77 2,71
Mart 3,52 1,32 2,20
Nisan 3,31 1,26 2,05
Mayis 3,27 0,79 2,48
Haziran 3,24 0,97 2,27
Temmuz 3,20 0,59 2,61
Agustos 3,45 1,47 1,98
Eylil 2,97 1,08 1,89
Ekim 3,56 1,62 1,94
Kasim 3,75 1,52 2,23
Aralik 3,95 1,90 2,05
Ortalama 3,45 1,17 2,28

Cizelge 3.27'de goruldiii gibi, 2003 yili Ocak-Aralik aylarina ait cari
fiyatlarla sgir eti canli-perakende pazarlama marji, canli-togiazarlama matrji ve
toptan-perakende pazarlama marji sirasiyla 3,4K3;L1,17 TL/Kg ve 2,28 TL/Kg
olarak tespit edilnstir.

2003 yili canli-perakende pazarlama marji Aralknda ayni yilin Ocak
aylna gore yuzde 8,5 afticanli-toptan pazarlama marji yizde 175saré toptan-

perakende pazarlama marji yizde 30,5 akalydetmstir.
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Cizelge 3.28. Samsuiii 2004 Y1l Sgir Eti Pazarlama Marjlar (TL/Kg)

Aylar Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Pazarlama Matrji Pazarlama Marj! Pazarlama Marj!
Ocak 4,69 2,07 2,62
Subat 4,71 2,15 2,56
Mart 4,92 1,78 3,14
Nisan 5,07 1,11 3,96
Mayis 4,95 0,86 4,09
Haziran 4,71 0,85 3,86
Temmuz 4,18 1,27 2,91
Agustos 3,47 0,43 3,04
Eylal 3,76 0,42 3,34
Ekim 3,73 0,32 3,41
Kasim 3,61 0,63 2,98
Aralik 3,41 0,38 3,03
Ortalama 4,27 1,02 3,24

Cizelge 3.28'de goruldiii gibi, 2004 yili Ocak-Aralik aylarina ait cari
fiyatlarla sgir eti canli-perakende pazarlama marji, canli-togiazarlama matrji ve
toptan-perakende pazarlama marji sirasiyla 4,2K{;L1,02 TL/Kg ve 3,24 TL/Kg
olarak tespit edilnstir.

2004 yih canli-perakende pazarlama marji Aralikndg ayni yilin Ocak
aylna gore yuzde 27,3 azalicanli-toptan pazarlama marji yizde 81,6 azeh

toptan-perakende pazarlama marji ylizde 15, leagidetmstir.
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Cizelge 3.29. Samsuiii 2005 Y1l Sgir Eti Pazarlama Marjlar (TL/Kg)

Aylar Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Pazarlama Matrji Pazarlama Marji Pazarlama Marji

Ocak 3,73 0,68 3,05
Subat 3,75 0,57 3,18
Mart 3,70 0,32 3,38
Nisan 3,74 0,27 3,47
Mayis 3,45 0,12 3,33
Haziran 3,60 0,35 3,25
Temmuz 3,66 0,97 2,69
Agustos 3,75 0,80 2,95
Eyll 3,76 0,78 2,98
Ekim 3,91 0,69 3,22
Kasim 4,22 1,06 3,16
Aralik 4,33 1,03 3,30
Ortalama 3,80 0,64 3,16

Cizelge 3.29'da goruldiii gibi, 2005 yili Ocak-Aralik aylarina ait cari
fiyatlarla sgir eti canli-perakende pazarlama marji, canli-togiazarlama matrji ve

toptan-perakende pazarlama marji sirasiyla 3,8&Kd;L0,64 TL/Kg ve 3,16 TL/Kg

olarak tespit edilnstir.

2005 yili canli-perakende pazarlama marji Aralikndg ayni yilin Ocak

aylna gore yuzde 16 agticanh-toptan pazarlama marji yuzde 51,5saré@ toptan-

perakende pazarlama marji ylizde 8,2 &dydetmstir.
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Cizelge 3.30. Samsuiii 2006 Y1l Sgir Eti Pazarlama Marjlar (TL/Kg)

Aylar Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Pazarlama Matrji Pazarlama Marji Pazarlama Marji

Ocak 5,46 0,01 5,45
Subat 5,46 0,07 5,39
Mart 5,64 0,36 5,28
Nisan 5,56 0,11 5,45
Mayis 5,54 0,10 5,44
Haziran 5,62 0,20 5,42
Temmuz 5,51 0,21 5,30
Agustos 5,70 0,20 5,50
Eyll 5,83 0,19 5,64
Ekim 6,44 0,45 5,99
Kasim 6,31 0,21 6,10
Aralik 6,24 -0,04 6,28
Ortalama 5,78 0,17 5,61

Cizelge 3.30'da goruldiii gibi, 2006 yili Ocak-Aralik aylarina ait cari
fiyatlarla sgir eti canli-perakende pazarlama marji, canli-togiazarlama matrji ve

toptan-perakende pazarlama marji sirasiyla 5,7&gd;L0,17 TL/Kg ve 5,61 TL/Kg

olarak tespit edilnstir.

2006 yili canli-perakende pazarlama marji Aralikndg ayni yilin Ocak

aylna gore yuzde 14,3 grtcanli-toptan pazarlama marji azale toptan-perakende

pazarlama marji yuzde 15,2 akaydetmgtir.

Samsunilinde 2003-2006 donemine ait sabit fiyatlarlasisieti canli-

perakende, canli-toptan, toptan-perakende pazanaangarina ait verileSekil 3.4,

3.5, 3.6’da gosterilmektedir.
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Sekil 3.4. Samsunilinde 2003-2006 Dénemi §ir Eti Canli-Perakende Pazarlama
Marjlar (Sabit Fiyatlarla)

Canli-perakende pazarlama marjinin sabit fiyatlegriinden yillar itibariyle
verildigi Sekil 3.4 incelendiinde 2004 yilinda gorulen dramatik si& de dikkate
alinarak marjin 2004 yilinin ilk keayinda en yuksek olgunu, 2005 yilinda ise
aracllarin en diilk marj seviyeleriyle faaliyette bulunduklarini $iypek

mumkuinddr.
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Sekil 3.5. Samsurilinde 2003-2006 Dénemi §ir Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari
(Sabit Fiyatlarla)

Toptanci kasap marjinin sabit fiyatlarla gostegildiekil 3.5’ten anlalacasi
Uzere yine 2004 yilinda 6nemli bir @iy gorilmekle birlikte bu yilin ilk G¢ ayinda
marjin en yuksek seviyesinde; 2006 yilinda ise @ikl diizeyindedir. Dolayisiyla

toptanct marjinin yillar itibariyle diiis gosterdgi sdylenebilir.
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Sekil 3.6. Samsurilinde 2003-2006 Dénemi §ir Eti Toptan-Perakende Pazarlama
Marjlar (Sabit Fiyatlarla)

Sekil 3.6’da incelendiinde sabit fiyatlarla hesaplanan perakendeci marjin
2006 yilinda en yuksek dizeyinde aidugorulmektedir.Sekil 3.4 veSekil 3.5'te
sunulan grafiklerde 2004 yilinda gorulen dalgalarbueada da bulunmakla birlikte
toptanci kasap marjinda olglu kadar derin gérinmemektedir. Bununla birlikte
perakendeci kasap marjl ile toptanci kasap marjlingkin grafikler birlikte
deserlendirildiginde perakendeci kasaplarin ensidki seviyeleri olan 2003-Aralik

ayinda dahi toptanci kasaplardan daha yuksek rsahjp oldgu gorilmektedir.
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3.4.5 Samsunilinde Sggir Eti Pazarlama Kanalinda Faaliyet Gosteren
Aracilara Ait Pazarlama Marji Oranlarina 1Iliskin Bulgular (Cari
Fiyatlarla)

Arastirmada Samsuiili genelinde giir eti pazarlama zincirinde yer alan, toptanci
kasap (Toptan) ve perakendeci kasap (Perakendeakolaelirlenen aracilarin
aldiklan pazarlama marjlarina ait bulgular, 20@®@ dénemi cari fiyatlarla ytzde
oranlar halinde Cizelge 3.31, 3.32 ve 3.33'de sunosiur.

Cizelge 3.31'de tim pazarlama zinciri dikkate aignada 1 kg siir etinin
besiciden nihai tiketiciye uiancaya kadar aracilar tarafindan ilave edilen pamea
hizmet bedelini gésteren Canli-Perakende marjliagkin bulgular, aylar itibariyle
cari fiyatlar tzerinden hesaplanarak ytzdeler lo@igosterilmgtir.

Cizelges.31. Sgir Eti Canli-Perakende Pazarlama Marijlar (%) (Cari Fiyatlarla)

Aylar / Yillar 2003 2004 2005 2006

Ocak 70,96 81,85 52,46 67,49
Subat 65,78 81,91 52,59 67,16
Mart 67,05 85,12 51,53 70,32
Nisan 60,29 86,08 52,45 68,56
Mayis 59,35 83,76 46,75 67,56
Haziran 58,59 76,59 49,66 68,12
Temmuz 55,65 63,53 50,34 66,63
Agustos 62,61 49,08 52,08 68,76
Eylul 49,34 52,37 52,08 70,16
Ekim 59,73 51,95 53,49 77,13
Kasim 60,10 50,42 57,41 76,12
Aralik 62,40 45,96 58,83 73,93
Ortalama 60,85 65,90 52,49 70,23

Cizelge 3.31 incelediinde, sgir eti canli-perakende pazarlama marjinin 2003
yilinda ortalama yluzde 60,85; 2004 yilinda yluzd®®52005 yilinda yizde 52,49 ve
2006 yilinda yuzde 70,23 olarak gercgklg gortlmektedir. Cizelge yillar itibariyle
incelendginde araci marjlari 2003 yilindan 2006 yilina 9,88an’lik bir arts
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gostermektedir. Buna gére 2006 yilinda 1 kgjirseti perakendesamaya gelinceye
kadar, aracilar tarafindan kasaplikgisi besici fiyatinin Gzerine ylizde 70,23

pazarlama hizmet bedeli ilave ediktm.
Cizelge 3.32'de kasaplik@r besiciden alarak kesimini yapan ve perakendeci
kasaplara satan toptanci kasaplarin galdnarjlar (Canli-Toptan), cari fiyatlar

Uzerinden hesaplanarak ytizde olarak aylar itibaugysterilmgtir.

Cizelge 3.32. yr Eti Canli-Toptan Pazarlama Marjlari (%) (Cari Fi yatlarla)

Aylar / Yillar 2003 2004 2005 2006

Ocak 13,45 36,13 9,56 0,12
Subat 14,56 37,39 7,99 0,86
Mart 25,14 30,80 4,46 4,49
Nisan 22,95 18,85 3,79 1,36
Mayis 14,34 14,55 1,63 1,22
Haziran 17,54 13,82 4,83 2,42
Temmuz 10,26 19,30 13,34 2,54
Agustos 26,68 6,08 11,11 2,41
Eylul 17,94 5,85 10,80 2,29
Ekim 27,18 4,46 9,44 5,39
Kasim 24,36 8,80 14,42 2,53
Aralik 30,02 5,12 13,99 -0,47
Ortalama 20,63 15,74 8,84 2,07

Cizelge 3.32 incelegdinde, sgir eti canli-toptan pazarlama marjinin 2003
yilinda ortalama yuzde 20,63; 2004 yilinda yluzd&452005 yilinda yuzde 8,84 ve
2006 yilinda yuzde 2,07 olarak gercekil@ gorulmektedir. 2003-2006 donemi
toptanci kasap marji 18,56 puan azatmiBuna gore toptanci kasap, 6gme2003
yilinda besiciden satin afilil kg sgir eti deseri Uzerine yizde 20,63’lik bir hizmet

bedeli ilave etmekte iken bu oran 2006 yilinda @i2@7’ye dgmistir.
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Toptanci kasaptan karkas halinde aldiklari etiprparatlari halinde nihai
tuketiciye satan perakendeci kasaplarirgirseti pazarlama surecinde aldiklarn
marijlar (Toptan-Perakendejari fiyatlar Uzerinden hesaplanargkizde oranlar

halinde aylar itibariyle Cizelge 3.33'de veriimettie

Cizelge 3.33. Syr Eti Toptan-Perakende Pazarlama Marijlari (%) (Cari Fiyatlarla)

Aylar / Yillar 2003 2004 2005 2006

Ocak 50,69 33,59 39,15 67,28
Subat 44,72 32,41 41,30 65,73
Mart 33,49 41,53 45,07 63,01
Nisan 30,37 56,57 46,89 66,30
Mayis 39,37 60,41 44,40 65,54
Haziran 34,92 55,14 42,76 64,14
Temmuz 41,17 37,07 32,65 62,50
Agustos 28,37 40,53 36,88 64,78
Eylal 26,62 43,95 37,25 66,35
Ekim 25,59 45,47 40,25 68,07
Kasim 28,74 38,25 37,57 71,76
Aralik 24,91 38,85 39,33 74,76
Ortalama 33,38 43,14 40,10 66,79

Cizelge 3.33'de §ir eti toptan-perakende pazarlama marjinin 20081dal
yluzde 33,38; 2004 yilinda yizde 43,14; 2005 yihgdade 40,10 ve 2006 yilinda
yuzde 66,79 olarak gercektssi goriulmektedir. 2003-2006 donemi perakendeci
kasap marji 33,41 puanhk bir grtgostermgtir. Buna gore perakendeci kasap,
ornesin 2003 yilinda toptanci kasaptan gldL kg sgir eti dezeri Uzerine yilzde
33,38 oraninda bir hizmet bedeli ilave etmekte ikenoran 2006 yilinda ytzde
66,79'a ¢cikmgtir.
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3.4.6 Perakende Sgir Eti Fiyatlari Icinde Besici Paylarinalliskin Bulgular

Besici fiyatlarinin perakende fiyatlar icindeki pag, baka bir deysle tim sgir eti
pazarlama zinciri dikkate alinginda, nihai tiketicinin et satin alirken yapt
0demenin ne kadarinin besiciye geri dgfidie iliskin bulgular, aylar itibariyle cari
fiyatlar Gzerinden hesaplanarak Cizelge 3.34’daegdsistir.

Cizelge 3.34. Samsuilinde Sgir Eti Perakende Fiyati icinde Besici Paylari (%)

Aylar / Yillar 2003 2004 2005 2006

Ocak 58,49 54,99 65,59 59,71
Subat 60,32 54,98 65,53 59,82
Mart 59,86 54,01 65,99 58,71
Nisan 62,38 53,74 65,60 59,33
Mayis 62,75 54,42 68,14 59,68
Haziran 63,06 56,63 66,82 59,48
Temmuz 64,25 61,16 66,52 60,02
Agustos 61,49 67,08 65,75 59,26
Eylul 66,97 65,63 65,76 58,77
Ekim 62,60 65,81 65,15 56,46
Kasim 62,46 66,48 63,53 56,78
Aralik 61,58 68,51 62,96 57,49
Ortalama 62,13 60,37 65,58 58,75

Cizelge 3.34'de goruldii Uzere, besici fiyatlarinin perakende fiyatlar
icindeki ortalama payi, 2003 yilinda yuzde 62,1302 yilinda yuzde 60,37; 2005
yilinda yuzde 65,58 ve 2006 yilinda ise ylzde 58¢i&rak gerceklgmistir.
Cizelgeden de anddacg Uzere oOrngin, 2006 yili ortalamasina goére nihai
tuketicinin 6dedii her 100 TL'nin 58,75 TL’si besicilere giderkengnye kalan
41,25 TL'si toptanci kasap ve perakendeci kasapagézilara gitmektedir.
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3.4.7 Perakende Sgir Eti Fiyatlari Icinde Toptanci Kasap Pazarlama
Marjinin Payina iliskin Bulgular

Toptanci kasaplarin @r eti pazarlama surecinde aldiklari marjlarin (IGaioptan)
perakende gir eti fiyati icindeki payini gosterebulgular ytuzde olarak aylar

itibariyle cari fiyatlarla hesaplanarak Cizelge3de verilmitir.

Cizelge 3.35. Samsuillinde Siir Eti Perakende Fiyati iginde Toptanci Kasap Paylari
(%)

Aylar / Yillar 2003 2004 2005 2006

Ocak 7,87 19,87 6,27 0,07
Subat 8,78 20,55 5,24 0,52
Mart 15,05 16,64 2,94 2,64
Nisan 14,32 10,13 2,48 0,80
Mayis 9,00 7,92 1,11 0,73
Haziran 11,06 7,83 3,23 1,44
Temmuz 6,59 11,80 8,87 1,52
Agustos 16,41 4,08 7,31 1,43
Eylal 12,01 3,84 7,10 1,34
Ekim 17,02 2,93 6,15 3,04
Kasim 15,22 5,85 9,16 1,44
Aralik 18,48 3,51 8,81 -0,27
Ortalama 12,84 9,49 5,80 1,21

Cizelge 3.35 incelengiinde, sgir eti canli-toptan pazarlama marjinin (toptanci
kasap hizmet bedeli) perakende fiyatlar icindekylganin; 2003 yilinda yizde
12,84; 2004 yilinda yuzde 9,49; 2005 yilinda yuzd® ve 2006 yilinda yiuzde 1,21
olarak gercekligigi gorilmektedir. Buna gére Samsilinde sgir eti pazarlama
kanalinda perakende fiyatlar icinde toptanci kasgmayi yillar itibariyle azagi
gostermektedir.

Ornegin; 2003 yilinda ir eti canli-toptan pazarlama marjinin ortalamadgiz
12,84 olmasi, nihai tuketicinin 6d¢dil00 TL'nin 12,84 TL sinin toptanci kasaba;
geriye kalan 87,16 TL'nin ise perakendeci kasababesiciye (besi materyali

maliyeti dahil) giden pay oldiunu gostermektedir.
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3.4.8 Perakende Sgir Eti Fiyatlari Icinde Perakendeci Kasap Pazarlama
Marjinin Payina iliskin Bulgular

Toptanci kasaptan karkas halinde aldiklar etijiréinleri halinde nihai tiketiciye
satan perakendeci kasaplaringisieti pazarlama surecinde aldiklari marjlarin
(Toptan-Perakendeperakende gir eti fiyati icindeki payini goésterebulgular
yuzde olarak aylar itibariyle cari fiyatlarla hetaprak Cizelge 3.36'da
verilmektedir.

Cizelge 3.36.Samsun ilinde Sgir Eti Perakende Fiyati icinde Perakendeci Kasap
Paylari (%)

Aylar 2003 2004 2005 2006

Ocak 33,64 25,14 28,14 40,22
Subat 30,90 24,47 29,23 39,66
Mart 25,09 29,35 31,07 38,65
Nisan 23,30 36,13 31,92 39,87
Mayis 28,25 37,66 30,75 39,59
Haziran 25,88 35,54 29,95 39,08
Temmuz 29,16 27,04 24,61 38,46
Agustos 22,10 28,84 26,94 39,31
Eylul 21,02 30,53 27,14 39,89
Ekim 20,38 31,26 28,70 40,50
Kasim 22,32 27,67 27,31 41,78
Aralik 19,94 27,98 28,23 42,78
Ortalama 25,03 30,14 28,62 40,04

Cizelge 3.36 incelengiinde, sgir eti toptan-perakende pazarlama marjinin
perakende fiyatlar icindeki paylarinin; 2003 yilanglizde 25,03; 2004 yilinda ytzde
30,14; 2005 yilinda yuzde 28,62 ve 2006 yilindadgid0,04 olarak gerceklesi
goriilmektedir. Buna gore Samsiimde sgir eti pazarlama kanalinda perakende
fiyatlar icinde perakendeci kasabin payl 2003 wmuligbre aryy gostermektedir.
Ornezin; 2003 yilinda $ir eti toptan-perakende marjinin ortalama yiizded25,
olmasi, nihai tuketicinin ddegii 100 TL'nin 25,03 TL sinin perakendeci kasaba;
geriye kalan 74,97 TL'nin ise toptanci kasaba veidige (besi materyali maliyeti

dahil) giden pay oldgunu gostermektedir.
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3.4.9 Samsunilinde Sggir Eti Pazarlama Kanalinda Faaliyet Gosteren
Aracilara Ait Pazarlama Marji Oranlarina 1Iliskin Bulgular (Sabit
Fiyatlarla)

Arastirmada Samsuiili genelinde giir eti pazarlama zincirinde yer alan, toptanci
kasap (Toptan) ve perakendeci kasap (Perakendeakolaelirlenen aracilarin
aldiklar toplam pazarlama marjlarina ait bulgul03-2006 donemi sabit fiyatlarla
yuzde oranlar halinde Cizelge 3.37, 3.38 ve 3.38ldaulmuytur.

Cizelge 3.37. Qyr Eti Canli-Perakende Pazarlama Marijlari (%) (Sabit Fiyatlarla)

Aylar 2003 2004 2005 2006

Ocak 79,92 83,77 55,62 66,67
Subat 77,01 85,65 56,23 66,40
Mart 78,42 91,23 56,44 69,53
Nisan 70,83 96,15 58,40 68,90
Mayis 66,25 92,91 51,27 69,05
Haziran 62,64 83,92 53,06 75,76
Temmuz 59,56 67,08 53,64 74,27
Agustos 66,12 52,68 55,76 76,18
Eylul 49,57 57,36 55,22 74,97
Ekim 58,49 58,12 55,27 80,75
Kasim 59,44 55,47 55,37 76,90
Aralik 61,04 50,65 55,96 73,93
Ortalama 65,30 71,56 55,09 72,73

Cizelge 3.37 incelengiinde, sabit fiyatlarla gir eti canli-perakende pazarlama
marjinin 2003 yilinda ortalama yuzde 65,30; 200hdga yiuzde 71,56; 2005 yilinda
yuzde 55,09 ve 2006 yilinda yuzde 72,73 olarak ejdegigi gorilmektedir.
Incelenen donemde araci marijlari, 2003 yilindan 306a 7,43 puan’lik bir argi
gostermektedir. Buna gore 2006 yilinda 1 kgirseti fiyati perakende samaya
gelinceye kadar, aracilar tarafindan kasaplir doesici fiyatinin tzerine yuzde
72,73 pazarlama hizmet bedeli ilave edsiimni
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Cizelge 3.38'de kasaplikggn besiciden alarak kesimini yapan ve perakendeci
kasaplara satan toptanci kasaplarin galdnarjlar (Canli-Toptan), sabit fiyatlar

Uzerinden hesaplanarak ytizde olarak aylar itibaugysterilmgtir.

Cizelge 3.38. yr Eti Canli-Toptan Pazarlama Marijlari (%) (Sabit F iyatlarla)

Aylar 2003 2004 2005 2006

Ocak 13,43 36,18 9,54 0,11
Subat 14,54 37,47 8,19 0,90
Mart 25,04 30,83 4,42 4,47
Nisan 23,00 18,95 4,01 1,50
Mayis 14,31 14,47 1,70 1,17
Haziran 17,66 14,05 4,66 2,30
Temmuz 10,40 19,38 13,23 2,44
Agustos 26,83 6,18 11,15 2,42
Eylul 17,84 5,96 10,70 2,29
Ekim 27,04 4,33 9,54 5,42
Kasim 24,51 8,64 14,39 2,66
Aralik 30,10 5,18 13,87 -0,47
Ortalama 20,53 16,09 8,83 2,13

Cizelge 3.38 incelenginde, sabit fiyatlarla gir eti canli-toptan pazarlama
marjinin 2003 yilinda ortalama yuzde 20,53; 200vhga yiuzde 16,09; 2005 yilinda
yuzde 8,83 ve 2006 yilinda yuzde 2,13 olarak géegefi gortlmektedir. 2003-
2006 donemi toptanci kasap marji 18,40 puan agaimBuna gore toptanci kasap,
ornezin 2003 yilinda besiciden satin a@dil kg sgir eti deseri lzerine yuzde
20,53'luk bir hizmet bedeli eklerken bu oran 200knga ytzde 2,13’e dinUstur.
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Toptanci kasaptan karkas halinde aldiklari eticganmsg et trtnleri halinde
nihai tiketiciye satan perakendeci kasaplargy ®ti pazarlama surecinde aldiklari
marijlar (Toptan-Perakendeqabit fiyatlar Uzerinden hesaplanarakizde oranlar

halinde aylar itibariyle Cizelge 3.39'da veriimetie

Cizelge 3.39. Qyir Eti Toptan-Perakende Pazarlama Marjlari (%) (Sabit Fiyatlarla)

Aylar 2003 2004 2005 2006

Ocak 58,61 34,95 42,08 66,48
Subat 54,53 35,06 44,41 64,92
Mart 42,69 46,16 49,82 62,28
Nisan 38,88 64,91 52,29 66,40
Mayis 45,44 68,53 48,75 67,09
Haziran 38,22 61,26 46,25 71,80
Temmuz 44,52 39,96 35,69 70,12
Agustos 30,98 43,80 40,13 72,02
Eylul 26,92 48,51 40,22 71,06
Ekim 24,75 51,56 41,74 71,46
Kasim 28,05 43,11 35,82 72,32
Aralik 23,79 43,23 36,97 74,76
Ortalama 37,25 47,78 42,66 69,13

Cizelge 3.39'da goruldiii gibi, sabit fiyatlarla €ir eti toptan-perakende
pazarlama marjinin 2003 yilinda yizde 37,25; 200/da yuzde 47,78; 2005
yilinda yuzde 42,66 ve 2006 yilinda yluzde 69,13adla@erceklgtigi gorilmektedir.
2003-2006 donemi perakendeci kasap marji 31,88 lfusir artis gostermgtir.
Buna gore perakendeci kasap, @ne2003 yilinda toptanci kasaptan &ldl kg
sigir eti degeri Uzerine yuzde 37,25 oraninda bir hizmet batiale ederken bu oran
2006 yilinda yuzde 69,13'e ¢ikshr.
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4 TARTI SMA

Bu bolimde tez caimasi cercevesinde elde edilen ve bulgular bolimi&udelan
tespitler dgerlendirilerek literatir bulgulariyla da kaestiriimis ve yorumlanmtir.

4.1 Turkiye ve Samsunili Kasaplik Sigir ve Sgir Eti Pazarlama Yapisina
Iliskin Bulgularin Degerlendirilmesi

Turkiye’de canli hayvan ticareti; hayvan panayirlabelediye hayvan
pazarlari ve hayvan borsalarinda yapilmaktadir. ssarilinde ise hayvan borsasi
mevcut olmayip; @iIr eti Samsun Ticaret Borsasi'ndgeim goérmektedir.ilde
kasaplk giir ve sgir eti pazarlamasinda yer alan besici ve kasaplaiksek
maliyetler gerekcesiyle kesimhane masrafindan kagknve komisyon vermemek
icin islemlerini kayit dg1 olarak gercekigirmeleri Samsun Ticaret Borsasi'ndaki
islem hacmini dglirmektedir. Bu durum kontrolli ve hijyen standartia uygun
olarak faaliyette bulunarsletmelerle ve sgiksiz, hijyenden uzak et Gretimi yapan
kesim gletmeleri arasinda haksiz rekabete neden olmaktadir

Samsurilinde hayvan alim satimi mahalli hayvan pazarlaipapilimaktadir.
Alici ve saticinin bir araya gefdikarsilikli pazarliklar sonucu alim-satimglemi
gerceklgmektedir. Kasaplik hayvan Ureticileri ve besicii@gutll bir yapiya sahip
olmadiklarindan alici konumundaki toptanci kasaplartoptanci-perakendeci
kasaplarin yada komisyoncularin fiyatlarina ramalt zorunda kalmaktadirlar.

Satglar genellikle ba veya karkas @rligi tzerinden gercekienektedir.
Arastirma cercevesinde Samsil genelinde gtir eti pazarlamasinda besiciden
tuketiciye kadar olan pazarlama zincirinde sayiaile 6 arasinda geen aracilar
oldugu saptanmstir. Nitekim Hekimglu ve Altindeer (2006), Samsuiti hayvan ve
hayvansal Urlnler pazarlamasinda araci sayisinkp &mi zamanda pazarlama
produktivitesinin dguk oldusunu; Uretici ile tiketici arasinda sayilari baze®'§
bulan, genelde 3-4 arasinda ggen pazarlama organlarinin yer gic
bildirmektedirler. Bu bakimdan tez cgahasinin ulstigi bulgular ile benzerlik

gostermektedir.
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Son yillarda ilde supermarketlerin faaliyetleriniyiitmesi ile birlikte busg
yerleri satacaklari gir eti ve drtnlerini direk Ureticiden alarak et galama gini
kendi et parcalama odalarinda gercgidmekte veya 6zel kesimhane yoluyla
ambalajlanmy markali Griin satmaktadirlar. Bu durum besici vketiti arasinda
fazla olan araci sayisinin azalmasi ile sonuclatexak Ancak pazarlama zincirinin
kisalmasi ve pazarlama verimiilnin artmasi nedeniyle 8mnan tasarruf ne
tuketiciye ne de besiciye yansimaktadir. Uzun bizgslama zincirinde oldw gibi
ortaya c¢ikan araci marjlarinin tamami bu kez sad@zekonusu sipermarketlere
kalmaktadir. Tuketici icin sipermarketlerin devregiemesindeki tek olumlu sonug¢
tercih ettgi drunu ambalajli, cok fazla el gatirmeden ve kullanima hazir olarak
satin alabilmesidir.

Thomson ve ark. (2005), Afganistan’da kirmizi et p&zarlama yapisini
inceledikleri bir cagmada Samsurili sigir eti pazarlama yapisi ile benzerlikler
gosteren tespitlerde bulunghardir. Afganistan’da gir eti besici ve tuketici arasinda
sayllart 3-4'0 bulan aracinin bulunginu, komisyoncularin 6énemini halen
korudyzunu vurgulanglardir.

Topcu (2004), Erzurunilinde sgir besiciligi isletmelerinde et maliyeti ve
pazarlama marjlari Uzerine yaptgcalsmasindasgletmeleri Gic gruba ayirarak birinci
ve ikinci gruptaki gletmelerin daha coksletme avlusunda ve lokal alandaki
kasaplara satl yaptiklarini, Gc¢lincl gruptakisletmelerin ise canli hayvanlari
kombina ve il veya il dindaki pazarlara arz ettiklerini belirtgtir. Bu yorede
hayvanlarin pazarlanmasinin oligopson bir piyagasyada oldgunu ve ¢ok sayida
bulunan Ureticinin ¢ok az sayidaki aracilarin mBsina maruz kaldiklarini ifade
etmistir. Bu bakimdan Samsuh de benzer 6zellikler gostermektedir.

Samsunili sigir besicilerinden alinan bilgilere gére son yillardkonomik
yonden sikinti ¢ektikleri konularin ggada yem fiyatlarinin yukselgh gelmektedir.
Karsilastiklari diger 6nemli bir konu ise Uriinlerini pazarlama sorunudlriinlerini
bdlgede “tecir” adi verilen komisyoncular aragiliile pazarlayabilmektedirler.
Bunun nedeni olarak vadelisilemlerde paralarini alamama gibi sorunlarla
karsilastiklari igin giiven duyduklari bolgenin insani ilaligmaktadirlar. Bu durum
besici ve tuketici arasina birden fazla aracinmmngsi ile sonuclanmaktadir. §@

satglar cok digiik diizeyde gercekdmektedir.isletme baina digen hayvan sayisinin
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disuklugli de besiciyi verimli bir Gretimden alikoymaktadBesici eldeki sinirli
sayida hayvani ile myteri talebinin surekliini sgslayamamakta; ayni zamanda da
sats fiyatlarinda iyi bir pazarlik giclt yaratamamaktadiaftalik kurulan hayvan
pazarinda fiyat ne ise ona razl olmakta ve hattaalaan uygun olmadi
mevsimlerde hayvanina bakacak kapali mekani yokyaéan daha da altina inerek
arinuna elden ¢ikarmaya gahaktadir.

Yulaf¢i ve Pul (2005)'un bildirgine gore;“Samsunilinde hayvancilik
sektorinde en o©Onemlisikayet konularinin handa pazarlama problemleri
gelmektedir. Yuksek rakim kasinda anket yaptiklari giftgilerin %72'si, sabhil
kusaginda ise %62’si hayvansal Urunlerin pazarlamassatanlarla kanlasildigini
ifade etmglerdir. Canli hayvanlarin pazarlamasindasKkagilan sorunlar sirasiyla;
canli hayvan fiyatlarinin guk olmasi, alici bulunamamasi, pazargintada
guclukler ve pgn 6deme yapilmamasi olarak belirlegtini Canli hayvan pazarlama
isi komisyoncularin elinde olup, esas geliri komisyolarin elde et ifade
edilmektedir.”

Yapilan bu argirmanin sonucu Yulaf¢i ve Pulun atama sonucu ile

benzerlik gbstermektedir.

4.2 Samsunilinde Sgir Eti Pazarlama Zincirinde Yer Alan Araci Marjlari na
fliskin Bulgularin Degerlendirilmesi

4.2.1 Canli-Perakende Pazarlama Marjinaliliskin Bulgularin
Degerlendiriimesi

Samsunilinde 2003-2006 donemi cari fiyatlarlags: eti canli-perakende
pazarlama marjlar sirasiyla, 2003 yilinda yizdeg%02004 yilinda ytzde 65,90;
2005 ylzde 52,49 ve 2006 yilinda yuzde 70,23 olaedap edilngtir. Dort yillik
donemin ortalama &ir eti canli-perakende pazarlama marjl yizde 6@rak
gerceklemistir. Yani sgir eti besiciden ¢iktiktan sonra aracilar tarafmdaerine
ortalama yuzde 62,37 oraninda pazarlama hizmet libddge edildigi tespit

edilmistir. S6z konusu dénemdegs eti canli-perakende pazarlama marji 9,38
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puanlik bir arty gostermgtir. Tlketici ve besici arasinda gan bu ary tiketicinin
sigir etini daha pahaliya satin almasina neden olrdakta

Samsunili sabit fiyatlarla sgir eti canli-perakende pazarlama marijlari
sirasiyla, 2003 yilinda yuzde 65,30; 2004 yilindade 71,56; 2005 yizde 55,09 ve
2006 yilinda yuzde 72,73 olarak hesap ediimiDort yillik dénemin ortalama gir
eti canli-perakende pazarlama marji yizde 66,lraklgerceklgmistir.

Bu calsmada cari fiyatlarla tiketicinin 1 kggr eti icin 6ded§i perakende
fiyat icinde besiciye intikal eden pay 2003 yilingazde 62,13; 2004 yilinda yizde
60,37; 2005 yilinda yuzde 65,58 ve 2006 yilindadg(iz8,75 olarak hesap edikti.
2003-2006 donemi Samsiiinde tiiketicinin 6dedii degerden besiciye giden ger
3,38 puanlik bir azajigostermgtir.

Kilig (2006), Ankara Ticaret BorsasI’ndasieti araci marjlarina ait yagti
calismasinda, canli-perakende pazarlama marjini, 2004-g0ari arasinda sirasiyla
yluzde 57,46; yuzde 55,72; yuzde 53,74 ve yuzdeO5dlagrak hesaplagtir. Bu dort
yillik donem icerisinde ortalama canli-perakendeap@ma marjl yuzde 55,36°dir.
Bu donemde tiketicinin odeiiperakende fiyatin ytzde 44,64'Iuk kismi Uretiini
eline gegmtir.

Topcu (2004)'nun Erzurunilinde yaptgl calsmasinda belirtfiine gore,
Tiarkiye kirmizi et pazarlama sisteminde araci raarjytizde 70, Amerika Birlgk
Devletlerinde ise ytzde 77,90'd1r.

Uzun dénem siren yiuksek pazarlama marjlar Urkésimi olumsuz yonde
etkilemektedir (USDA, 2004).

OECD (1980), OECD tarafindan gerceakilen ve gida maddelerinde fiyat
ve marjlarin arglirma kapsamina alingli calsmada, Almanya’'da 6 buyugehirde
1974 ve 1975 yillarinda 1 kggst eti icin tiketicinin  6dedii perakende fiyat
icerisinde Ureticiye intikal eden bolum sirasiyteatama ylizde 65,76 ve yuzde 69,57
olarak tespit edilnstir.

Kanli (1987),izmir Ilinde 1980-1984 yillari arasigr eti fiyatlari ile ilgili
yaptgl calsmada tiketicinin 1 kg &ir eti icin 6dedgi perakende fiyat icinde
besiciye intikal eden payl 1980 yilinda ylzde 5881 yilinda yuzde 59,5; 1982
yilinda yizde 44,5; 1983 yilinda yuzde 43; 1984nyge ise yluzde 29 olarak hesap

etmistir.
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Sakarya ve ark. (2000), Turkiye’'de kirmizi etteafiplusumunu inceledikleri
calismalarinda bolgeler itibariyle dsmekle beraber tiketicinin 6dedi fiyatin
yuzde 50-60’inin besicinin eline geghi belirtmislerdir.

Cukur Kaya (2006)'nin 2002-2003 déneizimir ilinde sgir eti pazarlama
yapisini inceleg aragtirmasinda, uretici ve tuketici arasinda salln pazarlama
kanallarindan Uretici-celep-tiketici zincirinde ticein eline gegen miktari ylzde
74,56 olarak tespit etstir. Ayni ¢alsmada Uretici-perakendeci kasap zincirinde ise
yuzde 80,39 Ureticinin eline gegini hesaplanytir.

Topcu (2004), Erzurunilinde sgir besiciligi isletmelerinde et maliyeti ve
pazarlama marjlar Uzerine yapti argtirmasinda pazarlama sisteminde araci
marjinin yizde 32,86 olgunu hesaplaniir. Bu bodlgede araci marjlarinin gik
olmasinin sebebini; Uretici ve tiketici arasindasah pazarlama zincirinin oldukca
kisa, karkaslaringienmesinde ygun bir imalat gamasinin meydana gelmemesi ve
bdlgede besicilik faaliyetinin yiun olarak yapiimasindan dolayi tuketiciye yansiyan
et satg fiyatlarinin Turkiye ortalamasi altinda olmasialg@klamstir.

Tez calsmasinda elde edilen aract marjlarinaskilhn bulgular literatir
bilgileriyle birlikte deserlendginde Kili¢ (2006)'In cakmasina paralel, Topgu
(2004)'nun Erzurum igin elde egti bulgulardan yuksek sonuclara sldig
gorilmektedir.

Calismada nihai tiketicinin 6degli deger icerisinde besiciye giden paya
ili skin olarak elde edilen bulgulara bakgdda ise Kili¢ (2006) ve Kanl (1987)'nin
calismalarinda ulgilan sonuglardan yiiksek, Cukur Kaya (2006) ve OHT280)
tarafindan bildirilen bulgulardan gliik sonuclar elde edilrgtir.

4.2.2 Canli-Toptan Pazarlama Marjina iliskin Bulgularin Degerlendiriimesi

Samsunilinde 2003-2006 yillari arasi cari fiyatlarlagsi eti canli-toptan
pazarlama marjlari 2003 yilinda yuzde 20,63; 2004da yizde 15,74; 2005 yilinda
yuzde 8,84 ve 2006 yilinda yuzde 2,07 olarak bulugtan. DoOrt yillik dénemin
ortalama giir eti canli-toptan pazarlama marji ytzde 11,8Zakagerceklgmistir.
So6z konusu dénemde toptanci kasabgw stini besiciden aldiktan sonra et fiyati
Uzerine koydgu pazarlama hizmet bedelinin 18,56 puan agatdspit edilmgtir.
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Samsunilinde 2003-2006 yillari arasi sabit fiyatlarlgzisieti canli-toptan
pazarlama marjlari 2003 yilinda yuzde 20,53; 2004da yizde 16,09; 2005 yilinda
yuzde 8,83 ve 2006 yilinda yuzde 2,13 olarak bulugtan. Dort yillik dénemin
ortalama giir eti canli-toptan pazarlama marji ytzde 11,90akagerceklgmistir.
Canli-toptan marj s6z konusu donemde vyillar itydarazalmgtir.
pazarlama yapisinin son yillardagdenesine bgli olarak, et perakendecilerinin
giderek Urin0 direk olarak besiciden almalargedibir neden ise ybtrede toptanci
kasap olarak adlandirilan aracilarin ayni zamanelakendeci kasap olarak da
calismalart  gosterilebilir.  Ayrica son yillarda artan pstmarketlerin et
pazarlamasinda etkin durumda bulunmalari toptarasalin glevini azaltms
bulunmaktadir. Dolayisiyla toptanci kasap marjtdricalsmasindan dnceki yillarda
yapiims diger argtirmalarin sonuclarindan daha sdld olarak tespit edilngtir.
Nitekim toptanci kasap marjini Kilig (2006) yuzde ACukur Kaya (2006) ise ylzde
16,3 olarak hesaplagtir.

Samsunilinde 2003-2006 doneminde toptanci marjinin perdkesgir eti
fiyati icindeki payi sirasiyla 2003 yilinda yizdz84; 2004 yilinda ytzde 9,49, 2005
yilinda ylzde 5,80 ve 2006 yilinda yuzde 1,21 d@@rceklgmistir. Benzersekilde
Hostlirk (1996), Ankara Canli Hayvan Borsasi’nda 19904 donemini kapsayan
calismasinda toptanci marjinin, perakendgirseeti fiyati icinde aldg paylar
sirasiyla 1990 yilinda yizde 10; 1991 yilinda yu@dé&992 yilinda yizde 5; 1993
yilinda ylzde 0; 1994 yilinda ise yiuzde 1 olarakalpbamgtir. Goraldigu Uzere
Hostlrk (1996)'Un ¢caimasinda da perakende fiyat icerisindeki toptansagagay!i

yillar itibariyle azalg gostermektedir.

4.2.3 Toptan—Perakende Pazarlama Marjinailiskin Bulgularin
Degerlendirilmesi

Bu calsmada 2003-2006 dénemini kapsayan cari fiyatlargar @ti toptan-
perakende pazarlama marjlari 2003 yilinda yizdd8332004 yilinda yizde 43,14;
2005 yilinda yuzde 40,10; 2006 yilinda ise yuzdg®®larak hesap edilgtir. Dort
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yillik donemin ortalamasi ylizde 45,85 olarak gelegghistir. S6z konusu donemde
perakendeci kasap marjinin 33,41 puan@tiispit edilmtir.

Samsun ilinde 2003-2006 yillari arasi sabit fiyatlarlagisi eti toptan-
perakende pazarlama marjlari 2003 yilinda yizd25372004 yilinda ylizde 47,78,
2005 yilinda yuzde 42,66 ve 2006 yilinda yuzde ®Qtarak bulunmgtur. Dort
yillik donemin ortalama §ir eti toptan-perakende pazarlama marji yluzde 49,21
olarak gerceklgnistir.

Kili¢c (2006), Ankara’da 2001-2004 donemini kapsagatsmasinda $ir eti
toptan-perakende pazarlama marjini 2001 yilinddrargn sirasiyla yizde 23,21;
yuzde 16,54; yuzde 29,63 ve yuzde 31,63 olarakittesmistir. Arastirmayi
kapsayan dort yilhlk déneme aitsi eti toptan-perakende pazarlama marji ortalama
yuzde 25,25 olarak gercekiaistir.

Marsh ve Brester (2004), Amerika Bigile Devletlerinde 1970-1998
donemini kapsayan @r eti ve domuz eti aract marjlarina ait yaptiklar
calismalarinda toptan-perakende pazarlama marjinin edasi donemde @r icin
yuzde 27 artgini bildirmektedir.

Goruldigu uzere cagmada perakendeci kasap marjingkilh olarak elde
edilen bulgular Kilig (2006)"in bildirgi sonuglardan yiksek ¢ikgtir. Bu durum,
kirmizi et piyasasinda toptanci kasabin etginih azalirken perakendecilerin daha
etkin hale geldiine iliskin olarak yapilan daha dnceki tespitleri destekiezliktedir.
Sonucta piyasada rol alan aktoérlerin etkinliklaminjer degistirmesi esas itibariyle
basta supermarketlerin  yaygiglaasi olmak (zere perakende sektorinin
gelismesinden kaynaklanmaktadir. Zira perakende sekifidrtftrkiye’den uzun
yillar dnce gekimini artirdigl Glkelerden biri olan ABD’de Marsh ve Brester (200
tarafindan yapilan camalarda da 70’li yillardan itibaren sektérde toppmmakende
marjlarin arttg1 bildiriimektedir.

Calsmada perakendeci kasap marjinin perakende fiyate&i payi yillar
itibariyle sirasiyla 2003 yilinda yizde 25,03; 2Q@4nda yizde 30,14; 2005 yilinda
yuzde 28,62 ve 2006 yilinda yuzde 40,04 olarak ejdegmistir. Burada da
goruldigu uzere yillar itibariyle perakende et fiyatlainige toptancit marji azalirken
perakendeci marjl agtgostermgtir.
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Hostlrk (1996)'de cabmasinda perakendeci marjinin, perakendgr sati
icindeki payint 1990 yilinda yizde 20; 1991 yilinga&de 20; 1992 yilinda yilizde
21; 1993 yilinda yuzde 23 ve 1994 yilinda ylzdedak tespit etngtir; bu acidan
tez calgsmasi cercevesinde elde edilen bulgularla paralggtermektedir.

Samsunilinde sgir eti besici, toptanci ve perakendeci fiyatlaramaliz
ederek elde edilen pazarlama marjlarina goére; ypakarlama kanalinda yer alan
toptanci ve perakendeci kasaplarin etkin olduktgtilmektedir. Her ne kadar
toptanct marji dgilk ciksa da hatta bazi aylar negatif gorinse déamnop kasap
denilen bu aracilarin bir kisminin perakendeci paskrak da cajtigi goz ardi
edilmemelidir.

1 kg sgir etinin besiciden perakendgaaaya gelene kadar pazarlama hizmet
bedeli olarak tanimlanan, araci masraf ve karirstegén marjlarin, perakende et

fiyatl icinde perakendeci kasap lehine @dwgdrulmektedir.

4.2.4 Samsunilinde.Slglr Eti Pazarlamasinda Araci Marjlarinin Mevsimsel
Degisimlerine Iliskin Bulgularin Degerlendiriimesi

Bu tez camasinda, donemsel olarakgisi eti canli-perakende pazarlama
marjlari incelendiinde, 2003 yilinda, marjin Ocak-Mart doneminde kentEAralik
doneminde vyillik ortalamanin Gzerinde gercglkfe, diger zamanlarda ise
ortalamanin altinda olgu; 2004 yilinda Ocak-Haziran doéneminde yillik
ortalamanin Gzerinde oldu; 2005 yilinda hemen hemen yilin tamaminda
ortalamaya yakin dizeylerde gercekig; 2006 yilinda ise Eylul-Aralik déneminde
ortalamanin tzerinde olgu anlgilmaktadir.

Eren (1965)'in calkmasinda, surlarda canli-perakende marjinin Mayis-Ekim
doneminde vyiksek, Ocak-Mayis dboneminde ise enuldiseviyede olgtugu
saptanmytir.

Gulten (1971) Erzurunilinde yaptgl calsmada siir eti canli-perakende
pazarlama marjinin en yuksek aylari Haziran, Temranaligiuk olarak gercekkgigi
aylari ise Ocak-Mayis donemi olarak saptami

Hostlrk (1996), Ankara Canli Hayvan Borsas’'nda 19994L dénemini

kapsayan caijmasinda $ir eti canli-perakende marjinin Mayisgustos ve Eylil
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aylarinda en yiksekSubat, Mart ve Temmuz aylarinda en sdki seviyede
gerceklatigini hesaplanytir.

Tez calsmasi gercevesinde Samsilinbazinda elde edilen marj bulgulari ile
literatr bilgileri birlikte deerlendirildiginde, calgmada ulailan sonuglarin
literatirdeki dger calgmalarda oldgu gibi donemsel ve periyodik marj
degisimlerine saret etmedii gorulmektedir.

Bu argtirmada donemsel olarakgs eti canli-toptan pazarlama marjlari
incelendginde ise, marjin, 2003 yilinda Ekim-Aralik donemdiiart,Nisan ve A&ustos
aylarinda ortalamanin Uzerinde gercgtif#; 2004 yilinda Ocak-Nisan déneminde
yukseldgi; 2005 yilinda Temmuz-Aralik ddneminde ortalamaniizerinde
gerceklatigi; 2006 yilinda ise Temmuz-Kasim déneminde yinalarhanin tzerine
ciktigl dikkat cekmektedir. Her ne kadar 2005 ve 200@awnyrda marj duzeyleri
benzer bir seyir gosterse de dort vyillik tim marpzeyleri birlikte
degerlendirildiginde canli-toptan pazarlama marjinin da Samiimde mevsimler
itibariyle genel bir karakteristik ofturacak periyodik bir dalgalanma gosterngedi
anlsgilmaktadir. Benzer sekilde Hatlrk (1996)'de cabmasinda 1990-1994
déneminde Ankardlinde sgir etinde canli-toptan marjlarin mevsimsel bigidiklik
gostermediini bildirmektedir.

Samsunilinde spir eti toptan-perakende pazarlama marjlar donewiseak
incelendginde ise, 2003 yilinda, marjin sadece Ocg@ltbat, Mayis ve Temmuz
aylarinda yillik ortalamanin Uzerinde seyg@iti2004 yilinda Nisan-Haziran ve
Eylul-Ekim donemlerinde ortalamadan yiksek @au2005 yilindaSubat-Haziran
ve Ekim-Aralik donemlerinde ortalamanin Uzerindecgklestigi; 2006 yilinda ise
Eylul-Aralik doneminde ortalamadan yiksek @dwgdrilmektedir.

Eren (1965) ardirmasinda, canli hayvan arzinin az @aduddnemlerde,
toptanci kasap ve perakendeci kasap paylaringitkddiduzunu, canli hayvan arzinin
arttigi donemlerde ise toptan-perakende marjlarda aldugunu saptangtir.

Aral ve Cankiyer (1981), Turkiye'de kasaplik haywee et Uretimi sorunlari
Uzerine yaptiklari calmalarinda “dékim mevsimi” olarak adlandirilan, gékle
Agustos-Kasim aylarini kapsayan donemde hayvan isietkesa girmeden dnce o
yil igerisinde dgan hayvanlarin bir kismini elden g¢ikarmak zorunttduldarini

belirtmislerdir. Bu dénemde pazardaia fiyat dismelerine rgmen Uretici elindeki
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hayvani satmaktan ¢cekinmemektedir. Aral (1980); bésisinden ¢ikan hayvanlarin
pazarlandii Subat-Nisan doneminde perakendeci marjin agaidi Mayis-Asustos
doneminde en diik seviyeye indiini, Agustos-Ekim déneminde ise perakendeci
marjin yukseldgini belirtmistir.

Ancak bu tez cajmasinda Samsuitinde sgir eti pazarlamasinda etkili olan
aracilara ait marjlarin mevsimler etkisiyle gdgigini gosterecek sonuglara
ulasilamamstir. Bunda,ilde bir Ticaret Borsasi bulunmakla birlikte kaskgiayvan
ve et ile ilgili islem hacminin dgik olmasinin, canli hayvan, et borsalarinin
bulunmamasinin ve kayitgh gin yiksek olmasinin etkili olgiw séylenebilir.

Iide spir eti pazarlamasinda yer alan aracilarin marjdtar itibariyle ve
sabit fiyatlar Gzerinden derlendirildiginde 2004 yilinda 6zellikle canli-toptan ve
buna bgh olarak canli-perakende araci marjlarinda, NigghH déneminde Sekil
3.4 ve 3.5) gorilen ve kasaplik hayvan fiyatlarianisindan kaynaklanan dis
dikkat cekmektedir. Ancak yine verilerden amldgl Uzere kasaplik hayvan
fiyatlarinda gorilen agitoptanci kasap marjini ciddi oranlardasi@i@igti halde
perakendeci kasap marji Uzerinde daha gec¢ ve mispdisik oranda bir etkide
bulunmutur (Sekil 3.6). Bu durum geleneksel pazarlama yapisiegnstiginin, artik
eskiden oldgu gibi piyasayl kontrol edenlerin toptancilargde perakendeciler
oldugunu gostermektedir. Elbette bu geliede stpermarket, hipermarket gibis-all
veris merkezlerinin yayginkmasinin buydk etkisi bulungu g6z ardi edilemez.
Bununla birlikte alm guct giderek gn tiketici de kendisine nispeten dahatdti
fiyatlarla, bol caitte Ustelik kredi karti ile ajwveris yapmasina olanak gayan

supermarketlere yonelmektedir.



88

5 SONUC VE ONERILER

Sigir eti sektorinin Samsuilinde kasilastigi en 6nemli sorunlar, sletme
Olceklerinin kicuk olgu, pazarlama gucii, pazarlama verimliginin disuklagu,

orgutstz aretim ve kayit gdhktir.

Sigir eti ile ilgili tim faaliyetlerin kayit altina aimasi ve 6zellikle hayvan
hareketlerinin yeterli kontroliiniin yapilabilmesinidlde mevcut Ticaret Borsasinin
etkinligi artinimal, ihtisaslamig Grtin borsalar tgrik edilmelidir.

Samsun yodresinde gonlukla geleneksel yapiya uygunluk gosterenr seti
besicilerin drgutlenme yetersigliicinde bulunmalari, Turkiye'de &r eti endustrisi
ile ilgili calisan diger isletmelerden kopuk olmalari, yeterli bilgi ve donaal sahip
olmamalari nedeniyle piyasada etkin gainamakta, yeterli pazarlik gicine sahip
bulunmamaktadirlar.

Oysa Turkiye geneli drlendirildiginde, hayvancifiin yogun olarak
yapildgr bolgeler dginda geleneksel yapir goOsteren bolgelerde; Uretici
orgutlenmesinin ¢cok guclu bgekilde yapiimasi gerelgii ortaya ¢ikmaktadir.

Tarkiye'nin icinde bulundgu en biyuk problemlerin banda gelenssizlik,
geleneksel metotlarla ¢gdin bdlgelerde hayvancilik sektori desteklenmezéa da
blylk boyutlara ulgabilecektir. Besicilerle hayvan pazarlarinda yapdg@rismeler
neticesinde pek @unun baka bir seceng olmadgi icin hayvancilikla gecimlerini
sagladiklarini belirtmglerdir. Bu kesimin Uretim gucfiinden ve gelirlerinin ¢ok
distk olmasindan dolaysiibirakmalari gsizligi artiracaktir.

Bdlgede kagilasilan bir diger 6nemli konu besicilerin yuksek maliyetlerle
calismalaridir. Ozellikle yem fiyatlarinin ¢ok yiikseknmsi uUreticinin ¢ok diiik
karlarla calgmasina sebep olmaktadir. Mazot ise yemden songaldsdan ikinci
biylk maliyet unsurudur. Bu durum direk olarak besidolayisiyla et fiyatlarina
yansimaktadir.

Sigir eti Uretimi ile ilgili isletme sahiplerinin ve ¢ghnlarinin verimli ve etkili
bir Gretim gerceklgirebilmeleri icin yeterli bilgiye sahip olmasi coéinem arz

etmektedir. Bu konu ile ilgili devlet kurumlari véniversitelerin yeterli bilgi
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dizeyine sahip olmayan besiciyi bilinclendirme ksumoda ortak caimalari
gerekmektedir. Uretim bigimi geleneksel olmaktakngali; maliyeti digiik, kari
yuksek bir tretim bilinci hedef alinmalidir.

Orgutlenme yanindasletme olceklerinin blyutilmesi de hedeflenmelidir.
Orgit bilinci icinde (Ureticilerin bir araya gelereker yoreye ait markalarin
yaratiimasi 6zendirilmelidir. Uriinlerini tilke geivele daha kolay pazarlayabilen ve
hatta yurt dyina ihrac etme imkanlari yarataeimeler kurmak amac olmalidir.

Her bélgede sdanacak verimli bir Gretim Ulke ekonomisi acisindknfayda
saglayacaktir. Siir eti Uretiminde ve pazarlamasind&laaacak verimlilik arglar
bu konu ile ilgili sanayiyi gegtirecek, bu sanayinin ileriye ve geriye @o sanayi
entegrasyonu ile yeng kollari yaratilacaktir.

Bdlge genelinde §ir eti pazarlama yapisinin ve araci marjlarinirei@cdgi
bu calgmada giir eti pazarlamasinda geleneksel yapinin devangi,ettialen
aracilarin 0Ozellikle perakendeci kasaplarin fiyddsomundaki etkinkginin biyuk
oldugu gorulmektedir. Son yillarda ilde sipermarketlesayisinin artmasi, toptanci
kasaplarin etkinfiini azaltmaktadir. Her ne kadargsi eti pazarlamasinda kisa
kanallar mevcut olsa da bu durum perakende fiyatladismesi ile
sonuglanmamaktadir.

Sonu¢ olarak 2003-2006 donemini kapsayan busmabla, argtirma
yoresinde resmi kurumlardan alinan verilerin somdeul kg giir etinin besiciden
cikip tuketiciye ulaincaya kadar aracilar tarafindan Gzerine ilaveeadgazarlama
hizmet bedelinin giderek artmakta offlu gérilmektedir. Toptanci kasaplarin
besiciden aldiklari 1 kg et tzerine koyduklari marlar itibariyle azalirken,
perakendeci kasaplarin eti toptancidan aldiktanasibawve ettikleri pazarlama hizmet
bedeli ise giderek artmaktadir.der taraftan perakende fiyatlar icinde besicininipay
da yillar itibariyle azag géstermektedir.

Tiketici acisindan konu derlendirildiginde pazarlama hizmet bedelinin
fazla olgundan dolay! gir eti fiyatlar yiksek seviyelerde gerceftlgi soylenebilir.
Tarkiye'de gelirlerin digukligiinden dolay! halen gelir icinde gida harcamalarinin
pay! yuksek seviyelerdedir.

Kaliteli hammadde, o6rgutlenmi bilingli Gretici, verimli Gretim, birbiri

arasinda ilesimi guclt ve verimlilgi yuksek bir pazarlama sistemi ve gelir dizeyi
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yuksek tuketici, gir eti endustrisini birinci basamaktan son basgarieadar etkin ve
verimli bir bicimde ¢cakmasina olanak gyacaktir.

Salikli ve kaliteli kasaplik hayvan tedariki et sanayn oldugu kadar halk
sgligl acisindan da buyik onemsitaaktadir. Tlrkiye’de hayvanciiin istenilen
dizeye ulgmasi ve gelege yon vermesi, yapilacak gahalarin daha $hkl
olmasi acisindan kayit sl kesimlerin kayit altina alinmasini géayacak
dizenlemeler yapilmalidir. Ayrica Ulke sinirlarindgiren kacak hayvan ve
ardnlerinin kontroll amaciyla camalarin yapilmasi gereklidir. Zira bu durum halk
sgligl agisindan tehlike ofturmakla birlikte sektorde haksiz rekabetin ortaya
ctkmasina da neden olmaktadir.
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OZET

Samsunilinde Sgir Eti Pazarlamasinin Yapisal Durumu ve AraciMarijlari

Uzerine Bir Arastirma

Arastirmada Samsuili kasaplik sgir ve sgir eti pazarlama yapisi incelenyvie bu
piyasada faaliyet gosteren aracilara ait pazarkaangar hesap edilngiir.

Samsurili kasaplik sgir eti pazarlama zincirinde sayisi 3-6 arasindgisée
pazarlama kanallari tespit editr.

2003-2006 donemi cari fiyatlarlags eti canli perakende pazarlama matriji
2003 yilinda yiuzde 60,85; 2004 yilinda yiuzde 65315 yilinda ylizde 52,49 ve
2006 yilinda yuzde 70,23 olarak gercahigstir.

Ayni donemde cari fiyatlarla @r eti canli-toptan pazarlama marji 2003
yilinda yizde 20,63; 2004 yilinda yuzde 15,74; 290fda yizde 8,84 ve 2006
yilinda ylzde 2,07 olarak gercegieistir.

S6z konusu dénemde cari fiyatlarlgzisieti toptan-perakende pazarlama
marjl ise 2003 yilinda ytzde 33,38; 2004 yilindaddi43,14; 2005 yilinda ylzde
40,10 ve 2006 yilinda yluzde 66,79 olarak hesamedif.

2003-2006 yillar1 arasi nihai tiketicinin 6d@doerakende satifiyat! icinde
toptanci kasabin payl azalirken, perakendeci kaspayl arty gostermgtir. 2003
yilinda toptanci kasabin perakendessiyati icindeki payi yuzde 12,84 iken bu oran
2006 yilinda yuzde 1,21’e gerilegtir. 2003 yilinda perakendeci kasabin perakende
satg fiyati icindeki payl ise yuzde 25,03'den 2006 na yuzde 40,04’e
yukselmitir.

Ayni donemde nihai tiketicinin 6dediperakende fiyat icinde besiciye giden
pay azalmgtir. 2003 yilinda perakende fiyatlar icinde besscgiden pay ylzde 62,13
iken 2006 yilinda ylzde 58,75’e giistUr.

Arastirma sonucu s6z konusu dénemde kasapfk &ti piyasasinda halen
aracilarin etkin oldgunu gostermektedir. Yaptiklari hizmet &1 toptanci kasabin
pazarlama marji azalirken perakendeci kasabin lpazamarji art gostermektedir.
Toptanci ve perakendeci kasabin perakende sti fiyatindan aldiklari pay ise
perakendeci kasap lehine aigostermektedir.

Anahtar Sozcukler: Aracit marjlari, pazarlama yapisigsieti pazarlamasi, &r eti
pazarlama matrji, toptan-perakende.
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SUMMARY

A Study on the Market Structure of Beef and Marketng Margins in Samsun

Province

In this researctheef and veal marketing structure between 2003-2)bvestigated
and intermediary margins of the interceders adintis market are calculated.

In the Samsun beef marketing chain, 3-6 marketirannels are determined.

In 2003-2006 periods, theroducer-retailer marketing margins with current
price for beef in Samsun Province are found a8338,in 2003, 65,90% in 2004,
52,49% in 2005 and 70,23% in 2006.

For the mentioned period the producer-wholesalerketiag margins with
current price for beef are determined as 20,6384/41%; 8,84%; 2,07% in 2003,
2004, 2005 and 2006, respectively.

In researched periods, the wholesaler-retailer gtanty margins with current
price for beef are calculated as 33,38%; 43,1494 0% and 66,79% in 2003, 2004,
2005, 2006, respectively.

In 2003-2006 periods, while the apportionment ofaitesaler margins
decreased in the retail price the end consumer, ghgswholesaler margins ratio
increased. In 2003, wholesaler margin share w492 jn the retail price, this ratio
regressed to 1,21% in 2006. In 2003, in retailgnetailer margin share increased
from 25,03% in 2003 to 40,04% in 2006.

At the same period, breeder share in the retadepwhich end consumer
pays, decreased. This ratio was 62,13% in 2003jdxreased to 58,75% in 2006.

The result of the research indicates that SamsonirRe, wholesaler and
retailer are still active in the beef market in 3D06. The price of services of the
marketing margins while wholesaler share is deewawhile the retailer share is
increased.

Key Words: Intermediary margins, marketing structure, beef ke@ng, beef
marketing margins, wholesaler-retailer.



93

KAYNAKLAR

AMIR, P. KNIPSCHEER, H.C. (1989). Conducting On4fafAnimal Research: Procedures
and Economic. Singapore National Printers Ltd., @58-161 Egim:
http://eric.ed.gov/ERICDocs/data/ericdocs2sgl/contstorage 01/0000019b/80/1f/a7
[1e.pdf Erisim Tarihi: 18.08.2008

ANGIN, N. (1975).izmirde Canli Hayvan ve Et PazarlamaBge Tarim Ekonomisi
Dergisi. Cilt:1, Sayi: 1, Sayfa: 67-78&mir.

ARAL, S. (1971). Memleketimizde et ve et mamullerininisiiinde et ve balik kurumunun
yeri ve 6nemi. Doktora Tezi, Ankara Universitesg8aBilimleri.

ARAL, S. (1980). Kasaplik hayvan Ureticisi ve besicisitilke dizeyinde o6rgitlenmesi,
orgitdn nitelgi ve kamu kurulglar ile iligkileri konusunda giintlen model, Eve
Balik Endustrisi DergisiCilt 4, say1 24, Ankara.

ARAL, S. (1984a). Turkiye'de Hayvan@in Kirmizi Et ve Et Uriinleri Endiistrisindeki Yeri
ve Onemi. (Ayri basim§anal Matbaasi, Ankara.

ARAL, S. (1984b). Turkiye'de sit Uretimini arttirmada e&mik politikalar ve st
endustrisiVeteriner Hekimler Derng Dergisi, 54 (1): 5-7.

ARAL, S. (1997). Hayvancilikisletme Ekonomisi Ders Notlari, Ankara Universitesi
Veteriner Fakultesi, Ankara.

ARAL, S.,CANKUYI?R E. (1981). Turkiye 7. Hayvancilik Kongresi, TurKije Kasaplik
Hayvan ve Et Uretimi Sorunlari. Anli Matbaasi, Arka

ARAL, S.,CEVGER,Y. (2000). Tiurkiye’de Cumhuriyetten giinimuize izlereyvancilik
politikalari. Turkiye 2000 Hayvancilik Kongresi, 84art — 02 Nisan 2000. s.:35-68,
Kizilcahamam/Ankara.

BAHHADY F.,THOMSONE.F.,BOULAD M. (1998).Red meat production, marketing and
trade in Syria. Egim: [http://ressources.ciheam.org/om/pdf/a35/9860622D.pd
Erisim Tarihi: 20.03.2008

BESCH, M. (1975). Uberbetriebliche Zusammenarbeitiér Schlachtviehvermarktung und
deren Auswirkungen auf Verhaltensweisen und Eilstgén landwirtschaftlicher
Betriebsleiter in einer hessischen Mittelgebirgsldgogelsberg). Aus derimstitut
fur Landliches Genossenschaftswesen an der JusalsgiUniversitat Giessen.
Heft: 16. Wilhelm Schmitz Verlag in Giessen.

CINEMRE,H.A. (2002). Tarimsal Pazarlama 1, 19 Mayis Uniitess Ziraat Fakiltesi Ders
Kitabi, No:21, Samsun.

CRAWFORD, I.M. (1997). Agricultural and Food Matkey Managemet. Chapter 6,
Food and Agriculture Organization of the United iNias, Rome, FAO. Egim:
http://www.fao.org/DOCREP/004/W3240E/W3240E06.htm Erisim Tarihi:
18.08.2008

CEDGM (2006). Samsuit Cevre Durum Raporu: Samsun Vdilil Cevre ve Orman
Mudurligl, Samsun. Egim:
[http://www.cedgm.gov.tr/icd_raporlari/samsunicd2@@#)] Erisim Tarihi:
16.01.2008

CUKUR KAYA, F. (2006). Izmir ilinde sgir eti Gretimi ve pazarlamasi tzerine bir
arastirma. Doktora Tezi, Ege Univ. Fen Bilimleri Engsil.




94

DPT (2001). Devlet Planlama glelati Sekizinci Bg Yillik Kalkinma Plani Hayvancilik
Ozelihtisas Komisyonu Raporu, Bélim 9, Hayvancilik Ekoisi, Ankara.

EMEKSIZ,F., ALBAYRAK,M., GUNES,E., OZCELK,A., OZER,0.0., TADANK.
(2005). Turkiye'de tarimsal drinlerin  pazarlama &&r ve araclarinin
degerlendiriimesi. Tarim Haftasi’2005 Kongre VI.Teknkongre 3-7 Ocak 2005,
$:1155-1171, Ankara.

EREN, U. (1965)istanbul Koyun ve $ir Canli Hayvan ve Et Pazarlama Marjini. Tarim
Bakanlgi Planlama ve Ekonomik Asairmalar Daire Bgkanligi Yayini, Ankara.

FEARNE, A., HUGHES D. (1998). Building Effective faerships in the Meat Supply
Chain: Lessons From the UK, Food Industry Managematye College, University
of London.

GIRAY, F.H. (1994). Ankarasehrinde canli hayvan pazarlamasi ve blygahir
belediyesinin et ve mamulleri piyasasinin duzenlefaeliyetleri Uzerine bir
arggtirma. Yuksek Lisans Tezi Ankara Univ.gb& Bilimleri Enstittisa.

GULTEN, §. (1971). Erzurunilinde Canli Hayvan ve Et Uretimi Tiketim ve Pazawa
Analizleri. A.U.Yayin No:284, Erzurum.

GUNES, T. (1996). Tanmsal Pazarlama, Ankara UniversitBsaat Fakiiltesi, Yayin
No:1467, Ankara Universitesi Basimevi, Ankara.

HEKIMOGLU, B., ALTINDEGER, M. (2006). Samsun Bélge(TR83) Tariminin Sektérel
Sorunlari ve Coztim Onerileri, Tarim ve K¢gri Bakanlgl Samsunll Mudurlig,
Samsun.

HOSSAIN, M.I., CHANDA S.S. (2002). A Study on besdttle marketing in Bangladesh
OnLine Journal of Biological ScienceX7): 481-482.

HOSTURK F. (1996). Ankara hayvan borsasinin kasaplk hayart pazarlamasindaki
yeri ve onemi ile pazarlama verimlilikleri ve araoarjlari. Doktora Tezi. Ankara
Univ. Salik Bilimleri Enstittisa.

KANLI, N. (1987).1zmir yoresinde canli hayvan veshaa hayvansal trinlerin pazarlamasi.
Yuksek Lisans Tezi, Ege Univ. Fen Bilimleri Enssitii

KAYGISIZ HOSTURK F. (2000). istanbul'da kasaplik ir ve sgir eti pazarlamasinda
araci marjlari.U.Vet.Fak.Derg26(2) 301-310.

KAYGISIZ HOSTURK.I_:. (2002).Istanbul’'da kasaplik koyun ve koyun eti pazarlandssin
araci marjlari/.U.Vet.Fak.Derg28(1) 143-153.

KILIC, S. (2006). Almanya’da gir ve dana eti piyasa dizeni ve Turkiye icigirseti
pazarlamasinda model gturabilme olanaklar tzerine bir atama, Doktora Tezi,
Ankara Univ. Sglik Bilimleri Enstitiisti.

LADEL, T. (1991). Analyse des Schlachtvieh- undisdbabsatzes in Baden- Wirttemberg
und Konsequenzen fir die Strategie der Fleischegieschéafte. Agrarwirtschaft
Zeitschrift fur Betriebswirtschaft, Marktforschungnd Agrarpolitik. Sonderheft:
131. Verlag Alfred Strothe. Hamburg.

MARSH, J.M., BRESTER G.W. (2004). Wholesale-retaidrketing margin behavior in the
beef and pork industriedournal of Agricultural Economi¢29(1): 45-64.

MUCUK 1. (1994). Pazarlamidkeleri, Der Yayinevi, Altinci Baskistanbul.

O.E.C.D. (1980). Preise und Spannen bei NahrunggmitLandwirtschaftsverlag GmbH.
Munster-Hiltrup. Schriftenreihe des BundesministérsErnahrung, Landwirtschaft



95

und Forsten. Agrarpolitische Berichte der Orgamsatfir Wirtschaftliche
Zusammenarbeit und Entwicklung.

SAKARYA E., CEVGERY. (2001). Sakarydlinde besi siirciligl ile et ve sut sanayini
gelistirme olanaklari, Turkiye 2001 Tarnm ve Hayvancilongresi, 09 Haziran
2001, s: 158-196, Sakarya.

SAKARYA E.,CEVGERY., UYSAL G. (2000). Turkiye'de kirmizi ette fiyat ajumu ve
etkili faktorler. Turkiye’'de Gretimden tiketime s¢mpozyumu, Veteriner Hekimler
Dernesi 20-21 Ekim 2000, Ankara.

SAKARYA E.,UYSAL G. (2000). AB/Turkiye Adaylik Strecinde Hayvancilikksgrinde
Alinmasi Gerekli Onlemler. Turkiye-2000 HayvanciKongresi, Ankara Ticaret
Borsasi, Kizilcahamam-Ankara.

SAMSUN IL TARIM MUDURLUGU. Istatistiklerle Samsun Tarimi [i:
[http://samsuntarim.gov]&risim tarihi: 08.07.2008

SAMSUNTICARET VE SANAY1 ODASI, (2007). Samsuiktisadi Raporu, Samsun

TKB (2005).Tarim ve Koyisleri Bakanlgi, Strateji Gektirme Bakanligl. Sgir-Dana,
Koyun ve Keci Eti Ortak Piyasa Dizeni Alt Gaha Grubu Raporu, Ankara. kim:
[ http://sutcu.org/Dokumanlar/TeknikBilgiRapor/AltGahaGrubuRaporu.doc
Erisim Tarihi: 25.06.2008

TARIM MASTER PLANI, ( 2007). Ulkesel ve Boélgesel Tarim Master Planlarinin
Hazirlanmasi Projesi TR83 Samsun Alt Bdlge (Sam3wkat, Corum, Amasya)
Tarim ve Koy isleri Bakanlgl Strateji Geltirme Bakanligi, Samsun Tarimil
Madarldgh Yayinlari, Samsun.

TAYLOR, E.R. (1994). Beef Production and Managenigeatisions. Macmillan Publishing
Company.
TEK O.B. (1990). Pazarlamikeleri ve Uygulamalar, Kartal Ambalaj ve Matbadcive
Ticaret,ilk Baski,izmir.

THOMSON, F.E., CHABOT P., WRIGHT A.l. (2005). Prattion and Marketing of Red
Meat, Wool, Skins and Hides in Afgahanistan. MaaguResearch Consultancy
Services and Mercy Corps.

TOPCU,Y. (2004). Erzurum ili @ir besiciligi isletmelerinde et maliyeti ve pazarlama marji
Uzerine bir argtirma, Turk J Anim Sci 28(2004): 1007-15.THOBK

TUIK, (2007a). Adrese Dayall Nufus Kayit Sitemi, 200Tfus Sayimi Sonuglari, Ein:
[http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitimapp/adnk$] rigim tarihi: 05.02.2008

TUIK, (2007b). Hayvanciliistatistikleri, Ergim:
[http://www.tuik.gov.tr/hayvancilikapp/hayvancilikug Erisim tarihi: 28.07.2008

TUIK, (2007c). Tarim Sayimlari, Eim:
[http://www.tuik.gov.tr/VeriBilgi.do?tb _id=44&ust #ll3] Erisim tarihi:
05.02.2008

TZOB, (2008).Turkiye Kirmizi Et Sektor Dgerlendirmesi 2008 Yili ve Sonrasi Beklentiler,
Turkiye Ziraat Odalari Birfii, Haziran 2008, Ankara.

UNTERLUGGAUER, P. (1991). Kompendium zum Recht Wegh- und Fleischwirtschatft.
B.Behr's Verlag GmbH & Co. Hamburg.

USDA (2004). U.S. Beef and pork values and pricgeags explained. Efm:




96

[http://www.ers.usda.gov/publications/|ldp/APRO4/Id801/|dpm11801r.pgif
Erisim tarihi: 01.11.2008

YULAFCI A., PUL M. (2005). Samsuilinde Kaba Yem Uretimini Sinirlayan Problemlerin
Belirlenmesi.GOU Ziraat Fakdltesi Dergisi 22(1) B-

YUKSELEN C. (2003). Pazarlama Aytarmalari, Detay Kitap ve Yayincilikkinci Baski,
Ankara.




I- Bireysel Bilgiler
Adi
Soyadi
Dogum yeri ve tarihi
Uyrugu
Medeni durumu
[I-E gitimi
Lisans
Lise
Ortaokul
TIkokul
Yabanci Dili

[lI- Mesleki Deneyimi
Famsan
Raks Dy Ticaret AS.

IV-Bilimsel Etkinlikleri

97

OZGECMis

: Ayin

- YAZICI

: Kitahya / 19.04.1970

:T.C.

 Evli

: 9 Eylul UniversitesiiBF Fakultesijktisat Bolumii, 1992.
: Gazi LisesiKonya,1987.

: Karma Ortaokulu, Konya, 1984.

- 1. Alaaddin Govsdlkokulu, Izmir, 1981.

: Frances King School of Englibigilizce Dil Egitimi,

Load1993 Ocak-1994 Temmuz.
TOMER, Rusca Dil Bitimi, 1zmir, 1995-1997.

: (1994 Asustos-1994 Aralik) Uretim Planlama Sorumlusu.
1 (1995-200@)p1s Satimlar; Bgimsiz Devletler

Toplulgu Ulke Sorumlusu.

Verdigi konferans ya da seminerler:

1. Dunya’da Sir Eti Endustrisi ve Ticareti

V- Diger Bilgiler

Katildigi Egitim Seminerleri:
1. Kiiresel Consulting, Etkili Suntieknikleri, izmir, 1997.

2. Fed Training, Key Account Manageméntir, 1997.
3. Microsoft Bitim Merkezi, izmir, 1997.



