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Gelisen diinya kosullarinda, gayrimenkul sektdriiyle ilgilenen profesyonellerin dijital pazarlama
stratejilerini kullanarak gayrimenkul pazarlamasi konusundaki etkilerini arastirmak, son zamanlarda
onem kazanan bir konudur. Bu arastirmanin temel amaci, gayrimenkul sektoriinde dijital pazarlama
stratejilerinin kullaniminin, geleneksel pazarlama yontemlerine gore daha etkin bir sekilde nasil
uygulandigini ve sektor lizerindeki etkilerini incelemektir. Geleneksel pazarlama anlayisinin yerine
dijital pazarlama stratejilerine hizli bir gecisin yasandigi gozlemlenen gayrimenkul sektoriinde,
dijital pazarlama araglarinin kullanimi giderek artmaktadir. Bu araglar sayesinde isletmeler,
gayrimenkullerini daha genis bir kitleye ulastirma imkanina sahip olmaktadir. Ozellikle sosyal
medya platformlari, gayrimenkul profesyonellerine ve danmigmanlik sirketlerine, gayrimenkulleri
gorsel olarak sergileme ve tanitma konusunda gii¢li bir alan sunmaktadir. Facebook, Instagram,
Twitter, LinkedIn, YouTube, TikTok gibi platformlar, gayrimenkul danismanlarinin hedef
kitlelerine daha kolay erismelerini saglamaktadir. Sosyal medya platformlar1 ayn1 zamanda, belirli
demografik ozelliklere, cografi konumlara ve ilgi alanlarina dayali olarak hedeflenen reklam
kampanyalariin daha etkili bir sekilde yonetilmesine olanak saglamaktadir. Bu da gayrimenkul
profesyonellerinin potansiyel alicilar ve saticilarla daha etkin bir iletisim kurmalarint miimkiin
kilmaktadir. Gayrimenkul sektoriindeki profesyonellerin, sosyal medya platformlarii etkin bir
sekilde kullanarak marka bilinirliklerini artirma ve giivenilirliklerini pekistirme firsatlar
bulunmaktadir. Diizenli olarak icerik iiretme ve paylasma, sektdrdeki bilgi ve uzmanlik diizeyini
gostermektedir ve potansiyel miisterilerle etkilesim kurma sansini artirmaktadir. Sonug¢ olarak,
dijital pazarlama stratejilerinin gayrimenkul sektoriinde 6nemli bir rol oynadig1 ve bu stratejilerin
dogru bir sekilde uygulanmasi durumunda sektordeki profesyonellere biiyiik firsatlar sunabilecegi
goriilmektedir. Bu baglamda, gayrimenkul profesyonellerinin dijital pazarlama stratejilerini etkin
bir sekilde kullanmalari, sektordeki rekabet giiciinii artirabilir ve is sonuglarini olumlu yoénde
etkileyebilir.
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In today's evolving world conditions, researching the impact of digital marketing strategies used
by real estate professionals on real estate marketing has become increasingly important. The
primary aim of this research is to examine how the use of digital marketing strategies in the real
estate sector is applied more effectively compared to traditional marketing methods and its effects
on the industry. There has been a noticeable shift from traditional marketing practices to digital
marketing strategies in the real estate sector, leading to an increasing adoption of digital marketing
tools. Through these tools, businesses can reach a wider audience for their properties. Especially
social media platforms provide a powerful space for real estate professionals and consultancy firms
to visually showcase and promote their properties. Platforms such as Facebook, Instagram, Twitter,
LinkedIn, YouTube, TikTok enable real estate agents to reach their target audiences more easily.
Social media platforms also facilitate the more effective management of targeted advertising
campaigns based on specific demographic characteristics, geographic locations, and interests,
allowing real estate professionals to communicate more effectively with potential buyers and
sellers. Real estate professionals have opportunities to increase brand awareness and reinforce their
credibility by effectively utilizing social media platforms. Regularly creating and sharing content
demonstrates industry knowledge and expertise, increasing the chances of engaging with potential
customers. In conclusion, it is evident that digital marketing strategies play a significant role in the
real estate sector and when implemented correctly, can offer great opportunities to professionals
in the industry. Therefore, effectively utilizing digital marketing strategies can enhance
competitiveness in the sector and positively impact business outcomes.
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TESEKKUR

Oncelikle donem projesi calismamda emeklerini iizerimden esirgemeyen, her daim nazikligiyle,
tecriibelerini paylasan, karsima c¢ikan engellerde bana ¢éziimler sunan, ¢ok degerli danisman hocam
Sayn Prof. Dr. Yesim TANRIVERMIS’ e sonsuz siikranlarimi sunarak, tesekkiirlerimi iletmek isterim.

Gayrimenkul Gelistirme ve YOnetimi lisans ve yiiksek lisans, doktora programlarini acarak Tiirkiye’de
bu alanda kurulan ilk bdlim olarak bu alandaki noksanligin giderilmesini saglayarak, 2016 yilinda
lisansa bagladigim ilk giinden itibaren tiim 6grencileriyle tek tek ilgilenerek bir dekan olarak degil bir
babacan davranan Anabilim Dali Bagkani ve Gayrimenkul Gelistirme ve Yo6netimi Dekani Prof. Dr.
Harun TANRIVERMIS’e minnettarim. Bugiinlere gelmeme vesile olan aileme siikranlarimi sunarim.
Ayrica sektordeki yerimde ilerlememi saglayan, yiiksek lisansi bitirmemde bana her daim destek olan
Carnaval Insaat ve Gayrimenkul ailesine en igten dileklerimle tesekkiir ederim.

Nuran KOCAR
Ankara, Haziran 2024
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