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KISALTMALAR

BM: Birlesmis Milletler (UN)

SKDM: Sinirda Karbon Diizenlemesi Mekanizmasi (CBAM)
COP: BM iklim Degisikligi Taraflar Konferansi

CSY: Cevresel, Sosyal ve Kurumsal Yonetisim Kriterleri (ESG)
EOD: Ekolojik Okuryazarlik Diizeyi

IK: Insan Kaynaklar

IPCC: Hiikiimetleraras: iklim Degisikligi Paneli

KOBI: Kiiciik ve Orta Olcekli Isletmeler

NOAA: ABD Ulusal Okyanus ve Atmosfer Dairesi

SKA: Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1 (SDGs)

UNEP: Birlesmis Milletler Cevre Programi

BMIDCS: Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi (UNFCCC)
WECD: Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu

WWF: Dogal Hayat1 Koruma Vakfi

YYD: Yesil Yeni Diizen (The Green New Deal/GND)



GIRIS

Kiiresel oOlgekte tiim insanligr ilgilendiren bir mesele olarak iklim krizi
dogayi, cevreyi ve insani giin gectikce daha ¢ok etkisi altina almaktadir. Kaynaklarin
siirsiz ve sonsuz oldugunu diisiinmek bireyleri gelecegi diisiinmeden tiiketmeye
itmektedir. Insanligmn dogadan daha azim isteyerek yasamma devam edebilmesi
miimkiindiir. Tiketimin egemen oldugu bir c¢agda sadelesmenin, daha azla
yetinmenin, tiikketme hevesini sorgulamanin, doga dostu tercihler yapmanin, sorumlu
ve bilingli bir tiiketici olmanin énemi biiyiiktiir. Son yillardaki bilimsel arastirmalar,
bir yilda tiiketilmesi gereken kaynaklarin daha yilin yarisi bitmeden harcandigini ve
kalan yarisinda gelecek hakkindan kullanildigini gostermektedir. Dogal Hayati
Koruma Vakfi (WWF), Kiiresel Ayak izi Ag1 (Global Footprint Network) verilerine
dayanarak bu yi1l 28 Temmuz 2022 olarak belirlenen Kiiresel Limit Asim Giinti’nde
diinya tarafindan insanlia sunulan 1 yillik dogal kaynaklarin tiiketildigini ve
gelecege borglamldigim agik¢a ifade etmektedir.! 2023 yili igin ise Tiirkiye’de 22
Haziran’da gergeklesen limit asimi, diinya icin 2 Agustos olarak dngoriilmektedir. 2
Eger mevcut haliyle agcgozlii pratikler devam ettirilirse diinyada bugiin baskin olan
tiirlin sonunun gelmesi i¢in bir meteora gereksinim duyulmayacaktir (Yiicel ve

Kurnaz, 2021: 53).

Stirdiiriilebilirlik, bozulan dogal dengenin yeniden insa edilmesini amaclayan,
dogadan alimanin yerine konulmasini ve ¢evreyle uyum i¢inde yasayarak yarinin

kusaklarina daha 1yi bir diinya birakma yolunda bir bilinglenme hareketi olarak ifade

!https://www.wwf.org.tr/?12540/Limit-Asim-Gunu
2 https://www.ekoiq.com/bugun-turkiye-icin-dunya-limit-asim-gunu/



edilmektedir (Mizikaci, 2021: 9). Ekolojik farkindaligi artirmak, siirdiiriilebilir bir
bugiin ve yarin tasarlamak i¢in 6nem tagimaktadir. Hem gilindelik yasamda hem de
sektorel bazda toplumun tiim fertlerine sorunun ¢éziimiinde birtakim sorumluluklar
diismektedir. Bunun yani sira liretim siire¢lerinde de sorumlu davranmak birincil
derecede Onem arz etmektedir. Mevcut iliskiler agi ile hareket etmek dogal
kaynaklar1 yalnizca sermaye olarak gorlip tiiketmekten Oteye gitmemektedir.
Biitiinciil/holistik bakis agisiyla diisiiniildiiginde var olan sistemde degisiklige
gidilerek iyi yonde ilerleme diisiincesinin bir pargasi olmak gerekmektedir. Bu
noktada dogrusal ekonomiden dongiisel ekonomi modeline gegis gerekliligi de
ortaya cikmaktadir. Dongiisel ekonomi; onarma, yeniden kullanma ve yeniden
tiretme ilkelerine dayanan ve iirlinlerin tam yasam dongiisiiniin dikkate alinarak

enerji tliketiminin en az noktaya getirilmesini amaglayan bir sistemdir (Watch, 2018:

28).

Antroposen Cag, “insan eliyle dogadaki tahribatin yeryliziinde doniisi
olmayan derin izler biraktigi ve bilim insanlarinca bir jeolojik ¢agdan digerine
gecildigini vurgulayan yeni bir kavramdir” (Unal’dan Akt. Akdag ve Ozdemir, 2020:
3509). Anthropocene etimolojik olarak, Yunanca anthropo yani “insan” ile “yeni,
yeni ¢ag”’ anlamina gelen -cenme sozciiklerinin birlesiminden olusan ve ortaya
cikisinda insanin basat rol oynadigi yeni jeolojik ¢ag seklinde tarif edilmektedir
(Zeybek, 2016: 7). Antroposentrizm ise, dogay1 kendi igsel degeri ile kabul etmek
yerine onunla sOmiirli ekseninde bir iliski kuran insanin gezegendeki en 6nemli ve
istiin tiir oldugu fikrine dayanan gerceklik algisidir (Watch, 2018: 30). Kapitalist

sistemin bir yansimasi olarak insanlar kaynaklar1 bilingsizce tiiketmekte, yeryiiziinde



birtakim tahribatlara ve sorunlara sebep olmaktadir. Diinyanin kaynaklar1 sinirlidir
ve adil paylasilmadig: siirece esitsizlikleri per¢inleyerek problemlerin biiyiimesine
neden olunmaktadir. Bir kriz ¢aginda yasamak hizla degisen diinyada amag ve
mekan algisinin sarsilmasina, duygusal ve ruhsal zorluklarla birtakim anlam
krizlerine yol agmaktadir (Alexander, 2020: 10). Thoreau’ya goére bu durumda
yeterlilik acisindan var olmanin ve yasamanin alternatif yollarmi kesfetmeye daha

fazla konsantre olma yoniinde adimlar atilmalidir (2020: 11).

“Birlesmis Milletler Siirdiiriilebiliv Kalkinma Amaglart (BM SKA/UN
SDGs)”; yoksulluga son, acliga son, saglikli ve kaliteli yasam, nitelikli egitim,
toplumsal cinsiyet esitligi, temiz su ve sanitasyon, erisilebilir ve temiz enerji, insana
yakisir i ve ekonomik biiylime, sanayi, yenilik¢ilik ve altyapi, esitsizliklerin
azaltilmasi, siirdiiriilebilir sehirler ve topluluklar, sorumlu {iretim ve tiiketim, iklim
eylemi, sudaki yasam, karasal yasam, baris, adalet ve giiclii kurumlar ile amaglar i¢in
ortakliklar bagliklar1 altinda toplanmaktadir. Bu amagclar, kapsayici bir bakisla herkes
i¢cin adil ve uzun 6miirlii bir yasam kalitesi hedefinde birlesmektedir. 17 ilkenin alt
hedefi olarak adreslenen 169 madde evrensel Olcekte iistlenilmesi gereken
sorumluluklar1 detaylandirmaktadir. Taraflarin uyum ilkelerini benimsemeleri ve
ilkelere sadik kalmalar1 6nce siirdiiriilebilir bir yasam i¢in, ardindan siirdiiriilebilir

kalkinma agisindan ¢ok degerlidir.

Bireyin ¢evresini anlamasi ve ¢evresinin ona sundugu secenekleri 6grenerek
karar almasi onun yagam tarzim iyilestirip gelistirmektedir (Ariely, 2019: 24-25).

Rasyonel se¢imler yapmak ise ilgili alanda belirli bir bilgi birikimine sahip olmakla



dogru orantilidir. Bu baglamda iklim/¢cevre okuryazari veya ekolojik okuryazar
seklinde ifade edilen yetkinlik; Amerikan Ulusal Okyanus ve Atmosfer Dairesi
(National Oceanic and Atmospheric Administration/NOAA) taniminda yeryiiziiniin
iklim sisteminin temel prensiplerini anlayan, iklim hakkindaki bilgiyi bilimsel bir
bi¢cimde nasil kullanmas1 gerektigini bilen, iklim ve iklim degisikligi lizerine anlaml
bir yoldan iletisim kurabilen, sorumluluk alan ve degisimi etkileyecek eylemlerde

bulunan kisi seklinde agiklanmaktadir.’

Kamuda, 6zel sektorde ve sivil toplum kuruluslarinda ¢evre hassasiyetinin ve
stirdiiriilebilirlik faaliyetlerinin arttigi gozlemlenmektedir. Ulusal ve uluslararasi
kuruluslar farkindaligin ytikseltilmesi ve ¢6ziim konusunda hiz kazanilmasi1 amaciyla
pek ¢ok projeye, arastirmaya ve girisime maddi ve manevi destek saglamaktadir.
Baz1 fikir onderlerine gore ekonomik menfaatleri tek odak noktasi yapmadan
toplumsal faydayr siirece dahil ederek tiim paydaslarin kazangli olabilecegi
siirdiiriilebilir adimlarin atilmasi miimkiin goriinmektedir. Bu baglamda ekolojik
toplum tasavvuru; doga ile toplum, akil ile sezgi, insan ile insan olmayan arasindaki
dengeyi gozettigi miiddetce ve cesitlilik ilkesini benimsedikge 6zgiirliikcii

muhtevasini korur (Onder, 2003: 220).

Ekoloji/Cevrebilim, belirli bir ¢evrede yasamini siirdiiren organizmalarin hem
fiziksel c¢evreleriyle hem de diger canli tiirleriyle iliskilerini inceleyen,
sanayilesmenin kac¢inilmaz bir neticesi olan g¢evre kirliliginin dogal dengeyi tehdit

eder hale gelmesiyle sahasi biiyliyen ve ehemmiyeti artan bir disiplindir (Demir ve

3 https://www.climateedpolicy.org/resources/what-climate-literacy



Acar, 1997: 73). Ekolojizm ise siirdiiriilebilir ve doyurucu bir varolusun insanin
dogal diinya ile iligkisiyle hem toplumsal hem de politik yagam tarzinin bir 6n sart
olarak radikal degisiklikler gerektirdigini savunmaktadir (Dobson, 2016: 21-22).
Gerekli olan radikal degisiklikler arasinda toplumun iklim krizi hakkinda
farkindaliginin yiikseltilmesi ve bir toplumun normlarimi belirleyen tiim yapilarin

surdiriilebilir kalkinma ve kalici refaha odaklanmasi bulunmaktadir.

Gilinlimiizde c¢evre sorunlarina karsi duyarliligi artan ve yasam tarzini
degistiren bireyler oldugu goriilmektedir. Degisen bilingli tiiketiciye ulagsmak isteyen
isletmelerin iirlin ve hizmet sunarken/saglarken reklam faaliyetlerini de degisen
hassasiyetlere gore bi¢cimlendirmesi gerekmektedir. Bu noktada ¢evreye duyarli {iriin
ve hizmetlerin hedef kitle ile bulusturulmasinda yeni pazarlama stratejileri devreye
girmektedir. Hem toplumsal fayda hem de rekabet avantaji/iistiinliigii saglayacak
olan yeni yol ve yontemler dikkatleri siirdiiriilebilirlige ¢ekmektedir. Yesil reklam
stratejilerinin artan Onemine iliskin -mig gibi yapmamak, hesap verebilirlik ve
seffaflik ilkeleri ile biitlinlesme bir anlam ortaya koymaktadir. Sirketler, mevcut
tartismalar 1s181nda siirdiiriilebilir olmak igin biitiinliyle doga ile iliskisini gdzden
gecirmeli ve ancak bu yolla gelecek nesillere anlamli bir yasam big¢imi

birakabilecegini bilmelidir (Tellan, 2015: 88).

Bir bilim dali olarak halkla iliskiler ve tanitimin zengin disiplinlerarasi
baglami, siirdiiriilebilirlik temasi etrafinda toplumsal fayda yaratmanin yol ve
yontemleri hakkinda bilgi sunmayir ve iyilestirici donilislimlerin Oniinii agmay1

olanakli kilmaktadir. Bu cercevede karmasik ve ¢ok boyutlu insan davranisinmi



anlamaya yonelik yliriitilen bu aragtirma, bir iletisim etkinligi olan reklamin
alimlanmasini ve toplumun doniisiimiinde bir rolii olup olmadigini incelemektedir.
Alimlama Kurami (Reception Theory), izleyicinin metinle iligkisine iligkin detayl
bilgiye erismek amaciyla; hem s6z konusu metnin igeriginin hem de izleyicinin
metinden ¢ikardigi anlamin iliskisine bakan, her verinin kiymetli oldugu, dilbilim,
gostergebilim, kiiltlirel calismalar ve benzeri alanlardan beslenerek olusturulan bir

¢oziimleme bi¢imidir (Giingor, 2020: 134-135).

Ozellikle arastirma evreni olarak belirlenen ¢evre temali dergi reklamlarinin
toplumsal degisim {izerinde nasil bir role ve 6neme sahip oldugunun mubhtelif
yonleriyle tespit edilmesi tezin konusunu olusturmaktadir. Incelenen reklamlarm yer
aldig1 dergileri EKOIQ, Marketing Tiirkiye, Siirdiiriilebilir Uretim, Elle ve Auto
SHOW olusturmaktadir. Yesil reklamlarin tasarim Ozellikleri, kitlelerce nasil
algilandig1 ve yorumlandigi, siirdiiriilebilirlik odakli dernekler ile tiiketicinin konuya
bakisindaki farklarla benzerlikleri incelemek de hedefler arasinda yer almaktadir.
Aragtirmanin temel varsayimina gore tliketicinin siirdiiriilebilirlik konusundaki biling
diizeyi ile konuyla ilgili reklamlarin alimlanmasi ve satin alma davranislari arasinda
anlaml bir iligki vardir. Arastirma toplanan veriler 1s18inda bu iligskiyi ve anlami

ortaya koymaktadir.

Iklim okuryazarliginin ve ¢evre dostu reklamlarin tiiketici nezdinde zihinsel
ve giindelik pratikler yoniinden toplumsal degismeye katki saglayip saglamadigini
ortaya koymay1 amaclayan bu tezde temsil ve alimlama g¢ergevesinde cevap aranan

arastirma sorulari su sekildedir:



. Kitle iletisim araglar ile bir kitle iletisim araci olarak derginin ¢evre bilinci

yaratmadaki rolii ve 6nemi nedir?

. Dergilerde yer alan yesil reklamlar nasil tasarlanmaktadir? Unsurlar
nelerdir?
. Gostergebilimsel perspektiften dergilerde yer alan yesil reklamlar bir

“metin” olarak nasil okunmaktadir?

o Siirdiiriilebilirlik  temali  dergi  reklamlarinda  siirdiiriilebilirlik  ile
iligskilendirilen kavramlar hangileridir?

. Strdiiriilebilirlik ~ temali  dergi  reklamlarinda  siirdiiriilebilirlik  ile
iliskilendirilen semboller nelerdir?

o Tiiketici, yesil reklami nasil alimlamaktadir?

. Iklim kriziyle miicadelede dergiler igin iiretilen yesil reklamlar incelenen
grup lizerinde amacina ulagabilmekte midir?

. Stirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlar1 retorik agisindan esitlik¢i ve
kapsayici bir dile sahip midir?

. Yesil reklamlarin, ekolojik okuryazarligi diisiik varsayilan ve yiiksek
kabul edilen tiiketici iizerinde degisim yaratmadaki rolii ne kadar

olumludur?

Bu tezin diger amaclar1 arasinda tiiketim caginda siirdiiriilebilir yasamin
insanlik i¢in dneminin altin1 ¢izmek ve iklim krizi olgusunun bir kitle iletisim aract
olan dergi reklamlarinda halkla iligkiler ve tanitim disiplini baglaminda nasil ele
alindigimni irdelemektir. Siirdiirtilebilirlik temali dergi reklamlarini gostergebilim ve

alimlama perspektifinden incelemek ve insanmerkezci ¢agin 6zelliklerini anlamak



bir diger amactir. Cevreci/yesil tiiketici bilincinin yesil reklamin giiciiyle doniisiip
doniismedigini bulgular {izerinden ortaya koymak, halkla iligkiler ve reklamecilik
alanmin disiplinleraras1 roliiniin siirdiirtilebilirlik temas: etrafinda toplumsal
fayda/degisme acisindan nasil sekillendirilecegine yonelik Onerilerde bulunmak da
tezin amaclarindandir. Tiim amaglar dogrultusunda konu, hem kiiresel hem de yerel
diizeyde bir anlam ve dnem tagimakta olup arastirmaya deger gortilmektedir. Tezde
veri toplama teknigi olarak ise odak grup goériismesi uygulanirken, yontem olarak

gostergebilim ve alimlama bir arada kullanilmistir.

Bu baglamda ii¢ boliimden olusan tezin ilk kisminda, ekoloji kavraminin
aciklanmasinin ardindan ekoloji tiirleri siniflandirilarak bir tartigma yiiriitiillmektedir.
Bu tartisma literatiirde bulunan ana akim ve elestirel goriislerden hareketle ¢ok
boyutlu bir kavram olan ekolojiyi kapsamli bir bicimde ele almaktadir. iginde
bulunulan ¢agin adlandirmalarindan biri olan antroposen ¢aga ve insanmerkezcilige
deginildikten sonra iklim degisikligi, stirdiriilebilirlik, tiiketim toplumu ve tiiketici
davranig1 bagliklar1 ele alinacaktir. Giindelik yasamda yesil/etik tliketici olmanin
yollari, siirdiiriilebilirlik iletisimi ile halkla iliskiler ve reklamciligin siiregteki roliine

iliskin bilgi verilecektir.

Ikinci boliimde yer alan kuramsal ¢erceve disiplinlerarasi bir nitelik tasimakta
olup; iletisim ve sosyoloji alanlarinin ¢esitli kuramlarindan olusmaktadir. Tez
konusu, iletisim kuramlarindan Bagimlilik ve Ekme Kurami ile elestirel kuramlardan
Aragsalct  Yaklasim ve Biling Endiistrisi ile 1iliskilendirilmektedir. Sosyoloji

kuramlarindan ise Toplumsal Degisme Kurami ile desteklenmektedir. Kuramlarin,



iklim krizi ve alinan dnlemler ¢ergcevesinde hem toplumsal degismeyi agiklamada
hem de kitle iletisim araglar ile zihinleri yonlendirerek bireyi tutum ve davranis
degisikligine sevk etmede bir payr ve yol gdsterici rolii bulunmaktadir. iklim
okuryazarligi, yesil ekonomi, yesil pazarlama, yesil reklamcilik, yesil aklama ve
yesil reklamin tasarim 6zellikleri (renk, kompozisyon, gorsel dgeler, metin, slogan
vd.) yine bu bodlimde ele almmaktadir. Reklam ve gostergebilim iligkisine
gostergebilim kavramlar1 ve gostergebilimin Onciileri ile bakilarak alimlama
kuramima deginilmektedir. Ardindan segilen reklamlarin  gostergebilimsel

analizi/okumasi/anlamlandirmasi yapilacaktir.

Uciincii boliimde ise belirlenen sektorlerden secilen dergi reklamlarinin
izlerkitle tarafindan alimlanmas1 ve toplumsal degismede reklamin roliiniin 6rneklem
tizerindeki giicii odak grup goriisme formunda yer alan sorulara verilen yanitlar
vasitastyla incelenecektir. iklim okuryazarhigi hakkinda bilgi diizeyi yiiksek oldugu
kabul edilen bir kesimle daha az bilgiye sahip oldugu varsayilan kesim arasinda bir
karsilastirma yapilarak bilginin pratige yansiylp yansimadigina bakilacaktir.
Aragtirma asamalar1 ve veri toplama hakkinda bilgi verildikten sonra yapilan alan
arastirmasindan elde edilen bulgular kuramsal cergeveye ve siirdiiriilebilirlik
literatiiriiniin bilgisine dayanarak yorumlanacaktir. Calismanin sonu¢ kisminda ise
sonu¢ ve Onerilere deginilerek siirdiiriilebilirlik, reklam ve iletisim iliskisi

baglaminda ¢izilen nihai bir cerceve ile tezin tamamlanmasi planlanmaktadir.



1. BOLUM

EKOLOJI, INSANMERKEZCILIK, SURDURULEBILIRLIK

ILiSKiSI VE ILETIiSiMi

Insan, doga ile kurdugu iliskide Sanayi Devrimi sonrasi iiretim ve tiiketim
dengesini gozetme ile ihtiyact kadar iiretmeyi se¢mek yerine kar merkezli ve
cesitliligin/bollugun énemsendigi bir yolu se¢mistir. Segilen bu giizergah kapitalizm
olarak adlandirilmaktadir. Insanmerkezciligi ve maddi kazanimlar1 6ne ¢ikaran bu
sistem ve gorece daha yakin zamanda ona eklemlenen neoliberal politikalar biiyiime
odaklidir. Insan iistiinliigiinii siar edinerek siirdiiriilen faaliyetlerin dogaya higbir
faydas1 bulunmamaktadir. Aksine yikici etkilerin kuvvetini ve hizini artirmaktadir.
Bu baglamda iklim krizi ile miicadelede siirdiiriilebilirligin 6nemini kavramak igin
ekoloji felsefesinde yer alan goriisleri anlamak oldukca degerlidir. Faydaciliga karsi
gelistirilen derin ekoloji gibi karsit goriisler ekoloji felsefesinin ne kadar derinlikli ve
onemli bir alan oldugunu gostermektedir. Cilinkii bir toplumda yer alan insanlarin bir
soruna odaklanip ¢oziim aramasi i¢in onunla anlamli bir bag kurmasi1 ve harekete
gecmenin gerekliligine inanmasi gerekmektedir. Bir kabuliin ardindan séylemlerin
ve eylemlerin degismesi miimkiin goriinmektedir. Bu acidan tez temasi ile baglantili
olarak ekoloji felsefesinin sundugu goriislere dair bir ¢er¢ceve sunmak Onem arz

etmektedir.

Antroposen cagin dayattigi tiikketimcilikte devamli tiiketerek kendini bulma

vaadi tam manasiyla bir yanilsamadir. Bu noktada medyanin giiciinii kullanarak
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toplumsal farkindalik yaratmak i¢in saglikli bir siirdiiriilebilirlik iletisiminin
kurulmasina ihtiya¢ vardir. Her bilim dalinda oldugu gibi ¢evre politikasinin da
zengin bir terminolojisi bulunmaktadir. Bu nedenle bireylerin iklime, hava
kosullarina, doganin dengesine ve kendi pratiklerine iliskin pek ¢ok hususta bilgi
edinmesi gerekmektedir. Hem kiiresel hem de yerel bakis agilarindan haberdar olmak
yeni yaklasimlar gelistirme ve elestirel diistinme acisindan faydali olmakla birlikte
muhakeme ic¢in gerekli arka plan1 da saglayacaktir. Ekolojik okuryazarlik,
tasarlanacak iletisim stratejileri icerisinde siirdiirebilirlik iletisiminin bir pargasidir.
Halkla iligkiler disiplinin imkan ve araglari, insanmerkezci bir ¢agda etkin bir
iletisim faaliyetinin yiiriitilmesinde, siirdiiriilebilirligin  6nemini ve degerini
iletmede, yaymada ve devam ettirmede onemli firsatlar sunmaktadir. Bir iletisim
etkinligi olarak reklam, siirecin Onemli bir bileseni olarak tez kapsaminda
derinlemesine incelenmektedir. Ancak iletisim biliminin olanaklarinin hangi gaye ile

kullanilacagi iyi diistiniilmelidir.

Bu boliimde yer alan kiiresel anlagsmalar ve regiilasyonlar yapilabilecekler
adma kurum ve kuruluslara bir yol gostermektedir. iklim kriziyle miicadelede
alinmasi gereken onlemler ve Oncelikli alanlar detayli bir bigimde belirtilmektedir.
Ozellikle BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar ilerleme kaydedilmesi gereken pek
cok alani ayr1 ayr siniflandirmakta ve detaylandirmaktadir. Bu baglamda diizenleme
ve denetlemenin Onemi ortaya c¢ikmaktadir. Tezin ana akim ve elestirel medya
kuramlar1 ile sosyoloji disiplininden bir araya getirilerek ¢izilen ve bu boliimde yer
alan kuramsal ¢ergevesi ise alimlama, temsil, izleyicinin medya ile iligkisi, toplumsal

degisme, karsilikli etkilesim ve baglantililik hususlarina deginerek bir degerlendirme
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yapmaktadir. Interdisipliner bakis agistyla harmanlanan bu tez siirdiiriilebilirlik ve
iklim krizi konusunda bir bilgi tasarimi sunarak sosyal deger yaratma amaci

tagimaktadir.

“Feta kgomo o tshware motho”

Sesotho Atasozii?

1. EKOLOJi KAVRAMI UZERINE BiR TARTISMA

Ekoloji/Cevrebilim/Doga Bilimi, Fransizca karsiligi “écologie” olan,
“canlilarin hem kendi aralarindaki hem de ¢evreleriyle olan iligkilerini tek tek veya
birlikte inceleyen bilim dali” seklinde tanimlanirken; ekolojizm (écologisme)
“olgulara biitiinsel olarak ve doga merkezli bakis agisiyla yaklasan bir diisiince
akim1” big¢iminde tanimlanmaktadir. > Ekoloji, Bati’da modern ¢evre hareketinin
ortaya c¢ikmasi ile 1960’lar ve 1970’lerde genisleyen bir bilim dali olarak
organizmalar1 ve yasam siirdiikleri ¢evreyi inceleyen bir disiplin olarak ifade
edilmektedir (Watch, 2018: 41). Karsilikl1 etkilesimi ve temasi inceleyen bir bilim
dali olarak ekoloji disiplinlerarasi niteligiyle c¢agdas perspektiften su bicimlerde

tanimlanmaktadir (Cepel, 1996: 64-65):

4 “Bir kimse, hayat1 6zellikle de insan hayatim korumakla servet edinmek arasinda se¢im yapmak
zorunda kalirsa yasami korumay1 se¢melidir.” (D’ Alisa vd., 2020: 293).”
3 https://sozluk.gov.tr
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- Ekoloji, cevre biyolojisidir.

- Ekosistemleri inceleyen bilim dalidir.

- Insanhgmn gelecegini garanti altina almaya calisan bir alandir.

- Canlilarin yasam temellerini ve buradan hareketle doganin nasil korunmast

gerektiginin prensiplerini 6greten bir bilim dalidir.

Ekoloji sozciigii ilk kez 1866 yilinda Alman biyolog Ernst Haeckel tarafindan
Yunanca yer, yurt, yasanilan yer, ev manasindaki “oikos” ile sz, sdylem, bilim
anlamina gelen “logia/logos”’tan tlireyen ve kokenbilimsel/etimolojik olarak
yerlesme bilimi/yurt sdylemi anlamina gelen bir sézciik olarak kullanilmistir (Keles,
Hamamci ve Coban, 2015: 29-30). Basit bir dille ekoloji “doganin dinamik dengesi
ile canli ve cansiz varliklarin karsilikli bagimlilig: ile ilgilenirken, elestirel acidan
insanligin dogadan kopusu ile ortaya ¢ikan muazzam dengesizligi ele almak i¢in
genis bir ¢alisma sahasi agmaktadir” (Bookchin, 2015: 93). Ekoloji kavraminin
sinirlar1 Haeckel’den bugiine aklin, sagligin ve sehirlerin ekolojilerini ihtiva edecek
bicimde yayilmistir (Bookchin, 2015: 92). Ekoloji alaninda ¢alisan insanlara
“ekolog” denilirken, “ekolojist” hem ilgili bilim daliyla ilgilenen insanlar1 hem de
belli bir siyasal diisiincenin ve eylem bi¢iminin savunucularini ifade etmek igin
kullanilmaktadir (2015: 31). Homo Sapiens ile insanin kendine 0zgii yarattigi
diinyanin etkilesimi diisiintildiigiinde toplumsal ekolojinin konu edilmesi dogal bir
ekoloji kadar anlam kazanmakta ve Oonem arz etmektedir. Toplumsal ekolojinin
ortaya koydugu ve dikkat g¢ektigi nokta bir elestiriden ¢ok (insan-doga kopusu)

insanlig1 ve dogayi iyilestirme ihtiyacindan kaynaklanmaktadir (2015: 93).



Ekolojik biitiinliik, ¢esitliligin dinamik bir birligini ifade ederken ekosistemin
biitiinliigliniin korunmast onun denge ve uyum i¢indeki ¢esitliliginin slirmesine
baglidir (2015: 95). Ekoloji hareketi, i¢cinde yer alan farkliliklar sebebi ile
tanimlanmas1 ve genellenmesi kolay olmayan bir hareket olarak doga ve toplum
arasindaki “kiiltiirel dolayim™ sorgulamaktadir (Onder, 2003: 217). Var olanin her
zaman en 1yi alternatif olmadigin1 topluma cesitli ¢ergeveler sunarak gdsteren yeni
toplumsal hareketler, dogayla iligkili olarak toplumsal alandaki hakim iliskilere
yonelmekte ve demokratiklesmeye Onemli katki saglayarak yurttaglik kavramim
genisletip zenginlestirmektedir. Toplumsal diizene meydan okumasi ve yeni siyasal
eylem bi¢imlerini kullanmasi ekoloji hareketini demokratiklesme yoniinde basarili

kilmaktadir (2003: 218-219).

Ekolojik toplum tasavvurunun o6zgiirliik¢li muhtevasini muhafaza etmesi,
doga-toplum, akil-sezgi ve insan-insan olmayan diinya arasindaki dengenin
korunmasi ile ¢ok yakindan iliskili goriinmektedir (Onder, 2003: 219-220). Daha
Ozgiir ve yasanabilir bir diinya i¢in atilan adimlar bir kenara konuldugunda, hareketin
popiilerlesmesi ayn1 zamanda muhalefetin torpiilenmesi ve duyarlilifin azalmasi gibi
kaygilar1 da dogurmaktadir (Onder, 2003: 219-220). Commoner, ekolojik
perspektifin  anlagilmas1 agisindan su dort kuralin  bilinmesinin  6nemine
deginmektedir (Akt. Oztiirk, 2016: 82-83) ve bu degini ile dongiiselligi, dogaya
giivenmeyi, parca biitlin iligkisindeki degisimin tesirinin karsilikliligin1 ve esitligin

gozetilmesi gerektigini vurgulamaktadir:
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1) Her sey diger her seyle baglantilidir: Ekosistemin bir par¢asindaki degisme
biitline etki eder.

2) Her sey bir yere gitmelidir: Fizik biliminin “Madde yok edilmez” kuralinin
ekolojik manadaki yorumu olarak dogaya birakilan her seyin yagmurla,
gidayla veya musluk suyu gibi yollarla geri donecegini ifade eder.

3) Doga en iyisini bilir: insanlik, dogayi iyilestirmek ve ondan daha fazla fayda
saglamak amacli yeni teknolojiler gelistirmektedir. Lakin bu tarz girisimler
sistemin kendisinin niteliginde bozulmaya yol agabilir.

4) Bedava yemek gibi bir sey yoktur: Dogada her kazancin mutlaka bir
maliyetinin oldugunu, her borcun er ya da gec tahsil edilecegini ve denklemin

her iki tarafinin da esit olmasi gerektiginin ifadesidir.

1.1 EKOLOJi TURLERI

Ekoloji kavramu literatiirde siklikla “derin, toplumsal, politik ve s1g ekoloji”
olarak simiflandirilmaktadir. Sosyal Bilimler S6zligli’'nde ise orgiit ekolojisi, niifus
ekolojisi, insan ekolojisi, ekonomik ve kiiltiirel ekoloji seklinde farkli ayrimlar

oldugu goriilmektedir (Demir ve Acar, 1997: 73).

1.1.1 DERIN EKOLOJi

Derin ekoloji/Deep Green Cevreciligi, bir ¢evre hareketi ve felsefesi olarak

tiim canli varliklarin 6z degerini ve esitligini savunan, ¢evre sorunlarinin kaynaginin

endiistriyel uygarlik ve ekonomik biiylime oldugunu 6ne siiren ve kokli politik
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degisimi amaglayan bir sorgulama bi¢imidir (Watch, 2018: 38). Terimi ilk olarak
1973 tarihinde “The Shallow and the Deep, Long Range Ecology Movements” adli
makalesinde kullanan kisi Arne Naess’tir. Naess, derin ekolojinin temelinin
Sokratesci Bat1 felsefesi geleneginde siiregeldigi lizere doga, toplum ve insan yasami
lizerine gittikge arastirmayr daha miimkiin kilan sorular sormayr siirdiirmede
bulundugunu ifade etmektedir (Devall ve Sessions, 2019: 136). Derin ekolojiye
“derin” denmesi, daha ¢ok insan refahi lizerine odaklanmasindan, insan-merkezci ve
bireyci-faydaci ¢evrecilik hareketleri ile ekosferin bir parcasi olarak insan yagaminin
rolii iizerine esas felsefi sorulari sormasindan kaynaklidir. Ayn1 zamanda biitiin
canlilarin 6z degerini taniyan bir goriis olarak derin ekoloji, aym1 perspektiften
cevresel politikalar Onerirken “alisilmis is gbérme bigimlerinde de (business as

usual)” degisime gidilmesinin sart oldugunu sdylemektedir (Oztiirk, 2016: 85).

Spretnak ve Capra, insanin doganin bir pargasit oldugunu ve ondan iistiin
olmadigimi unutmamasi gerektigine; biiyiik 6lgekli tiim ticari yapilarin ve yasamin
kendisinin de akillica, saygili bir bi¢imde, biyokiirenin sekil ve siirecine ayak
uydurarak etkilesim i¢inde siirmesinin kavranig degerine vurgu yapmaktadir (Akt.
Dobson, 2017: 85). Sistemin isleyisinde kapitalizmin ilkeleri yerine ekolojinin
ilkelerini Oneren derin ekolojistler, ayn1 zamanda sosyalizme de karsi ¢ikmakta,
hiyerarsik iliskiyi reddetmekte, insanin dogaya iistiinliigiinii kabul etmemekle birlikte

dogadaki her seyi degerli bulmaktadir (Tekeli ve Atadv, 2017: 175).

Derin ekolojistlere gore egemen Kkiiltiirlin bir tahakkiim saplantis1 olup

insanin insan olmayan diinyaya, erkegin kadina, varsilin yoksula ve Bati’nin Batil
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olmayana kars1 baski uyguladigi goriilmektedir. Naess, bu minvalde derin ekolojinin
“simf karsit1” bir davranisa sahip oldugunu ve mevcut durumun da ¢esitlilige ve
ortak yasama ters diistiigiinii/uygun olmadigini ortaya koymaktadir (Onder, 2003:
179). Derin ekoloji yazarlariin ifadesiyle; biitiinsel bir bakigla insanlik ve doga
arasindaki biitiinlesmeyi Ongdren ve safligt bozulmamis dogal ortamlara saf bir

bicimde tapinmak yerine zaman kavrayisimizi degistirmemiz gerekmektedir.

Diinya capinda kiiltiirel bir doniisiimiin bagladigi toplumlarda kiiresel
1sinmayla ilgili diislince bigimini ve iletisim ortami aglarini yeniden programlayarak
zihin aglarim1 yeniden programlama ihtiyaci ortaya ¢ikmistir (Castells, 2016: 384).
Derin ekolojistler ve Serres; insan-doga arasindaki bagin yeniden diizenlenmesi,
dogaya hakkinin teslim edilmesi ve bu bagin yeniden kurulmasi i¢in “doganin
restorasyonu” ve “dogal kapitalizm” seklinde iki strateji onermektedir (Tekeli ve

Atadv, 2017: 175-176):

- Doganin Restorasyonu/Ekolojik Restorasyon: Dogayr ve insani anlama
kapasitesine sahip oldugumuz varsayimina dayanir. Amaci doga ve Kkiiltiir
arasindaki saglikli iliskiyir kararli bir adanmislikla yeniden insa etmek ve

tahrip olmus dogal siireclere yeniden islerlik kazandirmaktir.

- Dogal Kapitalizm: Uygun bir ekonomik mekanizma kuruldugunda bu
ekonominin dogayr restore edici bigcimde isleyebilecegini ve bu yeni
ekonomide refahin belirleyicisinin/sinir koyucusunun ekonomik sermaye

yerine dogal sermaye olacagini vurgulamaktadir.
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Bu baglamda dogal kapitalizm ile yesil kapitalizmin iki farkli kavram
oldugunu belirtmek gerekmektedir. Dogal kapitalizm, derin ekolojistlerin doga dostu
bir yaklasimi olarak dogal kaynaklarin sinirliligimi ve bu sinira saygr duymayi
gerektirmektedir. Ayn1 zamanda bir onarim mantig1 igermekte ve yeni olusturulacak
doga dostu ekonomik mekanizmanin dogal kapitalizm adiyla somiirgeci bir bakistan
uzak isleyecegini dile getirmektedir. Yesil kapitalizm ise, bir tiir iklim miihendisligi
seklinde isleyen ve kapitalist degerlere hizmet eden faydaci bir bakist ve isleyisi
temsil etmektedir. Buna bagli olarak sadece yesil sifati verilip eylemin kamufle
edilmesi ve vaatler iizerinden ¢evre dostuymus gibi hareket edilmesi s6z konusudur.
Insan ile doga arasindaki bagin yeniden kurulmasi, ancak onerilen cesitli yol ve
yontemlerle sistemin rehabilitasyonu ve/veya yeni bir paradigmanin dogusuyla

mumkin olacaktir.

Naess’in derin ekoloji goriisii yalnizca canlilar1 degil, cansiz varliklar1 da
iceren genis bir kapsama sahip olusundan otiirii ¢evremerkezcilik (ecocentrism)
olarak disiiniilmelidir. Jose a Prades goriisiin ilkelerini koktenci ve idealist
bulmasimmin yaninda uygulanmasmin zorluguna da dikkat g¢ekmektedir (Keles,
Hamamci ve Coban, 2015: 195). Bu baglamda zor da olsa derin ekoloji goriisii cok

onemli bir felsefedir.

1.1.2 TOPLUMSAL EKOLOJi

Toplumsal ekoloji, bireyin davranisi ile ¢evre arasindaki baglantiyi/ilgiyi

0zenli bir bigcimde kavramaya ¢alisan bir bilim dalidir (Cepel, 1996: 157). Toplumsal
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ekoloji yaklasimi Bookchin’in ifadesiyle hiyerarsi kavraminin biitiiniiyle toplumsal
nitelikte oldugunu ve doga ile kiiltiir arasinda dualist bir zitlik yerine biiytik 6l¢iide
kreatif ve paylasilan bir evrim birlikteligi oldugunu belirtmektedir. Akil, bilim ve
teknolojinin ¢evre bakimindan olumlu yonde kullanilabilecegini de savunmaktadir.
“Her ekolojik konu ayni zamanda bir toplumsal konudur” derken insanin hayatta
kalma kapasitesine ve yasam tarzina derinden tesir eden ikinci bir doga/kiiltiir iiretme
potansiyeline isaret etmektedir (Tekeli ve Atadv, 2017: 176-177). Eger toplum
doganin bir parcasiysa dogadaki hiirriyet ve ¢esitlilik de toplumsal yasamin kurucu
unsuru olarak diigiiniilmeli; ¢ogulcu, farkliliklar1 benimseyen ve 6zgiirliik¢ii ekolojik

perspektife sahip ¢ikilmalidir (Onder, 2003: 220).

Toplumsal ekoloji, ekolojik bir toplumda teknolojik gelismelerle insan
gereksinimlerindeki artig arasindaki ¢atismanin oniine gegilip gegilemeyecegi, akilci
ve ekolojik toplumun dogal evrim siirecinin igerisine nasil yerlestirilebilecegi, insan
ve doga ayriminm1 benimseyen toplumsal iligkilerin nasil olustugu gibi sorulara
odaklanmaktadir. Bu goriise gore doga, pencereden bakildiginda goriilenden ¢ok
daha fazlasi, git gide karmasik ve farkli bir hal alan yasam tarzlarinin kiimiilatif

evrimidir ve insan da bu evrim siirecinin bir unsurudur (Onder, 2003: 188-189).

Bookchin, dogrudan demokrasi tasarimindan olusan, sosyal adalet ve ekoloji
alanlarinda 6nemli etik prensipleri kapsayan ve is birligine dayali bir ekonomi ile
asamal1 bir devrimci slirece ihtiya¢ oldugunu savunmaktadir (Akt. Tekeli ve Atadv,
2017: 178). Toplumsal ekoloji, doga ve toplumda yani bu iki alanda hiyerarsinin

istikrar/dlizen saglayici bir ilke olarak islev gordiigii savina, doga i¢in anlamina ve
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gercekligine kati bigimde karst g¢ikmaktadir (Bookchin, 2015: 109). Bookchin
cevresel sorunlarin kokeninde toplumsal ve politik meselelerin yattigi goriisiinde
wsrar ederken, mevcut politik iklimde statiikoya duyulan hognutsuzlugun yayildigi ve

radikal yeniden kurucu toplumsal vizyonlarin gorece azaldigi goériilmektedir (Tokar,

2014: 122).

Doga ile toplum arasindaki acik ¢eliskiler icin gerekli olan kapsamli elestirel
analiz ve yapici yaklasimin temelleri i¢in olgular bir araya getirmek, iliskilendirmek
ve Ozgilliiklerine ek olarak onlar1 bitiinliikleri i¢inde gormek gerekmektedir
(Bookchin, 2015: 91-92). Bu gereksinim yoOniinde i¢inde bulunulan ¢ag ig¢in
gelistirilen disiplin toplumsal ekolojidir (Bookchin, 2015: 93). Toplumsal ekoloji
goriisi, toplumsal gelismeden bagimsiz olmayan toplum-doga sorunlarini hiyerarsik,
siifsal ve rekabetci kapitalist toplumun iiriinii olarak gérmekte ve ¢oziimii icin
toplumun yeniden kurulmasini istemektedir. Ayrica insanin doga {izerindeki
egemenliginin kaynagi bir insanin digeri iizerinde egemenlik kurmasiysa bu yapiyi
ortaya c¢ikaran kurumsal ve ideolojik yapmin tasfiye edilmesi bir mecburiyet

olmaktadir (Onder, 2003: 187-188).

Toplumsal ekolojinin kurucu teorisyeni olan Bookchin, toplumlarin dogal
diinyayla iliskisinin ciddi bir bigimde yeniden ele alinmasini, sahip olunan felsefi
varsayimlarin politik ve toplumsal kurumlarin devrimsel donilisiimii igin bir
potansiyele sahip oldugunu 6ne stirmektedir (Tokar, 2014: 103). Goriis, ¢6ziimiin
dogrudan demokraside, devletle sermayenin egemenligine karsi duran giiclenmis

topluluklarin  birliginde ve toplumun gereksinimlerini karsilayan ekonomik
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iliskilerde yeniden kurulacak olan bir karsiliklilik duygusunda bulmakta ve insan
iliskilerinde uyumun yeniden saglanmasinda zorunlu bir asama olarak gérmektedir
(2014: 126). Toplumsal ekoloji, doganin elde kalaniyla evrimlesen iligkileri tarihsel
ve felsefi acidan kesfetmeye tesvik ederken, birbirine bagl ve kendine giivenen eko-
topluluklarin meydana getirdigi bir diinyanin genis 6l¢ekli perspektifini 6nermektedir
(2014: 135). Bookchin, “birinci doga” ve “ikinci doga” ayrimimi insan disindaki
diinya ile insanlar tarafindan meydana getirilen toplumsal doga olarak
tanimlamaktadir. Bu noktada ilkel, el degmemis birinci doganin ikinci dogaya
doniistiiriilmesinde  salt ellerin  kullanilmadigini; dilin, karmagik biyolojik
degismelerin, diisiincenin siirece etki ettigini ve bu unsurlarin doniistimde yasamsal

bir éneme sahip oldugunu belirtmektedir ( Onder, 2003: 193).

Eckersley, iki karsit goriis olan derin ekoloji ile toplumsal ekolojiyi su sekilde
karsilastirmaktadir: ikisi de kendilerini s1§ ¢evrecilikten ayr1 tutarak insan olmayan
dogaya ve bilimcilige kars1 saf aragsal yaklasimi kabul etmez. Kiigiik 6lcekli lokal
topluluklarin, biyo-belgeciligin, uygun teknolojinin, kiiltiirel ve biyolojik cesitliligin
savunulmasinda her iki goriis de yer almaktadir (Akt. Onder, 2003: 214). Thoreau,
teknoloji ile ne yapilabileceginin bilinmemesinin yasami kolaylastirmaktansa
tilkketmeye baglayabilecegini, yasama gercek bir katki sunup sunmadigini, biiyiileyici
bicimde siklikla “orada hazir” bulunmasinin yanilticih§imi ve eger kullanmak
avantajl ise goz ardi edilmemesi gerektigini sik¢a soylemektedir (Alexander, 2020:

78).
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Toplumsal ve ekolojik hareketleri bilgilendirmek ve aydinlatmak amaciyla
toplumsal ekolojiye 6zgili su yollara bakmakta fayda bulunmaktadir (Tokar, 2014:

158, 163):

- Ulus devlet ¢atis1 altindaki kemiklesmis iktidar yapilarini reddeden uzlagmaz
bir ekolojik bakisa sahiptir.

- 1950’lerin sonu ve 60’larin basindan glinlimiize kadar gelen uzun dénemli
evrimi, meselenin tarihsel olarak ortaya ¢ikisinin kavranmasinda bir mercek
gorevi gormektedir.

- Ekolojik yikimin kdkeninde toplumsal hakimiyet iligkilerinin bulundugunda
1srar ederken en kapsamli teorik anlatimi da sunar.

- Felsefi bir meydan okuma sekli olarak diinyay1 oldugu gibi kabul eden hakim
goriisii altiist etme ve sorgulama ¢abasindadir.

- Dogrudan demokrasi praksisini savunur.

- Bugiiniin koylii ve yerli hareketlerinin gelecegi kazanmada insanlara i¢gorii
ve pratik bir rehberlik sagladig goriisiindedir.

- Bir politik alternatif olarak bir genel ¢ikar iizerine odaklanmaktadir.

- Ekolojik bir gelecegi yeniden kurucu vizyonu ile insa etme goriisiinden

ayrilmamaktadir.

Sonug olarak; artik hayatta kalmak i¢in mevcut sistemin 6ziine karsi ¢ikmak,
degerlerini benimsememek, toplumsal ekolojinin devrimci toplumsal ve politik bakis
acisim diistur edinerek iklim adaletini savunan hareketlerin ekolojik bir topluma

giden yolun kendisi oldugunu anlamak miimkiindiir (2014: 163).
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1.1.3 POLITIK EKOLOJi

Politik/Siyasal Ekoloji, temel anlamiyla toplumdaki giic iliskilerine
yogunlagsan ve cevresel bozulmalarin sebeplerini arastiran, genis bir diizlemde
ekolojiyle ekonomi politigin ilgi alanlar1 arasinda kurulan kopriiler ag1 olan; ¢evre ile
politikanin kesisimiyle, ¢evre sorunlariin politikasiyla, ¢evre merkezli orgiitlenen
eylemciler, hareketler ve partilerle baglantilidir. Lipietz, kavrami dayanigsma, adalet,
ozerklik, sorumluluk, toplum-doga etkilesimi yoniinde Orgiitlenen biitiinclil bir
degisim istegi ve konvansiyonel politik diisiincelerle hareketlerin bir yesil alternatifi
olarak gormektedir (Keles, Hamamci ve Coban, 2015: 40-41). Robbins, politik
ekolojiyi “insan-cevre etkilesiminin diisiinsel bir incelemesi, toplumsal ve ekolojik
adalet icin politik bir girisim” olarak nitelendirirken, genel anlamda politik
ekolojistler bilginin ¢ogullugunu ve egemen gruplari da igerecek bigimde pratik

eylemlerin muhtelifliligini kesfetmeye gonilliidiir (D’ Alisa vd., 2020: 73-74).

Arturo Escobar politik ekolojinin su lic asamada evrilmekte oldugunu soyler:
Birincisi, c¢evresel tahribatta etkisi bulunan ekonomik ve politik faktorler
incelenirken, ikincisi insan ve c¢evre iliskilerinin hangi epistomolojik sdylemlerle
bilimsel ve politik kavramsallastirmalarin tesiri altinda oldugunu arastirirken, ligiincti
olarak ise ¢oklu toplumsal evrenleri lireten/yeniden lireten siireclere dair ontolojik
sorgulamalar yaparak evrilmektedir (Akt. D’Alisa vd., 2020: 74). Hem politik
ekolojinin hem de Kkiigiilmenin itiraz ettigi nokta teknokratik ve ekonomistik
cOziimler iken, meselelerin nedenlerine yonelik egemen yorumlar1 da sorgulamakta,

metalagsmanin tesvikine elestirel bir perspektiften bakarken ekonomik ve ekolojik
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kaynaklarin dagiliminda hakkaniyetli siyasi ve somut eylemlere ihtiya¢ oldugunu
savunmaktadir (2020: 77-78). En basarili hareketler, bireysel ve kolektif eylemi
icerirken; giiclii bir politik faillik anlayisina sahip olup doniistiiriicii degisim
aracilifiyla kolektif gelecege olumlu yonde etki etmede bir kapasiteye sahiptir. Bu
nedenle egemen degerlere, inanglara ve gii¢/iktidar sahiplerince empoze edilenlere
kars1 bir tehdit olarak algilanirken, degisim; sosyal icermeyi, toleransi, sosyal
baglanttyr ve refah1 artirmayr hedefleyen Orgiitli degisimi tesis etmeyi
kapsamaktadir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 290-291). Doéniisiimler, statiilkonun
keyfini kagiran, mevcut Oriintiilere karsi olan ve “her zamanki seylere” kafa tutan
niteliktedir (2021: 293-294). “Oyunun kurallarinin” miizakere edildigi ve
belirlendigi, hedeflerin ve ¢iktilarin 6nceliklendirildigi ve ¢atismalarin/cereyanlarin
dogrudan/dolayli bigimde sistemleri etkilemek i¢in meydana geldigi yer politik
alandir ve siyasetteki degisimlerden fazlasina atifta bulunur (2021: 295). Cesitli
gorlslere gore donilisiim stirecinde “toplumsal biling” kritik 6nemdeyken, sistem ve
yapilardaki degisime etki eden ve bir biitiin olan pratikte politik ve kisisel alanlarin
dontlistimiint saglamaktadir (2021: 296-297). Bu nedenle doga ile toplum arasindaki
diyalektik iligskiyi degerlendirirken politik ekolojinin odaklandigi noktalara iliskin
saptamalar yapmak ve meselenin iligkiselligi iizerine kafa yormak mevcut sistemin

unsurlarinin siirdiiriilebilirlik politikalarinin kavranisi baglaminda ¢ok degerlidir.

Insanin dogayla iliskisi kagmilmaz bir bi¢imde diyalektiktir ve karmasiktir.
Insanin varolusu doga sayesinde olmasima ragmen insan, varligini devam ettirmek
i¢in onun iizerinde etkide bulunma ve onunla miicadele etme inanci tasimaktadir.

Ayni zamanda insanlik, kusursuz ve ideal olanin dogada olusundan otiirii siirekli
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“dogal kiiltiir” pesinde kosmakta ve ona asla ulasamamaktadir. Toplumsal olarak
benimsenen “dogal” olandir, benimsenmeyense “dogal olmayan”dir (Williamson,
2001: 128). Bu nedenle kiiltiiriin dahil oldugu ve dogayla etkilesimde bulundugu her
tirlii “metin”de dogallik mitinin pek c¢ok unsurla bagdastirildigi agik bir sekilde

goriilmektedir.

1.1.4 SIG EKOLOJi

Naess, s1g ekolojiyi korumaci-gevreci bir hareket olarak Kkirlilikle ve
kaynaklarin tilkenmesi ile miicadele eden ve asil gayesinin geligmis iilke insanlarinin
refaht ve sagligint muhafaza etmek olan bir goriis olarak nitelendirmektedir. S1g
ekoloji/gevre korumacilik, antroposentrik bir bakisa sahip olup insana dogaya
hiikkmetme hakki tanirken/giicii verirken ona aragsal bir deger atfetmekte ve insan-
doga ayrimina gitmektedir (Akt. Onder, 2003: 148). Tamkog ise derin ekoloji ile s1g

ekolojinin ana varsayimlarini su sekilde formiile etmektedir (2003: 152):

SIG EKOLOJI DERIN EKOLOJI

1. Dogadaki ¢esitlilik bizler i¢in kiymetli | 1. Dogadaki ¢esitliligin i¢sel bir degeri

bir kaynaktir. vardir.
2. Anlamli olan, insan i¢in degerli 2. “Deger” kavramini insan degeri olarak
olandan sz etmektir. gormek tlircli/ayrimei/iistiinliik¢ii bir
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3. Bitki tiirleri insanlik yararina tip ve
tarimda kullanildig1 i¢in kiymetlidir.

4. Kirlenme, sayet ekonomik biiylimeyi
tehdit ediyorsa engellenmelidir.

5. Gelisen toplumlarin niifusundaki

yiikselis ekolojik denge icin bir tehdittir.

6. “Kaynak”, insanlik i¢in faydali
kaynak anlamina gelir.

7. Yasam standartlarindaki genis olgekli
bir gerilemeyi insan kabul edemez.

8. Doga zalimdir ve bdylesi gereklidir.

pesin hiikiim manasi tasir.

3. Bitki tiirlerini korumak gerekir, ¢linkii
kiymeti 6ziindedir.

4. Kirlenmenin 6niine gegmek ekonomik
gelismenin Oniinde olmalidir.

5. Diinya niifusunun artis1 ekosistem i¢in
bir tehditken, gelismis ve endiistriyel
devletlerin davranislari ile niifus orani
daha tehlikelidir.

6. “Kaynak” yasamin biitiinii i¢in
gereksinim duyulan bir kaynaktir.

7. Insanlik igin varlikli cevrenin yasam
standardi yerine genel yasam
standardinin diismemesi 6nem arz
etmelidir.

8. Insan zalim bir canlidir, ancak dyle

olmak zorunda degildir.

TABLO 1: S1g Ekoloji ile Derin Ekolojinin Karsilastirilmasi

Insanin dogayt olumlu ve olumsuz big¢imde doniistiirmesinin nedenlerini

anlamak icin toplumsal yapiya ve iliskilere odaklanmak gereklidir. Bu ¢ercevede

siifsal yapilara, iiretim-tiikketim-boliisim ve degisim dengesine, yasam tarzlarina,

niifusun biiyiikliigline, enerji kullanimina, bilim ve teknoloji ile iligkilenmesine,
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ideolojik, iktisadi, yonetsel ve siyasal yapilara yogunlagsmak etki tespiti i¢cin onem arz
etmektedir (Keles, Hamamci1 ve Coban, 2015: 19). Esitlik perspektifi, bir tiirler
hiyerarsisi olusturmadan hem insan hem de insan olmayan bireylerin tiimiinii bir
biitiinlin pargalar1 olarak kabul etmeye ve kendi smirliliklari minvalinde saygi
duymaya davet etmektedir. Kilavuz ilke; araglar anlaminda basitlik, amagclar
anlaminda zenginlik olmalidir ve 6z/i¢ deger gergekligi kabul edilmelidir (Devall ve

Sessions, 2019: 139-140).

Insandan ayr1 bir doga veyahut dogadan ayri bir insan diisinmek pratik
olarak miimkiin degildir (Zeybek, 2016: 13). Bu nedenle sig ve derin ekoloji,
birbirinin karsit1 iki ideoloji olarak insanin kendine en yiiksek degeri atfettigi cagda
tartisitlmaya agik bir konudur. Antroposen ¢agin insanmerkezci muhteviyatiyla
bagdasan s1g ekoloji, sadece insana layik goriilen/yakistirilan statiisel degeri merkeze
koymaktadir. Her durumda ve kosulda insan tiirtine oncelik vermek, iistiinliigiin
savunuculugunu yapmak ve hiyerarsinin takibi sorunlu bir bakis acis1 yaratmaktadir.
En kudretli olanin insan oldugunu diisiinmek, bireye sistemin bir parcasi oldugunu
unutturmaktadir. Dolayisiyla insan Omriiniin arastirmalar 1s18inda az cok belli
oldugunu hatirda tutmak ve her anlamda bir devir teslim gerektirdigini dikkate almak
gerekir. Onemli olan uyumlu bir bicimde adaptasyonun gerceklesebilmesi ve

yasamin taraflarin asgari iyiligi ¢cer¢evesinde siirmesidir.

Insan yasaminda degerler sistemimize eklenmesi gereken pek ¢ok husus

bulunurken, dogaya yaklasimdaki tutum ve davranislari da sorgulamak gereklidir.

Cevreye duyarli, sorumlu ve adil olmak gibi degerleri hayata katmak yasanilan
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zamani ve miicadeleyi daha anlamli kilacaktir. Dogayr salt fayda baglamina
indirgemek, emperyalist bir bakisla onu aragsallastirmak, artan niifusu kontrol
etmemek, tiiketimciligi yliceltmek, iyeligi/sahipligi agkinlastirmak ve dogay: diger
canlilarla paylasmamak insan1 kapitalizmin istedigi veghelerle donatmak demektir.
Bu nedenle derin ekoloji ile s1g ekolojiyi degerlendirirken ekonomi, politika ve
dolayisiyla toplumsal yapiyr olusturan tiim unsurlarin kilit rollere sahip oldugu

unutulmamalidir.

Derin ekoloji baglaminda, kapsamli bir mesele olan iklim krizinin
miisterekler icin savunuculugunu yapmak ve miicadeleyi giiclendirmek adina
kamusal alanda varlik gostermek Onem arz etmektedir. Ciinkii derin ekoloji,
esitsizlikler iizerine diisiinmeyi ve tahakkiimii sorgulamay1 i¢cermektedir. Bu goriis;
kaynaklarin kisith oldugunu, yeteri kadarini gozetmeyi, hiikmedici olmayan bir
yapiy1 olusturmay1 ve o yapmin kosullarin1t muhafaza etmeyi 6nemsemektedir. Eko
elestiri her iki noktada da yer alirken, bu perspektiften dogayla biitiinlesen ve insanin
da diger canli ve cansiz varliklar gibi ekosistemin bir pargasi oldugunu kabul etmesi

gerekmektedir.

Yasanmakta olan doniisiime miidahale etme noktasinda insanligin ¢dziim
ararken, sosyal bilimlerin ve elestirel diislincenin birikimini tartismaya dahil etmeme
ve adaletsizlikleri gbéz ardi etme gibi bir liikksii yoktur (Zeybek, 2016: 8). Bu
baglamda meseleyi dert edinen, iizerinde kavramsal ve kuramsal tartigmalar yiiriiten
her arastirma ve arastirmaci biiyiik bir deger tasimaktadir. Sonug olarak, ekosistemin

biitiinciil yapis1 énemlidir. iklim krizi farkindaligi, tabirler moda oldugu icin degil,
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anlam ve deger ifade ettigi icin bir ekolojik biling kazanimini1 gerektirir. Biiyiik
oranda etik bir tartismay1 beraberinde getiren ekoloji siniflandirmalarinin iizerine
diisiiniirken dogay1 romantize etmemek ve karsilikli sinirlart miimkiin mertebe ihlal

etmeden eyleme ge¢cmek ve yasamay siirdiirmek onemlidir.

1.2 ANTROPOSENTRIZM VE ANTROPOSEN CAG KAVRAMINA

BiR BAKIS

Antroposen terimi, insan etkilerine maruz kalan ve bununla ayirt edilen diinya
tizerindeki sistemin/igleyisin ve 20. yilizyilin ortalarinda bagladigi iddia edilen
jeolojik ¢agin adlandirmasidir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 11). Antroposentrizm
ise; cogunlukla kaynaginin insan oldugu bilinen ¢evre sorunlarinin temelinde onu
goren, salt bigimde insanit yeryliziindeki en degerli ve Onemli tiir olarak
degerlendiren, dogay1 kaynak olarak kabul eden/kullanan ve somiirii temelli faydaci
bir gergeklik algisidir (Watch, 2018: 29-30). Holosen Cag ise Antroposen Cag
oncesinde diinya sistemlerinin durumu ve fonksiyonlar1 iizerindeki degisimlerin bir
diizen igerisinde, belirli degerlerde ve kendi dogal seyrinde gelistigi bir donemi ifade

etmektedir (Yiicel ve Kurnaz, 2021: 22).

Antroposentrizm/Insanmerkezcilik; insana dzgii degerleri evrenin isleyisinde
merkezi konuma yerlestiren, insan1 biitiin degerlerin referans kaynagi olarak kabul
eden, tiim varliklarla bu varliklarin arasinda gelisen iliskilerin insana ait menfaat,
bilgi ve egilimler cercevesinde anlagilmasi ve degerlendirilerek anlamlandirilmasi

gerektigini savunan bir yaklasimdir (Demir ve Acar, 1997: 23). Insanmerkezci bakis
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acisint insan dis1 dogal diinyayla uyum igerisinde yagsama yollarma ulagmak igin
birakmak ve bu bakis agisina insan-doga iliskisini biitiinciil bir agidan yeniden
diisiinmek ve 6grenmek i¢in ihtiya¢ vardir (Watch, 2018: 18). Bu cercevede iklim
degisikligi artik ge¢misin gelecek igin giivenilir bir pusula gérevi géremeyecegi
manasina gelirken, ¢evresel kosullarin degiskenligi yeni planlamalar, politikalar ve
eylemler gerektirmektedir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 23). Bu noktada
ekomerkezcilik ve onun etigi insanin toprakla olan iliskisini sorgulamasini, dogay1
bir miilk olarak degerlendirmemesini ve akil yiirtitmeyi doganin i¢sel degerini hesaba

katarak yapmasini 6nermektedir (Kortenkamp ve Moore, 2001: 261 vd.).

Daha adil ve siirdiiriilebilir bir gelecege katkida bulunacak olan insan
faaliyetlerinin 6nemi asikarken; toplumsal ve ekonomik sistemlerin, taze gidanin,
temiz suyun, degisen doga ile iklim kosullarinin, sagligin, giivenligin, refahin, gociin,
stirdiiriilebilir tarimin ve diger tiirlerle ekosistem icin de iklim degisikligini anlamak
onem tasimaktadir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 24). Ciinkii insanmerkezcilik,
ekolojik krizlerin kokenidir ve insan esitsizliklerinin ele alinmasi ¢evrenin
korunmasinin bir 6n kosulu olmalidir (Kopnina, Washington vd., 2018: 109). Temiz
ve saglikli bir ¢cevre anayasal bir hak olarak goriiliirken, yasanilan ¢evre hakkinda
bilgi sahibi olmak degisim ve karar silire¢lerinde daha etkin olma manasi ile
demokrasi kiiltiiriine bir katki olarak kabul edilmelidir (Inceday1, 2004). Antropojen
kavrami, insan etkisini barindiran olaylarla varliklar1 niteleyen bir sozciik olup bu
etkiler uzun siireli oldugunda “antropojen etkiler”, etkinin gergeklestigi ortam ise

“antropojen ekosistemler” adin1 almaktadir (Cepel, 1996: 6-7).
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Antroposen kavramina elestirel yaklasan kesimlere gore i¢inde bulunulan
caga “Kapitalosen % demenin; kiiresel kapitalizmin, esit olmayan giic iliskilerinin ve
maddiyat¢1 tiiketim kiiltliriiniin ¢evresel bozulmaya neden olmasindan o6tiirli daha
elverisli bir tanimlama/nitelendirme olacag ileri siiriilmektedir (Akt. Leichenko ve
O’Brien, 2021: 33). Artik yiizeysel bir meseleymis gibi kiiresel 1sinma tehdidinden
bahsetmenin yerini insan kaynakli olusu biiyilk derecede kabul goéren iklim
degisikligi almaktadir (Tokar, 2014: 19). iklim degisikligi acisindan her ydne tesir
eden insani faaliyetlerin olumsuz yansimalarini fosil yakit enerji kullanimlarinda ve
sanayi toplumlarinin gelisim siirecinde gormek miimkiindiir (Leichenko ve O’Brien,

2021: 29-30).

Kiiresellesmenin tesiriyle giicli artan “Kiiresel Kuzey ve Kiiresel Giiney”
kavramlarina deginmek kapitalizm ve neoliberal politikalar tartigmasi Oncesinde
anlam ifade etmektedir. Sosyoekonomik ve politik birer ayrim olarak bu kavramlar
iilkelerin gelismislik diizeyleriyle ilgili bir siniflandirma olup, Kiiresel Kuzey giiclii,
kiiresel gelirin 5/4’iinii kontrol eden ve Kiiresel Giiney’e hem kalkinma yardiminda
bulunup hem de miidahale eden taraf seklinde tarif edilmektedir. Kiiresel Giiney ise
Afrika, Latin Amerika, Asya’nin bir boliimii ile Orta Dogu gibi ekonomik yonden
daha az gelismis iilkeleri kapsayan bir tanimlamadir (Watch, 2018: 54-55). Kiiresel
Kuzey siirdiiriilebilir ¢abalar ve iklim degisikligi baglaminda meselenin sorumlu
tarafi olarak goriliirken, Kiiresel Giiney krizde en az katkisi olup en ¢ok magduriyet
yasayan ve en muzdarip olan kesim olarak varligini siirdiirmektedir. Eiglad,

miisterekler tizerinden temel bir adaletsizlik meselesi olarak ele alinmasi gereken

Kapitalosen, kiiresel gevresel sistemler iizerindeki insan tesirinin esas ydnlendiricisinin kapitalizm
oldugu diisiincesine dayanan bir goriistiir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 14).
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olguda gelecek on yillarda meydana gelecek biiyiik sikintilarda teknolojik acidan ve
diger yonlerden en az hazirlikli olanlarin paradoksal bigimde yine Kiiresel Giiney
tilkeleri olacagini ifade etmektedir (Tokar, 2014:19-20). Sera gaz1 emisyonlarina en
az katkida bulunan {ilkeler ortaya c¢ikan/gikacak tehditlere karsi son derece
hassas/kirilganken, soruna en c¢ok katki sunanlarin uyarlanma/adapte olma
kapasiteleri ¢ok daha fazladir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 229-230). Bu durum

gozle goriiliir bir kiiresel esitsizligin ve adaletsizligin kaniti olmaktadir.

“Occupy Wall Street” hareketinde one ¢ikan “Biz %99’uz” slogani, se¢im
Ozglrliigiiniin satin alinacaklarla iligkili ve sinirli olduguna, siyasetinizin her zaman
menfaati temel almasi gerektigine ve bunun kamu yararina olan tek sey olduguna bir
itiraz niteligi tasimaktadir. Ciinkii insanlar artik buna inanmazken, herhangi bir
secimde salt ¢ikarlar1 g6zetmenin belirleyici olduguna karar verilmesini engellemek
i¢cin o hareketin i¢indedir. Sistemin magdur ettikleri sadece yoksullar degildir (Buck-
Morss ve Ince, 2013: 52-53). Kiiresel kapitalizmin yapisinin sadece %1’in yararina
isledigini hatirlamak 6nemlidir. Ekoloji, her zaman elestirel bir akimin pargasi
olmustur ve gelecegi gilivence altina almanin tek yolunun ekonomik biiyiime oldugu

argiimanini reddedenlerin durus noktasidir (2013: 54-55).

fklim degisikliginin dogrudan ve dolaylh etkileri diisiiniildiigiinde /948 Insan
Haklar: Evrensel Beyannamesi, temel bir ihtiya¢ olan insan giivenligini “Biitiin
insanlar 6zgiir, onur ve haklar bakimindan esit dogarlar. Yasamak, 6zgiirliik ve kisi
giivenligi herkesin hakkidir” seklinde ifade etmektedir. insan Giivenligi Komisyonu

ise “Insan giivenliginin amaci, tiim insanlarin yasamlarinin dirimsel/hayati
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cekirdegini kritik ve her tarafa yayilan tehditlerden uzun vadeli insan mutluluguyla
tutarli bir tarzda korumaktir” climlesiyle savunmaktadir (Leichenko ve O’Brien,
2021: 239). Bu baglamda miicadelede umudun Kuzey’de yiikselen iklim
miicadelesinde/militanliginda ve Kiiresel Giiney’deki c¢abalarin uluslararasi
goriiniirliigiiniin artis gdstermesinde yattig1 goriilmektedir (Tokar, 2014: 16). Iklim
tahribatindan dogan direkt sonuglara maruz kalan ve topraga bagli insanlarin
tahakkiimcli bir statiikoyu reddetmesinde, gelecekte Ozerk olabilmesinde ve
esitsizliklere kars1 miicadele etmesinde gerekli olan sey kararlilik ve destek olurken,
daha iyi bir topluma duyulan umudun da ilham verici bir etkisi bulunmaktadir (2014:

127).

Adil ve siirdiiriilebilir bir gelecek igin iklim kriziyle ekonomik krizin i¢
iceliginde ve kapitalizmin biiylime odakliliginda bir karsi durus sergilemek icin agik
bir sekilde yalnizca ekonomik degil, politik gergeklerin kokten doniisiimiiniin de
gergeklesmesi elzemdir (Tokar, 2014: 11-12). Bu gerceklerden hareketle oldukga
politik bir kavram olan kapitalizme ve niteliklerine deginmek gerekmektedir.
Kapitalizm; zengin, giicli olan kesimin daha da zenginlesip gliclenmesine imkan
tantyan, kar ve 6zel miilkiyet ilkelerine dayanan, kar etmenin en yiice deger oldugu,
tiim diinyada etkin, degisken ve kimlikleri, rolleri, kiiltiirel pratikleri ve toplumsal
degerleri i¢inde barindiran toplumsal bir 6rgiitlenme seklidir (Watch, 2018: 51-52).
Andreucci ve McDonough kapitalizmin kendine 6zgii bes niteligi oldugunu sodyler ve
bu nitelikler su sekildedir: Kar amaglilik, {iretim araglarinin nispeten az elde
toplanmas1 gerekliligi, niifusun 6nemli bir kisminin iicret karsiliginda emegini

satmasi, Uretim siirecinin ¢iktis1 olan iirliniin sahibinin kapitalistler olmasi ve bu
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trtinleri kar amaciyla piyasada satmalari, parasal bir sisteme ve Kkilit bir
koordinasyon mekanizmasi olarak piyasa miibadelesine dayanmasidir (D’Alisa vd.,
2020: 98-99). Kapitalizmi tanimlamaya yarayan noktalar; iiretim araglarinin
sahipligi, miibadele sistemi/pazar vasitasiyla kararlarin koordine edilmesi, kar ve
ortak c¢ikarlar i¢in kiimiilatif servet biiyiimesi ve kredi yaratma/sermaye birikimi

olusturmadir (Jessua, 2021: 9).

Kapitalist sistem, Bookchin’e gore kapsamini ve kontrol alanmi siirekli
genisletmek zorunda olmasi hasebiyle ekolojik krizi kendisi i¢in basat bir tehdit
olarak gormektedir. Dogal diinyayla uzlagsmaz bir ¢eligki i¢inde olmasi, rekabetci ve
metaya dayali bir ekonomi olmasi, kompleks olan1 basite ¢evirerek ¢evresel olarak
uyusmayan bir gezegenin olusumunu hizlandirmasi, insan gelisimi ve insan
toplumunun evrimiyle bagdagsmamasi bu durumun 6nemli gostergeleri arasindadir
(Akt. Tokar, 2014: 103-104). Kapitalizmle miicadele i¢in onun gdstermelik
¢Ozlimlerinin etraflica bir tespiti, 6zenli ve proaktif bir yonde yol almanin zaruri bir
On sart1 olarak goriinmektedir (2014: 107). Kapitalizmin 500 yildir kendi gelisimini
siirdiirmesinden otlirii ne kadar devam edecegi ve sonunun olup olmadigi
bilinmemektedir. Yapilacak olan insan yasamini kolaylastiran yeni potansiyelleri
(doga bilimleri, teknoloji ve tip) gelistirmek, daha etkin kullanilmalarin1 saglamak,
kapitalist toplumdan 6nce de var olan, bugiin daha tehlikeli boyutlara ulasan savas,
doga kirliligi ve kaynaklarin tiikkenmesi gibi yikici egilim ve planlara karsi miicadele

etmektir (Fiilberth, 2008: 251-252).
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Yesil kapitalizm ise kapitalizmi topluma ve ¢evreye karst sorumluymus gibi
gosterme c¢abasinda olan; hiikimetler, sirketler, STKlar, uluslararasi finans
kuruluglar1 gibi ¢ok sayida piyasa unsurundan miitesekkil dogay1 birtakim 6zel yeni
politika ve uygulamalarla resmen ve aleni bigimde sirketlestirmeye yonelik kapitalist
cabalar biitinidir (Watch, 2018: 11-12). Yesil kapitalizm, kapitalizmin
faaliyetlerinin devamliligt i¢in ihtiya¢ duyulan bir adim olarak onun evriminin
asamalarindan biridir ve onunla dogal diinyanin daha fazla yonii kesfedilerek alinip
satilan metalara doniistiiriiliip para kazandiran yeni yollar bulunarak kapitalizmin
yeni alanlara dogru genislemesinin yolu inga edilir (2018: 19). Temel 6zelliklerine
bakildiginda  alternatifsizligi, kapitalist degerleri ve diistinme  seklini
kuvvetlendirmek, kendisini aslinda ideolojik bir savunma bi¢imi haline getirirken
cevreye duyarli gibi lanse etmek/iklim miihendisligi yapip sahte vaatler sunmak ve

ekolojiye el koymaktir (2018: 14-15).

Yesil kapitalizm, kapitalizmin ardindaki felsefi diisiincelere  giic
kazandirirken; igsellestirilmesini, mevcut egemen iliskilerin/anlayisin gii¢lenerek
yerlesik bir bi¢im almasimi ve kolektif hayallerin {izerindeki tahakkiimiin
cogalmasini temin etmektedir (Watch, 2018: 20). Kapitalizm yalnizca insanlar1 degil,
dogay1r da somiiren tiim diinya toplumlar1 {izerinde egemenligini siirdiiren ve
alternatifi olmadigina inanildig1 i¢in insanlarin fark etmeksizin yesil kapitalizmin
deger ve davranis sekillerini benimseyip ona kandiklarini géstermektedir (2018: 9).
Kapitalizmin hayatta kalmasi i¢in kar getirecek devamli kaynak bulunmasi,
ekonomilerin biiylimesi ve para kazanilmasi1 gerekmektedir (2018: 19). Kapitalizmin

dogay1 sirketlestirme cabasinin nispeten yeni Uriinii’kolu olan yesil kapitalizmi
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anlamada bir vasita olabilmesi ve es zamanli olarak reel ekolojik alternatiflerle
direnis inisiyatiflerine destek olmasi timit edilmektedir (2018: 9). Klein ise iklim
degisikliginin esasinda kapitalizmin bir krizi oldugunu ve bu durumun egemen
iktisadi yapinin meselelerine ¢6ziim bulmak igin bir uyar1 alarmi olarak kabul edilip

kullanilabilecegini sdylemektedir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 86).

Kapitalizme eslik eden diger onemli ideoloji ise Ozgiirlilk ve birey iizerine
kurulu olan neoliberalizmdir. Neoliberalizm, kapitalizmin hizli bir sekilde
globallesmesiyle son otuz yilda yaygin ve egemen bir bi¢im alan, son derece bireyci,
bir dizi kapitalist iktisadi ve sosyal politikay: i¢inde barindiran piyasa yonetimidir
(Watch, 2018: 58). Liberalizm ise bu yapinin karsisinda konumlanan siyasi ve
ekonomik bir ideoloji olarak bireysel hak ve 6zgiirliikler, esitlik, 6zel miilkiyet hakki,
temsili demokrasi, bir devlet bi¢ciminin varligr ile farkli bakis agilar1 ve kiiltiirlere
saygl gibi bir dizi degerin benimsendigi bir ogretidir. Devleti tarafsiz, gerekli ve
giiven saglayan bir yapi olarak goren, somiirii ve esitsizlige karst c¢ikan bir
ideolojidir. Ancak “yesil liberaller” c¢evre yararina hareket ediyormus gibi

davrandiklarindan durduklar1 yer neoliberal goriisle ortiismektedir (2018: 55-56).

Polanyi ve George, piyasa mekanizmasinin insanligin kaderinin ve dogal
cevresinin tek yoneticisi olmasina izin verilmesinin toplumu yikilmaya gotiirecegi
gorisiindedir. Neoliberalizm; Dardot ve Naval’in 6énemli yaklagimina gore gliniimiiz
cagdas kapitalizminin kiiresel ve egemen akli olarak insanlar1 yonetmek kadar
onlarin da kendilerini yOnetmelerini isteyen bir normlar biitiiniidiir. Rekabet

evreninde iktisadi miicadeleye girmeyi emreden, birey dahil her seyi doniistiiren ve
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toplumsal iligkileri piyasa modeline gore diizenleyen bir diisiince bicimidir (Akt.
Karahanogullari, 2019: 430-431). Onlara goére neoliberalizmin esas niteligi, siirekli
kendisini gelistirmek ve sorumluluk almak zorunda olan insani sermaye i¢in yeni
toplumsal degerlerin kurulmasi gerektigidir (2019: 454). Girisimci ve rekabetci
olmasi beklenen insani sermaye modeli i¢in insanlarin metalasma alani ile uyumlu
ideolojik bir kiiltiirel bicim kazanmasi i¢in tiikketime, zenginlige ve liikkse 6zendirme

temel toplumsal hedefler olarak islemektedir (2019: 457-458).

Stuart Hall’e gore egemen olan “serbest piyasa” anlatisi, piyasa kavramini
islevsel kilmay1 saglayan muglaklig1 6zgiirliik, esitlik gibi kavramlarda bulmakta ve
onlarin ¢ok anlamhilia miisaade eden yapisi/agikligi ideolojik olarak ise
yaramaktadir (Akt. Zeybek, 2016: 15). Ana akim ekonomide serbest piyasa yapisinin
ulusasirt sirketler, devletler ve dogal bir kaynak olarak goriilen/ismi anilmayan doga
(edilgen ve etkisiz) gibi pek cok bileseni bulunmaktadir. Ornegin; kirlenen dereler,
eriyen buzullar, 6len balinalar, degisen atmosfer, artan kanser vakalar1 ve benzeri
olgular digsalliklar olarak degerlendirilip disarda birakilir veya kuvvetle muhtemel
masraf olarak muhasebe defterine ge¢irilip dylece kalir (2016: 16-17). Ancak insanin
disinda bir doga ve insandan ibaret bir toplum/kiiltiir ikiligi yerine iliskileri bir arada
ele almaya yarayan, piyasanin ¢ok boyutlu gercek iliskilerden olustugunu kabul
eden, diinyay1 karbona bogmayan, tekellesmis iliretim aglarindan uzak/azade ve
onceligi sermaye birikimi olmayan farkli bir kompozisyona ihtiyag vardir.
Nihayetinde teorinin basgat islevi heniiz goriinmeyeni gorecek bicimde durum/konum

degistirmektir (2016: 22-23).
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Gelismis kapitalist iilkelerin liderleri, iklim degisikligi baglaminda yeni
modelin yesil bir ekonomiye dayanmasi gerektigini ifade etmektedir. Oysa dogal
kaynaklarin piyasa yoluyla metalagtirilmasi ekolojik emperyalizmi pekistirmektedir.
Bu baglamda neoliberalizmin giderek asinan hegemonyasini onarmak ve ortaya
¢ikan mesruiyet krizini agmak i¢in STKlara ve ¢evreci hareketin dgelerine birtakim
paydaslik rolleri verilmektedir (Hosgor, Ece ve Konak, 2016: 27). Yesil ekonomi
veya sirketlerin yesil olmasit cevresel sorunlarin kapitalist sistem igerisinde
coziilebilecegi yanilgis1 yaratmaktadir. Doganin parasal bir degerlendirmeye tabi
tutulmasi kapitalizme 6zgii bir degerleme bicimi oldugundan kapitalizme alternatif
sunmaya olduk¢a uzak bir bakis agisidir. Ortak yarar kastiyla metalastirilan ve
citlenen doga, “dogal sermaye” siar1 ile piyasa temelli bir ¢cerceveye oturtulmaktadir

(2016: 31-32).

Cevrecilerin umut bagladigi ve Iklim Adaleti Hareketi (Climate Justice
Movement) tarafindan da dile getirilen iklim zirveleri ve benzerlerinin siklikla
neoliberal ideolojiyi ve sermayenin c¢ikarlarin1 toplum genelinde mesrulastirdigi,
yesil ekonomik sdylemlerin yesil kapitalizmin tekno-ekonomik paradigmasina dogru
soguruldugu ifade edilmektedir. Buna ek olarak diinyayr kurtarma soylemleri
esliginde sermaye, istthdam ve biiylime amacli yeni ittifak ve uzlagsma alanlar1 insa
edilmektedir (Hosgor, Ece ve Konak, 2016: 37-38).

Mesele, bir esitsizlik ¢gemberi i¢inde oldugundan 6zl itibariyla kiiresel-yerel,
zengin-yoksul, hakim-tabi gibi ikili diisiince kaliplari ile diisiiniilmekte ve hiyerarsiyi
beraberinde getirmektedir. Neoliberalizmde kutsal deger “biliyiime ve karlilik” olarak

kabul edildiginden buna bagli olarak ilerleme ve gelisme gayesiyle kapitalist
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dinamiklere eslik etmektedir. Mahiyeti bakimindan neoliberalizmin 6zgiirlik gibi

degerli bir olguya deger atfetmesi onu emperyalist bir konuma tagimaktadir.

Toplumun akil digilig1 ve herhangi bir girisiminin toplumsal/ekolojik yasaya
sayg1 gostermedigi bilinen bir durumken, “uygarligin” insanin “iyiligini” bile nadiren
dikkate almasi1 ve dogayr ¢cok daha az Onemsemesi de bir gercektir. “Verdigi
‘yemekler ve mezeler’ i¢in dogaya 6deme yapmamiz gerektigi yoniindeki ‘kafeterya’
imgesinden kendimizi kurtarana dek biyosferle iliskimiz temel olarak sozlesmeye
dayal1 ve burjuva kalacaktir” (Bookchin, 2015: 430). Dogaya bir fiyat bigmenin onun
somiiriilmesine mani olacagi, onu korumanin yolunun fiyat bigmek olacagi
kanaatinde olan yesil kapitalizm savunucular refah i¢in, hayatta kalmak igin tam
anlamiyla dogaya bagimli oldugumuzu goz ardi etmektedir. Ancak “doganin finansal
ve ekonomik terimlerle ifade edilemeyecek bir 6z degeri vardir” (Watch, 2018: 18).
Bu nedenle yesil kapitalizmle miicadele direnisin zengin yapisinin pargalarindan

biridir (2018: 23).

Iklim krizi, geride birakilan on yilda neoliberal ekonomik diizendeki erimeyle
birlikte heniiz diinyanin sonuyla ilgili kiyamet senaryolarina/vizyonlarina teslim
olmaktansa ekolojik, daha uyumlu ve insancil bir yasam tarzina gegisin tasavvur
edilmesine yardimei olabilir (Tokar, 2014: 132). Kapitalizm kiiltiirtiniin iklim krizi
acisindan bir ¢6ziim olup olmadigi tartismali bir konuyken iklim krizinin 6ncelikleri
g6z Oniine alinarak yerlesmis ekonomik diizen perspektifinin acil doniisiimii hem
onemli hem de elde yeterince sebep oldugundan c¢ok gereklidir (Yiicel ve Kurnaz,

2021: 152). Ahlaki tutarhilik, problemin zamansal veya mekansal olarak
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degismemesi gerektigini sOylerken; bugiiniin bireylerini dogrudan veya dolayl
etkilemeyen meselelere sirt ¢evirmemesinin dnemini ve gezegenin mensuplarinin

dogrular1 yapmakta birlesmesini ¢oziim yolu olarak gérmektedir (2021: 167).

Post-kapitalist diinyaya giden yolda ekonominin isleyisi eninde sonunda
degismek zorundadir. Enerji kullanimimi azaltmak i¢in her seyi yavaslatmak,
kiiciilmek, siirekli sermaye birikimi etrafinda dolasan ve biiylimeye gereksinim
duyan bir ekonomi yerine ekolojik istikrart ve insan refahin1 merkeze alan bir
isleyise gecis yapmak elzemdir (Hickel, 2021: 216-217). Post-kapitalist tahayyiil
acisindan nasil bir yeni ekonomi insa edilmesi gerektiginin bir regetesi
bulunmamakla birlikte demokrasiyi iceren kolektif bir proje olmasi gerektigi,
tarihteki toplumsal ve ekolojik adalet miicadelesinde oldugu gibi hareketlere
dayanmasimin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Yok Olus Isyani’ ve okullardaki iklim
grevleri gibi hareketler giinlimiizde daha sik goriilmeye baslanmistir. Sistemi
bliylime zorunlulugundan kurtarmak ve heniiz cevabi bilinmeyen zor sorulara yanit
aramak gerekmektedir. Var olmas1 istenen ancak gerceklesmesinin kolay olmadigi
bilinen ekonomiyi ise sdyle tarif etmek miimkiindiir: “Insanlarin ise yarar bir seyler
alip sattig1, ne alacaklarina dair rasyonel ve bilingli kararlar verdigi, emeklerinin
karsiligini alabildigi, atiklar1 azaltilmis ama insan ihtiyaglarini karsilayabilen, parayi
ihtiyaci olanlarin kullanimina sokabilen, yeni teknolojiler sayesinde iiriinlerin daha

iyl ve dayanikli oldugu, ekolojinin iistiindeki baskiyr azaltan, ise ayrilan zamani

7 Yok Olus Isyan1 (Extinction Rebellion), daha iyi bir diinya i¢in 2018 yilinda Ingiltere’de baslatilan
cevreci aktivist bir grubun sivil itaatsizlik hareketine verilen addir. Hiiklimetlerin dikkatini iklim krizi
ile baglantili ¢esitli konulara g¢ekerek onlarin eyleme geg¢melerini talep etmektedir. Kiiresel bir
sorunun ¢oziimiiniin yine ayni dlgekte olmasi gerektigini savunurken; ses getirecek farkli eylem
yollart ile iklim acil durumu ilan edilmesini, karbon salimi ve net sifir emisyon denetlemesinin hayata
gecirilmesini istemektedirler. (https://www.iklimhaber.org/yokolusa-isyan/)
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azaltan, insan refahimi artiran ve bagimli oldugu ekolojinin sagligini gérmezden

gelmek yerine bunu 6nemseyip hareket gegen bir ekonomi...” (2021: 250-251).

Bir bagka yonden neoliberal aktorlerden biri olan sirketler ise “sosyal
sorumluluk” ¢ercevesinde neoliberal donemin ¢ok popiiler iki nosyonu olan sorumlu
ve goniillii olma siartyla 6rnegin reklamlarda “biz” dilini kullanarak bizi diisiinme ve
bize hizmet etmek icin var olma sOylemi ile tiim calisanlar1 bir biitiiniin uyumlu
pargalar1 olarak lanse edip mesru bir hiyerarsik kurgu yaratmaktadir. Bir kamusal
alan 6znesi olarak kendi itibarin1 ve giiclinli de korumaya calismaktadir (Can, 2007:
104). Sosyal alanin insas1 s6z konusu oldugunda ise artik devlet, 6zel sektor ve
goniillii kuruluslar bu iiggende tiglii is birligi ile sorunlara ¢ézlim iiretebilmektedir.
Ciinkii neoliberal ekonominin yarattig1 istikrarsizligin ve giivensizligin siirmesini

kimse arzu etmemektedir (2007: 106).

Neoliberalizm; 6zerklik, 6zgiir se¢cim ve 6zgiirliik gibi degerleri tegvik ederek
yasanilan sorunlardan da bireyin kendisini sorumlu tutan bir ideolojiye sahiptir. Ayni
zamanda bir politik rasyonalite olarak “kisisel sorumluluk™ adi altinda devletle bireyi
uyumlu hale getiren karmasik stratejilerden olusan yonetimsel bir rejim olarak
tartisilmalidir. Neoliberal pencereden ortada bir basar1 ya da basarisizlik varsa olan
bitenden sorumlu olan kisi bireydir. Sorumlu ve goniillii olmas1 gereken neoliberal
birey kisisel inisiyatif alarak sorunlarla basa ¢ikabilmelidir (Can, 2007: 115-116).
Birey ve iklim krizi baglaminda diisiiniildii§iinde ise sorumlulugu sadece bireye

yiikleyen/yikan bir bakis agis1 elbette adil degildir. Cesitli vaatlerle bireyi belli bir
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forma sokan neoliberal ideoloji, soyutlayict ve secici bir bi¢imde kapsayiciliktan

uzak ve sistemin degerlerini yeniden iiretmeye goniillii bir idare profili ¢izmektedir.

Sonug olarak hem kapitalizm hem de neoliberalizm antroposen ¢agin ana
bilesenleri olarak indirgemeci bir bakis acisina sahip olmakla birlikte, insan-doga
arasindaki metabolik iliskiyi giinden giline bozmaktadir. Bu nedenle zenginlik
kavraminin ekolojik perspektiften yeniden tanimlanmasi gerekmektedir. Cilinki
ekolojik sorunlar, kapitalist iiretim ve miilkiyet iligkilerinden bagimsiz ele alinamaz.
Meseleyi boyle ele alan yaklasimlar en bastan kusurludur (Hosgor, Ece ve Konak,
2016: 46). Sermayenin kiiresel ¢apta yeniden iiretimine ve aktarimina eslik eden her
tiurlii fikir ve uygulamadan duyulan rahatsizigi dile getiren kiiresel ve yerel

olusumlara daha demokratik ve insani bir yasam i¢in ihtiya¢ vardir.

Kapitalizm ve neoliberalizm tartisgmasin1i James Ridgeway’in diinyanin
kaynaklarin1 kimlerin kontrol ettigini detayl1 bir bigimde tartistig1 “Her Sey Satilik”
adli kitabinda esasinda “Diinyamiz Satilik Degil!” ¢i1gligi duyulmaktadir. Bu
baglamda kitapta Margulies tarafindan ifade edilen su ciimle; hayal edilen, adina
umutla ve sabirla tiirlii miicadeleler verilen diinyamizin mevcut sisteme karsi sesi
olmaktadir: “Susayan ve cebinde parasit olan insanlarin degil, susayan her insanin
temiz su igebilmesi gerektigine, insan toplumunun kar ve zarar tablolarindan tiimiiyle
bagimsiz olarak bunu saglayacak sekilde Orgiitlenmesi gerektigine inanmak
hayalcilikse, yasasin hayalcilik!” (2006: 8). Miistereklerin dagiliminda ve
kullaniminda adaletin tesis edilebildigi bir diinya hayali insanligin bir kismi ig¢in

devam etmektedir. Diinyanin kendine has degeri olan tiim bilesenlerinin satilik
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olarak goriilmedigi yeni bir ¢ag icin ezberlerin bozulmasina ihtiya¢ vardir. Ancak
Bookchin, “Nasil insanlar nefes alip vermeyi birakmaya ‘ikna’ edilemezse,
kapitalizm de biiyiimeyi sinirlandirmaya ‘ikna’ edilemez” sozleriyle ¢oziime giden

yolun oldukga engebeli oldugunu dile getirmektedir (Akt. Hickel, 2021: 99).

1.3 iKLiM DEGISIKLiGi CERCEVESI

Kiiresel iklim degisikligi, kapitalizmin getirdigi bencil ve tahripkar
kullanimlardan kaynakli olarak insan tilirlinlin kendi sonunu hazirladigini
gostermektedir (Yiiksel Oztiirk, 2009: 260). Iklim degisikligi biiyiik bir sorun olarak
tanimlandiginda belirlenecek ve Onceliklendirilecek ¢6ziim yollar1 {izerinde
tamimlandig sekliyle etkili olmaktadir. Tklim degisikligi cevresel bir sorun olarak
diisiiniildiigiinde asagida yer alan ¢esitli goriisler meselenin algilanis bigimine birkag

ornek teskil etmektedir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 76-77):

- Kimi yorumlar ekonomik, siyasi ve Kkiiltiirel giliclerin artan emisyonun
kaynagi olan fosil yakitlarin gelisiminin ve tiiketiminin siirekliliginden

sorumlu oldugunu 6ne stirmektedir.

- Diger bir goris, reddedici bir tutumla iklim degisikliginin bir oyun/diimen

oldugunu ve bilimin/devlet regiilasyonlarinin daha ¢ok finanse edilmesi

amaci tasidig1 goriisiindedir.
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- Bagka bir kesime gore ise iklim degisikligi sorunu siirdiiriilebilir olmayan
kaynaklarin kullanimi ile uygulamalar1 destekleyen normlarin, kurallarin
ve kurumlarin iizerinde etkisi olan, belirli inan¢ ve algilarda derinlikli bir

sekilde koklenen bir olgudur.

Diinyada ihtiyaci kadar alip tiikketen, baskasinin hakkina miidahale etmeden
yasamini devam ettiren toplumlar varken, ¢evreyle barig¢il bir iliski iginde olmayan,
uyumsuz yasayan ve ekolojik cevrenin tasima kapasitesine fazlaca yiiklenen bir
kesim de mevcuttur. Bu nedenle siirdiiriilebilirligin islerlik kazanmasi i¢in bu alanin
siirlarint ekosistemle sosyal sistemin belirledigini bilmek ve mevcut sistemde
degistirilebileceklerle degistirelemeyecek olan kosullar1 tespit ederek iyi anlamak
gerekmektedir (Tekeli ve Atadv, 2017: 49-50). Doniisiim agisindan iklim degisikligi
ele alindiginda insan faaliyetlerinin kiiresel sistemlerin donilisiimii lizerinde etkili
oldugunu ve birtakim politikalar, tesvikler, diizenlemeler, kurumlar ve toplumsal
pratikler lizerinden risklerle kirilganliklara katkida bulundugunu belirtmek gereklidir
(Leichenko ve O’Brien, 2021: 39). Kiiresellesme, kentlesme ve artan tiiketimle
ortaya ¢ikan emisyon artigi, ulusal smirlar1 asan isleyislerle baglantili olan firma,
hane, kent, topluluk ve diger gruplarin ayni zamanda emisyon azaltiminda da
stratejiler gelistirerek onlar1 hayata gegirmede daha goriiniir hale geldigini
gostermektedir (2021: 166-167).

Bir tehdit olarak iklim degisikligi insanlar {izerinde bir hassasiyet
yaratmaktadir. Kirilganlik, Adger ve digerlerine gore iklim degisikligi karsisinda
iklimsel bir olaydan/durumdan kaynakli olarak olumsuz bi¢imde etkilenmeye

yatkinlik/etkilenebilirlik  seklinde tanimlanirken; belli ilkelerin, topluluklarin,
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bireylerin ve gruplarin toplumsal, ekonomik ve siyasi faktorlerden Gtiirii
hassaslastigini ifade etmektedir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 229-230). Ortaya
cikmasina neden olan etkilesimli faktorler arasinda egitimsel kazanim seviyeleri,
igsizlik, yoksulluk diizeyleri, toplumsal cinsiyet esitsizligi, saglik hizmetinden
yoksunluk, iklim stresleri ve kurumlarla yonetimlerin zayiflig1 gibi esitsizlikler ve

eksiklikler bulunmaktadir (2021: 233-234).

Iklim degisikliginin “kendilerini gergekten etkilemedigini, kavrama agisindan
soyut kaldigini ve yasam siiresi boyunca dert edilmesi gereken bir sey olmadigini”
diistinen bir kesim mevcutken; meseleyi ivedi toplumsal sorunlar arasinda goren,
endiselenen ve durumdan bunalan bir kesim de mevcuttur (Leichenko ve O’Brien,
2021: 21). Kari Norgaard’a ait olan “zimni inkar” kavrami, iklim degisikligine iliskin
bilginin  glindelik  yasama  entegre edilemeyerek  toplumsal  eyleme
dontstiirilemeyisine bu minvalde atifta bulunmaktadir (2021: 21). Bir kesim
meselenin ehemmiyeti konusunda ikna olurken ve harekete gecerken, diger kesim
kavramakta giicliik c¢ekmektedir. Zimni inkar kavrami bu noktada meselenin
i¢sellestirilemeyisini ifade eden gii¢lii bir terimdir. Iklim krizinin ¢dziimiiniin kolay
olmayacagi 6n kabulii ile insanlar sorunlar1 kendi giinliik hayatlarina uzak gérmekte,
yiikiimliiliiklere odaklanmamakta ve meseleyi uzak gelecekte gordiiklerinden endise
duymamaya meyillidir. Bu durum, umutsuzlugu ve politik ilgisizligi beraberinde
getirirken/beslerken asir1 sagin sahte popiilizmini gelistirmesine yardimci olacak

ortam1 da beslemektedir (Tokar, 2014: 134).
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Iklim degisikligi “simdi ve burada” olmaktan ziyade “gelecekte ve baska
yerde” biciminde algillanan bir sorun olarak Tirkiye’de de degisikliklerin
hissedilmesi bakimindan bir neden-sonug iliskisi ile bagdastirilmamakta, kiiresel bir
degisim oldugu diistiniilmemekte ve havada kaldig: i¢in giinliik yasantiy1 ve kararlari
gercekei bicimde etkileyememektedir. Ancak bugilin kullanim1 yaygin olan ve hig
bitmeyecekmis gibi tiiketilen komiir, petrol ve dogal gazin da bir sonunun oldugu ve
kisa siirede tiilkenecegini hatirlamak gereklidir (Yiicel ve Kurnaz, 2021: 47-48).
Bunun yaninda Tiirkiye gibi siiregte tarihi sorumlulugu olmayan ancak gelismislik
diizeyiyle ¢ozlime katki saglamasi beklenen iilkeler ge¢gmiste olmadiklar gibi bugiin

de problemin bir pargast olmamay1 se¢melidir (2021: 49).

Mike Hulme’a gore iklim degisikligi “yogrulabilir” bir olgudur ve ona ¢izilen
her ¢ergeve farkli bir tarz olusturarak farkli tiirden ¢éziimleri 6nceliklendirmektedir.
Ayni zamanda hedef kitlelerin meseleyi farkli yollardan diislinerek doniistiiriicti
yanitlara giden olasilik ve potansiyelleri de gérmesi i¢in asagida yer alan 6nemli

noktalara bakmak gerekir (Akt. Leichenko ve O’Brien, 2021: 40-41):

- Bilimsel bilgi, iklim degisikligi konusunda toplumu manali karsiliklara
baglamakta ancak eylemsel agidan harekete gecirmekte yetersiz
kalmaktadir. Bu noktada toplumsal ve siyasal bariyerler etkiliyken;
anlatilarin, hikayelerin ve diyaloglarin giiciinli yadsimamak gerekir.

- Medya, egitim ve toplumsal kurumlar araciligiyla sdylemler igsellestirilip

yeniden iiretilirken, dilin ve diisiincenin toplumu bilinglendirmedeki
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kuvveti toplumu doniistiirme potansiyeline sahiptir. Bu giicii kavramak

etkin sdylemleri saptama olanag1 saglar.

- Degerler, inanglar, onlar1 destekleyen varsayimlar ve Ozellikle diinya
goriigleri insanlarin iklim degisikligi ile kurduklar: iligki ve bakis agilari

uzerinde etkilidir.

Basit bir fiziksel olgu olmayan iklim degisikligi hem toplumsal hem de
kiiresel bir mesele olarak insan se¢imlerine, eylemlerine ve kararlarma siki sikiya
bagli bir durumdur. Bu cergevede gelecegi doniistiirme yollarina ek olarak diger

maddeleri de dikkate almak gerekmektedir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 42-43):

- Sera gazi emisyonlar1 ve enerji kullanimi, toplumsal isleyis tarafindan
sorgulanmalidir.

- Kiiresellesmis diinyada iklim degisikliginin etkileri oldukca biiyiik ve
esitsizdir.

- Iklim degisikligine uyarlanmak gereklidir. Insanliga birbirleri, cevre ve
gelecek ile olan iligkilerini doniistiirme firsati sunarken ayni zamanda
onlarin oniinde sinirlar ve bariyerler de bulunmaktadir.

- Siirdiiriilebilirlik baglaminda doniisiim miimkiindiir, bireysel ve kolektif
faillik rolii digerlerine 6rnek olmada oldukg¢a anlamlidir.

Farkli gelecek vizyonlarini, insan-¢evre iligkisini diisliniis bi¢imlerini ve

diinyay1 degisik algilayis sekillerini yansitan iklim degisikligi soylemleri (Leichenko

ve O’Brien, 2021: 98); biyofiziksel, elestirel, reddedici ve birlestirici olarak 4’e
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ayrilmaktadir. Biyofiziksel séylem, insani faaliyetlerin sebep oldugu iklim degisikligi
sorununun sera gazi emisyonlarini azaltici, uyarlanmayr destekleyici teknolojiler,
politikalar ve davranigsal yeniliklerle giderilebilecegini iddia eder. Elestirel séylem;
iktisadi, siyasi ve Kkiiltlirel isleyislerden kaynakli bir toplumsal esitsizlik meselesi
oldugunu ve ekonomik sistemlerle iktidar yapilarinin bu baglamda sorgulanmasi
gerektigini soyler. Reddedici soylem ise, iklim krizinin acil bir sorun olmadigini,
herhangi bir eylem gerektirmedigini ve Oncelik arz eden baska konular oldugunu
savunur. Birlestirici soylem agisindan ise biitiinciil bir bakis acisi ile siirdiirtilebilir
olmayan her sey (zihinler, normlar, kurallar, kurumlar, uygulamalar vd.)
sorgulanmalidir. Iklim degisikligi birlestirici sdylem izleginde ayni zamanda hem

cevresel hem de toplumsal bir sorundur (2021: 79-80).

Iklim degisikligi ve bugiin daha ¢ok iklim krizi olarak adlandirilan ve
aciliyetine dikkat ¢ekilen meselenin ¢oziimii icin kiiresel ve ulusal capta ¢esitli
adimlar atilmaktadir. Atilan adimlar arasinda ¢ok sayida kiiresel sézlesme, yerel
eylem planlar1 ve hedef ¢ergeveleri bulunmaktadir. Bunlardan ilki siirdiiriilebilirlik
sOzclgiliniin de literatiire gegtigi rapor olan 1987 yilinda Diinya Kalkinma ve Cevre
Komisyonu (World Commission on Environment and Development/WCED)
tarafindan yayinlanan “Ortak Gelecegimiz” basliklt Brundtland Raporu’dur. Rapor,
diinyay1 tehdit eden gevresel sorunlar ve onlarin ¢6ziimii i¢in uluslararasi diizeyde
yapilmas1 gerekenleri igerirken kolektif eylem cagris1 yaparak ve kiiresel bir glindem
olusturarak kamuoyunun dikkatini degisimin gerekliligine ¢ekmistir (Oztiirk, 2016:
37). Kiiresel sera gazi saliminin azaltilmasi amaciyla yapilan ilk uluslararasi

mutabakat ise Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi/ BMIDCS
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(United Nations Framework Convention on Climate Change/UNFCCC)’dir (Maslin,
2021: 21). 1992 yilinda Rio’da Yeryiizii Zirvesi'nde imzaya acilan sdzlesme,
atmosferdeki sera gazi birikimini iklim iizerindeki insan kaynakli tehlikeli etkiyi
onleyecek bir diizeyde durdurma hedefine sahip, mevcut 197 iilkenin taraf oldugu ve
1994 yilinda yiiriirliige girmis olan bir miizakere cergevesidir. Tiirkiye ise 2004

yilinda 189. taraf olarak sdzlesmede yerini almistir. 8

Hiikimetlerarasi Iklim Degisikligi Paneli (The Intergovernmental Panel on
Climate Change/IPCC) 1988 yilinda insan faaliyetlerinin sebep oldugu kiiresel
1sinma risklerini degerlendirmek iizere kurulan bilimsel bir ¢alisma grubudur. I¢inde
bulunulan yiizyilda kiiresel 1sinmadaki artisin 1,5°C’de tutulmasi kritik 6nemdedir ve
diinyanin hi¢ 1sinmama ihtimali bulunmamaktadir. Ancak bilingli bir sekilde
calisildignt ve lizumlu goriilen sistemsel diizenlemeler yapildigir takdirde IPCC
raporuna gore 2030 yilina kadar halen insanligin tedbir alma agisindan sansi vardir
(Yiicel ve Kurnaz, 2021: 23). Hiikiimetleraras1 iklim Degisikligi Paneli’nin detaylh
son raporuna gore 2100 yilina gelindiginde kiiresel sicakliklarda 1.4°C ile 5.8°C
artisla deniz seviyesinde 20 cm ila 88 cm araliginda bir yiikselme yasanmasi ihtimali
ile firtina, sel ve kuraklik gibi asir1 iklim olaylarimin goriilme sikliginda artis

ongoriilmektedir (Maslin, 2021: 9-10).

IPCC’ye gore iklim degisikligi, deneyimlenen pek cok degisimden farkli
olarak genis Olcekte ekonomik, toplumsal, ¢evresel, kiiltiirel ve siyasi sonuglariyla

birlikte insanlig1 ciddi, biiyiik ve geri dondiiriilemez kiiresel risklerle kars1 karsiya

8 https://iklim.gov.tr/bm-iklim-degisikligi-cerceve-sozlesmesi-i-33
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birakacaktir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 257). 2007 yilinda Panel ilk kez “iklim
sisteminin 1sindig1 gergeginin tartismasiz oldugunu ve kiiresel sicakliktaki artigin
sorumlusunun insan kaynakli karbondioksit ve sera gazi denilen diger gazlar”
oldugunu aciklamistir (Tokar, 2014: 37-38). Hansen ve digerlerine gore esas mesele
diinyanin insan medeniyetlerinin gelistigi diinya diizenine benzer kalarak yasayip
yagsayamayacagidir ve bunu basarmanin tek yolu toprak altinda kalan fosil yakitlarin

cogunlugunun kullanilmamasinda goriilmektedir (2014: 39).

1992 Rio Diinya Zirvesi ¢ogu politik gelismenin ilk adimi olarak insanligin
gelismeye devam edebilmesi i¢in ¢evrenin korunmasi gerektigi kararinin alindig1 ve
fikir birligine varildigy, politik anlamda yaptirim giiciine sahip olmayan ve en bilinen
Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi’nin imzalandig1 bir zirvedir. Sézlesme, sera
gazi salimlarinin 1990 yili seviyesinin altina diisiiriilmesini hedeflemistir. Biyolojik
Cesitlilik Sozlesmesi ve Collesme ile Miicadele Sozlesmesi de yine ayni zirvede
imzalanan 6nemli diger iki s6zlesme olmasina ragmen basinda ve politikada yeterli

ilgiyi gormemistir (Yiicel ve Kurnaz, 2021: 30).

Taraflar Toplantisi/Konferansi olarak bilinen COP (Conference of Parties),
1995 yilindan itibaren iilkelerin her sene sonunda toplanarak o sene igerisinde alinan
yolun ve devaminda atilmasi gereken adimlarin goriisiildiigii bir ¢evre istisaresidir
(Yiicel ve Kurnaz, 2021: 30). Tiirkiye, bu yil Misir’in Sharm-El Sheik kentinde
diizenlenen COP27°de Ulusal Katki Beyami (Nationally  Determined
Contribution/NDC) agiklamasinda 1,5°C hedefine yonelik olarak 2015 yilinda %21

olarak ac¢ikladigr artistan azaltimi 2030 yili icinde %41 azaltmayi taahhiit etmistir.
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Paris Antlasmasi’ni uygulamanin artik bir zorunluluk oldugunun ifade edildigi
beyanda katilimci ve seffaf bir vizyonla en ge¢ 2038 yilinda emisyonlarin tepe
noktasina ulagtirilacagi ve ardindan net sifir hedefine giiclii politikalarla ilerlenecegi
belirtilmistir. Akdeniz Havzasi’'nda yer alan Tiirkiye i¢in uyumun 6ncelikli bir husus
oldugu, Ulusal Katki Beyani’nin tamamlayicist olan ve hazirlanmakta olan Uzun
Donemli 1klim Degisikligi Stratejisi (UIDS)’nin de gelecek yil agiklanmasi

planlanmaktadr.’

1997 Kyoto Protokolii ise, devam eden BM Iklim Degisikligi Cerceve
Anlasmas1 (UNFCCC) siirecinde ilk kez iilkelerin sera gazi salimlarini azaltmak igin
baglayici hedefleri olan bir takvimin olusturuldugu ve bunu hayata gecirecek zaruri
araglar konusunda uzlasildigi bir sozlesmedir. ABD, protokolii higbir zaman
onaylamamakla birlikte diinyanin geri kalanini -6zellikle Kiiresel Giiney’i- smirli
karbon azaltimi ve karbon ticareti sartlar1 ile adaletsiz ve kullanigsiz bir plan ile
yasamak zorunda birakmistir (Tokar, 2014: 83). 168 iilke protokolii imzalamasina
ragmen bircok iilke ya onaylamamis ya da kisitlamalara yeterince uymamistir. ABD,
Cin ve Hindistan gibi yliksek sera gazi emisyonlarindan sorumlu olan iilkelerin
azaltimi reddetmesi protokoliin basarisin1 olumsuz yonde etkilemistir (Oztiirk, 2016:
44-45). Protokol, sera gazi diizenlemeleri kapsaminda iilkeleri {i¢ gruba ayirmaktadir
(Yiicel ve Kurnaz, 2021: 31-32):

- Annex I: Tirkiye’nin de aralarinda bulundugu sera gazlarini indirim

yiikiimliiliigli bulunan tilkeler

? https://iklim.gov.tr/turkiye-ulusal-katki-beyani-ni-cop2 7-de-acikladi-haber-84
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- Annex 2: Sera gazlarinda indirmenin yaninda diger {ilkelerin azaltim
yapmasina maddi yardimda bulunacak {tilkeler

- Annex B: Sera gazi indirim ylkimliligii bulunmayip salimlarimni
raporlamak zorunda olan iilkelerdir. Kyoto Protokolii 2012 yilinda sona

ermis olup bir daha devami olmamustir.

Bir baska diizenleme olan Yesil Yeni Diizen/YYD (The Green New Deal),
kamu kaynaklarinin insanhigin gercek refahini yiikseltecek alanlarda kullanilmasini
savunan, yeni ve belirsizlikleri olan, doniisiim icin iktisadi adimlarin atilmasinin
aciliyetine ve dnemine dikkat ¢ceken ve hiikimetin kilit bir aktor oldugu yapiy: isaret
etmektedir (Asici, 2017: 216). Ayn1 zamanda ekonomik, toplumsal ve ekolojik krize
es zamanl bir ¢are bulmak amaciyla tasarlanmis bir politika setidir. Yesil Yeni
Diizen, 2008 kiiresel ekonomik krizle ¢akisan toplumsal ve ekolojik krize karsi
ortaya konmus en gergekei ¢ikis yolu ve/veya doniisiim i¢in en dogru adim olarak
nitelendirilebilmektedir (2017: 129). Birlesmis Milletler Cevre Programi (United
Nations Environment Programme/UNEP)’nin 2009 yilindaki raporunda kiiresel
Olcekte YYD’nin amaglar1 diinya ekonomisinin tekrar canlanmasina, ekonomiyi
siirdiiriilebilir ve kapsayici biliylime modeline gore bicimlendirme ile yoksullugun
ortadan kaldirilmasimi basarmak ve karbon bagimliligimi diisiirerek ekosistemlerin
¢Oziilmesini yavaglatmak seklinde siralanmaktadir (2017: 112-113). Yesil Yeni
Diizen’e gore liretim ve tiikketim kaliplarinin degismesinin gerekliligi dikkate alinarak
emegin ve doganin sOmiiriilmesi engellenerek derin bir reformla etkin bir miicadele
miimkiin olacaktir (2017: 116). ABD’de kongre {iyesi olan Alexandria Ocasio-Cortez

onderliginde giindeme gelen Yesil Yeni Diizen; iklim eylemine hiz katarken,
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ekolojik ve ekonomik doniisiim talebinin yaninda dezavantajli gruplarin hak
savunuculugunu da yaptig1 i¢in “sosyal manifesto” olarak da adlandirilmaktadir.
Adaletin ve bilimin gerektirdigi hizda bir restorasyon, giiclenme ve miicadele

stirecine de isaret etmektedir (Yarag, 2019: 44-45).

Milenyum/Biny1l Kalkinma Hedefleri, BM oOnciiliigiinde 2000 yilinda ¢ok
sayida devlet temsilcisinin katilimiyla gerceklestirilen ve tiim taraflarin
cogunlugunun 8 hedefi bulunan miizakerede iizerinde uzlastig1 bir zirve ¢ergevesidir.
Hedefleri; yoksullugu ve agligi ortadan kaldirmak, ¢cocuk 6liimlerini azaltmak, anne
saghigini iyilestirmek, kadinin konumunu giliglendirmek ve toplumsal cinsiyet
esitligini gelistirmek, herkesin temel egitim almasini saglamak, salgin hastaliklarla
miicadele, cevresel siirdiirtilebilirligi saglamak ve kalkinma igin kiiresel ortakliklar
gelistirmek seklinde siniflandirilmaktadir. Cevre politikalar1 6zelinde ise lizerinde
durulan noktalar; biyogesitliligin azalmasi, igme suyu ve atik su yonetimi, karbon
emisyonu, orman miktar1 ve gecekonduda yasayan niifusun yasamlarinda belirgin
Olclide bir iyilesmenin saglanmasi gibi olumsuzluk barindiran durumlar tersine

cevirmektir. '

Atilan kiiresel adimlardan bir tanesi de Paris Antlagmasy’dir. 2015 yilinda
iklim degisikligini 21. yilizyilin sonunda 2°C’nin altinda hatta ideal olarak 1,5°C’de
tutmak amaciyla 190’dan fazla iilke tarafindan imzalanan anlagma (Leichenko ve
O’Brien, 2021: 16) emisyon azaltim hedeflerinde ve ¢oziim siirecindeki is birlikleri

i¢in kiiresel ilkelerin belirlendigi bir sozlesmedir. Anlasmada kiiresel sosyoekonomik

10 http://www.surdurulebilirkalkinma.gov.tr/wp-content/uploads/2016/07/UNDP-TR-TR-2010-MDG-
Report TR.pdf
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dayanikliligin giiclendirilmesi, siirdiiriilebilir kalkinma, kaynaklarin kullanimi, enerji
ve saglik politikalari, gida giivenligi ve gelecek nesillere saglikli bir ¢evre birakarak
koklii bir doniisiim icin taahhiitlerin yerine getirilmesi énemsenmektedir.!! Paris
Antlagmasi’nin hedeflerine ulagmak icin istenilen oranda, Olcekte, derinlikte ve
kapsamda degismek i¢in riskin, kirilganligin kok nedenlerine inmek ve tasarlanmis

doniigiimler meydana getirmek 6dnemlidir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 297).

Birlesmis Milletler Kiiresel Ilkeler Sézlesmesi (UN Global Compact), 160’ 1n
tizerinde iilkeden katilimcisiyla diinyanin en biiyiik siirdiiriilebilirlik inisiyatifi olarak
is diinyasina liderlik eden, kurumlarin siirdiiriilebilir ve kapsayici bir global ekonomi
icin is birligiyle harekete gegmelerini tesvik eden ve 10 ilke ile uyumu hedefleyen bir
akittir. Caligma alanlari igerisinde doniisiimsel yonetisim, toplumsal cinsiyet esitligi,
SKA’larin tiim 1is siire¢lerine dahil edilmesi, insan haklari, insana yakisir is,
yolsuzlukla miicadele ve iklim degisikligi bulunmaktadir.'?> 2000 yilinda bir BM
inisiyatifi olarak kurulan ve Tirkiye’nin 2002 yilinda dahil oldugu sodzlesmenin
ilkelerinin daha etkin uygulanabilmesi ve iyi Orneklerin yayginlagtirilmasi igin
tiyelerine kiiresel ve yerel Olgekte bir gelisim, paylasim ve is birligi platformu
sunmaktadir. Aymi zamanda Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglari’’nin  hayata

gecirilmesine destek veren 6nemli bir paydastir.'?

2015 wyilinda ise Sirdiiriilebilir  Kalkinma  Amaglart  (Sustainable
Development Goals/SDGs) adi altinda Birlesmis Milletler’e liye lilkeler tarafindan

kabul edilen, farkindaligin artirilmasi ve etki alaninin genisletilmesi amaciyla pek

! https://www.mfa.gov.tr/paris-anlasmasi.tr.mfa
12 https://www.globalcompactturkiye.org/un-global-compact/
13 https://www.globalcompactturkiye.org/global-compact-turkiye/
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cok baslikta sirketlerin kapsayici adimlar atmasini tesvik eden bir cagri eylemi

3

hayata gegirilmistir. Ilgili evrensel hedefler “yoksulluga son, agliga son, saglikli
bireyler, nitelikli egitim, toplumsal cinsiyet esitligi, temiz su, hijyen ve halk sagligi,
erisilebilir ve temiz enerji, insana yakisir is ve ekonomik biiylime, sanayi, inovasyon
ve alt yapi, esitsizliklerin azaltilmasi, stirdiiriilebilir sehir ve yasam alanlari, sorumlu
tilketim ve iretim, iklim eylemi, sudaki yasam, karasal yasam, barig ve adalet ile
hedefler icin ortakliklar” seklinde 17 ana baslik ile 169 alt hedeften olusan bir eylem

cagrist niteligi tasimakta ve 1 Ocak 2016 tarihinden itibaren yliriirliikkte yer

almaktadir. '

Avrupa Yesil Mutabakati/AYM (European Green Deal), 2019 yilinda Avrupa
Birligi tarafindan agiklanan ve tiyelerini ilgilendiren, 2050 yilinda iklim-nétr ilk kita
olma hedefini ortaya koyan, tim politikalarin1 iklim degisikligi odaginda yeniden
sekillendirecegini One siiren bir ekonomik doniisiim siirecidir. Mutabakatin en
onemli iki Ogesi Sinirda Karbon Diizenlemesi (SKDM/CBAM/Carbon Border

Adjustment Mechanism) ve dongiisel ekonomidir.'®

Cevre, Sechircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi, Tiirkiye’nin Iklim
Degisikligi Uyum Stratejisi ve Eylem Plani’nda iklim degisikliginin kiiresel olgekte
cevresel bir sorun olmanin 6tesinde diinyay1 uzun siireli etkileyecek bir antropojenik
gercek oldugunu ifade etmektedir. Eylem Plani, asir1 iklim olaylarin biiyiik sosyal

ve ekonomik etkilere neden oldugu/olacagi i¢in sera gazi emisyonlarinin

14 https://www.globalcompactturkiye.org/surdurulebilir-kalkinma-amaclari/
15 https://ticaret.gov.tr/dis-iliskiler/yesil-mutabakat/avrupa-yesil-mutabakati
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siirlandirilmasi, uyum igin gerekli olan kaynak ve kapasitenin artirilmasi, risklerin

yonetilmesi ve entegrasyonun saglanmasi gibi noktalara dikkat cekmektedir. '

Nihayetinde tiim antlagmalar ¢6ziim noktasinda birlesmektedir. Ancak iklim
degisikligini/agiriliklarint  deneyimlemek, sosyal medyada hakkinda en c¢ok
konusulan konu olmaktan ¢ok daha fazlasidir. Her ne kadar medya meseleyi kutup
ayis1 veya mercan resifleri gibi biiyiileyici/etkileyici simgesel tiirlere etkileri
lizerinden ortaya koymaya calissa da her tiirden yasayan organizma i¢in habitatin
kosullarini etkilemekte ve biiyiik bir tehdit olusturmaktadir (Leichenko ve O’Brien,
2021: 214). Yerel ve kiiresel 6l¢ekte hayata gecirilen iyicil tiim cabalar biiyiik bir
esitsizlik meselesi olan iklim krizi ile miicadeleye ve onun ¢dziimiine yoneliktir.
Cevresel olarak siirdiiriilebilir bir ekonomiye ge¢is, ekseriyetle istihdam
kaynaklarmin toplum i¢in adaletli bir bicimde dagilimi, biiyiik ekonomik {iretim
bicimlerinde degisiklige gidilmesi ve kimseyi geride birakmamak “adil gecis” ile

miimkiindiir (Watch, 2018: 26).

Bir ¢oziim stratejisi olarak ortak sorumluluklarla 6z yoOnetime dayali
toplumsal bir tutkal fonksiyonuna sahip, ortak kullanim hakkimiz olan “miisterekler
(commons)” salt kolektif maddi/gayrimaddi kaynaklar degil, bir toplulugun
miistereken sahip oldugu, yonettigi varliklarin ortak bir bi¢cimde yonetilmesi ve
muhafaza edilmesi siireglerini kapsar. Miistereklestirmenin odak noktasi aktif bir
siire¢ olan “kaynaklar1 ortaklagtirmak™tir ve bu konuda net bir goriis lizerinde

uzlagilmasi elzemdir (D’Alisa vd., 2020: 119-120). Bir biiylime elestirisi olarak

16 https://iklim.gov.tr/eylem-planlari-i-19
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kiicilme yanlis1 goriisler tiiketimciligin zindanindan ¢ikilmasi ihtiyacinin aciliyetine
ve ekonomik Dbiiyiimeye ihtiyag¢ duymayan miistereklestirme pratiklerinin
yayilmasinin 6nemine dikkat ¢ekmektedir (D’Alisa vd., 2020: 122-123). Chatterton
ve Cutler, somut etkilere kars1 toplumsal orgiitlenmelerle ¢oziimciil ve ileri goriislii
politik ¢abalarin bu baglamda igleri doldurulabilecek yeni kamusal alanlar ortaya
cikardigimi sdylemektedir (Tokar, 2014: 130-131). iklim degisikligi cercevesinde
doniislimiin ve onarimin gergeklesmesi, hak savunuculugunun yapilmasi ve
stirdiiriilebilirlik olgunlugunun olusmasi i¢in miicadelenin devam ettigi ve edecegi

yer, zamanin gerektirdigi sekliyle yeni kamusal alanlardir.

1.4 SURDURULEBILIRLIK VE SURDURULEBILIRLIK ILETISiMi

TLISKiSI

Stirdiiriilebilirlik; en genel ve yaygin tanimiyla siirdiiriilebilir kalkinmaya
benzer sekilde toplumsal, ekonomik ve c¢evresel olmak iizere ii¢ temel unsurdan
olusan, siklikla gelecek kusaklarin ihtiyaglari i¢in kullanacaklar1 kaynaklar1 bugiiniin
gereksinimleri ig¢in tehlikeye atmadan ve onlar diisiinerek kullanmak anlamina
gelmektedir (Watch, 2018: 61). Strdiiriilebilirlik kavrami, 1987 yilinda yayimlanan
Cevre ve Kalkinma konusundaki Diinya Komisyonu’nun Brundtland Raporu adiyla
da bilinen “Our Common Future/Ortak Gelecegimiz” baglikli caligmasinda yer aldig
sekliyle soyledir: “Gelecek nesillerin ihtiyaglarinin karsilanmasina bir sinirlama
getirmeden dogal kaynaklarin giinlimiiz insaninin ihtiyaglarimi giderecek sekilde

kullanilmasidir” (Tekeli ve Atadv, 2017: 15).
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Siirdiirtilebilirlik; farkli disiplin ve bilim alanlarinin iletisimini iyilestirmek,
tasarimda kullanicinin etkin kilinmasi i¢in, toplum ile meslegin biitiinlesme araci
olarak ve kiiltiirel geleneklerle degerlerin siirdiiriilmesinde bir ara¢ olarak devamli
olan degisime, esneklige ve katilima duyarli bir temel strateji anlayisiyla
yiiriitiilmelidir (Incedayi, 2004). Siirdiiriilebilirlik yaklasiminin her seyden ote
diisiincede bir reform siireci oldugu, doniisiim ve yeniden iiretim siirecinde kararlilik
ve sorumluluk gerektirdigi ve siirdiiriilemez tiikketim kaliplarinin ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel zeminleri degisime ugramadik¢a ¢abanin anlamli bir hedef olamayacag:

dikkate alinmalidir (2004).

Siirdiiriilebilir kalkinma agisindan bakildiginda ekonomik, gevresel ve sosyal
olarak ii¢ boyutuyla gelecek kusaklarin refahin1 dikkate almayi gerektiren kavram

Ozetle su sekilde agiklanmaktadir (Akt. Saray ve Giiven, 2014: 257):

- Ekonomik Boyut: Bir sistemin mal ve hizmetleri mevcut esaslara gore
liretmesini, bor¢larin yonetilebilirligini, hem tarimsal hem de endiistriyel
acidan tretimi tahrip edecek sektorel istikrarsizliktan kaginmasini ifade

eder.

- Cevresel Boyut: Kaynak temelini kuvvetli tutabilen, yenilenebilir
kaynaklar1 kullanan ve yenilenemeyen kaynak kullandiginda sadece
yatirimlarla yeterince yerine konmus olanlar1 tiiketen sistemler ¢evresel

olarak surdurilebilirdir.
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- Sosyal Boyut: Saglik, egitim ve cinsiyet agisindan esitlik¢i dagilimi
gozeten, politik sorumluluk ile katilimi kapsayan sosyal hizmetlerin

yeterli seviyede ger¢ceklesmesine elverisli ortami saglayan sistemlerdir.

2015 yilinda “Diinyamizi Déniistiirmek: Siirdiiriilebilir Kalkinma Igin 2030
Glindemi” tasarisinin bir pargasi olan ve kiiresel ¢apta Birlesmis Milletler tarafindan
benimsenen 17  global  hedeften  olusan  Siirdiiriilebilir =~ Kalkinma
Amaclari/Sustainable Development Goals (SKA/SDGs) (Leichenko ve O’Brien,
2021: 17), tiim ¢evreler i¢in ¢dziim istikametinde bir giizergahi gosteren pusula/yol
haritas1 gorevi iistlenmektedir. Insanin doga ile gelistirdigi iliski ve onun karsisinda
takindig1 tavir dinamik bir siirecin {riinii olup toplumsal gelismelerle kiiltiirel
siiregclere paralel bir bicimde degisim gosterdiginden; siirdiiriilebilirlik kavrami
siyasal, yonetsel, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik boyutlar acisindan biitlinciil bir
yaklasimla irdelenmelidir (incedayi, 2004). Bu baglamda belirlenen hedeflerin
tiimiiniin birbiriyle baglantili oldugu acik¢a goriilmektedir. Siirdiiriilebilirligin aym
zamanda hem kentte hem de kirsalda yeni bir yonetisim yaklagimi gerektirdigi, daha
saglikl ve firsat esitliginin saglandig1 bir toplum yapisinin insa edildigi mecburi bir

degisim siirecine ihtiyaci vardir (Yiicel ve Kurnaz, 2021: 142-143).

Stirdiiriilebilir Kalkinma Amaglart (Sustainable Development Goals/SDGs),
kavramin bosalan igerigini yeniden doldurmayi gorev edinmekte ve 2016-2030
yillar1 arasinda iilkelerin yerine getirmeyi taahhiit ettigi 6nemli ve genis bir ¢ergceveyi
temsil etmektedir (Yiicel ve Kurnaz, 2021: 32-33). Degisimin hizi, problemi kriz

haline doniistiirdiiglinden bugiin hala ge¢ kalmamisken ve kriz kontrolden ¢ikmadan
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doymak bilmeyen tiikketim istahin1 dizginlemek ve uyum saglayici adimlar atmak

gerekmektedir (2021: 42).

@ Glowa " HEDEFLER

SAGLIKLI
BIREYLER

YOKSULLUGA
SON

NITELIKLI
EGITIM EsiTl

TEMIZSU, HIJYEN
VEHALK SAGLIGI

INSANA YAKISIR IS SANAY | INNOVASYON 10 ESITSIZLIKLERIN 11 SURDORDLEBILIR 12 SORUMLU TOKETIM
VEEKONOMIK VEALTYAPI AZALTILMASI SEHIRVE YASAM VE ORETIM
[KLIM SUDAKI KARASAL BARIS VE HEDEFLERIGIN
1 EYLEMI 1 YASAM 15 YASAM 1 ADALET 1 ORTAKLIKLAR @
SORDOROLEBILIR KALKINMA
HEDEFLERI

TABLO 2: BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri
Kaynak: http://www.skdturkiye.org/haber/surdurulebilir-kalkinma-hedefleri-ve-is-

dunyasi

Tim siniflandirmalar 1s181inda siirdiiriilebilirlik; bireysel, ulusal ve kiiresel
davraniglarin ortakliginda; i¢ ige, bagl, esit, ongorilii ve kendi giivenligini
onemsemesi gereken bir eylem olarak bir potansiyele sahiptir ve ancak bu sekilde
ger¢eklesmesi miimkiindiir (Sancar Demren, 2017: 51). Yeryiiziindeki kaynaklarin
kisitli hale gelmesiyle artik tiiketim, kaynak kullanimi, uygun is birliklerinin

gerekliligi ile siirdiiriilebilirlik baglami 6nem kazanirken; insanin, zamanin ve
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paranin en verimli sekilde kullaniminin iletisim dahil yogun rekabetci ortamin geregi
olarak tiim yatirimlarin belirleyici unsuru haline geldigi goriilmektedir (Saydam,
2016: 9). Etkisi artan bir unsur olarak iletisim, siirdiiriilebilirlik felsefesi ve vizyonu
ile atilan/atilacak olan adimlarin stratejik bir paydasi olacaktir. Hayata gegirilen tiim
¢ozlim adimlarmin  kamuoyuna duyurulmasinda dogru bir siirdiiriilebilirlik

iletisiminin ytritiilmesi onem tagimaktadir.

Siirdiirtilebilir iletisim; yonetimin katilim ve kararlilifin1 gerektiren, stratejik
yaklasima sahip, sektoriin ve pazarin kosullarma goére kiiltiirel degisimi
yakalayabilen, gelisen, ¢ift yonlii simetrik paydas yaklasimi sergileyen, seffaf ve
duyarli, Slglimleme ve degerlendirmeyi temel alan, uzmanlik ve profesyonellik
gerektiren bir yonetim fonksiyonudur (Saydam, 2016: 126). Harrison ise; siirekli
gelisim gosteren, Olgiilebilen, acik, devamli, interaktif ve istikrarli bir sekilde
paydaslariyla uzun vadeli iligkiler hedefleyen kurumlarca kullanilacak sonu¢ odakli
bir iletisim bi¢cimi olarak ac¢iklamaktadir (Sancar Demren, 2017: 101).
Stirdiiriilebilirligin  iletisimi ise slrdiriilebilir iletisim tanimindan bagimsiz
olmayarak paydaslar arasi iliskilerin yOnetimini, biitiinsel/holistik bir iletisim
yaklagiminin kullanilmasini ve ¢evresel, sosyal ve ekonomik siirdiiriilebilirlikle ilgili
biling yaratilarak bireylerde davranmis degisikliginin ortaya c¢ikmasma katkida
bulunulmas: seklinde ifade edilebilmektedir (2016: 117). Literatiirde iletisimin
siirdiiriilebilirligiyle ilgili dogrudan bir tanima rastlanmamakla birlikte; kavramin
yolculuguna bakildiginda hedef kitle, geri bildirim, anlama, stratejik olma,

paydaslarla iligki, uzmanlik, bilimsellik, uygulama, gelecek ongoriisii, degisim, uzun
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vadelilik, yOnetimi bilgilendirme ve toplumsal meselelere duyarlilik gibi ortak

kavramlarin iizerinden tartisildigi gézlemlenmektedir (Saydam, 2016: 128).

Siirdiiriilebilir iletisimi belirleyen ve birbiriyle baglantili olan 11 kriter
bulunmaktadir. Bu kriterler “seffaflik, tutarlilik, toplumsal duyarlilik, uzmanlik ve
profesyonellik, Ol¢iimleme ve degerlendirme, kurumun diger fonksiyonlariyla
biitiinsellik ve yonetim fonksiyonu olma, stratejik yaklasim, cift yonlii paydas
yaklagimi ve iletisimi, sektdriin ve pazarin kosullarina gore kiiltiirel degisim,
yonetimin katilimi ve kararliligindan” olusmaktadir. Tiimii iletisimin yeterliligi i¢in
biiyiilk onem tasimakta olup iletisimin yeterliligine en fazla etki eden kriterler
arasinda ise stratejik yaklasim, toplumsal duyarlilik ve kurumun diger fonksiyonlari

ile biitiinsellik yer almaktadir (Saydam, 2016: 210).

Futerra sirketinin = “Communicating Sustainability” raporunda Kkitleleri
stirdiiriilebilir kalkinma konusunda yonlendirmek ve iletisimde basar1 saglamak igin

lic temel iletisim stratejisi belirtilmektedir (Kayaalp ve Toprak, 2017: 9-10): !’

o Hedef Kitle Belirleme: Her bireyin/grubun mesaja erisme ve cevap verme
sekli farkli oldugundan igerigin ve mecranin dikkatli secilmesi ve iletisim
kampanyasinin hedef kitlesinin taniml1 olmasi gerekmektedir. Ciinkii pek ¢ok
iilkede insanlar c¢evre konusunda alinan tedbirlerin yetersiz oldugunu

distinmektedir.

17 https://rec.org.tr/wp-content/uploads/2017/02/sc3bcrde3bere3belebilirlik-ic3a7in-iletic59fim.pdf
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e Baska Konularla Baglantisimn Kurulmasi: Insanlar arasinda cevre
konusunda endise yaygin olmakla birlikte daha 6nemli konularin oldugu
gorlisii de yaygindir. Bu nedenle yasama dair konularla iligkisellik kurulmasi
Oonemlidir.

e Kisisel ve Pratik Olmasi: iletisimin etkili olmasi igin kapsamli bir vizyonla
insanlart motive etmenin yollar1 aranmalidir. Hem kisisel hem de pratik

olmasi1 ve hedef kitleye hitap etmesi dnemlidir.

21. ylizyilda kurumlarin yiiz yiize geldigi en miihim stratejik konu olarak
sirdiiriilebilirlik;  farkindalikla, biling gelistirerek hem kurumun islerligini
siirdiirmeyi hem de gelecek kusaklara yasanabilir bir diinya birakmayi amag¢ edinen
ve faaliyetlerinin fayda m1 zarar m1 meydana getirdigini sorgulayan bir perspektiftir.
Kurumsal iletisim, bir kurumun kurumsal siirdiiriilebilirlik yaklagimini o kurumun
kurumsal kimligine, imajina, kiiltiiriine ve itibarina yansitarak siirdiiriilebilirlik
caligmalan ile politikalarin1 kamuoyuna medya aracilifiyla duyurma isidir (Sancar

Demren, 2017: 11).

Kurumsal siirdiiriilebilirlik iletisimi; ekonomik, sosyal ve cevresel agidan
kurumlarin hedef belirlemesi, birtakim strateji ve taktikler uygulayip bunlar tiim
paydaslara duyururken diyaloga dayali, seffaf, katilimci ve agik bir iletisim yolu
izlemesi olarak tanimlanmaktadir (Sancar Demren, 2017: 106). Kurumsal
stirdiiriilebilirlik  iletisimi, kurumsal siirdiriilebilirlik uygulamalarinin  yesil
yikama/greenwashing amaci glitmemesi i¢in kurumsal sosyal sorumluluk

kampanyalar1, yesil pazarlama ve siirdiiriilebilirlik raporlar1 ile hayata gegirilerek
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kurumsal davranis tarzina doniismesi gereken adimlarin iletisiminin yapilmasi
anlami tasimaktadir (2017: 143). Yapilan islerin gostermelik, kisa siireli ve diisiik
etkili sekilde yesil yikama amaci glitmemesi i¢in (Giil, 2022: 9) iletisimi iyilestirmek
faydalidir. Bilginin kolay ulasilip tiiketildigi, tiiketimin hizlandig1, kaynaklarin
tilkkendigi, c¢alisan, toplum ve tiiketici gibi pek cok kesimin beklentisinin degistigi
cagda olduk¢a karmasik bir alan olan iletisimin, siirdiiriilebilirligin tabiat1 geregi
Oziinde bulunmasi gerekmektedir (Saydam, 2016: 92). Giiniimiizde artik iletisimin
zamanin ruhuna uygun bi¢cimde hem kiiresel ve yerel hem de kiiltiirel ve sektorel
acilardan degisimleri takip etmek, hatta Gtesini gorerek paydaslara stratejik bir yol
haritas1 hazirlamak/cizmek ve altyap1 hazirlamak gibi yiikiimliiliikleri bulunmaktadir
(2016: 100). Halkla iligkiler ve iletisim uzmanligi, toplumsal yasamin ayrilmaz bir
unsuru olarak yeni teknolojilerin felsefesini anlayarak etkin ve amaca yonelik bir
kullanimla  siirdiiriilebilirlige = diinya  goriisii =~ perspektifinden  katkida
bulunabilmektedir. Bu g¢ergevede iletisimi iyilestirmenin pek ¢ok fayda saglamasi
miimkiindiir. Hedef kitlede siirdiirtilebilirlik duyarliligi olusturmak adina gerek
konvansiyonel gerekse yeni medya olanaklari etkin bir bigimde kullanilmalidir. Kitle
iletisim araglar1 yazili, gorsel ve isitsel yollarla {iretilen iletilerle fayda saglanmak

istenen kisilere ulagsmada etkili ve hizli bir yoldur.

Swenson’in 2007 yilinda kurumsal siirdiiriilebilirlik iletisim stratejilerinin/is
uygulamalarinin neler olmasi gerektigi derleme bir siniflandirmaya gore su
sekildedir (Akt. Sancar Demren, 2017: 106): Siirdiiriilebilir etiketleme semalari,
Yesil Pazarlama, Yesil Pazarlama Yonetimi, Yesil Satin Alma Stratejileri, Tersine

Lojistik, Strdiiriilebilir Tedarik Ag1 Yonetimi, Tedarik Zinciri Cevresel YoOnetimi,
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Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Cevresel Satin Alma, Cevresel YOnetim, Yasam
Déngiisii Degerlendirmesi. Siirdiiriilebilir Iletisim Enstitiisii (Institute for Sustainable
Communication/ISC), ¢evre dostu yesil isler ortaya koymak ve yasam kalitesini
artirmak i¢in iletisimi ve medyay1 gelistirme yoniinde c¢alisma taahhiidii veren bir
kurulus olarak pesinden gidilen degerlerin ekonomik, sosyal ve ¢evresel sonuglarin
dengesi, biitlinselligi, diyalog ve hesap verebilirlik ilkeleri oldugunu sdyler (Saydam,
2016: 115). Yapilan arastirmalar 1970’lerden bu yana sirket degerlerinin finansal
degerleme yoOntemlerinden degil; itibar yonetimi, kurumsal sosyal sorumluluk,
caliganlara kars1 sirketin tutumu, inovasyon becerileri, ¢evre ve toplum igin yarattigi
deger, kaliteye verilen Onem, yatirim perspektifi gibi finansal olmayan veriler
sayesinde arttigin1 gostermektedir. Ek olarak miisterilerin de 06zel sektorden
beklentileri kapsamli bir hale gelmekte, sorumlu ve “dogru” olani yapip deger
yaratan sirketler Siirdiiriilebilir Kalkinma Amagclart ile uyumluluk gdstermektedir

(Yiicel ve Kurnaz, 2021: 149-150).

Stirdiiriilebilirlik iletisiminde kurumsal sosyal sorumluluk calismalar ile
kurumsal siirdiiriilebilirlik raporlar1 énemli bir yer tutmaktadir. Kamunun ve 6zel
sektoriin faaliyetlerinde yurttasa karsi tasidig1 ve tasimasi gereken sorumlulugu cevre
temas1 6zelinde gosterebilmelerinin ve duyurabilmelerinin yolu halkla iliskilerden,
iletisim kampanyalarindan ve raporlardan ge¢mektedir. Bu asamada ekolojik
perspektiften ortak fayda i¢in neler yapildig1 genis kitlelere kitle iletisim araglarinin
dolayimiyla duyurulabilmektedir. Muhtelif iletisim ortamlarinin kullanimiyla

proaktif ve/veya uyumlanabilir adimlar atilmaktadir. Siirdiiriilebilirlik adimlarinin
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artik daha 6nemli bir toplumsal sorumluluk anlamina geldigi donemde iletisiminin

dogru yonetilmesi de biiyiik deger tasimaktadir.

Castells, Ag Toplumu (Network Society) ile teknolojinin toplum iizerindeki
belirleyici etkisine, yeni iletisim teknolojilerinin olugan aglarla diinyayr yeni bir
toplumsal ve Kkiiltlirel yapiya biiriindiirdiigiine dikkat ¢ekmektedir (Akt. Giingor,
2020: 212-213). Ag toplumunda degeri belirleyen toplumun baskin kurumlaridir ve
kilit aktorler olarak medya aglar1 insan zihnine ulasan iletilerin ve imajlarin esas
kaynag1 olarak one ¢ikmaktadir (Castells, 2016: 61-62). Siirdiiriilebilirlik baglaminda
karsilikli etkilesime agik olan yeni medya ortamlarinin ¢6ziim yolunda nasil
kullanilabilecegi lizerine diisiinmek gerekir. Yeni orgilitlenme bigimleri ile bilgi akist
imkanlar1 ve giicii elinde bulunduranlar i¢in bir tiir miicadele arenasi olarak

islemektedir.

Stirdiiriilebilirlik iletisiminin bir unsuru olan kurumsal sosyal sorumluluk
(KSS), planl ve programli bir ¢aba olarak tek basina/yonetimin halkla iliskilerinin
bir 6gesi biciminde isleyen ve ¢evreye duyarlilik/ekonomik politikalardan kaynakli
meselelere getirilen ¢oziim oOnerileri etkinligidir. Sirketlerin paydaslarina karsi ahlaki
sorumluluklar1 olmakla birlikte kar amac1 giitmeyen yatirimlara da ihtiyaglar1 vardir.
Politik iletisimle kurumsal sosyal sorumlulugun temasi sonucunda ‘“kurumsal
yonetisim” ve “silirduriilebilirlik” gibi kavramlar ortaya c¢iktifindan Ulrich’in
sirketlerin paydaslariyla ortak cikarlar1 nedeniyle “iyi birer yurttas” olmasi gerektigi
fikri de sunulmaktadir. Ayn1 zamanda Kant’in “aklin kamusal kullanimi” olarak

kavramsallastirdigi nosyon ise kar ugrasglarinin ahlaki oldugu olg¢lide kabuliinii,
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kamusal sorunlara gosterilmesi gereken 6zeni ve farkli ¢ikarlar gozeterek yurttaslik
gorevini yerine getirmeyi ifade etmektedir (Keskin, 2014: 150-151). Kurumsal
sosyal sorumluluk kampanyalari, kurumlar1 rakipleri arasinda One g¢ikaran ve
tercihleri etkileyen, ekonomik olarak kurumsal siirdiiriilebilirligi saglayan, itibarin
korunmasina destek veren, sosyal ve ¢evresel alanlarda da faaliyete imkan veren bir

iletigim stratejisidir (Sancar Demren, 2017: 113).

Kamuoyu artik kendilerine sunulan iirtin ve hizmetler hakkinda bilgi
edinmek, “iyi” sirketleri odiillendirip “kotiilere” ders verme baglaminda tiiketim
giiclerini  kullanmaktadir (Okay ve Okay, 2005: 354). Sabuncuoglu, sosyal
sorumlulugun kapsadigi alanin, BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglarn ile
uyumluluk gosterdigini; egitim, kiiltiir, sanat, ¢evreye saygili bir anlayis ile kurulus
caliganlarin1  bir arag olarak gormekten ziyade saygi duyarak amaglarla
biitlinlestirilmesini degerli bulmaktadir (2005: 476-477). Grunig ve Hunt da, hedef
kitlelere karsi sorumlu olunacak kategoriler arasina yine cevresel etkileri dahil
etmektedir. Esitlik, toplumsal fayda, paydaslarla iliskiler ve tiiketicinin gozetilmesi
gibi pek ¢ok noktada SKA’nin 17 maddesi ile kesisen ve genisleyen bir performansa
gerek oldugu ifade edilmektedir (2005: 482). Ayrica ¢evre koruma; hiikiimetlerin,

sirketlerin ve bireylerin ortak sorumlulugunda olan bir husustur (2005: 485).

Sosyal sorunlarin niteligi tilkeden iilkeye farklilik gosterdiginden ¢oziimleri
de o yonde birtakim stratejiler gerektirmektedir. Bu baglamda muhtelif stratejilerin
ve sonuglarinin anlatildigi kurumsal siirdiiriilebilirlik raporlar1 devreye girmektedir.

Kurumsal Siirdiiriilebilirlik Raporlamasi’nin amaci paydas katilimin1 saglamak, i¢ ve
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dis farkindalik yaratmak, anlasilabilir ve Ol¢iilebilir hedefler belirlemektir. Onlart sik
bir pazarlama araci olarak kullanmak yerine “siirdiirtilebilirlik sorumlulugu” ile isin
felsefesini  benimseyerek gercek amaca hizmet edecek sekilde kullanmak
gerekmektedir (Coskun, 2017). Objektif bir siirdiiriilebilirlik raporu; olumlu
tecriibeleri igerdigi gibi, olumsuz durumlari da degerlendirmeli ve ekonomik,
cevresel, sosyal ve yoOnetisim performansit agisindan paydas beklentilerini
kargilamalidir (Sancar Demren, 2017: 116-117). Isenmann ve digerleri (2007: 490),

stirdiiriilebilirlik raporlamasindaki degisimleri asagidaki sekilde karsilastirmaktadir

(2017: 119):
Geleneksel Raporlama Yaklasim Sofistike Rapor Yaklasim
Idari Kapali Isletme Prosediirii Kamu Yarar1 Tasiyan Tegsebbiis
Sirket Kontroliindeki Tek Yonlii
Uygulamalar Paydas Katilim1
Monolog Diyalog
Tek Yonlii iletisim Cift Yonlii Iletisim
Herkese Yonelik Hazirlanan Raporlar Ozellestirilmis Raporlar
Gegici Bilgi Dagitimi Stirekli Fikir Aligverisi
Az Miidahalede Bulunma Firsati Cok Sayida Geri Bildirim ve Elestiri
Mekanizmasi
Kemiklesmis Yazili Medya Capraz Medyanin Mevcut Olmasi

TABLO 3: Geleneksel Raporlama Yaklasimu ile Sofistike Rapor Yaklasimi

Karsilastirmasi
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Kurumsal siirdiiriilebilirlik raporlarinin yapilmasimin nedenleri arasinda su
basliklar yer almaktadir: Kurumsal itibar1 ve baghligi artirmak, kurum i¢i ve kurum
dis1 performans karsilastirmasi yapmak, karsilasilacak risk ve firsatlar1 daha iyi
anlamak, siirdiiriilebilirlikte etki ve performans paylasimi, finansal ve finansal
olmayan veriler arasindaki baglantiy1 vurgulamak, uzun vadeli strateji ve politikalar
yiiriitmek, ulusal mevzuata uymak, siirdiiriilebilir kalkinma yoniindeki etkileme ve
etkilenmeyi gostermektir (Saydam, 2016: 75). Kurumsal siirdiiriilebilirlik raporlar
cesitli kuruluslar tarafindan denetlenmektedir. Kiiresel Raporlama Girisimi (The
Global Reporting Initiative/GRI), 1999 yilindan itibaren kullanilan, uluslararasi, tim
paydaslari i¢ine alan ve uzun vadeli bakisi yansitan bir l¢ciimleme uygulamasi olup
sirdiiriilebilirligin -~ kiiresel ~ Olcekte  sirketler bazinda uygulanmasini  ve
yayginlagtirilmasin1 amaglamaktadir (2016: 73-74). Siirdiiriilebilirlikte ekonomik,
cevresel ve sosyal performansit oOlgen rapor gostergeleriyle yonetim igin bir
navigasyon, yeni politikalar i¢in bir zemin ve iyi strateji yonetimi i¢in bir pusula

gorevi gormektedir (2016: 75).

Kurumsal siirdiiriilebilirlik raporlarinin sadece finansal verileri degil, finansal
olmayan verileri de igerdigi goriilmektedir. Kapsamli, hesap verebilen, Ol¢lim
verilerinin yer aldig1 ve seffaf kurumsal siirdiiriilebilirlik raporlar itibar kazandirma
yoniinden olduke¢a gii¢lii bir aragtir. Raporlarin normatif bir tablo big¢iminde
kalmamas1 ve uygulamalarla devamliliginin saglanmasi 6nemlidir. Aksi takdirde bir
pazarlama stratejisi veyahut prestij kazanma araci olarak, tek yonlii bilgi aktarimi
seklinde, imaj kaygisiyla salt vitrin i¢in olusturulmus bir tanitim ve yesil yikama

araci olarak kalacaktir. Ayn1 zamanda iklim kriziyle miicadelede meselenin 6ziiniin
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ortiilmesine de katki sunacaktir. Ozetle siirdiiriilebilirlik tiim boyutlariyla birlikte
diisiiniildigiinde, hem sirketlerin kurumsal varliginin devami i¢in hem de
ekosistemin dengesi ve beklenti igerisinde olan duyarli hedef kitle acisindan siirecin
seffaf ve giivenilir bi¢cimde ilerlemesinde sosyal sorumlulugun, raporlarin ve
stirdiiriilebilirlik iletisiminin miicadelenin ayrilmaz birer 6gesi olarak kabul edilmesi

gerekmektedir.

1.5 SURDURULEBILIR TUKETIM VE GUNDELIK YASAM

DEGERLENDIRMESI

Tiiketim davranisi, arastirmacilarin izlerkitleyi reklamlara ve {iriinlerin
pazarlanmasina karst tutum ve bilgi yOniinden arastirirken tanimladiklar1 bir
kavramken; tiikketim kiiltliri, modern kapitalist toplumlarda tiiketimin kiiltiiriin esas
Ogesi konumuna gelerek degerleri, yasam tarzlarini, statliyli etkileyen ve belirleyen
bir konumda olusunu ifade etmektedir (Mutlu, 1998: 338). Tiiketimin sadece fayda
merkezli ekonomik bir siire¢ degil, gésterge ve sembollerle bigimlendirilmis sosyal
ve kiiltiirel bir siire¢ oldugu unutulmamalidir (Bocock, 1997: 13). Tiiketim, artik
insanligin kimlik duygusuyla c¢ok i¢ igce gegmis; kim olduklarini, kim olmak
istedikleri ile alakali hassasiyetleri ve onlari muhafaza etmelerine olanak veren
metotlar1 etkileyen ekonomik, toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir olgu olmayi

stirdiirmektedir (1997: 10).

Tiiketim toplumu, var olmak i¢in nesnelerine gereksinim duyarken, tiiketim

yalnizca bir araci nosyon olarak iiretimle yok etme arasinda durmakta ve sanayi
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sonrasi toplumun temel fonksiyonlarindan biri seklinde
siddetli/simgesel/sistematik/kurumsal ~ yok  edicilik  bicimlerinde = kendini
gostermektedir (Baudrillard, 2012: 44). Tiiketimin kiiresellesen karakteristigine
bakildiginda “fast food, hizli moda ve kullan at” nesnelerin yayginlagmasi ile
otomobillerden akilli telefonlara kadar uzanan bir talep artis1 goriilmekte ve bu
rtinler kaynaklarin hizlandirilmig bir sekilde tiiketimi ile enerjinin fazlasiyla
kullanimina neden olmaktadir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 151). Mikroekonomi
teorisyenleri insanlarin tercihlerinin tutku, kapris ve tutarsizlik gibi sonsuz
motivasyona dayandigin1 ve se¢imlerinde her zaman rasyonel olmadiklarini ifade
etmektedir. Marcuse’nin deyimiyle salt kendisiyle mesgul olan, karmagsik
motivasyonlara sahip ve kisisel ¢ikarini temsil eden hedeflere odakli olan birey “tek
boyutlu insandir” (Jessua, 2021: 100-101). Tiikketim toplumunun istedigi bigimde
elestirel diislinmeden uzak ve devamli tiikketen bireyler olarak yasamlarini

surdirmektedir.

Tiiketimin yeri olan giinliik yagam; gostergelerin de tiiketildigi, ayn1 zamanda
bir yorumlama sistemi ve Kkitle iletisimi ile biiyiileyen bir yapidadir (Baudrillard,
2012: 26-27). Yasam stilleri ve kimlikleri hakkinda mesaj iletmeye calisan aktorler
arasinda yer alan simgelerin miibadelesi olarak diisiiniildligiinde tiikketimin yalnizca
gercek ihtiyacglari giderici bir yol olarak secilmedigi ve prestij islevi gérmesi gibi
birtakim anlamlarin aktaricisi olarak da isledigi goriilmektedir (Yaniklar, 2006: 92).
Ancak tiiketimi toplumsal varolusun temel diregi haline getiren bu sagliksiz
paradigmadan kurtulmak; toplumda var olmanin, kendini ifade etmenin ve kabul

gormenin salt yolunun tiiketme eylemi olmadigini 6grenmek ve ihtiyaca yonelik
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tercihler yapmak gerekmektedir. Ciinkii siirdiiriilebilir ekolojik ayak izine sahip bir

toplumda bile yasam devam ettikce tilketim de devam edecektir (Asici, 2017: 144).

Soguk Savas’in bitmesi, Sovyetler Birligi’nin dagilmasi ve Cin’in serbest
ekonomik diizende yiikselmesinin ardindan (1990’lardan sonra) tiim toplumlar
tilketim toplumu olmay1 benimseyerek tiikettikge bir refaha ulasabilecegini, medeni
yasam standartlarina kavusabilecegini ve gelismis ilkelerin gelismekte olanlara
istihdam imkani sunma vaadi ve tiiketim Ovgiisiiyle biitiinlesmektedir. Gezegenin
kaynaklarinin sorumlu tiiketimi o donemde kayda deger goriilmezken kosulsuz
biliylimeye verilen oncelikli bakis agisi su noktalart ile yanlisti (Yiicel ve Kurnaz,
2021: 18-19 vd.): Doga, bedavadir ve insanlarin kullanimina hazirdir. Tiiketim bizi
mutlu eder ve kiiresellesme gidilmesi gereken tek yoldur. Benzer tiiketim
aligkanliklarina  sahip olmak ve mono-kiiltiiri benimsemek medenilesme
gostergesidir. Kimi islerde insanlarin yerine makineleri yerlestirmek daha verimli
olabilir. Tek kullanimlik aligkanligi hayati kolaylastirir ve bireyleri Ozgiirlestirir.

Kimyanin kullanilmas1 hayatin her alaninda bir ihtiya¢ ve artan bir gerekliliktir.

Thoreau, maddi refah1 kendi i¢inde bir iistiinliikk olarak alkiglayan kiiltiirde
yasam gereksinimlerini elde ettikten sonra daha ne kadarina ihtiya¢ oldugunu
dikkatle degerlendirmek gerektigini, kisa ve uzun vadede yasamlardan ¢alacagini mi
yoksa gelisim mi getirecegini diisiinerek hareket etmeyi Onermektedir. Ne kadar
maddi refahin yeterli oldugunun bulunmasinin ardindan yasam yolunda ne yapiyor

oldugumuza dair net bir fikrimiz yoksa maddi seylere karsi neden diger yone degil
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de bu yone gittigimizi de aciklayamayacagimiz konusunda uyarmaktadir (Akt.

Alexander, 2020: 58-59).

Abson ve digerlerine gore “paradigma gecisleri” sistemlerin degisimi i¢in
ortak toplumsal uzlasi baglaminda 6zellikle giiclii bir kaldirag noktasi (leverage
point) olmaktadir. Siirdiiriilebilir tiiketim cercevesinde iklim degisikliginin temel
yonlendiricileri arasinda enerjisi yiiksek yasam tarzlari, hiper-hareketlilik ve hic
boliinmeden biiylimesi gereken bir ekonomiye duyulan inang ve kapitalizmin
kendine 6zgii norm ve pratikleri bulunmaktadir. Tiiketim-biiylime, otomobil kiiltiiri,
hizl1 moda, asir1 seyahat, kullan-at {irlin tercihi, plastik tiiketimi ve et-siit tiikketimi
gibi noktalarda bir paradigma degisimine ihtiya¢ vardir. Sarah Strauss, s6zii edilen

giic durum i¢in sunu séylemektedir (Akt. Leichenko ve O’Brien, 2021: 309-310).

“Kiltlirimiiziin petrole dayali iiriinlere tam bagimliligini ciddi bir bigimde
ele alacak olursak, sera gazi iiretiminin iizerine egilmenin yalnizca ulastirma,
imalat ve 1sinma i¢in kullandigimiz enerji big¢imlerinde c¢ok biiyiik
degisimlere degil, ama ayn1 zamanda -ve dolayisiyla- en az kuzeyin
Gronlandli avcilarinin ¢arpict bir bigimde karst karsiya kaldiklari diinya
kadar diinyanin geri kalaniyla -sosyal, kiiltiirel ve c¢evresel olarak- iligki
kurma bi¢imlerindeki ¢ok biiyiik degisimlere baglh oldugu kavrayisina siiratle

variriz.”

Illich’in deyimiyle ekolojik bunalima kokli ¢oziim bulmada gerekli olan
kiltiirel bir devrim i¢in insanin tiiketim koleliginden kurtarilmasi, 6zerk bigimde
hareket etmesi, kitle iletisim araclariyla bigimlenen tiiketim degerlerinin

egemenligiyle piyasa degerlerine asir1 bagliligin sona ermesi ve yeni varolus
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bigimlerine ihtiya¢ duyulmaktadir (Akt. Tekeli ve Atadv, 2017: 183). Ornegin,
geligmis iletisim teknolojileri yasam tarzlan iizerinde biiylik etkisi olan, kapitalist
iligkilerin iiriinii olan ve bu sebeple hiyerarsiyi ve egemenlik kaliplarim
kuvvetlendirip devamini saglayan/destekleyen araglar ve tekniklerdir. Bu baglamda
yeni eko-teknolojilere ve eko-topluluklara ihtiya¢ vardir (Tokar, 2014: 154). Porritt,
“kendine yeter toplum” ifadesi ile biiylimenin sinirlarina bir yanit olarak gezegenin
isleyebilmesi i¢in tiikketimin azaltilmasi yoniinde ivedi bir uyart ile ihtiyag teorilerinin
gelistirilmesinin, niifusun azaltilmasinin, “teknolojik onarim”mn sorgulanmasinin ve
stirdiiriilebilir enerji kaynaklara destek olunmasinin elzem oldugunu belirtmektedir

(Dobson, 2016: 159).

Siirdiiriilebilirlik literatiiriinde sorumlu tiiketimin gergeklesmesi agisindan
cesitli yasam tarzi yaklasimlart 6rnek gosterilmektedir. Sorumlu ve bilingli yasam
tarzlar1 arasinda goniillii sadelik, kiiciilme felsefesi, Buen Vivir, Ubuntu, Gandhici
Kalicilik Ekonomisi ve lllich’in senliklilik alternatifleri yer almaktadir. Ik olarak
goniillii sadelik, sosyal felsefeci Richard Gregg tarafindan 1936 yilinda gelistirilen,
bilingli bir se¢imle asir1 tiiketimi ve israfi minimuma indirerek minimal ve kararinda
maddi bir yasam standardini benimsemeyi amaglayan bir terimdir. Tarih boyunca
miilkiyet merkezli maddeci bir yasam siirmenin ve maddi zenginlik i¢inde olmanin
erdem olup olmadig1 bireyler ve topluluklar arasinda devam eden bir tartigsmadir.
Cinli filozof Lao-Tzu’'nun deyimiyle “yeteri kadarina sahip oldugunu bilen
zengindir” ancak yeterli miktara sahip olup bunun farkinda olmayan kimseler ise
yoksuldur (Akt. D’Alisa vd., 2020: 192-193). Thoreau da temel ihtiyaclarin

karsilanmasinin  ardindan ruhun bir gereksinimini satin almak i¢in para
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gerekmedigini (Alexander, 2020: 68) ve insanin birakabildigi seylerin sayisi
oraninda zengin oldugunu sdylemektedir (2020: 72). ABD Baskani Carter, bir
seylere sahip olmanin ve birtakim nesneleri tiilketmenin anlam arayigini tatmin
etmeyecegini ve tikketimle zevk ve sefaya tapmanin yanlis bir 6zgiirlik inanci

oldugunu savunan bir baska kisidir (2020: 194).

Goniillii sadelik (Voluntary Simplicity), Gandhi’nin 6grencisi olan Gregg’in
kavrami olarak bilingli ve kati bicimde materyalizmin reddine dayanan, giiniimiizde
dengeli/cevreci/yesil/doga dostu/kanaatkar/sade/tutumlu yasam ve toplum baglamini
kapsayan; tiiketimde yeterlik, ¢cevre i¢in duyarlik ve yasamda insani degerlere 6nem
vermeyi igermektedir (Odabasi, 2009: 199). Leonard-Barton, genis kapsamli
bicimiyle goniillii sadeligi tilketime bagimlilig1 ve tiiketimi en aza indirerek giindelik
etkinliklerde kontrolii elde tutmak i¢in arzu edilen bir yasam stilinin kisi tarafindan
secilme seviyesi seklinde ifade etmektedir. Yani bir baski ve zorlama olmadan
gonilli secimler iizerinden isledigini vurgular. Dereceleri olan kavram yiiksek
yogunluklu oldugunda kisi, kuruluslarla iligkisini minimuma indirirken doga ile olan
uyumunu en fazla seviyeye ¢ikarmak isteyebilmektedir. Yasam tarzi olarak gontllii
sadeligin su sekilde bes ana degeri bulunmaktadir: Maddi sadelik, kendi belirleme,
ekolojik duyarlik, insancil 6lgek ve bireysel gelisme (2009: 199-200). Sade yasama
yonelmenin gerekceleri arasinda dogaya uyumluluk, ekolojik yanlilik ile saglik,
ekonomi ve toplumsal katilimcilik yoniinden firsatlar sunmasi, materyalistlikten
ziyade manevi degerleri ylikseltmesi, dayanismay1 ve kaynaklar1 paylagsmay1 tesvik
etmesi bulunmaktadir (Odabasi, 2009: 208-209). Thoreau, gezegenin ekosisteminin

ve insanin yasamasi i¢in yeni yol kesiflerine ve materyalist yasam tarzini reddederek
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“daha basit bir yasami” goniilli bi¢imde kucaklamasi gerektigini sdylemektedir.
Gandhi ise, “Basit yasayin ki bagkalar1 da sadece yasayabilsin” demektedir. Goniilli
sadelik, fazlanin her zaman daha iyi olmadigini1 salik veren, gelir ya da tiiketimle
Olciilen yasam standardini disilirlip 6znel refahla Olgiilen yasam kalitesinin
artirilabilecegini ve “yeteri kadarsa ¢oktur” goriisiinii benimseyen bir yagam sanatidir

(Akt. Alexander, 2020: 95).

Bir seyin bedelinin karsiliginda takas edilmesi gereken seyin bir yasam
miktar1 oldugunu savunan Thoreaunun alternatif iktisat anlayisinin temelinde
geleneksel iktisat degerlerinin yerine yasamin istiflenebilecek sinirli bir zaman,
enerji ve dikkati toplama yetisinden olusan bir deger sistemi oldugu goriilmektedir
(Alexander, 2020: 34-35). Insanin hem nesnelere bakis agisin1 ve hayal giiciinii
genisletmesi gerektigini hem de piyasa ekonomisinin bizden neler alip gotiirdiiglini
fark etmesi gerektigini ve esas zenginligin kendine yeten, basit ve sade bir yasam

oldugunu savunmaktadir (2020: 52).

“Maddi sadelik/kullanimda tiiketim karsit1 davranis” fazla enerji tiikketen ve
doga dostu olmayan iiriinleri sayica daha az kullanmay1 ifade ederken; ‘“kendi
belirleme”, bireyin kuruluslarla miinasebetini en aza indirgeyerek kendi yasami
tizerinde daha fazla kontrol/s6z sahibi olmasini anlatmaktadir. “Ekolojik duyarlik”
ise benmerkezci bir bakistan uzaklasarak paylasimci, duyarli ve katilimer bir insan
olup, tutumlulugun ve kaynaklar1 korumanin bir gereksinim oldugunu ve insanla
doganin uyum icinde yasamasinin sorumluluk gerektirdigini ifade etmektedir

(Odabas1, 2009: 201). “Insancil Slgek” insan iliskilerinin daha yogun oldugu, katki
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ve sorumluluklarin paylasildigi, calisma ve yasam g¢evresinin insanilestirilerek
mekanik olmaktan uzaklastirildigi bir yaklagimi vurgularken; “bireysel gelisme”
bireyin niteliksel olarak kendini gelistirmesi, i¢ potansiyelini kesfetmesi, dis
kiimelerden bagimsizlasmas: ve sonucunda goniilli sade bir yasam stilini

arzulamasini anlatmaktadir (2009: 202-203).

Kiiciilme (Degrowth), hayat kalitesinden 6diin vermeden tliketimin
azaltilabilecegi goriigiinii savunan, tim insanligin refahim1 ve doganin korunmasini
Oonemseyen toplumlar1 ve ekonomileri destekleyen, i¢inde genis bir tutum ve fikir
yelpazesi barindiran ekonomik biiyiime ve asir1 tiikketim karsiti bir goriistiir (Watch,
2018: 53). Baska bir deyisle kiigiilme, bir kapitalizm/biiylime/metalagsma elestirisi
olarak daha azin daha giizel olacagina inanan, toplumlarin biiylimeden vazgecerek,
daha az tiiketerek ve bugiinden farkli bir orgilitlenmeyle arzu edilen sade yasama
ulasabilecegini savunmaktadir (D’Alisa vd., 2020: 21-22). Kiigiilme sozciigi, kasith
olarak yikict bir slogan olup biiylimeyi hala bir tiir ilerleme/refah olarak algilayan ve
onu direkt olarak “daha iyi” seklinde kodlayan zihinlerde yapisokiim yaratmaktir
(2020: 22-23). Kiiclilme ile kastedilen agir sanayi ve finans gibi sektorlerde
daralmanin gerceklesmesiyken; endiistriyel iirlinlerin niceliksel artist gibi degil,
egitim, sanat, saglik ve enerji gibi sektdrlerin niteliksel agidan gelisme gostermesidir
(2020: 23-24). Kigiilme fikrine karst en biiyiik engellerden biri, ¢evreyle ilgili
giincel soylemin genis olmayan kiiltiirel ¢cercevesi, derin olmayan tarihsel bakis acisi
ve egemen insan-¢evre bagi i¢in diisiinme potansiyelini sinirlayan mevcut yapidir
(2020: 74-75). Kiiciilme ekonomisinin ve politikasinin hayata gegirilmesi igin

insanlarin kiiltiirel diizeyde tiiketim merkezli zengin yasam stilini terk edip, buna
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direnis gostererek ve daha sade bir yagami benimsemeye hazir/hazirlikli olmalar

gerekmektedir (2020: 195).

Iyi yasam/iyi yasamak (Buen Vivir), Latin Amerika’daki toplumsal
hareketlere dayanan, bireysellik yerine biitiinciil bir bicimde toplulugun, kiiltiiriin ve
dogal cevrenin refahini, dogayla ahenk i¢cinde yasamay1 ifade eden, evrimine devam
eden bir sozciik olarak kapitalist deger sistemlerine ve onun yarattig1 bireysel maddi
yagsam diizeyinin sinirli odagina alternatif olarak goriilmektedir (Watch, 2018: 33).
Terim, biitiin iilkeler tarafindan izlenmesi zorunlu bir tarihsel kalkinma etaplar
serisini (6nceden belirlenmis) reddederken tarihsel siireglerin cogullugunu ve
doganin igsel bir degerinin oldugunu, doga-toplum ayriminin olmamasi gerektigini,
bilginin cesitliligini ve kiiltiirlerarast fikirlerin Bati’ya karsi onemli bir secenek
oldugunu savunmaktadir (D’Alisa vd., 2020: 280-281). Doganin insan tarafindan
aracsallastirilmasini reddeden yasam tarzi toplumsal ve gevresel iligkilerin bir {irtini
olarak modern diisiinceyle melezlesen/karisan ve ekolojik adalete geciste ortak bir

degerler alani olarak nitelendirilebilir (2020: 281-282).

Baglamsal bir baska o6rnek ise Giiney Afrika halklarinin Ubuntu’sudur.
Ubuntu, Bantu dilinde konusan halklarin yasam felsefesi olarak insan olabilmenin
yolunun diinyevi mallar1 paylasabilmekten, verebilmekten ve baskalarinin
verdiklerini alabilmekten gectigini sdyler ve bir insan dogaya gosterdigi Ozenle,
bagkalariyla (insan olmayan biitiin varliklar) iligkileri ve karsilikli bag(im)hiliklari
sayesinde var olur (D’Alisa, 2020: 293). Ekip g¢alismasi ve is birligi i¢in tesvik,

bireysel farkliliklara ve kisilerin biricikligine saygi duyma ve diinya capindaki
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cevresel degisimleri tersine ¢cevirme/durdurma gibi gereksinimlere kars1 gerekli olan

uygun etik cevaplardan biridir (2020: 295).

Gandhici Kalicilik Ekonomisi, J.C. Kumarappa tarafindan 1940’larda Hint
kdyleri i¢in tasarlanan tarim ve zanaat taraflarmin takasla kendi kendine yeter bir
tarzda yasayabilecegini gosteren bir ekonomik modeldir (D’Alisa vd., 2020: 284).
Hint bakis agisina gore kiiciilme, Gandhici ekonomi fikrinin Bati’daki muadili ve
onun dogal benzeri/miittefigi iken, kiigiilme ile kalicilik ekonomisi arasinda ¢ok
sayida ortak nokta bulunmaktadir. Bu noktalar; emege verilen deger, baskalarina
gosterilen 6zen, gereksiz tiiketime kars1 olmak, dogal kaynaklarin kirilgan balansinin
farkinda olmak, alternatif bir ekonomi olusu, organik tarim, karsilikli yardim, taban
hareketlerinin yaratici ve devrimci potansiyellerine gosterilen alaka gibi ilham verici

ozelliklerdir (2020: 287).

Ivan Illich’in “senliklilik (Conviviality)” fikri temelde modern araglarin artan
bir 6zgiirliik temininden ziyade insanlig1 yoksullastirarak imkanlar1 kisitladigini ve
bu araglarin bir uzman/profesyonel toplulugun tekelinde olmasi yerine ortak bir
bicimde herkes tarafindan bagimsiz bir bi¢imde kullanilmasin1 savunmaktadir. Ayni
zamanda kontrol edilmeyen sanayilesme vazgecilmez araglar {iretirken temelde
bireysel Ozerkligi degersizlestirmekte, bireyleri daha c¢ok c¢alismaya ve metalara
bagimli kilarak kontrol giiciinii ellerinden almaktadir (Akt. D’Alisa vd., 2020: 124-
125). Teknik araglar toplumsal iliskiler ile toplumsal cinsiyet (gender) iliskilerinden
meydana gelen aglara gomiilii bir yapida oldugundan, toplumun taleplerini kargilama

gayesiyle tirettigi araglar ile bireysel tatmini ve yeniligi tesvik edecek birtakim
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vasitalarin arasindaki dengenin ortaya konmasi senlikliligin saglanmasi igin dnem
arz etmektedir. Illich, kiigiilme kavraminin yerine “senlikli kanaatkarlik” ifadesini
tercih ederken endiistriyel/tiiketimci bir sisteme olan bagimliligin, iliskilerden keyif
alinarak ve iradi kiigiilmeyle iyi yasamaya olanak taniyacak bir inancin temsilcisidir

(2020: 127-128).

1990’1 yillarda Amerikali sosyolog Paul H. Ray’in soz ettigi bir tiiketici
toplulugu olarak sagliklt ve silirdiiriilebilir/hibrit  bir yasam  bigimini
(LOHAS/Lifestyles of Health and Sustainability) benimseyenler; yesil liikks/yeni
yesiller/neo-cevreciler de denilen “yapay-organik, bireysel-kolektif, tiikketen-cevreci”
bicimiyle postmodern bir yasam tarzi egilimindeki kisilerdir (Akt. Odabasi, 2019:
141-142). Tiketici olarak o6zelliklerine bakildiginda; siirdiiriilebilirligi dnemseyen,
kaynaklar dogru kullanildikca teknolojiyle yakindan ilgilenen, baskalarini diisiinen,
medyaya siipheyle yaklasan, kaliteye 6nem veren, tiiketirken vicdan azabi ¢ekmeden
haz almak isteyen ve yesil diisiiniip saglikli yasayarak diinyay1 koruyacagina inanan
bir hareketin pargasi olduklar1 goriilmektedir (2019: 144-145). LOHAS’1 salt
pazarlamanin faydasina olan bir firsat olarak gormemek gerekirken, c¢evrenin
korunmasinda oldukcga tesirli bir yasam tarzi oldugunu kabul etmek ve bu yolu
benimseyen tliketicilerin kendilerine su sorulari sormasi1 gerekmektedir (Odabasi,

2019: 149):

- Tiketici olarak tiikettiklerim ve satin aldiklarim diinyanin daha iyi bir

yerde olmasina yardimci oluyor mu?
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- Herhangi bir miieyyide olmadan hareketlerim ve tercihlerim diinyanin

degisimine nasil katki saglayabilir?

Thoreau, yasam gereksinimlerinin belirli bir miktarinin yerinde ya da
kosullara uygun oldugunu kabul ederek eninde sonunda bir yerde amaca hizmet
etmeyi birakacaklarimi ve asir1 tliketimin insan1 yasamdan koparacagini iddia
etmektedir. Walden Golii adli eserinde sunu ifade etmektedir (Akt. Alexander, 2020:

55-56):

“Bir insan tamimladigim birka¢ sekilde sarmalanmigsa (yani yiyecek,
barinma, giyinme, yakit) sonraki istegi ne olur? Tabii aym seylerden daha
fazla degil ama daha zengin yiyecekler, daha genis ve ihtisaml evler, daha
kaliteli ve bol miktarda giysi, daha fazla, daha sicak ates vb. Yasam i¢in
gerekli olan bu seyleri elde ettikten sonra fazlaliklar1 elde etmek igin baska
bir secenek var ve o da yasam macerasini simdi tatmak. Bu arada daha

boyun egdiren, mesakkatli islerden uzaklastiran tatili baglamigtir.”

Yukarida sayilan pek ¢ok alternatif ¢evre dostu yasam tarzina ek olarak yesil
tilketim kavramina deginmek gerekmektedir. Yesil tiikketimcilik, 1990’larda diirtist
bir yagam stilinin geregi olarak her seyi kapsayan bir kitle kiiltlirii fenomeni héline
gelirken, temelinde daha az satin almayr gerektiren bir kabule dayanmaktadir. Bir
elestiri olarak ise bu Ornegin f{iretim ve tiiketimin biiylimesini destekleyen
stirdiiriilebilir ve dogal bir kapitalizmin devamliligin1 sagladigi ve ¢evre sorunlarini
¢cozmek amactyla yesil girisimci sirketlerin hizmet vermesine sebep oldugu ifade
edilmektedir (Tokar, 2014: 104-105). Yesil tiiketim, Alfredsson’a gore bireylerin
barimma, beslenme, ulagim gibi belli gereksinimleri kargilarken satin alma siirecinde

cevreye duyarli ve ¢cevre odakli hareket etmeleri anlamina gelmektedir (Akt. Kiikrer,
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2010: 8). Yesil tiiketim tarzinda bireyler kaynaklari verimli kullanmayi, dogay1
korumayi, gelecek nesilleri diistinmeyi, tiikketim ihtiyacini bilingli gidermeyi ve doga
dostu iirtinleri tercih etmeyi Onemsemektedir (Kiikrer, 2010: 8). Yesil tiiketici, satin
alma kararini ve tiilketme eylemini ¢evreye duyarl bir bigimde, farkindalikla ve ¢evre
dostu iirtinleri tercih ederek gerceklestiren; hibrit ara¢ kullanan, satin alacag {iriiniin
cevresel etkilerini hesaplayan, yerel iriinleri tercih edip gereksiz satin alma ve
asiriliktan kacinan bireydir (Odabasi, 2022: 161-162). Yesil/cevreci tiiketici, satin
alma ve tiiketim stirecleri ile dogal kaynaklarin zarar gormesinden endise duyan, geri
doniisiim gibi asamalara kars1 hassas olan ve niceliksel olarak ¢ogalan bireyleri tarif
etmektedir (Elden, 2013: 572). 28 Eyliil “Diinya Yesil Tiiketici Giinii” olarak
kutlanirken bu giinde tiiketicilikle ilgili pek c¢ok mesaj verilmektedir ve benzer
sekilde “bilin¢li farkindalik” konusunda tiiketicide etkili bir anlayis yaratmak i¢in su

hususlar1 dikkate almak gerekmektedir (2022: 161-162):

- Dogal kaynaklar1 dikkatle muhafaza edecek sekilde tiikketmek,

- Cevre dostu iiriinlerden yana daha ¢ok se¢im yapmak,

- Gereksinimlerle bireyin kendini iyi tanimasi1 ve asirtya kagmadan, israftan
kaginarak adimlar atmasi,

- Petrol bazl triinler basta olmak {izere, endiistriyel metotlarla iiretilmis
triinlere yeniden kullanom o6zelligi kazandirmada etkili tutum

sergilemektir.

Asagidaki tabloda yesil tiiketicinin  hangi stratejileri ne amagcla

gergeklestirdigine dair bilgiler yer almaktadir:
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IHTIYACLAR STRATEJILER
Bilgi Etiketleri Okuma
Kontrol Koruyucu Onlemler Alma
Fark Yaratma Ihtiyaci /
Suc¢luluk Duygusunu Farkli Marka Se¢me
Hafifletme
Hayat Standardin1 Koruma Alternatif Mallar1 Satin Alma

TABLO 4: Yesil Tiiketici Psikolojisi ve Satin Alma Stratejileri

Kaynak: Demirbas, 1999°dan Akt. Yiiksel Oztiirk, 2009: 268

Yesil/etik tliketici olmak; sadelesmeyle, reklama kars1 koymayla, daha az
tilketmeyle, sorumluluk almayla ve geri doniisiimii 6nemsemek gibi adimlarla
miimkiindiir (Ozcan Tatar, 2021: 30-31). Etik/Yesil tiiketicilik i¢in ancak esitlikci,
bireyciligi artirmayan alternatif ekonomi modelleri fayda saglayabilir. Degisim igin
kolektif eylem gereklidir (Watch, 2018: 69). Secim yapan kisi/rasyonel aktor olarak
tiikketici; bilingli, kendisini disipline edebilen, 6zgiir, etkin ve 6zerk bir birey olarak
rasyonel olmayan tutkularinin esiri olmamakta ve Weber’in aragsal rasyonalitesinin
hiikiim siirdiigii modern toplum yapisinda yenilikleri ve yonlendirme yapmay1 se¢me
hakki ile somutlagtirmaktadir (Yaniklar, 2006: 93). Ancak pek ¢ok diisliniire gore
tiikketicinin se¢imleri yogrulmus/yonlendirilmis/sinirlandirilmis olup siiregte s6z
sahibi olan tretici sirketlerdir ve reklamlar aracilifiyla segme 6zgiirliigli {izerinden
hedef kitleyi ikna etmeye, onlara ideal bir yasam imaj1 sunarak yalnizca endiistriyel

sistemin ideolojisine katkida bulunmaktadir (2006: 98-99). Modern ve bireyselligi
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yiikselten toplum “haz arayan kisi olarak tiiketiciyi” yeni zevk pesinde ve yeni
diinyalar1 kesfetmekle siirekli gorevli hale getirirken, ayni zamanda hedonist bir
hayalperest olarak tasvir eder ve haz pesindeciligi “iyi yasam” etiketiyle sunarken
israfi/misrifligi  yiikseltmektedir (2006: 100-101). Tiiketim kapitalizminin
ideolojisinin ¢arpici olan realitesi biiylik bir ustalikla tiiketim mallarin1 biyolojik bir
ihtiya¢g gibi gosterebilmesinde yatmaktadir (2006: 110). Ancak icinde bulunulan
cagda bilgiye erisimin ¢ok cesitli yollarinin bulunmasi ve alternatif yasam tarzlari
tilketicinin egemen ideolojiye bagimli kalmasimnin tek yol olmadigni salik

vermektedir.

Giindelik pratiklerimiz, yliksek sera gazi emisyonuna sebep olanlarin yaninda
miktar olarak ayni diizeyde olmasa da bir paya sahiptir. Yiiksek emisyon i¢in yapilan
tilketim merkezli agiklamalar; nerede ve nasil yasanildigi, ne yendigi, nasil seyahat
edildigi, benimsenen ayricaliklarla kolayliklar hakkinda hem bireysel ve kolektif
tercihleri hem de toplumsal kararlarla beklentileri odagina almaktadir (Leichenko ve
O’Brien, 2021: 150). Karbon ayak izi; bireylerin, gruplarin, orgiitlerin, kentlerin ve
diger yapilarin etkinliklerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan ve atmosfere salinan
karbondioksit miktarina verilen addir (2021: 154). Tiiketici olarak bireyin tercihleri
ve sera gazi emisyonunu nasil azaltabilecekleri genis bir toplumsal, ekonomik ve
kiiltiirel baglamin tesirindedir ve bu siirecte ne davranigsal degisimi ne de yapisal ve
sistemik faktorleri géz ardi etmek gerekir. Bu cercevede karbon emisyonlarinin
artisinda sorumlulugun kimde oldugu konusunda bir esitleme yoluna gitmek
manasizdir (2021: 156). Toplumsal pratikler de siirece dahil edildiginde iklim

degisikliginde tiim paydaslarin artista az veya ¢ok paymin oldugu aciktir. Biitiin
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taraflarin sorumluluk almasi ve kiiresel bir iyilestirme hareketi pesinde kosmasi

¢ozlim icin gerekli bir yoldur.

Orgiitlii toplumlarda degis tokus edilen salt meta degildir; siire¢ igerisinde
bilgi, anlamlandirmalar, hizmetler ve simgeler miibadele edilmektedir (Baudrillard,
2012: 189). Bireyler kendi kimliklerini yaratmalarmi destekleyecegine inandiklar
tirtinleri ayni anlatim kodlar1 ile sembol sistemlerinin paylasildigr bir diizende
tilkketerek arzu ettikleri bir varlik gibi olmaya ve o imajin pesinde kogsmaya devam
etmektedir (Bocock, 1997: 74). Bu c¢ercevede tiiketim pratiklerinin bir iletisim siireci
olarak degerlendirilmesi ve icerdigi kodlar nedeniyle bir miibadele sistemi,
anlamlandirma stireci oldugu ve bir dille esdegerlilik tasidigi goriilmektedir
(Baudrillard, 2012: 62). Tiiketimin dili, tiiketim yapist olarak tabir edilen ve tim
toplumun iletisime ge¢cmek amaciyla kullandigi dolasim, satin alma, satis,
farklilasmis mallar ve gostergelerin sahiplenilisinden olusan kiiltlirel bir sistemdir
(2012: 85). Bagka insanlarin davraniglarina dayanarak bir seye deger bigmek ve ayni
bicimde davranmak, tiiketimi bir iletisim pratigi olarak 6rnek alma seklinde
yorumlanabilir (Ariely, 2019: 58). Bu yonden yesil tiiketim anlaminda iyi 6rneklerin

1yl adimlar1 getirmesi olasilig1 artmaktadir.

Uretim ve tiiketim faaliyetleri de ¢evresel zararlara sebep oldugundan
isletmeler {irtiniin Uretiminden baglayarak tiiketim sonrasina uzanan siireci
izlemelidir. Ciinkii bilingsizce hareket edilmesinin ¢evre agisindan olumsuz sonuglar
doguracag1 asikardir (Uz ve Giiven, 2014: 235). Ancak devamli artan ve yayilan

tilketim neticesinde ortaya ¢ikan c¢evresel durumlarin ¢oziimii amaciyla yeni
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teknolojiler gelistirilse de yerinde, zamaninda ve yeterli kullanimlar1 halen miimkiin
olmamaktadir (Bocock, 1997: 115). Giiniimiizde ¢evre koruma agisindan Endiistri
4.0’1n getirdigi imkanlar kiiresel bir sorunun uzun soluklu ¢6ziimii yolunda dikkat
cekicidir. Bir paradigma degisimi olarak biiylik veri, nesnelerin interneti, akilli ve
mobil cihazlarla robotik gibi her alan1 etkileyen; 7/24/365 gercek zamanli ve kaliteli
veri elde etmeyi, isabetli Olglimler yapmayi, ¢evre korumada hizli karar almayzi,

denetim saglamay1 ve dnlem almay1 olanakli kilmaktadir (Odabasi, 2022: 96-97).

Tiikketim c¢aginda sorgulanmasi gereken noktalardan biri de tim
fonksiyonlarla gereksinimlerin kar kavramiyla nesnellestirilmesinden ziyade her
seyin bir gosteriye doniistiiriilmesi, kigkirtilmasi, diizenlenmesi ve tiiketilebilir
maddeler olarak c¢agristirilmas: seklindeki derin mantik boyutudur. Artik bu
toplumun vasfi kendi hakkinda bir fikri/gercekligi ve bakis agisint elinde
bulundurmamasidir (Baudrillard, 2012: 230-231). Bu elestirinin karsisinda ise artik
bilingli ve okuryazar bir tiiketici bulunmaktadir. Gosterinin bir parcasi olmay1
reddeden, kimligini maddi varliklar iizerinden tanimlamayan, satin almanin ve sahip
olmanin mutlulukla es anlamli olmadigini bilen sorumluluk sahibi 6zneler olarak
davranan ve ona uygun secimler yapan yeni bir profil vardir. Giinlimiiz tiiketicisinin
yeni, degisen ve duyarli tiiketici olarak adlandirilmasi taleplerin degisimi

getirmesinin yolunu agmaktadir.

Future Bright CEO’su Akan Abdula’nin tiiketicilerin %69’unun kaybettigi

satin alma giiclinii yerine koyamadigini, bu nedenle kurumsal iletisim ile

stirdiiriilebilirlik meselelerinin marka iletisiminde kilit/kritik bir role sahip olacagini,
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yani toplumsal ve g¢evresel etki yaratmak i¢in siirdiiriilebilirlik iletisimine
odaklanmalar1 gerektigini vurgulamaktadir.'® Abdula, siirdiiriilebilirlik ve inovasyon
goriigleri ile oncli bir isim olarak Ekin Al'mn yiiriittiigli “Onarim Atdlyesi”
podcastinde “Markalar ve Tiiketiciler, Doniisiimiin Neresindeyiz?” temali sdyleside
markaya dersi tiiketicinin verecegini ve sirketlerin ultra kar etmek zorunda
olmadiklarmi dile getirmektedir. Sistemin bizden biiyiik oldugunu, ancak bugiin
markalarin sefkat ve giliven gibi degerlerle donilisim ¢ercevesinde amag¢ odakli

olmalar1 gerektigini vurgulamaktadir (2023).

Postmodernligin akigkan deneyimleri, tiiketici profilini paydas olarak aktif bir
role doniistiirerek diisiinme bigimlerini ve giinliik pratikleri etkilemektedir (Odabast,
2022: 168). Degisen tiiketici ve onun yeni aligkanliklari cesitli arastirmalarin
raporlarinda goriilmektedir. Ornegin, Ticaret Bakanhig: Tiiketicinin Korunmasi ve
Piyasa Gozetimi Genel Midiirligii 2018 yili “Tiiketici Profili ve Biling Diizeyi
Aragtirma Raporu” verilerine gére “degisen/yeni tiiketici”, tercih ve davraniglarinin
temelinde bilgi bulunan, hizli, rasyonel, dinamik ve tahmin edilemeyen bir tiiketici
profilini ifade etmektedir. iletisim teknolojilerindeki giiclii déniisiimiin etkisiyle
coklu etkilesimlerin muhatabi olan yeni tliketici bilgiye kolay ve hizli eriserek hem
kiyas yapabilmekte hem de bilgiyi tiiketmektedir. Rapora gore 2.242 katilimci ile
yiiz yilize gerceklestirilen anket sonucunda katilimcilarin %42,1’inin ¢evreye ve
gidaya zarar vermeyen ambalajh {irlinleri tercih ettigini, %36,2’sinin aldig: tirliniin
cevreye etkisini géz oniinde bulundurdugunu, bilgi diizeyi arttik¢a biling diizeyinin

arttig, tiikketici e8itimi ve korunmasi ile ilgili bilginin en ¢ok TV ile yazili basindan

18 https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/tuketici-degisecek/
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alindig1 gézlemlenmektedir (2018: 21). Barem ve WIN International’in arastirmasina
gore ise, tiikketicinin satin alma kriterleri arasinda g¢evreye karsi duyarlilik, insan
haklar1 ve caligma kosullar1 gibi “olmasi gerekenleri” diinyanin ve toplumlarin
faydasi icin bir zorunluluk olarak gordiigii ortaya konmaktadir. Tiiketicilerin artan
farkindaligi, raporu degerlendiren uzman goriisleri dogrultusunda seffaf,
strdiiriilebilirlik odakli, giiven veren, dongiisel ekonomiyi Onemseyen, fayda
yaratan, dogay1 ve firsat esitligini koruyan, samimi ve etki dl¢limlemesi yapan kurum
ve kuruluslarin etkilerini ve tercih edilirligini artiracagini gdstermektedir. '° Bu
cergevede siirdiiriilebilir tiiketimle glindelik yasamin ve tercihlerin ne kadar i¢ ige
oldugu ve tiiketici davranisinin gesitli ¢evreler tarafindan yakindan izlenerek tahlil

edilmeye ¢aligildig1 goriilmektedir.

Figlad, bugiin daha iyiye ya da daha kdotiiye dogru yapilan secimlerin ve
eylemlerin yeni nesiller i¢in belirleyici neticeler doguracagina dikkat ¢ekmektedir
(Akt. Tokar, 2014: 25). Flacks, tarihin yaziliginin gilindelik hayatla biitiinlesmesi
gerektigini, toplumsal regiilasyonlarin tiim kisilerin hayatina etki edecek kararlara
rutin erisimine ve katilimina imkan ve izin veren yapilarla degistirilebilecegini, hatta
degistirilmek zorunda oldugu fikrini savunmaktadir. Bu genisleyen demokrasi
gorisii toplumsal ekolojinin kapsayici vizyonuyla iyi bir uyum igerisindedir (Tokar,
2014: 125-126). “Maddi esitsizliklerin devamli arttig1 ve medyayla sersemletilmis
bariz bir tiikketim Kkiiltiirinlin baskin oldugu” Kuzey ile magdur edilen Giiney
ilkelerinin toplumsal degerlerinin sik¢a kiiciimsendigi giiniimiizde gercek manada

dontisiim saglayici bir hareketi hayal ve tarif etmek zorlagsmaktadir. Ancak énemli bir

19 https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/kurumsal-sosyal-zorunluluk/
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umut cevheri ve giinliik yagamin giivenilir bir niteligi olarak insanlar daha umut dolu
bir gelecege, daha giiclii bir topluluk duygusuna ve yakinlarinin sagliginin iyiligi i¢in
harekete gecme firsati yakaladiklarinda sinirli menfaatlerinden vazgegmektedir
(2014: 131-132). Tiiketicilerin ¢evre bilincinin yiikselmesi, onlari iirlin se¢iminde
cevreye daha az zarar veren alternatiflere yonlendirirken kurumlarin da pazarlama
iletisimi siire¢lerinin yesile donmesine neden olmaktadir (Sancar Demren, 2017:
113). Dolayisiyla siirdiiriilebilir  tiiketimin  bilgilenme 1s18inda  daha hizh
gerceklesebilecegi, giindelik yasami degistirecegi ve doniisiim siirecine tesir ederek

yeni bir sistemin insasina katki saglayacag: diistiniilmektedir.

1.6 SURDURULEBILIRLIKTE HALKLA ILISKILERIN ROLU VE ONEMI

Ik kez 1882 yilinda ABD’de Yale Universitesi’nde kullanimina rastlanan
halkla iliskiler kavrami, bir 6rgiit ile hedef kitlesi/kamular1 arasinda karsilikli anlayis
ile is birligi kurmay1 ve bu birlikteligi devam ettirmeyi hedefleyen iletisim tarzinm
yonetme isi seklinde tarif edilmektedir (Keskin, 2014: 103-104). Alanin onciileri ve
meslek birlikleri ise kavrami; itibar yonetimi, sosyal sorumluluk, ortak fayda ve
uyum gelistirme, ¢evreyi tanima ve kamuyu bilgilendirme isi olarak benimserken
ona disiplinlerarasi bir bilim dali misyonu da yiiklemektedir (2014: 104). Halkla
iliskilerin ilk tanimlarindan biri, Harlow tarafindan 472 farkli tanimla 65

uygulayicinin 6zetlerinin derlemesi seklinde goriilmektedir. Tanim;

“Bir kurulus ve onun kamulari arasinda karsilikli iletisim siirecini, anlayisi,
kabulii ve is birligini kurmaya ve devam ettirmeye yardimci olan bir idari

islevdir ve sorun yonetimini icerir. YoOnetimin kamuoyunu siirekli
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bilgilendirmesine ve onlara karsi hassasiyet gostermesine yardimci olur.
Kamu yararina hizmetin Onemini vurgularken giindemi takip etmenin
gerekliligine ve degisikliklerden yararlanilarak arastirma, duyum ve etik
iletisim tekniklerinin temel arag¢ olarak kullanilmasina vurgu yapmaktadir

(Akt. Giiz ve Becerikli, 2004: 3-4).”

Ilk kez Public Relation News’da karsilasilan ve Denny Griswold’dan alint1
olan tanima gore ise halkla iliskiler, yonetsel bir islev olarak kamunun anlayisini ve
onayini kazanmak, bir 6rgiitiin politika ve prosediirlerini kamu yarari ile birlikte tarif
ederek gerceklestiren etkinlik programidir (2004: 5). Kiiresel rekabet ortaminda
sirketlerin varliklarin1 devam ettirebilmeleri i¢in sadece kar maksimizasyonuna
odaklanarak ekonomik degerleri 6n planda tutmasi uzun vadede eksik kalmakta,
toplumu ilgilendiren diger meseleler ile ilgili de i¢ ve dis paydaslara yonelik birtakim
iletisim faaliyetleri yiiriitme sorumlulugu/zorunlulugu ortaya c¢ikmaktadir (Sancar
Demren, 2017: 13). Bu anlamda hem kurumsal siirdiiriilebilirlik iletisimi ile kitle
iletisim araglarinin hem de halkla iliskilerle reklamin siiregteki rolii ve Onemi
belirginlesmektedir. Ertliirk ve Sesen, iletisim teknolojileri sayesinde bilgiye erisme
ve onu yayma imkanlarinin artmasinin Orgiitlerin global Olgekte mesruluk elde
etmesinin 6nemini artirdigini, bu noktada mal ve hizmetler hakkinda yayilabilecek
olumlu veya olumsuz bilgi akisinda halkla iliskilere biiyiik bir rol/gérev diistiigiini
belirtmektedir. Seitel ise basariya giden yolda giivenilirligin kirilgan bir meta
oldugunu, kamuoyunun giivenini kazanmanin ve destegini almanin basat bir

zorunluluk oldugunu vurgulamaktadir (2017: 13-14).
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Halkla iligkiler, literatliirde yapilan c¢esitli tanimlardan hareketle pek c¢ok

niteligiyle su sekilde izah edilmektedir (Okay ve Okay, 2004: 4-5):

- Istenilerek yapilan bir faaliyet olarak hem organize hem de etkileme,
anlayis kazanma, bilgi saglama ve bir faaliyete dair tepki toplama isidir.

- Etkili olmasi i¢in ger¢ek politikalara ve performansa dayanmasi
gerekmektedir.

- Kamu yararina hizmet etme gayesine sahipken kurulusla hedef kitle
arasindaki karsilikli faydaya da odaklanan bir faaliyettir.

- Iki yonlii iletisimi igeren, salt bilgi vermeyi degil, problem ¢dzmeyi de

kapsayan bir yonetim fonksiyonudur.

Harlow, halkla iliskiler taniminda meslegi etik zemine en kapsamli bigimde
oturturken 6zii itibartyla siirdiiriilebilir oldugunu; uygulayicinin 6ngorii sahibi,
dengeleri gozeten, diinyay1 ve zamani okuyabilme becerisine sahip, sorun ¢oziicii ve
toplumsal dinamiklerin farkinda bir icrac1 olmasi1 gerektigini vurgulamaktadir (Akt.
Saydam, 2016: 101). Grunig, halkla iligkilerin bir gili¢/iktidar savasi yerine
uzlagmaya ve miizakereye dayali “simetrik” bir yapida olmasini, kurumun ve hedef
kitlenin ikna edilip davranis degisikligine yonelmesi i¢in ¢Oziim odakli, diyalog
yontemlerini kullanan ve tiim taraflarin kazanacagi bir model olarak islemesinin

gerekliligine vurgu yapmaktadir (2016: 104-105).

Kendilerini toplumdan soyutlamalart miimkiin olmayan kuruluglarin bagsariya

ulagmalar1 i¢in hedef gruplariyla mutlaka bir iletisim igerisinde olmalar1 gerekir ve
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bu goérevi/yonetimi yerine getiren halkla iligkilerdir (Okay ve Okay, 2004: 82). Tiim
kamuoyunu hedef alan halkla iliskiler yonetsel siireclerle ilgili plan ve programlarin
hazirlanmasinda, orgiit felsefesinin tanimlanip herkes tarafindan benimsenmesinde
ve oOrgiitsel degisim ve gelisim siireclerinde 6nemli bir aktor olarak islemektedir
(Elden, 2013: 165). Jefkins, reklam faaliyetinden 6nce yapilan bir halkla iliskiler
faaliyetinin iiriin/hizmet hakkinda daha fazla bilgi verip anlayis olusturacag: igin,
reklam uygulamasmin halkla iligkiler faaliyetinden sonra gergeklestirilmesinin

basarty1 daha da artiracagini 6ne stirmektedir (2004: 28).

Rekabetin yogun oldugu ortamlarda kurumlarin itici giicii roliinii iistlenen bir
iletisim stratejisi olarak halkla iligkiler, kamuoyunun da yonetimlerden beklentisi
yiikseldik¢e 6nemini artirmaktadir. Dinamik yapida olan hedef kitle, halkla iligkiler,
yonetim anlayisi ve iletisim stratejisi etkilesimle birlikte degisimin itici giicli
olmaktadir (Balta Peltekoglu, 2019: 216-217). Halkla iliskiler; stratejik bir iletisim
cabas1 ve yonetimi, kamuoyunu etkileme araci, ortak zemin yakalama ¢abasi, sosyal
sorumlulugun destek¢isi ve pazarlama iletisiminin bir unsuru olarak anilsa da
tiimliniin merkezi noktasi iletisimin vazgeg¢ilmezligidir (2019: 220-221). Farkh
kosullarin farkli uygulamalar gerektirmesi ile teknolojik ve sosyal alanda
gergeklesen hizli dontisiimler halkla iligkileri hedef kitlenin degisen gereksinimlerine
ayak uydurmaya itmektedir ve bu noktada halkla iligkilerin temel araglar1 aragtirma

ve iletisim yontemleri olmaktadir (2019: 222).

Ozkaya, artik tiiketicilerin segici oldugunu, toplumu diisiinen ve bu tutumu

faaliyetleriyle bir arada yiiriiten isletmelere itibar ettiini, kamuoyunun giivenini
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temin etmek icin de sirketlerin iyi bir itibara sahip olmasi gerektigini ifade
etmektedir. Giiniimiizde halkla iliskiler faaliyetlerinin yalnizca tanitma
fonksiyonundan ibaret olmadigini ifade eden Erendag Siimer, kurumun makro ve
mikro ¢evresiyle olan miinasebetini aciklama sorumlulugunun da genis bir kapsamla
artik siirece dahil oldugunu sdylemektedir. Saydam ise, kurum ve kuruluslarin
gelecekte var olabilmek ve bu varolusu anlamlandirabilmek i¢in toplumla iyi iligkiler
geligtirmesinin  gerekliligine ve yiikiimliiliik-deger-karar konusunda kitleleriyle
iletisimi onemsemeleri gerektigini belirtmektedir (Akt. Sancar Demren, 2017: 14-

15).

“Ideal iletisim modeli” iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelere, artan
rekabete, ¢ogalan markalara, degisen tiiketici beklentileri ile doniisen paydas
beklentilerine paralel olarak “karsiliklilik™ ilkesine ihtiya¢ duymaktadir (Saydam,
2016: 97). Her uzmanlik alan1 gibi iletisim de i¢inde siirdiirtilebilirligi barindiran bir
alan olarak kalic1 olma, devamlilig1 saglama ve diinyada bir iz birakma hedeflerine
erismek i¢in ihtiya¢ duyulan bir olgu olmustur. Gelinen noktada Grunig’in ¢ift yonli
simetrik iletisim modeli, iletisim stratejisinin taraflar siirece dahil ederek “birlikte
degisim ve katilimla beraber giic dengesinin” kurulabilecegini ve bu anlamda
biitiinsel/holistik bakis agisina sahip bir uzmanlik gerektirdigini ortaya koymaktadir
(2016: 128-129). Cift yonlii simetrik modelin 6ziinde ayni zamanda toplumsal
duyarhilik, sosyal sorumluluk gibi konular varken; Cutlip, degisen diinyada
kurumlardan beklenen sosyal sorumlu davranisin degerine paralel bigimde halkla
iliskilerin kiymetlendigini, Kitchen ise yine aym gerekceyle halkla iliskiler

calisanlarina olan inancin arttigini ifade etmektedir (2016: 105). Caywood ise “karh
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biitiinsellik” kavrami ile halkla iliskilerde “paydas iliskilerinde, yOnetim
fonksiyonunda, kurumsal yapida ve toplumsal olarak biitiinsellik” seklinde dort tip
Ozellikten bahseder ve bu 6zelliklerle kurumun markasini, itibarini olusturup koruyan
ve tiim paydaslarla kazandiran bir is bakis acisina sahip olmasini ifade etmektedir

(2016: 106).

Cift/iki yonlii simetrik iletisim modeli, taraflarin bir arada yasayabilmeleri
icin gerekli olan/olabilecek degisikliklerde kullanilacak miizakere ve catigma ¢ézme
stratejilerini kapsayan halkla iligkiler programlarimi icermektedir (Okay ve Okay,
2004: 158-159). 21. yiizyilin cagdas halkla iligkiler anlayisi, sosyal sorumlulugu
uygulamas1 ve hedef gruplarinin goriislerini dikkate almasi bakimindan iki yonlii
simetrik modeldir (2004: 160). Burson’a gore sosyal egilimleri degerlendirme
niteligine sahip halkla iliskiler, izlenecek politikalar1 da egilimlere adapte etmeye
yardime1  olmaktadir (2004: 163). Toplumsal sorumluluk iistlenmeyen bir
organizasyonun halkla iligkiler fonksiyonlarina da ihtiyaci yoktur. Cilinkli ortak

zeminde bulugsmak ve uyum gibi kaygilar1 da bulunmamaktadir (2004: 165).

Iletisim, internetin ortaya ¢ikisi ve bilgiye hizli erisim gibi kiiltiirel
degisimlerden dogal olarak etkilenen bir olgu olusuyla halkla iliskiler

3

uygulamalarinda da evrimi ve iyi bir yonetim siirecini gerekli kilarken ‘“zamanin
ruhuna” uymakla yiikiimliidiir (Saydam, 2016: 99-100). Halkla iligkiler bir akademik
disiplin ve caligma alani olarak c¢agin gereksinimlerine, yiikselen degerlere hitap

ederek ve yeni yapilanmalara entegre olarak cesitli iletisim araglarinin destegiyle

hedef kitlesiyle amacglar dogrultusunda ortak paydada bulugmayr istemektedir.
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Insanin varolusunun ve yasam deneyiminin de devingen bir yolculuk oldugu
diisiiniildiiginde halkla iligkilerin pusulast da istikameti doniisiime c¢evirmek

olmalidir (Arslan, 2011: 30-31).

Siirdiiriilebilirlik iletisiminde halkla iligkiler faaliyetleri yiiritiilirken dikkat
edilmesi gereken bir nokta, -mis gibi yapilan ve samimi olunmayan yaniltici ¢evre
icerikleri ile iletilerinin {retilmesidir. Bu amacla iretilen igerikler yesil
yikama/badana/aklama veyahut boyama seklinde adlandirilmaktadir. Sirketlerin bir
halkla iliskiler araci haline gelmis olan yesil yikama/badana (greenwashing)
uygulamalari kriz kosullarini atlatana kadar kendilerini su iistiinde tutmaya yarayan
elverigli bir pratik olarak is gérmektedir. Bu minvalde sistemin 6ziine temas etmeyen
politikalarin tiimii hem kalic1 bir ¢6ziim saglamamakta hem de bir ¢are olmaktan
epey uzakta kalmaktadir (Asici, 2017: 130). Ihtiya¢ duyulan sey, kiiresel bir Yesil
Yeni Diizen, radikal bir doniisiim, herkes icin refaha dogru giden yolda yesil
felsefenin ilkeleri dogrultusunda bireysel ve kolektif ¢abayla, adil, esitlik¢i ve
sirdiiriilebilir bir gelecegi se¢mek ve sorumluluk almaktir (2017: 135-136).
Stirdiirtilebilirlik iletisimi ¢ercevesinde halkla iligskilerin roliiniin bir karsilikli
etkilesim, deger ve fikir paylasimi ve arabuluculuk/uzlastiricilik oldugunu
unutmamak gereklidir. Bu minvalde etik degerlere bagl kalinarak dogru ve etkili bir
stirdiiriilebilirlik iletisimi siirecinin yiiriitiilmesi hem itibar kazanimi agisindan hem
de toplumsal fayda agisindan iletisim profesyonellerine onemli bir sorumluluk

yiiklemektedir.
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1.7 SURDURULEBILIRLIKTE REKLAMIN ROLU VE ONEMIi

Reklam, i¢inde bulunulan ¢cagin 6nemsenen bir kitle iletisim araci olarak kitle
iletisimi fonksiyonu baglaminda incelendiginde bir nesneden s6z eden, tiiketiciyi
hedefleyen, kiiltiirel bir ortaklik gostergesi olan ve gondergelerle isleyen bir arag
mantigindan otiiri en dikkate deger ileti tasiyicisi kabul edilmektedir (Baudrillard,
2012: 144). Tanimu itibartyla reklam, mal ve hizmetlerin 6zellikleriyle ilgili bilgilerin
genis bir hedef kitleye kitle iletisim araglar1 araciligiyla bildirildigi, amact hizli bir
sekilde satin almaya yonlendirmek olan ikna edici iletilerin tiimiidiir (Mutlu, 1998:
286-287). Bir baska ifadeyle belli bir bedel karsiliginda, bilinen bir sponsor
tarafindan, bir Urlinii/hizmeti/fikri satmak amaciyla gerceklestirilen bir ileti
tasariminin segilen iletisim ortamlar1 dolayimiyla tiiketiciyle bulusturulmasidir (Balta

Peltekoglu, 2019: 6).

Reklam, kiiltiirel bir {iriin olmakla birlikte kiiltiirel degisimleri de igeren bir
metin yapisina sahiptir. Dyer, reklamin bir yandan devamli tiiketmeyi 6nererek hem
tiikketicide maddi/materyalist bir motivasyon sagladigini hem de paradoksal bigimde
maddi diinyanin yetersizligine vurgu yapan ¢agdas reklamciligin rakipleri arasinda
iistiinliik elde etmek i¢in kiiltiire ve degerlere bagvurdugunu ifade etmektedir. Yesil
reklamcilik da bir diger goriise gore tiiketicileri ¢evre odakli bir kiiltiire eklemlemeye
ve devaminda yeni bir yesil tiiketici kimligi olusturmaya calismaktadir (Yiiksel
Oztiirk, 2009: 276-277). Maddi diinyanin yetersizliginin vurgulanmasi her tiirlii
eksikligin yine tiiketimle giderilebilecegi vaadine dayandig i¢in paradoksaldir. Ayn

zamanda kiiltiire ve degerlere paha bicmek kapitalizmin aragsal perspektifinin bir
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parcasidir. Yeni yesil tiikketici kimligini igeren ¢evre odakli kiiltiir ise biitiiniin
ihtiyaclart onemsendiginde ve Oncelendiginde siirdiiriilebilirlik c¢abalar1 agisindan

anlamli olmaktadir.

Tiiketicinin tutum ve davraniglari iizerinde etkili olabilmek i¢in pek cok
disiplinden faydalanan reklam, {iriin/hizmet/fikir satma ¢abasinda olan bir iletisim
bicimi olarak siiphesiz biitge, emek ve zamanla olusan amagl stratejiler biitiiniidiir.
White; tiiketiciyi bilgilendirmek, marka ve nitelikler hakkinda farkindalik yaratmak,
iriinii  kullanmayanlar1 tiiketim yoniinde cesaretlendirmek, s6z konusu {iriine
rakiplerden belli basli nedenlerle daha iyi oldugu algisin1 kazandirmak, {riinii
kullananlarin ise bagliligin1 ve tiikketim miktarini artirmak gibi saptamalarla reklamin
roliinii ortaya koymaktadir (Akt. Balta Peltekoglu, 2019: 1-2). Toplumsal baglamda
yeni olmayan cevrecilik anlayisi tiiketicideki bilincin yiikselise gecmesi nedeniyle
medyada daha ¢ok yer bulmakta ve is dlinyasini reklama agirlik vermeye itmektedir

(Yiiksel Oztiirk, 2009: 259).

Reklam, farkli disiplinlerin araglarini kullanan stratejik bir iletisim big¢imi
olarak, iknay1 hedefleyen, kullandig1 gorsel ve sozel dille 6zel tasarimlarinin ticari
bir retorik seklini aldig1 bir iletisim bi¢imidir (Bati, 2019: 17-18). Retorik, Eski
Yunanca’da rhetorike (techne) seklinde kullanilan; s6z sdyleme sanati, topluluk
oniinde konusmak ve sdylev c¢ekmek manasina gelirken gilinlimiizde en genel
tanimiyla ikna sanat1 olarak bilinmektedir. Platon, kavrami “s6zle ikna etme giicii”
olarak tanimlarken Aristoteles, “belirli durumlarda elde bulunan inandirma yollarim

kullanma yetisi” bigiminde tarif etmektedir. 20. yiizyilda ise edilgen kamu {izerinde
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bir ikna teknigi olarak sindirimi kolay diisiinceler tavsiye eden bir yol olarak
kullanilmaktadir (Keskin, 2014: 260-261). Bu baglamda esasinda siyaset temelli olan
retorik reklamcilikta 6nemli bir yer tutmakta ve reklam fikrinin ifadesine kayda

deger bir katki sunmaktadir.

Reklam iletisiminin basarili olmasi i¢in hedef kitlenin dikkatini ¢ekip bir
istek ve ilgi uyandirmasi, ardindan kanaat yaratip satin alma yoniinde harekete
gecirebilmesinde yatmaktadir. Bu da onceden belirlenen amaca hitap edecek sekilde
dili basarili ve etkin kullanmaktan gegmektedir. Ikna, hatirlanma ve etkiyi artirma
bakimindan reklamda 6nemli bir strateji olan retorigin araclarindan vazgecilmesi
mimkiin degildir. Reklam, iirlinlin miikemmeligini ve essizligini gosterilen
tizerinden sdylerken, iislup da reklam bildirisinin bir gostereni olarak mesajin ikna
giiclinii/etkililigini i¢ermektedir (Bati, 2019: 73-74). Reklamin giiciiniin tamami
olmasa da biiyiik bir kism1 dilden kaynaklanmaktadir. Ozenle secilmis sdzciikleri
tiretmek icin yaraticilik adina biiyiik bir efor sarfedilmektedir. Reklam mesajinin
etkisi ise dil ile gorselin giiclii birlikteliginden kaynaklanmaktadir. Reklam sdylemi
her diizeyde ikna edici araglarla dolu olmakla birlikte onun ¢ok yonlii dogas1 ve ¢ok

islevliligi hedef kitlenin ona direnmesini giiclestirmektedir (Woods, 2006: 3-9).

Aristo, iknanin temelini “ethos-pathos-logos” kavramlarina
dayandirmaktadir. Ethos, kaynagin ses oOzellikleri, jest ve mimikleri gibi kisisel
niteliklerin iknaya etkisini igerirken; Logos, reklamda bir ikna yolu olarak
tiriin/hizmetle ilgili somut bilgilendirmeler yapmay1, Pathos ise dogrudan duygulara

hitap etmeyi anlatmaktadir (Akt. Bati, 2019: 74-75). Reklamcilikta hedef kitlenin
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zihinsel, duygusal ve ahlaki yonden ikna edilmesi amaglanan etkinin ortaya ¢ikmasi
bakimindan esas oldugundan reklam vaatlerinin digerlerinden farkli bir deneyim

sundugunu iletmesi gerekmektedir.

Popiiler bir degerlendirme alani olarak reklam, yaygin ve evrensel iletisim
kanallarinin en Onemlilerinden biri olup, hem salt ticari gereksinimlerle iknay1
gerceklestirmeyi hedeflemekte hem de bilgi ve deger yiikli bir tasarim olarak
islemektedir (2021: 5-6). Markalar ve kurumlar itibar1 artirmak, dagitim kanallarini
genisletmek ve talebi/satigi artirmak gibi amaglarla reklami farkli iletisim araglarinda
farkl igeriklerle sunarak bir fikir/iiriin/hizmet satmaktadir. Bu noktada rakiplerinden
ayrismak icin ihtiyaci olan sey de “parlatmak”tir. Potansiyel tiiketici ile bag kurmay1
basardiktan sonra satisin siirekli hale gelmesi saglanmaktadir (2021: 10-11). Bir
tilkketicinin sadece bir markanin adini bilmesi ¢ogunlukla tek basina satin alma
davraniginin  gerceklesmesinde yeterli olmazken, ona karsi beslenen olumlu
tutumlarla iirline yonelme arasinda anlamli iligskiler oldugu bilinmektedir. Bu
anlamda reklam olumlu marka imaj1 olusturmaya da hizmet etmektedir (Elden, 2013:

143).

Kimi zaman rasyonel kimi zamansa duygusal unsurlar1 kullanarak tiiketiciye
seslenen reklam, Franzen’e gore {iriinlin yarar1 ve etkileyiciligi {izerine insa edilen,
dolayli ikna siireciyle ilintili ve zihni satin alma eylemine yoneltecek bir sliregtir.
Satin alma davranis1 odakli olan reklamin ikna kuramlar1 araciliiyla bir isletmenin
pazarlama amaclarina hizmet etmesi beklenmektedir (Balta Peltekoglu, 2019: 2-3).

Ancak reklami salt bir iirtin/hizmet duyurma mekanizmasi olarak ifade etmek eksik
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kalirken, bir diisiinceyi satma baglaminda degerlendirildiginde tiiketici tutum ve
davraniglarin1 kapsamli bir bi¢imde degistirme potansiyeli gz ardi edilmemelidir
(2019: 4). Bu noktada sosyal reklam gibi deger odakli yaklasimi benimseyen kimi
kurulusglar/kar amaci giitmeyen kuruluslar tarafindan tercih edilen diistince reklamlar
farkindalik yaratmada/fikir vermede etkili olmaktadir (2019: 25). Bu baglamda
“yesil” temal1 iletisim faaliyetlerinden biri olan yesil reklamcilik ayni zamanda

sosyal pazarlamanin da bir unsurudur (Elden, 2013: 574).

Kurumsal reklam ise isletmelerin imaj ve itibarina katkida bulunmak
amaciyla ilgili kurumun devam eden arastirmalari, yatirimlari ve kendi alanindaki
yonetsel cabalarinin duyurulmasini igerirken giliniimiizde toplumsal duyarliliga
odaklanarak hedef kitle {izerinde etki yaratma denemelerini de kapsamaktadir (Balta
Peltekoglu, 2019: 19-20). Kurumsal reklamecilik, reklam ile halkla iligkileri tek
potada eriten, amagli reklam uygulamasi olarak goriilen ve igerikte kuruma ve
imajmma odaklanan bir reklam tiriidir (Elden, 2013: 166). Bu ¢ergevede
stirdiiriilebilirlik temas1 hem tiliketiciye yonelik reklamlarda hem de kurumsal reklam
tiirlerinde yerini almaktadir. Bu asamada dikkat edilmesi gereken husus yaniltici bir
bilgiye yer vermemek, fikirlerin hayata gecirilmesi konusunda samimi ve seffaf
olmak ve ger¢ek manada sorumlu bir durusu hedef kitleye hissettirmektir. Kurumsal
reklamcilik, iirlin veya hizmet tanitimi amaciyla degil; kurum veya kurulusun
imajima fayda saglamaya odaklanan, iicreti 6denmis bir medya ortaminda ilgili
kurumun sesi ve yiizii olan bir halkla iligkiler teknigidir. Amaglar1 arasinda

kurulusun gergeklestirdigi etkinlikleri daha seffaf hale getirmek, topluma saglanan
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katkilar hakkinda bilgi vermek, konum ve sorumluluk belirtmek gibi hususlar

bulunmaktadir (Okay ve Okay, 2005: 296).

Jefkins, kuruluslarin kimi zaman yarattiklart kirlilik nedeniyle ekolojik
dengeyi bozduklarini, saglik ihlalleri yaptiklarini ve maliyeti azaltmak ic¢in dogru
olmayan yollara girdiklerini belirtirken, boyle durumlarda sorumlu olduklar1 hasarla
ilgili kamuoyunu Kkitle iletisim araclarini kullanarak aydinlatmalar1 gerektigini
sOylemektedir. Kurumsal reklam kampanyalar1 da boyle durumlarda gergek bilginin
aktaricis1 olarak kullanilabilmektedir (Akt. Okay ve Okay, 2005: 301). Glocker,
kurumsal reklamin kullanimina bagvurulan alanlar arasinda ekolojik dengenin
bozulmamas: i¢in alman gerekli Onlemler, tiiketici haklarma saygi, tasarruf,
teknolojik yenilikler, ar-ge ve kalite kontrol sonuglari, verimlilik ve etkinlik
bilgisiyle ddiillendirmeler, sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerin duyurulmasi gibi hususlar

oldugunu ifade etmektedir (2005: 313).

Reklam, bollugun itibarli bir simgesi olarak herkese ve herkes i¢cin devamli
ve karsiliksiz bir takdim/arz gergeklestirmektedir (Baudrillard, 2012: 144). Tiiketici
iirlin ve hizmet hakkinda bilgi edinmek, marka bollugu ve {iriin ¢esitliligi karsisinda
kararsizligim1 gidermek amaciyla aydinlatici isleve sahip, biitiinlesik pazarlama
iletisiminin 6nemli bir pargasi olan ve gereksinim duyulan reklama bagvurmaktadir.
Bir reklam hedef kitlede dikkat (attention), ilgi (interest), istek (desire) ve hareket
(action) uyandiracak big¢imde tasarlanirken, artik degisen pazarlama kosullarinda
ihtiyac (need) ve memnuniyet (satisfaction) baglaminda da talepleri karsilayacak

bicimde iiretilmektedir (Serttas Ertike, 2010: 21-22). Dahl, etkili bir reklamin akilda
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kalici, kreatif, agik ve anlasilir, carpici, bilgilendirici ve digerlerinden farkli olmasi

gerektigini ileri siirmektedir (Akt. Serttas Ertike, 2010: 29).

Reklam bir iletisim bicimi olarak bilgilendirme, ikna etme, deger katma,
hatirlatma ve orgiitiin diger fonksiyonlarma yardimer olma seklinde ¢esitli islevleri
yerine getirirken halkla iligkiler gibi {irlin, hizmet ve fikirler hakkinda iletisim ve
iligki kurmanin en 6nemli araglarindan biri olarak kabul edilmektedir (Elden, 2013:
178). Reklamin en temel islevi olan “iletisim kurma” diger iletisim siiregleri gibi
kaynak-mesaj-kanali-alict ve geri bildirim oOgeleri ile ilerlemektedir. iletisim,
karmagik bir siire¢ oldugundan bir¢ok faktore bagli olup reklam iletisiminin basarisi
s0z konusu oldugunda mesajin dogasi, medya se¢imi ve tiiketicilerin tepkilerinin
durumu daha 6nemli hale gelmektedir (2013: 184). Iletisim amaci baglaminda
reklam, hedef kitleyi her zaman satin alma yoniinde direkt harekete gegirme ereginde
olmayip iletisim ve iligki kurma, yeni veya var olan ama gelistirilen bir konu ile ilgili
bilgi verme islevi de gormektedir (Elden, 2013: 326). Clemmow, genis kitlelere
ulagsmay1 ve sosyal yapiyr yeniden sekillendirmeyi reklamin iletisim eksenindeki
temel rolleri arasinda saymaktadir. Tiiketicinin bilgi diizeylerindeki eksikliklerin
giderilmesi ve tutumlarin giiclendirilmesi gibi etkiler de iletisim amaci kapsaminda

yer almaktadir (Akt. Elden, 2013: 329).

Batra ve digerlerine gore reklam mesajinin alict {izerinde olusturdugu
birtakim etkiler vardir ve bu etkiler arasinda konu baglaminda en ¢ok dikkati
cekenler “farkindalik yaratmak”, “niteliklere ve faydalara iligkin bilgi iletmek™ ve

“davranis1 hizlandirmak™tir (Akt. Elden, 2013: 186-187). Reklamin, etik kaygilarla
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ve biling yaratma agisindan bilingli kullanilmasi durumunda olumlu etki yaratacak
giice sahip oldugu, kimi zaman bir toplumsal sorunun c¢oziimiinde toplumu
bilin¢lendirme ve sorunun ¢dziimiinde basarili sonuglar elde etme acisindan etkili
olabilecegi diisiiniilmektedir (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 19). Bu etkilerden
hareketle stirdiiriilebilirlik agisindan ekolojik kaygilarla iiretilen reklam igeriklerinin
farkindalik ve onarim siirecine destek saglamasi miimkiin goriinmektedir. Potansiyel
hedef kitle ile ortak paydada bulusulabildiginde faydaya ve niteliklere iligkin bilgi
edinen tiiketicinin  satin  alma tercihleri ile davranisint  sorgulamasi
gerceklesebilmekte ve elestirel diisiinmenin kapisi aralanmaktadir. Siirdiiriilebilirlik
farkindalig1 edinen tiiketicinin ¢evreye daha az zararli iiriin ve hizmetleri satin alma
davraniginda ve sonrasinda degisim yasamasi olanakli gorlinmektedir. Hatta siireg
potansiyel hedef kitleyi ihtiya¢ disinda fazla ve keyfi satin almalardan uzak tutmada
basar1 saglayabilir. Bilginin bu baglamda biling diizeyini dogrudan degisime ugratma
giiciinii yadsimamak gerekmektedir. Strdiiriilebilirlik temali reklamlara ek olarak
diger reklam iletilerinin zarara/fazlasina/keyfi tiiketime tesvik etmekten ziyade
onarima odaklanmast ve bu minvalde fikirler sunmasi ekolojik duyarliligin
yayllmasma katki sunarken tiiketicinin kapitalizmin dogasin1 bir kez daha

sorgulamasina da imkan sunacaktir.

Giinlik yasamda dogal algilamada anlam birey tarafindan {iretilirken
reklamlarda toplumda var olan kiiltiirel olgulardan ve kodlardan hareketle iletiler
yorumlanmaktadir (Bati, 2019: 13). Ayn1 zamanda mesaj yogunlugu icerisinde basari
saglamak i¢in slirekli ve dikkat c¢ekici bir iletisim  yiiritmek ve

hatirlatma/animsama/etki i¢in reklamin tekrar tekrar goriilmesi gerekmektedir (2019:
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16-17). Siirekli tekrar eden bir iirlin/hizmet reklami izleyicide onun dogru/gercek
olduguna dair bir kabul ve kanaat olusturdugundan yasam tarzi iizerinde etki
yaratabilmektedir. Williamson ve digerlerine gore reklamlar, birey ve iiriin arasinda
sembol ve fikir transferini saglarken bir sosyalizasyon siirecine dahil olmakta, belli
tavir, davramis ve deger vurgusuyla yeni olusumlart ve yasam bigimlerini
giiclendirmektedir (2019: 18). Bu anlamda reklam tasarimina yerlestirilen
stirdiiriilebilirlik temas1 da dahil olmak iizere her tiirlii iletinin amaca yonelik olarak

hedef kitlede istenilen etkiyi birakma kuvvetine sahip olmas1 dikkate degerdir.

Reklam, tiikketim merkezli modern kapitalist toplumlarin yasam kaynagi
olarak tliketimciligin asla doyuma ulag(tiril)madigi, ihtiyaclarin sistematik
istikrarsizligina dayanan ve meta dongiisiinii zenginlestiren bir arag seklinde
islemektedir. Bunu gergeklestirirken bireylerde kiiltlirel olarak disarda kalma,
itibarin1 kaybetme ve benzeri kaygilar yaratarak tiiketmeyi mesrulastirict argiimanlari
reklam aracilifiyla sunmaktadir (Yaniklar, 2006: 208-209). Benjamin, kapitalizmi
onun motoru olan reklamcilik faaliyetlerini kullanarak tiim insanlig1 ve her seyi nasil
etkisiz hale getirdiginden bahsederken, kapitalizmin tarihinin de “imgeleri ¢alma”
olarak tanmimladig1 kiltiirel ve toplumsal her tiirlii imgeyi kendine mal edip

dontstiirebilmesinin 6rnekleriyle dolu oldugunu vurgulamaktadir (Bati, 2019: 15).

“Tliketimsel iletisim davranis1”, kitle iletisim araglarindaki icerigin bir zaman
doldurma araci olarak edilgin bicimde tiiketilmesi anlamina gelmektedir (Mutlu,
1998: 338). Siirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde bu edilgenligin de dijital karbon ayak izi

olarak ekosisteme birtakim zararlar verdigi bilinmektedir. Her ne kadar iirin ve
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hizmet tiikketimi reklamlarla pekistirilse de fikirlerin ve f{iretilen igeriklerin sinirsiz
tilketimi seklinde gerceklesen bu eylem de sorgulanmalidir. Tiiketimsel iletisim
davraniginin aksine kitle iletisim araglarinin etkin kullanimi ve amaca yonelik
igeriklerin iiretilmesi bilingli ve yesil tliketime tesvik etme potansiyeli tasimaktadir.
Tiiketim toplumunda giindelik hayatin gercekleriyle arasina mesafe koyan,
iligkilerini dijital mecralar iizerinde ve onlarin dolayimiyla kurgulayan bireylere
erismek i¢in, onlarin sembolik anlatilara yiikledikleri kisilik tanimlama ve
tamamlama misyonunun reklamda iiriiniin fiziksel faydalarindan ziyade imaj ve
tasarim iliskisi orgiisiinde islenmesi gerektigi bilinmelidir (Tellan, 2009: 8). Uriin
veya hizmetle vaat edilen sembolik fayda da satin alinmaktadir. Bu baglamda yeni
pazarlama stratejileri ile artan reklam dolasimi medya kullanicilarinin akistan

cikmasini ve ekran siiresinde tasarrufa gitmesini zorlagtirmaktadir.

Giliniimiizde iletisimin ¢ok katmanli ve doniisen yapisi, reklamin da ¢esitliligi
g6z onlinde bulunduruldugunda siirecin iletisim boyutu ile ele alinmasimi gerekli
kilmaktadir. Dogru hedef kitle, uygun iletisim ortami ve ileti belirlendikten sonra
reklamin iletisim boyutunu ilgilendiren en miihim nokta alicida bir davranis
degisikliginin yaratilip yaratilamadigidir (Balta Peltekoglu, 2019: 42). Kapitalizmin
insa ettigi tilketim toplumunda birey ve tiiketim iliskisinin olumlu yonde degismesi
icin onarim i¢in bag kurma motivasyonu ile baglilik gerekmektedir. Tiiketicinin
secenek bollugu icinde olmasinin ona sinirsiz bir tiiketim 6zgiirliigii sunmadigini
idrak etmesi Onemlidir. Ancak reklamlar mevcut ekonomik sistemin
lokomotiflerinden biri olarak arzulara, isteklere ve sahte ihtiyaclara hitap etmeye

devam etmektedir. Iklim krizi farkindaligi ise sorumlu iiretmeyi ve tiiketmeyi
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zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle hem dijital ayak izinin azaltilmasi konusunda hem
de karbon ayak izinin azaltilmasinda sade yasamin secilmesi i¢in g¢evre odakl

tiiketici davranigi bilgisinin yayginlastirilmasina ihtiyag¢ vardir.

Stirdiiriilebilirlik temali reklamlarda markalarin strateji olusturma yolunda
yasadig1 ikilem popiiler olanin pesinden sorgusuz sualsiz kosarak reklamin iyi mi
yoksa dogru mu olmasi gerektigidir (Onder, 2023: 37-38). Karaosmanoglu'na gore,
bir kurulusun siirdiirtilebilirlik yonetimi i¢in “gdriiniir olma, seffaf olma, 6l¢iilebilir
ve dogrulanabilir olma” olarak dort ana niteligi barindirmasi gerekirken; cevresel,
sosyal ve yonetisimsel gostergeleriyle de her yerde dogru bilgilerle temsil edilmesi
gerekmektedir. Beyll, seffafligin giiclii yonler kadar zayif yonlerin de tiiketiciye
iletilmesinin tiiketicide bir karsilik bulacagini ve anlayis getirecegini ifade

etmektedir (2023: 38-39).

Stirdiiriilebilir reklamciligin tercih sebebi olacagini gdsteren Dentsu ve
Microsoft Advertising’in ortak arastirmasina gore tiiketicilerin % ’linden fazlasi bes
yil i¢inde sadece siirdiiriilebilirlikle ilgili reklam faaliyetleri yiiriiten markalarla
caligmak istediklerini, %42’si faaliyetlerinin ¢evresel etkileri hakkinda net ve
karsilastirilabilir bilgiler saglamalar1 gerektigini sdylemektedir (Onder, 2023: 39).
Sonug olarak siirdiirtilebilirlikle ilgili iiretici sorumluluklarinin artik bir tercih degil
zorunluluga doniistiigli, ¢esitli regiilasyonlarla ve raporlarla sik kontrol edilmeye
basladiklar, tiiketicide ylikselen bilingle ve aktivist hareketlerle giindem oldugu bir
donemden gecilmektedir. Bu sebeple siirdiiriilebilirlik iletisiminin reklam ve halkla

iliskiler gibi iki 6nemli unsurunun giiglendigi bir isleyise sahit olunmaktadir. Tezin
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0zglin degerlerinden birini olusturan bu husus, yukarida izah edildigi sekliyle
stirdiiriilebilirligin topluma bir kiiltiir olarak yerlesmesinde bilginin ve iletisimin

roliiniin ve niteliginin kayda deger 6l¢iide onemsendigini gostermektedir.

1.8 IKLIM OKURYAZARLIGI/EKOLOJIK OKURYAZARLIK KAVRAMI

Bireyin kendisini evrenin sahibi ve doganin hakimi olarak gdrmesi, bugiin
meselenin geldigi boyutta doga ile yeni ve farkli iliskiler kurmasi gerektigini
kaginilmaz hale getirmistir. Konuya dikkatleri yogunlastiran ise zamanla cevre
sorunlarinin nicel ve nitel olarak artmasi ve bilimsel disiplinlerin ortaya ¢ikan
meselelerin nedenleri ile oldukga ilgili olmalaridir. Bilimsel ilginin gecikmis olmasi
O0grenme slirecinin uzamasint da beraberinde getirmektedir (Keles, Hamamci ve
Coban, 2015: 20-21). Bu baglamda iklimi, ¢evreyi ve gezegenin ihtiyaglarin1 okuma

becerisinin kazanilmasinin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Iklim okuryazar1 olan bir birey hem iklimin kendi iizerindeki etkilerinin hem
de kendisinin ve toplumun iklime etkisinin farkinda olan kisidir. NOAA’ nin
tanimima gore iklim okuryazari olmak su nitelikleri gerektirmektedir: Gezegeni
yoneten iklim modellerinden ve ilkelerinin tiimiinden haberdar olmak, iklim ve hava
durumu hakkinda bilimsel ve giivenilir kaynaklardan nasil bilgi toplayacagini ve
ayirt edecegini bilmek, iklim konusunda anlamli bir iletisim kurmak ile iklimle ilgili

bilimsel ve sorumlu kararlar vermektir (Miléf ve Sladek, 2011: 152).
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Kiiresel biling gereksinimi, toplum yararin1 gézetmek ve yarmki kusaklarin
haklarint muhafaza etmek gibi insanligi daha iyi bir yasam dengesine tasityacak
noktalar sosyal bilimci O’Riordan’in goriisiine dayanarak gerekli goriinmektedir.
Cevreciligin reformist/diizeltimci bir akim oldugunu ve toplumun genis Olgiide
yeniden diizenlenmesini igerdigini ileri siirmektedir (Keles, Hamamci ve Coban,
2015: 209-210). iklim okuryazarligi (Climate Literacy)/ekolojik okuryazarlik, giris
boliimiinde de yer verilen NOAA tanimindan hareketle “yeryiiziiniin iklim sisteminin
temel prensiplerini anlayan, iklim hakkinda bilgiyi bilimsel bir bigimde nasil
kullanmas1 gerektigini bilen, iklim ve iklim degisikligi hakkinda anlamli bir yoldan
iletisim kurabilen, sorumluluk alan ve degisimi etkileyecek eylemlerde bulunan
kisinin yetkinligi” seklinde tarif edilmektedir. Doga okuryazarligi olarak da
kullanilan kavram, Gilliam’a gore beslenmesi ve gerceklestirilmesi gereken, tiim
yasam sekillerinin bir kisinin kapasitesi dl¢iislinde birbiriyle iligkili estetik bir yagsam
tecriibesi olarak anlagilmasi ve okunmasi becerisidir. Biitiinsel ve samimi bir iletisim
yaklasimi gerektiren konu, aksine yasamin disinda indirgemeci ve herhangi bir konu
gibi ele alinmaktadir. Oysa bir dizi yalitilmis, dissal olgudan elde edilen bilgiler
yerine doga ve insan topluluklari hakkinda derin bir kavrayisa sahip olmay isaret
etmektedir. Gilliam, doga ile dogrudan temas ederek Ggrenme, onun yapisinin
iliskisel ve kapsayici bir biitiin olarak goriilmesi, 6grencilerin dersliklerden ¢ikmasi
ile miimkiin olacagini sdylemektedir. Ailede baslayip okulda devam eden egitim, ona

diinyay1 otantik ve biitiinsel bir sekilde okumay1 6gretmektedir (Sobel, 2021: 10-11).

Strauss, kiiltliriin siirekli degisen, sabit olmayan, 6grenilen ve paylasilan

yapisina vurgu yaparken uyarlanmanin basat yonlendiricisinin kiiltiirel degisim
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olduguna dikkat c¢ekmektedir. Iklim degisikligi ile kiiltiir arasindaki iliskiye
bakildiginda, etki degerlendirmelerinin degiskenler {izerindeki tesirinin seyri
hakkinda bilgi sahibi olunabilirken, bu iligski kiiltiirlerin degisimleri nasil
deneyimleyecekleriyle ilgili ¢ok az s6z sdylemektedir (Akt. Leichenko ve O’Brien,
2021: 223). Kiiltiirel simgeler, simgesel manzaralar, diinya mirasi, ritiieller igin
onemli bolgeler ve diger kutsal/degerli mekanlar ile alanlarin yitirilmesine neden
olacak olan olgu da bu siirecte iklim degisikliginin boyutu ve baglantililigidir (2021:
224-225). Kiiltiirel degisim, sorunun c¢oziimiine adil ve siirdiiriilebilir yanitlar
vermede onemli bir unsur olurken; etkilerin tartisilmasi bir tefekkiire, diyaloga, neyin
onemli ve Oncelikli olmasi gerektigine zemin hazirlayip yeni bilgi tiirleri ve setleriyle
koruma ve donilisiim agisindan kuvvetli bir katalizor gorevi iistlenmektedir. Bunun
yaninda etkileri tartismak, kiiltiirel c¢esitliligi korumak icin gereksinim duyulan
bilginin yaninda biyolojik ¢esitliligin ihtiyaglar1 i¢in de neyin neden degerli olduguna
dair veri sunmaktadir (2021: 226). Kiiltiirel degisimin bir uyumlanma getirecegi
kuvvetli bir ihtimaldir. Bu baglamda uyarlanma; yeni kosullara ayak uydurma,
tasarlanmig yeni bir  davranigi/stratejiyi/miidahaleyi  benimseme  seklinde
tanimlanirken, /PCC’ye gore fiili veya beklenen iklime ve onun etkilerine uyum
saglama seklinde tanimlanmaktadir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 258-259). Bir
baska deyisle degisen kosullara karsi uygulanan eylemler ve stratejiler i¢in karar
almada insanlar1 bir araya getiren toplumsal bir siirectir ve degisen iklime uyarlanma
seyir halinde olup tepkisel, pasif ya da ileriye yonelik zamanlarda adim atilmasini
gerektiren bir harekete ge¢me big¢imidir (2021: 262). Bu noktadan hareketle
deneyimlenecek olan gelecegin biiyiik oranda insanlarin se¢imlerine, kararlaria ve

eylemlerine bagli oldugunu unutmamak gerekmektedir (2021: 289). Bireysel ve
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kolektif kararlar ile atilacak adimlar gelecegi etkileme yoniinde biiyiik bir anlam ve

Ooneme sahiptir.

Iklim degisikliginin doért sdylem tiiriinden biri olan birlestirici sdylem;
stirdiiriilebilirlige yonelik doniisiimlerin salt bilissel degil, cisimlesmis de oldugunu
savunmaktadir. Doniisiimlere yonelik bir “akil-kalp-el/head-heart-hands™ yaklagimi
iklim degisikliginin, nedenlerinin ve sonuglarinin {izerine elestirel diisiinmenin
onemini vurgularken, esitlik ve adalete tutkuyla bagli olmanin giiclini
onemsemektedir. Bireysel ve kolektif eylemlerin, toplumlar1 oOrgiitlemenin ve
gelecege dair yeni yollarla diisinmenin ehemmiyetine de dikkat ¢eken bir
yaklagimdir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 311). Doniistiiriicii siirdiiriilebilir 6grenme
yaklagimi (TSL Pedagogy/Transformative Sustainability Learning), basit bir ifadeyle
biligsel, duygusal ve psikomotor becerilerin 6grenme alanina dahil edilmesi anlamina
gelmektedir. Bu 6grenme yaklasimi; ekolojik, sosyal ve ekonomik adaletle ilgili
olarak  bilgi, beceri ve tutumlarn zenginlestirirken kisisel deneyimi
kolaylastirmaktadir. Kombinasyon; “head&heart&hands model” seklinde ifade
edilen aklin (bilissel/cognitive), kalbin  (duygusal/affective) ve ellerin
(psikomotor/psychomotor) 6grenme siirecine dahil edilmesi stratejisini igermektedir.
(Sipos, Battisti ve Grimm, 2008: 74-75). Yani bir durum, kisiye bir anlam ifade
ettiginde/ona rasyonel geldiginde, bir motivasyona/tutkuya doniisebilir ve sonucunda

harekete gegme/adim atma etkisi yaratir.

Cevre sorunlariin kaynagi insanin kar odakli olusu, en iist seviyede dogadan

fayda saglamaya calismasi ve bireysel menfaatlerini toplumun ortak ¢ikarlarindan
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daha iistiin gérmesidir (Geray, 2002: 292). Cevre sorunlari ile miicadele etmenin en
etkili metotlarindan biri bireylerin ¢evresel sorumluluk iistlenmesi iken bunun igin
toplumun ¢evre i¢in egitilmesi, neden-sonug iliskilerini kavramasi acgisindan belli bir
biling diizeyine erismesi ve toplumla ¢evrenin gelecegi arasindaki ortakligi gormesi
gerekmektedir (Keles, Hamamci ve Coban, 2015: 158). Karmasik bir yapiya sahip
olan iklim krizine ¢0ziim getirmede egitimin sadece sistemin unsurlarindan biri
oldugu unutulmamalidir. Kokli bir ¢oziim i¢in tiim katmanlarda doniisiimiin

saglanmas1 olduk¢a 6nemli ve gereklidir.

Cevre bilinci ve duyarlilig1 i¢in halkin egitimi ilk akla gelen ¢oziim yolu
olarak yayginlasmaktadir. Ancak zemininde toplumsal, iktisadi ve ekinsel etmenler
tagityan cevre sorunlarinin tek ve en etkin ¢6ziim yolunun egitim olarak diigtiniilmesi
yanilticidir. Egemen yapiya uyum saglamayr salik veren ve sinifli bir toplumun
yonetici kesimlerinin menfaatlerini muhafaza etme amacinda olan egitim bu yoniiyle
tutucu bir nitelik tasir. Diger acidan ise toplumsal degisme ve gelisme ekseninde
katilime1 bir yurttaslikla bilingli ve duyarli bir toplum yaratma amacina destek
olmaktadir. Bu iki islev arasindaki denge ve tamamlayiciligin saglanmasi esas odak

noktasidir (Geray, 2002: 291).

Cevre icin egitimin amaclarim su sekilde 6zetlemek miimkiindiir: insanligin
ekolojik dizge icindeki yerini kavramasina, gezegenle ve diger toplumlarla nasil
uyum ic¢inde yasayabileceklerine dair goriis gelistirmelerine ve etkin, sorumlu bir
katilim i¢in gerekli becerileri kazanmalarina yardimci olmaktir (Geray, 2002: 292).

Orgiitlii  bir miicadele gerektiren ¢6ziim siirecinde doganin korunmasi ve
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gelistirilmesi hususunda egitim misyonunu sadece Orgiin egitim kurumlarina
yiikklememek; STKlara, goniillii kuruluslara, yerel yonetimlere ve kitle iletisim
araclarina da yonelmek gerekmektedir. Kitle iletisim araglarinin bilgilendirme, haber
verme, kamuoyunu aydinlatma ve olusturma islevleri karar siireclerini etkileme
giicline sahiptir (2002: 297). Kitle iletisim araglari; genis bir kitleye erisebilmesi,
izleyicinin zihnine ve duygularina etki edebilmesi, insan-olay arasinda devamli
baglant1 kurmasi, stirekli bir akis sunmasi ve pek ¢ok yerde gerekli beceriler
hakkinda bilgi vermesi ile halk egitiminde yer almaktadir (Geray, 2002: 99). Bu
acidan ekolojik okuryazarlik 6zelinde bilginin hedef kitle acisindan niteligini,
cesitliligini ve etkinligini artirmak amaciyla kitle iletisim araglarma basvurmak

gerekmektedir.

Toplumsal degisim agisindan bireyleri belli bir egitsel diizeye getirmek,
degisme sonucu olusan yeni kosullara uyum saglamalarina yardimci olmak, onlarda
cevreyl degistirme istemi yaratarak harekete gecip orglitlenmeleri i¢in gerekli yol ve
yontemleri 6grenmelerine yardimci olmak egitim alaninda ii¢ 6nemli ana eksendir
(Geray, 2002: 43). Diinya Ekonomik Forumu (World Economic Forum) 2024 yili
Kiiresel Riskler Raporu, “dezenformasyon ve mezenformasyon” ile “asir1 hava
olaylarin1” iki yillik kisa vadede en biiyiik kiiresel tehdit olarak ilk iki sirada
degerlendirmektedir (2024: 8). Bu baglamda gonderici ve alic1 bakimindan tartisilan
mevcut medya meselelerine ek olarak yapay zeka ile iiretilen birtakim igerikler
hakikate erismek icin medyayr kullanan ¢ogu kullaniciyr yaniltmak i¢in yeterli
olacaktir. Kiiresel 6l¢ekte bugiin bilgiye erisimin yolu dijital mecralardan gegtigi i¢in

dijital okuryazarlik becerisine sahip olmak da ekolojik okuryazar olmak kadar
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onemlidir. BM SKA’nin 4. Maddesi olan “Nitelikli Egitim” baghigi
kalkinma/ilerleme icin dijital becerilerin gelistirilmesini 6nemsemektedir. UNESCO,
dijital okuryazarlig1 “dijital aletler ve ag baglantili teknolojiler yoluyla ekonomik ve
sosyal yasama katilim i¢in erisimde, kullanimda, kavramada, uyum saglamada,
iletisim kurmada, veriyi giivenli ve uygun bir bigimde degerlendirme ve olusturmada
yeterlilik” seklinde tanimlamaktadir (2019: 15). Teknolojinin gilindelik yasamda
kullannrmimin dogaya etkisine/maliyetine, yasam boyu nedenine ve nasilina
odaklanarak elestirel bir gozle bakabilmek okuryazarlikla iligkilidir. Dijital
okuryazarlig1 ve dijital yetkinligi iklim acil durumunu daha iyi kavramak i¢in siirece
katmakla birlikte zihniyet degisimini ve insanlarin doga ile iliskisinin degigmesini

saglamak miimkiindiir (Tiernan, 2022: 187).

Ekolojik okuryazarlik ¢evre meselelerine dair farkindalik ve ilgi olusturma
acisindan etkili bir yontem olarak hem egitim kurumlarinda hem de kitle iletisim
araclar1 dolayimiyla uygulanabilen bir etkinliktir. Dolayisiyla yukarida s6zii edilen
pek c¢ok gerek¢eden hareketle durumun Onemi ve aciliyeti géz Oniinde
bulunduruldugunda ekolojik okuryazarligin yayginlastirilmas1 ve etkinlestirilmesi
i¢cin bilim temelli caligmalara, ¢agdas bir miifredat tasarimina, dijital okuryazarhiga,

medya okuryazarligina ve birikim sahibi paydaslara ihtiya¢ vardir.
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1.8 KURAMSAL CERCEVE

1.8.1 Bagimhilik ve Ekme Kurami

Bagimlilik ve Ekme Kurami, ana akim iletisim kuramlar1 giizergdhinda yer
alan ve 2. Diinya Savasi sonrasi etki aragtirmalarinin siirdiigii donemlerde sinirlt
etkilerden giiclii etkilere, pasif izleyiciden aktif izleyiciye gecis kapsaminda
siniflandiriimaktadir (Ozgetin, 2018: 99). Kuramsal ¢ergevenin yaklasimlarindan ilki,
temellerini 1970’11 yillarda DeFleur ve Ball-Rokeach’in attig1 ve kitle iletisiminin
toplumsal sistemlerle baglantililigini inceleyen Bagimlilik Kurami (Dependency
Theory)’dir. Kuram, modern toplumlarda toplumsal yap1 karmasiklastik¢a kisilerin
toplumsal sistemle temas noktalar1 azaldigindan etrafta olan biteni anlamak i¢in daha
cok kitle iletisim aracina gereksinim duydugunu ve medyanin toplumsal eylemin
birey-grup-toplum diizeyinde, devaminda ve doniisiimiinde 6nemli bir rol oynadigini
sOyler. Teorisyenler, sehirli-sanayi toplumlarin medyaya bagimliliginin en {ist
seviyede oldugunu ve bu nedenle bu iliskiye yogunlasip bagimliliin etkilerini ortaya
koymaya calistiklarin1 sdylemektedir. Toplumsal degisimler ile krizler medyaya
bagimlilig artirirken, medya-izlerkitle, toplum-medya ve toplum-izlerkitle arasinda
karsilikli bir etkilesim s6z konusudur. Hem bireysel hem de toplumsal eylemin
devamini ve donilislimiinii anlamada medya, izlerkitle ve toplum iliskisi licgenini iyi
anlamak gereklidir (Ozgetin, 2018: 123-124). McQuail ve Windahl, bireylerin bu
kurama gore olan bitenden haberdar olmak ve kendilerine bir yon tayin etme amagh
bilgi edinmede kitle iletisim araglarina bagimli oldugunu ve birey-medya-sistem

etkilesiminin de birbiri ile iligkili oldugunu vurgulamaktadir (Yaylagiil, 2006: 74).
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Bagimlilik Kurami, modern diinyanin sik¢a yasanan toplumsal degisim ve
kriz ortamlarina referans vererek sik sik altiist oluglarda medyaya erisimin dneminin
arttigin1  vurgulamaktadir. Ayn1 zamanda bagka bir 6nemli olgu ise, kisilerin
okuryazarlik seviyeleri, ihtiyaclar1 ve motivasyonlari izlerkitlenin medya kullaniminm
ve deneyimini sekillendirmektedir. Sonu¢ olarak kuram, modern kapitalist
toplumlarda medyanin toplum iizerindeki giiclii etkilerini ortaya koymada agiklayici
bir perspektif sunmaktadir (Ozgetin, 2018: 124-125). Tiiketicilerin bilgi ve becerileri
tizerinde etkili olurken, pek cok agidan da ortamlarin kurucu unsuru olmaktadir.
Iklim krizi ile miicadele istikametinde diisiiniildiigiinde kuram, dikkati giicii elinde
bulunduran kesimlere c¢ekmektedir. Dolasima sokulan iletiler hedef kitleleri ¢ok
yonlii bigimde etkileyebilmektedir. Okuryazarlik baglaminda ise iklim bilgisinin
biling diizeyi lizerinde etkili oldugu temel varsayimi ile medya araglarinin se¢iminde
ve kullaniminda gereken beceri ve yetkinligin kazanilmasi ¢ok énemlidir. Ciinkii bir
iletisim aracina sahip olmakla onu kullanabilmek iki farkli noktaya temas etmektedir.
Bu konuda 6nemli olan kavramlardan ilki “medya repertuvar:t” iken, bir digeri
“dijital sermaye "dir. Ilk kavram, kullanicinin konvansiyonel ve/veyahut yeni medya
araclarin1 asenkron veya senkron bi¢gimde gereksinimleri dogrultusunda kullanmasi
anlamina gelmekte olup, bu sliregte erisim ve/veya sahiplik gerceklesse dahi o aracin
tiim islevlerinin yetkin bir sekilde kullanilmama ihtimalini diisiinmek gerektigini
dikkate almay1 gerektirir (Akt. Binark, Arun vd., 2020: 9-10). Ikinci kavram ise;
Ruiu ve Ragnedda’ya gore bilgi, igerik olusturma, giivenlik, iletisim ve problem
¢ozme gibi noktalarda bireyin dijital yetkinliklere sahip olusunu ifade etmektedir
(2020: 19). Buna ek olarak Ozgetin’in deyimiyle yapisal unsurlar arasinda bulunan

egitim ve erisim de, medya deneyimini etkileyen iki 6nemli baglamdir. ikisi de
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mevcut toplumsal sistem tiizerinden bakildiginda kisilerin medya tiirlerine erigimi
Oniinde bir engel teskil edebilmektedir (2018: 124). Dijital u¢urum olarak
adlandirilan ve 6z bi¢imiyle erisim esitsizligi anlami tagiyan kavramla birlikte, dijital
sermaye ve medya repertuvar: tanimlamalar1 bagimlilik ve okuryazarlikla dogrudan
iligkilidir. Bu nedenle sozii gecen nosyonlar, siire¢ ve hedef kitle incelemelerinde

biiyiik 6nem tagimaktadir.

Bagimlilik, bireyin kendi digindaki bir nesneye, 6zneye veya duruma bagl
olma halini ifade ettiginden kuramin c¢ok boyutlu iligkileri anlamlandirma
islevselligine sahip oldugu goriilmektedir. Bagimlilik baglaminda toplumla kitle
iletisim araglarinin miinasebeti, toplumsal ortamlarin dinamik niteliginden otiirii
farkli seviyelerde bagimliliklarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu agidan etki
perspektifinden diisiiniildiigiinde yiliz yilize iliskilerin yaygin oldugu toplumlarda
medyaya gorece daha az bagimli olundugu, ¢evreyle yakin iliskiler kurulamadiginda
ise medya kullanimina yogunlasildigi anlasilmaktadir (Gilingér, 2020: 122-123).
Ayni zamanda giivenilecek baskalarimin olmayist ve onlara ulasamama halinde
medyada izlenen sahsiyetlere karsi bir tapma duygusu da beraberinde gelmektedir.
Bir tapma nesnesine doniisen kisi veya kisilere karsi dolayimliligin yiiz yiize
etkilesimden daha ¢ok rahatlik sunmasindan dolayr bir giiven bagimlilig1r ortaya
cikmaktadir (Thompson, 2008: 314-315). Bireylerin giindelik yasamda dolayimh
deneyimle basa ¢ikma stratejileri ise ilgi duyduklar1 deneyimlere yonelip digerlerini
gormezden gelme veya slizerek se¢ici davranma seklinde olmaktadir. Enformasyon
bollugu bir eylemsizlige ve yonelimsizlige/yoniinii kaybetmeye sebep oldugundan

(2008: 316) uzman ve elestirmen gibi kanaat Onderlerine bagvurulmakta/ihtiyag
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duyulmaktadir (2008: 326). Temel bir bilgi kaynagina doniisen haliyle kitle iletisim
araclar1 ve Ozellikle yeni medya, egemen ideolojik sistemin mesajlarini yeniden
tiretmenin yaninda bilimsel bilgiye gereken dnemin verilmesi ve toplumdaki elestirel
medya okuryazarliginin yiikseltilmesi durumunda yerini bagimliliktan 6te daha
saglikli bir baglantililiga birakacaktir. Giingor’iin de beyan ettigi gibi, kimi izleyici
icin medya dolayimiyla gelen her mesaj alinmaya deger bir bilgi niteligindeyken;
diger kesim icin neyin, niye ve ne oranda gerekli oldugu iizerinde bir sorgulama
eylemi gergeklesmektedir (2020: 122-123). Medyanin toplumdaki basat normlari,
degerleri, pratikleri ve kurumlari gosteren ve onlarla uyumlu olmanin yollarint sunan
bir kiiltiirlenme araci oldugunu bilmek onemlidir. Medya; kimlik, cinsiyet, sinif,
toplumsal gruplara verilecek tepki, nasil yasanmasi gerektigi ve hatta nelerin alinip
satilmas1 gerektigine kadar c¢esitli kiiltiirel ortamlari bireylere sunmaktadir. Bu
nedenle sunulan bi¢im ve igeriklerin “okunmasi”, bilgi ve s6z sahibi olunarak
gidilecek yoOniin tayin edilmesini saglayacaktir. Bu da medya okuryazarligi becerisi
ile miimkiindiir (Tiirkoglu, 2004: 189-190). Ekolojik okuryazarlik agisindan da

benzer bicimde toplumsal bir destege ihtiya¢c bulunmaktadir.

Hem ana akim hem de elestirel medya kuramlarinin bir pargasi olarak
degerlendirilen ve 6zgiin bir iletisim teorisi olarak ele alinan ikinci yaklasim, George
Gerbner’in Ekme/Y etistirme/Kiiltivasyon Kurami (Cultivation Theory)’dir. Kuram,
kilit bir kavram olan “yetistirme” sozciigii ile medyanin modern toplumlardaki
onemli roliine ve etkisine vurgu yaparken, uzun vadede toplumsal gercekligin
algilanig bi¢imlerini sekillendirip ektiginden bahseder. Reklam da bugiin kiiltiirel

cevreye can veren ve ne yapilmasi gerektigine dair tercih ve deger bildiren hikayeler
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olarak karsimiza cikmaktadir. Iletisimi “mesajlar aracilifiyla olusan etkilesim”
olarak goren teorisyen, kiiltiirel ¢cevreyi canlandiran {i¢ farkli hikaye tarzi oldugunu,
kurgu-haber-reklam seklinde siniflandirildiklarint ve birbirleri ile dengeli bir iliskide

olduklarini vurgulamaktadir (Ozgetin, 2018: 128-129).

Etki gelenegi i¢inde yer alan Ekme Kurami, medyanin bir kiiltiirde var olan
egemen tutumlar1 ektigini, yaydigmni, onlarin siirdiiriilebilirligini sagladigini ve
medyaya arastirmalarinda toplumsallastirict bir ara¢ goziiyle bakildigin1 ortaya
koymaktadir (Yaylagiil, 2006: 64-65). Kuram, 1967 yilinda baslatilan “Kiiltiirel
Gostergeler Projesi” igerisinde ortaya konmustur (Bak, Altintop ve Bak, 2020: 485).
Gerbner, sinai iligkilerle pazar iliskilerini tam olarak kavramadan kitle iletisim
araclarinin irettigi iceriklerin biitlinsel olarak analiz edilemeyecegi ve ileti
tiretiminin bu nedenle ticari ¢ikarlara tabi bir hal aldig elestirisini getirmektedir
(Akt. Ozgetin, 2018: 130). Televizyon Ozelinde yiiriittiigii bir arastirmaya gore,
durmaksizin tekrar edilen “derslerin” c¢ocukluktan itibaren diinya goriisiimiiz
tizerinde etkili oldugunu ve pek ¢ok ideoloji, perspektif ve varsayimlarin kurucusu
rollinii iistlendigini soylemektedir. Oysa ger¢ek diinya ile televizyonda gosterilen
diinya arasinda biiytik bir fark vardir. Shanahan ve Morgan, yetistirme kuraminin da
esas hipotezi olarak ekran karsisinda uzun vakit geciren bir bireyle ona daha az
maruz kalanin gercek diinyayi televizyonda temsil edildigi sekliyle algilamasindan

bahsetmektedir (2018: 132).

TV, kitlesel ve ticari kiiltiiriin popliler ve yaygin bir aracisi olarak insanlarin

kendi gerceklikleriyle iliskisi olmayan yapay bir kiiltiiriin yaraticis1 konumundadir ve
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teorisyenin savina gore ekilen iletiler zaman igerisinde filizlenmeye baglar (Gilingér,
2020: 118-119). Bu agidan bakildiginda dolayimli etkilesimde bulunan izleyicide
ahlaki bir yorgunluk, bir toplumsal sorun karsisinda duyulan harekete gecme
isteginin yerini isteksizlige ve yetersizlige birakmasi (Thompson, 2008: 399) ile
kayitsizlik (2008: 343) yarattig1 sosyoloji biliminin tespitleri arasindadir. Gerbner de
medya igerikleri vasitasiyla siddetin normallestirildigine ve hissizlik yaratmasina,
tehlikeli ve frkiitiicii bir diinyada olundugu (mean world syndrome) algisinin

ekildigine dikkat gekmektedir (Ozgetin, 2018: 132).

Ona gore medya, bir kiiltiir icerisinde dnceden var olan degerleri ve tutumlari
hem yetistirmekte hem de beslemekte ve yaymaktadir. Bir oydasma ve
Oznelerarasilik yaratilmasi i¢in kiiltiire yardimc1 olan medyaya ihtiya¢ vardir (Akt.
Fiske, 2003: 194). Medyanin tiim c¢iktilarinin zemininde g¢esitli modeller
bulundugunu, bu modellerin izleyici tarafindan hi¢ fark edilmeden yavas bir bigimde
emildigini ve kiiltlirel degerleri degistirme giiciine sahip oldugunu ifade etmektedir
(2003: 185). Fiske, bu minvalde medyanin insa edici ve ideolojik yapisina gonderme
yaparken, kullanicinin da her eylemini yiiksek farkindalikla ger¢eklestirmedigine

deginen bir goriise sahiptir.

Gerbner, iletilerin kitlesel liretiminin nihayetinde ortak sembolik ortami da
dontstiirerek bu arenanin denetim altina alinmasini miimkiin kilabilecegini, giindelik
yasamdaki egemen/gecerli kodlar1 yeniden bi¢cimlendirirken kamunun sekillenmesine
de yon vererek kamusal alanin doniisiimiine etki edebilecegini ifade etmektedir. Kitle

iletisim araglarinin, ekseriyetle de televizyonun toplumdaki genel diisiinsel iklim
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tizerindeki tesiri bilindiginden siyasi erk sahipleri mesajlarin iiretim ve dagitim

noktalarina yon vermeyi ihmal etmemektedir (Akt. Glingor, 2020: 117-118).

Ekme Kurami’na yoneltilen elestiriler arasinda; televizyona asiri Onem
vermesi ve medyayr sadece ona indirgemesi, kullanimlar ve doyumlar1 odak dis1
birakarak izlemenin niteligini gz ardi etmesi ve TV izleme yogunlugu ile gerceklik
algis1 arasindaki istatistiksel baglantilara fazla giic atfetmesi gibi noktalar
bulunmaktadir (Ozgetin, 2018: 132). Bu baglamda kuram, giiniimiiziin genisleyen ve

cesitlenen medya ortami agisindan diisiiniildiiglinde halen gegerliligini korumaktadir.

1.8.2 Aracsalc1 Yaklasim ve Bilin¢ Endiistrisi

Tezin kuramsal ¢ercevesi igerisinde elestirel kuram perspektifinden aragsalct
yaklasim catis1 altinda bulunan Kanada asilli diisliniir Dallas W. Smythe’1n iletisim
ekonomi-politigini sorgulamasi1 yer almaktadir. Aragsalcilik (Instrumentalism),
amac/arac/gorev odakli bir iletisim bi¢imine iliskin teorilerin belirli bir hedefe
ulagsmada kullanighilik bakimindan deger kazandigi ve faydaci/pragmatik bir
istikamette ele alindig1 yaklasimi anlatmaktadir (Chandler ve Munday, 2018: 31).
Biling endiistrisi (Consciousness Industry) ise, 1929 yilinda Alman yazar Hans
Magnus Enzensberger’in kavrami olarak sozliik karsiliginda egemen sinifin tabi sinif
bilincindeki statiikoyu dogallagtirmak amaciyla medya c¢iktilarii ve igeriklerini
kontrol altinda tutmaya ¢alismalar1 olarak ifade edilmektedir. Bu amagla ekonomik
ve politik elitler; kurumlari, aktorleri ve ozellikle kitle medyasini kendi lehine

kullanmaktadir (2018: 56).
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Smythe, izlerkitleyi “meta” olarak ele almaktadir. Ona gore reklamveren,
izleyicinin ilgi/alakasini satin alarak onu metalagtirmaktadir. Kitle medyasinin esas
mahsiilii izlerkitle emegidir (Akt. Ozgetin, 2018: 214). Bugiin sosyal medya
baglaminda goniillii ve {icretsiz ¢alisan isc¢iler haline dontlisen kullanicilar
reklamverenlere sunulduklarinda neredeyse tiim sistemin bu sekilde isledigini ve
egemen yapilar i¢in maddi deger iirettiklerini unutmaktadir (2018: 229). Bu bakisa
gore, kitle iletisim araglar1 kullanilarak bir biling iiretimi yapilmakta olup ideoloji,
maddi deger ve kapitalizm iliskisi iizerine diistinmek gereklidir. Smythe, 1960’larda
kapitalist sistemin isleyisini kavramak icin kitle iletisim araglari ve kurumlarinin
caliyjma mantiginin analiz edilmesi gerektigini sdylemektedir. iletisimin ekonomi

politigine iligskin goriislerinin siniflandirmasi su sekildedir (Giingor, 2020: 165-166):

Dallas Smythe’in Goriisleri

1. Maddecilik

2.Tekelci Kapitalizm

3. Izleyicinin Metalastiriimasi ve Reklam Piyasasi

4. Kapitalizmin Altyap: Ogelerinden Biri Olarak Medya ve Iletisim

5. Emek Gucu

6. Teknolojik Belirleyicilige Elestiri

7. Bir Yanda Hegemonik Alanda Ideoloji Aktarimi ile Diger Yanda Maddi

Pratiklerle Yaratilan Bilincin Diyalektigi

8. Bilim ve Sanatin Diyalektigi

TABLO 5 : Dallas Smythe’in Goriisleri
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Smythe, s1g ve idealist burjuva goriisii olarak nitelendirdigi kitle iletisim arag
ve kurumlarinin salt ideoloji iiretmedigini, maddi deger {liretimi de yaptigim
savunmakta ve bu bi¢imiyle medyanin bir altyapt unsuru oldugunu dile
getirmektedir. Ornegin, izleyici kendi emegiyle reklam sektoriiniin kendisini
somiirmesine izin vererek maddi bir deger yaratmaktadir. Kapitalizmin her seyi
metalastirdigy, izleyiciyi dahi almip satilir hale getirdigi bir gergektir. Izleyici kitle
halinde olusturulduktan sonra reklamcilara satilmaktadir. Yiiksek izlenilirligi olan
yayinlarda da bu nedenle yogun reklam akisina rastlanmaktadir. Clinkii orada bir
maddi deger ve biling iiretimi gerceklesmektedir. Diislintire gore ideoloji, verili
sistemin iligkilerine dayanan fikir, deger ve inanglar biitiintidiir. Sistemin istegi, kitle
iletisim araglar1 dolayimiyla egemen ideolojinin gii¢lenerek yerlesik hale gelmesidir.
Yaklasimin nihai amaci bir ekme ve bi¢cimlendirme yapmaktir (Akt. Giingér, 2020:

166-167).

2. Diinya Savasi sonrast Ozellikle 1990’ yillar1 takip eden donemde
kiiresellesme ve neoliberalizmin etkisi ile adaletsizlik ve esitsizlik duygusu
yiikselmis ve medya emperyalizminin sorgulandig1 elestirel ekonomi politik
tartismalar baslamistir. Esasinda kitle iletisim araglarindan beklenen demokratik
toplumlarda kamu yararina bir rol {istlenmesidir. Ancak aragsalct yaklagimi
benimseyen seckinler/iktidar sahipleri daima kamusal enformasyonun kendi
menfaatleri ile uyumlulugunu garanti altina almak ister. Bu gerekgeyle de medyay1
bilingli bir bi¢imde manipiile etmektedirler. Aragsalci yaklagim diistliniirlerinin ortiik

bir bigimde elestirdigi nokta ise kitle iletisim araglar1 vasitasiyla egemen ideolojinin
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medya sahipleri ve kapitalistlerin is birliginde ¢ikar odakli olarak aktarimidir

(Duman, 2021: 136-137).

Sonug olarak; kitle iletisim araglarinin inanglari, degerleri ve ideolojileri
ektigi ve birtakim degerler ile diisiinceleri yeniden dolasima soktugu gercegi mevcut
yapisinin ekonomi-politikten bagimsiz kabul edilemeyecegini gdstermektedir. iklim
krizi ve iklim adaleti 6zelinde benzer bigcimde medyanin aragsal konumunu siklikla
muhafaza ettigi goriilmektedir. Gii¢ iliskilerinden kaynakli olan esitsizliklerin
tizerine gidildigi ise nadiren gozlenmektedir. Toplumsal degisme maksadina hizmet
etmek icin toplumsal faydayr merkeze alip kamu yararmna, insana ve dogaya iyi
gelecek birtakim degerler liretmek ve yaymak oOnemlidir. Bu izlekte alternatif
medyanin yadsinamaz bir giice sahip olmasi ve gorece muhalif seslerin sozciisii
olusu adaleti tesis etmeye yonelik bir c¢aba olarak degerlendirilmeli ve
stirdiiriilebilirlik agisindan bu nitelikten istifade edilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.
Ayrica iiretilen medya igeriklerinin siirdiiriilebilirlik ve iklim krizi 6zelinde ne biling
endiistrisine hizmet etmesine ne de verili olan1 yeniden ekmesine ihtiya¢ vardir.
Yayginlik agisindan halen ana akim medyanin, hatta giiniimiizde yeni medyanin
bliyiik bir hedef kitleye seslendigi ve ulastig1 dikkate alindiginda temelde bu yonde
bir zihin ve eylem donilisiimii gerekmektedir. Aragsalct bakisi bir kenara
birakabilecek sdylem ve eylem birliktelikleri ile medyanin giicliniin ekolojik

duyarlilik adina yeniden kesfi 6nemli bir husustur.
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1.8.3 Toplumsal Degisme

Toplumsal Degisme (Social Change), insanlararast iligkilerin degismesi
anlamina gelen, iiretim ve miilkiyet iligkileri ile anlamlarin, degerlerin ve kurallarin
degismesinden bagimsiz olmayan toplumsal bir olgudur/olaydir. Degisme, bir kez
etkisini gosterdikten sonra teknoloji ve ideoloji birbirlerine tesir etmeye baslar.
(Kongar, 2019: 24-25). Bu nedenle degisme olgusu, tez konusunun toplumbilim
goriisiinden yararlanmasi ihtiyacin1 dogurmaktadir. Cevre temasiin sosyolojik bir
mesele olup olmadig: tartigsmasinda, sosyologlarin ilgi alanina girmesi gerekliligi pek
cok gerekce ile agiklanabilir. Iklim krizinin bireyler tarafindan kabul edilmesi,
edilmemesi, inkar edilmesi veya Onemsenmesi, pratige ne kadar dokiiliip

dokiilmedigi gibi noktalar toplumsal ve bireysel agidan bir analiz gerektirmektedir.

Toplumsal degisme, “insan-doga” ve “insan-insan” ¢eliskilerinin Uriiniidiir.
Insan-doga ¢eliskisi insanin dogayr denetim altma almaya, ona egemen olmaya
caligma ¢abasinin ve yarin kaygisinin bir {iriinii olarak yiyecek biriktirmeye
baslamasindan kaynaklanmaktadir. Ardindan depolanmis mal1 olanlar ve olmayanlar
insan-insan ¢eliskisini baslatir. Insanlararasi farklilasma, sahip olunan mal esasina
gore hesaplanir ve sahiplik egemenligin de kaynagi olmaktadir. Ilkel bir teknoloji ile
alet dretimi bagladiginda mala ve alete sahip olanlar hizmet denetimini
yiriittiigiinden insan-insan ¢eligkisi yiikselerek miilkiyetten dogan esitsizligi ortaya
cikarmaktadir. Teknolojik defisme de insan iligkisinin degisiminin, dolayisiyla
maddi kiltliiriin  temelinde yatmaktadir. Anlamlari, degerleri ve kurallan

bicimlendiren bir gii¢ olarak isleyen teknoloji, ideolojiyi (manevi Kkiiltiir)
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etkilemektedir. Teknoloji ile ideolojinin temasindan dogan karsilikli etkilesimi ise
toplumsal degismenin kimi zaman baslaticis1 kimi zaman ise bir sonucu olarak ele

almak gerekmektedir (Kongar, 2019: 23-24).

Toplumsal degisme ve kalkinma; o toplumun bireylerinin davranis, diislince
ve degerler dizgesindeki degisimlerle ekonomik yapida, kurumlarda ve insan
iligkilerindeki biitiin degisimleri kapsayan bir siirectir (Geray, 2002: 97). Her
toplumsal sorun birden fazla olayla nedensellik i¢inde olup degisim séz konusu
oldugunda halkin o diizeye getirilmesi miimkiindiir. Topluluklarda kiillenmis bir
degisme istegi bulunur ve kendi sorunlarmmi ele alma ve ¢ozme yetenekleri
gelistirilebilirdir (2002: 67). Kiiresel ¢evreyi kurtarmak, bir toplumsal degisim
anlamina geldiginden ve yeryiizinde herkese yetecek kadar kaynak olmadigindan
ozellikle zengin iilkelerdeki insanlarin sade yagam bi¢imine donmeleri gerektigi ve
sirekli bir ekonomik biiyiime beklentisinin gdézden gecirilmesi 6nem arz etmektedir

(Giddens, 2005: 621).

Toplumsal degismeyi tanimlamanin zorlugu, Yunan filozof Herakleitos un
“Bir kisi ayn1 nehre iki kez giremez. Su akip gittigi icin ikinci seferde nehir farkhidir,
insanda da ince degisiklikler olmustur” ifadesindeki gibi zaman igerisindeki her an
yeni bir andir ve her zaman her sey degismektedir (Giddens, 2005: 40). Toplumsal
degisme Tlizerindeki etkenlere bakildiginda fiziksel g¢evre, politik oOrgilitlenme ve
kiltiirel etkenler (din, iletisim sistemleri ve liderlik) tutarli bir bicimde etkili
olmaktadir (2005: 42). Bugiin degisimin hizi dogrudan tiim diinyay1 etkilemekte,

farkli kiiltiir ve toplumlar1 birbirine goriilmedik Ol¢lide bagimli kilmakta ve yeni
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iletisim teknolojilerinden kaynakli olarak mevcut kusaklar1 “birbirlerinin arka
bahgesinde” yasar hale getirmektedir (2005: 44). Tez konusu ile kesisimselliginden
otiirli toplumsal degismeyi agiklamak i¢in bu alandaki kuramlar ile modellere goz

atmak ve iletisim kuramlar1 ile baglantilarini ortaya koymak gerekmektedir.

1.8.3.1 Yapisal-Fonksiyonel Modeller

“Yapisal-Fonksiyonel Modeller”, toplumbilim alaninda Biiyiik-Orta-Kiiciik
Boy Kuramlar catis1 altinda Orta Boy Kuramlar’in siniflandirmasi igerisinde yer
almaktadir. Orta Boy Kuramlar’in odaginda demografik, ekolojik degismeler,
kentlesme, alt kiiltiir, i¢ gé¢ ve toplumsal hareketlilik gibi konular bulunmaktadir. Bu
modellerin genel goriisiine gore fonksiyonlar, yapilardan Once ortaya g¢ikarak
kendilerini gerceklestirecek yapilarin yaratilmasina yol agarlar ve her yapi bir
fonksiyon sahibi oldugu icin gelisir. Fonksiyonel olma ise Buckley’e gore, bir
ihtiyac1 karsilama ve diger Ogelerle ahenk icerisinde bir biitiinlesme anlamina
gelmektedir. Her toplumsal birim toplumsal sistem igin vazgecilmez niteliktedir

(Kongar, 2019: 153-154).

Bu modele gore toplum, birbirine bagimli olan ve her birinin yer aldig
biitiinde/toplumda ortaya c¢ikan gereksinimleri karsilamak ve daha iyi uyum
saglamak adma gorevler iistlendigi 6geler biitliniidiir. Tiim Ogeler fonksiyonel bir
biitlinlesme i¢inde toplumu meydana getirmektedir. Merton’a gore yapisal-

fonksiyonel modelin toplum modeli soyledir (Kongar, 2019: 51):
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1) Her toplum, bir oranda bir dgeler kiimesidir.

2) Her toplum, bu 6gelerin iyi bir biitiinlesmesine sahiptir.

3) Toplumdaki her 6ge, toplumun fonksiyonlarini yerine getirmesi ic¢in katki
saglar.

4) Her toplum, tiyelerin fikir birligine dayanur.

Malinowski ise modelin dayandig: ilkeleri “toplumun fonksiyonel bir {inite
olusu, genel fonksiyonculuk ve vazgecilmezlik” sekilde ii¢c baslikta ifade etmektedir.
Yani toplum; tutarli ve ahenkli bir bi¢imde, ¢atismadan uzak ve tiim parcgalariyla
birlikte isler. Her toplum i¢in maddi ve manevi her tiirlii gelenek, varlik, fikir ve
inan¢ hayati dnemdedir ve bu noktalar bir biitiiniin vazge¢ilmez parcalar1 olarak

kabul edilmektedir (Akt. Kongar, 2019: 51).

“Aktor” olarak nitelendirilen birey, toplumun bir iiyesi olarak belli bir
toplumsal rol i¢inde ele alinir ve Linton’a gore toplumlarin fonksiyonlarini yerine
getirmeleri bireylerin veya gruplarin karsilikli davranis kaliplarina sahip olmalarina
baghidir. Bu baglamda bireyin statiisii ve rolii onun toplumda yerine getirmesi
gereken tutum ve davramislarinin belirleyicisidir (Kongar, 2019: 154). Topluma
isleyen bir biitiin olarak bakan model, degismenin goriilmesi gereken yer olarak
toplumsal yapmnin unsurlarini isaret etmekte ve bu de§ismenin farklilagsma ile
yenilenme olarak ortaya ¢iktigini savunmaktadir (Akt. Kaya, 2022: 24). Toplumsal
sistemde 6nemli olanin denge ve uyum oldugu fikrini de benimsemek gerekmektedir

(Kaya, 2022: 25).
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1.8.3.2 Toplumsal Farklilasma Kuram

Amerikalt sosyolog Talcott Parsons’a ait olan ‘Toplumsal Farklilagma
Kuramr1’, Yapisal-Fonksiyonel bir model olarak tez konusunu destekler nitelikte
olmasindan otiirii kuramsal ¢ercevede yer almaktadir. Toplumsal sistem, ona gore
aktorler arasindaki etkilesim siireclerinden olugsmaktadir. Kuramin temel
mekanizmasi ise belli erekler, degerler ve normatif dl¢iitler ¢ercevesinde davranan ve
durumlara gore kendini konumlandiran aktorler olusturmaktadir. Sistemler ve
varliklar arasinda karsilikli etkilesimle karsilikli  bagimlilik  bulunmaktadir.
Farklilasma, bir yeniden biitiinlesme gerektirdiginden toplumsal iiniteler arasindaki

iligkileri diizenleyen normatif bir sisteme ihtiya¢ vardir (Kongar, 2019: 156-157).

Parsons’in 1950’li ve 60’l1 yillara dayanan g¢aligmalarinda yer alan toplum
modeline bakildiginda; modelin kisilik sistemleri, toplumsal sistemler ve kiiltiirel
sistemlerden olustugu ve birbirleri i¢in vazgecilmez olduklar goriilmektedir. Biitiin
aktorler ve sistemler; duygusallik-duygusal olmayis, toplumsallik-kisisellik, o6zel
standartlara yonelme-evrensel standartlara yonelme, yaygin ilgi-belirli ilgi, baska
kisileri kendilerine atfedilen oOzelliklere gore degerlendirme-baska kisileri
basarilarina gore degerlendirme arasindan tercih yaparak eylemde bulunmaktadir.
Sézii gegen degiskenlerin birincileri Toennies’in topluluk/cemaat (gemeinschaft)’’

kavramini belirlerken, ikinci degiskenler kendi kendine yeten bir toplumsal sistem

20 Gemeinschaft/Community, “aym inang, deger ve davrams kaliplarini benimsemis, karsilikli olarak
yakin, igten, yliz yiize ve samimi iligkilerle birbirine bagli insanlardan olusan ve topluma oranla
gorece kii¢iik homojen insan toplulugu, cemaat” anlamina gelmektedir (Demir ve Acar, 1997: 45).
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olan cemiyeti/toplumu (gesellschaft)?! isaret etmektedir. Kalip degiskenleri dedigi bu
kavramlar1 Parsons, Bales’in “uyum”, “durumu kontrol”, “duygularin ifadesi” ve
“liyelerin birbirleri ile kaynasmasi” ile birlestirerek ortaya koymaktadir (Akt.
Kongar, 2019: 158-159). Bireyin degisim agisindan toplumsal eylemleri, toplumsal
kurumlar ¢ergevesinde ve davranis kaliplarina gore yapacaklari tercihler sonucunda
ortaya cikmaktadir (2019: 160). Bu baglamda toplumsal davranig iizerinde hem
kisiligin ve kiiltiirin hem de toplumsal sistemlerin etkili oldugu sonucuna

varilabilmektedir.

Birey, g¢evresel duyarlilik i¢in bir toplulugun iiyesi olabilecegi gibi, ayni
degerleri aktdr roliiyle bulundugu toplum igerisine de tasiyabilmektedir. Insan ve
doganin karsilikli etkilesimi ve bagimliligi yoniinde Antroposen Cag’in ortaya
cikardigr tahribatin telafisi i¢in sistemlerin farklilagsarak yeniden biitliinlesmesi
gerekmektedir. Normatif ¢oziimlerle insa edilen ¢ok boyutlu onarim yollarinin
yeniden bir denge kurulmasi i¢in bireylere ve yapilara asilanmasi 6nem tagimaktadir.
Kitle iletisim araglari, iklim krizinin asilmasini destekleyecek toplum modelinin
yaratilmasinda siiphesiz s6z sahibi bir konuma sahiptir. Kuramsal ¢ergevede
bahsedilen {i¢ kuramin, iklim krizi baglaminda hem toplumsal ve bireysel degismeyi
aciklamada hem de kitle iletisim araglarinin zihinleri yonlendirmede, kamuoyu
olusturmada, giindem yaratmada ve bireyi tutum ve davranis degisikligine sevk

etmede payr oldugunu ifade etmede yol gosterici bir rolii bulunmaktadir. Aragsalci

2 Gesellschaft/Society, “belirli bir cografi bolge iizerinde temel ihtiyaglarini karsilamak icin
orgiitlenmis, aralarindaki iletisim ve etkilesimi diizenleyen kurallari ve kurumsal iligkileri olan,
benzerlerinden gorece farkli 6zellikler tagiyan, hem biyolojik hem de kiiltiirel olarak kendisini yeniden
iiretecek mekanizmalara sahip, gorece biiyiik insan toplulugu, cemiyet” anlami tagimaktadir (Demir ve
Acar, 1997: 222).
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yaklagim ve biling endiistrisi ¢ercevesinin ise medyanin ekonomi politigini anlamada

tema ile miinasebeti/uygunlugu oldugu belirgin bir bicimde goriilmektedir.
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IL. BOLUM

YESIL REKLAMA ILiSKiIN KAVRAMLAR, YESIL REKLAMIN

OZELLIKLERI VE GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI

Diinya c¢apinda siirdiiriilebilirlik literatiirii incelendiginde yesil sifatiyla anilan
pek c¢ok sozcik oldugu ve bu terminolojinin gittikce ¢esitlilik kazandig
goriilmektedir. Artan kavram sayis1 iklim/ekoloji hakkinda bir okuryazarlik
kazanmay1 daha onemli bir héale getirmektedir. Toplum geneline medya dolayimiyla
yayilan bilgi/icerik hedef kitle tarafindan medyay1 dogru okumak adina bir diistinsel
stizgecten gegirilmek zorundadir. Medya icerigi dogru okun(a)madiginda iklim krizi
baglaminda kaygi ve korku yaratan durumlar ortaya ¢ikabilmektedir. Buna ek olarak
medya ortamlarinda {iiretilen kasith ve kasitsiz enformasyonun dolasimi da alicinin
yonlendirilmesine etki etmektedir. Bu igerik bir reklam dahi olsa dikkatle
incelenmelidir. Ornegin, yesil aklama gayesiyle tasarlanmis ve gercegi yansitmayan
stirdiiriilebilirlik temali bir reklam tasarimi kasith bir yanilticiliga sahip olmakla
birlikte tiiketici tarafindan taninmadiginda/dogru analiz edilmediginde benimsenme
riskini beraberinde getirmektedir. Yaniltict igerige karst olumlu bir alginin meydana
gelmesinin ardindan tutum ve davranig da ayni1 yonde evrilecektir. Bu nedenle iklim
ve cevre baglaminda bilgi sahibi olmak, medya takibinde bilingli hareket ederek
secici olmak ve tezin bu boliimiinde yer alan “yesil” sozciiklerden haberdar olmak
onemlidir. Ayrica medya metinleri yalnizca sozli degil, gorlinti ve sesle de
tiretildiginden kendine has bir dile sahiptir. Bu dilin pek ¢ok gdstergesi bulunmakla

birlikte anlam hususunda uzlas1 gerektirmektedir. GOstergebilim, alicitya bu alana
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dair ¢esitli ¢oziimleme yollar1 sunmaktadir. Bu ¢oziimlemeyi gerceklestirebilmek
i¢in ortak dili bilmek ve ydntemin enstriimanlarini tamimak gereklidir. Ikinci béliim
kapsamli olarak ekolojik okuryazarligi, yesil kavramlari, yesil reklamin unsurlarini,
reklam mecras1 olarak dergileri, gostergebilimin Onciilerini, yontemin kavramlarini
ve alimlama kuramini tartismaktadir. Segilen orneklem iizerinden 12 adet dergi
reklam1 stirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde detayli bir bigimde temsil ve alimlama
odaginda gostergebilimsel acidan analiz edilmektedir. Ozetle, herhangi bir hususta
elestirel ve biitiinciil bir bakis agisina sahip olmak o konuya hakimiyetle miimkiin

olmaktadir.

2.1 EKO-FOBI ve EKO-ANKSIYETE

Bugiiniin toplumlar1 i¢in iginde bulunulan, ¢dziimlenmesi gereken ve
insanligin bir pargasi oldugu c¢evrebilimsel/ekolojik durumu bir ekolojik bunalim
olarak nitelendirmek miimkiindiir. Ayn1 zamanda bu bunalim ¢ok karmasik, uzun
soluklu ve derin bir mesele olarak biitiinsel baglamda birbirine baglh dgelerle ele
alinmalidir (Keles, Hamamci ve Coban, 2015: 17-18). Eko-fobi (ecophobia) ve eko-
anksiyete (eco-anxiety), sozii edilen bunalimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Belirsiz bir gidisata sahip, kontrol edilmesi gii¢ ve ¢ok boyutlu bir mesele olan iklim
krizi, bir gilinde ortaya c¢ikmadigr gibi ¢6ziimii de uzun vadeli bir c¢aba
gerektirmektedir. Belirsizlik ve kisinin kapasitesini asan ¢oziim yollar1 ihtiyaci

bireylerde eko-fobi ve eko-anksiyete gibi duygu durumlarina sebep olmaktadir.
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Gelecek kaygisi, yarim1 giivence altina almak isteyen toplumlarin cevre
sorunlarina daha ciddi egilmelerinin bir gostergesidir (Keles, Hamamci ve Coban,
2015: 22-23). Pek ¢ok insan insanligin dogaya verdigi zarardan Otiirii endise
duymakta olup cesitli yesil hareketlerle ve dernek olusumlar ile diinyay1, kaynaklari
ve kalan hayvan tiirlerini korumak icin harekete gegme felsefesini benimsemektedir.
Kaygilarin dile getirildigi ilk kaynak 1970’li yillarda Roma Kuliibii tarafindan

22 anlamina

yayimlanan “The Limits to Growth” raporudur. “Biliylimenin Sinirlar
gelen bu raporda niifusta, sanayilesmede, kirlilikte, gida iiretiminde ve kaynak
tilketimindeki durumun i¢ agici olmadigr birtakim degiskenlere dayanarak tespit

edilmistir. Rapor kimi gevrelerce elestirilse de gii¢lii bir biling etkisi yaratmigtir (Akt.

Giddens, 2005: 599-600).

Timur, sehirlerde yasayan ¢ocuklarin artik hi¢ yere basmadigindan, dogayla
baglantisinin olmayisindan ve hijyen takintili ebeveynler nedeniyle kiiresel ekolojik
sorunlart duyduklarinda duyarsiz kalarak, kendi imkanlarin1 asan bir sorunla
karsilastiklarinda da reddetme ve gérmezden gelme gibi eylemlerde bulunduklarini
sOylemektedir. Boyle bir fobinin olusmamasi i¢in ¢cocugun ¢evre meselesi ile temasi,
atacag1 kiiciik adimlarin gidisata etki edecegine inanmasi, bulundugu c¢evrenin

ilgisini ve dikkatini ¢ekmesi ve neden-sonug arasinda bag kurabilmesi gerekmektedir

2“The Limits to Growth” raporu, “Biiyiimenin Simirlar1” adiyla 1972 yilinda MIT’den Donella ve
Dennis Meadow tarafindan Roma Kuliibii’niin destegiyle hazirlanmistir. Rapor, siirekli ve artan bir
biliyimenin gelecekte dogal ¢evreyi nasil etkileyecegini muhtelif varsayimlar {izerinden tartigmaktadir.
Bu arastirmaya artan diinya niifusu, kiiresellesen ¢evre sorunlart ve dogal kaynaklarin sinirliliginin
hatirlanmasi nedeniyle ihtiya¢ duyulmustur. Niifus artis orani, kisi basina gida iiretimi, kisi bagina
sanayi iretimi, ¢evresel kirlilik diizeyleri ile mevcut yenilenemez kaynaklar seklinde bes anahtar
parametre kullanilmis ve karamsar bir tablo ortaya cikmistir. Genel sonugta yer alan ifade su
sekildedir: “Eger diinya niifusunda, sanayilesmede, gida iiretiminde, ¢evre kirliliginde ve yenilenemez
kaynaklarin tiiketiminde mevcut biiyiime trendleri degismeden devam ederse, gelecek yiizyil icinde
gezegendeki biiyiime sumirlarina ulagilacaktir. Bu olast durum ise diinya niifusunda ve sanayilesme
kapasitesinde ani ve kontrol edilemez bir diisiise neden olacaktir” (Oztiirk, 2016: 29-30).
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(Akt. Sobel, 2021: 14-15). Sahn ise eko-fobi ile ilgili olarak c¢evre degerlerinin
gelecek nesillere aktarilmasinin 6neminin farkinda olan g¢evre korumacilar gibi
kesimlerin varligina ve bilginin kdk salmasi i¢in bir empati temeline ihtiyag
olduguna dikkat ¢ekmektedir (2021: 17). “Ekofobiyi Asmak” adli kitap, cocuklari
erkenden karanlik ve agir cevre sorunlari ile tamigtirmak yerine, en iyi egitim
yolunun bilgi aktarmak degil, onlarin kesif serlivenine katilmak ve sabirla onlari

izlemek oldugunu ileri siirmektedir (2021: 18-19).

Eko-anksiyete ise, Sirdiiriilebilir Uretim Dergisi’nin 2023 yili Eyliil-Ekim
sayisinda yer alan tanima gore, “kisilerin iklim degisikligi ve c¢evre sorunlar
hakkinda gelecege dair endise, kaygi, karamsarlik ve umutsuzluk hisleri duymasi;
baska bir deyisle endise bozuklugu yasamasi” seklinde agiklanmaktadir (s. 69). Bir
bagka tanima gore kavram, hem diinyanin hem de canlilarin iklim krizine bagh
olarak meydana gelme ihtimali olan felaketlerden endise duyma ve gelecekten emin
olamama duygularindan kaynaklanmaktadir (Kara, 2022: 891). Ekoloji, insan
acisindan sadece kimlik Ozellikleriyle sinirlandirilamayacak kadar derin ve 6nemli
bir mesele niteligi ile kimlik {istii bir konudur ve yiikselen bir ekolojik kaygiy1 da
beraberinde getirmektedir. Ortak bir c¢ikar i¢in farkli gruplarin tehlikede olan bir
yasam bi¢imi konusunda birlikte eyleme geg¢mesi bu anlamda olduk¢a degerlidir
(Buck-Morss ve Ince, 2013: 46-47). Eko-anksiyete duygusunun olumlu roliine
ithafen Kurth, ahlaki bir yonelim igerdigini ve bireyleri mevcut yasam tarzlarin
stirdiiriilebilirlik perspektifinden gozden gecirmeye tesvik ettigini ileri stirmektedir.

Ayni1 zamanda ekolojik krizin ruh sagligina etkileri agisindan eko-anksiyeteye karsi
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miicadeleye etkili yanitlar verebilmek adina kanita dayali bilgiye ve saglik

uygulamalarina ihtiya¢ vardir (2022: 899-900).

Iklim degisikligi varolussal bir kriz olsa da heniiz ge¢ kalimmadigimi ve elde
pek cok ¢oziim yolu oldugunu hatirlamak gereklidir. Diinya capinda bir bilinmezlik
ve ongoriilemeyen bir noktaya dogru gidis, genclerin hayat motivasyonlariyla ilgili
mevcut ¢esitli sikintilarina ekoanksiyeteyi de boylece eklemektedir. Genel olarak
insani kaygilar giindelik hayata dair olsa da, ekoanksiyetenin toplumsal psikolojiye
yansimas1 umutsuzluk ve psikolojik yiik bi¢iminde goriinmekte ve buna ragmen
eylemsizligin bir segenek olmadigini hatirlatmak gerekmektedir (Sencan, 2023: 35-

36).

2.2 YESIL UMUT

Daha iyi bir diinya diizeni arayisinda insanin ihtiya¢ duydugu bir duygu
olarak umut, bireylerde olusan korku ve kaygi duygusunun yerini birakabilecegi
onemli ve etkili bir motivasyon aracidir. Umutlu olmak; ekonomik, cevresel ve
sosyal siirdiiriilebilirlik odaginda harekete gegmek icin bir aksiyon katalizorii gorevi
gorebilmektedir. Miimkiin olan her eylemde yesil/cevre dostu tutumlar sergileme
niyetleri ve egilimleri umudun var oldugunu kanitlar niteliktedir. Iklim degisikligi
sorunlarmin yarattig1 korku ve kaygiyr giderme yoniinde kamu, 6zel sektor ve sivil
toplum kuruluslariin bireylerin motivasyonunu yiikseltecek ¢alismalar yapmalar1 bir
sorumluluk olarak alinmahdir. Kiiresel diizeyde gergeklestirilen AB Yesil

Mutabakat1 ve Taraflar Konferans1 (COP) gibi miizakere ¢alismalar1 ve {ilkelerin

135



birtakim taahhiitlerde bulunmalar1 gérece umudu yeserten adimlar olarak anilsa da,

stire¢ daha fazlasini gerektirmektedir.

1995 yilinda Yesiller Partisi’nin ekonomi sdzciisii olan Alain Lipietz,
yayimladigr “Yesil Umutlar” adli eserinde ¢evre konularina deginerek aciliyet arz
eden gorevlerden bahsetmektedir. Kavram ise ekolojik denge acisindan gelecekte
meydana gelecek distopik senaryolara karsi 6nlem alinabilecegini vurgulamaktadir.
Greenpeace, Tema Vakfi, Green Hope Foundation ve Yesil Umut Dernegi gibi sivil
toplum orgiitleri varlik nedenlerini aciklarken yalnizca ¢evre sorunlarini ¢ézme
odakli olmadiklarimi, BM SKA ile baglantili olarak da iklim adaletini kapsayan
calismalar yaptiklarini dile getirmektedir (Goktas ve Erdogan Tarakei, 2022: 21-22).
Bu girisimler de umudu yiikselten ve ilham veren caligmalar olarak motivasyon
saglamaktadir. Yesil umut; fobi ve anksiyete ile miicadele etmede faydali, eyleme
gecmede ve duyarli bir yasam slirmede siirdiiriilebilirlik literatiiriiniin istek yaratan

ve tegvik edici bir faktorii olarak tamamlayicilik rolii iistlenmektedir.

2.3 YESIL EKONOMI

Toplumsal bir varlik olarak insanin yasamini siirdiirebilmesi icin sosyal,
ekonomik ve ekolojik agidan uyum gostermesi ve yasam kosullarim
doniistiirebilecek giice sahip oldugunun farkinda olmasi gerekir. Artan diinya
niifusuna eslik eden tiiketim seviyeleri ekonomik faaliyetlerin artisina neden olurken
ekolojik denge tizerindeki ¢esitli ylikleri de fazlalastirmaktadir (Cavdar, 2022: 202).
Bu acidan var olan ekonomik yapinin ¢evreye duyarh siireglerle yer degistirmesi

onem tasimaktadir. Uriin ve hizmetlerin ortaya cikarken ve sonrasinda gegirdigi
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evrelerin  ¢evresel fayda acisindan islevsellegine, yonetilebilirligine ve
denetlenebilirligine odaklanmada yesil ekonomi ekseninde yiiriitiilen ve yiiriitiilmesi

onerilen politikalar dikkat ¢cekmektedir.

Yesil kapitalizmin en Onemli tezahiirlerinden biri olan yesil ekonomi;
ekolojik sorunlarin toplumsal boyutunun g¢evre adaleti ile ¢6ziimlenmek yerine
bliylimeye, yesil islere, yoksullugun azaltilmasina indirgendigi ve ana akim
ekosistem hizmetlerinin yayginlastirilip her alanda karar alic1 diizeye getirilmesinin
hedeflendigi bir temeldedir. Toplumdaki gii¢ ve esitlik sorununu ¢é6zmemekle, segici
ve ayristirict olmakla ve stirekli biiylimeyi hedeflediginde kapitalizmi desteklemekle
elestirilmektedir (Watch, 2018: 70-71). Ekonomik biiyiime, kapitalizmin esas bakis
acist olup ekonominin hacminde siirekli bir genisleme ve biiylime anlamina gelen,
toplumsal ve cevresel refah pahasina Oncelik taninan, ancak “sonu olan bir
gezegende sonsuz biiylimenin miimkiin olmadig1” goriisti ile bu biiyiimenin dogal

sinirlariin oldugunu da hatirlatmasi gereken bir kavramdir (2018: 43).

Ana akim iktisat kurami, insan refahinin tek bir temeli olarak maddi refahi
siar edindiginden iktisadi biliylimeye biiyilk 6nem atfedilmesinin de kaynagini
olustururken dogal kaynaklarin hizla tiikenmesi biiylimenin bir sinir1 oldugunu
hatirlatmaktadir (Asici, 2017: 48-49). Yesil ekonomi ise, iilkelerin ekonomi
politikalarii belirlerken toplumsal ve ekolojik siirdiiriilebilirligi de goz oniinde
bulundurmasi gerektigine vurgu yapmaktadir. Ciinkii dogal kaynaklarin geri
dondiiriilemezlikleri (irreversabilities) giiclii bir siirdiiriilebilirlik hedefine gidiste

ikamesi olmayan bir olgudur (2017: 51).
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Yesil ekonomi ve yesil biiyiime gibi ¢abalarin temelinde gevresel gegislerin
ekonomiye yarar saglayacagini diisiinen bir okul olan “ekolojik modernizasyon
teorisi” bulunmaktadir. BM Cevre Programi’nin da destekledigi “kurbaga sigramasi
(leapfrogging)”, alternatif bir kalkinma patikas1 olarak diisiik gelirli ekonomilerin
verimsiz ve Kkirletici teknolojilerinin yesil ve temiz ¢oziimlerle yer degistirmesi
anlamina gelmektedir. Bunun yaninda refahi, sosyal adaleti, kithg ve g¢evresel
riskleri de azaltacagl inanciyla mevcut ekonomiden daha iyi bir segcenek olarak
goriilmekte ve degerlendirilmektedir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 304-305).
Kiiresel ekonominin esnek bir yone evrilerek iklim degisikligine uyum saglamasi,
fosil yakit saliminin kritik diizeyde azaltilmasi ve ulus devletle kiiresel sorumluluk

arasindaki ¢atismanin sorgulanmasi gerekmektedir (Maslin, 2021: 11).

Yenilenebilir nitelikteki dogal kaynaklar gilines/riizgdr enerjisi, orman ve
hidrolik enerji gibi belirli simirlar igerisinde kendini yenileyebilen/tiiketilmesi
olanaksiz dogal kaynaklarken; komiir, petrol, dogal gaz ve toprak gibi bir kez
kullanildiktan sonra tekrar yerine gelmeyen/tiiketilebilir nitelikte/yenilenemeyen
kaynaklar ise yenilenemeyen nitelikteki dogal kaynaklardir (Cepel, 1996: 187). Yesil
bliylime, cevresel siirdiiriilebilirlikle ekonomik biiyliimeyi bir araya getiren yeni bir
ekonomik biiylime paradigmasi olarak yenilenebilir enerji kaynaklarinin etkin
kullanimini, bu kaynaklarin yeni kullanim tekniklerinin tesviki ile finansmanini da
igeren siirdiiriilebilir bir model olarak anilmaktadir (Konak, 2022: 140-141). Yesil
bliylime, yesil kapitalizmin Onemli bir prensibi olarak ekonomik biiyiimenin
devamini saglarken cevresel meselelere ¢6ziim alternatifleri iirettigini ve c¢evreyi

onceleyen bir bakisa sahip olundugunu savunmaktadir. Ancak ger¢ek manada
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stirdiiriilebilir bir kapitalist ekonominin/yesil biiyiimenin saglanmast miimkiin

gorinmemektedir (2018: 70).

Artik ya ekonomi ya cevre ¢eligkisinde gelinen noktada birinden birini segme
cabasi anlamsiz ve ¢ag dist olup, gerekli olan ekonomi ugruna ¢evrenin dengeleriyle
oynamak yerine siirdiiriilebilirlige dogru entegre olmus yeni ekonomik modellere
katilma zorunlulugudur (Yiicel ve Kurnaz, 2021: 26). Siirdiiriilebilirlik ile tiiketime
tesvik arasinda paradoksal bir iligki oldugu yadsinmamakla birlikte, entegrasyonu
saglanmis unsurlarla faaliyetleri siirdiirmek, biiylimenin sinirlarint dikkate alarak
hem verimlilik noktasinda hem de iyilesme, onarma ve koruma anlaminda diizenin

ihtiyacina yetecek kadar tiretmek ideal yesil ekonominin bir geregidir.

Dongiisel ekonomi kavrami Onceki boliimlerde bahsedildigi gibi yesil
ekonominin pek ¢ok asamasi ile baglantilidir. isko¢ doga bilimci J. Muir tarafindan
olusturulan bir terim olan dongiisel ekonomi; bir kaynak yonetimi, atiklart 6nleme,
yeniden kullanim, geri doniisim ve geri kazanim uygulamalarii benimseyen
tyilestirici bir sistem Onerisidir. 3R olarak yayginlasan ‘“reduce-reuse-recycle”
orneklerine Isveg, Japonya, Almanya ve Cin gibi iilkelerde rastlanmaktadir (Odabast,
2019: 97-98). Bu sistem Onerisi yenilik¢i bir ekonomik model olma 6zelligi ile
stirdiiriilebilirligi giiclendirici bir rol oynamaktadir (2019: 99). Ancak yayginlagsmasi
noktasinda bir ideal, iitopya, ilgi veya moda olma ihtimaliyle/riskiyle kars1 karsiya
olup hayata gecirilme baglaminda tartismaya acik bir konudur (2019: 105).

Dolayisiyla yesil ekonomiyi benimseyen kisilerin pratikler noktasinda dongiisel
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ekonomiyi uygulamasi, derin iliskilerden kaynaklanan kar merkezli mevcut durumu

yeniden degerlendirmesi ve yeni bir yol ¢cizmesi gerekmektedir.

2.4 YESIL DONUSUM

Yesil doniisiim; enerji, hareketlilik, doniisiim ve kent doniisiimleri gibi
kavramlart “yesil” eksende iceren semsiye bir terim olarak stratejik bakimdan
gelistirilebilir, uygulanabilir, izlenebilir ve Olgiilebilir tekno-yonetimsel ve
davranigsal ¢ozlimlerin tercih edildigi ve karbon emisyonlarinn azaltimini igeren bir
odaga sahiptir. Daha yakit tasarruflu otomobilleri, toplu tasima araglarini tercih
etmeyi, hizli moda satin almalarin1 tekrar diislinmeyi, geri doniisiimii, plastigi
azaltmay1 ve ortadan kaldirmayi iceren pratikleri kapsamaktadir (Leichenko ve
O’Brien, 2021: 300). Yesil doniisiimlerin bir miktar baglilik ve ¢evresel farkindalik
gerektirmesinden Gtiirli, Schubert ve digerlerine gore hem manipilatif ve etik
olmadigr hem de incelikli ve maliyet-etkin bir yaklasim oldugu disiiniilmektedir.
“Diirtmenin” kamu sektorii tarafindan tercih edilmesi ile alinan yumusak 6nlemlerin
de smirl bir etkiye sahip oldugu ifade edilmektedir. Ayrica diirtmenin uzun vadede
tutum degisikligi acisindan ¢ok az ise yarayacagi bilinmelidir. Neticede birgok
doniisiim girisiminin amaci daha yesil, daha temiz ve daha akilli sistemler kurmaktir

(2021: 303).

Ekonomist Nassim Nicholas Taleb, “siyah kugu” seklinde ifade ettigi

kavramla 11 Eyliil ve internetin bulunusu gibi o6ngiiriilebilir ancak 6énlenememis ve

tarthin yol alisinda 6nemli bir goreve sahip olan olaylar1 vurgular ve bu olaylarin
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dogru diisiinmenin ve degerlendirmenin yapilamamis olmasindan kaynaklandigini
soyler (Akt. Eryar Unlii, 2022: 39). Siirdiiriilebilirlik literatiirii i¢in dnemli isimlerden
John Elkington ise derin bir sistem degisimini isaret ettigi, daha iyi bir diinya i¢in
davetiye olarak nitelendirdigi “yesil kugu” kavrami ile dogru diisiinme gergeklesirse
bir aydmlanma firsati dogacagim1i ve kapitalizmle demokrasi iligkisinin
siirdiiriilebilirlik kopriisii ile baglanabilecegini ifade etmektedir (Eryar Unlii, 2022:

39-40).

Uluslararas1 Calisma Orgiitii (ILO) yesil isi “enerji ve hammadde tiiketimini
azaltan, sera gazi emisyonlarimi siirlandiran, atigi ve kirlenmeyi en aza indiren,
ekosistemleri koruyan ve restore eden ticari miiesseselerle topluluklarin iklim
degisikligine uyarlanmasii olanakli hale getiren” ‘diizglin isler’ seklinde ifade
etmektedir. Bu doniisiim noktasinda bir adil gecis stratejisi olarak etik, adalet ve
esitlik yoniinden duyulan kaygilarin giderilmesiyle yapilan isler ancak tam anlamiyla

yesil is niteligi tasiyacaktir (Leichenko ve O’Brien, 2021: 307-308).

Giiniimiizde dogal cevre iizerindeki tahribatin yogunlugu insan kaynakli olup
0z halini koruyan ¢ok az dogal siire¢ kalmistir ve neredeyse ekilebilir arazilerin tiimii
tarim sektoriine hizmet etmektedir. Sanayilesmis toplumlarin yasam bigimleriyle
ilgili olan ¢evre ekolojisi sorunu, ¢agdas sanayinin haddinden fazla enerji kaynagi ile
ham madde taleplerinden kaynaklandigini ve biiylimenin simirlarin1 géz 6niinde
bulundurmak gerektigine isaret etmektedir (Giddens, 2005: 599). Ayn1 zamanda
donilistimiin bir geregi olarak tliketim hizinin kontrol altina alinmasi gerekli olup

zengin ile yoksul arasindaki tiiketim esitsizliginin sonuglarindan, 6zellikle de ¢evre
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tahribatina yol agmasinin bedellerinden en ¢ok varlikli olmayanlarin etkilendigini
unutmamak gereklidir (2005: 601-602). Ekolojik sorunlari; nedenleri, tarihsel
belirlenimleri, tiim yonleri ve gergekligi ile agiklayan bilimsel bir kotiimserlik ile reel
¢ozlimiin pratige dokiilmesi i¢in ihtiya¢ duyulan orgiitlii bir gayret ile umudun kararl
bicimde gosterilmesinin geregi olan siyasal iyimserligin bir aradalifi oldukca
onemlidir (Keles, Hamamci ve Coban, 2015: 17). Yesil doniisiimiin miimkiin olmasi
icin kesisimsellik gosteren tiim degiskenlerin amaca hizmet edecek bigimde kapsama

alinmas1 ve yonetilmesi gerekmektedir.

2.5 YESIL PAZARLAMA

Yesil pazarlama; ¢ok genis bir alan1 kapsayan, iirlinlerle hizmetlerin
gelisimini dnemseyen, kalite-fiyat-performans bakimindan iyi ve uygun iirlinii tercih
eden miisterilerin gereksinimlerini karsilama amacli yapilan tanitim siirecini ifade
etmektedir (Sancar Demren, 2017: 113). Hedefi, diinyanin siirdiiriilebilirligi
konusunda hassas davranan ¢evreci bireylere net ve dogru bilgi vererek ulasmak olan
bir pazarlama tiiriidiir. Basarili bir yesil pazarlama; tiiketici odakli, yenilik¢i, uzun
vadeli bakis agisina sahip ve isletmenin uygulamaya tiim birimleri ve kaynaklariyla
dahil oldugu ve yalnizca reklamlarda bu hassasiyeti dile getirmemek gibi niteliklere

sahip olunmasiyla miimkiin olmaktadir (Akt. Sancar Demren, 2017: 115).

Demirbas’in kapsamli tanimina gore ise yesil pazarlama su sekilde tarif

edilmektedir (Akt. Yiiksel Oztiirk, 2009: 263):

142



“Modern pazarlama anlayigina uygun olarak, {iretim 6ncesinde baslayan ve
mamul yok olana kadar devam eden bir siire¢ g¢ercevesinde, pazarlama
faaliyetlerinin dogal kaynaklar1 miimkiin oldugu kadar az tiiketmesi yoniinde
canl tiirlerine ve genel olarak cevreye miimkiin oldugu kadar az zarar

verecek bicimde yapilandirildigi pazarlama seklidir.”

Peattie, yesil pazarlamay1 “ekolojik, yesil duvarla ¢arpisma ve siirdiiriilebilir
pazarlama” seklinde {i¢ evreye ayirmaktadir. Ekolojik/yesil pazarlama, 1960’11 ve
70’li yillarda sinirsiz ve kontrol edilemeyen biiylimenin diinyanin sonunu
getirecegine dikkat ¢cekmektedir. Dar bir ¢ergevede kalan ilk evre, zirai ilaglarla
petrol ve tiirevi lrilinlerin zararlarina odaklanmaktadir. 1980°lerin sonlarinda ortaya
cikan ikinci evre, teknolojinin gelisme gostermesi ile insanin savunmasizligina
medya araciligiyla Cernobil, Exxon-Valdez tankeri vakasi ve ozon tabakasinda
kesfedilen delik gibi olaylar iizerinden dikkat ¢ekerek ¢evre konusunda kiiresel bir
ilgi uyandirmustir (Akt. Yiiksel Oztiirk, 2009: 263-264). Ugiincii evrede
“stirdiiriilebilir pazarlama” kavrami, gelecek kusaklarin haklarimi  gozeten,
pazarlamaya meydan okuyan, segcme 6zgiirliigiiniin karsisinda durarak adil dagilim1
ve esit tiikketimi 6nemseyen bir uygulama olarak goriilmektedir. Lakin giiniimiizde
cevresel duyarlilik bir pazarlama aract olarak kullanilirken, bunun yaninda
sorumluluk alma kaygisiyla isletmeler “yesil”i kendi reklamlarin1 yapmada bir arag

olarak gormektedir (2009: 265).

Yesil pazarlama, ekolojik veya siirdiiriilebilir pazarlama seklinde kavramsal
tanimlamalari olan, bir isletmenin liretimden pazarlamaya kadar tiim evrelerde tutum
ve davranis acisindan cevresel duyarlilik gosterdigi kapsamli stratejik bir sistemi,

politikay1 ve siiregleri ifade etmektedir. Yesil pazarlamanin felsefesinde ise ihtiyag
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odakli olarak degisimi anlamlandirirken dogal ¢evreye yonelik bir sosyal ilginin
gosterilmesi bulunmaktadir (Elden, 2013: 573-574). Oyewole, isletmelerin yesil
pazarlama baglaminda asagida yer alan pazarlama stratejilerini temel alarak bir yol

ve yontem belirlemeleri gerektigini sdylemektedir (2013: 572-573):

- Dogaya zarar vermeyecek Ozellige sahip, hava kirliligi yaratmayan, geri
doniistimlii ve tekrar kullanimli hammadde ve ambalaj kullanima,

- Uretim siireclerinin kirlilige neden olmamast,

- llagh tarim uygulamalarinin yapilmamasi, tarimda suni giibre yerine
dogal giibrenin tercih edilmesi ve yiyeceklerin korunmasinda anti-
kimyasal yontemlerin belirlenmesi,

- Ambalaj olarak daha kiiciik paketlerin kullanilmasi ve digerleridir.

Ottman ve digerlerine gore ise yesil pazarlama, “gcevresel kalite” ve “miisteri
memnuniyetinin gelistirilmesi” gibi iki amaci ger¢eklestirmelidir. Cevre dostu
temelli bir igletme stratejisi, ancak biitiinlesik ¢evresel perspektifleri igerdigi takdirde
ger¢ek anlamda avantaj sunan anahtar gorevi gormektedir (Akt. Elden, 2013: 573-
574). Dolayisiyla giiniimiizde sadece kar odakli bir isletme mantig1 giitmek, eski tarz
bir inan¢ olmakla birlikte siirdiiriilebilir degildir. Zamanin ihtiyaglarimi gbéz ardi

etmeyen yenilik¢i isletmelere ve bakis agilarina ihtiyag vardir.

Yesil pazarlama baglaminda deginilmesi gereken yeni bir kavram ise “post-

tiikketicilik  (post-consumerism)” kavramidir. Kotler’in “Koronaviriis Caginda

Tiiketici” adli makalesinde salginin kapitalizmin pratiklerini doniistiiriicii etkisinden
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bahsedilmektedir. 1945’lerden bugiine olgunlasarak gelen tiiketicilik, post-tiiketicilik
anlaminda her seyin merkezine mal edinmenin ve biriktirmenin konmasina bir
tepki/karst durus olarak kendini savunmaktadir. Asiri, bagimli ve bilingsiz
tiiketmenin mutlulukla es anlamli olmadigimnin fark edilmesini istemektedir. Anti-
tilkketim ise tamamen bir tiiketim karsitligi demektir (Odabasi, 2022: 200-201). Post-
tiiketimciligin ana odagi, baskin bir rol oynayan bilgi ve biling ile tepkiyi tiiketiciye
vermek degil, zihinsel ve duygusal diinyalardaki bosluklar1 doldurmaya calisan
anlayisin ve vaatlerin kendisine ve degerlerine vermektir. Goriis, tiiketicide
gerceklesecek degisimin ve doniisiimiin dnemine ve varligina da inanmaktadir (2022:
202-203). Bunun yaninda deneyim, dogruluk, diiriistliik, vicdanlilik, 6zglin olma,
sosyal baglantililik, saglikli olma, tasarruflu olma, etik ve siirdiiriilebilir yasam
degerlerini benimsemeyi igermesi beklenen bu degisim kapitalizmin rehabilitasyonu

olarak da adlandirilabilmektedir (2022: 205).

Sosyal pazarlama, uzun vadede toplumsal fayday1 gozeterek tiiketicinin istek
ve menfaatlerine duyarlilik gosteren sirketlerin felsefesidir. Adil ticaret adina faaliyet
yiiriiten bugiiniin aktivist girisimcileri savunuculuga tutkuyla ve goniilden baghdir
(Kotler ve Armstrong, 2008: 590). Yesil pazarlamadan beklenen de sorumlu bir
bicimde daha iyi bir diinya i¢in ¢alisilmasi ve salt iirtin/hizmet iiretilmesi degil, deger
de iiretilmesidir. Sonug olarak yesil pazarlamanin degisen tiiketiciyi hesaba katmasi
ve kapitalizmin dinamiklerinin doniisiip donlismedigini degerlendirmesi hem kendi
sirdiiriilebilirligi acisindan hem de ortak fayda baglaminda biiyilk Onem

tasimaktadir.
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2.6 YESIL REKLAMCILIK

Wagner ve Hansen, yesil reklami iirlin ve g¢evre arasindaki olumlu iliskiyi
etkin bicimde anlatan, yesil yasam bi¢imi sunan ve isletmeye itibar kazandirici bir
ara¢ olarak onun cevresel sorumlulugunu aktaran bir iletisim faaliyeti seklinde
tanimlamaktadir. Cevre dostu yesil {iriinler ve onlarin {ireticisi olan isletmeler, yesil
reklamlarda kendilerini kanitlayarak ve markaya yonelik ¢evre vurgusuyla yeni bir
pazarlama ve reklam anlayisini yansitmaktadir (Akt. Elden, 2013: 575-576).

Cevre dostu bir reklamin yesil renk, doga, ¢evre dostu bir sdylem, iiretim
stiregclerinde ve yenilenebilir hammadde kullanimindaki titizlik, geri doniigiim,
ekolojik bir etiket ve/veya ambalaj O6zelligi gibi bir dizi unsuru biinyesinde
barindirmasi gerekmektedir. Bir yesil reklamin icermesi gereken temel 6zellikler

asagidaki tabloda daha detayli goriilmektedir (Elden, 2013: 575-576):

Cevre dostu bir igletme olarak kurumsal imajin tanitilmasi:
*Cevreye yonelik kurumsal ilgi

*Cevresel hareketlerin gergeklestirilmesi

*Ekolojik etiket/ambalajin 6diillendirilmesi

*Yasalar nedeniyle ¢evresel hareketlerin gerceklestirilmesi
*Yesil lirlin ya da yesil iiriin hattinin tanitilmast

Reklam Amaglar

Kurum Logosu: Yesil renkleri icerir. Hayvan/bitki ismi/resmi
kullanilir.

Marka Logosu: Yesil renkleri igerir. Hayvan/bitki ismi/resmi
kullanilir.

Gorseller: Doga gorselleri ve yesil renkler

Yapi: Metnin nasil diizenlenecegini ve sunulacagini (baslikta ve
alt baslikta ¢evre dostu vurgusu) vurgular.

Kanun Hiikmii: Reklamin yasal otoritelerce belirlenen
diizenlemeler ve ytlikiimliiliiklerle uyusup uyusmadiginin tespiti

Uygulama Catis1

I:Iammadde: Yenilenebilir olmasi bahsi
Uretim Siireci: Hammaddenin minimum kullanilmasinin bahsi
Tekrar Kullammm: Geri doniisiim/kullan-at/dayaniklilik vurgusu
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Mesaj Unsurlan

Ihtiya¢ Tatmini: Bahsedilmis olmal
Yiiksek Kalite: Bahsedilmis olmali

Tiiketici Yarar Diisiik Fiyat: Dikkat ¢ekici bigimde dile getirilmesi

Duygusal Cekicilik: Cevre bilinci vb. ile ilgili haz duygusu ve
dogayla uyum

Ussal/Rasyonel Cekicilik: Teknik ¢evresel performans vb.
Ahléaki/Moral Cekicilik: Daha iyiye ulasmak, gelecek kusaklara
saglikli bir diinya birakmak ve dogay1 korumak gibi ¢evreyi
koruma adina dogru olanin ne oldugunun tanimlanmast

Harekete Gegirici Giicler

TABLO 6: Bir Yesil Reklamin icermesi Gereken Temel Ozellikler

Kaynak: “Green Advertising: Green-wash or a True Reflection of Marketing
Strategies?” (Karna, Juslin vd. Akt. Elden, 2013: 576)

Uyum siirecinde yesil pazarlama ve yesil reklamin bir kurumun felsefesini
hedef kitlelere iletmede O©nemli bir kanal gorevi gordiigii unutulmamalidir.
Bilinglenen tiiketici, baski aygitt haline doniisen sivil toplum orgiitleri ve yasal
diizenlemeler cercevesinde artik isletmeler ayakta kalabilmek ve rekabet ortaminda
sayginlik kazanarak bu itibar1 devam ettirmek i¢in tiim is siireg¢lerinde uyum igin

cevreye duyarlilik géstermeleri gerektigini kabul etmektedir (Elden, 2013: 576-577).

Cevre reklamlarmi Carlson, Grove ve Kangun, “iiriin odakli, siire¢ odakli,
imaj odakli, ¢evresel durum odakli ve siireclerin tiimiinii i¢eren bir kombinasyon”
olarak bes kategoride ele almaktadir. Linder, kiiresel 1sinma 6zelinde ise 3 tiir yesil
reklam tiirii oldugunu belirtmektedir. Bunlar; “kiiresel 1sinmadan sorumlu tutulan

sirketlerin verdikleri reklamlar”, “iirin ve hizmetlerinin dogal oldugunu vurgulayan

reklamlar” ve “korkuyu 6ne g¢ikaran ve bu yolla ¢6ziim saglanacagini ileri siiren”
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firmalara ait reklamlardir (Akt. Yiiksel Oztiirk, 2009: 274-275). Tezde
gostergebilimsel analize tabi tutulan 12 adet reklam Ornegi iizerinde bu basliklara
rastlanmaktadir. Cevre dostu bir {irlinii veya hizmeti tanitan samimi ve kanita dayali
bir reklam, igerikte siirece dair bilgiye yer verdiginde direkt olarak markanin imajina
da olumlu katki saglayacaktir. Dolayisiyla yukarda bahsedilen kategorilerin hem tek

tek hem de ayn1 reklamda bulunmasi miimkiin goriinmektedir.

Siirdiiriilebilirlik ve reklam baslhiginda deginildigi gibi yesil reklam stratejisi,
cevreye duyarl olan ve olmasi beklenen tiiketiciye yonelik bir kiiltiir insa etme ve
devaminda bdyle bir kimlik yaratma amacindadir. Cevrecilik, sadece bireyin
sorumluluguna indirgenemeyecek kadar detayli ve toplumsal bir olgu olarak
degerlendirilmelidir. Yesil reklamlar insa edilmek istenen kiiltiiriin yayilma gorevini
istlenen bir kitle iletisim araci olarak artik kiiresel dlgekte ses getiren meseleye

cesitli stratejilerle dikkat gekmektedir (Yiiksel Oztiirk, 2009: 277-278).

Yesil reklam, gercek anlamiyla kiiresel ve yerel capta olumlu ve olumsuz
tiirlerine rastlanilan ve son zamanlarda daha ¢ok popiilerlik kazanan bir reklam
tiirtidiir.  Stirdiirilebilirlik  regiilasyonlarinin ~ giindeme daha sik gelmesi ile
hiikiimetler ve sirketler izlenen politikalar1 ¢esitli iletisim kanallarini kullanarak
duyurmaktadir. Ancak herhangi bir yesil reklamin tam manasiyla yesil oldugunun
tespiti zor bir husustur. Ciinkii sirketler -mis gibi yapmaya/yesil aklamaya
(greenwashing), yesil  saklama/sessizlik  (greenhushing), vaat  yagmuru
(pledgewashing) ve/veya ESG hedeflerine ulasilmadan onlar1 degistirmeye tesebbiis

etmek (greemrinsing) gibi yollara basvurabilmektedir. Bu arastirma, ekolojik
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okuryazarligin dneminin altin1 ¢izerken yesil reklam konusunda iki yone dikkat
cekmektedir. Birincisi samimi sekilde, kanita ve bilimsel bilgiye dayanan seffaf yesil
reklam tiirii iken, ikincisi s6zii gegen “cevreciymis gibilik” eylemlerine yonelen ve
tartisilmas1 gereken sozde “yesil” reklamlardir. Dolayisiyla medya ortamlarinda
bulunan siirdiiriilebilirlik temali her reklamin yesil reklam olmadig1 ve/veya sadece
dyle goriinmeye calisan drneklerin de az olmadig1 dikkate alinmalidir. incelenen 12
adet reklam 6zelinde bu igeriklerin gercek yesil reklam niteligi tasiyip tasimadigi ise
tartigmalidir. Kimi reklam stirdiiriilebilir olmaya daha yakin dururken, kimisi yesil
yikama baglamina takilan yonleri ile 6ne ¢ikmaktadir. Sonug olarak reklami okumak,
bir reklam bilgisinin yaninda pek ¢cok boyuttan haberdar olmay1 gerekli kilmaktadir.
Bu aragtirmanin hedeflerinden biri de hedef kitleyi bu istikamette aydinlatmak ve

gercek yesil reklam1 tanimasina onciiliik etmektir.

2.7 YESIL AKLAMA (GREENWASHING)

Ik kez 1986 yilinda Jay Westervelt tarafindan kullanilan kavram, Is Diinyas1
ve Sirdirilebilir Kalkinma Dernegi (SKD Tiirkiye)’nin  “100 Maddede
Stirdiiriilebilirlik Rehberi” igeriginde, ¢evresel meseleleri hesaba katmayan ve/veya
azaltilmas1 i¢in bir girisimde bulunmayan ve bir algi yaratarak satiglar1 artirmayi
hedefleyen isletmelerin iletisim faaliyetlerini ifade etmektedir (2016: 109).
Literatiirde yesil aklama/yikama/badana veya yesile boyama seklinde farklhi
karsiliklar1 bulunan kavram cevresel agidan faaliyetleri yikici olan sirketlerin
kendilerini yesile duyarl gosterme cabalar1 ile dogal imgeleri kullanarak “yesil” gibi

goriinme kaygisidir (Watch, 2018: 69). Eiglad, kar pesinde kosan sirketlerle lobileri
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tarafindan propagandasi yapilan ve gozde olan gdstermelik ¢dziimlerin nasil ayirt
edileceginin ve maskelerinin digiiriileceginin kiiresel iklim adaleti c¢agrilart
kapsaminda 6nem arz ettigini sdylemektedir. Toplumsal ekoloji perspektifinden
hareketi giiclendirmek, genis kapsamli ideallere ulasabilmek ve yol almak adina nasil

bir rota izlenmesi gerektigi cevap bekleyen sorular arasindadir (Tokar, 2014: 22).

1999 yilinda resmi olarak Oxford Sozliigii’ne dahil olan bir sdzciik olan yesil
aklama cevreye karst sorumlu ve ¢evre yanlisi gibi gériinme kaygisiyla bir toplumsal
imaj ¢izme amach herhangi bir kurum tarafindan yapilan yanlis/eksik/asilsiz
bilgilendirme seklinde tanimlanmaktadir (Kayaalp ve Toprak, 2017: 14). Topluma
iyi goriinmek ve ¢evreye duyarli imaji yaratmak amaciyla kimi kurum ve
kuruluglarin belirsiz, yaniltici, asilsiz, kanitlanmamis, yanlis, eksik ve/veya kisith
mesajlart hedef kitlelerine sunduklar1 bir yontem olarak da ifade edilmektedir
(Goktas ve Erdogan Tarakgi, 2022: 20). Politik kokenli bir ifade olan
“whitewashing”, insanlarin bir durum hakkindaki gergekleri ortaya cikarmasini
ortbas etme girisimi veya kusurlar1 gizleme eylemi seklinde tarif edilmektedir.?’
Greenwashing de benzer bigimde pazar paymi korumak ve genisletmekle olumlu bir
imaj yaratma kaygisinin ¢evreci/yesil iiriin ve hizmetler vaadi lizerinden dogruluktan
uzaklasildigini  gdstermektedir (2022: 34). Iki kavramimn da olduk¢a politik ve
ideolojik bir gerceveye sahip olup etik agidan ¢ok tartismali oldugu ve miistereklerin

adil olmayan bi¢gimde kullanimiyla dagitimini i¢erdigi goriilmektedir.

23 https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/whitewashing
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Siirdiiriilebilir Uretim Dergisi’nin 2023 yili Eyliil-Ekim sayisinda bulunan
Siurdiiriilebilirlik  Soézliigli'nde yer alan tanima gore yesil yikama,
sirketlerin/kuruluslarin ¢evreye duyarli insanlar1 etkilemek amaciyla hem ¢evre dostu
ve siirdiriilebilir bir imaj yaratarak hem de ger¢ek olmayan ve/veya yaniltici
iddialarda bulunmasi eylemi seklinde ifade edilmektedir (2023: 69). Literatlirdeki
cesitli yesil aklama tanimlarina bakildiginda; bu yaniltici iletisim faaliyetine ¢evresel
performans agisindan kamu nezdinde olumlu imaj yaratma, itibar kazanma, giiven
olusturma ve kar kaygisi gibi nedenlerle bagvuruldugu goriilmektedir (Goktas ve

Erdogan Tarakgi, 2022: 33).

Yesil aklama, halkla iligkiler ve reklamcilik gibi iletisim faaliyetlerinde sikg¢a
karsilasilan ve asilmasi gereken bir problem olarak mevcut iletisim stratejilerinin
¢oziime yonelik tasariminda ve sunumunda daha bilingli olunmasin
gerektirmektedir. Sirdiiriilebilirlik raporlarinin da etik agidan yesil aklama ile temas
etmemesi toplumsal fayda acisindan ¢ok onemlidir. Tiiketicilerin ise isletmelerden
esas beklentisi, bir gz boyama mesaisine vakit ve biitge ayirmaktansa insan ve
gezegen yararina gercek manada yesil faaliyetler yiiriiterek yesil bir katma deger
yaratmasidir (Goktas ve Erdogan Tarakgi, 2022: 38). Karaosmanoglu, yesil yikama
s0z konusu oldugunda devreye is etigi, rekabet hukuku ve tiiketici haklar1 gibi
yaptirnm uygulayicit regiilasyonlarin girmesinin gerekliligini, AB’nin 22 Mart
2023’te yesil yikama ilgili bir direktif 6nerisi sundugunu ve BM SKA 12 nolu amag
olan “Sorumlu Uretim ve Tiiketim”in iyi anlasiimas1 gerektigini vurgulamaktadir

(Onder, 2023: 39).
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Yesil aklama ile miicadele noktasinda hem Tiirkiye nin hem de baz: tilkelerin
yasal diizenlemeleri bulunmaktadir. Birlesik Krallik’in “Yesil Savlar Yasast (Green
Claims Code)”, Avustralya’daki “Yesil Pazarlama ve Ticaret Pratikleri Yasas1” ile
Fransa’nin “Cevre Sart1 (La Charte De L’Environnement)” kiiresel ornekler arasinda
yer almaktadir (Goktas ve Erdogan Tarake¢i, 2022: 36-37). Tiirkiye’de ise 2022
yilmin Aralik aymda Ticaret Bakanlign Reklam Kurulu tarafindan “Cevreye Iliskin
Beyanlar Iceren Reklamlar Hakkinda Kilavuz” baslikli bir diizenleme yapilmistir.
Karar cergevesinde reklamlarin idari denetimi yapilmaktadir. Cevreye iliskin
beyanlarda bulunan reklamlar i¢in yayimlanan kilavuzda 6zet bigimi ile su ifadeler
yer almaktadir: Tiiketiciyi dogrudan veya dolayli aldatici, yaniltici ve yanlis
beyanlarla, etki ve Ol¢iimler hakkinda bilgi vermeden ve/veya ayrintili bilginin
edinilecegi bir mecraya yonlendirmeden hazirlanan ve sunulan reklamlarin bir
yaptirima tabi tutulacagi agiklanmaktadir. Reklamlarin ¢evreye iliskin beyanlarda
bulunulurken topluma kars1 bir sorumluluk duygusu ile hazirlanmasi gerektiginin alti
cizilmektedir. Ayrica reklamverenler, reklam ajanslari ve medya kuruluslar
kilavuzda yer alan tiim maddelerden ayr1 ayr1 sorumlu tutulmaktadir. Daha sonra
yapilacak bir diizeltme veya telafi, aykiriliga iliskin sorumlulugu ortadan
kaldirmamaktadir.>* Tiim regiilasyonlar yesil aklamanin dniine gecilmesi i¢in dnemli
ve gereklidir. Bu minvalde etik agidan insani bir yaklagima sahip olan her bireyin bu
tiir yanlis yollara bagvurmamasi ve birtakim asgari ahlaki ve mesleki degerlere sahip

olmasi beklenmektedir.

24 https://tuketici.ticaret.gov.tr/duyurular/cevreye-iliskin-beyanlar-iceren-reklamlar-hakkinda-kilavuz
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2.8 REKLAM MECRASI OLARAK DERGILER

Dergiler, diinya genelinde 6zel ilgi alanina sahip binlerce insana yasam tarzi,
is temelli bilgi ve ilgi alan1 bilgisi sunarken g¢ekici gelmeye devam eden ve hedef
kitleye/kisiye Ozel (tailor-made) bicimde tasarlanan bir iletisim mecrasidir (Fill,
Hughes vd., 2013: 219). Reklam ortamlarinin her birinin kendine 6zgili birtakim
nitelikleri bulunmaktadir. Aym1 anda genis kitlelere ulagma imk&ni sunan bu
ortamlardan birisi de dergilerdir (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 25). Basili reklam
ortamlari; hedef kitlede istenilen etkinin yaratilmasi icin yazi, fotograf, grafik ve
resim gibi birtakim gorsel Ogeler vasitasiyla iiretilen iletileri segilen ilgili hedef
kitleye ulagtiran reklam araglaridir. G6ze hitap eden bir yayin organi oldugu igin
hazirlanan gorsel materyallerin alicisin1 duygusal/eylemsel boyutta harekete gegirici,
etkin, orijinal ve carpici olmasi gerekmektedir (Elden, 2014: 175). Reklam medyasi
olarak arastirmanin evreni kapsaminda olan dergiler, renk ve baski kalitesi yliksek,
hedef kitlenin 6zel ilgi alanlarina hitap eden, baski tarihi gazeteye gore esnek;
sektorel, mesleki ve teknik ornekleriyle okur sinirlar1 belirgin ve spesifik kitleye
erisimi kolaylagtiran bir iletisim aracidir (Balta Peltekoglu, 2019: 187-188). Son
yillarda ayra¢ biciminde, katlama sayfali, kapak giydirme ve iirliniin sayfaya
yerlestirilmesi gibi yaratici reklam yontemleri geleneksel reklam 6rneklerine nazaran

daha maliyetli olmakla birlikte farkliliklariyla da 6n plana ¢ikmaktadir (2015: 33).

Reklam ortami olarak yazili basinin genis bir hedef kitleye erisme,

ayrintililik, tekrar okunabilme, tirajlarinin belirlenebilmesi agisindan erisilebilirligi

hesaplama olanagi ve gelisen teknolojilerle tasarimda istenen etkiyi yaratmada
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avantajlar1 bulunmaktadir. Ayn1 zamanda okuma i¢in bir siire istemesi, yer verilen
reklamlarin dikkat ¢ekici olmasi gerekliligi, aksi takdirde yogun sayilarindan otiirii
gozden kagabilecekleri ve gorsel hareketliligin olmamasi nedeniyle duragan iletisim
araclar1 olmalar1 dezavantajlar1 arasinda sayilabilmektedir (Balta Peltekoglu, 2019:

183-184).

Dergiler, basili reklam mecralar1 icinde gazeteden sonra spesifik bir hedef
kitleye ulagma agisindan ¢ok onemli olan periyodik ve en biiyiik ikinci grup yaym
aracidir (Akt. Elden, 2013: 239). Cesitli ve farkl ilgi alanlarina sahip hedef kitleler
icin tretilen dergiler; Dunn’in siniflandirdigi otomobil, gezi, spor, yemek, saglik,
cevre, moda, is diinyasi, kisisel gelisim, dekorasyon, psikoloji, haber ve benzeri
toplam 20 alanda pek cok tema {lizerine tasarlanmaktadir. Dagitim alanlarina gore
yerel, ulusal ve uluslararasi olarak siniflandirilan dergiler, bir reklam ortami olarak
reklamcilara hedef kitle seciminde kolaylik saglamaktadir. Yiiksek baski kalitesi ile
dikkat c¢ekici olan dergiler, iirline ve markaya da prestij anlaminda katkida
bulunmakta ve estetikle yaraticilia imkan/aciklik sunmaktadir (Elden, 2013: 240-
241). Kalicihiginin yiiksek olmasi, tasmabilir olmasi, tekrar okunabilmesi ve
arsivlenebilmesi diger avantajlar1 olarak sayilmaktadir. Dergiler, bir referans kaynagi
olarak kabul edildiginden okurun reklam mesajin1 kabul etme orani buna bagh
sekilde artmakla birlikte, odakta olan tiiketicinin verilen bilgiyi dikkat ve ilgiyle
takip etme diizeyinin de yiiksek oldugu goriilmektedir (Elden, 2014: 184).
Dezavantajlar1 noktasinda ise pahali olmasi, gazeteler gibi genis bir hedef kitleye
ulagsmaya uzak olmasi, hem f{iretici hem de tiiketici i¢in maliyetli olmasi ve hiz

bakimindan giincellige ge¢ kalabilmesi bulunmaktadir (2013: 242-243). Dagitim ve
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abonelik acisindan da dezavantajli konumda olabilen dergiler reklam yigilmasi
nedeniyle okuyucuda negatif egilimlere ve reklamin dikkatlerden kagmasina da

sebebiyet verebilmektedir (2013: 244).

Basili reklami tasarlarken dikkat edilmesi gereken birtakim kurallar vardir.

Bu kurallar agagidaki sekilde siralanabilir (Balta Peltekoglu, 2019: 294-295):

e Reklam mesajin1 somutlastiracak gorsel yaratilmali ve rakiplerden farkliligi
saglayacak bir gorsel tasarim ilk amag olmalidir.

e Hem dikkat ¢ekici hem de okunakli bir yaz1 karakteri se¢ilmeli ve climlelerin
kisa olmasina 6zen gosterilmelidir.

e Tasarimda farkli boyutlardaki harflerin kullaniomi g6z tarafindan kolay
algilandigindan etkiyi artirmaktadir.

e Yazilarn lizerinde yer alacagi zeminin rengine gore aciklik/koyuluk tercihi
Onem tagimaktadir.

e Izleyicinin tamamlamas1 istenen yarim gorseller kullanilmasi, mizah
Ogelerine yer verilmesi, benzer gorsellerin artirilmasi ve/veya farklh
gorsellerin bir aradalig1 yaratici siirece katki sunmaktadir.

e Aitchison’a gore carpici olanin baslik mi1? yoksa gorsel mi? olacaginin se¢imi
cok onemlidir. ikisinden biri metnin odak noktas1 olarak secilmelidir.
Se¢ilmedigi takdirde anlam karmasasi/islevini yerine getirememe gibi

sorunlar dogacaktir.

155



Glinlimiizde ise dijitallesen teknolojiler sayesinde artik gecmise nazaran
aboneligin ve dagitimin daha kolay oldugu goriilmektedir. Baski masraflarinin bu
yolla azalmasindan 6tiirii yillik abonelik kampanyalar1 hedef kitleye bir motivasyon
saglamaktadir. Gazeteye nazaran dergide herhangi bir konuyu ¢ok boyutlu ele almak
ve bir dosya seklinde incelemek miimkiindiir. Yerli ve/veya yabanci, alaninda uzman
kisilerin kapsamli arastirmalarina ve goriislerine bu icerik bicimi ile dergilerde yer
verildigi goriilmektedir. Ayrica hiz bakimindan kiiresel 6l¢ekte bircok yayma aninda
erisim miimkiin olabilmektedir. Yaraticilik baglaminda reklam tasariminda da dijital
birtakim yenilikler ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin, CGI kisaltmasi ile anilan
“computer-generated imagery/bilgisayar tabanli imgeleme” reklamlar, yeni nesil
gerilla pazarlama 6rnegi olarak teknolojinin marifeti ile iiretilmektedir. Tiiketicinin
asina oldugu gorsellerin disinda etkileyici bir gergeklik sunarak ve cazibeyi artirarak
dikkatleri kolayca iizerine ¢ekmektedir. Reklamcilik alaninda artirilmis gergeklik
(AR/augmented reality) ve sanal gergeklik (VR/virtual reality) gibi tekniklerle gérme
bicimlerine yeni miidahaleler yapilarak hedef kitleyi yakalama/cagirma yollar1 hem
uygulanmakta hem de ilerletilmektedir. Siirdiiriilebilirlik temasi i¢in de gelisen yeni

reklamcilik uygulamalar1 bir alternatif olarak diistiniilmelidir.

Dergilerin reklamverenler tarafindan tercih edilmesinde “hedef kitle kalitesi”
ve “hedef kitle iliskisi” seklinde iki Oonemli neden bulunmaktadir. Hedef kitle
kalitesi, daha {ist pazar boliimiiniin hedef kitle olarak kullanilmasi anlami
tasimaktadir. Hedef kitle iliskisi ise, dergi okurlarinin TVye oranla dergi igeriklerine

daha fazla ilgi gosterdiginin Amerikan Dergi Yayincilari’nin yaptigi bir arastirmaya
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dayanarak ortaya konmasi sonucu (Akt. Elden, 2014: 182-183) dikkatleri

¢ekmektedir.

2.9 YESIL REKLAMDA CEVRE TASAVVURU

Yesil reklamlarda ¢evre ve insan iligkisi, siklikla verilmek istenen mesajin
ana unsuru olarak merkezde yer almaktadir. Incelenen reklamlarda reklamcilarm ikili
karsitliklar tizerinde durduklar1 gériilmektedir. Doganin temsili olarak yesil ve mavi,
topragin temsili olarak ise kahverengi tonlart yogun bir sekilde kullanilmaktadir.
Cevre sorunlarinin yarattigi olumsuz etkilerle miicadele etmede bir isletmenin insani,
gezegeni ve toplumu diisiinerek sorumlu davrandigi ortaya konmak istenmektedir.
Bu baglamda yesil reklam aracigiyla bir duyarlilik mesaji verilerek kurumsal

stirdiiriilebilirlige de bir yatirim yapilmaktadir.

Bir iirline/hizmete/kuruma dair mesaj tagiyan iiriin tasarimi, ambalaj, logo vb.
gibi her 6ge ayirt edicilik bakimindan belirleyici bir 6neme sahiptir. Bir markaya dair
alginin olusturulmasinda tiiketicilere iletilen gorsel ve isitsel iletilerin pay1 biiyiiktiir
(Elden, 2013: 141-142). Tiiketiciye bir kurtaric1 rolii ile seslenen c¢evre temali
reklamlar, onu yapabilecegi bir seyler olduguna inandirmaktadir. Daha dikkat ¢ekici
olmak amaciyla kullanilan karsitliklarda doga-gelenek temasi kullanilirken pastoral
Ogelere bagvurularak eskiye ozlem vurgulanmakta, cagdaslik-doga iliskisi varsa
genellikle negatif izlenime basvurulmaktadir. Kimi durumda da doganin ve
teknolojinin olumsuzlandigr goriilmektedir. Korku baska bir strateji unsuru olarak

yer verilen dgeler arasindadir (Yiiksel Oztiirk, 2009: 270-271). Vahsi orman saflik,
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lekesizlik ve 6zgiinliik temsilcisi iken doganin en ¢ok vurgulanan anlami istiinliik ve

olaganiistiiliiktiir. insanla doganm bir arada yasayabilecegi diisiincesi asilanirken;

cevre korumada is birligi teklif eden, iirlin ve hizmete referans vererek ¢evre dostu

yasam stilini tesvik eden ve iiriinle ¢evre arasinda dostane/pozitif bir iliski kuran

yesil reklam siniflandirmasi Iyer, Barnerjee ve Gulas tarafindan yapilmaktadir

(Yiiksel Oztiirk, 2009: 272-273). Bir reklam tiimcesi ne kadar cok ikilik barindirirsa

o kadar katmanli olur ve yan anlam islevini basarili bir sekilde yerine getirir

(Barthes, 2021: 192). Yesil reklamda cevre tasavvurunda yararlanilan yatay ve dikey

karsitliklar su sekildedir:

DOGA GELENEK CAGDASLIK

YER Kirlar Ulke Kent
ZAMAN Sonsuz Gegmis/Simdi Simdi/Gelecek
OLCEK Bireysel Kiiciik Kitle
BILGI Geleneksel Zanaatkarlik Teknoloji
NITELIKLER Giizellik Sadelik Karmasiklik

Meydan Okuma Dengelilik Degisim
VAAT Ozgiirliik Topluluk Ilerleme
ORTAM Korku ve Siikiinet | Nostalji Tyimserlik
Kisi Tapan Varis Yapan

Meydan Okuyan Kurban

TABLO 7: Cevre Temali Reklamlarda Kullanilan Yatay ve Dikey Karsithklar

Kaynak: Rutherford’dan Akt. Yiiksel Oztiirk, 2009: 272

158




2.10 CAGDAS GOSTERGEBILIMIN ONCULERI

Cagdas gostergebilimin ve yapisalcr dilbilimin pek ¢ok Onciisii arasinda yer
alan Ferdinand de Saussure, Charles Sanders Peirce, Roland Barthes ve Stuart Hall
gibi diisliniirlere tez konusu baglaminda goriisleriyle 6ne c¢iktiklarindan, kavramlari
reklamlarda temsil edildiginden yer verilmesi degerli ve gerekli goriilmiistiir.
Siirdiiriilebilirligin temsili agisindan incelenen reklamlar, analiz noktasinda daha ¢ok

gosteren ve gosterilen arasindaki iliskiye ve ortaya ¢ikan anlamlara odaklanmaktadir.

2.10.1 Ferdinand de Saussure

Yapisalci dilbilimin kurucusu kabul edilen Isvigreli kuramci Ferdinand de
Saussure gostergebilim literatiiriinde onemli bir yere sahiptir. 1907-1911 yillar
arasinda Cenevre Universitesi'nde profesdr olarak verdigi ders notlar1 “Genel
Dilbilim Dersleri (Cours de Linguistique Genérale)” adiyla 1913’te kitap olarak
yayimlanmistir (Dagtas, 2003: 50). Hall ve digerleri Saussure’iin, dili alt birimlerden
olusan bir yap1 (structure) olarak tanimladigini soylemektedir. Dilin bir gostergeler
dizgesi oldugu iizerine 6nemli goriislerini ifade ederken her tiir metnin bir gosterge
oldugunu soyler ve gosteren/form ile gosterilen/kavram seklinde iki ana unsurdan
olustugunu belirtir (Tas, 2017: 47). Dil sistemini meydana getiren de§ismez ve ortak
kurallar yine yapiya dair niteliklerdir (Giingdr, 2020: 236). Gosterilen maddi
gercekligi olan nesne degil, o nesneye iligskin kavrami isaret etmektedir. Ona gore en
onemli  hususlardan  biri  gosteren ile  gosterilen arasindaki iligskinin

keyfiligi/nedensizligidir ve bu bag dogal, sabit ya da zorunlu degildir (2017: 48-49).
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Onemli olan {izerinde toplumsal bir uzlagmin saglanmis olmas1 ve o kavramin temsil
ettigi seyin benimsenmesidir. Bu baglamda Saussure’lin dili toplumsal baglamiyla

ele alis1 6nem arz etmekte ve onun goriisiiniin temelini olugturmaktadir (2020: 236).

Saussure, dili “la langue/dil dizgesi” ve “parole/s6z” olarak iki katmana
ayirmaktadir. La langue, iletisim kurmak i¢in kullanilan dilin mensuplarinin
paylasmas1 gereken genel kodlar ve kurallardan olusan katmandir. Parole ise
konusma ve yazma faaliyetine karsilik gelmektedir. Ona gore dil dizgesi, her zaman
s6zden once gelmektedir. Bunun nedeni s6z sdylemek i¢in 6nce o dilin yapisina ait
olan ilke ve kurallarin izlenmesi gerekliligidir (Akt. Tas, 2017: 53). Dilin higbir
konusmacida tam olarak gerceklesmedigini, ancak milkemmel bir sekilde toplulukta
yer aldigin1 sdyleyen diisliniir sdzlerini “La Langue ya da dil sistemi bir gostergeler
sistemi olarak tutarli, ¢dziimlenebilir bir nesnedir ve bu sistemde miihim olan
anlamla iletisim imgesinin birlesimidir” ciimlesiyle siirdiirmektedir (Dagtas, 2003:

51).

Diisiiniir, dili es zamanl1 ve art zamanlh ¢6éziimlemeye tabi tutmaktadir. Es
zamanl olan dilin fotografik bi¢imini yansitir ve dili verili kosullar icerisinde ele
almaktadir. Yapisalci ¢oziimlemeler ile kiiltlirel caligmalar i¢erisinde gergeklestirilen
metin ¢éziimlemeleri es zamanli ¢oziimlemelerden etkilenmektedir. Art zamanlida
ise dil zaman igerisindeki evrimsel siireciyle ele alinmakla birlikte toplumsal ve
kiiltiirel sistemle iliskilendirilmektedir. Yani her donem ve onun kosullar1 kendi dil

sistemini insa etmektedir (Gilingor, 2020: 237).
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Saussure’lin gosterge ¢oziimlemesinde Oncelikle baktigl sey bir gostergenin
diger gostergelerle olan iliskisidir. Dilbilime, toplumdaki gdstergelerin yasamini
aragtiran ve Yunanca “semeion (gosterge)” sozcuigiinden gelen gostergebilimin bir
parcasi oldugunu sdylerken, kendisini iyi tanimlamis bir insani bilim alani olarak
gostergebilime baglanmis bulacagini ifade etmistir. Calismalarinda bir bilim dali
olarak adlandirdigi gostergebilimin gostergelerin  nelerden olustugunu/hangi
muhteviyata sahip oldugunu ve hangi yasalar tarafindan yoOnetildigini ileride

sOyleyecek oldugunu dile getirmistir (Fiske, 2003: 75-76).

2.10.2 Charles Sanders Peirce

Charles Sanders Peirce, Saussure’iin varligini kabul eden bir diisliniirdiir.
Chandler, insanin anlam yaratma arzusu ile giidiilenmis bir tiir oldugunu “homo
significans” ifadesiyle somutlastirirken, ayn1 zamanda Peirce’in insanin her zaman
bir anlam diinyasi i¢inde varlik kazandig goriisiinii desteklemektedir (Tag, 2017: 55-
56). Ozellikle Peirce ile bi¢im kazanan semiyoloji kendi basina bilimsel bir kulvar
olarak kabul edilmeli ve kavram, kuram, yontem bakimindan dilbilimden beslendigi
dikkate alinmalidir. Ona gore bilgi, diisiince ve nesneler gibi gosterge 6zelligi tagiyan
her sey/gosterge baska bir gostergeye gonderme yapar ve kullanim degeri 6l¢iisiinde
degerli goriilmektedir. Bizim disimizda bir gergeklik oldugunu ifade eden diisiiniir,
pragmatiklik ekseninde ger¢ek yasamda uygulanabilir ve ise yarar bilginin tercih
edildigini sdylemektedir. Insanlar bu noktadan hareketle bir &nceki bilgisine de

bagvurarak yeni bilgiye ulagsmaktadir (Giingdr, 2020: 245).
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Gosterge, dinamik bir birim oldugundan ve dil yasayan bir sistem
oldugundan yoruma agiktir. Kiiltiirlerarasi iletisim, yeni sozciiklerin eklenmesi, eski
sozciiklerin sistem digina atilmasi ya da birlikte kullanimlar1 gibi doniisiimler anlama
ve baglama tesir etmektedir. Bu nedenle medya profesyonelleri, kitle iletisim araglari
dolayimiyla bir mesaj iletmek istediklerinde gostergelerin toplum nezdindeki
uzlagimsal boyutunu g6z oOnilinde bulundurmak zaruriyetindedir. Eger iiretilen bir
icerigin/programin genis kitlelerde karsilik bulmasi isteniyorsa ortak gdstergelere ve

uzlasim ilkesine daha ¢ok agirlik verilmelidir (Glingor, 2020: 246-247).

Peirce, gostergenin ikonik/goriintiisel (icon), indeksikal/belirtisel (index) ve
sembolik/simgesel (symbol) gosterge seklinde ii¢ tiir ayrimindan bahseder. Ikonik
gosterge, resim veya heykel benzeri benzerlik iliskisinden dolay1 nesnesinin yerini
tutan gosterge iken, indeksikal gostergede dumanin atesin habercisi olmasi gibi
gostergenin nesnesiyle arasinda nedensel bir baglanti aranmaktadir. Simgesel
gostergede ise sozciikler, sayilar gibi toplumsal uzlagsma sonucu Ogrenilen ve
aralarindaki iligkinin biitiiniiyle keyfi/nedensiz (arbitrary) oldugu bir yapt mevcuttur
(Tiirkoglu, 2004: 27). Anlam tiretimini inceleyen Peirce, gostergebilimi eylem olarak
kategorilestirmek ve toplumda kullanimlar1 ile toplumsal bir gostergebilim yaratarak
onun tiim diisiince ve bilimsel arastirmalara bir ¢er¢eve sunmasin1 hedeflemektedir

(Mutlu, 1998: 143).

Simge acisindan wuzlagimsallilk en belirgin diizeydeyken, belirtisel
gostergelerde en az diizeydedir. Bir nesnenin hangi anlama karsilik geldigi ise kiiltiir

igerisindeki yeri/bagr 6grenildigi zaman kurulabilmektedir. Ayrica bir nesne ya da
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kavramin hangi dilsel kodla ifade edilecegi degiskenlik gosteren bir durumdur.
Sonug olarak, tiim gostergeler bir uzlagima ve kiiltiirel yapiya dayandigindan nasil
okunmalar1 gerektigi icin bir &grenme siirecinden gecilmesi gerekir ve bu da
dilbilimin toplumsal, kiiltiirel ve ideolojik katmanlarini agiklamanin Onemini

gostermektedir (Tas, 2017: 59-60).

Anlam, gosterge-yorumlayici-nesne  tliggenindeki  kuvvetli  etkilesim
sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Anlam ve anlamlandirma mutlak ve sabit olmayip,
yaratma-iiretme-miizakere gibi fiillerin kullamildigi etkin bir siirectir. Ozellikle
miizakere eylemi bu baglamda oOne c¢ikmaktadir (Fiske, 2003: 69). Peirce’in
gostergeleri gosteren ve gosterilen arasindaki farkli iligkileri ortaya koymaktadir. Bir
goriintlisel gosterge, harita ve fotograf gibi acik olmakla birlikte nesnesi ile benzerlik
gostermektedir. Belirtisel gostergede ise nesne ile dogrudan bir iliski s6z konusudur.
Ornegin, hapsirma bir soguk algmligi belirtisidir (2003: 70-71). Simge ise, sozciikler
ve rakamlar gibi nesnesi ile olan iliskiselligini bir uzlagsmaya, anlasmaya veya kurala
borgludur (2003: 72). Reklamlarda tiim gosterge tiirlerine rastlanmaktadir. Bu
nedenle katmanlar ¢ogaldikca reklam bir yandan yorumlamaya ve acgiklamaya daha
elverisli hale gelirken bir yandan da daha derin ve karmasik anlam iligkileri iiretmeye
baslamaktadir. Iletisim bilimleri literatiirinde kapsamli bilgisine ve Ornegine
erisilebilen gostergebilimin sundugu olanaklarla metin ¢oziimlemesine kattig

destegin ve niteligin dnemini kabul etmek gerekir.

163



2.10.3 Roland Barthes

Fransiz kiltir kuramcis1 Roland Barthes, Saussure’iin ardindan onun
anlayigini popiiler kiiltiir ¢oziimlemelerine uyarlayan ve giindelik yasamda yaygin bir
bicimde goriilen imge, iirlin ve pratigin elestirel yorumlamalarla agiklanabilecegini
ortaya koyan baglica isimlerdendir (Tas, 2017: 60). Gostergebilimin goziiyle 6rnegin
giysiler, bir dil gibi islev gorerek ¢esitli anlamlar tagimaktadir. Bir papyonun
resmiyeti, bir gece elbisesinin zarafeti cagristirmasini Barthes, kiiltiiriin ¢ogul
anlamlar iireten niteligi ile aciklamaktadir (2017: 62). Kiiltiirel iirlinler iizerindeki
semiyotik incelemelerin temel maksadinin igsel iligskilerde ortiik/gizli olan1 ortaya
cikarmak olduguna, gostergenin bu baglamdaki énemine ve igsel iligkilerin yapida
yer alan her bir unsuru anlamlandirmaya yardimci olduguna vurgu yapmaktadir
(Tirkoglu, 2004: 83). Kiiltiir, dil ve isaretler vasitasiyla tasinan ve kusaktan kusaga
aktarilan bir olgudur ve kapitalist yapinin sinifli toplumu igerisinde bulundugundan
simge ve sembollerin ideolojik nitelik barindirdigi bir olguya doniismektedir

(Yaylagiil, 2006: 109).

Iletisim bilimciler agisindan diisiiniiriin ortaya koydugu popiiler kiiltiirel
metin ¢oziimlemeleri 6nemli bir bagvuru kaynagidir. Onun i¢in metin merkezi
konumda olan, i¢inde insana ve topluma dair pek c¢ok bilgi barindiran bir yapidir.
Her metinde mutlaka bir metinlerarasilik goriiliir ve bu baglantililik kimi zaman agik
kimi zaman muglak olmakla birlikte yan anlam ve ideoloji ile iliskilidir. Her metin
bir sonrakine eklemlenir ve kendinden 6ncekinden beslenerek varlik kazanmaktadir

(Gilingor, 2020: 253-254). Bunun yaninda Saussure gibi Barthes da gosteren ile
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gosterilen arasindaki iligkinin rastlantisal oldugu kanaati ile aralarinda mantikli bir
iliskilenme gérmedigini ve bir araya geldiklerinde bir anlam olusturduklarini dile

getirmektedir (2020: 255).

Barthes, dili bir anlamlandirma ve anlam iiretim alan1 olarak mitsel anlamlari
ve ideolojiyi igeren bir yapi olarak tarif etmektedir. Dil, ayn1 zamanda ona gore
toplum ve kiiltiir gibi 6zerk bir sistemdir/biitiindiir. Her metnin okunmasini bir
tiretim faaliyeti olarak degerlendirirken bu siirecte okurcul (readerly) ve yazarsil
(writerly) metinler ayrimina gider ve daha pasif alimlanan, metinde verilen anlamin
oldugu bicimiyle kabul edildigi kapali metinlere ve okurun metni tekrar yazdigi, ona
katildig1 ve anlami olusturdugu diger tiire atifta bulunmaktadir (Akt. Dagtas, 2003:
74). Ona gore baz1 metinler yalnizca okunmak i¢in varken, bazilar1 okur tarafindan
yeniden yazilabilmekte ve bir yandan entelektiiel diger yandan katmanli bir igerige
sahip olmaktadir. Yazarsil metinde okura atfedilen etkin bir katki yapma pozisyonu
okurcul metinde goriilmemektedir. Ancak Barthes’in degerlendirmelerinde yazardan
ve Ozneden ziyade metin One ¢ikmaktadir. Dolayisiyla her metin okundukca

cogalmakta ve yeni anlamlar kazanmaktadir (Akt. Giingor, 2020: 255-256).

“Gostergebilimsel Seriiven” adli eserinde diisiinlir, “Anlamimn Mutfag1” ve
“Reklam Bildirisi” baslikli iki 6nemli bolime yer vermektedir. Ilk baslikta bir
reklam goriintiisii, bir otomobil, bir gazete bashi, film ya da miizik gibi goriiniiste
birbirinden ¢ok farkli nesnelerin tamaminin bir gosterge niteliginde olup toplumsal,
ahlaki ve ideolojik acidan ¢esitli degerler i¢erdigini, kentlerin insan1 denilen modern

insan tarafindan yasam boyu okunduklarini belirtmektedir. Hatta yazili bir metin s6z
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konusu oldugunda birinci bildirinin satir aralarindan ikinci bir bildiriyi okuma
imkan1 sunulmaktadir. Gostergelerin tiimii ayn1 aciklikta olmayip, karmagik
olabilmekte ve gostergelerle bezenmis diinyada gostergebilimci bir dilbilimci gibi
anlamm mutfagina girmelidir (Barthes, 2021:185-186). Gostergeler, ayrimlardan
olustugundan anlam higbir zaman tek basina ele alinip ¢oziimlenemez. Ciinkii i¢inde
dizgeler ve yan anlam gibi ¢esitli katmanlar bulunmaktadir. Ornegin yan anlam;
ideolojik, ikincil ve belirsiz bir noktay:1 isaret etmektedir. Anlamlandirma artik

modern diinyanin insan1 i¢in bir diisiinme bigimine doniismiistiir (2021: 187).

Ikinci baslikta ise diisiiniir her reklamin bir bildiri oldugu savindan hareket
etmektedir. Coziimleme icin her bildirinin bir anlatim/gdsteren diizlemi ile bir
icerik/gosterilen birlesiminden meydana geldigi bilgisinden yola ¢ikarak nesneye
ickin olan konumunu benimsemek ve dogrudan bildirinin diizeyine yerlesmek
gerekmektedir (Barthes, 2021: 188). Diiz anlam ve yan anlam iliskisinde diiz anlam
reklamcilikta kanit gelistirme ve ikna etme amacli kullanilirken, esasinda reklamla
temas edildiginde ilk fark edilen/algilanan ikinci gosterilen/bildirinin reklamsal
niteligidir ve birinci bildiri ikinci bildiriyi dogal kilmaya yaramaktadir (2021: 191-

192).

Barthes’a gore reklam gostereninin miikemmelligi muhatabini diisiin i¢ine ve
cok sayida diinyaya ulastirabilme giiciinde yatmaktadir. Bir reklam bildirisinin iyi ya
da kotli olmasi onun diizanlamli bildirisinin giiciine, zengin retorigine, igerdigi ikili
gostergelerin ¢cokluguna (s6z sanatlari, s6zclik oyunlari/ egretilemeler vd.), yani ¢ok

katliligina baglidir. Reklam dili, insan1 diinyada yaygin bir bi¢imde uygulanan bir
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anlat1 bicimi olarak s6zlii ve gosterimli bir yere tasimaktadir. Reklam dili vasitasiyla
iirtine temas eden birey, hem ona anlam verir hem de onun basit kullanimini zihinsel
bir deneyime tahvil etmektedir. Diisiiniire gore “Her reklam iirlinii sdyler (bu onun

yananlamidir) ama baska sey anlatir (bu onun diizanlamidir)” (2021:192-193).

Medya endiistrisinde karar verici konumda bulunan aktorlerin siireci
etkiledigini dile getirirken diislinlir, medya metinlerinin belli bir hiyerarsik yapida
sekillendigi fikrine kars1 degildir. Hatta reklam, tiiketim, eglence ve moda konusunda
bu alanlardaki gosterge sistemlerinin olusumunda karar verici kesimin digerlerinden
daha fazla s6z sahibi oldugunu belirtmektedir (Tas, 2017: 88). Gostergebilimsel
yaklagim acisindan yorumlamaya ve anlamlandirmaya acgik olan igerik cesitliligi
izleyiciye/okuyucuya/dinleyiciye bir segenek yelpazesi olarak sunulsa dahi bir
yandan ideolojiyi, hiyerarsiyi, karsithigr ve esitsizligi yeniden iiretmeye ve yeni

anlam iliskilerini dogallagtirmaya hizmet etmektedir.

2.10.4 Stuart Hall

Kiiltiirel Calismalar Gelenegi’nin O6nemli bir {iyesi olan Hall, medya
tarafindan sunulan igerikleri birer metin olarak degerlendirip analiz ederken bu
metinleri kapitalist egemen yapinin ideolojisini yeniden iireten materyaller olarak
gormiistiir. Ayn1 zamanda medyanin gercegi insa etmesine ragmen onu oldugu gibi
yansittyormus gibi yaptigl savini ileri siirmektedir. Ancak okuyucu/izleyici/dinleyici

hiikiimran ideolojinin tercih ettigi/benimsedigi okuma bi¢imini kendiliginden kabul
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etmemektedir. Hall’iin okuma tiirleri ve kodlama-kod a¢imlama cergevesi alternatif

patikalar1 isaret etmektedir (Yaylagiil, 2006: 114-115).

Hall’i anlamak i¢in kodlama ve kod agimlama kavramlarina deginmek
onemlidir. Medya metinlerinin {iretimini ve tiilketimini yeniden iiretim baglaminda
ele alan diisiiniir, iletiyi bi¢imlendirenin ideoloji, tanim, varsayimlar, iiretim bilgisi
ve teknik beceriler oldugunu sdylemektedir. Modern medya kiiltiirel islev iizerinden
sunduklar1 ile biitiiniin diinyasin1 ve toplumsal bilgiyi/imgeyi insa etmektedir.
Medya, iletilerin iiretilmesi amaciyla ekonomik, toplumsal ve tarihsel yonden
orgiitlenmis aygitlar olarak anlami iiretmede ve iletmede kendi dilini kullanmaktadir
(Dagtas, 2003: 24-25). Bu isleme kodlama denmektedir. Gostergebilimsel yaklagim
ona gore ideolojiden bagimsiz degildir ve bagimsiz bir sekilde isleyemez. Iletisim
degis tokusunda kodlama (encoding) ve kod acimlama (decoding) belirleyici bir
asamadir (Tirkoglu, 2004: 87-88). Kodlarin iletisim araglarinda bir dogallik i¢inde
sunulmasi ve kavranmasi ideolojik tesirin bir iirliniidiir. Bir televizyon programi i¢in
anlaml bir soylem olusturmak bilgi ¢ercevesi, teknik altyap1 ve liretim iligkileri gibi
noktalara bagliyken ortaya c¢ikan anlamin karsilanmasi da bu iliskilerin etkisi
altindadir (2004: 89). Hall, gdstergenin ¢ok aksanliligina da metinlerarasilik olarak
bakmaktadir. Bunun yaninda bir iliski ve ¢agrisim i¢in anlam haritalar1 biiyiik 6nem

tagimaktadir (2003: 26-27).

Hall, anlam1 sosyal bir liretim ve pratik olarak tanimlarken, anlamsal {iretimi

ideolojik  anlamlandirmalarla ~ bezenmis  bir  goOstergeler  seti  olarak

degerlendirmektedir. Medya aracilifiyla izleyiciye sunulan mesajlarin anlam {iretim
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stireclerini analiz etmek i¢in gerekli olan yolun gostergebilim oldugunu
savunmaktadir (Akt. Gilingdr, 2020: 291). Hall’iin farkli okuma tiirleri ve temsil
yaklasimlart bulunmaktadir. Egemen, muhalif ve miizakereci okuma ile yansitmaci
(reflective), insaci (conmstructionist) ve niyetci (intentional) yaklasim tiirleri bir
sonraki baslik olan Alimlama Kurami bagligi altinda aciklanmaktadir. Hall’e gore
dil, toplumsaldir, {iretkendir ve ortak kiiltirel kodlarimizin ig¢indedir. Dil,
gostergelerin meydana getirdigi anlamlar aracigiyla isleyen toplumsal bir pratiktir
(Akt. Tas, 2017: 54-55). Gostergebilimin temelleri, kiiltiir iirlinlerinin ve kiiltiirel
pratiklerin mana barindiran birer gosterge olarak “okunabilecegi” ve tipki dil gibi

coziimlenebilecegi fikri lizerine inga edilmistir (2017: 60).

Hall, bireyin bilissel donanimlar1 kilavuzlugunda dissal gergeklikle iligki
kurdugundan bahsederken bu noktada egemen haritalar1 hatirlatmaktadir. Ciinkii bir
olayr analiz etmek, tasnif ve tanzim etmek i¢in tek bir haritalandirma/yonerge
bulunmamaktadir (Tiirkoglu, 2004: 90). Bu haritalar tiim diisiiniirlerin vurguladig
ortak referans cercevesi, anlam haritalar1 ve lizerinde uzlasilmis kodlar gibi deger

¢emberininin O6gelerini kapsamaktadir.

Ingiliz diisiiniir Hall’iin bir kiiltiir kuramcis1 olarak literatiiriindeki 6nemli
kavramlarindan biri de ideolojidir. Metin ¢oziimlemeleri ve alimlama caligmalari
konusunda sosyal bilimciler tarafindan 6rnek ve ilham alian bir isimdir (Giingér,
2020: 287-288). Kiiltlir ve ideoloji onun incelemelerinde de sik sik goriliirken,
izleyicinin alimlama ediminde neyi, nasil, neden ve hangi diizeyde secip aldigi ile

ilgilenmistir. Bu yoniiyle etnografiye kayan Hall, sosyolojik ve kiiltiirel agilimlarla
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toplumun derinliklerine inilmesi gerektigini savunan bir diisiiniirdiir. Ideolojiyi
medya kurumlarindaki ve onlarla baglantili olan anlamlandirmalarin politikasini
ortaya cikaran/gosteren bir nosyon olarak diisiinmektedir. Onun ideoloji taniminda

kavramlar, inanglar, diisiince ve anlamlar ile onlara uyum gosterebilen biling tiirleri

yer almaktadir (2020: 289-290).

Hall’e gore kitleler asla ana akim iletisim paradigmasinda ileri siiriildiigii
sekliyle pasif, atomize ve gii¢siiz yiginlar degildir. Dolayisiyla ger¢eklerin medyada
nasil temsil edildiginin farkinda olduklarindan ve kodlanmis iletileri cesitli
okumalara tabi tutabildiklerinden yanlis biling s6z konusu degildir. Medyanin
ideolojik oldugu gerceginden hareketle okuyucu alimladigi metnin anlami {izerinde
kendi iktidar alanini iiretme firsati yakalamaktadir. Yani her zaman dayatilan
okumay1 yapmak zorunda olmayip, egemen degerleri mesrulagtiran ve yeglenen
okumay1 yapmama hakkina ve imkanina sahiptir. Bu durum gercgeklestiginde basat

paradigmanin amagladigi etki tiretilememis olmaktadir (Kose, 2022: 159-160).

Temsil (Representation), mevcut olmayan bir seyi farkli bir bicimde
betimleme veya mevcut kilma, bir gosterge veya semboliin gonderme yaptigi seyin
yani gondergesinin yerine ge¢mesidir. 1zlerkitle medya iceriklerine/metinlere temas
ettiginde aktif bir yorumlama siireci gegirmektedir (Chandler ve Munday, 2018: 398-
399). Temsil, bir gercekligi sunarken her zaman salt dahil ettikleriyle degil, disarda
biraktiklariyla da belli bir ¢er¢eveyi insanlara iletmektedir (Tas, 2017: 84). Temsil
kavramui, kiiltiirel ¢calismalarda 6nemli bir yere sahip olmakla birlikte anlam ve dilin

kiltirle iliski kurmasini saglamakta, diinyaya dair sdylenen sézde veya bir sey
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hakkinda anlamli betimlemelerin yapilmasini olanakli hale getirmektedir. Oxford
Sozliigii’ne gore ise temsil; bir seyi tarif etmek/betimlemek/resmetmek/onu hayal
giicii ile canlandirmak ve ayn1 zamanda kastetmek/6rnek olusturmak/yerini tutmak
seklinde tanimlanmaktadir (Hall, 2017: 23-24). Kiiltiir, ortak anlamlar ve kavram
haritalarina sahip oldugundan bir arada yasayan insanlarin ayni kiiltiire ait olmaktan
kast1 bir sosyal diinya insa edebilmelerinden kaynaklanmaktadir (Hall, du Gay vd.,
2017: 27). Anlamin etkili bir bicimde degis tokus edilebilmesi benzer

yorumlamalardan kaynaklanmaktadir (2017: 28).

Anlam perspektifinden bakildiginda, onun insas1 temsil sistemi tarafindan
yapilmaktadir. Kodlar, fark etmeden igsellestirilen, bir referans noktasi olarak
aktarimi saglayan ve dile ait unsurlar biitiiniidiir (Hall, 2017: 31-32). Aktif bigimde
bir sifre gibi ¢oziilmesi beklenen, eylemin kisinin yorumlamasina bagli oldugu ve
seyler diinyasi, insanlar, olaylar, deneyimler ve kavramsal diinya (zihindeki isaretler,
kavramlar) havuzundan bagimsiz olmayan bir anlamlandirmadan s6z edilmektedir
(2017: 81). Anlam, dogada sabitlenmis bir sey yerine toplumsal, dilsel ve kiiltiirel
geleneklerin bir sonucu ise kati olarak sabitlenemez oldugunu bilmek gereklidir.
Esas sozciikler sabit kalsa da mana degisebilmektedir. Ciinkii anlam insa edilir,
dretilir ve ayni zamanda bir anlamlandirma pratiginin sonucu olarak ortaya
cikmaktadir (2017: 34). Sonug¢ olarak yapisalc1 dilbilimin ve gostergebilimin
sundugu olanaklar esliginde anlami ve temsili ortaya ¢ikarmak icin pek cok arag
gere¢ bulunmaktadir. Diisliniirlerin  izledigi patikalardan referans alinmasi
gondericinin kodlama ve alimlayicinin kod agimlama esnasinda ihtiya¢ duyacagi bir

durumdur. Iletisim alaninda her 6zneyi, nesneyi, durumu, olguyu veya fikir iiretimini
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bir metin olarak kabul etmenin 6nemi literatiirde agikca izah edilmekle birlikte cesitli
yol ve yontemlerle interdisipliner ¢oziimlemelerin gilizergahi gosterilmektedir. Bu
minvalde dilbilim ve gostergebilimin birlikteligi kiiltiirel, siyasal ve toplumsal her

analiz i¢in bir kilit kavsak olma vasfina sahiptir.

2.11 Alimlama Kurami ve Reklam

Alimlama  Kurami  (Reception  Theory), Almanya’daki Konstanz
Universitesi’nde profesorliik gorevini yiiriiten Hans Robert Jauss ve Wolfgang
tarafindan gelistirilen bir kuramdir. Kullanimlar ve Doyumlar Kuramu ile paralellik
gosterirken ayni sekilde izleyiciye onemli bir rol atfetmektedir. Kullanimlar ve
Doyumlar Kurami’nin ana temasi, kitle iletisim araglarinin insanlar tizerindeki
etkisinden ziyade onlarin medya ile ne yaptiklari, hangi gerekcelerle bu araglar
kullandiklar1 ve ne tiir doyumlar sagladiklar iizerinedir. Alimlama Kurami da metnin
kendisinin degil, izleyicilerin seylerin iizerinde oynadiklar1 rollere dikkat
cekmektedir. Metinler, okuyucuya ya da izleyiciye temas etmeden Once sanal/igckin
bir gercekligi sahiptir (Berger, 2014: 32-33). Yani okuyucu ile metin arasindaki
iliskiye bakildiginda yazar metni yaratir ve gonderir. Okuyucu ise o metni alir,
anlamlandirir ve onu bir anlamda hayata gecirendir. Bu siirecte farkli okuyucularin
farkli yorumlama/“okuma” bi¢imlerine sahip olduklarim1i da ifade etmek

gerekmektedir (2014: 34).

Alimlama estetigi (Rezeptionsdsthetik), okuru merkeze koyan bir edebiyat

teorisi olarak anlam ve estetigi okurdan baska hi¢bir yerde aramamaktadir. Kavram,
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1960’lardan bu yana edebiyat eserlerinin anlami ve yorumu iizerinde okurun
fonksiyonunu arastiran kuramlar i¢in kullanilan genel bir tanimlamadir. Iser’e gore
bir 6n kosul olarak yazar da okur da yazi dilini bilmelidir ve bu anlamda bir uzlasi
icinde olmalidir. Noktalama isaretleri gibi yazi dilinin unsurlarinin anlami
degistirmesi bakimindan kullanim1 ¢ok 6nemlidir. Ona gore tek bir dogru yorum
olmamakla birlikte metin potansiyel okuyucusunu ima eder ve onlar1 dikkate alarak
inga edilir (Kavalci, 2017: 52 vd.). Ona gore her metin “bos alanlar ve belirsizlikler”
barindirmaktadir ve her seyi dile getirmemektedir. Bu noktada birtakim yerlerin okur
tarafindan doldurulmasi istenmekle birlikte yazarin onu bir yonlendirmeye tabi
tutmasi da gerekmektedir. Clinkii okur metnin arzu ettigi 6n bilme pozisyonlarina
sahip olmalidir (2017: 59). Yazar, i¢inde yer aldig1 degerler sistemini sorgulamali ve
ona gore bir tutum sergilemelidir. Okurun kendi gayretiyle metindeki anlami
kesfetmesi ve bir nevi onu tamamlamas1 bir tlir estetik zevkin ortaya ¢ikmasini

saglamaktadir (2017: 60).

Iser, edebi bir eserde “artistik kutup” ve “estetik kutup” admi verdigi iki
ayrima gitmektedir. Artistik kutup, yazar tarafindan yaratilan metne gonderme yapan
tarafi isaret ederken; estetik kutup okuyucu tarafindan yerine getirilen/gonderme
yapan kutbu anlatmaktadir. Bir eser ona gore metinden c¢ok daha fazlasidir.
Eserin/metnin, kati surette okuyucunun bireysel egiliminden bagimsiz olmadigini,
gergeklestirildigi zaman ancak hayata gectigini ve okuyucunun sozii edilen iki
kutbun ortasinda durmasit gerektigini dile getirmektedir. Okuyucu ve metin
arasindaki iliskiye bakildiginda metin, yazar tarafindan sanatsal diizlemde yaratilan

ve anlasilmasi gereken bir isaretler sistemidir. Okuyucu ise, estetik diizlemde
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konumlanan alict olarak metni anlamlandirir ve metin bir anlam yaratma yeridir

(Berger, 2014: 33-34).

Jauss’a gore ise okur, edebi bir esere ait oldugu dénem tarafindan hudutlari
cizilmis entelektiiel bir perspektiften bakmaktadir. Yorumu ¢evreleyen edebi gelenek
onemlidir ve Jauss bu donemsel/tarihsel tesire “beklentiler ufku” adin1 vermektedir.
Yani okur temas ettigi metinden kiiltiirel, tarihsel ve sosyal bir 6n beklenti igine
girmektedir. Okur-merkezci olan bakisa gore okur, bu noktada hem tarihsel hem de
beklentiler ufku yelpazesinin ona sunduklarindan etkilenerek yeni bir alimlama ve
anlam yiikleme gerceklestirmektedir (Akt. Kavalci, 2017: 61-62). Bu baglamda
caginin ilerisinde olan eserler donem ve gelenek doniistiikce anlagilir olacaktir.
Ciinkii donemle birlikte yeni bir ufuk ve de degisen estetik dlgiitlerin edebiyata, esere
ve insana etkin tesiri s6z konusudur (2017: 63). Alimlama Kurami, edebiyat
alanindaki alimlama estetiginden hareketle Jauss’un tarih odakli yaklasimi olarak
gortliirken, izlerkitle agisindan metin ¢oziimlemede izleyicinin aktifligini ve
yorumsama bi¢imini tartisan iletisim kuramlarina benzemektedir (Chandler ve

Munday, 2018: 17).

Izleyici arastirmalar1 igerisinde ve sosyal bilimlerde gelistirilen bir
¢Oziimleme teknigi olarak alimlama, izleyicinin medya igerigini nasil ve hangi
bicimlerde algiladigina ve ne tiir farkliliklarin ortaya ciktigina odaklanirken;
dilbilimden, gostergebilimden ve kiiltiirel ¢aligmalardan hem beslenmekte hem de
onlara destek saglamaktadir. Izleyiciye iliskin her verinin onem arz ettigi ve

1970’lerden bu yana kullanilan teknik yalnizca izleyiciyi degil, metni de inceleyerek
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ortaya c¢ikan iki anlami kiyaslama imk&ni bulmaktadir. Bu yoniiyle izleyicinin
metinle iligkisini merkeze alarak ¢ok daha detayli bir veriye ulagilmasin
saglamaktadir. Rosengren, arastirma verileri toplanirken goriisgme esnasinda
sosyokiiltiirel duruma, kisilik 6zelliklerine ve bireyin psikolojik yapisina da dikkat
etmek gerektigini sdylemektedir. Ingiliz diisiiniir Stuart Hall’iin “egemen okuma,
tartismali okuma ve muhalif okuma” olmak iizere lice ayirdigr okuma bi¢imlerinin
alimlama analizinin gelistirilmesinde onemli bir etkisinin ve katkisinin oldugu
bilinmektedir. Bu baglamla iligkili olan husus, izleyicinin egitim ve entelektiiellik
diizeyidir ve izleyicinin alimlamasina yon veren en Onemli nokta onun

birikimidir/kiiltlirel sermayesidir (Glingdr, 2020: 134-135).

Hall, medya metinlerinin egemen sdylem ig¢inden iiretilmis olsa dahi kars1
cikilarak veya tartisilarak okunabilecegini savundugu noktada izleyiciyi aktif kabul
ederek  li¢ tiir okumadan  bahsetmektedir. = Egemen/hakim  Okuma
(hegemonic/dominant reading), medya metinlerinin egemen ideolojiyi yeniden
irettigini varsayarken, Tartismali/Miizakareci  Okuma  (negotiated  reading)
izleyicinin metnin belli kisimlarim1 kendine uygun bulup benimsemesi uygun
bulmadiklarima karsi ¢ikmasimni ifade etmektedir. Mubhalif/Karsit Okuma
(oppositional reading) ise metinde bulunan diiz anlamlarin ve yan anlamlarin
timiliniin fark edildigi ve iletiye tiimiiyle karsi ¢ikildigi bir okuma tarzidir. Bu
baglamda Ozne kiiltiire, tarihe ve toplumsal kosullara baglidir ve anlamlandirma

herkes iizerinde sabit ve degismez degildir (Akt. Dagtas, 2003: 27-28).
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Gergeklik ve dil arasinda kurulan iligkide anlamin kaynagma ulagsmak ve
iligkinin kurulusuna bakmak i¢in Hall’in okuma tiirlerine ek olarak bir de yansitmacit
(reflective), niyetci (intentional) ve insact (constructionist) i¢ yaklagim bigimi
bulunmaktadir. Yansitmact (reflective) yaklasima goére anlamin kaynagi gercek
diinyadaki nesne-olay-insan iicgeninde yer almaktadir ve dil, bu anlami ayna gibi
yansitma ya da gercekligi taklit etme islevine sahiptir. Ayrica dil, basit bir arag
olarak diisiiniilerek diinyadaki sabit/degismez/gomiilii anlami aktarmak igin
kullanilmaktadir. Niyet¢i (intentional) yaklasimda yansitmaci goriisiin tersine anlam
Oznenin kendisindedir. Onun kullandig1 dil, duygu ve diisiinceleri ifade etmeye
yararken kendine 6zgii bir anlam yiiklemesine de imkan tanimaktadir (Tas, 2017: 41-
42). Insac1 (constructionist) yaklasimda ise anlamin kaynag dilde temsil edilen
seylerde veya 6znede olmayip dilin i¢inde ve onun toplumsal karakterindedir. Bu
baglamda “temsil” devreye girmektedir. Bir kavram, dildeki temsil degeri iizerinden
bir gosterge degerine sahip olmaktadir (2017: 43-44). Insac1 yaklasim i¢inde anlamin
insasinda fark ilkesi ortaya ¢ikmaktadir. Bu ilke anlamlandirmanin, 6rnegin kirmizi
ve yesil trafik 1siklarinin iki farkli kod olarak simiflandirilmasi nedeniyle dur ve geg
mesajlarim1  iletmekte oldugunu, bunun rengin kendisinden ve sozciikten

kaynaklanmadigini agiklamaktadir (2017: 46-47).

Iletilerdeki baglantidan ziyade izleyicinin zihnindeki iliskilere dikkati ¢eken
ve gostergebilimsel ¢oziimlemeye onun goziinden yaklasan aragtirmacilar,
alimlamay1 6nemsemektedir. Konuyu metnin alicisinin/okuyucusunun/izleyicisinin

goziinden ele alarak algilanan anlama odaklanilmaktadir. Metnin olusturulma
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stirecindeki yapisal mantig1 yansitan, yaraticinin umdugu “niyetlenen anlam” yerini

“algilanan anlam” kavramina birakmaktadir (Moriarty ve Shay, 2007: 118).

Son yillarin pek ¢ok kiiltiir elestirisi, metinlerin yalnizca kurucu 6zelliklerini
analiz etmekle ve tretici ile alimlayiciyr bu siirecin disinda tutmakla elestirilirken;
medya arastirmalart daha ampirik bir arastirma gelenegi icerisinde alimlayicilarin
dogasina ve roliine odaklanmaktadir. Medya iiriinlerinin alimlanmasi bireyin giinliik
yasaminin bir rutini ve pratigi olarak kabul edilmelidir (Thompson, 2008: 65).
Bireyler bu aktif ve yaratic1 siirecte edilgen tiiketiciler olarak yer almamakta, ayni
iletiyi farkli baglamlarda farkli sekillerde anlayabilmekte ve iireticinin niyet ve
amaglarindan ayr1 bicimde kullanma, yeniden isleme ve ayrintilandirma pratigine

yonelebilmektedir (2008: 67-68).

Farkl tiirdeki teknik medya, farkli tiirde beceri ve ustalik gerektirdiginden
medya Uriinlerinin alimlanmasi giindelik bir rutin olmanin yaninda “ustalikli bir
hiiner”dir ve alimlama bir yorumsama siirecidir (Thompson, 2008: 69-70). Ortak
yargl, varsayim, beklentiler, toplumsal ve tarihsel 6zellikler yorumlama siirecinin
cercevesini/gecmis bilgisini olusturan yapimin unsurlar1 iken, kisinin ileti {izerine
yansitacaklarindan da bagimsiz degildir (2008: 71-72). Son kertede alimlama
kurama; yorumlamaya acgik bir gergeve sunusuyla, hem
izleyiciye/okuyucuya/dinleyiciye hem de metnin kendisine odaklandig: i¢in tezin her

asamasinda biiylik bir 6nem tasimaktadir.
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2.12 CEVRECI DERGI REKLAMLARININ TASARIMI, OZELLIKLERI ve

OGELERI

Gorsel iletigim, siirdiiriilebilir yasama basarili bir sekilde uyum saglamak i¢in
bilginin dagitilmasinda degerlendirilmesi ve gelistirilmesi gereken giiglii bir arag
olarak kabul edilmektedir. Ancak toplumda siirdiiriilebilir yasam tarz1 farkindaligina
sahip bir kamuoyunun olusmasi uygun iletisim araclarinin kullanimi ile miimkiin
olacaktir (Bakar, Pahroraji vd., 2023: 48-49). Bu baglamda tasarimcilara tasarim
diinyasinin karar alicilari/yol gostericileri olarak gezegenin korunmasi ve giivenligi
yoniinde onemli bir sorumluluk diismektedir. Yesil tasarim, bugiin hayatin her
alanina niifuz eden, ekolojik denge icin dogal kaynaklar1 korumayr ve endiistriyel
kirlilikle miicadeleyi gii¢lii bir bigimde savunma amacinda olan bir tasarim
hareketidir. Artik bir tasarimda, etik sorumlulukla hareket edilerek kaynaklarin tahrip
edilmemesine, geri doniisiime ve yeniden kullanima dikkat edilmelidir. Yesil tasarim
ilkelerine bakildiginda ‘“‘az, coktur/less is more” felsefesi ile dilde sadelesmek,
kavramsal agidan doga temelli bir bakisi g6z oniinde bulundurmak, uygulamada
doga dostu materyaller tercih etmek ve yesil iiretim siireglerini takip etmek One
cikmaktadir. Ayn1 zamanda tasarimci; sosyal sorumlu, meslek ilkelerini benimseyen,
inovasyona ve Kkiiltiirel mirasa duyarli bicimde insan ve c¢evre odakli bir tasarim
bilincine sahip olmalidir. Gorsel iletisimin siirdiiriilebilir kalkinma agisindan
etkilesim yaratmasi yesil tasarim metodolojisinin pratige aktarilmasi ile miimkiindiir

(Sun, 2023: 1189-1190 vd.).
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Bir reklami tasarlarken gorsel agidan belirlenmis birtakim kurallar1 bilmek ve
uygulamak, yiiritiilen isi kolaylastirirken ayni1 zamanda onun sahip oldugu kaliteyi
de yiikseltmektedir. Gorsel tasarim, bir tlir anlatim dili oldugundan her dilin mutlaka
kurallar1 olmasi gergeginden hareketle onun da belirli kurallar1 bulunmaktadir.
Ancak bagka bir kesimin yaygin goriisiine gore kurallar, yaraticilifi sinirlandiran
duvarlar olarak diisiiniildiigiinden bu fikir, uzlas1 {izerinde biiylik bir engel teskil
etmektedir. Benzer bir tartismanin reklam ve sanatin bir aradaligina dair de
yirilitiildigli gorlilmektedir. Reklam tasarimcisi, gorsel tasarimi estetik agidan
gerceklestirirken tasarimi yogunlukla islevsel yoniiyle kullanmaktadir. Bu baglamda
reklami, biiylik 6l¢iide ticari bir faaliyet olusunu da hesaba katarak salt sanat olarak
ele almak olanakli degildir. Bunun yaninda sanat ve tasarim etkilesiminin tarih
boyunca diinden bugiine siirdiigii ve i¢ ice oldugu da bilinen bir olgudur (Elden ve

Okat Ozdem, 2015: 13-14).

Tasarimci, estetik yetkinligi yakalamak, iletisimde estetik sadakati saglamak
ve enformasyonu kolay algilanir sekilde bigimlendirmek i¢in tasarimin ogeleriyle
biitlinliikk arz eden bir yol izlemelidir. Belli bir gorsel kompozisyonu iyi ya da koti
olarak degerlendirmede ise belirgin standartlar yoktur. Ancak siirece kat1 bir
evrensellik gostermeyen, kiiltiirel ve sanatsal begeniden dogan deneyim kaliplari
eslik etmektedir. Yine de olabildigince kompozisyon kurallarina ve tasarim estetigine

uymak tasarimin basarisini per¢inlemektedir (Bastan, 2009: 230).

Bir gorsel tasarimi meydana getiren, onu One c¢ikaran veya geri planda

kalmasina neden olan ve hedef kitlesi iizerinde etki yaratan unsurlar; renk,
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kompozisyon/sayfa diizeni, gorsel Ogeler ve tipografidir. Bu unsurlar tasarima
kimlik, kisilik ve anlam kazandiran unsurlar olarak da degerlendirilmektedir (Elden
ve Okat Ozdem, 2015: 87). Cevreci dergi reklamlarinin tasarim Ogeleri arasinda
sozciikler, renkler, gorsel unsurlar, logo ve marka, tipografik 6geler, metin ve slogan
gibi ¢esitli noktalar dikkat ¢ekmektedir. Reklam tasarimini olusturan bu hususlar

yakindan incelemek reklamin sunduklarini anlamak agisindan degerlidir.

2.12.1 Sozciikler

Basili reklam iiretiminde sozclik secimleri Onemli bir yer tutmaktadir.
Sozciikler, isaret ettikleri nesnelerin bir tahayyiiliinii canlandirmaktadir. Insan, tiim
hayat1 siiresince zihinsel bir deneyime ve toplumsal hafizasina dayanarak bir diinya
yaratmaktadir. Buradaki hayaller sozel iletisim ic¢in merkezi bir kaynak
konumundadir. Bu canlandirma giiciinden faydalanilarak farkli ve benzer diinyalarin
meydana getirilmesi miimkiin olmaktadir. Sozciikleri segerken hedef kitlenin
Ozelliklerini bilmek, iletisimi sadelestirmek/zenginlestirmek ve iletinin etkili ve

dikkat ¢ekici tasarimi bakimindan degerlidir (Bati, 2019: 40-41 vd.).

Reklam mesaj1 degerlendirilirken; mesajin agikligi, dikkat ¢ekiciligi, akilda
kaliciligi, unsurlar arasindaki sinerji, istenen tutum ve davranis degisikligini
yaratmadaki etkililigi, pazarlama stratejisi hedeflerine katkida bulunup bulunmadig
ile tasarimda grafik elemanlarinin gerekliligi, gorsellerin dengesi, renklerle harflerin
konumuyla sozciiklerin yeterliligine dikkat edilmelidir (Balta Peltekoglu, 2019: 295-

296). Yapilan arastirmalara gore bazi sihirli sozciiklerin tiiketicinin satin alma
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davranigi iizerinde direkt olarak bir etkisi bulunmaktadir. Demirbag’a gore bu
sozciikler; stirdiiriilebilir, dayanikli, geri  doniistiirtilebilir, yeniden
kullanilabilir/doldurulabilir, ¢evreye duyarli, giivenli, etik, enerji verimli ve sosyal

sorumluluk sahibi gibi ifadelerdir (Yiiksel Oztiirk, 2009: 268-269).

“Cevreyle dost” veya “cevreye karsi sorumlu” seklindeki muglak ifadeler
Cohen’in de vurguladigi bicimiyle dogruluk konusunda siiphe yaratacagi i¢in yasal
regililasyonlarla sinirlandirilmalidir. Reklamecilar, hedef kitleyi etkilemek i¢in biiyiilii
soylemleri tercih etmektedir. Ikili karsithklar ise daha dikkat cekici olmak igin
reklamda doga, gelenek, ¢agdaslik ve teknoloji gibi hususlarda kiyaslanmaktadir.
Dogay1 iyi ve kotii sekilde betimleyen reklamlara rastlanirken bu noktada agirlik
saflik, olaganiistiilik ve hayranlik iizerinedir (2009: 270-271 vd.). Bu baglamda
reklam fikrine uygun olan yon tayin edilmekte ve sozciikkler amaca uygun bir

bigimde secilmektedir.

2.12.2 Renk Kullanim

Renk (colour), metin ¢ozlimlemede/gostergebilimde bir paradigma olan
bicimsel 6zellik olarak yaygin kullanimda yesil, kirmizi, mavi gibi ¢esitli uzlasimsal
etiketlerle tanimlanarak siniflandirilan renk tonu cesitliligi anlamina gelmektedir
(Chandler ve Munday, 2018: 343-344). Renkler, sahip olduklar frekans degerleri ve
yaydiklar1 enerji bakimindan insan algisinda ve psikolojisinde kendine has bir etki
yaratir. Ornegin; kirmizi renk yiiksek dalga boyu nedeniyle toplumsal yasamda

dikkat ¢eken ve en cabuk fark edilen renk olarak uyarici isaretlerin rengi olarak
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kullanilmaktadir (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 98-99). So6zen, renklerin tasarimda
yer alan Ogelere bir agirlik ve hafiflik oOzelligi kattigmma, gercege uygun
kullanilmasinin gergeklik algisina, yiizeylerde ve mekanda genislik algisina ve genel
anlamda perspektif algisina etki ettiklerini dile getirmektedir. Bu ¢ergevede renk
ogesi, reklamin gorsel alaninda sz sahibi olarak etkiyi artirma-azaltma roliinii yerine

getirmektedir (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 90-91).

Renk, 15181n farkli dalga boylarinin gorsel algi tizerindeki etkisidir ve 151k
kaynaklarmin yaydiklar1 dalga boyu degistikce ortaya farkli renkler ¢ikmaktadir.
Renklerin kavramlastirilmasinin bireysel ve kiiltlirel bir arka plani bulunmaktadir.
Gilindelik yasamin igerisinde renkler, etkilesimde bulunulan olgu ve nesnelerle
iligkilendirilmekte ve zihinsel c¢agrisimlara bagli olarak da psikolojik tepkilere
kaynaklik etmektedir (Bastan, 2009: 259-260). Renklere yiiklenen anlamlarda ve
sembolik degerlerde, Ornegin kirmizinin sicak ve saldirgan bir renk olarak
algilanmasinda muhtemelen insanhigin atese ve kana dair edindigi tarihsel

deneyimlerin tesiri yatmaktadir (2009: 265).

Reklamlarda en ¢ok kullanilan renklerin anlamlar1 su sekildedir:

KIRMIZI: Korku ve kayginin ifadesi (Goktas ve Erdogan Tarakei, 2022: 25), istah
acict, dikkat gekici, ask-sevgi-zenginlik gostergesi, (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 98-
99). Heyecan verici, harekete geciren, tehlike-alarm sembolii, tutku, cekicilik,
kendine giiven, ates, saldirganlik, baskaldir1 (Akt. Bastan, 2009: 265). Uyar, dikkat
(Tuncer, 2021: 15).

TURUNCU: Pozitif, enerji veren, cekici, iletisimin rengi, ucuz ve finansal alim
giiciine uygunluk mesaji veren (Akt. Elden ve Okat Ozdem, 2015: 99). Neseli,
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canlilik, disa doniikliikk, mutluluk verici, sicaklik, sonbahar, samimi sosyal duygular,
genclige oOzgiilik (Akt. Bastan, 2009: 265). Umut, enerji, gliven, gii¢, dinamizm
(Tuncer, 2021: 15).

PEMBE: Yumusaklik, huzur, giiven veren, sevgi ve sefkat cagrisimi, c¢ekicilik,
romantizm, zarafet, disilik, ¢ekingenlik, nezaket (Akt. Bastan, 2009: 265).

SARI: Gegicilik, hiz, nese, iyimserlik, sicaklik, mutluluk, hastalik (soluk sari),
(Elden ve Okat Ozdem, 2015: 99). Girisim ruhu, atilgan, nese verici, parlaklik,
Ozgurliikk, sonsuz yasam, seffaflik, gilines, altin, yeni ufuklar (Akt. Bastan, 2009:
265). Keder, iiziintii, sikinti, hiiziin, altin saris1 oldugunda zenginlik (Akt. Tuncer,
2021: 16).

KAHVERENGI: Huzur verici, rahatlatici, yatistirict, saglikli yasam, saglamlik,
fayda, mutluluk, refah, varlik ve konfor (Akt. Bastan, 2009: 265)

YESIL: Doga, huzur, siiklinet, tiretkenlik, yaraticilik, rahatlatici etki (Elden ve Okat
Ozdem, 2015: 100), umut veren, motive eden ve harekete gegme duygusu yaratan
(Goktas ve Erdogan Tarake1, 2022: 25). Tazelik, sakinlik, dinginlik ve huzur veren,
doga, istikrar, cennet, manevi zenginlik, olumluluk, dogallik, saglik, onay, gecis izni
(Akt. Bastan, 2009: 265).

MAVI: Sonsuzluk, 6zgiirlik, doga, huzur, sakinlestirici, giiven duygusu veren
(Elden ve Okat Ozdem, 2015: 100). Serinlik, tazelik, yatistiric1, saflik, gokyiizii,
Ozgiirlikk, giiven, emniyet, temiz, lacivert tonlarinda ise zenginlik, sayginlik, statii,
resmiyet, diizen (Akt. Bastan, 2009: 265). Rahatlik, baris, sevgi, dinginlik, iletisim,
dostluk (Akt. Tuncer, 2021: 17). Lacivert oldugunda giiven, ciddiyet (Tuncer, 2021:
15).

MOR ve FUSYA: Konsantrasyon artiran, yiiksek zeka, asir1 uglar ve depresif
duygular, liiks, ihtisam ve asaletin rengi (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 100).
Hiizilinlii, melankolik, yalmizlik, sefkat hisleri, duyarlilik, mistisizm, aristokrasi,
kraliyet, gegmise gotiiren duygular (Akt. Bastan, 2009: 265).

BEYAZ: Temizlik, saflik, inandiriciligr yiliksek tutan, giiven tesis eden, kullanimda
uyumlu bir renk (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 100). A¢iklik, aydinlik, dinginlik,
masumiyet, baris, hosgori, bilgi, erdemlilik, hijyen, 6limsiizliik, doganin tazeligi,
adalet, sugsuzluk, 151k, merhamet (Akt. Bastan, 2009: 265). Saflik, temizlik,
masumiyet, mutluluk, yasam (Akt. Tuncer, 2021: 16).

SIYAH: Asalet, matem, 6liim, (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 100). Kapanma,
kasvet, zorunluluk, umutsuzluk, baski etkisi, matem, melankoli, negatiflik, bitis,
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resmiyet, aristokrasi, cehennem (Akt. Bastan, 2009: 265). Uziintii, aci, keder,
karamsarlik, 6liim, yas (Akt. Tuncer, 2021: 17).

GRi: Diplomasi, tarafsizlik, denge, (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 101). Duygusuz,
maskeleyici, depresif, kasvetli, yansizlik, gizleme, 6liim, kirlilik (Akt. Bastan, 2009:
265).

TABLO 8: Reklamlarda En Cok Kullanilan Renklerin Anlamlari

Siirdiirtilebilirlik temali dergi reklamlarinin tasariminda kurumsal renklerin
sikca tercih edildigi, bu konuda bir uyum ve dengenin gozetildigi goriilmektedir.
Anlam etkileyen ve giiglendiren bir unsur olarak renkler kullanimda {ilkelere gore
farklilik gostermektedir. Ornegin; mor Japonya’da korkularin rengiyken, Cin ve
Giiney Kore’de sevginin rengidir. Beyaz ise Dogu Asya’da matem rengiyken, ABD,
Avustralya ve Yeni Zelanda’da saflik ve mutlulugu ifade eder. Yesil; Cin’de giliveni,
Belgika’da kiskanc¢higi, Japonya’da sevgiyi, Malezya’da hastalik ve tehlikeyi
sembolize etmektedir. Bu nedenle, artik kiiresel bir ¢alisma ve yapilanma alani olan
reklamcilikta kiiltiirlere 6zgii 6zelliklerin bilinmesi énemli ve gereklidir (Elden ve

Okat Ozdem, 2015: 101).

2.12.3 Kompozisyon ve Sayfa Diizeni

Herhangi bir reklam tasariminin okunakliligi ve etkililigi kompozisyonun
dogruluguna bagli olup reklama basar1 getirmektedir. Denge, perspektif, yon,
devamlilik, vurgu, gorsel hiyerarsi, biitiinliikk ve uyum gibi unsurlar kompozisyon ve
sayfa diizeni agisindan 6nem tagimaktadir. Bir tasarimdaki 6gelerin algilanmasindaki

oncelik sirasi, tasarimdaki hiyerarsiyi ifade etmektedir ve ilk dikkat cekmesi istenen
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bilesenler odaga yerlestirilmelidir. Neuro’ya gore bazi bilimsel ¢aligmalarin
kapsamindaki deneylerde insan gdziiniin bir tasarimda dncelikle orta noktaya baktigi
kanitlanmistir. Biiyiikliik, yon ve renk de algiyr etkilemektedir (Elden ve Okat

Ozdem, 2015: 102-103).

Bir basili reklam gorselinin genel diizenini/mizanpajini/yerlesimini “layout”
sOzcligl ile tarif etmek miimkiindiir. Layout, gorsel materyallerin diziliminde 6nce
birka¢ taslak olarak, ardindan detaylar belirginlestirilerek reklamverenin onayina
sunulacak ikinci taslak olarak ve son asamada basilacak 6zgiin /ayout seklinde ii¢
asamadan olugmaktadir. Bir reklam mizanpajiin etkili olmasi i¢in Book ve Schick;
denge, vurgulama, akicilik, oranlama, tutarlilik, birlik ve beyaz alan kullanimi

hususlarina 6zen gosterilmesi gerektigini dile getirmektedir (Elden, 2014: 201-202).

2.12.4 Gorsel Ogeler

Gorsel ogeler resim, fotograf, illiistrasyon olabilecegi gibi logo, marka ve
tipografik 6geleri de igermektedir. Bu unsurlarin tamaminda se¢im, etkileyicilik,
giizel gbriiniim ve goriintii/baski kalitesi gibi nitelikler hedef kitlenin dikkatini
cekmede ve etki uyandirmada 6nem tagimaktadir (Elden, 2014: 198-199). Karmasik
kavramlar1 ve soyut meseleleri ¢arpici bir bigimde anlatmada ve toplumsal 6grenme
motivasyonunu artirmada imajlarin kullanimi etkili olmaktadir. Kiiresel 1sinmanin
yikici etkilerinin genisligi konusunda pek ¢ok insan bilgi sahibi degildir. Bu nedenle
gorselligin etkin ve dikkat ¢ekici giicii ile miicadelenin iki yolu olarak goriilen

azaltim ve uyum politikalar1 daha etkili hale getirilebilmektedir. Imajlarla temsil

185



edilen anlam, hedef kitleyi derin diisiinmeye ve meselenin 6ziinii anlamaya
itmektedir. Ayrica gozleri kontrol altinda tutan her sey zihinsel siiregleri de kontrol

edebilme kuvvetine sahiptir (Uka ve Obgu Uka, 2022: 163-164 vd.).

Insan aktivitelerinden yiiksek oranda etkilenen diinyanin kirilganligi artik bir
korunma gerektirmektedir (Uka ve Obgu Uka, 2022: 168-169). Gorsel iletisim; algiy
zenginlestirmede, iletisimi daha cazip héle getirmede ve iklim degisikligine uyum
saglama noktasinda bireyleri egitmeye katki saglayan onemli ve destekleyici bir
yoldur (2022: 172). Gorsel iletisim, bir fikrin analoji yoluyla temsil edilmesine ve
anlamin ikame edilmesine yardimci olmaktadir. Gorsel iletisimin bilginin hizli bir
sekilde iletilmesinde evrensel bir metot olarak kullanilmasinin yani sira iletinin metin
seklinde sunulma bi¢ciminden daha hizli bir kavrayis sagladig: dile getirilmektedir.
Ciinkii insanlar gorsel olarak sunulan seyi yaziya nazaran iki kat daha hizli
algilamakta ve yaziyr anlama siiresinin yar1 hizinda kavramaktadir (Akt. Bovea,

Perez-Belis vd., 2021: 4).

Kisa ciimleler ve gorseller/goriintiiler fikir ve kanaatleri kisa siirede
sekillendirme ve algiy1 degistirme potansiyeline sahip olduklarindan karmasik
olgular1 temsil etmede etkilidir. Siirdiiriilebilirligi anlatirken kullanilan temsiller
benzer olgularin farkli perspektiften goriilmesini saglayarak tasarimda tamamlayici
bir gorev istlenmektedir. Kimi tasarim siirdiiriilebilirligin melez/¢ok boyutlu
dogasin1 anlatirken karsilikli iligkilere ve eylemlilige wvurgu yapmaktadir.
Stirdiiriilebilirlige dair secim yapilirken meselenin ¢ok katmanliligindan dolayr ve

karmasik bir diinyay1 Ozetleyebilmek i¢in tasarimda gorsel yol haritasinin
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doniistimiine ihtiya¢ vardir. Bu baglamda sosyo ekolojik dinamiklerin ve
doniistimlerin karmasikligini/giriftligini anlatmak i¢in imajlarin iletisimsel islevine
deger vermek gerekecektir (Barton ve Gutiérrez-Antinopai, 2020: 15-16). Buradan
hareketle siirdiiriilebilirligi gorsel bir dille anlatmada kullanilan imajlar, logo, marka
ve tipografik Ogeler reklam iletisinin vazgecilmez ve anahtar unsurlari olarak

islemeye devam etmektedir.

2.12.4.1 Logo ve Marka

Logo, bir markayr hatta ¢ogunlukla ticari bir markayr tanimlamak igin
tasarlanan ve ayirt edici bicimde betimlenen bir amblem/grafiksel gosterge (Chandler
ve Munday, 2018: 2018: 264) seklinde aciklanirken; marka (brand), belirli bir
tirtinii/hizmeti/sirketi isaret eden ve onu rakiplerinden ayiran 6zellikteki isim, logo,
ticaret markasi, tasarim veya hepsinin bir aradaligr olarak tanimlanmaktadir (2018:
266-267). Reklamverenin bir nevi temsilcisi olan marka ve logo, ekseriyetle metin
Ogelerinin daha az yer aldig1 kurumsal veya imaj kaygisi tasiyan reklamlarda daha
cok oOne c¢ikmaktadir. Tek’e gore marka adi secilirken 6zglin olmasina, iiriin
Ozelliklerini hatirlatmasina, kolay tanmir ve telaffuz edilir olmasia, baska
iilkelerdeki manasina ve uzun olmamasina; Nelson’a gore logo calismasinda ise
Ozendirici, orijinal, okunakli, hatirlanmas1 kolay, iirline/hizmete/sirkete uygun
olmasina dikkat edilmesi gerekmektedir. Ilk izlenim agisindan da &nem tasiyan
marka ve logo, uzun donemli kullanima uygun bi¢imde titiz ¢alismalarin sonucunda

olusturulmalidir (Akt. Elden, 2014: 197-198).
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Logo, marka imaj1 noktasinda 6nemli bir ticari gosterge olarak etkin olmasi
adina su nitelikleri tagimalidir: Agiklanabilir, anlamli, sade, basit, gorsel iletisim
tasarimi yazilimlarina uyumlu, estetik, 6zgiin, taklit olmayan, ¢agi yansitan, hedef
kitle profiline uygun, kurumun/markanin gorsel kimligini tasiyabilen ve yansitabilen

ozellikte olmalidir (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 124-125).

2.12.4.2 Tipografik Ogeler

Tipografi (typography), genel hatlariyla basili metinlerin goriiniimiinii ifade
ederken; fontlarin se¢imi, okunaklilik, satir araligi, karakter araligi ayarlama, sayfa
diizeni ve beyaz alan kullanimindan olusan dizgi malzemelerinin tasarlanma siireci
ve sanati seklinde agiklanmaktadir (Chandler ve Munday, 2018: 402). Tipografi,
Yunanca fypos (form/bigim) ve graphia (yazmak) sozciiklerinin birlesiminden
olusan, harflerin ve yazi formlarinin islevsel ve estetik bicimde diizenlenmesi
anlamma gelmektedir (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 125-126). Tipografik
kullanimda; kompozisyonla biitiinlik saglama, karmasik olmama, uyumluluk,
okunaklilik, uygun noktalama isaretleri kullanimi, ¢ok uzun olmama, imaja ve fikre
uygun yazi karakteri se¢imi dikkat edilmesi gereken hususlardir (Akt. Elden ve Okat

Ozdem, 2015: 140-141).

Stirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinda bir gorsel 6ge olarak piktogram

kullanim1 tercih edilmektedir. Kisa ve etkili olan bu isaretlerden c¢evre bilimi

alaninda toplumda bir farkindalik yaratma ve biling uyandirma amagh
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faydalanilmaktadir. Piktogramlar, kullanilan dilden bagimsiz sekilde evrensel dlgekte
anlasilabilen ve herkeste ayni cagrisimi uyandiran semboller olarak ozellikle
kamusal alanda uyari, yonlendirme ve bilgilendirme amacli kullanilmaktadir (Akt.

Elden ve Okat Ozdem, 2015: 122).

Tipografik diizenlemenin en temel unsuru olan harfler sekilsel yapilari ile bir
tislubu veya kisiligi yansitmaktadir. Tipografik unsurlar, okuma eylemini
kolaylagtirmanin yani sira; igerige, anlatim tarzina ve dile uygun bicimde, estetik
deger iireten, kompozisyonun giiclinii ve etkilesimli iletisimin genel etkisini
yiikseltecek bir diizenleme ile kullanilmalidir. Bosluklar, negatif alan olarak
adlandirilirken, metnin yer aldig1 yer pozitif alan olarak goriilmektedir (Bastan,
2009: 273-274). “Serif/serifli, sans-serif/serifsiz ve kaligrafik karakterler” olarak
smiflandirilan iic temel yazi tlirlinden sans-serif siirdiiriilebilirlik temali dergi
reklamlarinin metinlerinde siklikla tercih edilmektedir. Tirnaksiz ve diiz yapida olan
bu karakterler; biiylik harf kullaniminda okunakli, daha modern, daha yeni olana
iliskin, uzun metinlerde tercih edilen, araylizlerde ve uygulamalarda iyi sonug veren
bir yazi tarzin1 yansitmaktadir (2009: 276). Bu baglamda ne tipografik 6geler ne de
diger kompozisyon unsurlari birbirinden bagimsiz ve uyumsuz olmamalidir. Her
yanlig secim etkilesimin giiciine golge diistirmektedir. Uyum ve uyumun temelinde
yer alan coklukta birlik ve bitiinlik ilkesi tasarimcinin zihninde mutlaka

bulunmalidir (2009: 278).
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2.12.5 Metin ve Slogan

Metin, reklami1 yapilan iirlin veya hizmete dair bilgilendirme sunan kisimdir.
Baglik ve gorsel dgelerin aracilifiyla dikkati ¢ekilen okurun s6zii edilen iiriine veya
hizmete yonelmesi i¢in kolay anlasilir bir bi¢im ve icerikle karsilagmasi
gerekmektedir. Dunn’a gore iyi bir reklam metni; ilging ve inandiric1 bir metne, basit
ve anlasilir bir dile, kisa ve ana noktalar1 belirten bir kurguya, dinamik ve parlak
climlelere, ikna edici ve duragan olmayan/siirpriz yapan bir tasarima sahip olmalidir
(Elden, 2014: 192). Bir reklamda sdylenmesi gereken soz fazlaysa ve imajlarla
anlatilmas1 miimkiin degilse metne bagvurulmaktadir. Diger yandan ayni1 mecradaki
diger reklamlar imge yogunluklu ise gri, sessiz ve metin agirlikli bir yaklasim tercih
etmek de fark yaratabilmektedir. Metin ¢ok uzun ise okunakliligi artiracak sekilde

boliinmelidir (Elden ve Okat Ozdem, 2014: 108).

Slogan, {iriin veya hizmetle ilgili aktarilmak istenenlerin yaratici bir fikirle en
kisa, yalin ve etkileyici iislupla aktarildigi kisimdir. Uzun donemli ve kisa donemli
olarak iki sekilde hazirlanabilmektedir. Hedef kitle tarafindan kolayca animsanan ve
tekrara yatkin olan slogan iyi bir slogandir. Bir grup aragtirmaciya gore etkili bir
slogan olustururken fikrin 6zglnliigli, liriin veya hizmetin Ustlinligl, igerigin
akici/ahenkli/kafiyeli olmasi, hatirlanabilirligi ve kisaligi hususlar1  dikkate
alinmalidir. Bu sayede iyi bir netice alinabilmektedir (Elden, 2014: 196-197).
Slogan, 1yi bir reklam bildirisinde inandiric1 olmadiginda da insani ikna ederek satin
almaya yonlendirebilmektedir. Bu basari, onun sahip oldugu zengin retorikten

kaynaklanmaktadir. “Iyi” reklam bildirisi, reklamin dilsel boyutuna bakildiginda en
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zengin retorigi yogun bi¢imde tasir ve reklami zenginlestirir. Reklam dilinin dl¢iitleri
sOz sanatlari, egretilemeler, sozciik oyunlar1 ve atalardan devralinan ikili gostergeler
nedeniyle siir dilinin Olgiitlerine benzerlik gostermektedir. Bu durum ona bir

biitiinsellik deneyimi giicii atfetmektedir (Barthes, 2021: 192).

Siirdiirtilebilirlikle baglantili reklamlarin yaratict siireglerinde yetkin kisilerin
calismasinin dnemine deginen Karaosmanoglu, teknik ve sosyal dogrularla hareket
etmenin, dogru ve kolay anlasilir bir Tiirkge kullanmanin, sektdrel dili dikkate
almanin ve paydaglara mesaji dogru ve etkin bir sekilde aktarabilmenin Snemine
vurgu yapmaktadir (Onder, 2023: 39). Bu baglamda ¢evre temasini ve
stirdiiriilebilirligi barindiran bir reklam, reklamin tasarim ogeleri ve ozellikleri

dikkate alinarak iiretiliginde daha giiclii ve etkili bir yapiya sahip olacaktir.

2.13 REKLAM ve GOSTERGEBILIM ILiSKiSi

Gosterge, bir baska seyi temsil eden/imleyen seydir. Peirce’in tanimiyla “biri
i¢cin herhangi bir seyi belli bakimlardan ya da bir sifatla temsil eden bir sey” seklinde
tanimlanmaktadir (Mutlu, 1998: 140). Gdostergebilim (Semiotics/Semiology) ise,
s0zlii ve sozsiiz gosterge yapilarinin ve anlamin kurulmasinda ve yeniden ingasindaki
rollerine odaklanan bir bilim dalidir (1998: 142). Gostergebilim; gosterge dizgelerini
inceleyen, anlamlandirma olgusunu arastiran ve yeniden yapilandiran bir bilimsel
yaklasim/tasaridir (Rifat, 1992: 8-9). Gosterge = Gosteren (bigim) + Gosterilen

(icerik) seklinde formiile edilmektedir. Gosteren, iletinin tasiyicist ve gosterilenin
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goriiliir formu olup daima bir “seyi” isaret ederken; gosterilen, gdostergenin vermek
istedigi iletidir ve alicinin perspektifinden ve algilama siirecinden ge¢mesinin
ardindan zihinlerde olusan gorlintidiir. Siklikla gosteren ve gosterilen arasinda
anlamli hicbir bagin bulunmama ihtimali vardir (Elden ve Okat Ozdem, 2015: 163).
Ayrica reklam gostereninin miikemmel olmasi, onun okurunu maksimum sayida

olas1 diinyaya ulagtirma giicii ile dogru orantilidir (Barthes, 2021: 192-193).

Modern insanin, kent insaninin hayati okumakla ge¢mektedir. Biitiin
“okumalar” toplumsal, ahlaki, ideolojik degerlerden olusan sistematik bir diisiince
olup bu eylem gostergebilim (semiyoloji) olarak adlandirilmaktadir. Diinya
gostergelerle doludur ve bu gostergelerin tiimii ayn1 yalinlikta olmayip, ¢ok girift
olanlar1 vardir. Bu nedenle gostergebilimci anlamin mutfagina (La cuisine du sens)
girmelidir (Barthes, 2021: 185-186). Biitiin zamanlarda/yerlerde/toplumlarda var
olan, insanlik tarihiyle baslayan ‘“‘anlati” anlam {retir ve bu anlatinin “anlaminin
yakalanmasi1” siireci onemlidir (Rifat, 1992: 11). Aymi kodlar paylasildigir ve aym
gosterge sistemleri kullanildig: siirece iletiye yiiklenilen anlamlar birbirine yaklagir
(Fiske, 2003: 61). Bu ¢erceveden hareketle reklamin da kavranmasi,

anlamlandirilmasi, agiklanmasi ve yorumlanmasi gerekir.

Gostergebilim alaninda iizerinde tiimiiyle mutabik olunan, eksiksiz kuramsal
varsayimlar, modeller veya ampirik metotlar bulunmadigini; yogunlukla dogal dil
analizlerinde kullanilan kavramlarla yontemlerden yararlamildigimi ve goriis
ayriliklarin1 igerdigini  belirtmek gereklidir. Ortaklasilan amag ise goriinenin

ardindakine, igerigin Otesine ulagsmaktir (Atabek, 2007: 82-83). Iyi bir reklam
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bildirisi en zengin retorigi yogun bir bi¢cimde bilinyesinde barindiran reklamdir
(Barthes, 2021: 192). Gostergebilim, mesaja yoOnelik iletisim ¢aligmalariin
yontemlerinden biri olarak medya kuramcilari, dilbilimciler, sosyologlar ve filozoflar
gibi pek c¢ok profesyonel tarafindan kullanilan, ¢esitli kuramsal goriisleri ve
yontemsel araglar1 i¢cinde barindiran bir ¢alisma alanidir. Tahsin Yiicel tarafindan
“bir nesnenin ya da olgunun varligina/gergekligine karar vermemizi saglayan
karmagik ve fazlasiyla karanlik bir veri olarak gergekliginin/gercek olmayisinin
algilamamizla yakindan iliskili oldugu sey” olarak ifade edilmektedir (Atabek, 2007:

65-66).

Gostergebilim, bir metinde yer alan  gdstergeler  vasitasiyla
gosteren/gosterilen baglantilar1 {izerinde c¢alisan, anlamin nasil yaratilip hangi
yollarla aktarildigina odaklanan bir yaklasimdir. Uretilen metinlerin belli bir grameri
vardir ve gostergelerin anlasilabilmesi toplumsal iletisimle ortaya ¢ikan ve iizerinde
uzlasilmis kodlar sayesinde gerceklesir. “Kodlama”™ ise gostergelerin diizenlenme
sistemlerine verilen addir ve gercek yasamda birden fazla boyutu ile var olmaktadir

(Tiirkoglu, 2004: 26-27).

Gostergebilimde alici/izleyici “okuyucu” olarak nitelendirildiginden iletisim
siirecinde okuyucuya 6zel bir 6nem atfedilerek 6znel deneyimlerin anlamlandirma
siirecine yardim ettigi vurgulanmaktadir. Anlam incelenirken gosterge, gosteren
(gostergenin fiziki varligl) ve gosterilen (gostergenin gondermede bulundugu sey)
seklinde ii¢ dnemli 6ge iizerinde calisilmaktadir. Iletisim galismalari kapsaminda

reklamlar, filmler, TV, gazete ve radyo igerikleri birer “metin” olarak kabul
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edilmektedir (Atabek, 2007: 68). Reklamlar giiniimiizde gostergelerin okunmasi
anlaminda en iyi kaynaklardan biri olup, reklamciligin yaratici siireglerinin de bir

unsuru olarak goriilmektedir (2007: 80).

Metin ¢ozlimlemesi yaklagimlarindan biri olan gostergebilim daha ¢ok
kiiltiirel caligmalarla yakindan iliskili olup, yapisallastirilmis bir biitiin olan metinleri
cozlimlemeye ve onun “gizli” yan anlamlarini arastirmaya odaklanmaktadir (Atabek,
2007: 75). Medyay1 toplumdaki hakim ideoloji ve degerleri yeniden iireten bir kurum
olarak goéren Ingiliz Kiiltirel Caligmalari araciligiyla medya metinlerinin
gostergebilimsel perspektiften analiz edilmesi yayginlik kazanmistir. Siklikla gorsel
metinlere uygulanan yontem hem 6znel hem de biiylik oranda yorumlayicidir (2007:

79-80).

Gostergebilimsel ¢coziimlemeye baglarken ilk olarak ¢alismanin hipotezi ile
baglantili ve onun test edilmesine imkan verecek bir konu/nesne se¢imi yapmak
gerekmektedir. Ardindan bir 6rneklem belirlenerek ilgili metindeki diiz anlamin
ortaya konmasi i¢in dilsel ve gorsel o0gelerin dizilimine, renklere ve pozisyonlara
bakmak gereklidir. ikinci olarak sozciiklerin iliskileri iizerinden metnin
yorumlanmasi gelmektedir. Yan anlamlar ve ima edilen seylerle anlami tartismaya
acmak ve soOzciiklerin imgeleri gii¢clendirip giiclendirmedigini incelemek Snemlidir.
Uclincii asamada kiiltiirel kodlarin agimlanmasina gecilerek imgelerin hangi tiir
kiltiirel bilgiyi ortaya c¢ikardigi ifade edilmelidir. Son olarak ise genellemelere
ulagmaya calisarak tiim ¢6ziimlemenin hipotezi dogrulayip dogrulamadigina bakmak

gerekmektedir (Atabek, 2007: 80-81).
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Seiler, gostergebilimsel c¢oziimleme yapacak kisilere birtakim anahtar
tavsiyelerde bulunmaktadir. Bu tavsiyeler okuyucunun mesaji gorsellestirebilmesi
amaciyla reklamm kisa bir tanimlamasim1 yapmak, gosteren ve gosterilenleri
tanimlamak, karsitliklardan bahsetmek, dilsel-gorsel-sembolik iletileri agiklamak ve
metinde isleyen retoriksel temel ilkeleri anlatmaktir (Akt. Atabek, 2007: 81-82).
Gostergebilim; metnin nasil ¢alistig, tiretildikleri, yayildiklar1 ve genislemekte olan
kiiltiir igerisinde nasil uygulamaya konulduklart hakkinda analitik diisiinmeye yardim

etmektedir (Deacon, Pickering vd., 2007: 141).

Her reklam, bir bildiri olma 6zelligi ile bir bi¢im ve igerikten olusur. Onu
coziimlemek i¢in her cesit gézlemi bir kenara birakip incelenmek istenen nesneye
ickin bir konumu benimseyerek dogrudan onun diizeyine yerlesmek gerekmektedir.
(Barthes, 2021: 188). Her reklam, bir anlat1 olarak {iriinii soylerken baska bir sey
anlatir ve insanlar {iriine reklamin dili aracigiyla temas ederken onu anlamlandirip bir
zihin deneyimine doniistlirmektedir (2021: 193). Dil, anlamin tasiyicist olarak
reklamda bizimkine daha yakin veya daha uzak farkli etkiler yaratirken; toplumsal
bir yere ve anlama sahiptir (Williamson, 2001: 88-89). Buna bagh olarak reklamla
gostergebilimin i¢ ige oldugu, muhtelif anlamlarin insasini barindirdigl, bu
anlamlarin ¢ok yonlii bir okuma ile ortaya cikarilabilecegi iletisim biliminin ve

dilbilimin tizerinde durdugu hususlardir.

Bu arastirmada gostergebilim, aragtirmaciya gesitli smirlar koyarken ayni

zamanda olasiliklar da sunmaktadir. Arastirmaci/yazar kendi 6znel konumu itibariyla

kiiltlirel sermayesine 0zgii bir okuma yaparak ve ilgili literatiirden beslenerek ortaya
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Ozglin bir degerlendirme koymaktadir. Hall’in vurguladigi sekliyle her bireyin
okuma bi¢imi ona 6zgiidiir. Siirdiiriilebilirlik temali medya metinlerinin okunmas: da
kisinin birikimiyle yakindan iliskilidir. Dolayisiyla okur sayisi oraninda okuma
(yorumlama) sekli bulunmaktadir. Bu aragtirma da arastirmacinin okuma ve kod

acimlama bi¢imini yansitmaktadir.

2.13.1 Gostergebilimsel Coziimlemeye iliskin Kavramlar

Gostergebilimi bir yontem olarak ele almak onun modellerine, kavramlarina
ve temel varsayimlarina deginmeyi gerektirmektedir (Atabek, 2007: 65). Elestirel
calismalarda kullanmilmak i¢in tasarlanan bir ara¢c olan gostergebilim,
gostergebilimsel kaynak olarak kiiltiirel tarihleri ve biligsel kaynaklari
kullanmaktadir. Iletilerin yorumlanmasinda, soru sormada ve anlam iiretiminde sdzii
gecen  kaynaklardan  yararlanilmaktadir (Jewitt ve Oyama, 2007: 89).
Gostergebilimin kavramlar arasinda diiz anlam, yan anlam, mit, metafor, metonimi,
paradigma ve sentagma bulunmaktadir. Coziimlemenin araglar1 olarak pek cok
metinde okurun/izleyicinin/dinleyicinin karsisina ¢ikan bu unsurlar iletisimin

gergeklesebilmesi i¢in ortak bir anlam ¢ergevesinde yer almalidir.

2.13.1.1 Diiz Anlam ve Yan Anlam

Anlamlama, artik modern diinyanin biiyiiyen, yayginlasan ve énemi daha iyi

anlagilan bir diisiinme bi¢imi olarak tezahiir etmektedir (Barthes, 2021: 187). Diiz

anlam (denotation) ve yan anlam (connotation), karmasik gorsellerdeki farkli anlam
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tiplerini ortaya cikarmakta kullanilan yazinsal araglardir (Moriarty ve Shay, 2007:
117). Reklamin dili basarili oldugunda, izleyiciyi her iki anlami da birbirine
eklemleyerek diinyanin sozlii bir tasarimina/gdsterimine ulastirmaktadir (2021: 193).
Diiz anlam, reklamcilikta kanitlar1 gelistirmeye yani ikna etmeye yarayan bir olgu

olarak yan anlami ustaca dogal kilmaya yaramaktadir (2021: 191).

Diiz anlam, anlamlandirmanin birinci diizeyidir (Elden ve Okat Ozdem,
2015: 164). Ayn1 zamanda yalin, asikar, tanimsal, ortak duyusal bir sézciigiin sdzciik
anlami1 veya bir imgenin betimledigi seydir (Chandler ve Munday, 2018: 112).
Ornegin, giysilerin birer gosterge olarak baska kavramlarla iliskilendirilebilmesi i¢in
Barthes’a gore dilsel ve kiiltiirel diizeyde ikili bir siirece ihtiya¢ vardir. Diiz anlam,
belli bir gostergenin tanimlayici/betimleyici diizeyde taninmasimi ve tipki bir
sOzciigiin sozliik anlami gibi ilk bakista akla gelen ve iizerinde uzlagilmis sabit bir
anlama karsilik gelmektedir. Kiiltiirel diizeyde ise yan anlam ortaya ¢ikmaktadir.
Ikinci diizeyde bir anlamlandirmayr doguran yan anlam, diiz anlama sahip bir
gostergenin yorumlanmasiyla meydana gelen kavrami karsilamaktadir (Tas, 2017:

63-64).

Diiz anlam, Saussure’iin iizerinde calistifi anlamlandirmanin birinci diizeyi
olarak goOstergenin gosteren ve gosterilenle iligkisinin incelenmesini ve gostergenin
digsal gergeklikteki gondergesiyle iliskilenmesini betimlemektedir. Ortak duyusal,
asikar bir anlama gonderme yapan diiz anlam, 6rnegin bir sokak fotografinda aym
fotograf makinesiyle siyah-beyaz tercihlerle kasvet de yaratabilir, neseli ¢ocuklar ve

renkli bir ortamla daha pozitif bir anlam da ortaya koyabilir. Burada bir farklilik
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istenirse farkliligi yaratacak olan yan anlamlardir. Yani diiz anlam neyin
fotograflandigiyken, yan anlam nasil fotograflandigi {izerinde durmaktadir. Yan
anlamda bir “cok anlamlilik” s6z konusudur. Ikinci anlamlandirma diizeyi olarak
anlam  Oznellik  ve/veya  Oznelerarasilikla ~ olusurken, = yorum  hem
nesneden/gostergeden hem de yorumcudan etkilenebilmektedir. Bir kiiltiire 6zgii

olmanin yaninda biiyiik 6l¢tide nedensizdir (Fiske, 2003: 116-117).

Yan anlamsal bildirilerle gazete okurken, TV izlerken, sinemada veya radyo
dinlerken her zaman karsilasilmaktadir. Son derece dnemli bir olgu olarak reklamda
bulunmakta ve algilanmaktadir. Yan anlam; ikincil, belirsiz, genellikle ideolojik bir
anlam icermektedir (Barthes, 2021: 187). Bir kelimenin, imgenin sozliilk anlami
disindaki ikincil/genellikle duygusal anlamini veya anlamlarini ifade etmektedir. Bu
anlamlar “metnin” iireticisi tarafindan isaret edilebilecegi gibi okur/dinleyici/izleyici
tarafindan da belirlenebilmektedir (Chandler ve Munday, 2018: 436). Nihayetinde
dil, toplum ve kiiltiirle kesintisiz bir etkilesim kurmakta olup, diiz anlam ve yan
anlam1 daima muhafaza etmektedir (Tas, 2017: 65). Yan anlam, mit, gostergeler ve
anlamlandirmayla gdsterge ve kullanici arasindaki en yiiksek ve en etkin etkilesim

ikinci diizeyde gerceklesmektedir (Fiske, 2003: 122).

Morris, diiz anlami genel ve tekil olarak ikiye ayirmaktadir. Genel diiz
anlamda bir sozcligiin gonderme yaptigr tiim kiime isaret edilirken, bagka
gostergelerin yardimiyla genel kiimenin i¢indeki bir iiyeye gonderme yapilmasi tekil
gostergeyi imlemektedir. Ornegin tencere, i¢inde yemek pisirilen bir mutfak

gerecinin genel adiyken, biiyiik recel tenceresi belli ve tek bir nesneyi isaret
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etmektedir. Yani kavramsal bir 6genin tikel bir gdsterge konumuna gecebilmesi igin
kendini cevreleyen bagka gostergelerin varligina gereksinimi bulunmaktadir (Akt.
Erkman Akerson, 2019: 112). Yan anlamin ortaya c¢ikmasi i¢in bulundugu
baglamdaki ipuglarina ihtiya¢ vardir. Toplumun kiiltiirel bellegine yerlesmis birtakim
ipuglar varsa artik o yan anlamlar kaliplasmis kabul edilmektedir (2019: 117). Kimi
kaynaklara gore ise anlam gerceveleri zamana ve sartlara bagl olarak degisim
gosterebilmekte olup sabit ve kati degildir. Ciinkii toplumlar da degismektedir.
Kiiltiire, sanata ve toplumsal yasama eklemlenen yeni araglar, yeni bir deger ve
anlam diinyas1 insa etmektedir. Bu baglamda ortak referans cerceveleri yalnizca

yerel degil, kiiresel 6l¢ekte de genislemektedir.

2.13.1.2 Mit (Mythe), Metafor (Egretileme) ve Metonimi (Diizdegismece)

Mit; kiiltirel normlar1 kodlayan ve toplumsal baglantililigin/karsilikli
bagimliligin devam ettirilmesine hizmet eden, kiiltiire 6zgii, hakim ideolojileri
destekleme ve dogallastirma islevi goéren yaygin anlati/inangtir (Chandler ve
Munday, 2018: 289). Reklamciligin kendisini bir gonderge sistemi olarak ele almak
ve diger toplumsal mitlerin bir “brikolaji” olarak degerlendirmek gerekmektedir.
Onlarin imge ve simgeleri kullanmalarinin 6niine gegmek miimkiin degildir. Cilinkii
reklami ise yarar hale getiren tam olarak onlardir (Williamson, 2001: 181-182).
Mitler, kiiltiirden kiiltiire degisiklik gostermektedir. Ornegin, asker bir kiiltiirde
giiven duygusunu anlatirken, bir digerinde korku algis1 yaratabilmektedir (Elden ve
Okat Ozdem, 2015: 165). Insanlik tarihinde Yunan ve Latin kdkenli yaratilis ve doga

gibi temalarla baglantili evrensel mitler de bulunmaktadir. Ornegin, Yunan
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mitolojisinde Medusa kétiiciil, lanetli ve Oliimciil bir karakteri temsil ederken,

Afrodit giizellik tanricasi olarak anilmaktadir.

Barthes’in en 6nemli katkilarindan biri de yan anlamlarin dogallasarak ve
baskin bir diiz anlama doniiserek mit kavraminda viicut bulmasidir. Mit, ideoloji
iceren ve dogallagsmis bir anlamlandirma cergevesidir. Ornegin, bayragin bir ulusun
bagimsizliginin, birliginin ve egemenliginin simgesi olusu pek ¢ok insana “dogal”
gorinmektedir. Oysa gostergebilimsel perspektiften diisiiniildiigiinde tim bu
anlamlar onun yan anlamidir. Onun bu kendiligindenligi mitlesen manay1
gostermektedir (Akt. Tas, 2017: 67, 70). Modern yasamda gergekligi ¢ok tartismali
olan pek ¢ok mit varligini siirdiirmekte ve esitsizliklerin gizlenip dogallastirilmasina
neden olmaktadir. Ornegin, “yuvay1 disi kus yapar” ataséziinde kadinlik ve erkeklik
roliine iligkin bir dizi yan anlam bulunmaktadir. Fiske, bireyleri toplumsal cinsiyet
temelli rollere hapsetmede ve belli anlamlar1 sabitlemede miti su sozleriyle

aciklamaktadir (2017: 71-72):

“Mit, bu anlamlarn doganin bir pargast gibi sunarak bunlarin tarihsel
kokenlerini gizler ve boylece bu anlamlari evrensellestirir. Bunlarin
yalnizca degismez degil, ayn1 zamanda adil goriinmelerini de saglar: Bu
anlamlarin esit diizeyde hem erkeklerin hem de kadinlarin c¢ikarlarina

hizmet eder gériinmelerini saglar ve bdylece siyasal etkilerini gizler.”

Mit; bir kiiltiiriin dogaya veya gerceklige ait kimi goriiniimlerin
kavranmasini/izah edilmesini saglayan bir 0ykii seklinde agiklanmaktadir. Barthes’a
gore mit, birbirleri ile baglantili bir nosyon zinciridir ve temel fonksiyonu tarihi

dogallagtirmaktir. Yani esasinda mitlerin belirli bir tarihsel doneme damga vurmus
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toplumsal sinifin mahsiilii oldugu bir gercektir ve o donemin anlamini mitlerin i¢inde
gormek miimkiindiir (Fiske, 2003: 118-119). Kapitalizmle baglantili olarak 19.
yiizyil sanayilesmesinin yarattig1 toplumsal kosullardan hareketle erillik ve disillik
rolleri ile g¢ekirdek aile miti 6rnek verilebilir. Mitlerin degisimi devrimsel degil,
evrimseldir. Bir kiiltiirde basat mitler oldugu kadar karsi mitler de bulunmaktadir.
(2003: 120-121). Ornegin bilim, kars1 mitlerin basat/egemen mitlere kars1 kuvvetli
miicadelenin ve meydan okumanin gergeklestigi alanlar arenasidir. Bilimin kendine
ait olan bagat miti nesnel, dogru ve iyi bir yolla yasam standartlarin1 ve giivenligi
tyilestirme, dogay1 gereksinimlere uydurma ve basariy1 ilan etmedir. Buna karsin
bilimi kotlii olarak addeden kesim onu insam1 dogadan uzaklastiran ve dogayi
anlamayan, maddi amaglar pesinde kosan bencil ve dar gorlisli insanlar
toplulugunun faaliyat alani olarak gosterme egilimindedir (2003: 122). Barthes,
cagdas mitleri kapitalist toplumlarda sistemin degerlerini yeniden iireten ve
mesrulastirma islevi goren sinif temelli ideolojileri dogallastirici bir tutkal olarak
gormektedir (Dagtas, 2003: 76). Reklam-mit iligkisi kiiltiire dayanan bir iliski
olmakla birlikte istenilen dogallastirmay1 sunmaya ve stirdiirmeye devam ederek ikili

karsitliklardan dogan celigkileri de giderecektir (2003: 91-92).

Metafor (Egretileme), anlami bilinmeyen bir durumu agiklamak icin anlami
bilinen bir nesneden/olgudan/durumdan istifade etmeyi anlatmaktadir. (Elden ve
Okat Ozdem, 2015: 166). Ornegin, melek kadar iyi, lokum gibi tatl, jilet kadar
keskin ifadelerinde benzerlik yoluyla bir anlam iiretimi bulunmaktadir (Tiirkoglu,
2004: 35). Semiyolojik anlamda kimi benzerlik bi¢imleri {izerine kurulu ikonik, ayni

zamanda diizanlama gore gorece uzlasimsal/sembolik bir analoji tiiriini tarif
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etmektedir. Temsil ettigi seyden (gosterilen) ziyade kendisini (gdsteren) one ¢ikarma
egilimindedir (Chandler ve Munday, 2018: 283). Metafor, bilinmeyen bir
“gosterileni” bilinen bir “gdsteren” vasitastyla anlatma yolu olarak iki sey arasinda
bilinen benzerliklerden yararlanilarak veya aralarinda bir benzesim kurularak tarif
etmektir. Gorsel metaforlar reklamda yoneltim (transference) islevi iistlenerek bir
gostergenin niteliklerini digerine aktarmaktadir (Tas, 2017: 72-73). Boylece ortaya

reklam mesajin1 gliglendiren mitsel bir iligki ve ¢esitli yan anlamlar ¢ikmaktadir.

Metafor, bilinmeyenlerin anlamin1 bilinenlerin araglar1 vasitasiyla agiklamak
ve nedensiz bir sekilde bir seyin bagka bir seyin yerine ge¢cmesidir. Aracin ve
anlamin hem ayni paradigmada yer almalar1 i¢in yeterli benzerlige sahip olmalar
hem de karsilastirma yapilabilecek farkliligi da barindirmasi 6nemlidir. Egretilemede
benzerlik ve farklilik bu nedenle esanli olarak kullanilmaktadir. Gorsel dilde
egretilemeyi en ¢ok tercih edenler reklamcilardir. Bunun yaninda so6zli
egretilemelere de gergekiistiicii bir {islupla basvurmaktadirlar. Ornegin, Marlboro ve
vahsi Bati’nmin yabani atlar1 bir egretileme igermektedir (Fiske, 2003: 124-125).
Nitelikleri arasinda ideolojik olmasi, nedensizligi, ortak duyuya hitap etmesi,
toplumsal olarak iiretilmesi, dogal gériinmesi ama asla dogal olmamasi, egemen
siniflar tarafindan yeniden iretilerek yayginlasmasi ve bdylece daha c¢ok

benimsenmesi bulunmaktadir (2003: 127).

Metonimi  (Dilizdegismece), birbiriyle dogrudan baglantisi  bulunan

sozcliklerin veya nesnelerin birbirinin yerine kullanilmasini ifade etmektedir (Elden

ve Okat Ozdem, 2015: 167). Gosterilenler arasinda nedenselligi ya da parga-biitiin
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iliskisine dayanan bir iliski bulundugunu anlatmaktadir. Ornegin, dilde “servetini
Picasso’ya yatirmak, Cernobil’i protesto etmek, Beyaz Saray’dan beklenmeyen
cikig” gibi ifadeler kullanmak bir diizdegismece olurken, “Bereket yagiyor”
ifadesinde yagmurla bereket sdzctigii arasinda da nedensellige bagh bir iliski vardir.
Bu baglamda fotograf ve film karesi gibi gorsellerde ¢er¢eveye dahil edilenler ve
ceken kisinin konumu/bakisi anlami belirlerken yorumlanmasini da yakindan
etkilemektedir (Tas, 2017: 78-79, 80). Diizdegismecede birlesime dayali bir
benzerlik yaratildigindan parganin biitiiniin yerine veya biitlinlin parganin yerine

gecmesi olanaklidir (Tiirkoglu, 2004: 35).

Metoniminin ana islevi bir parcanin biitiinii temsil etmesini saglamak olup
gerceklige ait bir parcayr da biitiinii temsil etmesi amaciyla segmeyi gerektirmesidir.
Gergekligin bilinmeyen geri kalan1 bu tercihten hareketle insa edildiginden ve etkili
aktaricilar olduklar i¢in se¢imi biiylik bir 6nem arz etmektedir (Fiske, 2003: 127-
128). Diizdegismecelerin, mitlerin ve belirtisel gostergelerin benzer sekilde isledigini
hatirda tutmak gerekmektedir. Ciinkii bitisik bir hatta bulunduklar1 ve anlamin ingasi

i¢in dizimin biitiiniine hizmet ettikleri dile getirilmektedir (2003: 129).

2.13.1.3 Paradigma (Dizge/Dizi) ve Sentagma (Dizim)

Gostergeler diizenlenirken paradigmatik ve sentagmatik boyutlara deginmek

gerekmektedir. ik olarak paradigma, sozliik karsiliginda tiimiiniin tamamlayici bir

kategorinin iiyesi oldugu, her gosterinin kayda deger bicimde farkli oldugu bir iligkili
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gosterenler dizisi olmakla birlikte, dizimlerle bir arada kullanilan ve gostergelerin
kodlar seklinde diizenlenmesine yarayan yapisal formlar olarak agiklanmaktadir.
Paradigmatik iliskiler ise “karsitliklar ve zitliklar” seklinde metinde kullanilan
gosterenlerin alindig1 paradigmaya ait olan gosterenlerin iliskisini yansitmaktadir
(Chandler ve Munday, 2018: 321-322). Sentagma ise etkilesim halinde olan ve
anlamli bir biitiin olusturan gosterenlerin bir araya gelmesi ve bir zincir
olusturmasidir. Ornegin, dildeki bir ciimle kelimelerin bir dizimi sonucu ortaya cikar.
Dizimsel iligkiler yalnizca gosterenler arasinda degil, gosterilenler arasinda da var
olmaktadir. Gosteren baglamindaki iliski ya birbiri ardina gelen TV ya da film
anlatilarin1 ifade eden “dizilimsel” bi¢iminde ya da posterler ve fotograflardaki
montaj gibi “mekansal” iliski (uzak-yakin, 6n-arka, asagi-yukari, kuzey-giiney gibi
yansiz olmayan iliski [2018: 280]) olarak adlandirilmaktadir. Gosterilen agisindan ise

bu iliski kavramsal ¢ercevede gerceklesmektedir (2018: 100).

Reklam metinleri diger metin tiirleri ile iligkilendirilmekte ve ortaya bir
baglantililik ¢ikmaktadir. Roland Barthes, ortaya ¢ikan bu mekanizmayr ikili
iliskisellik kavrami ile ifade etmektedir. Ona gore imajlardan olusan havuz icerisinde
iliskiselligin ilk boyutunu dizgeler, ikinci boyutunu dizimler olusturmaktadir.
Ornegin, bir menii dizgeyi olustururken onun igindeki cesitler dizimi
olusturmaktadir. Bu baglamda reklam da bir dizge ve dizim 6zelligi tasimakta,
onlarin genel nitelikleriyle ortak bir anlam zinciri igerisinde yer almaktadir. Bu
durum imajlarin  kurulmasinda ve onlarin Dbirbirleriyle kurduklar1 iligkinin
anlagilmasinda 6nemli bir role ve degere sahiptir (Demirci, 2017: 83). Reklamci da

bir dizge havuzundan kendi iiriinliniin dizimini yaratmaktadir. Bir anlam {ireticisi
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olan reklam, dizgeye ve dizime tesir ettiginden kullanilan imajlara hem bagimlidir
hem de yeniden iiretimi miimkiin kilmaktadir. Reklami tiiketenler ise bu anlamin

yalnizca tiiketicileri degil, ayn1 zamanda da iireticileridir (2017: 85).

Saussure’e gore gostergeler, dil icinde iki ana dogrultuda birbirleri ile
iliskilenmektedir. Bunlardan ilki olan paradigma, alfabenin ayni tiirden dilsel
kodlardan olusmasi gibi ayni tiirdeki kodlarin olusturdugu bir diziyi ifade etmektedir.
Sentagma ise, belirli bir paradigma iginden segilen kodlarin anlamli héalde bir yap1
olusturmast amaciyla birlestirilmesidir. Ornegin, C-I-C-E-K  sézciigii  bir
sentagmadir. Buna ek olarak sozciiklerden meydana gelen ciimleler, paragraflar ve
kitap boliimleri de kendi iglerinde ¢esitli sentagmatik yapilar olustururken, kodlar
degistiginde anlamin da degismesine neden olmaktadir. Izleyici/dinleyici/okuyucu
gostergeleri tanidik buldugu temsil sistemlerine dayanarak yorumlamaktadir. Bu
kendiliginden gerceklesen bir seymis gibi goziikse de kaynaginda Oziimsenmis
kiiltiirel uzlagsmalar vardir ve yorumlama o pencereden yapilmaktadir (Akt. Tas,

2017: 51-52).

Paradigma; hukuk dilinin, pembe dizilerin veya argo konusmanin kendine ait
terimleri olusu gibi bir baglamda birbirini ¢agristiran gostergelerin meydana getirdigi
diizlemde bulunan anlam belirleyicileridir. Sentagma ise yapboz/puzzle seklinde
birbiri ardina gelen gostergelerin olusturdugu ve kendinden onceki parcalarla iligkisi
olan diizleme verilen addir. Ortaya ¢ikan anlamin bir benzerlik iligkisinden kaynakli
olmayip birlikte kullanildiklarinda bir anlam ifade etmeleri bakimindan orada

olduklar1 bilinmelidir (Tiirkoglu, 2004: 32-33).
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2.14 REKLAMLARIN GOSTERGEBILIMSEL ANALIiZi

Ornek 1: Zorlu Enerji Reklaminin Géstergebilimsel Analizi

GELECEK NESILLER IGIN
GELECEGIN ENERJISI

Gelecegin yenilenebilir eneri sirket: ofmak
gelecok nesillei diistinerek hareket etmek demekti.

Biz bu amagla tiim faaliyetierimizde Snceligi cevre ve toplumu

yiik karbonlu gelecek hedeflerine
tlim enerjimiele calismaya devam ediyorz.

Giinki gelecedi degigtirecek nesillers
bambagka bir diinya birakmak istiyoruz.

10810 satvensicon| BB Wil ZORLUENERJI

GORSEL 1 : Zorlu Enerji Reklam

Slogan: “Gelecek Nesiller i¢in Gelecegin Enerjisi”

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Insan Yetiskin Kadin/Anne, Yol Gosteren, Insan
Yetigkin Erkek/Baba Yasami, Antroposen Cag

Insan Cocuk Yeni/Gelecek Nesil,
Siirdiiriilebilirligin Onemi

Doga Orman, Selale, Gokyiizii, | Siirdiiriilebilir Yasam,
Yenilenebilir Enerji

Enerji Kaynaklar Riizgar Tiirbini, Giines Yenilenebilir Enerji,
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Paneli Siirdiiriilebilirlik, Dogal
Kaynaklar1 Koruma,
Verimlilik

Sanayi Tesisi Endiistriyel ve Enerji Yesil Doniisiim,
Tesisi (santral, baraj vb.) Stirdiiriilebilirlik, Diistik
Karbona Yatirim, Direngli

Bir Gelecek
Otomobil Elektrikli Kirmizi Yesil Doniistim, Diisiik
Otomobil Karbon Ayak Izi, Doga
Dostu Teknoloji,

Yenilenebilir Enerji

REKLAM METNIi: Gelecek Nesiller Igin Gelecegin Enerjisi. Gelecegin
yenilenebilir enerji sirketi olmak gelecek nesilleri diisiinerek hareket etmek demektir.
Biz bu amagla tiim faaliyetlerimizde 6nceligi ¢cevre ve toplumu gézetmeye veriyoruz.
Zorlu Enerji Siirdiiriilebilirlik Stratejimiz dogrultusunda daha yasanabilir bir diinya
icin tiim enerjimizle c¢alisiyor, Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma
Amaglari’na hizmet etmeye ve Paris Antlagmasi kapsaminda iilkemizin diisiik
karbonlu gelecek hedeflerine ulasmasi i¢in tiim enerjimizle calismaya devam
ediyoruz. Clinkli gelecegi degistirecek nesillere bambaska bir diinya birakmak
istiyoruz.

TABLO 9: Zorlu Enerji Reklam Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiirtilebilirlik temasina sahip olan ilk reklam 6rnegi EKOIQ Dergisi’nin
Eylil-Ekim 2022 sayisinda yer alan ve Zorlu Holding’e ait olan Zorlu Enerji
reklamidir. Reklam, “kurumsal reklam” tiiriinde yer almaktadir. Gostergebilimsel
incelemenin merkezinde yer alan gostergeye ve agilimina dair tablo reklamda temsil
edilen ¢esitli unsurlarla yukarida yer almaktadir. Genel itibariyla metnin igeriginde
sirketin yenilenebilir enerji sirketi olma hedefine, sosyal sorumlu davranis bi¢imini
benimsedigine, bir siirdiiriilebilirlik stratejisine sahip olduguna, diinya g¢apinda
bilinen Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Amagclari’n1 dikkate aldigina ve

ulusal siirdiiriilebilir  kalkinma hedefine katkida bulunma amacina vurgu
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yapilmaktadir. Reklamdaki beyanlara bakildiginda holding, Paris Antlagsmasi gibi
kiiresel c¢evre anlagmalarinda da taraf olan ve kiiresel rotalar1 destekleyen bir
gdriiniime sahiptir. Reklamda sirketin rejeneratif>>/onaric1 bakis acisina sahip oldugu
goriilmektedir. Bu baglam, “gelecek nesillere bambaska bir diinya birakma istegi”,
riizgdr ve glines gibi yenilenebilir enerji kaynaklarma deginmesi ile

desteklenmektedir.

Retorik  agisindan;  gelecek, gelecek nesil, yenilenebilir enerji,
stirdiiriilebilirlik, Paris Antlasmasi, BM SKA, cevre, toplum, diisiik karbon,
bambagka bir diinya, strateji, hedef ve yasanabilir bir diinya sozciikleri ile giiclii bir
stirdiiriilebilirlik vaadinde bulunulmaktadir. Bunun yaninda reklamda birinci ¢ogul
sahs1 imleyen “Biz” dili kullanilmistir. Bu tercih, siirdiiriilebilirlik politikalarinin bir
kurum kiiltiirii olarak kabul edildiginin bir isaretidir. BM SKA c¢ercevesinde 17 ana
hedef arasindan reklam; Erisilebilir ve Temiz Enerji (7. Madde), Insana Yakisir Is ve
Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Iklim Eylemi (13. Madde) ve Hedefler icin
Ortakliklar (17. Madde) ile dogrudan iliskilidir. Reklamda Paris Antlasmasi ve
Birlesmis Milletler Siirdiirtilebilir Kalkinma Amaglar1 metinlerine referans verilmesi
ise bir metinlerarasilik 2 6rnegi olusturmaktadir. “GELECEK NESILLER ICIN
GELECEGIN ENERJISI” slogani ile yine devamliligin ve sonraki jenerasyonu
diisiinerek hareket etmenin onemine c¢agr1 yapilirken, siirdiiriilebilir enerji/gelecegin

enerjisi olarak yenilenebilir enerjiye vurgu yapilmaktadir.

% Rejeneratif sozciigii, Cambridge Sozliigii'nde yer alan tanima gore bir yerin veya sistemin daha
aktif/basarili hale getirilerek iyilestirilmesi anlam tasimaktadir.
(https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/regenerative)

26 Metinlerarasihk (Intertextuality), Kristeva’mm ileri siirdiigii bir kavram olarak herhangi bir metni
diger metinlere baglayan bi¢im ve igerik kapsamindaki tiirlii baglantilart ifade etmektedir. Her bir
metin diger metinlerle iliskili olarak var olurken, bunun sonucunda yorumlanabilecek baglamlar
ortaya ¢ikarmaktadir (Chandler ve Munday, 2018: 285-286).
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Tasarimda renk Ogesine bakildiginda reklamda yesil, beyaz ve gri tonlarin
hakimiyeti goze c¢arpmaktadir. Acik maviye, holdingin logosunda yer alan ve
kurumsal renkler olan gri, kirmiz1 ve beyaz ozellikle eslik etmektedir. Kurumsal
renklerin kullanimina reklamcilikta sik sik rastlanmaktadir. Bu kullanimin amaci
reklama daha gii¢lii bir gériiniim ve anlam biitliinligli kazandirmaktadir. Tipografik
acidan degerlendirildiginde ise metnin tamaminda hem italik hem de acik ve koyu
yazi tipleri ile tirnaksiz harf stili tercih edilmistir. Genellikle metinde az yer
bulundugunda, popiiler, rahat okunan ve akicit olmasiyla bilinen ve modernlikle
iliskilendirilen sans-serif (tirnaksiz/cengelsiz)?’ harf stili estetik bir goriiniime sahip
olmasindan &tiirii de reklamecilikta kullanilmaktadir. Slogan ise biiyiik harflerle ve

italik bigimde tasarimin ana baslig1 seklinde ortalanarak yazilmistir.

Gorsel Ogeler arasinda elektrikli bir otomobilin elektrikli sarj istasyonunda
yer aldig1 goriilmektedir. Anne, baba ve ¢ocuktan olusan ¢ekirdek aile gorseli; insan
siliieti seklinde reklamin odaginda bulunurken; riizgar tiirbinleri, giines panelleri,
orman, gokyiizi, selale, Zorlu Enerji Tesisleri gorseli ve baraj dikkati ¢cekmektedir.
Anne ve baba gorsellerinin iglerine yerlestirilen doga unsurlari, insan yasaminin
dogal kaynaklara bagli oldugunu ve bu siirecte yenilenebilir enerji kaynaklarim
yasama dahil etmenin ve bu kaynaklarin hayatiliginin 6nemini vurgular niteliktedir.
Williamson’in ~ “gergekiistiicli resim” olarak adlandirdigi, sadece baglantili
gosterildikleri i¢in seyler arasindaki baglantinin bir mantigi oldugu insanlar
tarafindan varsayilmaktadir (2001: 138-139). Bu yan yanalik kiltireldir ve

varsayimsal oldugu i¢in de bir yanit beklenmeyerek oldugu gibi kabul edilmektedir

27 https://www.adobe.com/tr/creativecloud/design/discover/serif-vs-sans-serif.html
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(2001: 136). Bu reklamda yer alan dogayla bezenmis insan figiirleri gercekiistiicii
resim i¢in agik bir Ornektir. Ayn1 zamanda bu gorsel, sirketin bugilin var olan
yapistyla iklim krizi durumunun farkinda oldugunun, gelecek nesilleri diigiindiigliniin

ve bu gaye ile yenilenebilir enerjiye gectiginin giiclii bir temsili niteligindedir.

“Dogal” sozciigli; dogadan ¢ikarilip alinan, yapay olmayan, olumlu ¢agrisim
yapan, toplumsal olarak belirlenen ve kiiltiir tarafindan ona yiiklenen anlami ifade
etmektedir. Bu nedenle siirdiiriilebilirlik temali reklamlarin neredeyse tamaminda
“Urtin/hizmet  ile  muhtelif simgeler arasindaki anlam  miibadelesine”
bagvurulmaktadir. Ayn1 zamanda doga ile olan bu baglantililik dogalligin atfedildigi
seyi arzulanir hale getirmektedir (Williamson, 2001: 127). Dogallik miti,
strdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarmmin 6nemli bir bilesenidir. Hem birey
acisindan hem de iirlin bazinda dogal olma, yapay olmama, fayda saglama ve dogal
goriinme bazi1 kesimler tarafindan siirekli arzu edilen bir durumdur. Sonug olarak
reklamlarda “doga” ile “dogal” olanin iliskisi; dogal olanin oldugu gibi onaylanmasi,
1yi, glizel, degistirilemez ve agik olmasi hasebiyle oldukga ideolojik ve islevseldir
(2001: 141). Siirdiiriilebilirlik temal1 reklamlarin ana tamamlayicisi olarak dogaya ve
“dogal” kabul edilene basvurulmasi bu baglamda c¢ok manidardir. Reklamda
holdingin web adresinin ve sosyal medya hesaplarinin verilmis olmasi,

reklamverenin zamana/caga entegre bir marka oldugunu da gostermektedir.
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Ornek 2: Ak¢canSA Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

T YASAM

2558

inisivaTviri

%%

%’

rdiiriilebilirlik Rotasinda Hedef 2030

nnnnnnn
Matercls AKSANDD

Slogan: “Siirdiirtilebilirlik Rotasinda Hedef 2030”

GORSEL 2 : AkcanSA Reklam

GOSTERGE

GOSTEREN

GOSTERILEN

Doga

Giines ve Bulut

Aydinlik bir gokytizii,
temiz ve kaliteli bir hava

Geometrik Sekil

Dilimlenmis Biiyiik Daire

Stirdiirtilebilirligin ¢ok
boyutlulugu, temsili
diinya/yerkiire,
kapsayicilik ve
tamamlayicilik

Piktogram 01

Baretli Isci

Is Saglig1 ve Giivenligine
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verilen 6nem, etik ¢alisma,
insana yakisir is

Piktogram 02

Yerkiire, Yaprak

Siirdirilebilirlik,
yenilenebilir enerji
kaynaklari, yesil doniisiim

Piktogram 03

Deney Sisesi

Bilim, bilimsel bilgi,
arastirma, gelistirme,
inovasyon

Piktogram 04

Araba Lastigi

Dagitim, ulasim, tedarik
gibi lojistik/nakliye
siireclerinde fosil yakit
yerine alternatif yakit
tercihi, diisiik karbon ayak
izi hedefi, yesil doniisiim

Piktogram 05

Pergel Uzerinde Yarim
Yerkiire ve Yarim Disli

Pergel ile proje ¢izimine,
bilimsel
bilgiye/miihendislige
yapilan vurgu, diinya
gorseli ile kiiresel hizmet
ve global/mega projeler
vurgusu, sanayi ve diinya
birlesimi ile {iretimin
yasamsal gerekliligi ve
baglantililig1, ayaklar1 yere
basan bir pergel gorseli ile
gliclii ve saglam temeller

Piktogram 06

Tik/Dogrulama Isareti ve
Yildiz

Onay, dogruluk, iiriin ve
hizmetlerde basari, kar,
kurumsal siirdiiriilebilirlik,
siirdiiriilebilir kalkinma

Piktogram 07

Diziistii Bilgisayar ve
Kadin Kullanici

Kamusal alanda kadin,
esitlik¢i politikalar, kadin
isttihdaminin
desteklenmesi,
siirdiiriilebilir kalkinma

Piktogram 08

Paralel ve Meridyenli
Yerkiire, Noktalar, Is
Adami

Calisan haklar1
hassasiyeti, baglantililik,
Onemsenen kurum kiiltiird,
vizyoner IK
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REKLAM METNI: Art1 Yasam 2030 Inisiyatifi. Siirdiiriilebilirlik Rotasinda Hedef
2030. Tiirkiye’nin lider yapr malzemeleri sirketi olarak kuruldugumuz giinden
bugiine sosyal, cevresel, ekonomik ve yonetisim boyutlarinda sorumlulugumuzu
yerine getiriyor, ‘siirdiiriilebilir biiyiime’ vizyonumuz ile tirettiklerimizle, iilkemize,
insanimiza katma deger yaratiyoruz. Clinki siirdiiriilebilir bir gelecegin yapi tasiyiz.

TABLO 10: Ak¢anSA Reklami Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasina sahip olan ikinci reklam o6rnegi EKOIQ
Dergisi’nin Ocak-Subat 2023 sayisinda yer alan Ak¢anSA reklamidir. Reklam,
“kurumsal reklam” tiiriinde yer almaktadir. En iistte yer alan “ARTI YASAM 2030
INISIYATIFI” ifadesi sirketin siirdiiriilebilirlik rotasin1 ifade etmektedir. ifadede
bulunan 2030 y1l1 iklim krizi baglaminda kiiresel 6l¢ekte belirlenen kritik bir tarihtir.
Bu nedenle krizin boyutunun farkinda olmak Onem arz ettiginden bir

stirdiiriilebilirlik reklamina konu olmasi olduk¢a anlamlidir.

Reklam gorselinin merkezinde déngiisellige/dongiisel ekonomiye?® ve saate
vurgu yapan bir daire yer alirken, igerisine BM SKA benzeri 8 adet hedef
yerlestirildigi goriilmektedir. Bu carkta yer alan renk ¢esitliligi yine BM SKA’ya ve
tablonun renkli ve daire seklindeki kendi logosuna referans vermektedir. Bu
gosterimle birlikte sirketin tiim siireglerinde siirdiiriilebilirlik rotasi olarak kiiresel bir
eylem c¢agrisin1  benimsedigi ve benzeri bir rota/yol izledigi ¢ikarimi
yapilabilmektedir. Ayrica sirketin hedefleri detaylandirmasi bir kapsayicilik vizyonu
da sunmaktadir. Bu minvalde reklam, BM SKA 17 kiiresel ana hedef ile 169 alt

hedef ekseninde disiiniildiigiinde ekonomik, sosyal ve c¢evresel perspektifiyle

28 Déngiisel ekonomi (Circular Economy); siirdiiriilebilirlik ve inovasyon temelli, iiriin dmriiniin
uzatildig1 ve malzemelerin tiimiiniin atik iretmeden yeniden siirece kazandirildigi, kaynaklarin daha
sorumlu bir bigimde kullanildig1 yeni bir iiretim modelidir (Eryar Unlii, 2022: 51).
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stirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlari agisindan uygun bir 6rnektir. 2030 yilinin
rakam gorselinde iki adet sifir sayis1 360° dongiisel ok seklinde ve birinci sifir
sayisinin i¢ine saat sekli konularak tasarlanmistir. Saat metaforunun 6zellikle
kullanilmasi, hem iklim krizi sorununun acil durumuna dikkat ¢ekmekte hem de
¢oziimii i¢in hizla harekete gecilmesinde bir geri sayimin basladigina/zamanin
daraldigina isaret etmektedir. “Siirdiiriilebilirlik Rotasinda Hedef 2030 seklindeki
reklam slogan1 da Onlem alma takvimini yinelemektedir. Bu giiclii baglantilar
nedeniyle reklam ve BM SKA arasinda bir metinlerarasilik iliskisi goriilmektedir. 8
adet kurumsal hedef ¢esitli piktogramlarla * desteklenmektedir. Piktogramlarimn,
dergi reklaminda sinirlt bir alanin etkili kullanimi agisindan mesajin hem islevsel
destekleyicileri oldugu hem de zenginlestirici bir tasarim unsuru oldugu

goriilmektedir.

Retorik agisindan; siirdiiriilebilirlik, rota, hedef, sosyal, ¢evresel, ekonomik,
yonetisim, sorumluluk, siirdiiriilebilir biiylime, katma deger, insan, yasam ve gelecek

sozctkleri secilmistir. “Yap1 tas1” sozciigliniin dokuz kez tekrari ise, hem sozciiglin

9530

birincil anlam1 olan “binanin agirhigini ¢eken temel tag””” manasinda ve iiretilen

iiriinle bir alegori olarak hem de sozciigiin mecaz anlami olan “esas” 3! ile
AkcanSA’nin sektorde iddiali bir yap1 malzemeleri sirketi oldugunun vurgulanmasi
amaciyla yapilmaktadir. Slogan ise kalin harflerle, metin ince yazi tipinde

yazilmistir. Son ciimle olan “Ciinkii siirdiiriilebilir bir gelecegin yap1 tasiyiz.” ifadesi

Piktogram; yakindan iliskili bir kavramu isaret eden, bir nesnenin basitlestirilmis ikonik temsili,
resimsel gostergesidir. Bu gosterge, ilgili baglama yerlestirildiginde bulundugu ¢ercevedeki metinsel
ve/veya toplumsal kodlari tamiyan kisiler igin bir anlam ifade etmekte ve istenilen mandyi
yaratmaktadir (Chandler ve Munday, 2018: 326).

30 https://sozluk.gov.tr/

31 https://sozluk.gov.tr/
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dikkat ¢ekici olmas1 amaciyla orta kalinliktadir. Siirdiiriilebilir kalkinmanin {i¢ sac
ayagi olan ESG kriterleri (¢evresel, sosyal ve kurumsal yonetisim) ifadesi retorik
acisindan  sirketin  siirdiirtilebilirlige bu kriterler iizerinden uyum saglama
perspektifinin somut bir gostergesidir. Reklamda siirdiiriilebilir biiyiimenin bir geregi
olarak ¢ok boyutlu bir vizyona sahip olduklar1 da vurgulanmaktadir. Birinci ¢ogul
sahs1 imleyen “Biz” dilinin kullanilmasi ise, siirdiiriilebilir kalkinma konusunda

hizmet siireclerinde sorumlu bir sirket olduklarina isaret etmektedir.

Sol alt kosede yer alan yesil-beyaz “Heidelberg Materials” logosu,
AkcanSA’nin Sabanci Holding ile bu yabanci sirketin ortak girisimi oldugunu
gostermektedir. Bu yabanci sirketin yesil-beyaz logosunun ¢agrisimi iizerinden web
sitelerine bakildiginda stirdiiriilebilirlik stratejileri ile aldiklar1 birtakim sertifikalar ve
odiiller oldugu goriilmektedir.?? Ancak reklamverenin tam anlamiyla ¢evre dostu bir
kurulus olup olmadiginin tespiti farkli bir uzmanlik alanina girmekte olup; detayl1 bir
Olclim, analiz ve raporlama gerektirmektedir. Tek bir reklam gorseli iizerinden
sirketin tiimiiyle yesile duyarli/odakli oldugunu séylemek giigtiir. Reklam biitiintiyle
ele alindiginda teknik bir igerige sahip olmasindan ve c¢ok sayida detay
barindirmasindan 6&tiirii hedef kitle tarafindan tam manasiyla alimlanmasi i¢in bir

ekolojik okuryazarlik gerektirmektedir.

Reklamda fona koyu mavi bir renk hakimdir. Bu renk ayni zamanda Sabanci
Holding’in kurumsal mavisi olmasi agisindan énemlidir. Kurum kimligi ile ortiisen

renklerin tercih edilmesi, marka imaji agisindan olumlu c¢agristm yaparken

32 https://www.heidelbergmaterials.com/en/company/group-areas-and-countries/africa-mediterranean-
west-asia/turkey
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reklamverenin hatirlanmasini/ayristirtlmasint  da  kolaylastirmaktadir. Tipografik
acidan bu reklamda da sans-serif harf stili tercih edilmistir. Metin, gorsel agidan
okunakli, yumusak ve sade bir izlenime sahiptir. Bu cercevede secilen metin
diizenlemesi mesajin gorsel acidan hedef kitleye kolay ulasmasinda etkili bir rol
tistlenmektedir. Reklam, BM SKA tablosu iizerinden yorumlandiginda sirketin
Toplumsal Cinsiyet Esitligi (5. Madde), Erisilebilir ve Temiz Enerji (7. Madde),
Insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Sanayi, Yenilikgilik ve Altyap:
(9. Madde), Esitsizliklerin Azaltilmas1 (10. Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim
(12. Madde) ve Hedefler i¢in Ortakliklar (17. Madde) tarafinda durdugunu

gostermektedir.

Ornek 3: Assan Aliiminyum Reklaminin Géstergebilimsel Analizi

" Gelecek nesillere
glizel bir diinya

~ birakmak
surdiriilebilirlikle
baslar

@ AssanAliminyum

GORSEL 3 : Assan Aliiminyum Reklamm

Slogan: “Yarmlarimiz Siirdiiriilebilirlikle Baglar”
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GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Hayvan Yaban Arisi Ekolojik Denge,
Caliskanlik, Uretkenlik,
Doganin Insanliga
Hediyesi

Doga Cigek (Goz Dikeni) Doganin Sifasi, Ekolojik
Denge Acisindan
Biyolojik Cesitliligin
Onemli Bir Ogesi

Sembol Sonsuzluk Isareti (o) Stirdiiriilebilirlik,
Devamliligin Onemi, Adil
Yasam, Kurumsal
Siirdiiriilebilirlik

REKLAM METNI: Yarinlarimiz siirdiiriilebilirlikle baslar. Gelecek nesillere giizel
bir diinya birakmak siirdiiriilebilirlikle baslar. Bizce siirdiiriilebilir bir diinyay1 tiim
paydaslarimizla birlikte sekillendirebiliriz. BM Kiiresel Siirdiiriilebilirlik Hedefleri is
siireclerimizde bize yol gosteren kurumsal ilkelerimizdendir. Kendi iirettigimiz
yenilenebilir enerji, kendi tesisimizde geri doniistiirdiigiimiiz aliiminyum ve kiiresel
stirdiiriilebilirlik prensipleriyle sekillendirdigimiz is siire¢lerimiz sayesinde gelecegi
tilketmeden {iretiriz.

TABLO 11: Assan Aliiminyum Reklami Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasina sahip olan iiclincii reklam Ornegi EKOIQ
Dergisi’nin Ocak-Subat 2023 sayisinda yer alan Assan Aliiminyum reklamidir.
Reklam, “kurumsal reklam” tiirlinde yer almaktadir. Kibar Holding catis1 altinda
iiretim yapan sirketin reklam tasariminda dikkat cekici bir noktada sonsuzluk
sembolii (o) yer almaktadir. Bu sembol ayn1 zamanda BM Siirdiiriilebilir Kalkinma
Amaglar1 Tablosu’nda 12. Madde olarak yer alan “Sorumlu Uretim ve Tiiketim”
baslhigmin gorselidir. Bu referans, kiiresel siirdiiriilebilirlik standartlar1 goz oniinde

bulunduruldugunda sorumlu bir kurum politikasinin benimsendigi anlamina
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gelmektedir. Ayrica sembol bir “metinlerarasilik” Ornegidir. Sonsuzluk gorseli
baklava dilimi ile birlestiginde ise ortaya bir temsil ¢ikmakta olup, baglilik-
baglantililik ¢agrisimi yapmaktadir. Bu anlam, siirdiiriilebilirlik temasinin biiyiik ve
genis cergevesini ifade etmektedir. co sembolii iizerinde yer alan yaban arisi ise
ekolojik denge konusunda ¢ok onemli bir role sahip oldugu icin siirdiiriilebilirlige
6ziinden bagl bir aktdrdiir. Ayni zamanda ¢alisgkanlig1 ¢agristirmaktadir. Bu nedenle

reklam gorseli olarak tercih edilmesi oldukg¢a anlamlidir.

Reklam; sol tarafta yesil, sag tarafta agik mavi fon olmak lizere iki esit
pargaya ayrilmistir. Bu tercih ile kurumsallig1 anlatan a¢ik maviyle mavi yakaliliga
yani iscilige, iiretime, emege vurgu yapilirken; diger tarafta sirketin kurumsal
stirdiiriilebilirlik politikalar1 ile hem doganin dengesinin hem de sirket verimliliginin
esit derecede onemsendigi ve gozetildigi vurgulanmak istenmistir. Gorselde secilmis
olan ¢igek ise “eryngium-creticum” ad1 verilen goz dikeni bitkisidir.>? Literatiirde
yaban arilariin sevdigi, hevesle ziyaret ettigi ve insanlik icin sifali bir bitki olarak
tarif edilmektedir. Bu anlamda tasarim 6geleriyle biitiinliik i¢indedir. Ayn1 zamanda
koyu mavi yine sirketin kurumsal kimligine ait bir renktir ve markay1 hatirlatic1 bir
unsur olurken bunun yaninda markanin benimsedigi degerlerin akilda kalmasini da

saglama amaci tasimaktadir.

Retorik agisindan; gelecek nesil, giizel bir diinya, yarinlar, siirdiiriilebilirlik,
paydaslik, birliktelik, BM SKA, yol gdsteren, yenilenebilir enerji, geri doniisiim,

kiiresel siirdiiriilebilirlik ve gelecegi tiikketmeden iiretmek sozciikleri 6ne ¢ikmaktadir.

33 https://kocaelibitkileri.com/eryngium-creticum/
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BM kiiresel hedeflerinden bahsedilmesi 6nceki bazi reklam orneklerinde goriildiigii
gibi sirketin kiiresel bir eylem c¢agrisina uyum gosterisinin ve uluslararasi
gereksinimlere duyarli oldugunun bir gostergesidir. Slogan ise, siirdiiriilebilirligi
odagma koyarak terimin temel anlaminda da ifade edildigi gibi yarmlar igin
stirdiiriilebilirligin stirekliligine yaptig1 vurgu ile giiclii bir mesaj vermektedir. Ayni
zamanda slogan biiyilk harflerle yazilarak yine dikkat c¢ekmesi istenmistir.
“YARINLARIMIZ”  sozctuigii solda doga tarafinda konumlandirilirken,
“SURDURULEBILIRLIKLE BASLAR” kism1 saga mavi tarafa yerlestirilmistir. Bu
tercih, yarmlarin dogadan bagimsiz yasanamayacagini anlatirken, iiretim ve tiiketim
baglaminda insan eylemlerinin de ¢ok belirleyici oldugunu ifade etmektedir. Ek
olarak “gelecegi tiikketmeden iiretmek” ifadesi Diinya Limit Asim Giinii’ne** referans
vermektedir ve bir metinlerarasilik ornegi teskil etmektedir. Reklamlarda dogaya
referans verilmesi; doganin giiciine, verimliligine ve ¢esitliligine bir atif niteliginde

olup ekolojik dengeyi ¢agristirmaktadir.

Reklamda birinci ¢ogul sahsi imleyen “Biz” dilinin kullanilmasi tim
paydaslar1 da vurgulayarak c¢oziimiin bir ekip isi oldugu, siliregte herkesin
sorumlulugunun  bulundugu ve kapsayicilikla  yoOnetisime/diyaloga  vurgu
yapmaktadir. Metindeki “kendilik” wvurgusu ise reklamin kurumsal bir reklam
oldugunu kanitlar niteliktedir. Tipografik agidan 6nceki iki reklamda oldugu gibi bu

reklamin igeriginde de sans-serif yazi stili tercih edilmistir. Sirketin logosu agik ve

34 Diinya Limit Asitm Giinii/Earth Overshoot Day, ekonomik faaliyetler nedeniyle diinyanin senelik
yenilenme kapasitesinin agilmas1 anlamina gelmektedir (Satic1 ve Ozesmi, 2022: 16). insanligin bir yil
icinde tiiketmesi gereken yeryiizii kaynaklari1 miktarin1 yil bitmeden bitirmesi ve gelecege
bor¢lanmasi/gelecek hakkindan tiiketmesi seklinde de tarif edilmektedir. Siirdiiriilebilirlik
literatliriinde asir1 ve bilingsiz tiiketime vurgu yapilan dnemli bir giindiir. Bunun yaninda diinyanin
daha fazla tahrip edilmemesi i¢in farkindaliga ¢agr1 yapilan bir zaman dilimidir.
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koyu harflerin birlesimi ile yazilip sag alta yerlestirilmistir. Holdingin logosu ise sol
alt kisimda ve daha kiiclik boyuttadir. BM SKA 6zelinde diisiiniildiigiinde reklam;
Erisilebilir ve Temiz Enerji (7. Madde), Insana Yakisir is ve Ekonomik Biiyiime (8.
Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12. Madde), Iklim Eylemi (13. Madde) ve

Hedefler i¢in Ortakliklar (17. Madde) kapsamina girmektedir.

Ornek 4: Hyundai IONIQ 5 Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

iyi bir diinya igin

degisim zamani.
IONIQ 5 Elektrik. Power your world.

@@ HYUNDAI

GORSEL 4 : Hyundai IONIQ 5 Reklam

Slogan: “Iyi bir diinya i¢in degisim zamani.”

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Insan Kadin Segment Gostergesi,
Bireysel Yasam

Otomobil 34 Plaka Metropol/Kent, Modern
Yasam, Geligsmislik
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Otomobil

Hyundai IONIQ 5

Modernlik, Teknoloji,
Yenilik, flerleme, Kent ve
Kentli Bireyin Yasam
Tarzi

Otomobil Gri Renk Teknoloji, Parlaklik,
Kutsallik
Doga Peyzaj Diizenlemesinde Doga Dostu, Cevreye

Yer Alan Cim, Agaclar ve
Bitki, Aydinlik Bir

Duyarli Bir Uriin, Kent
Yasamina Uygun,

Gokyiizii Temiz/Kaliteli Hava,
Diisiik Karbon Emisyonu
Zemin Kaplamasi Gri1 Parke Tas Diizenlenmis Bir Dis
Mekan
Yap1 Miistakil Modern Bir Sinifsal Konum/Stati,
Ev/is Yeri vb. Modern Mimari,

Stirdiirtilebilir Tasarim,
Doga Dostu Uriin

REKLAM METNI: Iyi bir diinya icin degisim zamani. Ailen, Kkariyerin,
hedeflerin... Diinya senin i¢in ne anlama geliyorsa, simdi tiim giiclinle onun igin
yasama zamani. 800 V sarj altyapisiyla 5 dakikada 100 km’ye kadar menzil saglayan
ultra hizli sarj teknolojisi, 430 km’lik siirlis menzili, 12,3” gosterge ve multimedya
ekranlar1 ve siiriis keyfini bambaska bir seviyeye tasiyan donanimlariyla IONIQ 5
Elektrik, seni hep daha iyiye gotiirmek i¢in tasarlandi. Hyundai 2045 yilina kadar
karbon noétrliige ulasmak icin ¢alistyor.

TABLO 12: Hyundai IONIQ 5 Reklam Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasina sahip olan dordiincii reklam 6rnegi Auto SHOW
Dergisi’nin 2022 yili Ekim-Kasim sayisinda yer almaktadir. Reklam, “iiriin reklam1”
tiiriindedir. Otomobil, bir {irlin olarak ilerlemenin ve teknolojinin simgesi olusuyla
modern yasam/kent yasami mitini i¢inde barindirmaktadir. Ciinkii o yasam tarzina
ait bir nesnedir. “Seni hep daha iyiye goétiirmek icin tasarland1’” climlesinde

“modernist sOylemin merkezinde bulunan teknoloji yoluyla ilerlemek fikri (Aygiin
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Cengiz, 2009: 168)” saklidir. Otomobil reklamlarinda bulunan “tekno-mit” bir
ilerlemeyi, hiz1 ve oncii yeni diinyay1r hem vaat hem de temsil ederek miisterisine
cesitli degisimlerin yolunu onermektedir (Wernick, 1996: 118). Bunun bir diger
isareti aracin hareket yonii olup, okuma yoni Tirkiye gibi soldan saga olan
kiiltiirlerde gorsel uzamda sol taraf bilinen yer/baglangic noktasi, sag taraf ise
gidilen yon/gelecek anlamina gelmekte oldugundan ilerleme fikrini yansitmaktadir
(2009: 188-189). Parlaklik ise dinlerde ve diinya mitolojilerinde tanr1 simgelerinden
biridir ve kutsallikla iligkilendirilmektedir. Reklamlarda ise parlakligin gostereni
yaygin bicimde giimiis renk olmaktadir (Akt. Aygiin Cengiz, 2009: 152-153). Bu
otomobilde de segilen renk giimiis gri tonunda goriinmektedir. Ureticinin katalog
renklerine bakildiginda gorseldeki otomobilin “kozmik altin mat” veya “siber gri
metalik” oldugu izlenimi uyanmaktadir.?®> Kadin birey, stiliyle ve reklamda temsil
edilis bicimiyle modern, kente ait ve bireysel yasam tarzina otomobilin eslik ettigi
bir tiiketici olarak sunulmaktadir. Sistem, bu reklamla bir tiiketici tipi yaratmakta ve
iiriinle kisi bagdastirilmaktadir. Bu tahayyiil icerisinde birey rasyonel, zevk ve stil

sahibi, 6zgiir, mutlu ve benzeri niteliklerle donatilmaktadir.

Reklamda yer verilen yapinin kahverengi dis cephe tasariminda goriildiigi
gibi diisiik karbonlu, daha iyi yalittim saglayan, ahsap ve benzeri doga dostu bir
materyalle yapilan modern mimari tasarim goze c¢arpmaktadir. Siirdiiriilebilirlik
acisindan bu yenilik 6nemli ve degerlidir. “Iyi bir diinya igin degisim zamani.”
seklindeki slogan, iyi bir diinya i¢in degisimin yolunun {irlinden gectigini ileri

sirmektedir. Bu vaatle Hyundai markasinin siirdiiriilebilir 6zellikteki IONIQ 5

35 https://www.hyundai.com/tr/tr/arac-modelleri/ioniq5/dis-tasarim
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elektrikli otomobil modeli bilingli hedef kitleyi tercihini bu yonde yapmaya davet
etmektedir. “Diinya senin i¢in ne anlama geliyorsa” diyerek hedef kitlenin
degerlerine seslenmekte ve iirliniin de bu yasam felsefesinin tamamlayicist oldugu
ileri siiriilmektedir. Slogan, climle tarzinda bas harfi biiyiik, digerleri kiiciik harfle
baslar bicimde ve sonuna nokta konularak yazilmistir. “IONIQ 5 Elektrik. Power
your world” seklindeki alt/ikinci sloganda ise ana sloganla benzer sekilde “diinya”
sOzciigii tercih edilmistir. Bu ifade ile hem kisinin kendi diinyasin1 (yasam tarzini)
hem de ekolojik denge i¢cin Hyundai elektrikli otomobille diinyay:1 gii¢clendirmesi
kastedilmektedir. Koyu harflerle Hyundai markasinin ve logosunun soluna yazilan
“Hyundai 2045 yilina kadar karbon nétrliige ulasmak icin cahisiyor.” climlesi,
markanin 6nemli bir siirdiiriilebilirlik hedefini belirtmekte olup bu vaadi somut bir

bicimde dile getirmektedir.

Otomobil hakkinda kisa bir arastirma yapildiginda esasinda IONIQ 53¢
modelinin ¢evre dostu materyallerden (deri, kumas ve biyo-boya gibi) iiretildigi ve
renklerinin dogadan ilham alinarak tasarlandig belirtilmektedir. Ancak bu beyanlar
reklamda yer almamaktadir. Iki ayr1 kutuda yazilan “5 yil iiretici onarim giivencesi”
ve “8 yil batarya garantisi” tasarimda bir ¢izgi ile ayrilmis alt kisimda bilimsel
metinlerde kullanilan dipnot benzeri detayli agiklama ile verilmistir. Reklamda
detayli bilgi i¢in potansiyel tiiketici garanti kitap¢igina veya hyundai.com.tr adresine
yonlendirilmektedir. Siirdiiriilebilirlik temali bir dergi reklaminda tiiketiciyi
bilgilendirme bakimidan Ticaret Bakanhigi’nin Cevreye Iliskin Beyanlar iceren

Reklamlar Hakkinda Kilavuz’una gore sunulan doga dostu hizmetlerin kaniti

36 https://www.hyundai.com/tr/tr/arac-modelleri/ioniq5/surdurulebilirlik
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acisindan bu ifade Onemli ve gerekli bir yOnlendirmedir. Bunun yaninda
hesaplamaya dayali pek cok bilimsel veriden bahsedilmektedir. Hesap verebilirlik
cergevesinde tiiketicinin yasal haklarindan ve otomobil donaniminin Tiirkiye’de
farklilik gosterebileceginden soz edilmesi seffaflik ve giiven iliskisi acisindan da
onemli bir beyandir. Modern bilimsellik Olgiitlerinden biri olan nesnellik ve
dogrulanabilirlik, pozitivist bakis agisiyla gézlem ve deneyi 6ne ¢ikarirken reklamda
yer alan test edilebilir pozitivist bilgi bu baglamda “bilimsellik giivencesi”
sunmaktadir (Aygiin Cengiz, 2009: 174-175). Diger reklam o&rneklerinde de
goriildiigl gibi web sayfasi ifadesi markanin zamanin dijital metotlarini takip ettigini

gostermektedir.

Retorik agisindan; iyi bir diinya, degisim zamani, elektrik, teknoloji, giig,
daha iyi, karbon nétr, iiretim, tiilketim, enerji, batarya, yasam, anlam, onarim ve
garanti gibi sozciikler 6ne ¢ikmaktadir. Onceki 6rneklerden farkli olarak bu iiriin
reklaminda ikinci tekil sahs1 imleyen “Sen” dili tercih edilmistir. Ciinkii tiriinii almasi
gereken kisi potansiyel hedef kitledir ve se¢imini bu otomobilden yana yaparsa iyi

bir diinya i¢in degisime katki saglayacaktir.

Tipografik agidan bu metne de sans-serif yazi stili hakimdir. Renk
bakimindan reklamda kahverengi, mavi, yesil, gri ve beyaz kullanilmistir. Kurumsal
kimlik rengine o©zel bir vurgu yapilmamistir. BM SKA baglaminda reklam;
Erisilebilir ve Temiz Enerji (7. Madde), Sanayi, Altyap1 ve Yenilik¢ilik (9. Madde),
Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12. Madde), Amaglar igin Ortakliklar (17. Madde) ile

ilgilidir.
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Ornek 5: Is Bankasi Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

Slogan: “Cevreci olmak KOBI’lerin dogasinda var.”

_ Cevreci olmak
KOBVl’lerin dogasinda var.

Cevreye duyarli (retim ve yatinm yapan tiim isletmelers
Cevreci Isletme Kredisiile is Bankas/nda.

GORSEL 5 : is Bankasi Reklam

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Doga Orman, Su Kiyis1 Ekolojik Denge
Piktogram 1 Abajur Enerji Tasarrufu
Piktogram 2 Damla Suyun ve Yagmurun
Yasamsal Onemi
Piktogram 3 Riizgar Tiirbini Yenilenebilir Enerji
Piktogram 4 Giines Yenilenebilir Enerji
Piktogram 5 Fis Enerji Tasarrufu
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Piktogram 6 Orman Doga, Yutak Alan,?’
Siirdiiriilebilirligin Onemli
Aktori

Piktogram 7 Sarj Gorseli Alternatif Yakit Tercihi

Piktogram 8 Dairesel Ok Geri Doniisiim, Dongiisel
Ekonomi,
Siirdiiriilebilirlik

Piktogram 9 Yerkiire Ekolojik Denge, Kiiresel
Isinma

Piktogram 10 Fabrika/Sanayi Yesil Dontigiim,
Yenilenebilir Enerji,
Sorumlu Uretim ve
Tiiketim

REKLAM METNI: Cevreci olmak KOBI’lerin dogasinda var. Cevreye duyarli
{iretim ve yatirim yapan tiim isletmelere tam destek Cevreci Isletme Kredisi ile Is
Bankasi’nda. Cevreci isletme kredisi basvurusu ve kredi taleplerinin
degerlendirilmesi i¢in gerekli sertifikalarin sunulmasi sart1 aranacaktir. Talep edilen
belgeler hakkinda Tiirkiye Is Bankas1 subeleri ile temasa gegebilirsiniz. Tiirkiye Is
Bankas1 kredi kullandirim kosullarinin tamaminda degisiklik yapma ve kredi talebini
reddetme hakkina sahiptir.

TABLO 13: is Bankas1 Reklami Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasina sahip olan besinci reklam ornegi Siirdiiriilebilir
Uretim Dergisi’nin Ocak-Subat 2023 sayisinda yer alan Is Bankasi reklamidur.
Reklam, “hizmet reklami” tiiriinde yer almaktadir. Bu reklam i¢in tematik bir

derginin secilmesi anlamlidir. Ancak hedef kitle acisindan niceliksel olarak hangi

37 Yutak Alan; atmosferde bulunan karasal ekosistemlerdeki karbondioksiti ve ondan dogan sera
gazin1 yutarak depolayan, en yaygin, dogal veyahut insan yapimi sistemlere verilen addir.
https://cevreselgostergeler.csb.gov.tr/yutak-alanlar-ve-karbon-tutumlari-i-85723 ~ Fosil  yakitlarin
kullanimindan dogan sera gazinin etkisinin azaltilmast bakimindan ormanlar hayati bir &nem
tagimaktadir. BM Cevre Programi, ormanlart emisyonu azaltmada, kiiresel sicaklik artigini 2°C
diizeyinde tutmada ve biyogesitlilik agisindan insanligin en iyi dogal miittefiki olarak gérmektedir.
https://www.unep.org/topics/forests
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biiyiikliikte bir kesime ulastig1 bilinmemekle birlikte, niteliksel acidan ilgili, ekolojik
okuryazar olan bir kesime ulasacagi ve hitap edecegi diisiiniilmektedir. Reklamin
odagma c¢evreyi korumaya ve yenilenebilir enerji kaynaklarini tercih etmeye
odaklanan 10 adet piktogram yerlestirilmistir. Bu isaretlerle hedef kitleye
stirdiiriilebilir davraniglar konusunda kisa, 6z ve anlagilir mesajlar verilmektedir.
Fonda ise aydinlik bir gokylizii, agac, orman, sis, ve bir su kiyist kullanilmigtir. Aym
zamanda bu doga gorselinin birebir yansimasinin yerlestirildigi alt tarafta sagda Is
Bankasi logosu bulunmakta olup, suyun seffafligi ve berrakligi ile kurumun degerleri
konusunda kurumsal bir mesaj da verilmektedir. Hesap verebilirlik, seffaflik
kurumsal stirdiiriilebilirligin esaslarindan biri oldugundan bu reklam gdrselinin
secimi oldukc¢a anlamlidir. Kredi degerlendirmesi icin gerekli sertifikalarin ibrazi
stirdiiriilebilir kalkinma hedefleri agisindan 6nem tasimaktadir. Kredi basvurusunda
bulunan KOBI’nin ¢evreye duyarli politikalara ve uygulamalara sahip olup
olmamasmin Is Bankasi tarafindan kontrol edilecek olmasi yapilacak iiretim ve

yatirimi etkileyeceginden sorumlu bir tavirdir.

Renk secimi agisindan siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinda sik¢a
rastlanan ve mesajin destekleyicisi olan mavi ve yesil tonlarina odaklanilmstir.
Retorik bakimindan ise; cevreci, doga, cevreye duyarli, liretim, yatirim, g¢evreci
isletme, destek ve sertifika gibi sdzciikler kullanilmistir. “Cevreci olmak KOBI’lerin
dogasinda var.” seklinde tasarlanan reklam slogani, mecaz bir ifadeyle mevcut
yapinin zaten durumdan haberdar olduguna isaret etmektedir. Bunun yaninda doga
sOzclgiiyle bir benzerlik kurularak olmasi gerekenin de bu oldugu mesaji

verilmektedir. Reklamda iigiincii ¢ogul sahs1 imleyen “Onlar”a yani KOBI’lere bir
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seslenis vardir. Tipografik agidan reklam metninde yine sans-serif yazi stiline yer

verilmesi bu sec¢imin siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarina ait genel bir 6zellik

olarak tarif edilebilecegini gostermektedir. BM SKA gergevesinde reklam; Insana

Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12.

Madde), iklim Eylemi (13. Madde) ve Amaglar i¢in Ortakliklar (17. Madde) mesaji

vermektedir.

Ornek 6: Reis Gida Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

DUNYA GIDA GUNU
Dilnyada 800 Milyon Kisi Aglikia MUcadele Edlyor
Israf Etmeyelim, Yagami Egitievelim

GORSEL 6 : Reis Gida Reklam

Slogan: “Israf Etmeyelim, Yasami Esitleyelim”

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Mutfak Geregleri Catal, Bigak ve Tabak Yemek, Aclik ve
Y oksulluk

Sanat Eseri/Resim

Tabaktaki Gorsel/Resim

Ac ve Yoksul Insanlar,
Esitsizlik, Miistereklerin
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Dagilimindaki
Adaletsizlik
Gida Yemek Artig1 (Piring ve Zenginlik, Somiirgecilik,
Et) Kapitalizm

REKLAM METNI: 16 Ekim Diinya Gida Giinii. Diinyada 800 milyon kisi aglikla
miicadele ediyor. Israf Etmeyelim, Yasami Esitleyelim.

TABLO 14: Reis Gida Reklam Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasina sahip olan altinci reklam 6rnegi Siirdiiriilebilir
Uretim Dergisi’nin 2022 yili Eyliil-Ekim sayisinda yer almakta olup Reis Gida’ya
aittir. Reklam, “kurumsal reklam” tiiriinde yer almaktadir. Reklamin odaginda a¢ ve
yoksul insanlarin resmedildigi mavi-beyaz bir yemek tabagi yer almaktadir. Bu
gorsel, Diinya Gida Programi’nin (WFP/World Food Programme) “Hunger Plate’®
adli gorselidir ve secilen giin i¢in reklam mesajin1 iletmede olduk¢a basarili bir
tercihtir. Diinya Gida Programi’nin ilgili linkinde tabak, ¢atal ve bicak gorseline “A
LITTLE TO YOU CAN MEAN A LOT. TO MAKE A CONTRIBUTION, VISIT
wip.org” slogani eslik etmektedir. Yani aclik ve yoksullukla miicadelede “Sizin i¢in
kiigiik olan bagkalar1 i¢in biiyliik bir anlam ifade edebilir. Katkida bulunmak igin
wip.org adresini ziyaret edin.” denmektedir. Bu g¢er¢evede gorselin ait oldugu yer;
secilen giin, marka ve reklam tiggeninde giiclii bir iligkisellige sahiptir. Bu yoniiyle
reklam bagka bir metne/baglama/projeye atifta bulundugundan bir metinlerarasilik
ornegi olusturmaktadir. “16 Ekim DUNYA GIDA GUNU” i¢in hazirlanan reklamda

giin, dikkat ¢ekici olmast adina koyu renklerle ve biiyiik harflerle yazilmigtir. Diger

ifadeler ise agik renkli yazilmigtir. Bu anlamda, iireticinin siirdiiriilebilir yasam

38 https://www.behance.net/gallery/34514047/World-Food-Programme-Hunger-Plate
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kosullart i¢in aglik ve israf iligkisine kiiresel dlgekte anlam ve énemi kabul edilmis
bir gilinli anarak vurgu yapmasi degerlidir. Diinyada 800 milyon kisinin aglikla
miicadele etmesine yapilan vurgu da dikkat cekicidir. Ciinkii kaynagi
gosterilmemekle birlikte bilimsel bir veri ifade edilmektedir. Sol alt koseye
yerlestirilen Reis markas: gorselinin karsisina/ sag alt koseye yesil-beyaz
kombinasyonlu damga stilinde bir tasarim konulmus ve igerisine “1981’den
giinlimiize Reis Giivencesiyle Tarladan Sofraniza” ifadesi yerlestirilmistir. Dengeli
bir gorsellikle markanin 43 yildir verdigi hizmette siirdiiriilebilir tarimla kurumsal
giiven iliskisini bagdastirdigi ve gida giivenligi hususuna olduk¢a dikkat ettigi

gozlemlenmektedir.

Retorik agisindan ise; diinya, gida, israf, esitlik, aclik, yasam, miicadele,
giivence, giivenlik, tarla, sofra ve lezzet sozciikleri kullanilmistir. “Israf Etmeyelim,
Yasami Esitleyelim” seklinde belirlenen reklam slogani ise; israfin onlenmesinin,
gidanin ve esitligin 6neminin altin1 ¢izmektedir. Tercih edilen ve birinci ¢ogul sahsi
imleyen “Biz” dili ise yine eyleme ge¢mede kolektif hareketi vurgularken, hep
birlikte yapma mesaji vermektedir. Kirmizi bir serit {izerinde belirtilen “Reis, Gida
Giivenligi Dernegi Uyesidir.” ibaresi, iireticinin topluma kars1 sorumlu bir siireci
benimsedigi anlamina gelmektedir. Renk se¢imleri ¢gergcevesinde markanin kurumsal
renkleri olan kirmizi-beyaz kullanilmistir. Agirlikli olarak ise fonda bir mavi-
beyazlik goriilmekte olup, reklama mavi firga darbeleriyle bir tuval havasi
katilmistir. Reklamda sar1 yaldizli bir ¢ergeve igerisinde bulunan Reis markasi hem
bir ¢icek seklinde tasarlanan I harfinin noktasi ile hem de “Lezzet Taneleri” ifadesi

ile desteklenmektedir. Bu baglamda Reis markasin1 g¢evreleyen altin renginin
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kullanimi/tercih edilmesi, degerli bir metal/maden olan altinin 6z degerinin markanin
koklii ve basarili olusuna atfedilmesinin bir gostergesi oldugu diisiiniilmektedir. 1
harfinin c¢icek seklindeki noktasi ise bakliyatin dogadan gelisini ve dogallig
simgelemektedir. Tipografik agidan sadelige ve okunakliliga sahip olan sans-serif
yazi stili tercih edilmistir. Reklam temasi; BM SKA Tablosu’nda Yoksulluga Son (1.
Madde), A¢higa Son (2. Madde), Insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime (8.
Madde), Esitsizliklerin Azaltilmas1 (10. Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12.

Madde) ve Amaglar i¢in Ortakliklar (17. Madde) ile ortiismektedir.

Ornek 7: Leonidas Tiirkiye Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

Belcika'nin En Unlist
Leonidas TUrkiye'de!

GORSEL 7 : Leonidas Tiirkiye Reklam

Slogan: “Bel¢ika’nin En Unliisii Leonidas Tiirkiye’de!”

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Gida/Uriin Spesiyal Cikolata Liiks Uriin, Zenginlik,
Prestij, Gusto
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Kutu Kapaginda Kakao Dogal, Dogadan Gelen,
Cekirdegi Gorseli, Icinde | Faydali, Adil Ticaret
Cikolata Bulunan Uriinii
Yuvarlak Formlu Uriin
Ambalaj1
Stis Kahverengi Fiyonk Bagl Sekilde Olmasi ile
Bir Hediye Mesajt
Vermesi, Ozen
Bitki Beyaz Cicek ve Yesil Doga, Dogallik, Zarafet
Yapraklar
Piktogram 1 Kakao Cekirdegi %100 Saf Kakao Yag,
Siirdiiriilebilirlik
Piktogram 2 Kiiciik Belcika Haritas1 %100 Belgikal1, Uriiniin
Gorseli Mensei
Piktogram 3 Uzeri Cizili Palmiye Uriiniin Doga Dostu, Palm
Agaci Yag Icermeyen Bir
Yiyecek Oldugu,
Siirdiirtilebilirlik
Gostergesi
Piktogram 4 Yerkiire ve Yaprak Stirdiirtilebilir
Kakao/Sertifikali Kakao
Sembolii, Sorumlu Uretim
Fon Keten Bir Ortii Dogadan Gelen, Dogallik,

Uriiniin de Dogadaki
Gidalar Kadar Dogal
Oldugu Vurgusu

REKLAM METNI: Bel¢ika’nin En Unliisii Leonidas Tiirkiye’de! Hem kendinizi ve
sevdiklerinizi mutlu etmek hem de kurumsal siparisleriniz i¢in birbirinden renkli

hediye secenekleriyle...

TABLO 15: Leonidas Reklam Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Stirdiiriilebilirlik temasina sahip olan yedinci reklam 6rnegi Elle Dergisi’nin

2022 Kasim sayisinda yer alan Leonidas marka c¢ikolata reklamidir. Reklam, “iiriin
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reklam1” tiirindedir. Bu reklam hem i¢inde barmdirdig: siirdiiriilebilirlik ile
baglantili temalar nedeniyle hem de bir 6ncelik ve ihtiya¢ m1 yoksa istek mi oldugu
lizerine diisliniilmesi amaclh secilmistir. Markanin kurucusu Rum asilli Leonidas
Georges Kestekides’tir. Marka, Sparta Krali Leonidas (Pralinlerin Krali Leonidas)
logosu ile 1937 yilinda marka tescili almistir. 2013 yilinda marka Belgika Kraliyet
Ailesi’nin resmi tedarik¢isi linvanint almistir ve ge¢misten bugiine diinyaca iinlii
Belgika cikolatasi olarak anilmaktadir.?® Markanin tarihi bir figiirle eslestirilmesi bir
soyluluk ve zenginlik sembolii olarak beraberinde rakiplerinden bir farklilastirma da
yaratmaktadir. Bir reklam islevi olarak farklilagtirma, tiimiiyle reklam diinyasinin
disindan alinan bir imgeyle yakinlik/iligki kurmaya dayanmaktadir. Boylece farkli
alanlara ait degerler birbirinin yerine gecebilmekte ve genis bir “meta-sistem”
meydana getirmektedir. Reklam da bu anlam sistemleri arasinda devamli olarak
terclime yapmaktadir (Williamson, 2001: 24-25). Buna ek olarak tarihte yer alan bir
efsaneye ve krala referans veren bir marka adi ve sembolii de bir metinlerarasilik

ornegi olugturmaktadir.

Markanin iriinle ilgili diger gereksinimlerin tedarik siirecinde ne derece
cevre dostu oldugu ise bilinmemektedir. Siirdiirtilebilirlik baglaminda ulusal ve/veya
kiiresel herhangi bir c¢evre anlagsmasi/eylem plan1 taahhiidii veya beyam
bulunmamakla birlikte, web sayfalar1 incelendiginde karton ¢ikolata kutularinin geri
dontstiiriilebilir oldugu ve Orman Yonetim Konseyi/FSC (Forest Stewardship
Council) * onayli oldugu bilgisine ulasilmaktadir. Ancak bu bilgi reklamda yer

almamaktadir.

39 https://leonidas-lezzetleri.com.tr/hakkimizda/
40 https://anz.fsc.org/
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Uretilen ¢ikolata, spesiyal tiirde olup piyasanmn geneli itibariyla fiyat
acisindan yiiksek, kalite acisindan nitelikli bir iirline isaret etmektedir. Bu nedenle
gelir diizeyi yiiksek olan segici bir hedef kitleye hitap etmektedir. Bahsedilen
nitelikler ¢ercevesinde c¢ikolata, siirdiiriilebilir bir iiriin olarak goriinmektedir.
Cikolatalarin lizerinde markanin logosu (Sparta Krali Leonidas), markanin adi, onu
imleyen stislii bir L harfi, palmiye agaci tasarimlari ile kalp, oval, kare, dikdortgen ve
istiridye sekilleri verilmis siitlii-beyaz-bitter tlirler bulunmaktadir. Kahverengi renkli

kurdele kakao ¢ekirdegini ve ¢ikolatay1 temsil etmektedir.

Slogan, “Belgika’min En Unliisii Leonidas Tiirkiye’de!” seklinde ifade
edilirken, markanin adi disinda ince karakterler kullanilarak yazilmis olup sonuna
tinlem eklenmistir. Bu noktalama isareti ile slogan bir ¢agri, seslenis, duyuru
niteligindedir. Leonidas markasinin koyu tercih edilmesi ise ilk bakista segicilik
yaratmasi maksatli bir yazim tarzi gibi goriinmektedir. Reklamin alt kisminda koyu
harflerle yer alan metinde ise “Hem kendinizi ve sevdiklerinizi mutlu etmek, hem
de kurumsal siparisleriniz icin birbirinden zevkli hediye secenekleriyle...”
ifadesi bulunmaktadir. Noktalama isareti olarak ii¢ noktanin secilmesi ciimlenin
devam ettigini ve daha bahsedilecek hususlarin oldugunu gosterirken bir merak da
uyandirma gayreti igermektedir. Yani bir marka iletisimi tercihi olarak {irliniin

miisterilere gosterilenden daha fazlasini sundugunu séylemek miimkiindiir.

Retorik acisindan “palm yag1 yok” ve “sertifikali kakao™ ifadeleri

stirdiiriilebilirlikle dogrudan ilintilidir. Tipografik agidan sans-serif yazi stili tercih

edilmistir. Reklamda ikinci ¢ogul sahsi imleyen “Siz” dili tercih edilmistir. Bu
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kullanim reklamimn tiiketiciyi ¢agirmasi, ona seslenmesi olarak ifade edilen
interpellation/cagirma biciminin bir drnegidir. Uriinle birlikte bir mutluluk vaadi
sunulmaktadir. Sizi ¢agiran, size seslenen iiriine ulagtigmiz takdirde hem mutlu
olacaginiz hem de iirlinii hediye ederek sevdiklerinizi mutlu edeceginiz One

sturilmektedir.

Web sayfasina ve sosyal medya hesabina yer verilmesi diger bazi reklam
orneklerinde oldugu gibi markanin dijital ¢aga ayak uydurdugunu gostermektedir.
Bunun yaninda reklamda satis noktasinin adresi ve telefonu da belirtilmistir. Sosyal
medya hesabina gitmeden de bu bilgiye erismek kimi potansiyel tiiketici i¢in ilgi
cekici ve dikkat uyandirict bir unsur olarak degerlendirilebilir. Piktogramlara
bakildiginda ise iireticinin dogaya duyarli oldugu kanis1 uyanmaktadir. Bu baglantiy:
sertifikali kakao kullanimindan ve palm yaginin tercih edilmemesi lizerinden kurmak
miimkiindiir. BM SKA baglaminda reklam; insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime
(8. Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12. Madde) ile Amaglar i¢in Ortakliklar

(17. Madde) ile ortiismektedir.
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Ornek 8: L’oréal Groupe Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

|_'OREAL ‘ DUNYAYI HAREKETE GEGIREN

ssssss GUZELLIGI YARATIYORUZ

GORSEL 8 : L’oréal Groupe Reklamm

Slogan: “Diinyay1 Harekete Gegiren Giizelligi Yaratiyoruz”

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Hayvan Atlar, Tavsan Kar i¢in hayvanlarin
metalastirilmamasi,

oncelikle onlarin yagam
hakki i¢in, ardindan
ekolojik denge i¢in
korunmalari, cruelty-free
(hayvanlar tizerinde
denenmemis) iirlin
vurgusu

Doga Mor Cigek Tarlasi, Cift¢i | Dogal, dogadan gelen
ve Daglar fayda/sifa,

Doga Orman, Yesillik Dogal olanla 6zdeslik
kurma
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Teknoloji Dokunmatik Ekran, Cep Ilerleme, yapay zeka,
Telefonu ve Bilim insan1 | teknoiyimserlik

Kiyafet Triko/Yiin Kazak Dogal, saglikli,
yavag/siirdiiriilebilir
moda*!

Insan Siyahi Cocuk Gelecek nesil, egitime

yatirimin énemi

Insan Cagy, iiretici,

Insan Kadin ve Erkek tiiketici, ekosistemin bir
iiyesi

Geometrik sekil Ag Haritalama Ileri teknolojiye entegre,
yapay zeka ve artirilmis
gerceklik kullanan,
yenilik¢i marka

Mobil cihaz Cep Telefonu Dijitallik, ileri teknoloji,

(Dokunmatik)
Arka Plan Doga Dogallik, dogaya referans,

sifa, kusursuz

REKLAM METNI: Diinyay1 Harekete Gegiren Giizelligi Yaratiyoruz. 2030’a kadar
kullandigimiz endiistriyel suyun %100’ geri doniistiiriilecek. Markalarimizin
%100’tnde Cesitlilik, Esitlik ve Kapsayicilik taahhiit ediyoruz. 1989’dan bu yana
hayvanlar iizerinde test edilmeyen giizelligi yaratiyoruz. 2021°de kullandigimiz
plastigin %67’si geri donistiiriildi. 2021 yilinda kullandigimiz igeriklerin %57’si
biyolojik temellidir. 30 yas altindakiler i¢in 25.000 is imkani sunuyoruz. 2030’a
kadar eko-sistemimizde 1 milyon hektar alan1 kurtaracagiz. Daha fazla kapsayicilik
ve ¢esitlilik i¢in 22.500 farkli tonda fondoten sunuyoruz. 2025 yilina kadar iiretim
tesislerimizin %100’ karbon ndtr olacak. 2021°de 89.093 kisinin istihdam
edilmesine yardimer olduk. 2021°de 700.000’in iizerinde kadinmi gii¢lendirdik. 4000
bilim insani, giivenli ve verimli bir sekilde giizelligin gelecegini sekillendiriyor. 10
milyon sanal giizellik servisi sunuyoruz.

TABLO 16: L’Oréal Groupe Reklami Gostergebilimsel Analiz Tablosu

4 Yavas Moda (Slow Fashion), ticari kaygiyla yatirime1 beklentilerini ve satis hedeflerini karsilamak
icin ¢ok sik iiretim yapan hizli moda sektoriine karst moda endiistrisinde gevresel ve sosyal adaleti
savunan bir hareket olarak var olmaktadir. Yavas Moda hareketi, ¢alisan haklarini ve moda
sektoriiniin iklim degisikligine etkilerini 6nemsemektedir. Etik dist uygulamalari reddederken,
dongiisellik adina ¢esitli girisimcilik hamleleri 6nererek hem iiretimde hem tiiketimde nicelik yerine
nitelik adimlart atilmasimi hedeflemektedirler. Terim, ilk kez 2007 yilinda Kate Fletcher’in The
Ecologist i¢in yazdigi makalede yer almustir. https://earth.org/what-is-slow-fashion/
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Siirdiiriilebilirlik temasma sahip olan sekizinci reklam Orne§i Marketing
Tiirkiye Dergisi’nin Kasim 2022 sayisinda yer almakta olup L’oréal Groupe’a aittir.
Reklam, “kurumsal reklam” tiiriindedir. Reklam gorseli 13 kutuya bolinmiistiir.
Reklam, biitiintiyle BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglari’nin kapsayicilik, ¢esitlilik
ve kimseyi geride birakmama ana misyonu ve vizyonunu barindirmaktadir.
Siirdiiriilebilirlik temali bir dergi reklam1 olarak Asya, Amerika, Afrika, Uzak Dogu
ve Iskandinav kokenli gesitli iilkelerden bireylere yer verilmesi ilk etapta temsil
acisindan kapsayicilik, cesitlilik ve esitlik politikalarina verilen bir Onemin
gostergesidir. Ancak gerekli ve esas olan markanin tiim siireglerinde ve pratikte bir
kurumsal kiiltiir olarak bu degerleri benimsemesi, hayata gec¢irmesi ve devam
ettirmesidir. Reklamda ¢ok sayida insanin olmasi ayn1 zamanda Antroposen Cag’da
insanin biiylik ol¢iide iklim krizinin ve slirdiiriilebilirligin odagindaki tek aktor
oldugunu da yansitmaktadir. Meselelerden bahsedilirken ¢0ziimiin yine insanda

oldugu agik bir bigimde goriilmektedir.

Retorik agisindan reklam; su, geri doniistiirmek, cesitlilik, esitlik,
kapsayicilik, plastik, biyolojik, ekosistem, karbon nétr, liretim, kadin, istihdam,
giivenli, verimli, gelecek ve bilim insan1 gibi siirdiriilebilirlik literatiiriinden
orneklere  sahiptir. “DUNYAYI HAREKETE GECIREN GUZELLIGI
YARATIYORUZ” sloganmi ile marka sektordeki iddiasini bir kiiresellik mesaji
lizerinden ortaya koymaktadir. Birinci ¢ogul sahsi imleyen “Biz” dilinin tercih
edilmesi reklamdaki kurumsal sosyal sorumluluk vurgusunu giiclendirmektedir.
Kurumsal itibar1 giiclendirme amagcli da yapilan bu reklam tiirlinde marka, kendinden

¢okca bahsederek tiiketicide sorumlu bir marka izlenimi birakmak istemektedir.

238



Reklam metninde olglimlenen birtakim noktalara ve niceliksel verilere dayanan
bilimsel tespitlere yer verilmistir. Ek olarak bilim insanlari tarafindan kritik bir esik
olarak goriilen 2030 yilina kadar marka tarafindan hedeflenen karbon nétr {iretim
tesislerinden ve endiistriyel suyun geri doniistiiriilmesi gibi siirdiiriilebilirlik odakli

planlamalardan bahsedilmektedir.

Her ne kadar marka, slogam1 cergevesinde diinyayr harekete gecirme
ifadesiyle rakiplerinden iddiali oldugu s6yleminde bulunsa da, kapitalizmin sundugu
kiiresel yasam tarzlari baglaminda kozmetik endiistrisinin bir bileseni oldugunu
kabul etmek gerekir. Toplumlar ve medya tarafindan yaratilan/dayatilan bir
giizellik/beden algisina hizmet etmektedir. “Daha fazla kapsayicilik ve ¢esitlilik i¢in
22.500 farkli tonda fondéten sunuyoruz” ifadesi ihtiyag bakis acisiyla
uyusmamaktadir ve sadelikten olduk¢ca wuzaktir. Marka, politik iktisadi
sistemin/kapitalizmin igerisinde reklamla birlikte endiistriye uyum saglamakta,
gbzetim ve gosterinin egemenligindeki mevcut yapida birtakim ideolojilerin yeniden
iiretimine aracilik etmektedir. Ayrica ifade biitiiniiyle ele alindiginda bir yesil yikama
(greenwashing) algis1 uyandirmaktadir. Kapsayicilik ve ¢esitlilik, 6zellikle BM SKA
cercevesinde diisliniildiigiinde insan haklar ile ilintili bambaska noktalara temas
etmektedir. Bu nedenle bu ifadelerin reklamda salt aragsal kullanimi dikkat
cekmektedir. Benzer sekilde gorseller arasinda yer alan bilim insan1 temsilinde kadin
birey olmadig1 goriilmektedir. Metinde “bilim insan1” ifadesi teoride esitlik¢i bir

bakis agisini yansitsa da kadm bilim insaninin “yanhs/eksik veya diisiik temsil”*?

4 Yanhs temsil (Misrepresentation), medya metinlerinde kisi veya gruplarin toplumda bir tiir
ayrimciliga neden olacak/kaynaklik edecek bigimde kategorize edilmesi ve stereotiplestirilmesidir.
Diisiik temsil (Underrepresentation), ise gébrmezden gelme, goz ardi etme seklinde ayrimeilik {ireten
bir sunusu ifade etmektedir (Tas, 2017: 121-122). Medya metinlerinde goriilen stereotiplestirme,
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edildigi goriilmektedir. Temsilin ¢esitli medya metinlerinde devam ettirilmesi
kavramlara karsi yaratilan/var olan ideolojik temelli algmin pekigsmesine neden
olmaktadir. Doga ile 0Ozdeslestirilen kadin kaniksanmis bicimiyle tarlada
goriilmektedir. Bu nedenle reklam, kadinin sosyal giivenlik haklar1 ve kamusal
alanda temsili adma adil bir pozisyonda bulunup bulunmadigina dair bir tartigma
yaratmaktadir. Her ne kadar reklam kurumsal bir reklam olarak bir esitlikten
bahsediyor olsa da bu tasarimla kadinin 6zne konumunu tartismali hale
getirmektedir. Bagka bir perspektiften ise yerel iireticinin ve dogal olanin marka
tarafindan desteklendigi algist da yaratabilmektedir. Kadin ve atin bulundugu bir
baska gorselde “ekosistem alanlarini kurtarma” ifadesi kadinin koruyucu, kurtarici,
kucaklayan ve sahip ¢ikan olarak goriildiiglinii desteklemekte ve at ile bir miicadele
mesaj1 verilmektedir. Tarihte teknolojinin bugiinkii gelismislik seviyesinde olmadigi
donemlerde binek hayvani olarak kullanilan atin pek c¢ok is/gorev iistlendigi
bilinmektedir. Bir hayvan olarak atin giicii, iktidar1 ve 6zgiirliigii sembolize etmesi
ona da bir kurtaricihik vasfinin yiiklendigi ¢agristmin1 yapmaktadir. Esasinda
kurtaricilik gorevinin kadina verilmesi bu baglamda reklamin cinsiyet¢i bakis
acisinin bir Uriintidiir. Reklam gorseli ¢ercevesinde ve genel itibartyla iklim krizinin
asilmasinda kurtaricilik rolii atfedilen kadin, gercek manada meselenin haksizliga ve
zarara ugrayanlann tarafinda yer alirken aynm1 zamanda da en magdur

edilenleri/olanlar1 arasindadir. Bagka bir ifade ile kirilgan/dezavantajli bir gruptur.

Gorsellerden hareketle iirtiniin hedef kitlesinin ¢ogunlukla kadin kullanicilar

oldugu anlasilmaktadir. Bu minvalde Foucault’'nun “biyo-iktidar” kavramina

iletisim ortamlarinda temsil diizeyinde kalmanin yani sira, zihinlerdeki gergeklik insasinda oynadigi
rol diisiiniildiigiinde ayrimeiligin dogal goriilmesi ve yayginlagma riski de tasimaktadir (2017: 124).
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deginmek gereklidir. Bilimsel soylemleri kullanan reklam, kadinlar {izerinde kiiltiirel
bir hegemonya yaratarak onlara ne yapmalar1 gerektigini sdyler ve piyasanin reklami
beden iizerinde iktidar kurmak i¢in “biyo-politik™ bir vasita olarak kullandigini ileri
sirmek miimkiindiir. Bu ¢ercevede yasam iizerinde kurulan iktidar ve biyolojik
midahale biyo-iktidar kavramin1 6zetlemektedir (Eren, 2011: 372-373). Bilim ve
doga arasindaki diyalektik iligki bilimin bizi dogadan korumasiyla, hem gizlemesi
hem acgiga c¢ikarmasiyla ve sonra bize “dogal”t sunmasiyla olusmaktadir
(Williamson, 2001: 123). Kiiltiirellik gozligiiyle bakilan metinlerdeki mesajlar bu
nedenle de “dogal” goriinmekte ve Oyle kabul edilmektedir. Oskay’in deyimiyle
insan, dogayla etkilesiminde araya kiiltiirii koyan tek canli oldugundan (2001: 1)
bilim-doga arasindaki iliski big¢imi iizerinden bilimsel bilgiyi kullanarak reklamlar

da “dogallik” tasarimlariyla bezemektedir.

Kutularin ikisinde markanin akilli mobil cihazlarla ve ag haritalama ile yer
alan gorsellerinde “AI Modiface”* 6zelligi ile tiiketiciye kullanic1 deneyimi tasarimi
(User Experience Desing/UX Design) sunmasi yenilik¢i teknolojilerin takibinde ve
entegrasyonunda basarili  bir Ornek oldugunu gdstermektedir. Dijital cilt
teshisi/degerlendirmesi yapan bu yeni teknoloji, kozmetik/dermatolojik tedavi amagh
olarak bilgi ve 6ngorii elde etmede veri bilimini kullanmaktadir. Sanal sag¢ rengi ve

makyaj denemesine imkan vermektedir.

Renk ag¢isindan reklam, oldukea cesitli bir yapiya sahiptir. Tipografik agidan

sans-serif yazi stili tercih edilmistir. BM SKA baglaminda reklam; Toplumsal

43 https://www.loreal.com/en/news/research-innovation/loreal-and-modiface-an-artificial-
intelligencepowered-skin-diagnostic/
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Cinsiyet Esitligi (5. Madde), Temiz Su ve Sanitasyon (6. Madde), insana Yakisir Is
ve Ekonomik Biiylime (8. Madde), Sanayi, Yenilikcilik ve Altyapr (9. Madde),
Esitsizliklerin Azaltilmas1 (10. Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12. Madde),
Iklim Eylemi (13. Madde), Karasal Yasam (15. Madde) ve Amaglar icin Ortakliklar
(17. Madde) ile baglantili goriinmektedir. Marka, siirdiiriilebilirlik temas1 agisindan
vizyoner bir reklam igerigine sahip olmakla birlikte alimlayiciya/hedef kitleye bu
metnin soyledikleri ve sdylemedikleri iizerinden elestirel diisiinmenin kapisini da

aralamaktadir.

Ornek 9: Vaillant Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

## BUGUNDEN

Multi yogusmali
verimliligiyle=~"" »
yarin it;i‘zrbugijnden

Vaillant, - ;
e uE

Siz de kombinin mucidi Vaillant'a
eknoloji

®Vaillant

GORSEL 9 : Vaillant Reklamm

Slogan: “Multi yogusmali verimliligiyle yarin i¢in bugiinden Vaillant.”
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GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Insan Cocuk Gelecek Nesil
Bahge ekipmani Sar1 Renkli Sulama Kab1 | Bakim Gerekliligi, Sulama
Bahge ekipmani Ahsap Kasa Sandik/Saks1 | Dogal, Sagliga Zararsiz ve

Iklimlendirme Benzeri Bir
Ortam Temsili

Uriin Beyaz Kombi Enerji Verimliligi,
Tasarruf, Yenilik¢i ve
Siirdiiriilebilir Uriin

Doga Giin Is181, Cimen, Bitki, Doga, Ekolojik Denge,
Toprak Uyum
Arag Tekerlekler Ilerleme, Sanayi Devrimi,
Sosyal Medya Sembolii Hashtag/Etiket (#) Yeni Medyaya Entegre,
Hizli Erisimi Onemseyen
Bir Marka

REKLAM METNI: Multi yogusmal1 verimliligiyle yarin i¢in bugiinden Vaillant.
Siz de kombinin mucidi Vaillant’a terfi edin, multi yogusma teknolojisi ve A sinifi
enerji verimliligi ile hem cebinizi hem de geleceginizi koruyun.

TABLO 17: Vaillant Reklam Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Stirdiiriilebilirlik temasina sahip olan dokuzuncu reklam 6rnegi Marketing
Tiirkiye dergisinin Aralik 2022 sayisinda yer alan Vaillant kombi reklamudir.
Reklam, “iriin reklami” tiirlinde yer almaktadir. Marka, Alman menseli/kdkenli
oldugundan gorselde yer alan ve bitkiye bakim veren sarisin ve beyaz ¢ocugun
Alman oldugu tahmin edilmektedir. Kasada bitki yetistirilmesi kapali ortamlarda
iklimlendirme yapan, ortami klimatize eden kombi teknolojisi ile bir benzerlik

gostermektedir. Bu gorsel; en uygun havayi, 1s1y1, nemi, suyu ve topragi ayarlayarak
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bitkinin iklime uyum gdstermesini saglamay1 temsil etmektedir. Ayrica ahsap kasa

sandik/sebze yatagi se¢imi de bitki yetistiriciligi agisindan saglikli bir malzemedir.

Retorik agisindan; verimli, yarin, bugiin, teknoloji, A smifi, enerji verimliligi,
gelecek ve korumak sozciikleri kullamlmustir. Yesil renkli #BUGUNDEN
etiketi/hashtagi ile markanin yeni medyaya entegre oldugu ve bir iletisim stratejisi
olarak bu ortami kullandig1 goriilmektedir. Gosterilen olarak zamaninda Onlem
almak ve yarinlara yatirm yapmak manasi da tagimaktadir. ikinci ¢ogul sahsi
imleyen “Siz” dilinin kullanim ile yine tiiketiciye seslenilmekte ve bilingli tiiketici
hedeflenmektedir. “Multi yogusmal1 verimliligiyle yarin i¢in bugiinden Vaillant.”
slogani ile sorumlu ve duyarli bir marka olundugu ifade edilmektedir. “Mucit”
sOzciigii liriinii icat edenin/yaraticisinin Vaillant olduguna dikkat ¢ekerken markay1
yiiceltmekte ve rakiplerinin dnciisli olduguna vurgu yapmaktadir. Mucit sézctigii ile
bir rasyonalite, akil, bilim ve teknoloji iliskisi kurulurken; ortaya konan iiriiniin
bilimsel bilgi ve yetkinlik ile ortaya c¢iktigi anlagilmaktadir. Modern diisiincede
tapmilma derecesine yiikseltilen ‘“akil”, Habermas’in deyimiyle “ister diinyanin
kendi biitiinliigli icerisindeki ussalligr olsun isterse Oznelligin kendi igerisindeki
ussallig1 olsun, doganin ve yasamin her aninda ve her parcasinda insan aklina
uygunlugun giivencesi aranir” (Akt. Aygiin Cengiz, 2009: 164) seklinde
aciklanmaktadir. Reklam, iiriinii secerek “terfi” edilecegi ifadesi ile bir sinif atlama
vaadi sunarken, “cebinizi koruyun” diyerek biitce dostu olusuyla da bilingli tiiketiciyi
hedef almaktadir. Renk secimlerinin agirlikli olarak yesil, beyaz ve kahverengiden
yana oldugu goriilmektedir. Bu renkler, siirdiiriilebilirlik temali reklamlarda

tasarimin onemli bir bileseni olarak 6zellikle tercih edilen renklerdir. Ayn1 zamanda
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Vaillant’in kurumsal rengi olan turkuvaz da c¢esitli kombinasyonlarla reklama
yansitilmaktadir. Rengin gilicii ve etkisi ile markanin kurumsal kimligiyle
stirdiiriilebilirlik stratejisinin 6zdeslestirilmesi hedeflenmektedir. Tipografik agidan
sans-serif yazi stili tercih edilmistir. Reklamda miisteri hizmetleri telefonu ile web
adresinin yer almasi tiiketici agisindan olumlu bir noktadir. Bunun yaninda
paylasilan bu hizmet/irtibat bilgileri markanin memnuniyet agisindan stirekliligi
Oonemsedigini gostermektedir. BM SKA agisindan reklam; Erisilebilir ve Temiz
Enerji (7. Madde), insana Yakisir is ve Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Sorumlu
Uretim ve Tiiketim (12. Madde), iklim Eylemi (13. Madde) ve Amaglar igin

Ortakliklar (17. Madde) ile ortlismektedir.

Ornek 10: Yap1 Kredi Bankasi Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

N

O
o

Plastik posetle
dogaya zarar
vermek mi?

F‘, Bez cantayla
dogayi
korumak mi?

Bir tercih
cok sey degistirir.

@ YapiKredi
ex

oA

GORSEL 10 : Yap1 Kredi Bankas1 Reklamu
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Slogan: “Bir tercih ¢ok sey degistirir.”

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Nesne Plastik Poset Zararli, Taninmayan Bir
Cisim

Sembol Sonsuzluk Isareti (o) Siirdiiriilebilirlik,

Devamlilik, Sorumlu
Uretim ve Tiiketim

Esya Mavi Bez (Keten Kumas) | Doga Dostu, Saglikli,
Canta Uzun Omiirlii, Dayanikli,
Siirdiiriilebilir
Insan El Secim Yapma, Insani
Sorumluluk, Bilingli
Tercih

REKLAM METNI: Plastik posetle dogaya zarar vermek mi? Bez ¢antayla dogayi
korumak mi1? Bir tercih ¢ok sey degistirir.

TABLO 18: Yapi Kredi Bankas1 Reklam1 Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasma sahip olan onuncu reklam Ornegi Marketing
Tiirkiye dergisinin Subat 2023 sayisinda yer alan Yapi Kredi Bankasi reklamidir.
Reklam, “hizmet reklami1” tiiriinde yer almaktadir. Reklamin ana temasi Yapr Kredi
Bankasi’nin siirdiiriilebilirlik 6zelinde miisterileri i¢in tasarladigi ¢oziim odakli bir
programdir. Program, iiye olanlar1 daha iyi bir gelecek i¢in sorumlu davranmaya
tesvik etmekte, siirdiiriilebilirlik  kiiltiiriinii  ve bilincini  topluma yaymayi
amaclamaktadir. Tiiketim aliskanliklar1, yasam tarzi ve giinliik tercihleri karsiliginda
program, iiye olan kisiye Step Puan kazandirarak hem bankanin hem de bireylerin

sosyal sorumlu davranmasina on ayak olmaktadir. Gelecek i¢in bugiinden adim
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atilmas1 gerektigini vurgulayan program ve banka** kurumsal siirdiiriilebilirligin
stirekliligi acisindan 6nemli bir noktaya deginmektedir. Ayn1 zamanda kendisi i¢in
yiriittiigli stirdiiriilebilirlik politikasini etkin yollarla yayma amaci da giitmektedir.
Reklam, bu baglamda programi birey, tiiketici davranigt ve tercihler iizerinden

anlatmaktadir.

Arka plan mavi ve siyah fon olarak ikiye ayrilmig olup, 2/3’i maviyle 1/3’i
siyahla kaplanmis ve iki renkli bir tasarim alani olusturulmustur. Siyah kisimda
karanlik ve tirkiitiicii amorf bir plastik poset/atik benzeri gorsel yer almaktadir. Mavi
kisimda ise siirdiiriilebilirlikle iligkilendirilen bir esya olan bez c¢antaya yer
verilmektedir. Zarar ve koruma iizerinden hedef kitleye iki soru yoneltilmektedir:
“Plastik posetle dogaya zarar vermek mi? Bez cantayla dogayr korumak mi?”
seklindeki bir kiyaslama yapilarak tiiketicinin tarafin1 segmesi veya bu konu {izerine
diistinmesi istenmektedir. Retorik acgisindan reklamda zarar vermek, tercih,
degistirme, doga, koruma, plastik poset, bez canta ve siirdiiriilebilir soézciikleri
bulunmaktadir. Hedef kitleye seslenis bakimindan reklamin dilinde 6ne ¢ikan bir
hitap bulunmamaktadir. Programin adinin altinin ¢izili olmasi hem dikkat ¢ekici
olmas1 adina hem de 6nemsendigini belirtmesi adina kullanilmistir. Slogan ise “Bir
tercih ¢ok sey degistirir.” seklindedir. Tipografik agidan tiim sozciiklerde sans-serif

yazi stili tercih edilmistir.

Renk acgisindan reklam, bankanin kurumsal kimliginde one ¢ikan koyu

mavi/lacivert ve beyazdan olusmaktadir. Cogu reklamda goriildiigli tizere kurumsal

4 https://www.yapikredi.com.tr/yapi-kredi-hakkinda/surdurulebilirlik/surdurulebilir-tercih-programi-
step
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renkler; markanin verdigi mesajla, bu reklamlar Ozelinde ise siirdiiriilebilirlik
stratejisi ile hatirlanmak/akilda kalmak istenmesi amaciyla kullanilmaktadir. Tasarim
ve kurumsal kimlik arasinda bir biitiinlik saglanmistir. Boylece hedef kitlenin
zihninde olumlu bir imaj olugsmas1 miimkiindiir. Siirdiiriilebilir Tercih Programi’nin
sosyal medya hesabi, web sayfasi ve mobil uygulama bilgisi reklamda
sunulmaktadir. Bankanin dijital ¢agin imkanlarina ve egilimlerine uyum saglayan bir

marka oldugu anlagilmaktadir.

Siirdiiriilebilir Tercih Programi “STEP”in P harfinin igerisinde sonsuzluk
anlamina gelen o sembolii yer almaktadir. Bu sembol ayni zamanda BM
Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1 Tablosu’nda 12. Madde olarak yer alan “Sorumlu
Uretim ve Tiiketim” bashigmin gorselidir. Bu referans, hem sorumlu bir kurum
politikas1 vurgusu hem de bir metinlerarasilik 6rnegi olusturmaktadir. BM SKA
baglaminda reklam; Insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Sorumlu
Uretim ve Tiiketim (12. Madde), Iklim Eylemi (13. Madde) ve Amaglar icin

Ortakliklar (17. Madde) ile iliskili goriinmektedir.
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Ornek 11: Total Energies Reklaminin Géstergebilimsel Analizi

Yeni Nesil

Enerji,
Daha iyi

ﬁ Gelecek

TotalEnergies

GORSEL 11 : Total Energies Reklam

Slogan: “Yeni Nesil Enerji, Daha Iyi Gelecek”

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Insan Kiz Cocuk Yeni Nesil, Gelecek Nesil,
Siirdiiriilebilirligin Onemi

Insan Erkek Insani Sorumluluk,
Bilingli Tercih Yapma,
Rol Model Olma, Ornek
Ebeveyn

Cizim/Resim Bulut, Giines, Cigek Doga, Cevre Dostu Bir
Marka Imaji

Mekan Akaryakit Istasyonu Yeni Yiiz, Yesil

Dontistim, Siirdiiriilebilir
Altyapi, Yenilenebilir
Enerji
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REKLAM METNI: Yeni Nesil Enerji, Daha Iyi Gelecek

TABLO 19: Total Energies Reklami Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasma sahip olan onbirinci reklam Orne8i Marketing
Tiirkiye dergisinin Ekim 2022 sayisinda yer alan ve Total Energies’e ait olan bir
reklamdir. Reklam, “hizmet reklami” tiiriinde yer almaktadir. Reklamda {inli bir
aktor olan Bugra Giilsoy ile {inlii bir ¢cocuk oyuncu tercih edilmistir. Basili reklamin
film versiyonundan hareketle bu ikilinin baba-kiz oldugu bilinmektedir. Bu
cercevede bireylerin tercihlerinde rol model olmalari, 6zellikle ebeveynlerin gelecek
nesilleri diisiinerek insanlik, toplum ve diinya i¢in daha iyi tercihler yaparak kanaat
onderi olmalar1 6nemlidir. Tezin literatiir kisminda yer alan Antroposen Cag’in bir

tilketim ¢1lginligi donemi oldugu diisiiniildiiglinde verilen mesaj oldukca anlamlidir.

Reklam, iki esit parcaya ayrilmis olup yarisinda canli bir yesil renk, diger
yarisinda beyaz renk tercih edilmistir. Total Enerji, OYAK Grup Sirketleri
biinyesinde yer almakta olup, tiim diinyada ismini sirketin yenilenebilir enerjiye
(elektrik enerjisi, siirdiiriilebilir enerji kaynaklar1 gibi) yaptig1 yatirimlardan kaynakli
olarak Total Energies seklinde giincellemis* ve ¢ogul bir ifade bi¢imini almustir.
2021 yilinda yenilenen logoya {irlin ve yatirim cesitlili§ini/kapsamin1 temsilen
rengarenk bir goriiniim kazandirilmistir. El yazist ile biiylik T ve kii¢lik e harfi ile
yazilan logoya, sans-serif yazi stili ile piiriizsiiz ve daha profesyonel bir goriiniim

kazandirilarak gorsel kimligin parlak ve canli bir sekilde temsil edilmesi

45 https:/totalenergiesistasyonlari.com.tr/hakkimizda/basin-bultenleri/totalenergies-yeni-reklam-
filmiyle-marka-donusumunu-anlatiyor/
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saglanmistir. Marka ad1 yakit1 temsil ettigi icin kirmizidir.*® Markanin bu yolla yeni
nesil istasyonlarini ve marka doniisiimiinii tanitmasi, rakiplerinden daha ¢evreci veya
cevreye daha az zararli olma girisimi ve yatirimlart siirdiiriilebilirlik agisindan
anlamlidir. Renk kullaniminda agirlikli olarak canli bir yesil ve beyaz dikkat
cekmektedir. Tipografik agidan metinde de sans-serif yazi stili tercih edilmistir.
Logonun diger reklamlardan farkli olarak oldukga biiyiik ve dikkat ¢ekici bir bigimde
beyaz zemin {izerine konumlandirilmasi markanin imaj degisikligine gitmesi
nedeniyle ozellikle yapilan bir tercih gibi goriinmektedir. Reklami baska detaylara
bogmadan markanin yeni yiiziiniin siirdiiriilebilirlik temali sade bir tasarim ile
gosterildigi ve yenilenmesine dikkat c¢ekildigi aciktir. Reklamin televizyon igin

tiretilen versiyonunda da basili 6rnekte oldugu gibi bir tiir lansman s6z konusudur.

Retorik agisindan oldukga kisa ve 6z bir igerige sahip olup; yeni, nesil, enerji,
daha, 1yi, gelecek sozciiklerinden olugsmaktadir. Ayni sozciikler reklamin sloganini
da olusturmaktadir. “Yeni Nesil Enerji, Daha Iyi Gelecek” seklinde yazilan
sloganda, koyu bi¢gimdeki kisma daha ¢ok dikkat ¢ekilmek istenmektedir. “Yeni”
sozclgii reklamcilikta cazibesi olan bir sozciliktiir ve {riin veya hizmet igin
kullanildiginda tiiketiciyi bu deneyime yonlendirme giiciine sahiptir. Bu reklamda ise
iriine bir yenilik atfedilerek, ifadenin benzerligi iizerinden ayni zamanda geng
kusak/yeni nesil alegorisi yapilmaktadir. “Daha iyi gelecek” ifadesi de hem
gelecegin daha iyi olmasini hem de yeni nesil enerjinin insanlia daha iyi gelecegini
cagristirmaktadir. Markanin metin yoluyla yeniliklerin takipgisi oldugu ve

stirdiiriilebilirlik hedefiyle daha iyi bir gelecege hizmet etme amacinda oldugu ortaya

46 https://1000logos.net/total-logo/
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konmaktadir. Ancak bulunulan sektdr komiir, petrol ve dogal gaz gibi fosil yakitlarin
hakim oldugu bir ig sahast oldugundan reklamin inandiriciligt ve markanin c¢evre
dostu politikalara tam anlamiyla sahip olup olmadig1 bir soru isareti yaratmaktadir.
Bu minvalde herhangi bir kurum veya kurulusun zarar sahasindan ¢ikmadan, samimi
olmayan siirdiiriilebilirlik odakli iletisim c¢aligmalar1 yliriitmesi yesil yikama
(greenwashing) kapsamina girmektedir. Fakat siirdiiriilebilir altyapiya gecis bir
doniisiim siirecidir ve temiz enerjiye yatirim yapmak g¢ok degerlidir. Marka, bu
acidan degerlendirildiginde iklim krizinin farkindadir ve koklii dontigiimlere adim
atmaktadir. Bu istikamette ilerlemeye devam ettigi slirece markanin -mig gibi yapilan
politikalara prim vermeyecegi diisiiniilmektedir. Hedef kitleye seslenis bakimindan

reklamin dilinde 6ne ¢ikan bir hitap bulunmamaktadir.

Siirdiiriilebilirligin  kapsayici olmasi igin sosyal sorumluluk kapsaminda
toplumsal fayda yaratan ¢alismalara da yonelmek gerekmektedir. Kisa bir aragtirma
ile Total Energies’in faaliyetlerinden ve sloganindan anlasilacag lizere “daha iyi
gelecek” vurgusu ile siirdiiriilebilirlik agisindan uyum silirecinde olan marka,
tikketicide bir dikkat uyandirma baglaminda hem iinlii kullanimi hem de logo,
istasyon hizmetleri ve benzeri yeniliklerin reklam yoluyla duyurusunu/lansmanini
yapmaktadir. BM SKA ¢er¢evesinde reklam; Erisilebilir ve Temiz Enerji (7. Madde),
Insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Sanayi, Yenilikcilik ve Altyap:
(9. Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12. Madde) ve Amaglar i¢in Ortakliklar

(17. Madde) ile iliskilidir.
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Ornek 12: Yemek Sepeti Reklaminin Géstergebilimsel Analizi

Kullanicilarimiza
hediyemiz olsun!

Slogan: “Kullanicilarimiza hediyemiz olsun!”

GORSEL 12 : Yemek Sepeti Reklami

GOSTERGE

GOSTEREN

GOSTERILEN

Yiyecek/Gida

Yas Pasta

Kutlama

Parti Malzemesi

Balon, Sapka, Mum

Kutlama, Parti

Bitki

Toprak ve Yeseren Bir
Fide

Doga, Yasam, Tazelik,
Ekolojik Denge

Insan

Kadmn Eli

Dogaya Saygi, Uretkenlik,
Verimlilik, Antroposen
Cag’da Insan Eliyle
Ortaya Cikan Tesirin
Coziimiiniin Yine Insan
Davraniginda Olmast
Vurgusu

Tipografik Oge

Biiylik Beyaz Y Harfi

Logo, Bitki Metaforu
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REKLAM METNI: Kullanicilarimiza hediyemiz olsun!

Tiim saha ve ofis operasyonlarimizin karbon ayak izini dengelemek amaciyla Ege
Orman Vakfi ig birligi ile Yemeksepeti Ormanlari’ni olusturmaya bagladik! Dogum
giinleri i¢in kullanicilarimiz adina, bu ormanlart dogamiza hediye ediyoruz.
Heyecanla devam eden projemiz sayesinde, her yil karbon ayak izi dengemizi de
korumaya kararliy1z!

TABLO 20: Yemek Sepeti Reklami1 Gostergebilimsel Analiz Tablosu

Siirdiiriilebilirlik temasina sahip olan onikinci reklam Ornegi Marketing
Tiirkiye dergisinin Ekim 2022 sayisinda yer alan ve Yemek Sepeti’ne ait olan bir
reklamdir. Reklam, “kurumsal reklam” tiirlinde yer almaktadir. Reklam tasarimina
sitketin logosunda yer alan ve markanin kurumsal renkleri olan pembe ve beyaz
hakimdir. ik bakista biitiiniiyle markay1 ¢agristiran bir tasarima sahiptir. Buna ek
olarak az miktarda turkuaz, yesil ve kahverengiye yer verilmektedir. Sirketin adi,
Ege Orman Vakfi logosu ile yan yana konumlandirilmis olup, hem bir is birligi ve
dayanisma mesaji verilmekte hem de sorumlu ve duyarli bir marka imaj

cizilmektedir.

Retorik agisindan; karbon ayak izi, denge, orman, doga ve korumak
sozciikleri one ¢ikmaktadir. Reklamda tercih edilen ve birinci ¢ogul sahsi imleyen
“Biz” dili hem reklamin kurumsal reklam olusuna hem de karbon ayak izinin
azaltilmast konusunda sorumluluk alan bir marka olusuna isaret etmektedir. Tiim
saha ve ofis operasyonlari siireglerinde karbon ayak izini dengeleme amagli Ege
Orman Vakfi ile yapilan is birliginden bahsedilen reklam metninde kullanicilar

adina dogum giinii hediyesi olarak bu ormanlarin olusturuldugu ifade edilmektedir.

254




Ancak reklam gorselinde bu uygulamanin detayl bilgisi veya takibi i¢in herhangi bir
yonlendirme bulunmamaktir. Bunun yaninda akillara su soru gelmektedir: Kag
dogum gilini markanin tiim saha ve ofis operasyonlarinin karbon ayak izini
dengelemeye yetecektir? Bu nedenle bu iddianin biiyiikliigii hedef kitleyi bir
tartismaya ve sorgulamaya gotiirmektedir. “Hediye” kavrami pazarlama agisindan
tilkketiciyi lriine veya hizmete c¢ekmede bir tutundurma unsuru olarak tercih
edilmektedir. Slogan, “Kullanicilarimiza hediyemiz olsun!” seklinde kalin ve
kiiclik harflerle, sonuna iinlem konularak ve biiyiik harfle baslanarak climle tarzinda
yazilmistir. Metin ise ince formdadir. Metinde dikkat ¢ekilmek istenen birinci ve
{iciincii ciimlenin sonunda yine iinlem kullanilmistir. Unlem kullanim1 bir seslenisi
de icermektedir. Proje kapsaminda “ormanlar1 dogaya hediye etmek” ifadesi
insanmerkezci bir bakis agismin iiriiniidiir. Insanligin ekolojik denge ve kendi yasam
kalitesi icin esasen bunu yapmasi gerekmekte, hatta verdigi zararlar karsisinda
dogaya cok daha fazla borg¢lu oldugu bilinmektedir. Bu nedenle siirdiirtilebilirlik

baglaminda bu igerik negatif bir ¢agrisim yapmaktadir.

Popiiler kiiltiirtin gostergelerinin sik¢a rastlandigi gorsel metinler olarak
reklamlar, kiiltiirle olan iliskiselligi de ortaya koymaktadir. Gorselde yer alan bir
kadina ait eller doga ile kadin Ozdeslestirmesinin bir temsilidir. Dogurganlik,
iiretkenlik ve verimlilik anlami tagiyan bu ikilik kiiltiirel bir arka plana sahiptir. Elde
duran fidenin arkasina yerlestirilen Yemek Sepeti’nin Y harfi, biiylik beyaz renkte
bir fon olarak fideyle eslestirilmistir. Bu eslesme, markanin siirdiiriilebilirlik
stratejilerine verdigi onemle birlikte biliyliyecegini, bu konuda yeni oldugunu ve

kurumsal siirdiiriilebilirligi temsil etmektedir. Tipografik agidan tiim Orneklerde
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oldugu gibi sans-serif yaz stili tercih edilmistir. BM SKA &zelinde reklam; iklim
Eylemi (7. Madde), insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Sorumlu
Uretim ve Tiiketim (12. Madde), Karasal Yasam (15. Madde) ve Amaglar igin

Ortakliklar (17. Madde) hedeflerini benimser goriinmektedir.

2.14.1 incelenen Reklamlarin Benzerlik ve Farklihk Yoniinden

Degerlendirilmesi

Incelenen reklamlarin yer aldig1 dergilerin g¢evre ve/veya pazarlama temali
dergiler olduklar1 goriilmektedir. Bu tercih, doga ile insan iligkisinin kapitalist bir
sistemdeki diyalektik iliskisini yansitmaktadir. Bu ikilem, birey bazinda da gecerli
oldugundan iklim krizi konusunda ikna olmak ve eyleme ge¢mek goriindiigii kadar
kolay olmamaktadir. Toplumsal degisme ve sistem doniisiimii zaman ve emek
isteyen olgulardir. Dolayisiyla kurum ve kuruluslarin  hem  kurumsal
stirdiiriilebilirligini devam ettirmesi hem de ¢evresel, sosyal ve kurumsal yonetisim
cizgisinde siirdiiriilebilir bir yasama katki sunmasi uzun vade gerektirmesinin
yaninda bir ihtiyagtir. Ozetle toplumsal fayda icin siirdiiriilebilir kamu politikalariyla,
ekonomik faaliyetlerle, tliketici tercihleriyle cevreye duyarli tutum ve davranis
arasinda bir dengenin gozetilmesi gerekmektedir.

Reklam tiirline bakildiginda reklam verenin agirliklikli olarak kurumsal
reklami tercih ettigi, ardindan iirlin ve hizmet reklami sunmaya ydneldigi
gorilmektedir. Kurumsal itibar ve imajin 6nemli bir vitrini olan reklamlar, olumlu

itibarin ve gilivenin insasina hizmet ettiginden kurumlarin tanitilmasinda etkili bir
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role sahiptir. Bunun yaninda siirdiiriilebilirlik stratejilerinin duyurulmasi bakimindan
da oOnemli bir tanitim ve iletisim aracidir. Kurumsal iletisim agisindan
stirdiiriilebilirlik, kurumsal sosyal sorumlulugun bir pargasi oldugundan tiim bu
gerekcelerle markalarin siirdiiriilebilirlik politikalarini igeren kurumsal reklam verme
tercihi anlam ifade etmektedir. Metinlerarasilik baglaminda yaygin bir bigimde BM
SKA, Paris Antlasmasi gibi kiiresel s6zlesme ve mutabakat ¢agrist igeren metinlere
yalnizca gorsel acidan degil, retorik acisindan da referans verildigi goriilmektedir. Bu
baglant1 siirdiiriilebilirlik temasi izleginde iretilen Orneklerde bir benzerlik olarak

ortaya ¢ikarmaktadir.

Renk dagilimina bakildiginda mavi, yesil, kahverengi ve beyaz agirliktadir.
Bunun disinda markanin kendisine ait kurumsal rengi hemen hemen reklamlarin
timiinde yer alan temel unsurlardan biridir. Siirdiiriilebilirlik temali 12 reklam
orneginde benzer bicimde metin tasarimlarinda tipografik agidan degisen incelik ve
kalinlikta tiimiiyle sans-serif yazi stili tercih edilmistir. Bir dergi reklaminda sinirh
bir alanda mesajin etkili verilmesi i¢in kisa, 6z ve anlasilir olmasmin yaninda
okunakl1 bir tasarima sahip olmasina burada tekrar deginmek 6nemlidir. Bu nedenle
serif yazi stilinin tercih edilmemesi, hedef kitleye reklamin alimlanmasinda bir
kolaylik sunmakla birlikte ona eklemlenen diger bilesenlerin kolay alimlanmasi i¢in
de bir zemin olusturmaktadir. Diger ogelerin de benzer sadelikte ve netlikte olmasi

reklam tasarimi agisindan 6nem arz etmektedir.

Retorik agisindan siirdiiriilebilirlik temasi ile baglantili olarak; doga, tercih,

gelecek nesil, yenilik, yenilenebilir enerji, Uretim, tiiketim, cevreye duyarli,
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stirdiiriilebilir, kadin, istihdam, siire¢, diinya, yarin, karbon ayak izi, denge, bilim,
sertifika, hedef, sorumluluk, siire¢, paydas, geri doniisiim, gili¢, toplum, hediye,
mutluluk sozciikleri dikkat ¢ekmekte ve reklama bu temada olma o6zelligi
kazandirmaktadir. Dil kullaniminda seslenilen hedef kitleye gore “biz”, “siz” ve
“sen” dilinin degiskenlik gosterdigi goriilmektedir. Birinci ¢ogul sahs1 imleyen “Biz”
dilini kullanan alti reklamm kurumsal reklam tiiriinde oldugu goriilmektedir. iki
reklamda ise hedef kitleye direkt bir seslenis olmadigir goriilmektedir. Sloganlar
incelendiginde verilen mesajlar siklikla yarinlar, ¢evreci olmak, dogayr korumak,
harekete ge¢mek, yarin i¢in bugiinden harekete gegmek, stirdiiriilebilir tercihler
yapmak, daha iyi/giizel bir diinya i¢in degismek, gelecek nesilleri diigiinmek,
miicadele etmek ve yenilenebilir enerjiye gecmek etrafinda yogunlagmaktadir.
Reklam metinlerinin ¢agrilarinda distopik, karamsar ve kasvetli herhangi bir 6geye
rastlanmamaktir. Icerik bakimindan mesajlarin olumlu ve yapici bir dille sunuldugu
gorilmektedir. Kimi arastirmacilar iklim krizine dikkat ¢ekmede iyi hikayelerin ve
olumlu rol modellerin insanlar1 daha c¢ok etkiledigini sdylemektedir. Bu yonden

tercih edilen olumlu dilin olumlu bir tesir birakma olasilig1 mevcuttur.

Gorsel dgelere bakildiginda dogaya deginilmeyen reklam neredeyse yoktur.
Stirdiiriilebilirlik temasini destekleyen bitki, orman, toprak, selale, hayvanlar, giines,
gokyiizii, riizgar tiirbini, giines panelleri, barajlar, piktogramlar, insan ve ¢ocuk gibi
hem ekosisteme dair hem de endiistriyel iiretim ve tiiketime dair gorseller
kullanilmaktadir. Ortak bir o6zellik olarak bu reklamlarda piktogramlara
rastlanilmaktadir. Is Bankasi, AkcanSA ve Leonidas reklamlar1 piktogramli

tasarimlara ornektir. Reklamlarin ¢ogunda gelisen ve degisen iletisim teknolojilerine
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uyumlu bir bigimde yaygin kullanimi dikkat ¢eken mobil cihaz uygulamalari, etiket
(hashtag) kullanimi, sosyal medya hesaplar1 ve web adresleri hedef kitleye
sunulmaktadir. Basili ve gilinlimiizde artik dijital bir yayin organi da olan dergilerin
ve bu dergilere icerik lireten ekiplerin yeni medya diline ve araglarina bigim ve igerik

bakimindan entegre olmasi kayda deger bir beceri ve yetkinliktir.

Saha aragtirmast kisminda katilimcilarin L’Oréal reklamini alimlamakta
zorlandig1 goriiliirken, ayn1 zamanda reklami ¢ok karmasik bulduklari ve mesajin
direkt olarak kendilerine ulagmadig1 ortaya ¢cikmistir. Hatta ekolojik okuryazarlik
baglaminda bazi katilimcilarin kozmetik iiriin 6zelinde markay1 siirdiiriilebilirlik
temasiyla iligkili bulmadigini beyan etmesi dikkate degerdir. Buna ek olarak saha
arastirmasinda Leonidas ¢ikolata reklam1 da hedef kitlede bir soru isareti uyandirmais,
siirdiiriilebilirlikle bag1 kurulamamis ve hangi amacla secildigi anlasilamanmustir. ilk
bakista okuyucuda/tiiketicide siirdiirtilebilirlik temasina sahip bir reklam olmadig
kanist uyandiran bu reklam, gorselde yer alan ve siirdiiriilebilirlikle iligkili olan
sertifikalandirma gibi detaylarin anlasilmasi i¢in ekolojik okuryazarlik bilgisine

sahip olunmasi gerektigini ortaya koymaktadir.

BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1 perspektifinden degerlendirilen 12
reklamin 17 ana hedefle sik sik kesistigi, ancak tiimiiyle kapsama alinmadigi; hatta
alinmaya calisilsa dahi esitlik ve adalet yoniinden eksik kaldiklar1 goriilmektedir.
Yine de insanlik i¢in 6nemli bir yol haritasi olan bu ¢ercevenin dikkate alinmasi ve
insana, topluma ve dogaya saygili isler yapilmasi ¢agris1 acisindan anlamlidir. 8.

Madde olan “Insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime” ile 17. Madde olan “Amacglar
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icin Ortakliklar” tiim reklamlarin igeriginde bulunmaktadir. Diger maddeler ise
reklamda verilmek istenen mesajin kapsamu ile iiriine, hizmete ve kurumsal vizyona
gore farkli dagilimlar gostermektedir. Ayrica salt olumlu, giiglii ve duyarli bir
imaj/itibar kaygisi ile bu tarz reklam igerikleri liretmek yesil yikama (greenwashing)
kavramina hizmet etmekten Oteye gecememektedir. Degisen tiiketici artik daha
elestirel bir bakis acisina sahip olmakla birlikte bu vaatlerin karsiligin1 gérmedikge
reklamlar1 ciddiye almamakta ve kurum ve kuruluslar1 boykot ve sikayet etme
yoluna gitmektedir. Ulusal ve kiiresel 6l¢ekte ses getiren bu durumlara zaman zaman
protestolar da eslik etmektedir. Bilginin bu denli ¢ok kanaldan, hizli ve cabuk
yayildig1 bir ¢agda markalarin kamuoyuna seslenirken ¢ok boyutlu diisiinmesi
gerekmektedir. Sonug olarak hem iklim kriziyle miicadelede siirdiiriilebilir degerlerle
Oriilmiis bir kiiltiir insa etmek hem de kurumsal siirdiiriilebilirlik ilkelerinde ve

iletisimde samimi, diiriist ve seffaf olmak ¢ikar yol olarak diisiiniilmelidir.

260



BM SKA ile REKLAMLARIN ESLESTiRILMESI
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Tablo 21: BM SKA ile Reklamlarin Eslestirilmesi
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Yukarida bulunan Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaclar
tablosunda ortaya c¢ikan eslestirmeler incelendiginde, markalardan yalnizca Reis
Gida’nin Agliga Son ve Yoksulluga Son (1. ve 2. Madde) maddelerini kapsadig;
Saglikli Bireyler (3. Madde), Nitelikli Egitim (4. Madde), Siirdiiriilebilir Sehir ve
Yasam Alanlar1 (11. Madde), Sudaki Yasam (14. Madde) ve Barig ve Adalet (16.
Madde) maddelerine ise higbir markanin deginmedigi goriilmektedir. Toplumsal
Cinsiyet Esitligi (5. Madde), Temiz Su ve Sanitasyon (6. Madde), Sanayi,
Yenilik¢ilik ve Altyapt (9. Madde) ile Esitsizliklerin Azaltilmast (10. Madde)
maddelerinin sadece birka¢ marka tarafindan reklama dahil edildigi goriilmektedir.
Yogun olarak tercihin Erisilebilir ve Temiz Enerji (7. Madde), Insana Yakisir s ve
Ekonomik Biiyiime (8. Madde), Sorumlu Uretim ve Tiiketim (12. Madde), iklim
Eylemi (13. Madde) ile Hedefler icin Ortakliklar (17. Madde) maddelerinde oldugu
goriilmektedir. Bu agirligin cesitli nedenleri olabilecegi gibi markalarin is kollarina
yonelik olarak bu hususlara deginmeyi tercih ettigi disiiniilmektedir. Farkli
sektorlerin genel itibariyle reklam tasarimlarinda ve verilmek istenen mesaj
kapsaminda biliylime odakli olduklar1 goriilmektedir. Kurumsal reklam tiirtinde de
benzer sekilde amaca yonelik bir igerik liretimi yapildigi diisliniilmektedir. Bu
baglamda bir reklamda 17 maddenin tiimiine deginmek miimkiin gériinmemektedir.
Ornegin; en ¢cok madde (dokuz adet) ile eslesen L’oréal Groupe reklami dahi
gorliniiste bir kapsayicilik vaat etmesine ragmen eksik temsil edilen maddeler
bakimindan biitiinciil bakis acis1 noktasinda sinirli bir ¢izgide kalmaktadir. Ayrica bir
reklamda ¢ok detaya yer vermek reklamin alimlanmasini zorlagtirmaktadir. BM SKA
tablosu ile en az eslesmeye sahip olan reklam ise Leonidas ¢ikolata reklamidir. Bu

reklam yalnizca {iriin tanitimina odaklandigindan stirdiiriilebilirlik hususunda birkag
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gostergeye sahiptir. Sonug olarak, tez izleginde siirdiiriilebilirlik temali bir dergi
reklamimin bi¢im ve igerik yoniinden BM SKA tablosu ile iligkilendirilmesi
miimkiindiir. Bu tasarimlar markalarin kurumsal itibarina ve faaliyetlerine iliskin

onemli mesajlar da vermektedir.
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III. BOLUM

TUKETICININ SURDURULEBILIRLIK FARKINDALIGININ VE

UYGULAMADAKI ROLUNUN ANALIZI

Tiiketici, i¢inde bulunulan ¢agin hem aktérii hem de onemli bir bileseni
olarak siirdiiriilebilirlik ve iklim krizi konusunda ¢ok katmanli bir durumun arastirma
konusu olmay1 hak etmektedir. Ciinkii diinyanin bugiin ulastig1 gelismislik diizeyi ile
tahribat seviyesi insan eylemlerinden kaynaklanmaktadir. Buna ek olarak bireyin
tilketici olarak sorumluluklart ve yapabilecekleri azimsanmayacak derecededir.
Toplum nezdinde ekolojik okuryazarlik becerisinin ve yetkinliginin kazanilmasi
noktasinda farkindalik artiric1 ¢alismalarin gerekliligi tezde ortaya konmaktadir. Bir
baska yonden ¢oziim yalnizca giindelik yasamda degil, ¢esitli kurum ve kuruluslar ile
pek cok sektordedir. Bu boliimde kiiresel ve yerel ¢apta ne yapilabilecegi, farkindalik
seviyeleri, ¢ozlim yollari, elestiriler, iletisim araglari ile kurulan iliskiler, tasarim ve
temsil baglantis1 ile kavramlara bakis farkli demografik yapilar {izerinden ortaya
konmaktadir. Saha c¢alismast sonucunda katilimcilarin konuya iliskin muhtelif
yaklasimlara sahip olduklar1 goriilmektedir. Bu anlamda tezin yontem boliimiinde
hazirlanan odak grup goriismesi sorulari aracilifiyla elde edilen yanitlardan bir
derleme yapilip iki kesim arasinda karsilagtirmali bir analiz gerceklestirilmistir.
Tasarlanan kiyaslama g¢ercevesi ayni zamanda tezin 6zgiin degerini olusturan énemli
bir noktadir. Yapilan kiyaslama neticesinde varilan sonuglar hem bu tezden
tiretilecek olan caligmalara hem de daha sonra yiiriitiilecek arastirmalara bir yol

gosterme niteligi tasimaktadir. Tiiketicinin siirdiiriilebilirlik farkindaligini  ve
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uygulamadaki roliinii analiz etmek bu minvalde s6zii gecen tiim gerekcelerden

hareketle anlamli goriinmektedir.

3.1 ARASTIRMANIN KONUSU

Arastirmanin konusu, arastirma evreni olarak belirlenen
cevre/siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinin toplumsal degisme iizerinde nasil
bir role ve Oneme sahip oldugunun mubhtelif yonleriyle tespit edilmesidir. Yesil
reklamlarin tasarim ozellikleri, kitlelerce nasil algilandigt ve yorumlandigi,
stirdiiriilebilirlik odakli dernekler ile tiiketicinin/potansiyel alimlayicilarin konuya

bakisindaki farklarla benzerlikleri incelemek arastirmanin konusunu olusturmaktadir.

3.2 ARASTIRMANIN AMACI

Aragtirmanin amaglarindan ilki, tliketim caginda siirdiiriilebilir yasamin
insanlik i¢in dnemini vurgulamak ve kiiresel 6l¢ekte bir sorun olan iklim krizinin bir
kitle iletisim araci olan dergi reklamlarinda halkla iliskiler ve tanitim disiplini
baglaminda nasil ele alindigini irdelemektir. Iklim krizi tartismalarinda tiiketim
toplumunun yiikselisine iliskin goriislerden biri insanmerkezcilik adlandirmasidir. Bu
cagin Ozelliklerini anlamak tezin amaclarindan bir tanesidir. Yesil reklam
tasariminda yer alan Ozellikleri hem reklam tasarimi agisindan hem de
gostergebilimin yontem, kavram ve terimleri aracilifiyla gosteren ve gosterilen
arasindaki anlam iligkisi bakimindan “metin” ¢oziimlemesi yoluyla yorumlamak ise

liclincli amagtir. Artan ¢evre hassasiyeti ile birlikte {iretim ve tiikketim aliskanlarinin,
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iretim siireclerinin ve bir trend halini almig olan asiri/ihtiyag dis1 tiikketim tutkusunun
yol actig1 zararlari/israfi en aza indirmek amaciyla gevreci/yesil tiiketici bilincinin
yesil reklamin giiciiyle doniisiip doniismedigini bulgular {izerinden ortaya koymak
ise dordiincii amactir. Bir diger ve son amag ise, halkla iliskiler ve reklamecilik
alanimin disiplinleraras1 roliiniin siirdiirtilebilirlik temas: etrafinda toplumsal
fayda/degisme acisindan nasil sekillendirilecegine yonelik Onerilerde bulunacak
olmasidir. Tiim amaglar dogrultusunda konu, hem kiiresel hem de yerel diizeyde bir

anlam ve 6nem tagimakta olup aragtirmaya deger goriilmektedir.

3.3. ARASTIRMANIN HiPOTEZLERI

H1: Bireyin ekolojik okuryazarlik konusundaki bilgi diizeyi ile bilingli bir tiiketici
haline gelmesi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H2: Bireyin ekolojik okuryazarlik konusundaki bilgi diizeyr ile reklamla
iliskisi/reklami alimlamasi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H3: iklim kriziyle miicadelede katilimcilara gdre medya dolayimi ile toplumsal
degisme yaratilmasi arasinda olumlu bir iligki vardir.

H4: Siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinda hem gorsel agidan hem de retorik
acisindan agirlikli olarak doga vurgusu yapilmaktadir.

HS: incelenen 12 adet siirdiiriilebilirlik temali dergi reklaminda hem
gostergebilimsel perspektiften hem de reklam tasarimi agisindan benzerlikler agir

basmaktadir.
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3.4 ARASTIRMANIN KAPSAMI ve SINIRLILIKLARI

Arastirmanin kapsamini Ankara ilinde ikamet eden sade bireyler ile gevre ve
stirdiiriilebilirlik odakli c¢alisan dernek mensuplarinin ¢ok boyutlu bir olgu olan
stirdiiriilebilirlik, iklim degisikligi, tiiketici davranist ve siirdiiriilebilirlik temali dergi
reklamlarina iliskin diisiincelerinin ve eylemlerinin analizi olusturmaktadir. Bu
kapsamda bir mukayese yapilabilmesi i¢in iki gruptan ilkinin ekolojik okuryazarlik
diizeyi diisiik varsayillmis, ikinci grubun ekolojik okuryazarlik diizeyi ise yliksek

kabul edilmistir.

Tezin Ankara ilinde ikamet eden bireyleri ve ¢evreci dernekleri kapsamasi ve
bu sekilde belirlenmis limitli bir hedef kitlenin goriislerini dikkate almasi birinci
siirliliktir. Sadece bir kitle iletisim araci 6zelinde, yani dergilerde yer alan basili

reklamlarin ele alinmasi arastirmanin ikinci sinirliligin teskil etmektedir.

3.5 ARASTIRMA SORULARI

Tezin ana hipotezi, bireyin ekolojik okuryazarligi konusundaki bilgi diizeyi
ile reklamla olan iligkisi arasinda bilingli bir yurttas ve tiiketici haline gelmesi
cercevesinde anlamli bir iliski oldugu diisiincesidir. iklim kriziyle miicadelede
medya ile toplumsal de§isme arasinda bir korelasyon oldugu diisiiniilmektedir.
Medya, sundugu iceriklerle izleyiciyi yon vermektedir. Bu korelasyon ana akim
medya kuramlar1 baglaminda da ortaya konmaktadir. Tezin arastirma boliimii hem

temsile hem de alimlama baglamina odaklandigi i¢in arastirma sorular1 bu gercevede
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ikiye ayrilmaktadir. Stirdiiriilebilirlik temal1 12 adet dergi reklami tizerinden temsile
ve alimlama baglantisina bakilirken, ayn1 zamanda diger odak grup sorular ile
tilketici davranisi, siirdiiriilebilirlik, iklim degisikligi ve ekolojik okuryazarlik ile
iligkilendirilmektedir. Alimlama ile reklamin alimlanmasina ek olarak cesitli
sorularla  katilimcilarin konmast

stirdiiriilebilirlik  bilgisinin de  ortaya

hedeflenmektedir. Ortaya c¢ikan kapsamli c¢ergeve, hem hipotezlerin kontrol

edilmesine hem de arastirma sorularmin yanitlanmasina imkan tanimaktadir.

Arastirma sorulari su sekildedir:

TEMSIL

ALIMLAMA

T1. Kitle iletisim arag¢larinin ¢evre
bilinci yaratmadaki rolii ve 6nemi

nedir?

A1. Kitle iletisim araclarinin ¢cevre
bilinci yaratmadaki rolii ve 6nemi

nedir?

T2. Dergilerde yer alan yesil reklamlar
nasil tasarlanmaktadir? Unsurlarn

nelerdir?

A2. Gostergebilimsel perspektiften
dergilerde yer alan yesil reklamlar bir

“metin” olarak nasil okunmaktadir?

T3. Stirdiirtlebilirlik temal dergi
reklamlarinda surdirtlebilirlik ile

iliskilendirilen kavramlar hangileridir?

A3. Tiiketici, yesil reklami nasil

alimlamaktadir?
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T4. Siirdiirilebilirlik temal dergi
reklamlarinda surdiirilebilirlik ile

iliskilendirilen semboller nelerdir?

A4. iklim kriziyle miicadelede iiretilen
yesil reklamlar incelenen grup
lizerinde bir amaca ulasabilmekte

midir?

TS5. Strdirtlebilirlik temal dergi
reklamlari retorik agisindan esitlikci

ve kapsayici bir dile sahip midir?

AS5. Yesil reklamlarin, ekolojik
okuryazarliga sahip olan ve olmayan
tiiketici lizerinde degisim

yaratmadaki rolii ne kadar olumludur?

TABLO 22: Temsil ve Alimlama Arastirma Sorulari

3.6 ARASTIRMANIN EVRENI ve ORNEKLEM

Tezin arastirma evrenini siirdiiriilebilirlik, ¢evre bilinci yaratma ve dogayi

koruma temal1 reklamlar olusturmaktadir. Orneklemi ise basili ve elektronik dergi

reklamlar1 teskil etmektedir. Yasam tarzi sunan, is diinyasina hitap eden, pazarlama,

otomotiv ve doga/cevre gibi farkli sektorden segilen 5 adet dergide (EKOIQ,

Marketing Tiirkive, Elle, Siirdiiriilebilir Uretim ve Auto SHOW) vyer alan

sirdiiriilebilirlik ve ¢evre temali cesitli reklamlar 6 ay siire ile takip edilip

derlenmistir. Alan arastirmasi kisminda ise amacli 6rneklem yoluyla secilen, Ankara

ilinde faaliyet gosteren 4 adet ¢evreci dernegin yetkilileri/mensuplari ile beser kisilik
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gruplar halinde, 4 adet tiiketici grubu ile de aym1 baglamda yine beser kisilik
gruplarla odak grup goriismesi yapilmistir. Toplamda 40 kisi ile goriisiilmiistiir.
Gortsiilen kisiler, ekolojik okuryazarlik hakkinda bilgi diizeyi yiliksek oldugu kabul
edilen ¢evreci dernek mensuplart ile ayni bilgi diizeyinde olmadig1 varsayilan sade
yurttaglardir. Dernekler ise Ankara’da faaliyet gosteren Cigdemim Dernegi, Tiiketici
Haklar1 Dernegi (THD), Dogal Yasam Dernegi (DYD) ve Let’s Do It Tiirkiye
(Haydi Yapalim) Dernegi’'nden olugmaktadir. Cigdemim Dernegi, hem yerel bir
mahalle dernegi olmasi hem de mahalli idarelerle ¢alisma yoniinden aktif ve ¢ok
yonlii bir sivil toplum kurulusu oldugu i¢in aragtirma cergevesine uymaktadir.
Tiiketici Haklar1 Dernegi, tiiketim olgusunun meselenin merkezinde yer alisindan
otiirii degerli olmakla birlikte gilincel bilgisi ve sosyal sorumlu bir durusa sahip
olmast hasebiyle uygundur. Dogal Yasam Dernegi, dogal yasam savunuculugu yapan
ve siirdiiriilebilirlik konusunda c¢ok yonlii calisan aktif bir dernek oldugu igin
arastirmaya dahil edilmistir. Let’s Do It Tiirkiye Dernegi ise Estonya merkezli bir
sivil toplum kurulusudur. Global bir agin ulusal kolu olmasi agisindan Tiirkiye-
Ankara temsilciliginde gergeklestirilen faaliyetler arastirma i¢in onem tagimaktadir.
Ayn1 zamanda geng, yenilik¢i ve dinamik bir ekibe sahip olmalar1 ekolojik
okuryazarligin ilgili yas grubundaki yansimalarinin tespiti agisindan Onem
tasimaktadir. Tiiketici Haklar1 Dernegi goriismesi, 2. Odak Grup ile 4. Odak Grup
Goriismeleri yiiz ylize gergeklestirilmistir. 1. ve 3. Odak Grup Goriismeleri ile
Cigdemim Dernegi, Dogal Yasam Dernegi ve Let’s Do It Tiirkiye goriismeleri ise
katilimcilara sunulan iki segenek iizerinden katilimcilarin ¢evrim i¢i goriisme tiiriini
uygun bulmasindan o6tiiri Zoom platformu iizerinden gerceklestirilmistir.

Goriismeler ortalama 45-50 dakika araliginda siirmiistiir. Ulasilan ve gorlismeyi
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kabul eden derneklerden odak grup motivasyonu ve verimliligi saglayacak olan
beserli 4 grup ile sade yurttaglardan olusan diger 4 grup goriismesi (toplam 8 grup)
ile yiriitilen c¢alismada toplam 40 kisi ile goriisiilmesi arastirmanin veri
doygunluguna ulagsmasi acisindan yeterli olmustur. Veri doygunlugu saglayan bu

say1 nitel aragtirmanin 6rneklem biiyiikligiinii olusturmaktadir.

3.6.1 incelenen Dergiler

“EKOIQ”, “Marketing Tiirkiye”, “Elle”, “Siirdiiriilebilir Uretim” ve “Auto
SHOW” dergileri 6 ay siireyle izlenmistir. Ik iki dergi dijital versiyonundan, diger
lic dergi matbu tiiriinden takip edilmistir. EKOIQ; ekolojiden yana taraf olan, ¢evre
icin harekete ge¢mis, ekolojik farkindaliga katkida bulunma g¢abasi igerisinde olan
aktivist, licretsiz ve acik erisimde olan bir yesil ig-yesil yasam yayinidir. Derginin
genel yaymn yonetmeni olan Barig Dogru “Sivil Toplum Kuruluglarinin Kurumlara
Yoénelik itibar Algisinda Siirdiiriilebilirlik Iletisiminin Rolii” adli doktora tezinde
derginin 12 yildir Tirkiye’de siirdiiriilebilirlik alaninda yayin hayatina araliksiz
devam eden tek dergi oldugunu belirtmektedir (2023: 88). Bu anlamda dergi literatiir
acisindan biiylik bir degere sahiptir. Marketing Tiirkiye; pazarlama ve pazarlama
iletisimi, girisimcilik, inovasyon, verimlilik, strdiriilebilirlik ve markalagma
alanlarinda uzun yillardir yaymcilik yapan bir pazarlama uzmanlik dergisidir.
Siirdiiriilebilir  Uretim, Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaclar kapsaminda iiretim
siireclerini bilingli yoneten ve yiiriiten sirketlere duyulan ihtiyacin artmasindan 6tiiri
yesil doniisiime dair muhtelif sektorler hakkinda bilgi sunan yesil girisim, doniisiim

ve ekonomi odakli bir dergidir. Yaym hayatinda diger se¢ilen dergi Orneklerine
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nazaran yeni bir dergi olan Siirdiiriilebilir Uretim, bigim ve igeriginin {iretilme
stirecinde Prof. Dr. Levent Kurnaz gibi alanin 6nemli bilim insanlarinin goriislerine
ve yazilarina yer vermesinden Otiirii bilim iletisimi acisindan ayrica bir énem arz
etmektedir. Elle ise moda, giizellik, saglik ve eglence temal1 bir Fransiz dergisidir ve
popiiler kiiltlir igerigi sunmaktadir. Auto SHOW, otomobil, motor sporlar1 ve
motosiklet {izerine icerikler {ireten ve bir yasam tarzi sunan tematik bir dergidir.
Pazarlama; yaygin bigimiyle tiiketime tesvik edici kuvvetli bir faaliyet oldugundan,
otomobil sektorii karbon ayak izinde fosil yakit kullanimi nedeniyle ¢evreye olumsuz
etkisi en yiiksek is kollarindan biri oldugundan, hizli moda sektdrii de benzer sekilde
yiikksek karbon ayak izi sorumlularindan olup iklim adaletsizligine katkida
bulundugundan dolay secilmistir. EKOIQ ve Siirdiiriilebilir Uretim dergileri ise aksi
istikamette ¢oziime giden yollar1 6nerdigi ve tartigtigi i¢in calismada yer almaktadir.
Ayrica bu iki dergi; ekolojik okuryazarligin bilinirligine, gerekliligine ve
yayginlastirilmasina katkida bulunduklar1 ve her sayida siirdiiriilebilir kalkinma
amaclarinin sorunlarim1 ele aldiklar1 ve tematik yonden alanin glindemini
belirledikleri icin secilmistir. Bunun yaninda medya dolaymmiyla bir tiir bilim
iletisimi yaparak bilimsel bilginin yerellestirilmesine katki sunduklar1 i¢in de

faaliyetleri ayrica anlam ve 6nem tasimaktadir.

Secilen 5 dergiden orneklem agisindan uygun bulunan reklam Ornekleri
toplamda 12 adettir ve retorik ile gorsel oOgeler bakimindan zengin sekilde
tasarlandiklar1 i¢in tercih edilmistir. Bu Ornekler detayli gdstergebilimsel
cOziimlemeye tabi tutulmustur. Gostergebilim, anlamin nasil olusturuldugunu ve

temsil edildigini ortaya koymak acisindan onemli bir yontemdir. Siirdiiriilebilirlik
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temast baglaminda oldukca zengin olan bu reklamlarin benzer 6zellikleri ¢ogunlukta
oldugu gibi farkliliklar1 da bulunmaktadir. Gostergebilimsel analizin devaminda bu

reklamlarin 6zelliklerine iliskin genel bir degerlendirme yer almaktadir.

Toplamda 105 reklam arasindan 12 tanesi gostergebilimsel agidan detayli bir
analize uygun bulunmustur. Secilen reklamlarin hangi tiir reklam kategorisinde yer

aldiklar1 ise asagidaki tabloda simiflandirilmstir:

INCELENEN REKLAM KATEGORILERIi

URUN HIiZMET KURUMSAL

3 ADET 3 ADET 6 ADET

TABLO 23: incelenen Reklam Kategorileri

Leonidas ¢ikolata, Hyundai otomobil ve Vaillant kombi reklamlar iiriin; Is Bankast,
Yap1 Kredi Bankasi ve Total Enerji hizmet; Reis, L’Oréal, Yemek Sepeti, Assan
Aliiminyum, Akc¢anSA ve Zorlu Holding reklamlar1 ise kurumsal reklam
kategorisinde yer almaktadir. Toplanan tiim reklamlarin ay bazinda dagilimlart ise

asagidaki tabloda yer almaktadir:
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DERGILERDE YER ALAN SURDURULEBILIRLIK TEMALI REKLAMLARIN DAGILIMI

EKOIQ MARKETING SﬁRDFIRULEBiLiR ELLE AUTO SHOW
TR URETIM
Eyliil-Ekim (2022) |  Ekim (2022) Eyliil-Ekim (2022) Ekim (2022) | Ekim-Kasim (2022)
6 8 5 4 3
Kasim-Aralik Kasim (2022) Kasim-Aralik (2022) Kasim (2022) Aralik-Ocak
(2022) (2022/2023)

7 6 7 3 8
Ocak-Subat (2023) |  Aralik (2022) Ocak-Subat (2023) Aralik (2022) | Subat-Mart (2023)
6 5 3 2 5
Mart-Nisan (2023) Ocak (2023) TOPLAM Ocak (2023) TOPLAM

9 3 1:5 1 1:6
TOPLAM Subat (2023) Subat (2023)
28 . 1
Mart (2023) Mart (2023)
4 YOK
TOPLAM Nisan (2023)
3 )
TOPLAM
13
GENEL TOPLAM
165

TABLO 24: Dergilerde Yer Alan Siirdiiriilebilirlik Temal Reklamlarin

Dagilim
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3.7 VERIi TOPLAMA TEKNIGIi ve DEGERLENDIRME YONTEMIi

Erisilebilen yerel ve kiiresel kaynaklarin yer aldig: literatiiriin taranmasinin
ardindan ilgili kavram, terim ve kuramlar aciklanmistir. Reklam metinlerini
anlamaya ve anlam {retme silirecine iliskin ipuclar1t verdigi, ortak referans
cergevesiyle mand kazandigir ve alternatif okumalara elverisli oldugu icin secilen
gostergebilim metodu, toplanan materyalin metin ¢oziimlemesi i¢in kullanilmstir.
Ardindan arastirma evreninde yer alan kisilere yar1 yapilandirilmis goriisme
formunda yer alan agik uglu sorular odak grup goriisme teknigi araciligiyla
yoneltilmistir. Gorligme esnasinda katilimcilarin rizasina istinaden gorsel ve/veya
sesli kayit tutulmustur. Odak grup goriismesinin se¢ilme nedenleri arasinda dogrudan
ve hizli bir bigimde bilgi toplamaya uygun olmasi, goriismenin siiresi ve igerigi
bakimindan esnek olmasi, karsilikli etkilesime olanak vererek daha verimli bilgi
akis1 saglamasi, gozlem yapmaya imkan vermesi, az maliyetli olmasi, hem ortak
deneyime hem de farkli bakis agilar1 ve fikirlere sahip kisilere ulasmada zamandan
tasarruf saglamasi bulunmaktadir. Ayrica aragtirma tasarimi nitel bir nitelik
tasidigindan, secilen teknik tiim yonleriyle ¢ok boyutlu olan insan davranigsim

anlamaya aracilik etmektedir.

Hazirlanan goriisme formundaki sorulara yanit aramak ve varsayimlari
sinamak amaciyla gerekli veriler, nitel bir veri toplama teknigi olan odak grup
goriismesi vasitasiyla elde edilmistir. Odak grup goriismesi, 6nceden tayin edilmis
bir konu ve bir grup katilimcinin diisiincelerini 6grenmek amaciyla bir yonetici ve bir

asistanin saglikli bir tartigma ortami yaratarak farkli bakis agilarina, yasantilara ve
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degerlendirmelere ulagarak zengin bir icerik elde etmesidir (Bas ve Akturan, 2008:
103). Odak grup goriismesinde; bir tartigma/problem ¢ozme/karar alma grubu
olunmadigini belirtmek ve yanitlar arasinda bir etkilesimin saglandigi sosyal ortamda
esas amacin insanlarin belirlenmis konu hakkinda ne diisiindiiklerini gercek

bicimiyle kavramak oldugunu agiklamak gerekir (Biiylikoztiirk vd., 2012: 152).

Odak Grup Goriismesi (Focus Group Research), yaygin bigimi ile 5 ila 10
kisiden olusan kiiciik gruplarla bir konu hakkindaki goriis ve tutumlari 6grenme
amacli yapilan ve nitel veri saglayan 6zgiir bir tartigma ortami metodolojisidir. Kesif
yapmaya imkan saglayan, detayli veri sunan ve ¢ok popiiler olmaya baslayan bir
aragtirma yontemi olarak insanlarin degerlerini ve inaglarmi 6l¢gmede tercih edilen
birincil yollardan biridir (Deacon, Pickering vd., 2007: 383). Neuman’a gore, 6 ila 12
katilimcidan olusan homojen bir grup ile genellikle yaklasik 90 dakika siirecek
sekilde, toplamda 4-6 farkli grupla bir moderator esliginde, tiim katilimcilarin serbest
ve acik bir tartisma yiiriitmesine imkan verecek bigimde gerceklestirilen bir veri
toplama teknigidir. Odak gruplar statiiye gore tabakalandirilmali, bireylerin
kendinden yiiksek ya da diistik statiilii kisilerin varhigindan olumsuz etkilenmesi
onlenmelidir. Teknigin avantajlar1 ile dezavantajlari ise sOyle siralanabilir (Neuman,
2020: 731-732): Katilimcilar birbirlerini sorgulayabilir, yanitlarin1 birbirlerine
aciklayabilir. Marjinallestirilmis toplumsal grup {iyelerinin, kendilerini acgikca ifade
etmeleri tesvik edilmis olur. Dogal ortam, insanlarin goriislerini rahatca ifade
etmelerini kolaylastirir.  Ozellikle eylem-odakli projelerde insanlar kendilerini
giiclenmis hissetme egilimi gosterir. Nicel tarama sonuglarinin yorumlanmasini

kolaylastirir. Dezavantajlar1 olarak bir kutuplagsma etkisi yaratir ve katilimcilar,
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bireysel gorlismelerde oldugundan daha az fikir ortaya koyarlar. Bir odak grup

oturumunda, sadece bir ya da birka¢ konu baglig: tartisilabilir. Birey ve grup baglami

arasindaki yanitlar1 uzlastirmak zordur. Bir moderator, farkinda olmadan tiim grup

tiyelerinin ifade Ozglirliiglini kisitlayabilir. Calisma tasariminin detaylar1 nadiren

belirtilir.

3.8 VERI ANALIZI

Sosyal bilimlerde kullanim1 yaygin bir yazilim olan MAXQDA 24 Analytics

Pro Nitel Veri Analizi programindan elde edilen c¢ikarimlar incelenmis olup,

asagidaki sekilde bulgu olarak tablolar ve metinler esliginde agiklanmistir.

3.8.1 Demografik Analiz

1. Odak Grup Uyeleri

K1 K2 K3 K4 K5
Yas 18 18 18 18 18
Cinsiyet Kadin Kadin Kadin Kadin Kadin
Egitim Lisans Lisans Lisans Lisans Lisans
Durumu
Meslek Ogrenci Ogrenci Ogrenci Ogrenci Ogrenci

TABLO 25: 1. Odak Grup Goriismesi Katihmcilar:
2. Odak Grup Uyeleri

K1 K2 K3 K4 K5
Yas 38 47 58 65 73
Cinsiyet Kadin Erkek Erkek Kadin Erkek
Egitim Lisans Lisans Lisans Lisans Ortaokul
Durumu
Meslek Turizmci Memur Emekli Egitimci Emekli

Mihendis Mali
Miisavir
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TABLO 26: 2. Odak Grup Goriismesi Katihmcilar

3. Odak Grup Uyeleri

K1 K2 K3 K4 K5
Yas 18 45 37 43 38
Cinsiyet Kadin Kadin Kadin Kadin Kadin
Egitim Lisans Lisans Yiiksek Lisans Lisans
Durumu Lisans
Meslek Ogrenci Filolog Memur Memur Ev Hanimi
TABLO 27: 3. Odak Grup Goriismesi Katihmcilar
4. Odak Grup Uyeleri
K1 K2 K3 K4 K5
Yas 47 51 50 50 30
Cinsiyet Erkek Erkek Erkek Erkek Erkek
Egitim Lisans Lisans Lisans Lisans On Lisans
Durumu
Meslek Giimriik Giimriik Giimriik Serbest Ithalat
Miisavir Miisaviri Miisavir Meslek Thracat
Yardimcisi Yardimcisi Uzmani
TABLO 28: 4. Odak Grup Goriismesi Katihmcilar
5. Odak Grup Uyeleri (Cigdemim Dernegi)
K1 K2 K3 K4 K5
Yas 59 63 62 58 37
Cinsiyet Erkek Kadin Kadin Kadin Kadin
Egitim Yiksek Lisans Lisans Lisans Yiksek
Durumu Lisans Lisans
Meslek Emekli Emekli Emekli Ogretmen Yiiksek
Bankaci Sehir
Plancisi
TABLO 29: 5. Odak Grup Goriismesi Katihmcilar:
6. Odak Grup Uyeleri (Dogal Yasam Dernegi)
K1 K2 K3 K4 K5
Yas 71 26 23 28 58
Cinsiyet Erkek Kadin Kadin Kadin Erkek
Egitim Lisans Yiiksek Lisans Lisans Lisans
Durumu Lisans
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Meslek Emekli Veteriner Ogretmen Calisma Memur
Hekim Koordinatoru

TABLO 30: 6. Odak Grup Goriismesi Katihmcilar:

7. Odak Grup Uyeleri (Let’s Do It Tiirkiye Dernegi)

K1 K2 K3 K4 K5
Yas 22 22 22 18 23
Cinsiyet Kadin Erkek Kadin Erkek Kadin
Egitim Lisans Yiksek Lisans Lisans Yiksek
Durumu Lisans Lisans
Meslek Ogrenci Proje Ogrenci Ogrenci On
Uzmani Muhasebeci

TABLO 31: 7. Odak Grup Goriismesi Katihhmcilar:

8. Odak Grup Uyeleri (Tiiketici Haklar1 Dernegi)

K1 K2 K3 K4 K5
Yas 55 58 63 67 28
Cinsiyet Kadin Erkek Erkek Kadin Erkek
Egitim Lisans Lisans Lisans Lisans Lisans
Durumu
Meslek Emekli Memur Emekli Emekli Avukat
Bankaci

TABLO 32: 8. Odak Grup Goriismesi Katihmcilar:

Tezin 3. boliimiinde veri toplama teknigi olarak secilen odak grup
goriismelerine katilim gosteren toplam kisi sayis1 40°tir. Katilimeilarin 24’1 kadin,
16’s1 erkektir. Yas araligit en diisik 18, en yiliksek 73 seklinde tablolara
yansimaktadir. Egitim durumu incelendiginde ise yogunlugun 9 kisi ile 6grenci, 9
kisi ile emekli kategorisinde olustugu, diger katilimcilarin ise farkli meslek
gruplarindan olduklar1 goriilmektedir. Demografik nitelikler arasinda yer alan meslek
bakimindan 6rneklemin yarisini olusturan 6grenci ve emekli katilimcilar, sahadaki en

geng ve en yash kesim olarak farkindalik agisindan gelecek nesilleri diislinen ve
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onlarin yasam kalitesinden kaygi duyan bireylerdir. Dolayisiyla Z kusagi olarak
adlandirilan ve farkli niteliklere sahip olan yeni nesil ile daha ileri yaslarda bireylerin
toplumsal fayda anlaminda duyarliligimin yiikseldigi kabul edilebilir. Bu baglamda
egitim durumu dagiliminda; 6 kisinin yiiksek lisans diizeyinde oldugu, 32
katilimcinin lisans diizeyinde oldugu, 1 katilimcinin 6n lisans ve 1 katilimeimnin da
ortaokul mezunu oldugu anlagilmaktadir. Bu demografik tespitler 1s18inda kadin
katilimcilarin  erkeklerden daha fazla oldugu, katilimcilarin ¢ogunun egitim
diizeyinin yiiksek kabul edilebilecegi ve farkli meslek gruplarinda faaliyet gosteren
kadin ve erkek katilimcilarin da siirdiiriilebilirlik konusuna ilgi duydugu ortaya
cikmaktadir. Goriisme raporlarina istinaden dernekler 6zelinde egitim diizeyi yiiksek
kisilerin siirdiiriilebilirlik, bilingli tiikketim, ekolojik farkindalik, yenilenebilir enerji,
iklim dostu yaklasimlar ve atiksiz yasam gibi pek ¢ok konuya duyarlilik gdstererek
sivil toplum kuruluslarina iiye olduklar1 ve faaliyetlere aktif katilim gdsterdikleri
gorilmektedir. Benzer ilgi Z kusagi olarak nitelendirilen, gériisme doneminde 18
yasinda olan ve ¢esitli branslarda iiniversite 6grenimi goren gen¢ jenerasyonun da
odaginda kuvvetli bir bigimde yer almaktadir. Goriisme esnasinda Z kusaginin
verdikleri yanitlar iizerinden iklim krizi hakkinda bilgi ve biling sahibi olduklar1 ve

elestirel bir bakis acisiyla hareket ettikleri ortaya ¢ikmaktadir.

3.9 ARASTIRMANIN BULGULARI ve DEGERLENDIRMESI

Odak grup goriismesinde ses kaydi alinarak toplanan veriler desifre edilmis

olup, veri analizinde tematik igerik analizi yontemi kullanilmistir. Igerik analizi, elde

edilen verilerin detayli bir bi¢imde incelenmesi ve verilerde en fazla tekrarlanan
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olgularin kodlanarak temalara ayrilmasi seklinde tanimlanmaktadir (Merriam ve
Grenier, 2019: 409-410, Tekindal ve Uguz Arsu, 2020: 166-167). Icerik analizindeki
temel amag, odak grup goriismesinde elde edilen verilerin iliskilere dayanarak
aciklanmasidir (Downe-Wamboldt, 1992: 313-321). Verilerin analizinde ise nitel
analiz yazilimi olan MAXQDA 24 versiyonu kullanilmistir. MAXQDA, elde edilen
verilerin sistematik a¢idan yorumlandigi, satir okumalarinin yapildigi ve temalar
biciminde kodlandig1 bir programdir (Tekindal, 2018: 118-120). Arastirmaya iliskin

ana ve alt temalar asagida yer alan Tablo 1’de incelenmektedir:

Ana Temalar Alt Temalar

Tema I: Siirdiiriilebilirlik & iklim Degisikligi Siiregteki roller

Bilgi diizeyinin yeterliligi
Siirdiiriilebilirlik tanim

Iklim degisikligiyle miicadelede en
onemli aktor

[letisim araclarmin rolii

Iklim degisikligi etkileri

Ekolojik okuryazarligin artmasi

bl o e

Yesil yikama (greenwashing) kavrami

A Bl g

Tema II: Tiiketici Davranist & Reklam Daha iyi bir diinya i¢in &diin

verilebilecek konular

10. Bilim insani/uzman gorisiiniin etkisi

11. Sirdiirtilebilirlik temal1 dergi
reklamlarindaki olumlu/olumsuz
unsurlar

12. Markaya kars1 tutum ve davraniglar

13. Siirdiiriilebilirlik temal1 dergi
reklamlarinin etkisi

14. Sorumluluk almayan sirketlere karsi
tavirlar

15. Sirketleri sorumluluk kapsaminda
etkilemek

16. Ekler

TABLO 33. Analize Ait Ana ve Alt Temalar
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SEKIL 1 : MAXQDA 24 - Kod Bulutu

Medya ve reklamcilik endiistrisi iizerinden katilimcilarin ¢evre konusuna

yonelik bakis agilari incelemek adina yapilan odak grup goriismelerinin sonucu

olarak bir kod bulutu olusturulmustur.

Yukarida yer alan kod bulutunda

stirdiiriilebilirlik, iklim, bilgi, zaman, farkindalik, olumlu, yesil, egitim, iletisim,

reklam,

sosyal ve olumsuz sozciikleri one ¢ikmaktadir. Goriigme verilerinden

sorulara verilen yanitlar baglaminda ortaya c¢ikan sozcilk havuzu katilimcilar

tarafindan temaya dair en sik kodlama yapilan sozciikleri ifade etmekte ve sonuca

dair bir fikir vermektedir. Saha arastirmasi i¢in iki farkli ana tema olusturulmustur.

Bu temalar,

olusturmaktadir. Tiim ana temalar ve alt bagliklar1 Sekil 2°de gosterilmektedir.

“siirdiirtilebilirlik ve iklim degisikligi” ile “tiiketici davranisi ve reklam”
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Siirdiirtilebilirli temak dergi
e reklambirnda. olumb / ohimsuiz
Ekolojik Diinya Tasarm: Medya ve | Endistrisinde Sii igin Temsili unsurlar
v Alml

Almlanmas: Uzerine Karsilas trmah Bir Analiz ~_

& Reklam
- N S
. ,/ RN =~
@* p \ =
/ A
Stirdirileblilk tanm: \ . Sirdirileblitk dergi

Odiin verikbilcek konalar

(]

N reklmlaron ethisi
A \

o
) Bilgi diizeyinin yeterliligi \\ \\

iklim degisiklii ctiileri b \

) \
. @ \ Sorumiulnk almayan sisketlere

- Tletisim aracharmn rolleri Karsi taviriar
@)
artmasi Ve yiarn Marknya kasst turum ve
kavraminm anlam ST ol AR davranshr

Kapsamnda cthilemel

SEKIL 2: Medya ve Reklamcilik Endiistrisinde Siirdiiriilebilirligin Temsili ve
Almlanmasi Ana Temalar1 (MAXQDA 24-Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modeli)

ANA TEMA 1: SURDURULEBILIRLIK ve iKLiM DEGIiSIKLiGI

Odak grup goriismesi kapsaminda incelenen ilk ana tema “siirdiiriilebilirlik ve
iklim degisikligi” ¢ergevesidir. Siirdiiriilebilir yasamin insanlik i¢in G&nemini
vurgulamak, bireyde farkindalik yaratmak ve iklim krizinin dergi reklamlar
kapsaminda nasil ele alindigini inceleme amacinda olan arastirmanin ilk ana
temasinda siirdiiriilebilirlik, iklim degisikligi etkileri, iklim degisikligi ile miicadele,
sirecteki roller, bilgi diizeyinin yeterliligi, ekolojik okuryazarligin artmasi, iletisim
araclarinin rolleri ve yesil yikama kavraminin anlami seklinde 8 soru bulunmaktadir.

Bu sorular ve yanitlar Sekil 3’te gosterilmektedir:
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SEKIL 3: Siirdiiriilebilirlik & Iklim Degisikligi (MAXQDA 24- Hiyerarsik Kod-
Alt Kod Modeli)
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Stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi kapsaminda gergeklestirilen odak grup
goriismesinde elde edilen veriler incelendiginde ekolojik okuryazarlik diizeyine gore
benzerlik veya farklilik gosteren birtakim kodlamalar 6n plana ¢ikmistir. Farklilik
gosteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan
katilimcilar stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi kapsaminda, farkindaligin ve
okuryazarligin artmasini saglamanin Onemini vurgulamistir. Ayrica kaynaklarin
gelecek nesillerde de kullanilabilmesi i¢in kendi i¢imizde miicadele baslatilmasi
gerektigini, list yoneticilerin ve hiikimetlerin siirdiiriilebilirlik kapsaminda aksiyon

almasi gerektigini ifade etmistir.

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek olan katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilardan farkli olarak, siirdiiriilebilirlik
ve iklim degisikligi kapsaminda kaynaklarin sinirsiz olmadigini, kiiresel biiyiik
devletlerin sorumluluk ve aksiyon almasi gerektigini, siirecin olumlu etkilenmesi
adina geri doniistiiriilebilir riinlerin  kullanimina dikkat edilmesini, video
cekimleri/kamu spotlar1 ile daha fazla bilgilendirme yapilmasinin etkili olacagini ve

egitim politikalarinda konunun iglenmesi gerektigini belirtmistir.

Alt Tema 1. Siirecteki Roller

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde, stirdiiriilebilirlik kapsaminda her
kisinin siirecte rolii bulunmaktadir. Bu odakta insanlarin gesitli tedbirler almasi,
stirdiiriilebilirligi yayginlagtirmak adina bilinglenmesi, iist yoneticilerin aksiyon

almas1 ve siiregte bazi rollerin yerine getirilmemesi gibi goriisler 6n plana ¢ikmustir.
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Siiregteki en dnemli rollerden biri insanlarin bilinglendirilmesini saglamaktir.
Bu kapsamda odak grup goriismesindeki katilimcilar; bireysel olarak herkesin
tizerine diisen sorumluluklarin farkinda olmasini, siirdiiriilebilirlige duyarli olmasi
gerektigini ve bu konuda insanlarin bilinglendirilmesinin  6nemli oldugunu

vurgulamaistir.

Evet, ben de bireysel olarak iizerime diisen sorumluluklarin farkindayim,
bilincindeyim, ¢cabaliyorum. Ama bazen konfor alanimi zorladigi icin ya da
tembellik yaptigim icin bazen bundan odiin verebiliyorum. Karbon ayak
izimizi ne kadar az olusturmamiz gerektiginin farkindayim. O konuda
arkadasimin dedigi gibi pet siselerin, karton bardaklarin kullanilmasi. Geri
doniisebiliv - malzemelerin kullanilmast konusunda ashinda son derece
bilingliyiz. (Cigdemim Dernegi K4)

Evet, siirecte roliim oldugunu diigiiniiyorum. Siiregteki roliim aslinda benim
giiciim kadar. Yani kendim kendimden sorumluyum. Belki etrafimdaki
insanlardan, insanlari bilin¢lendirmekten sorumluyum ve elimden geleni
yapiyorum su anda bu sekilde. (Let’s Do It Tiirkiye K1)

Yani ben de etmeye calistyorum kendimce. Bunun yaninda insanlart
bilinglendirmek de ¢ok onemli bence. Onun disinda yani bunlar
soyleyebilirim. Insanlari bilinclendirebildigim kadar bilin¢lendiriyorum
aslinda. Kardesimden baslayarak. (Odak Grup Goriismesi-1_K4)

Birey olarak bu konuda biraz duyarli olmamiz gerekiyor. Herkesin kendi
tizerine diisen gorevi yapmasi gerekiyor. Yani yerde bir sey gordiigiiniiz
zaman, ya neyse baskast gelsin alsin degil de en azindan herkesin bireysel

olarak bir ¢caba sarf etmesi gerekiyor bana goére. (Odak Grup Goriigmesi-
2 K3)

Ayrica odak grup goriismesinde ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik
varsayllan katilimcilar; bilinglendirme c¢alismalar1 kapsaminda toplu tasima
kullanimimi arttirdigini, ihtiyag disi trtinleri almaktan kagindiklarini, sadelesmeye
yoneldiklerini, 1siklarin kapatilmasina dikkat ettiklerini, dogal iiriinleri kullanmaya
0zen gosterdiklerini ve bu ufak adimlarin dahi bir baslangi¢ hareketi olusturdugunu

belirtmistir.
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Tabii ki elimden geldikce toplu tasima kullanimini arttirmak gibi seylerde
bulunuyorum. (Odak Grup Gériismesi-1 K1)

Aslinda arkadaglarimin séyledigi gibi toplu tasimalari kullanma vs. bu tarz
seylere dikkat ediyoruz. (Odak Grup Gériismesi-1 _K4)

Onun yaminda hangi sirketlerden iiriin aldigimiz veya baska alternatifleri
g6z oniinde bulundurup bulunmadigimiz, bize gerekmeyen seyleri almamak
gibi hani basit seyleri yapabiliyoruz. (Odak Grup Goériismesi-1_K2)

Ben de séyle hani giinliik kullamimda ozellikle sadelesmeye hani daha ¢ok
yonelmig durumdayim. (Odak Grup Goriismesi-3_KJ5)

Ben odamdan c¢ikarken kapattigim 1518in bile buna bir etkisi var. Yani 15181
kapatmanun bile bir etkisi var. Markete gittigimde tabii ki artik bir¢ok sey...
(Odak Grup Goriigmesi-1_K3)

Daha dogal iiriinleri benim satin alyyor olmam bile iklim degisikligine bir
katkimdir ve roliimdiir bence. Ben de bu sekilde diistiniiyorum. (Odak Grup
Goériismesi-1_K3)

Zaten uzun zamandir boyle geri doniigiim kullanimina ¢ok dikkat ediyorum.
Ozellikle hani her giin mutlaka zaten onu aywriyoruz. Burada da éyle bir
yerimiz var. Su tiiketimi, enerji tiiketimi hani bunlart ¢ocuk yetistiren bir
birey olarak da acik¢ast onu da yonlendirmeye ¢calistyorum. Cok mu, yiizde
yiiz bunu yapiyor muyum? Haywr. Atladigim bir¢ok nokta var. Daha ¢ok

pratige, kolaya kactigimiz noktalar da var tabii ki ama... Bunun igin
gercekten caba sarf ediyorum en azindan. (Odak Grup Gériismesi-3_K35)

Ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar, bilinglendirme
caligmalar1 kapsaminda plastik kullaniminin azaltilmasinin 6nemli oldugunu, bu
konuda ¢6p ayristirict sepetlerin konulmasi gerektigini belirtmistir. Disarida yemek
yeme aligkanligin1 azaltmak admma evde yemek yemenin arttirilmasi gerektigi
vurgulanmistir. Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen katilimcilar ise,
herkesin bir sorumlulugu oldugunu ve birey olarak karbon ayak izinin azaltilmasi

i¢in ¢aba harcadiklarini eklemislerdir.

Ne kadar farkindalik olusturdugumu bilmiyorum ama eskiye nazaran
plastik kullamminmi ¢ok azalttim ben. Daha ¢ok sise cam mesela su icerken
sise cam kullanmaya 6zen gésteriyorum. Ya da mesela hiikimetin yeni bir
sistemi vardi. Su kagit ya da ¢op ayristirici sepetlerin konulmasi. Mesela ig
yerimizde bunu kullanan ¢ok az var. Hani ben ozellikle kullanmaya dikkat
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ediyorum. Ya da mesela daha ¢ok evraklarimi dijital ortamda yapmaya
calistyorum ki kagit israfimin oniine gegebileyim. Ondan sonra bu
stirdiiriilebilirlige giriyor mu bilmiyorum ama aligverig tercihlerimi bile
biraz daha azaltmaya o6zen gosterdim. Geri doniigiime yonelik bir seyler
yapmaya ¢alisiyorum. Dedigim gibi gelecege yatirim olsun istiyorum.
(Odak Grup Goériismesi-3_K3)

Yine bir ornek verecegim. Ne kadar érnek olur bilmiyorum ama disarida
yemek yemektense evde yemek yemeyi daha ¢ok tercih ediyorum. Bu da
mesela siirdiiriilebilirlikle ilgili kisa bir ¢alisma yaptigimda bunun bile
ayricalikl oldugunu kegfettim ben de. (Odak Grup Gériismesi-3_K3)

Evet, hepimizin bir sorumlulugu var. Ben de bir birey olarak en azindan

karbon ayak izlerimi azaltmak igin elimden gelen gayreti gésteriyorum.
(Dogal Yasam Dernegi K1)

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen katilimcilar, tedbirli olmak
adina, toplu tasimadan da uzak durdugunu, onun yerine ylriiylis yaptiklarin
belirtmistir. Geri doniistiiriilebilir iirtinleri tercih ettiklerini, kullan-at manti§ina karsi
olduklarim1 ve bu konuda kisisel farkindalii arttirmanin 6nemli oldugunu dile
getirmistir. Ayrica siirdiiriilebilirlik konusunda bilgi diizeyinin yeterli olmadigini ve

konuyla ilgili kisisel gelisimi ve de8isimi saglamaya calistiklarini1 vurgulamistir.

Tabii ki birey olarak elimizden geldigince yapmamiz gerekenleri yapryoruz.
Gerek evimizde gerek is ortamimizda bununla ilgili tedbirleri almaya
calistyoruz. (Cigdemim Dernegi K1)

Ben giinliik yasanumda olabildigi kadar, yani yapabildigim kadar
yiiriiyiisler yapryorum. Toplu tasimadan uzak duruyorum. Yapabildigim
kadar yani. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Ben de atik c¢ikartmamaya ve geri doniistiiriilebilir iiriinler daha ¢ok
kullanmaya dikkat ediyorum. (Dogal Yasam Dernegi K3)

Kullan-at mantigina karsiyim. Kullanmamin daha uzun siire olmast igin
tekrar doniistiiriilebilen ya da iste su iceceksem orada cam mataralar gibi
materyalleri kullanmaya gayret ediyorum. (Dogal Yasam Dernegi K5)

Birey olarak. Miimkiin oldugu kadaryla dikkat ediyorum. Ozellikle
doniisiim olan iiriinleri kullanmaya, tek kullammlik iste plastik veya diger
maddeleri kullanmamaya 6zen gésteriyorum. Onun disinda birey olarak
Tiiketici Haklar1 Dernegi olarak da bu konuda ¢alismalarimiz var. Ozellikle
plastiklerin kullanilmamasi konusunda doga dostu diye bildigimiz iiriinlerin
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oncelikli olarak kullaniimasi gibi konularda da farkindalik yaratmaya ozen
gosteriyoruz. (Tiiketici Haklari Dernegi K2)

Elimden geldigi kadar dikkat ediyorum. Ozellikle bu toplu yerlerde cam,
metal, plastik gibi ayri bir¢ok kutular oluyor. Buna ¢ok dikkat ederim.
Plastik plastige, cami cama atarim. Insanlart uyaririm bu konuda. Kendi
ofisimde, evimde de ayristrmaya ¢alistyorum. (Tiiketici Haklar
Dernegi K35)

Ben de bir¢ok seyin bireyde bittigini diisiiniiyorum. Farkindalikli olmak ve
bu konulara ilgi duymak ¢ok onemli. Biz de farkindaligimizi arttirmak icin
kisisel olarak da. (Cigdemim Dernegi K35)

Ben de benzer sekilde diistintiyorum. Elimden geldigi noktada, elimden
geldigi siirece basta kendimi, sonra g¢evremi degistirmeye, gelistirmeye
gayret gosteriyorum. Her tiirlii engele ragmen bu konuda kararl oldugumu
diistiniiyorum. Tabii onceligi her zaman kendime veriyorum bu konuda.
Kendimin yeterli oldugunu diigiinmiiyorum bu konuda. Umarim gelisir.
(Let’s Do It Tiirkive K4)

Bununla birlikte gerceklestirilen odak grup goriismesinde ekolojik
okuryazarligt  yilksek  kabul edilen katilimcilar;  goniilli  caligmalar
gergeklestirdiklerini, c¢evreyle ilgili sivil toplum kuruluslarina destek olduklarini,
dernekler adma proje yaziminda yer aldiklarini, insanlarin egitilmesinde rol
oynadiklarini ve konuyla ilgili ¢esitli ¢alismalar gerceklestirdigini ifade etmistir. Ek
olarak katilimcilar su kullanimina dikkat etmenin ve israftan ka¢inmanin Onemli

oldugunu da vurgulamustir.

Cevreyle ilgili biitiin STK'lara destek oldugumu diigiiniiyorum. Kendim de
Tiiketici Haklart Dernegi'nde goniillii ¢alisarak zaten buna bir katki
sunuyorum. Kendim gérevimi yaptigimi diisiiniiyorum. (Tiiketici Haklar
Dernegi K3)

Sonra yaptigim meslek nedeniyle kadinlar iizerinde etkisi olan bir proje
yaziyorum su anda bir baska dernek adina. Bu tiir kendim yani bagimsiz
olarak ¢esitli calismalar yapiyorum. Egitilmesi taraftaryyim bireylerin dnce.
Cuinkii soyle, toplumda erkegi de kadini da doguran yine bir kadn, bir
annedir. Ben annenin bu konuda egitilmesi taraftariyim. Nasil ¢evreye ve
iklime, iklim degisikligine katkisi olacagini egitimden gegecegi diistincesiyle
once onlarin egitilmesi taraftaryim. (Tiiketici Haklart Dernegi K1)
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Evet, bireysel olarak ¢ok fazla rol iistlendigimi diigiiniiyorum. Kendi a¢ima
mesela ben atik su kullanmayi, yani suyu ¢ok fazla kullanma taraftar
degilim. Bulasiktan artan suyu ben c¢iceklerimi suluyorum eger durulama
suyu varsa. Bu gibi kiigiik kiiciik evde kendim mesela yaglar: dokmiiyorum,
biriktiriyorum. Makine yaglamada falan kullaniyorum. (Tiiketici Haklart
Dernegi K1)

Ben de bireysel olarak yaptigimi diisiiniiyorum ve evde de yapiyorum
gercekten. Suya ¢ok dikkat ederim. Copler konusunda da ayristiriyorum.
Fakat bu konuda insanlar bilin¢li degil. Tiiketiciler, tiim toplum, ¢ogunluk
apartmanlarin  oniine ayrigtirict  koymalart  lazim.  Olmas1  gerekli.
Yani iste camlar ayri konulmali, normal poset, kagitlar ayri. Mesela ben
calisigim bir yerde, ézel sektorde, bankadan emekliyim de, kagitlar
ayristirirdik biz. Dort sene aym ofiste ¢alistim. Kagitlart ayrt bir kutunun
icine koyardik. Ama bu insanlar artik sokakta da goriiyoruz maalesef
goziimiiziin oniinde bir elindeki ¢opii ister kagit ister bir sey herhangi bir
sey ister su kabi ¢op kutusunu goriinceye kadar gétiirmek yerine arabadan
camindan atmayi, daha kolay olan yere atmay: yegliyor. (Tiiketici Haklar
Dernegi K4)

Stirdiiriilebilirlik ve iklim krizine yonelik gergeklestirilen odak grup
goriismesinde ekolojik okuryazarligr yiiksek kabul edilen katilimcilar, siirecteki
rollerini yayginlagtirmak icin ¢abaladiklarini, ¢ocuklarinin yetismesinde bilingli
hareket ettiklerini, kisisel olarak yetersizlik duygularmin olmasma ragmen yer
aldiklar1 derneklerin kiside farkindalik yarattigini ve insanlarin duyarli olmasim

saglamak adina gaba gosterdiklerini belirtmistir.

Ama ¢evrimize ne kadar yayiyoruz bu tartisiabilir agikcasi. Ama
cocuklarima mesela ben bu konuda olduk¢a iyi el vermis durumdayim. Yani
her iki oglum da bu konuda olduk¢a bilingli. En azindan iki birey iki
bireydir diyorum. Umarim daha fazla bireye de ulasabiliriz. (Cigdemim
Dernegi K4)

Ben de bu konu hakkinda roliim oldugunu diisiiniiyorum ve bu sorumlulugu
da iistlenmeye calistyorum kendimce. Farklh STK'larda goniillii olarak yer
almamn  diginda elimden geldigince iklim ve c¢evre iizerine biitiin
etkinliklere katilmaya ¢alisiyorum. (Let’s Do It Tiirkiye K5)

Bu konuda dernegimizin de bize kattigr farkindaliklar var. O konulara
gelecegizdir eminim. Ama yeterli degil. Yani insanlari duyarli olmasini
saglamakta da, kendi adima soyleyeyim ben, onlart ikna etmekte
zorlantyorum. Yani birini yaparlarsa diye bir baska seferde bos veriyorlar.
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Bununla mi ugrasacagiz diyorlar. Bu konuda kendimi yetersiz hissediyorum
diyebilirim. (Cigdemim Dernegi K3)

Ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar siirdiiriilebilirlik
ve iklim krizi konusunda {ist yonetimin aksiyon almasi gerektigini, kisisel ¢abanin
cok yeterli olmadigini, fabrika sahiplerinin bu siliregte 6nemli bir etkisi oldugunu ve

ist yonetimin de bu konu hakkinda ¢aba gostermesi gerektigini belirtmistir.

Yine de ben ne yaparsam yapayim, yiiksek yerdeki kisiler gerekli 6nlemleri
almadik¢a benim yaptiklarumin ¢ok bir énemi oldugunu diigiinmiiyorum.
(Odak Grup Goriismesi-1_K1)

Ama onun yaminda ben de ¢ok daha biiyiik hatalarda bulunan fabrikaya
sahip insanlarin yaminda benim yaptigim iyiligin o kadar biiyiik bir pay:
oldugunu diisiiniiyorum. Ama yine de bu swf bu yiizden o iyilikten de
vazge¢cmemem gerektigini de diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1 _K2)
Yani ben de hep aymi seyleri soyleyecegim ama tabii ki ben de etkim
oldugunu diistiniiyorum. Yani ama bilmiyorum. Kendim ne kadar yapsam

da o kadar biiyiik bir sey yapabildigimi de diisiinmiiyorum agik¢asi. (Odak
Grup Goriismesi-1_K5)

Son olarak, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar
stirdiiriilebilirlik ve iklim krizi konusunda herkesin belirli rol ve sorumluluklara sahip
oldugunu ancak rollerini yerine getiremediklerini, bireysel c¢abalarmin yetersiz
kaldigin1 belirtmistir. Buna ek olarak okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen
katilimcilar da, kigisel c¢abalariin yeterli olmadigini, iklim krizine engel
olamadiklarini, kisisel olarak bircok seye dikkat etmelerine ragmen yetersiz

hissettiklerini ifade etmistir.
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Birey olarak yine siirecte roliim oldugunu tabii ki diistiniiyorum ama ¢ok
biiyiik bir rol iistlendigimi diisiinmiiyorum bu siirecte. (Odak Grup
Gortismesi-1_Kl)

Tabii ki roliimiiz var. Yani hepimizin biiyiik bir rolii var ama yerine
getirdigimi diistinmiiyorum agik¢asi. (Odak Grup Goriigmesi-2 Kl)

Ben kendim olarak yerine getirdigimi diisiinmiiyorum. Hele toplum olarak
cevreye baktigimiz zaman, ¢evre kirliligini gordiigiimiiz zaman ne oldugunu
goriiyoruz. (Odak Grup Goriismesi-2_K2)

Siirecte tabii ki roliimiiz var. Hem de biiyiik bir roliimiiz var ama yani
bireysel olarak su anda acik¢asi yerine getirdigimi diigiinmiiyorum. (Odak
Grup Goriismesi-4_K1)

Bireysel olarak sorumlulugu kimse yerine getirmiyor. (Odak Grup
Goriismesi-4_K3)

Kisisel olarak yaptiklarimizin ¢ok yeterli oldugunu diisiinmiiyorum. Bu
konuda pet siseye karsiyiz ama gidip pet siseyle su alip iciyoruz. Karton
bardaga karsiyiz ama hayatimizda maalesef o kadar ¢ok elimizde ve
kullantyoruz. Poget deseniz dylesine, evet 25 kurusa poset almamaya
calistyoruz ama ne kadar faydal ki? Neye engel olabiliyoruz bununla?
Kisisel olarak ¢ok seye dikkat ettigimi diistintiyorum ama yeterli olmadigin
da diigiiniiyorum tabii ki. (Cigdemim Dernegi_ K3)

©
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SEKIL 5: Siirecteki Rollere Dair Gériislerin Karsilastirllmasi
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Stirdiiriilebilirlik kapsaminda iklim krizi ile miicadele siirecinde her bireyin
onemli bir rolii bulunmaktadir. Elde edilen veriler incelendiginde ekolojik
okuryazarlik diizeyine gore benzerlik veya farklilik gosteren kodlamalar kapsaminda
ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen ve diisiik varsayilan katilimcilar
benzer olarak siirdiiriilebilirlik kapsaminda her bireyin siirecteki roliinli yeterince
yerine getiremedigini vurgulamistir. Farklilik gosteren kodlamalar incelendiginde
ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar insanlarin siiregteki
rolleriyle ilgili bilinglendirilmesi gerektigi tizerine durmustur. Bu kapsamda toplu
tasima araclarinin kullanilmasini, ihtiyag disi iriinlerin alinmamasini, 1siklarin
kapatilmasini, plastik tiiketiminin azaltilmasini, yemeklerin evde yenilmesini ve

dogal iirtinlerin tercih edilmesi gerektigini ifade etmistir.

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yliksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilarin ifadelerinden farkli olarak,
israftan kaginilmasini ve geri doniistiiriilebilir tirtinlerin kullanilmas1 gerektigini ifade
etmistir. Siirdiiriilebilirligin yayginlasmas1 ve insanlarin farkindaliginin artmasi
kapsaminda ise egitim ve seminerlere katilmanin, goniillii calismalarda yer almanin,

derneklerin ve bagimsiz ¢alismalarin da etkisinin 6nemli oldugu vurgulanmaistir.

Alt Tema 2. Bilgi Diizeyinin Yeterliligi

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
ana temasi altinda bilgi diizeyinin yeterliligi 6n plana c¢ikmistir. Bu kapsamda
katilimcilarin ¢ogunlugu insanlarin bilgi diizeyinin yetersiz oldugunu vurgulamistir.

Bilgi diizeyinin yetersiz olmasi ve yapilmasi gerekenler kapsaminda gercgeklestirilen
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odak grup goriismesinde ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar,
farkindaliklarmin yeterli olmadigini, siirdiiriilebilirlik ve iklim krizinden haberi
olmayan insanlarin oldugunu, daha c¢ok okuma yapilmasi gerektigini ve bilgi

diizeyinin yani sira harekete gegmenin ¢ok daha 6nemli oldugunu ifade etmistir.

Tabii ki yeterli degil. Bence kimsenin yeterli degil. Bu konudan hi¢ haberi
olmayan insanlar dahi var. K4 ’iin dedigi gibi aslinda bu sorunun cevabini
verdi. Bizi kesinlikle bilgilendirmeliler, daha ¢ok okumaliyiz, daha ¢ok
dinlemeliyiz. Biraz goziimiizii, kulagimizi bu konuda a¢mamiz gerekiyor.
(Odak Grup Gériismesi-2 K1)

Ben bence hi¢bir farkindaligimiz yok. Hem kiiltiir olarak yani. Kiigiiklerden
biiyiige kadar farkindaligimiz ¢ok alt seviyede. Bunu en kiiciik yastan kendi
fikrimize enjekte etmemiz lazim ki biz bunu uygulayabiliriz. (Odak Grup
Goriismesi-2_K2)

Ben de bilgi diizeyimin mutlaka artirilabilir olacagina inaniyorum. Ciinkii
her giin yeni bir farkindalik, hayatimiza kattigimiz yeni bir aliskanlik, yeni
arastirmalarla, okudugumuz kitaplarla, yaywnlarla belki bir reklamla hig¢
ummadiginiz  bir sekilde ya da farkinda olmadigimiz bir konuda
yvasamumizda belki bir hata bile yapiyor olabiliriz. O yiizden bu diizeyin
stirekli gelistirilebilir olduguna inaniyorum. Mutlaka ihtiyacim vardir diye
diigtintiyorum. (Odak Grup Gériismesi-3_K2)

Soyle, ben de bilgi diizeninin yeterli oldugunu diisiinmiiyorum ama burada
actkecast bence bilmek degil de uygulamaya gegcmek, harekete ge¢cmek
actkeast daha ¢ok onemli olan. O yiizden kulaga gelen kaliplasmis
hareketlerimizden daha ¢ok bir adim atip o anlamda bir degigim yaratmak,
actkeast harekete gegmek daha kiymetli. Ve daha ¢ok farkindalik yaratiyor.
(Odak Grup Goriigmesi-3_KJ5)

Bilgi diizeyinin yetersiz olmasi ve yapilmasi gerekenler kapsaminda
gerceklestirilen odak grup goriismesinde katilimeilar tasarruf yapilmasinin énemini
vurgularken tasarruf etme kapsaminda poset kullanmamak igin file kullanmak,
1siklarin  gereksiz yanmamasi igin ¢evresine uyarida bulunmak, su tiiketiminin
sinirlandirilmasini saglamak, geri doniisiimiin 6nemli oldugunu vurgulamak seklinde

yapilmasi gerekenleri siralamistir. Insanlarin yeterince bilgiye sahip olmadigi, daha
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fazla bilgilendirmeye ihtiya¢ duyuldugu, bilinglenmek adina daha fazla seminerlere

ve egitimlere katilmak gerektigi ifade edilmistir.

Ben yeterli oldugunu diisiiniiyorum ama yine de ¢alismalara devam
ediyoruz. Mesela bir tane érnek vereyim. Arabamda benim file dolastiririm.
Boyle poset kullanmamak icin, atmamak igin. Béyle bir seyim de var, onu
da soyleyeyim. (Tiiketici Haklart Dernegi K3)

Fakat hani etrafimdaki insanlara veya arkadaglarima baktigimda iste su
ampul ¢ok gereksiz yaniyor, liitfen sondiir. Su musluk mutlaka kapatilmali
iste bunu geri doniisiime atalim gibi insanlart baski altinda hissettiren biri
gibi hissediyorum. Bu sorumlulugun cevabimin disinda insanlarimiza bunun
dogal bir sey oldugunu ogretilmesi gerekiyor. Benim cabam tabii ki yeterli
degil, farkindaligim da yeterli degil. Ama yani zaman ilerledikce artik
biitiin insanlarimizin buna ¢ok daha deger verdigini gorebiliyorum. (Odak
Grup Goriigmesi-3_K4)

Yeterince bilgiye sahip degiliz. Degilim yani. Bunun yeterli olmasi i¢in ne
vapmak gerekiyor? Bize gerek gorsel gerek yazili basinda daha ¢ok
bilgilendirme yaparak toplum ve insanlarimizin  bilin¢lendirilmesi
gerekiyor. Buna ihtiyacimiz var yani. (Odak Grup Goriismesi-4_K2)

Yeterli degil. Daha ¢ok bilinglenmek, egitim almak, gerekli seminerlere
katilmak, gerekli aktivist gruplara da katilmak, Greenpeace gibi mesela.
(Odak Grup Goriismesi-4_K35)

Ek olarak katilimcilar, 6gretim siirecinde 6grencilere ilk egitim siireclerinden
itibaren siirdiiriilebilirlik konusunda uygulama imkéani saglanmasi gerektigini,
stirdiiriilebilirlik ve iklim krizi kapsaminda 6grenilecek ¢ok sey oldugunu, daha fazla
arastirma yapilmasi gerektigini belirtmistir. Boylelikle bilgi diizeylerinin de yeni
seyler Ogrenerek ve uygulama imkam bularak artacagina dair disilincelerini

paylasmustir.

Bir de ben sunu da eklemek istiyorum. Ben lisede ¢ok iklim degisikligi,
surdiiriilebilirlikle ilgili ¢ok fazla ¢alisip sunum yaptigim icin bu konuda
bilgi sahibiyim ama bunun bize egitim sisteminde ¢ok da fazla uygulamaya
gecirtilmedigini diistintiyorum. Yani daha fazla egitim verilebilirdi belki
hayatimiza stirdiiriilebilirligi katma ac¢isindan. Ben kisisel olarak kendi
arastirmalarimla 6grensem de boyle bir sey de eklemek istedim agik¢asi.
(Odak Grup Goériismesi-1 _K3)

295



Bireysel olarak bana gore yeterli degiliz. Niye degiliz? Ciinkii yeterli egitim
alamanusiz. Yani ilkokul, hadi bir ¢ok erken de, iki ve iiciincii simiflarda
mutlaka ¢evre diizeniyle alakali bir farkindalikla aldkali bir dersin konmasi
ve ¢ocuklara yani o yasta bir egitim vermesi gerekiyor. Yoksa gidisat iyi
degil. (Odak Grup Goériismesi-2 K3)

Yani ben de birden ona kadar eger maddelendirmek istersem 6-7 puan
veririm herhalde kendime ama daha oOgrenecegimiz ¢ok sey var, ¢ok
yolumuz var. Ama arastirtyoruz, meraklyiz, bu konuya ilgi duyuyoruz.
Dernegin katkilar: ¢ok fazla zaten, siirekli egitiliyoruz. Sanirim daha ¢ok
ogrenmemiz gereken sey var. Tesekkiirler. (Cigdemim Dernegi K4)

Yok, bence de yeterli degil. Bu konuda da bilinglenmemiz lazim,
aragtirmamiz lazim, 6grenmemiz lazim. Yani yeterli degil. (Tiiketici Haklar
Dernegi K5)

Bildigimiz kadariyla yeterli degil. Yeterli oldugunu diisiinmiiyorum
acgikgasi. Gorsel yayinlardan olsun, internetten olsun, okuduklarimiz
kadarwyla hani oradan duyduklarimiz kadariyla elimizden geldigi kadar bir
seyler yapmaya c¢alistyoruz ama yeterli oldugunu diistinmiiyorum. Yani
bunu da gelistirmek igin arastrmalar yapmak lazim. (Odak Grup
Goriismesi-4_Kl)

Kitle iletisim araglarindan duyabildigimiz kadariyla sorumluluklarimiz
biliyoruz. Ancak iklim degisikligi konusunu daha ayrintili bir sekilde
arastirarak bu bilgiyi genisletebiliriz. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Ben bilgi seviyemin ortalama oldugunu diisiiniiyorum. Yani bir seyler
ogrendikge artacagim diisiiniiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-1_K35)

Ben yeterli oldugumu diisiinmiiyorum. Ogrenmeye calistyorum, ilgi
duyuyorum, elimden geleni yapmaya ¢alistyorum ama bu “0grenmenin
sonu yoktur” gibi klise bir laf vardir. Bu konuda da yeterliyim diyebilecek
diizeyde oldugumu diisiinmiiyorum. (Cigdemim Dernegi K3)

Bilgi diizeyimin yeterli oldugunu diisiinmiiyorum. Ciinkii her giin yeni bir
sey ogreniyoruz. Bu ogrencilik siirecinin asla bitecek oldugunu
diistiinmiiyorum. Elektrikli araglarin aslinda gevreye hani faydali oldugunu
diistiniirken daha sonrasinda lityum madenlerin sey olmasi ortaya ¢ikti ve
lityum pillerinin zararli gazlar salmasi konusu ortaya ¢ikti. Yani ben bu
stirecte ogrenmeye devam etmenin ancak bu nasil desem 6grenmeye devam
etmenin ve giincel gelismeleri takip etmenin bu sekilde bilincimizi
artiracagin diigiiniiyorum. (Let’s Do It Tiirkiye K1)

Son olarak katilimcilar insanlarin gelisime acgik olmasi gerektigini, iklim
degisikligini etkileyen olumsuz olaylarla ilgili yeni bilgiler edindiklerini, bu konuyla

ilgili gelistirici video igeriklerinin izlenebilecegini, iklim degisikligi ¢alismalarina
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katilmaya calistiklarin1 ve konuyla ilgili sik sik seminerlerin diizenlenmesinin 6nemli
oldugunu ifade etmistir. Ayrica ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan
katilimcilar da basinda yer alan insanlarin/yonlendirmede Onemli rol oynayan

isimlerin ¢ikarlarina goére yorumlama yapmamasi gerektigini vurgulamistir.

Ben de arkadaslarima katilyyorum. Ciinkii bir yerde eger kendi bilgi
diizeyimin maksimuma erigtigini hissettigim takdirde zaten o yerde daha
fazla kendimi gelistirebilecegim bir alan olmamuis oluyor. Bu yiizden de
bunun i¢in burada oldugunu diistindiigiim icin bilgi diizeyimin maksimuma
erismedigini diistintiyorum. (Let’s Do It Tiirkiye K3)

Yani ben cicegi yeni 6grendim mesela. Hatta sizin sayenizde égrendim. Bu
kiraz ¢iceklerinin agmast mesela iklim degisikliginin kétii aslinda, olumsuz
bir seymis. Daha erken tarihlerde ac¢masi daha olumsuz gsekilde
ilerlediginin gostergesiymis mesela. Bunu bile yani her bir bilgi aslinda her
bir ipucu bize bir sey kattigi icin tabii ki bilgi diizeyim arttirilabilir diye
diistintiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-3_Kl)

Gelistirici videolar izlemek olabilir. (Odak Grup Gériismesi-3 K1)

Yeterli degil. Insanoglu her zaman éSrenmeye aciktir. Kendimi ¢ok yeterli
bulmuyorum tabii. Ama iklim degisikligiyle ilgili olan biitiin ¢caliymalara da
katilmaya ézen gdsterivorum. Su anda elimden gelen o. Ozellikle Yuva
Dernegi'nin ve Greenpeace'in ¢alismalarina katilyyorum bu konuda.
(Tiiketici Haklar: Dernegi K1)

Ben de haywr diyorum. Bu konuyla ilgili dncelikle miicadele veren
demokratik kitle orgiitlerinde bizlerin yer almasi, yer almakla birlikte o
dernekler tarafindan aydinlatict bilgileri bize sunmalart ve bizim o
farkindaligi topluma yaymamiz gibi birtakim kriterleri almamiz gerekir diye
diistiniiyorum. (Tiiketici Haklart Dernegi K2)

Bence bol bol seminer diizenlenmesi, insanlari bu sekilde yonlendirmek
gerekli. (Odak Grup Goriismesi-4_K3)

Az onceki soruda da belirttigim gibi aslinda kendimi yetersiz hissettigim
bir¢ok nokta var. Bunu gelistirmek icin yaptigim ve yapmay: diistindiigiim
seyler aslinda belli bir okuma listesine sadik kalarak, ¢iinkii her kaynaktan
okumak dogru degil, belli bash okumalar yapmak, belli bash egitimlere
katilmak olabilir. Bunlar, planlarim bu yénde. (Let’s Do It Tiirkive K4)

Yeterli degil. Haywr yani. Aciklamaya gelirsek de soyle bir sey
soyleyebilirim. Yani  basinda  dezenformasyon  veya  seydeki
dezenformasyonlar bitmedigi siirece bunlarin hi¢biri diizelmez. Kisiler
¢tkarlarima gore iklim degisikligini yorumluyorlar. Bir profesoriin A
dedigine digeri B diyebiliyor. Yani bunlar diizelmedigi siirece hi¢bir sey
diizelmez. (Odak Grup Gériismesi-4_K4)
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Gergeklestirilen odak grup goriismesinde stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
ana temasi altinda bazi katilimcilar da bilgi diizeyinin yeterli oldugunu belirtmistir.
Bu kapsamda baz1 katilimeilar bilgi diizeylerinin yeterli oldugunu, konunun kiiresel
bir konu oldugunu ve 6zellikle Tiirkiye disindaki iilkelerin de bakis agilarini okumak

gerektigini ifade etmistir.

Ben sahsen yeterli oldugunu diisiiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1_Kl)
Benim igin yeterli diyebilirim. Bu konularda hem okuyan hem sorgulayan
hem arastiran birisi olarak yeterli bilgi diizeyinde oldugumu diisiiniiyorum

en azindan. (Cigdemim Dernegi Kl)

Ben orta seviyedeyim diye diistiniiyorum. Zaten bununla ilgili de ¢alistyoruz
yani, ilerlemek igin. (Cigdemim Dernegi K2)

Ozellikle Tiirkive disindaki iilkelerin de perspektiflerini ve farkh politik
acidan bakan insanlarin  perspektiflerini  okumanin  bilgi seviyesini
artirabilecegini diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Onu ilerletmemiz gerekiyor. Ve iste bu kiiresel bir konu oldugu icin aslinda

oradaki gelismeleri de takip etmemiz gerekiyor. Sadece iilke bazinda
bakmadan yani. (Odak Grup Goériismesi-1_K4)

Katilimeilar, bilgi diizeyinin yeterliligi kapsaminda ise medya ve internetteki
haberlerin takip edilmesi gerektigini, sosyal medya ile bilgi kanallarinin ¢cogaldigini,
bilgi seviyeleri yiiksek olmasina ragmen her zaman 6grenmeye agik olduklarini ve
gelismelerin  diizenli takibinin Onemini vurgulamistir. Bu konuda katilimeilar;
makale okumanin da bilgi diizeylerini arttirdigini, bilinglendirme c¢alismalarinin

organize edilmesi ve farkindalik ¢aligmalarinin yiiriitiillmesi gerektigini belirtmistir.

Ama onun disinda medya ve internetteki haberleri takip etmek. Ciinkii
sosyal medyada ¢ok vakit gecirdigim icin bilgi aldigim kanallarin arttigim
diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Bilgi seviyemin su anda iyi oldugunu diisiiniiyorum ama her zaman daha
fazlasini égrenebilivim. Ciinkii bu konuda ikide bir gelisen ve daha ileriye
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gidebilen bir sey oldugundan diizenli olarak yeni gelismeleri takip etmenin
bir katkisi var. (Odak Grup Goriismesi-1 _K2)

Ben de yeterli oldugunu diisiiniiyorum ama ben de tabii ki her giin yeni bir
olayla birlikte bir seyler giincelleniyor, kendimizi giincellememiz
gerektigine inaniyorum. (Odak Grup Goriismesi-1_K3)

Bu konuda okudugum, arada sirada karsima ¢iktikca okudugum makaleler
de bana yeterli bilgi sagladigimi diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-
1 K1)

Uzerime diiseni yapiyor muyum? Cok fazla degil. Elimden geleni
yapwyorum ama %50. Daha fazla yapabilirim, daha ¢ok bilinglenebilirim
diye diistiniiyorum. (Dogal Yasam Dernegi K2)

Valla ben, bizim dernegimiz (Dogal Yasam Dernegi) bu konuda ¢ok iyi
calistigr ve platformlarda da yer aldigi icin iizerimize diisen gérevi tam
anlamiyla yapmasak bile %80 civarlarinda yerine getirdigimizi tahmin
ediyorum. Farkindalik ¢alismalar, etkinliklere katilim veya iste dernegimizi
ziyaret edenleri de bu konuda bilgilendirmeler yapiyoruz. Yani iizerimize
diiseni yapryoruz. (Dogal Yasam Dernegi Kl)

Bilgi diizeyinin yeterliligi kapsaminda ekolojik okuryazarligi yiliksek kabul
edilen katilimcilar dernek biinyesinde baz istasyonlariyla ilgili c¢aligmalar
yaptiklarini, ¢evreye zarar verecek birgok etkenle ilgili farkindalik caligmalar
yurittiikklerini, deniz atiklariyla ve plastik kullanimiyla ilgili caligmalar da

gergeklestirdiklerini belirtmistir.

Baz istasyonlariyla ilgili ¢alismalar yaptik. Yani ¢evreye zarar verecek
bircok etken seylerde olduk. Hatta bir proje de yiiriittiik bununla ilgili
Edremit Belediyesi'yle. Riizgdr enerjisi, giines enerjisi konusunda da
farkindalik yaratma isi icerisinde olduk. Onun disinda evimizde kullanilan
elektriklerin ne kadar verimli ve etkin kullaniimas: konusunda da
farkindalik ¢alismasi yaptik. Buna benzer calismalar yapmaya devam
ediyoruz. Yeterli mi? Tabii ki ¢ok yeterli oldugunu diisiinmiiyorum. Deniz
atiklariyla ilgili calismalarimiz var. (Dogal Yasam Dernegi K5)

Bireysel olarak sorumluluklarimi yerine getirme ¢abasi icerisinde oldugunu
diistiniiyorum. Yeterlilik konusu tartisilabiliv. Ancak Tiiketici Haklart
Dernegi olarak plastik kullammuyla ilgili farkindalik ¢alismalarimiz var.
(Dogal Yasam Dernegi K35)
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SEKIL 6: Bilgi Diizeyi Yeterliligine Dair Goriislerin Karsilastirilmasi

Bilgi diizeyinin yeterliligine iligkin elde edilen veriler incelendiginde ekolojik
okuryazarlik diizeyine gore benzerlik veya farklilik gosteren kodlamalarda ekolojik
okuryazarlik diizeyi yiiksek ve diisiik olan katilimcilar, bilgi diizeyinin yeterliligi
kapsaminda benzer olarak insanlarin siirdiiriilebilirlik ile ilgili bilgiyi 6grenmeye
calistigin1 vurgulamistir. Farklilik gdsteren kodlamalar incelendiginde ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayillan katilimcilar, insanlarin bilgi diizeylerinin
yeterli olmasi ic¢in egitici seminerlerin ve farkindalik caligmalarinin ulusal ve
uluslararas1 diizeyde ele alimmmasini, diizenli giincel bilginin takip edilmesini ve

konuyla iliskili gelistirici videolar izlenmesi gerektigini belirtmistir.
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Ekolojik okuryazarlik diizeyi yliksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik olan katilimcilarin ifadelerinden farkli olarak, bilgi
diizeylerinin yeterli oldugunu ancak gelisime acik olarak goniillii ¢alismalarda yer

almanin ve siirekli aragtirma yapmanin 6énemini vurgulamistir.

Alt Tema 3. Siirdiiriilebilirlik Tanim

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
kapsaminda 6n plana ¢ikan alt temalardan biri de siirdiiriilebilirligin tanimlanmasidir.
Bu kapsamda katilimcilar  siirdiiriilebilirligi;  devamlilik,  yenilenebilirlik,
stirdiiriilebilir olma durumu, kaynaklarin sinirsiz olmamasi, tliketim, tasarruf ve
ihtiyaclarin karsilanmasini saglamak olarak tanimlamaktadir. Devamlilik odaginda
ekolojik okuryazarligi diisiik varsayilan katilimeilar, siirdiiriilebilirligi; iyi seylerin
devam etmesi, kullanilir hale getirilebilmesi, bir seyin devamli ve basarili bir sekilde
yiiriitiilmesi olarak tanimlamaktadir. Ekolojik okuryazarligi yiliksek kabul edilen
katilimeilar stirdiiriilebilirligi benzer sekilde bir seyin devam etmesi, kaynaklarin
sirdiiriilebilirliginin  saglanmasi, yarinlarda devam eden bir yasam tarzi

olusturulmasi ve belirli uygulamalarin devamli kullanilabilmesi olarak tanimlamistir.

Bana gore siirdiirebilirlik bir olaywn, bir emtiamin veya bir seyin devami
yani s0z konusu olmak sartiyla iyi seylerin iyi anlamda devam ettirilmesi
diye diigiiniiyorum yani. (Odak Grup Gériismesi-2 K3)

Evet, genellikle agiklamalara katiliyorum ben de. Siirdiiriilebilirlik,
devamlilik kelime olarak sanirim. Devamlilik anlami tasimakla birlikte iyi
olan seylerin devamumi saglayabilmek ve kullamilir hdle getirebilmek.
(Odak Grup Goriismesi-2_K4)

Ben de aynen diisiiniiyorum. Devamli veya basarili bir sekilde
yiiriitiilmesini ifade ediyor. (Odak Grup Gériismesi-2_K35)
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Yani siirdiiriilebilirlik yani adindan da anlasilacag iizere devamlilik
anlaminda. Ben o sekilde algiliyorum. (Odak Grup Goriismesi-4 K1)

Stirdiiriilebilirlik,  devamliliktir  diyebilirim  ashinda.  (Cigdemim
Dernegi K1)

Ben de devamlilik diyecegim. Baska katacagim bir sey yok. (Cigdemim
Dernegi K2)

Devamliligr olan uzun soluklu bir ¢alisma diyebilirim ben de. (Cigdemim
Dernegi K3)

Ben de yine kaynaklar agisindan bakarsam kaynaklarin siirdiiriilebilirligi,
devamliligimin saglanmast diyebilirim. (Cigdemim Dernegi K5)

Bugiinden yarina devam eden bir yasam tarzi. (Dogal Yasam Dernegi K1)

Stirdiiriilebilirlik benim icin aslinda tek kullanmimlik olmayan. Yani devam
edilebilir. Herhangi bir zaman degisimi veya mekdn degisimi olsa bile bu
belli bir politikanin ya da uygulamamn devamli kullanilabilmesi, ayni
zamanda kullamildigi zamanda bu bir esya da olabilir. (Let’s Do It
Tiirkiye K1)

Stirdiiriilebilirlik oncelikle mevcut bir konunun, bir olgunun devamini

saglayabilecek ve o devaminda da katkilari par¢alanmayarak devam eden
bir olgu olarak degerlendiriyorum. (Tiiketici Haklart Dernegi K2)

Stirdiiriilebilirligi  “devamlilik” olarak tanimlayan ekolojik okuryazarligi
diisiik varsayilan katilimcilar; canli haklarinin devam etmesini, kaynaklarin israf
edilmeden ve ekolojik dengenin korunarak kaynaklarin gelecek nesillerde

kullaniminin saglanmasi anlamina geldigini vurgulamaistir.

Bu evren tizerinde yasayan biitiin canlilarin haklarimin devam etmesi igin,
daha giizel yasanmast i¢cin bunlari, sadece bunlari séyleyebilirim. (Odak
Grup Goriismesi-4_K3)

Stirdiiriilebilirlik bence... Yani su ana kadar okuduklarim, gordiiklerim goze
alindiginda, ele alindiginda... Su an biraz ciimleler kurmakta zorlaniyorum.
Bir seyin gelecek nesillerde de kullanilabilirligi, giiniimiiz sartlarina bagh
olmadan... (Odak Grup Goériismesi-1 K1)

Bizden sonraki gelecek insanlara sahip oldugumuz maddeleri ve diger
degerleri gecirebilme ve tiiketme diistincesini ifade ediyor. (Odak Grup
Goriismesi-1_K2)
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Stirdiiriilebilirlik bence sahip oldugumuz biitiin kaynaklar: gelecek nesiller
de kullanabilsin diye onlara da aktarabilme. (Odak Grup Goriismesi-2 K1)

Stirdiiriilebilirlik nedir? Bence elimizdeki bir kaynagin ya da esya da
olabilir bu, herhangi bir nesne de olabilir. Bunun olabildigince farkl
Jjenerasyonlar tarafindan kullamilabilmesi. Yani jenerasyon diyorum ¢tinkii
biiyiik diigiiniiyorum ya da biz daha kiigiik bir sey hakkinda bahsediyorsak
iste benim bir seyi 3 sene degil de 15 sene kullanmam gibi olabilir yani bir
seyin aslinda omriinii uzatmak ya da iste daha saghkli ve az kullanarak
farkly kisilere de ulasabilmesini saglamak bence. (Odak Grup Gériigmesi-
3 KlI)

Ben acikeast siirdiiriilebilirlige gercekten ¢ok onem veriyorum. Tebrik
ediyorum sizi bu ¢calismanizdan dolayr. Biitiin yasam ve formlari, enerjileri
gelecege birakmamiz gerektigini bilmemiz gerekiyor. Bencil davranmadan
ne gelecek nesli ne de diinyayt tehlikeye sokmadan onlarin da hayatim
idame ettirebilecegi sekilde biitiin enerjileri, biitiin canli formlarini her
tirlii  kaynagi israf etmemek dive diisiiniiyorum ben. (Odak Grup
Goriismesi-3_K4)

Ekolojik dengenin de bu cercevede yani ¢ok tiiketilmeden gelecege de
aktarilabilmesi anlamina gelmekte. (Odak Grup Goriismesi-3_K3)

Ek olarak siirdiiriilebilirligin devamlilik olarak tanimlanmasinda bazi
katilimeilar, siirdiiriilebilirligin gelecege yatirim olarak algilandigini, bu konuda
toplumlarin  bilinglendirilmesi  gerektigini, kaynaklarin idareli ve etkili
kullanilmasinin 6nemini belirtirken, bazi katilimcilar ise siirdiiriilebilirligin bugtiniin

yasanmigliklarini yarina devredebilmek oldugunu vurgulamistir.

Stirdiiriilebilirlik deyince benim aklima gelecege yatuim gibi geliyor.
Cuinkii  stirdiiriilebilirlik hem ekonomik, ¢evre, sosyal ac¢idan, boyuttan
baktigimiz zaman benim gelecege yatirim yaptigimi gosteriyor. Mesela bu
konuda toplumlarin bilinglendirilmesi. (Odak Grup Gériismesi-3_K3)

Stirdiiriilebilirlik bence sahip oldugumuz biitiin kaynaklar: gelecek nesiller
de kullanabilsin diye onlara da aktarabilmek adina idareli ve etkili
kullanmak. Benim anladigim bu. (Odak Grup Gériismesi-2 K1)

Ben de nasil baslayayim? Yani séyle kaynaklarimizin suirlt oldugunu
diistiniirsek gelecek nesilleri agik¢ast adil ve gerektigi kadar tiiketilmesi

vani bu sekilde ifade edebilirim. (Odak Grup Goriismesi-3_K35)
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Bu soruya daha oncesinde de aslinda benzer bir cevap vermistim. Ben
stirdiiriilebilirlige biraz felsefi acidan bakiyyorum. Varolussal bir ¢aba
olarak goriiyorum strdiiriilebilirligi. Gelecege, yasanilir bir gelecek
birakmak tiim insanliga ve bunun i¢in bazi uygulamalari temsil etmek,
benimsemek diyebilirim. (Let’s Do It Tiirkiye K4)

Bugiiniin  yasanmishiklarint  yarina devredebilmek, yarin da onlarin
yasamimizda kalict olmasin saglayabilmek. (Dogal Yasam Dernegi K5)

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde her iki taraftaki katilimcilar
siirdiiriilebilirligi “yenilenebilirlik” olarak da tanimlamistir. Bu kapsamda mevcut
kaynaklara zarar verilmemesi gerektigini, siirdiiriilebilir olmasinin Onemini,
kaynaklarin sinirsiz olmadigii ve neslin devaminmi saglamak adina enerji ile su
tilketiminin sinirlandirilmast gerektigini vurgulamistir. Ayrica katilimeilar; gelecek
nesillerin kendi ihtiyaglarini karsilama yeteneklerinden 6diin vermeden ihtiyaglarini
karsilamasinin siirdiirtilebilirlik adina énemli oldugunu, siirdiiriilebilirligin tiikketim
ve tasarrufu ifade ettigini, iiretilen atiklarin yeniden kullanilabilir hale getirilmesi ve

gereksiz seylerden kaginilmasi gerektigini belirtmistir.

Yenilenebilirlik. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Herhangi bir zarar vermemesi. (Let’s Do It Tiirkiye K1)
Stirdiiriilebilir olmasi demek benim igin. ( Let’s Do It Tiirkiye Kl)

Ben de fikirlere katilyyorum arkadagslarimin séyledigi. Benim i¢in de hani
aslinda biraz farkindaligi ifade ediyor. Yani su an icinde bulundugumuz
diinyadaki kaynaklarin suirsiz olmadigint ve bunlarmn simirt oldugunu ve
bizim bu smira yaklagstikca ashinda kaynaklarimizi tiikettikten sonra
elimizde baska hi¢hir seyin kalmayacagini, elbette sadece kaynaklar icin de
degil. Baska siirdiiriilebilirlik politikalart ve hedefleri de var ama genel
olarak hi¢hir seyin sumrsiz olmadigint ve artik bunun icin bir onlem
almamiz gerektigini ifade ediyor. (Let’s Do It Tiirkiye K3)

Diinyada her seyin bir sonu bir baslangici vardir. Mesela 6rnegin su veya
baska bir enerji. Hi¢ bitmeyecekmis gibi hunharca harciyoruz. Yani
stirdiiriilebilir olmast ilerideki yillarda neslimizin daha sonraki yillarinda
suyun da onlara da yetecek sekilde olmasini istiyoruz. (Tiiketici Haklart
Dernegi K3)
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Gelecek nesillerin  kendi ihtiyaglarim  karsilama yeteneginden odiin
vermeden bugiiniin ihtiyaclarim karsilamast diye diisiiniiyorum. (Odak

Grup Goriigsmesi-4_K35)

Tiiketimi ifade ediyor. (Odak Grup Gériismesi-1 _K2)

Stirdiiriilebilirlik benim i¢in bir tir tasarrufu. (Odak Grup Goriigmesi-

1 K2)

Benim icin yeni bir atik iiretmeden mevcuttaki iiretilen atiklarin yeniden
kullanilarak siirdiiriilebilir bir hale getirilmesi. (Let’s Do It Tiirkiye K2)

Siirdiirebilirlik bence hayatimizi devam ettirmek icin gereksiz seylerden
kacinmamiz gerektigini diisiiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-2_K2)
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SEKIL 7: Siirdiiriilebilirlik Tanimina Dair Gériislerin

Karsilastiriimasi

Yapilan siirdiiriilebilirlik tanimlarima bakildiginda ekolojik okuryazarlik

diizeyine gore benzerlik veya farklilik gosteren kodlamalar oldugu goriilmektedir. Bu

kapsamda ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen ve diisiik varsayilan

katilimeilar, siirdiiriilebilirligin  tanimi1 kapsaminda benzer olarak “devamlilik”
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anlami tagidigini belirtmistir. Farklilik gosteren kodlamalar incelendiginde ise,
ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiikk varsayilan katilimcilar, gelecek nesillere
aktarimin saglanmasi i¢in {riinlerin idareli ve etkili kullanilmasin, {ilkelerin is birligi
yapmasinin gerekliligini, toplumun bu konuda bilgilendirilmesi ve israftan kaginarak

tasarruf edilmesi gerektigini belirtmistir.

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yliksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiikk varsayilan katilimcilarin ifadelerinden farkli olarak,
gelecek nesillere yasanabilir bir diinya birakmak igin gelecekteki ihtiyaglar1 da
diisiinerek yasamak gerektigini belirtmistir. Ek olarak, siirdiiriilebilir yarnlar igin
atiklarin yeniden kullanimina (geri/ileri doniisiim) 6nem verilmesini ve dogal

kaynaklara zarar verilmemesi gerektigi de vurgulanmistir.

Alt Tema 4. iklim Degisikligiyle Miicadelede En Onemli Aktor

Strdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi kapsaminda ©on plana c¢ikan alt
temalardan biri de iklim degisikligiyle miicadeledir. Bu kapsamda katilimcilar iklim
degisikliginde en onemli aktor olarak hiikimetlerin etkili oldugunu, kendi i¢imizde
miicadele baslatmamiz gerektigini, toplumda geri doniisiim farkindaligi olusturmak
adina aktivistler, tiiketiciler ve tinliilerin etkili oldugunu belirtmistir. Ayrica iklim
degisikligiyle miicadelede STK’larin, sirketlerin ve kapitalizmin etkisi

vurgulanmustir.
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Iklim degisikligi ile miicadele odaginda bazi katilimcilar, insanlar iizerinde
iklim degisikligiyle miicadele kapsaminda hiikimetlerin sorumlu ve etkili oldugunu,
devlet politikalarinin gézden gecirilmesi gerektigini, ABD, Kanada gibi kiiresel
biiyiikk devletlerin iklim degisikligi ile miicadeleyle yeteri kadar ilgilenmedigini,
iklim degisikligiyle miicadelede en 6nemli aktoriin devlet kurumlart oldugunu ve
devletlerin yaptirim getirmedigi siirece istenilen degisime ulasilamayacagini ifade

etmistir.

Soyle diistintiyorum, tabii ki insan oncelikle ama insanin da bu konuda bir
farkindalik uyandirmast igin ve bu konuya aymast igin diyeyim tabiri caizse
hiikiimetlerin etkili oldugunu diigiiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-2 K1)

Arkasindan bunu sorumlu hiikimetler olarak gériiyorum. (Odak Grup
Gortismesi-3_K4)

En onemli aktor, iklim degisikligi konusunda devlet. Kanun koyucu. (Odak
Grup Goriismesi-4_K2)

Ben de devlet politikalarinin bu konuda gozden gegirilmesi gerektigini ama
aym sekilde arkadasimin dedigi gibi bu rant olayi, ekonomik sebepler,
ticari biitiin bunlar aslinda bazi ¢alismalari yapmalarini engelliyor.
(Cigdemim Dernegi K4)

Egitim, Milli Egitim Bakanhig: sadece cevre ve tiiketim sey Iklim
Degisikligi Bakanhgi pardon Iklim Bakanligi olarak diisiinmiiyorum. Sivil
toplum kuruluslari, Milli Egitim Bakanlig:, Tarim Bakanligi yani biitiin
Tiirkiye'de gérev yapan bakanliklarin hepsinin iklim iizerinde bir etkisi
oldugunu diisiiniiyorum ¢alismalarinda. (Tiiketici Haklari Dernegi K1)

Kiiresel biiyiik devietler. Aslinda hepimizin onlem almast lazim ama asil
onlemi almasi gerekenler Amerika, Kanada gibi biiyiik iilkeler. Onlar da
buna ¢ok yanasmiyorlar. Bu yiizden de hizla son geliyor. Onlarla baslamali
diye diistintiyorum ben. Bu arada digerleri de hi¢chir sey yapmayacak degil.
Biz de tabii ki elimizden geleni yapmaliyiz, yapmaya ¢alismaliyiz ama en
biiyiik gii¢ biiyiik devlet. (Cigdemim Dernegi K1)

Oncelikle her iilke kendi énlemini almali bana gore. Sonra tabii bireysel
olarak bireylere ¢ok is diisiiyor. Ulkelerden sonra kisilerin kendisine
diisiiyor is. (Cigdemim Dernegi K2)

Diinyada her konuda, tiim diinyaya hiikmeden iilkeler, diinyayr ellerinde

oyuncaga ¢eviren tilkelerin bu konuda atacaklari biiyiik adimlar vardir ama
kapitalizmin getirdigi rantlar sanirim buna birazcik engel mi oluyor? Cok
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da duyarl olduklarim diisiinmiiyorum. Bizim kisisel aldigimiz énlemlerin de
ne kadar etkili olacagini yani ¢ok etkili olacagini diistinmiiyorum diyeyim.
Evet kendimizce ¢ok algi yaratmaya, farkindalik yaratmaya calisiyoruz,
duyarli davranmaya ¢alisiyoruz. Ama ne kadar etkili tartisilir tabii.
(Cigdemim Dernegi K3)

Herhalde biiyiik iilkelerin, Rusya'nin, Amerika'mn. Belki ¢evre kuruluslar
da olabilir. Zaten onlar var aslhinda aktif rol oynuyor. Onlarin daha etkin
olmasint isterim ben de. (Cigdemim Dernegi K4)

Ben de bunun c¢ok boyutlu oldugunu diisiiniiyorum. Kiiresel olcekten
ulusala, uluslararasi ve yine iilke bazinda ve tabii ki en bireysel olarak. En
etkili olan galiba kiiresel olgek. Ciinkii  kararlart ve yaptirimlar:
diistiniildiigiinde daha etkili. Ama dedigim gibi bireye kadar iniyor.
(Cigdemim Dernegi K5)

Ben de burada katki yapmasi gerekenin ve bazi seyleri degistirmesi gereken
kisilerin devletler oldugunu diisiiniiyorum. Ciinkii hala giiniimiizde fosil
yvakitlarm kullanimi ¢ok fazla. Bunu degistirme giicii... Bir birey elinden
geldigince tabii ki iklim krizine karsi onlem alabilir ve almali. Ama
devletler buna bir yaptirim getirmedigi siirece, diger insanlar bunu
vapmadigr ve bu bilinglendirmeye sahip olmadigi siirece, istedigimiz
degisimi yakalayamiyoruz. (Let’s Do It Tiirkiye K3)

Vallahi iklim degisikligindeki en onemli aktorler aslinda toplum iginde
vasayan her insan etkilidir ama devlet kurumlari. (Tiiketici Haklar
Dernegi Kl)

Bu aslinda ¢ok zor bir soru. Ciinkii iklim degisikligiyle ilgili ben bir tek bir
onemli aktor soyleyemeyecegim. Ciinkii bu aslinda hepimizin diinyasi ve
hepimizin problemi. Bu yiizden tek bir aktoriin eksikligi bile aslinda hani o
sorunun ¢oziimiiniin eksik kalmasina sebep oluyor. Benim bakis acimdan bu
sekilde. (Let’s Do It Tiirkiye K1)

Toplumun tamami demek geciyor icimden. Ciinkii ben de K1 gibi tek bir
aktor oldugunu diistinmiiyorum. Ama ¢oziim yolu iiretmek igcin adim atmasi
gerekenin devlet ya da devletler oldugunu diisiiniiyorum. Béyle. (Let’s Do It
Tiirkiye K2)

Iklim degisikligi ile miicadele baglaminda bazi katilimcilar ise, insanlarin
miicadele etmesinde yerel yonetimlerin etkili oldugunu, kamu otoritesi tarafindan
yeterince denetleme yapilmadigini, diinya liderlerinin ve biiyiik sirket yoneticilerinin

en Oonemli aktorler arasinda yer aldigini, iklim degisikligi miicadelesinin yasalarla
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desteklenmesi gerektigini belirterek bu konuda bilinglendirme ¢aligmalarinin

yapilmasinin énemini vurgulamistir.

Yerel yonetimler. (Dogal Yasam Dernegi K3)
Ben de hiikimetler diye diisiintiyorum. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Bunun ii¢ boyut oldugunu diisiiniiyorum. Uretim sektori, tarim da dahil
olmak tizere vahsice yapilmasi. Bunu denetleyemeyen kamu otoritesi.
(Dogal Yasam Dernegi K5)

Onceki cevabimda da séyledigim gibi ben diinya liderlerinin ve bu Nestle
gibi  biiyiik  kuruluglarin liderlerinin en onemli aktorler oldugunu
diigtintiyorum. (Odak Grup Gériismesi-1_Kl1)

En tist tepeye ben yasalart koyuyorum. (Odak Grup Goriismesi-3_K4)

Bana gore en biiyiik faktor yine insan faktérii. Ciinkii ne yaparsak iyi de
kotii de biz kendimiz yapryoruz. Mesela Almanya'da cam sigeleri veya pet
siseleri geri alyyorlar. Alirken de 0.25 cente aliyorlar. Niye? Ciinkii bunlar
ne yapiyor? Alman insanlart en azindan ¢evre duyarliligi, cevre kirliligini
de onliiyor en azindan. Ama Tiirkiye'de ne yapryor? Herkes igiyor, atiyor.
Ondan dolayr devletin de bir yaptirnmi olmast lazim. Devletin de bir on
ayak olmast lazim bence. (Odak Grup Goriismesi-2_K3)

Tabii ki iklim degisimi evet oOnemli insan faktorii ama bu arada
kullandigimiz tasitlar iklimi ne kadar degistirdigini, bununla miicadelede
tabii ki bireysel olarak tek basina degil hiikiimet olarak yaptirimlar
konulmali diye diigiiniiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-2_K4)

Onlarin daha ¢ok bu konuyu yaymasi, bu konuda bizi bilgilendirmesi,

uyarmast gerekiyor ki insan da bu konuda bir seyler yapsin. (Odak Grup
Goriismesi-2_K1)

Iklim degisikligi ile miicadele odaginda bazi katilimcilar ise, iklim
degisikligiyle miicadele kapsaminda kendi i¢imizde miicadele baglatilmasi
gerektigini ve bu hareketin biiyliyecegini ifade ederken; bazi katilimcilar, kolektif bir
calisma olmamast durumunda kisisel c¢abanin yeterli olmayacagini, Kkitlesel
miicadelenin etkili olmasi i¢in bu miicadelede aktivistlerle birlikte c¢aba

gosterilmesinin 6nemini dile getirmistir.
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Benim énceki cevabimda da oldugu gibi aslinda bence kendimiz. Ciinkii ne
kadar yani sanayi devrimiyle birlikte ¢ok biiyiik bir béyle kiiltiirler arasi
etkilesim bagladi, ticaret yani sanayilesme. Bunlarin getirdigi sonuglardan
dolayr iste ugaklarin salgiladiklar, gemilerin salgiladiklar seyler tabii ki
¢ok onemi var ve bazi seyleri de engelleyemeyecegimiz sekilde var. O
yiizden de bence kendimizden baglamasi gerekiyor diye diistiniiyorum. Daha
sonra gittikce bu hareket biiyiiyecektir diye diigiiniiyorum. (Odak Grup
Goriismesi-1_K3)

Az dnceki sorudaki cevapta verdigim gibi aslinda yine ben de kendimizin
oldugunu diisiiniiyorum en onemli faktor, yani en 6nemli kisinin. Kendimiz
oldugunu diistiniiyorum. Ciinkii o gsirketlerin, bahsettigimiz seylerin, o
yapilarin en basinda da bir insan var. Ve bu insanlarin kendi iginde eger
hani bu soruna boyle istekli bir sekilde olduklarinda, ¢ozmek istediklerinde,
onlem aldiklarinda daha etkili olacagimi diistiniiyorum. (Odak Grup
Gortismesi-1_K4)

Ben de K2'’ye katiltyorum. Cekirdek nokta insandir bence. Once benim
kendimi egitmem lazim. Ben bir farkindalik olusturmalyyim ki ardim swra
birilerinin de gelmesi gerekiyor. Kl'e de aslinda katiliyorum. Tamam,
sirketler yapmali amenna, onlar da kanaat onderi olmalilar kesinlikle
katilyyorum ama temelde insan eger bir adim atarsa gerisi gelecekmis gibi
geliyor bana. (Odak Grup Gériismesi-3_K3)

Ve en son olarak bireysel ¢cabalarimizdan siralama yapryorum. Ciinkii evet
ama bir kolektif bir davrams olmazsa bireylerin ayri ayri olmasimin bir
anlami olacagini zannetmiyorum. (Odak Grup Gériismesi-3_K4)

Bizim de bu konuda bir yerimiz oldugunu diigiiniiyorum ama simdilik ¢ok
fazla kendi basina etkisi olmayan bir insamn biiyiik korporasyonlar ve
politikacilar ve yiizde bir dedigimiz insanlarin etkisine sahip olamayacagi
icin onlarin yaptig1 kétii seylerin sonuglarimi kapatma ihtimalimiz yok o
kadar fazla ve onun yamnda o insanlarin kendilerince aldigi aktivistlerle

cabalart iyiye c¢evirme giicleri de var. Onun disinda ne diyebilirim?
Simdilik aklima gelenler bunlar. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Iklim degisikligi ile miicadele odaginda katilimcilarm bir kismi, iklim
degisikligiyle miicadele kapsaminda toplumda geri doniisiim farkindaliginin 6ne
cikarilmasi gerektigini, toplumda bilinen {inli isimlerin veya fenomenlerin bu
konuda farkindalik ¢alismalarinda yer almasinin 6nemli oldugunu ifade ederken,
ozellikle tiiketicilerin kaynaklar1 etkili ve verimli kullanmasiin da etkili oldugunu
vurgulamistir. Ek olarak insanlarin gen¢ yaslardan itibaren egitilmesinde

ogretmenlerin de dnemli bir etkiye sahip oldugunu belirtmek gerekir.
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Bence geri doniisiim farkindaligimi on plina ¢ikarmamiz gerekiyor. Geri
doniisiim yaptigimiza inanmiyorum. Her seyi ¢ope atiyoruz yani. Plastik
de, cam da normal ¢opte, onlart diizgiin bir sekilde aywrip geri doniisiimde
bulunsak daha bence faydasi olacak. (Odak Grup Gériismesi-2 _K2)

Evet ben de katilyyorum ¢iinkii dogru yani. Bugtin arabalarin egzozlarindan
¢tkan seylere varana var ne Avrupa'da yasak oldu mazot kullanmak,
bilmem motorin kullanmak. Benzine doniisiildii. Iklimlerin gayet iyi bir
yerinde devam etmesinin ¢ok rolii var. Bence de 6yle yani. Geri doniigiim
cok giizel bir seydir. Aslinda bizim insanlarimiz biraz egitimsizdir. Buna
katiliyorum ¢oklukla. Bir¢ok yerlerde goriiyorsunuz. Ortalikta bayagr hem
kirletici hem seyde su poset paraya doniince birazcik normallesti. Tarla bag
bahge hep posetle doluydu. (Odak Grup Goriigmesi-2_K5)

Soyle. Normal sartlarda biiyiik kisimlar icin buna ben de devlet diyebilirim
fakat bireylerin farkindalik kazanmast ve buna uygun davranmast yani
bireyden topluma gegisle bir ¢oziim aranmast hususunda toplumun goz
ontinde fazlaca bulunan insanlarin ashinda ¢ok onemli oldugunu
diigiiniiyorum ben. Bunlar iinliiler olabilir, fenomenler olabilir. Su an
toplum onlara odaklanmis durumda. Bu yiizden onlar bence ¢ok onemli.
(Let’s Do It Tiirkiye K4)

Hiikiimetler en 6nemli aktivist ve yonlendirici. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Vallahi insanlarin tamamen kendisi. Tiiketici insanlar, bilingsizce
tiiketenler, dyle diyelim. (Dogal Yagsam Dernegi K1)

Uretenlerin oncelikle cok onemli oldugunu diisiiniiyorum. Ciinkii etkin ve
verimli kaynak kullamimi bu iklim degisikligiyle ilgili onemli oldugunu
diistiniiyorum. Sonra bu iiretilenlerin geri dontisiimiinii saglayabilecek bir
organizasyon yapilabilmesi icin devletin roliiniin 6nemini de belirtmek
isterim. Asil bilingli tiiketici ve bilingli tiiketim burada on pldna ¢itkmali.
Doga dostu iiriinlerin kullanimimn arttiridmast igin biling yaratilarak iste
ozellikle kozmetik gibi iiriinlerin daha dikkatli ya da miimkiinse hic
kullaniimayacak sekle doniistiiriilmesi, ozellikle plastik ve ona benzer
atiklarin ¢evreyi kirletici boyutlarint en asagiya alabilecek onlemlerin
alinmasi konusunda tireticinin, aracinin, tiiketicinin ve kamu otoritesinin
dortlii bir organizasyona ihtiyaci var. (Tiiketici Haklari Dernegi K2)

Iklim degisikliginde su anda en biiyiik problem insan. Ureten insanlar,
isverenler, biiyiik holding sahipleri, onlarin fabrikalari, onlarin yaptiklari
isler bunlarin hepsi iklim degisikligini etkileyen faktorler. (Tiiketici Haklart
Dernegi K35)

Ondan sonra da égretmenler. Ogretmen geliyor. (Odak Grup Goriismesi-
4 K2)

Iklim degisikligi ile miicadele odaginda sivil toplum kuruluslarinin nemli bir

yere sahip oldugunu belirtmek gerekir. Bu kapsamda politika yapicilar
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etkileyebilmek adina sivil toplum kuruluslarinin en 6nemli aktérlerin basinda
geldigini soylemek miimkiindiir. Son olarak, iklim degisikligiyle miicadelede dnemli
aktorlerden birisi de sirketlerdir. Gergeklestirilen odak grup goriismesinde kimi
katilimcilar en ¢ok iiretim yapan ve fosil yakit kullanimina neden olan markalarin
oncelikli aksiyon almasi gerektigini ifade etmistir. Odak gruplardan bir digeri ise
iklim degisikliginin kapitalizmden kaynaklandigini, tarimsal arazilerin rant araci

olmasinda kapitalist sistemin etkili oldugunu vurgulamstir.

STK'larin etkisini unutmamak lazim. Politika yapicilart etkileyebilmeleri
agisindan onemli. En kiigiik 6l¢ekte de bireyin buna yapabildigi mutlaka bir
seyler var. (Cigdemim Dernegi KJ5)

STK'lar en onemli aktorleri olusturuyor su anda. (Tiiketici Haklar
Dernegi K1)

En énemli aktériin biiyiik sirketler oldugunu diisiiniiyorum ben. En ¢ok
tiretimi de onlar yaptigi icin ve biiyiik markalarin ve seylerin. Ciinkii biz
mesela kullandigimiz seyleri azaltmamiz da ya da herhangi kisisel olarak
da bir sey yapmaya caligsak da yine o yiiksekteki kisilerden aldigimiz
seyleri daha az kullanmaya c¢alistigimiz igin  degisimin onlarda
baslayacagim diisiiniiyorum ben. Ama tabii ki kendimiz de hani bireysel
olarak da bir sey yapmadan gelisime bir katkimiz yani o ¢emberin iginde
bulunmamiz — agisindan hani kendimizin de bir sey yapmasi gerekiyor ama
bizden yiiksektekilerin de ¢ok daha biiyiik bir rolii oldugunu diisiiniiyorum.
(Odak Grup Goériismesi-3_ K1)

Uciincii sirada biiyiik sirketleri goriiyorum. Ciinkii diinyada en ¢ok karbon
emisyonuna, Tiirkgesini hatirlamaya ¢alisiyorum. Fosil yakit kullamimina
neden olan kisiler, sirketler bunlar. Bence o yiizden onlarin ilk once bir
aksiyon almasi gerekiyor. (Odak Grup Goriismesi-1_K1)

Ben ana sorunun kapitalizm oldugunu diisiiniiyorum. Ciinkii tarimsal
arazilerin ranta agilarak dogamizi katlettigini ve bunun sonucunda da
betonlagmanmn ¢ogaldigini. Bu tehlikeyi boyle goriivorum ben. (Tiiketici
Haklar: Dernegi K3)
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SEKIL 8: iklim Degisikligiyle Miicadelede En Onemli Aktére Dair

Goriislerin Karsilastirilmasi

Strdiiriilebilirlik kapsaminda gerceklestirilen odak grup goriismesinde iklim

degisikligiyle miicadele kapsamindaki goriisler incelendiginde ekolojik okuryazarlik

diizeyine gore farklilik ve benzerlik gosteren kodlamalar 6n plana ¢ikmistir. Farklilik

gosteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan

katilimeilar, iklim degisikligi ile miicadele kapsaminda kitlesel miicadelenin

onemine deginerek, diinya liderlerinin, hiiklimetlerin ve sirketlerin bu miicadelede

etkili oldugunu belirtmistir. Ayrica yasalarla da iklim degisikligi ile miicadele

konusunu desteklemek gerektigi ifade edilmistir.
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Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek olan katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiikk olan katilimcilarin ifadelerinden farkli olarak, iklim
degisikligi ile miicadelede kiiresel biiyiik devletlerin, tiiketicilerin, sivil toplum
kuruluglarinin, {nliiler ile fenomenlerin siiregte Onemli bir yeri oldugunu

vurgulamaistir.

Alt Tema 5. Tletisim Araclariin Rolii

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
kapsaminda 6n plana ¢ikan alt temalardan biri de iletisim araglarinin rolleridir. Bu
kapsamda katilimcilar iletisim araglarinin rol baglaminda olumlu etkilerini, yetersiz
kaldig1 durumlar1 ve devletin iletisim araglarin1 6n plana koymas1 gerektigine dair

goriislerini dile getirmistir.

Iletisim araglarmin rolleri odaginda bazi katilimcilar biiyiik ¢ogunlukla
iletisim araglarin1 kullanmanin etkili oldugunu belirtirken, 6zellikle internet ve sosyal
medyanin etkili oldugu, iletisim araglarinin kiiresellesmeye etki ettigi, bilgi
aligverisini saglamakta onemli rol oynadigi ve farkli iilkelerin, politikacilarin ve

aragtirmalarin takip edilmesine aracilik ettigini ifade etmistir.

Ozellikle sosyal medyamn da ¢ok biiyiik bir rol oynadigim diisiiniiyorum.
(Odak Grup Gériismesi-1_K3)

Internet ve sosyal medya ¢ok énemli bir etken. O yiizden ben de iletisim
ara¢larimin pozitif rol oynadigim diigiiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-
1 K5)

Bence ¢ok onemli bir rol oynuyorlar. Ciinkii kiiresellesme, baska iilkelerin

konu hakkindaki goriislerini ogrenmek her sekilde kisiyi ve siireci
gelistirebilir bence. (Odak Grup Gériismesi-1_Kl)
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Soyle, iletisim araglart aslinda ¢ok onemli bir rol oynuyor. Ciinkii internete
herhangi bir sey yazildiginda onun insanlarin yorumlar: vs. bunlar ¢ok
onemli. Oradaki kitle ¢ok biiyiik oldugu icin bu bir anda kiiresel bir boyuta
da ulastigi oluyor. O bilgi aligverisini saglamak ¢cok énemli yani bu konuda.
(Odak Grup Goériismesi-1 _K4)

Iletisim araglart bence bu konuda en fazla bize dogru bilgi verebilecek sey.
Ctinkii kitaplar ne kadar bilimsel kitaplar yararli olursa olsun devletimizin
bir devlet sansiir hakki var bunun tizerinde ve bunlarla beraber belirli bir
diisiince bakisina itilebiliriz. Ama iletisim araclarimizla internet iizerinden
farkl iilkelerin de ve farkli politikacilarin veya farkli insan gruplarinin
tizerindeki bu konulardaki arastirmalarimi ve fikirlerini okuduk¢a daha
objektif kararlar verme ihtimalimiz artiyor. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Iletisim araclarimn bu konuda kesinlikle ¢ok onemli roliiniin oldugunu
diigiiniiyorum. Ciinkii artik giiniimiizde hayat ¢ok hizli akiyor. Hani kitap
okumaya vakit bulamiyorum diye bir bahanesi olan insanin aracina
bindiginde bir radyo kanalina denk gelmesi, orada belki siirdiiriilebilirlikle
ilgili bir ciimleye rastlamasi. Ya da yine kitap acamiyoruz belki ama hep
bahanemiz bu oluyor. O yiizden o érnegi veriyorum. Sosyal medyada belki
bir anda bir reklamin oniimiize ¢ikmasi, yine bir arastirmanin oniimiize
¢ctkmast bize bir farkindalik yaratacaktir diye diisiiniiyorum. O yiizden
televizyon olsun, radyo olsun, telefon olsun, basin olsun, kitaplar olsun
bence kesinlikle bu konuda pozitif bir rol oynayacaktir diye diisiiniiyorum.
(Odak Grup Goriigmesi-3_K2)

Iletisim araclarmin  olumlu etkileri kapsaminda katilimcilar, iletisim
araclarinin insanlar1 yonlendirdigini, siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi ile ilgili
farkindalik yarattigimi ve daha fazla yayginlastirilmasinda etkili oldugunu, bugiin
tim bilginin internet ortamindan edinildigini belirtmistir. Bu nedenle dijital
okuryazarligin giiniimiizde oldukga etkili oldugunu ve kiigiikk yaslardan itibaren
egitim verilmesi gerektigini ifade etmek gerekir. Ayrica katilimcilar, mobil
uygulamalarin da insanlar1 harekete geciren etkilere sahip oldugunu, konuyla ilgili

bilgi akis1 ve orgilitlenme sagladigini vurgulamistir.

Ietisim kanallarimin kitle iletisim araglart amenna eskiden belki ¢ok
farkindalik yaratabiliyordu ama giintimiiziin iletisim kaynaginin sadece
sosyal medya oldugunu diistiniiyorum. Biz sosyal medya iizerinden
kampanyalar diizenleyebiliyoruz, farkindaliklar olusturabiliyoruz, insanlar
yonlendirebiliyoruz. (Odak Grup Gériismesi-3_K3)
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Once yeterli oldugunu diigiinmiiyorum. Yani daha sik gésterilmesi lazim.
Basin yayinda olsun, gazete ilanlarinda olsun, reklamlarda olsun, radyo
reklamlarinda olsun, televizyonlarda olsun. Daha sik giindeme getirilmesi
lazim. (Odak Grup Goriismesi-4_K1)

Iletisim araclart yani elimizdeki telefondan iste televizyonlar olsun ya da
hani her agidan her baglamda bence ¢ok onemliler. Zaten artik hani tabii
ki okuryazarlik artmast deyince hani elimize ya da aklimiza direkt kitaplar
geliyor ama artik hani dijital okuryazarlik diye bir sey de oldugu icin hani
artik edinebilecegimiz ~ biitiin  bilgilere dijital web ortamindan da
ulasabilecegimiz icin tabii ki araglarin  biiyiik 6nemi  oldugunu
diistintiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-3_Kl)

Ustelik mesela yapilan mobil uygulamalarla da insanlart harekete
gecirebiliyoruz. Mesela Aile Bakanligi'min bir tane ¢alismast vardi, aklima
o geldi ashinda. Su kirmizi 151k butonu var ya, o kirmizi 151tk butonu da
aslinda stirdiiriilebilirligin yani en giizel érneklerinden biri mesela kadina
siddette insanlar yani kadin o anda kirmizi 151k butonuna bastigi zaman
sinyaller direkt 183 kanalina ya da 144'e gidiyor. Oradan mesela insanlar
direkt iletisim kurabiliyorlar. Zorda olan bir bayan: direkt kurtarabilirsiniz.
Hani aklima direkt bu geldi baska bir sey gelmedi. (Odak Grup Gériismesi-
3 K3)

Ciinkii bir érgiitlenme ve bilgi akisi saglyor tim diinyada. Internet de aym
sekilde. Basili kitaplarda bu kadar hizli olamyyor bir seyler. O yiizden de
kesinlikle internetin ve sosyal medyamn etkisinin biiyiik oldugunu
diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1_K3)

Iletisim araclarimn teknolojinin bu konuda énde oldugunu diisiiniiyorum.
Olabilir. Ama iilkemizde maalesef bu konuda hi¢bir sey yapilmiyor. Tamam
cocuklarin ellerinde hepsinin akilli telefonlar: var ama farkl kullanilyyor.
Bu konuda iletisim onde olmali. Nasil biz biiyiikler ¢ok dikkat ediyorsak

¢ocuklara da bunun egitimi verilmeli ki iletisimde telefonlarda dyle bir
videolar falan olmali gérsiinler. (Tiiketici Haklari Dernegi K4)

Son olarak, iletisim araglarinin olumlu etkileri kapsaminda ekolojik
okuryazarlig yiiksek kabul edilen bazi katilimcilar ise, geleneksel medyanin etkisini
yitirdigini, bagimsiz gazeteciligin onemli hale geldigini, bagimsiz gazetecilerin
Ozellikle sosyal medya programlarinda ¢ok fazla izlenme aldiklarini ve bu konuyla
ilgili farkindalik c¢alismalarimin yapilmasi gerektigini ifade etmistir. Ek olarak

treticilere daha fazla sorumluluk yiiklenmesi gerektigini vurgulayarak, iklim
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degisikligi, kiiresel 1sinma ve siirdiiriilebilirlik kavramlarinin igsellestirilmesinde

iletisim araglarinin etkili oldugunu dile getirmistir.

Soyle, geleneksel medyanin pek bir olayr kaldigini diigiinmiiyorum ben.
Onun disinda aslinda su an ¢ok revagta olan bagimsiz gazetecilik olayi var.
Bu ozellikle YouTube'da ¢ok popiiler ve ¢ok fazla izleniyor. Yine ayni
sekilde onlar toplumun onde gelen isimleri, o bagimsiz gazeteciler, ¢ok¢a
taminan isimler, onlarin ashinda bu alanda fazlaca seyler yapmasi ¢ok
onemli. (Let’s Do It Tiirkiye K4)

Iletigim araglar: su anda her seyin basinda geliyor. Google elimizin altinda,
internet elimizin altinda ama odagin bu yone cekilmesi gerekiyor. Insanlara
bu iklim degisikliginin, bu ekolojik dengenin benimsetilmesi gerekiyor ki
insanlar da iletisim aracglarin kullanip arastirmalar yapsin. Ama ne yazik
ki su an tilkemizde ve diinyada ¢ok farkl yonlere bir odak var. O yiizden bu
devirde ise iletisim araglart en biiyiik etken. (Tiiketici Haklar: Dernegi KJ5)

Uretilen iiriinlerin bir iireticisi var. Fabrikalarin sahipleri var. Onlara
biraz daha sorumluluk yiiklemek diye diigiiniiyorum. Yani biitcelerine mi
koyarlar? Baska ne yaparlarsa yapsinlar. Adam iiretiyor, sokaga atiyor.
Biz tiiketiyoruz, ¢ope atiyoruz. Adamin hi¢hir sorumlulugu yok. Oyle bir sey
var mi? Yani onlara da bir sorumluluk yiiklenmeli diye diisiiniiyorum.
(Tiiketici Haklart Dernegi K3)

Iletisim araclart bu kadar gelismis olmasaydi, insanlarin pek cogu kiiresel
wsinma, iklim degisikligi, stirdiiriilebilirlik gibi kavramlar: bence bu kadar
duyup igsellestiremeyecekti bile. Bu noktada iletisim araglarimin rolii ¢ok
biiyiik. Ciinkii yapilan kampanyalarla veya bu tarz toplantilar olsun,
bilgilendirici toplantilar olsun, ulasmak ¢ok daha kolay bir hal aliyor. Bu
acidan olumlu goriiyorum. (Dogal yasam Dernegi K3)

Iletisim araclarinin rolii odaginda ekolojik okuryazarhigi diisiik varsayilan
bazi katilimcilar iletisim araglarinin kullaniminin etkili olmadigint belirtmistir.
Bir¢ok markanin iklim degisikligi ve siirdiiriilebilirlige egildigini ancak kapsamin
kisith olduguna yonelik diislincelerini dile getirirken, kimi katilimer iletisim
araclarinin yeterli bir seviyede kullanilmadigini, kullanildiginda da ¢ikarlar

dogrultusunda hareket edildigini belirtmistir.
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Bence su anda ¢ok etkili degiller. Bu konuya egilen ¢ok markalar var
televizyonda da, radyoda da ben denk geliyorum ama ¢ok kisitlh oldugunu
diigiiniiyorum. Bence ¢ok faydali olabilirler. (Odak Grup Goériismesi-2 K1)

Tabii ki iletisim araglart konuya iliskin olarak ¢ok onemli ve olumlu
kilacaktir. Ama maalesef bu da yeterli degil. (Odak Grup Goriismesi-2 K4)

Ben de yetersiz buluyorum iletisim araglarini gergekten yetersiz buluyorum.
Bunlar evet devlet katkis1 da kisilerin de ¢ok énem géstermesi gerekiyor.
(Odak Grup Goriismesi-2_K35)

Iletisim araclarimin yeterli bir seviyede kullamilmadigint diisiiniiyorum.
Ayni  zamanda iletisim araglarimin  siirece zararmmn oldugunu da
diigtiniiyorum.  Teknolojinin  siirece  ¢ok  biiyiik  zarart  oldugunu
diistintiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-4_K2)

Yeterli degil bence. Ciinkii herkes gene ¢ikara dayaniyor yani insanlar.

¢ctkamiyoruz. (Odak Grup Gériismesi-4_K4)

Hletigim araclarimin nasil ve ne icin kullamldigi ¢cok onemli, sadece bu.
(Odak Grup Goriigmesi-4_K3)

Ekolojik okuryazarlig1 yiiksek kabul edilen katilimcilar, iletisim araglarinin
kullanilmasinda ticari kaygilarin reklamlarda olumsuz etki yarattigini ifade etmis
olup, onlemlerin yeteri kadar alinamamasi durumunda iklim krizinde ciddi sikinti
yaratacagin1 diisiinmektedir. Ayrica TV kanallarinda daha fazla bilgilendirme
yapilmas1 gerektigini belirterek, ¢ocuklar i¢in animasyon ve video g¢ekimlerinin
yapilmasi Onerisinde bulunmustur. Ek olarak katilimcilar, kamu spotlarinda konuya

daha fazla yer verilmesinin 6nemini vurgulamistir.

Pratikte iki tane olgu iizerinden var. Ticari olarak kaygilar var. O ticari
kaygilar iizerinden reklamlarda maalesef c¢evreyi kirletici rol ¢ok
tistlenilmis durumda. Eger o firmamn kendi satis tekniklerine uygun olarak
bir organizasyon yapiyor ise ve orada kdar varsa o zaman farkindalik
yaratma seyi var. Burada bir iki yiizliiliik var. Bu iki yiizliiliigiin giderilmesi
lazim diye diigiiniiyorum. (Tiiketici Haklari Dernegi K2)

Ama  alinmayan  onlemler agisindan mesela baz  istasyonlarim
diistindiigiimiiz zaman onun zararlarimin da yine iklimde ciddi bir sikinti
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yaratacagim diigiiniiyorum. Bu noktada mutlaka ikisinin dengeleyici bir
yapt olusturmasi gerekiyor. (Dogal Yasam Dernegi KJ5)

Kesinlikle ¢ok daha sik televizyonda bununla ilgili bilgiye sahip olmasi
gerekiyor insanlarin. (Cigdemim Dernegi K4)

Medya kesinlikle ¢ok etkili her seyde. Kamu spotlar: olusturulabilir.
Cocuklar icin kiiciik animasyonlar yapuabilir. Okullarda izletilebilir,
mutlaka derslerde. Her seyin temeli yani medya. (Cigdemim Dernegi K4)

Iste RTUK cezalar veriyor o cezalar yerine belgesel yayinlatiyorlar ama
iste o belgesellerde de bu konuyla ilgili daha dikkat ¢ekici seylerin
vaymlanmast saglanabiliv. Kesinlikle tizerinde durulmasi gerekiyor.
(Cigdemim Dernegi K1)

Bence de boyle belgeseller hazirlanmip gésterilmesi lazim. Televizyon en ¢ok
bugiin izlenen yerelde, tasrada her yerde televizyon daha c¢ok izleniyor.
Oralarda belgeseller, kuraklikla ilgili, iklimle ilgili vesaire belgeseller
hazirlanmast gerekir ¢ok daha fazla. Bilgilenme agisindan, dikkat ¢ekme
acgisindan. (Cigdemim Dernegi K2)

Evet, iletisim araglart hayatinuzin artik iginde. O yiizden farkindalik
yaratmak istiyorsak karsimiza o oralar da tutmal. Televizyon bunlarin en
basinda yer aliyor. Elimizde telefonlar var zaten. Onun disinda yani bu
podcastler olabilir. Yine YouTube'da vesaire ilgi alanina gére c¢ekilmis
videolar falan karsimiza ¢ikabiliyor. Reklamlar, tamtimlar, KI'in dedigi
gibi yogun izleme oncesinde kamu spotu gibi bilgilendirmeler yapilabilir bu
konuya dikkat cekilmek isteniyorsa. Etkili olur diye diistiniiyorum ben de.
(Cigdemim Dernegi K5)

Son olarak ekolojik okuryazarligi diisiik varsayilan katilimcilar, iletigim
araclarinda bireysellikten ziyade devletin 6n planda olmasi gerektigini, iletisim

konusunda devletin pozitif etki saglayabilecegini belirtmistir.

Bence iletisim araglarini bireysellikten ziyade devletin bunun bir on pldna
alip insanlara daha uygun bir sekilde iletmesini diigiiniiyorum. (Odak Grup
Gortismesi-2 K2)

Iletisim konusunda bana gore devletin pozitif yonde katki saglamasi
gerekiyor. Mesela 6rnek veriyorum, reklam ajanslarina bu konuda yaptirim
uygulamast lazim. Bir giinde reklam saati ne kadar atiyorum? 10 saat
diyelim televizyonda. Bir saatini bu konuya ayiracaksiniz. Devlet yaptirimi
uygulayacak ve herkesin de bu konu hakkinda bilinglenmesi gerekiyor.
Bilin¢lenmezse, egitim diizeyimiz artarsa her zaman igin iyi olur diye
diigtintiyorum. (Odak Grup Gériismesi-2_K3)
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SEKIL 9: iletisim Araclarinin Roliine Dair Goriislerin Karsilastirilmasi

Stirdiiriilebilirlik kapsaminda gergeklestirilen odak grup goriismesinde
iletisim araglarinin rolleri kapsaminda goriisler alinmistir. Elde edilen veriler
incelendiginde ekolojik okuryazarlik diizeyine gore farklilik gdsteren kodlamalar 6n
plana ¢ikmustir. Farklilik gdsteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik
diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar, stirdiiriilebilirlik siirecinde iletisim araglarinin
roliine iliskin ikiye boliinerek hem etkili hem de etkisiz oldugunu, kisiyi gelistirdigini
ve yoOnlendirdigini belirtmistir. Bununla birlikte iletisim araglarinin  kullanim
amaclarina dikkat edilmesi gerektigini, teknolojinin olumsuz etkilerinin de oldugu ve

kullanimin kimi zaman ¢ikarlara dayandigi ifade edilmistir.

320



Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiliksek kabul edilen katilimecilar ise, iletisim
araclarinin  siirdiiriilebilirligin yayginlasmasinda etkili oldugunu, bu kapsamda
herkese sorumluluk yiiklendigini, dijital okuryazarligin giiniimiizde Onemli
oldugunu, kamu spotlarina ve video ¢ekimlerine daha fazla yer verilmesi gerektigini
ve dengeleyici bir yapt olusturmak gerektigini belirtmistir. Son olarak TV
kanallarinda daha fazla bilgilendirme yapilmasinin énemi 6ne ¢ikarken, cocuklar igin

animasyon benzeri ¢cekimlerin arttirilmasi gerektigi de vurgulanmigtir.

Alt Tema 6. iklim Degisikligi Etkileri

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
kapsaminda 6n plana ¢ikan alt temalardan bir digeri de artmakta olan iklim
degisikligi etkileridir. Bu kapsamda katilimcilar, iklim krizinin yasandigini, bu
konuda toplu hareket edilmesi gerektigini, iklim degisikligine iliskin endisenin
arttigin1 ve mevsimlerin degismesinde insan faktoriiniin etkili oldugunu, konuyla
ilgili yeni bir gelisme saglanamadigini, 6nlem alinmasi gerektigini ve en 6nemlisi de
kendi icimizde farkindalik olusturmamiz gerektigini vurgulamustir. Iklim krizinin
yagsanmas1 konusunda ekolojik okuryazarligr yiliksek kabul edilen katilimcilar bu
durumu gelecegin felaketi olarak tamimlamistir. Ek olarak katilimcilar, iklim
degisikligi etkilerinin ciddi boyutlara ulastigini, hastaliklarin artmasina neden
olacagini, ekonomik problemlerin artacagini, 6niimiizdeki 20 yil boyunca savaglarin
yasanacagina dair ongoriileri oldugunu ve kiiresel 1sinmanin da artmasiyla birlikte

mevsimlerin anormal degisimler yasayacagini belirtmistir.
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Iklim degisikliginin bircok yansimast var. Iklim krizi de diyebiliriz buna.
(Cigdemim Dernegi K5)

Her giin daha da artan iklim krizi insanlardaki bilinci maalesef arttirmiyor.
Her giin daha fazla atk ¢ikartigumiz, hatta atiklarimizi bertaraf hdle
getirdigimiz yeni bir giine uyantyoruz. Bu da beni iiziiyor agik¢asi. (Let’s
Do It Tiirkive K2)

Gelecegin felaketi. (Dogal Yasam Dernegi K1)

Arkadaglarima katiliyorum ben de. Iklim degisikligini zaten su an ¢ok ciddi
boyutta yasamaktayiz. Bu biitiin ashinda canli  dongiisiinii, madde
dongiistinii, ekonomik dongiiyii, viriislerin daha farkli mutasyonlara
ugramasi, belki daha farkl sekillerde bize saldiracaklar COVID-19 gibi.
Yani biitiin  hastaliklarin  artacagimi. Ekonomik problemlerin ortaya
¢tkacagmni. Savaglart éngoriiyorum bir éniimiizdeki 20 yil boyunca. Biitiin
bunlarin sebebi de herhalde iklim degisikligi olacak. (Cigdemim
Dernegi K1)

Sonumuz kétii. Yani énlem alinmadigr siirece 2035 eksi bir bucuk derece
daha 1sinma getiriyor. Yani bir onlem almamiz gerekiyor. (Cigdemim
Dernegi K1)

Kiiresel isinmanin ortalamanin iizerinde artisi ve iklimdeki degisiklikleri
ittiriyor. Sadece iilke bazinda degil, ulusal él¢ekte, kiiresel olgekte bir sorun
bu. Bir¢cok biliyorsunuz kongreler, toplantilar yapiliyor. Bunun igin
kararlar alimiyor. Herkesin séyledigi gibi hem kiiresel agidan kaynak
acisindan hem de etkiliyor hem de ekonomik boyutlart da var. Yani
denildigi gibi suya, tarima, ekonomiye her yonden etkiliyor ve bununla ilgili
mutlaka yaptirimi olan bazi ¢oziimler iiretilmesi gerekiyor, politikalar
tiretilmesi gerekiyor. (Cigdemim Dernegi K5)

Tklim degisikligi. Iklim degisikligini zaten su anda cok ciddi bir sekilde
yasiyoruz. Yani evvelsi giin hava 18 derece, 20 dereceydi. Bugiin bir 4-5
derece diistii. Yarin kar yagabilir. Ciddi bir problem. Susuzluk zaten basl
basina bence en biiyiik problem de o olacak bana gére. Simdilik boyle
diistiniiyorum. Tabii bir¢cok sey var ama uzatmayayim. (Cigdemim
Dernegi K2)

Artmakta olan iklim degisikligi doga ve insan yasami iizerinde olduk¢a
etkili bir siire¢. Yasadiklarimiz iklimde ¢ok anormal bir yaz sicagi yasadik.
Simdi hi¢ neredeyse yasamadigimiz bir kig donemini gegirdik. Bunun iste
dogada, tarumda, susuzlukta ve bizim yasam kalitemizde onemli etkileri
olacaktir eminim. Yani ne kadar bir stire ile ne kadar kag ciimle ile cevap
verecegimizi bilmedigim i¢in soéyleyebilecegim bu. Son egitimde de
birlikteydik, orada da bunu enine boyuna epeyce konugstuk bir giin boyunca.
Ciddi sonuglart oldugunu da goriiyoruz. (Cigdemim Dernegi K3)

Iklim krizinin yasanmasi1 konusunda her iki gruptan da katilimcilar, sorumsuz

davraniglarin iklim krizine neden olacagini, bu nedenle aktivistlerin ve bireylerin
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sorumluluk alma noktasinda birlikte hareket etmesinin 6nemli oldugunu, iklim
degisikliginin artmasini endise verici bulduklarini, sonraki nesillere siirdiiriilebilir bir
gelecek birakilmamasi konusunda endise yasadiklarini, iklim degisikliginin ayni
zamanda insan viicudunda solunumsal sikintilara yol ac¢tigini, yakin zamanda kiiresel
isinmaya bagli kitliklarin yasanabilecegini ve mevsim normallerinin {izerinde
seyreden hava kosullarinda insan kaynakli yanlis kullanimlarin etkili oldugunu

belirtmistir.

Sorumsuz davramslarmm iklim krizine neden olacagim, bunun icin de
aktivist olarak sorumluluk alma noktasinda birlik olmaya ihtiya¢ oldugunu
diistiniiyorum. (Dogal Yasam Dernegi K5)

Ben bunu endise verici buluyorum. Ozellikle ashinda iklim degisikliginin
artmasiyla beraber buna kars: tepkinin veya endisenin artmamasini daha
da endise verici buluyorum. Ozellikle bu sekilde diyebilirim kisaca. (Let’s
Do It Tiirkiye Kl)

Bizden sonraki nesillere bir sey birakamamak beni ¢ok biiyiik bir
sorumlulugun altinda hissettiriyor. O yiizden ben de bu konu altinda biiyiik
bir endise icerisindeyim. (Let’s Do It Tiirkiye K5)

Su hayattir. Cok endiseliyim. Su ve kuraklik agisindan. Bu da insan
yasaminda her zaman en éndedir. Her seyi etkiler. Evet, endiseliyiz gelecek
icin. (Tiiketici Haklar: Dernegi K4)

Biraz béyle distopik bir gelecek canlaniyor benim kafamda. Ozellikle de
ben tip fakiiltesinde okuyorum. O yiizden iklim degisikliginin ayni zamanda
viicudumuzdaki kardiyovaskiiler sisteme de bir¢ok etkisi ve solunumsal
stkantilara da neden oluyor. Bu yiizden de sadece ¢evresel degil aslinda bize
bireysel olarak da ¢ok fazla etki ediyor. (Let’s Do It Tiirkiye K3)

Elbette cevredeki biitiin olaylar bir yerde insana tabii ki direkt olarak etki
ediyor ama direkt bize de bir¢ok etkisi var ama bunun farkindaligi ne yazik
ki ¢ok ¢ok az oldugunu diistintiyorum. Ya da farkindalik olsa bile insanlar
bu ¢abadan yoksun yasamayt tercih ediyorlar. (Let’s Do It Tiirkiye K3)

Onun disinda bunun tabii iiriinleri, meyveleri, sebzeleri, yiyecekleri
etkileme durumu da var. Bir kitlik durumu yasanabilir. Yani benim
gozlemledigim en derin etkisi bu. Mevsimlerin kaymasi, zamaninda
yasanmamasi. (Odak Grup Goriigmesi-2 K1)

Ve mevsimlerin, mesela yazin ve kisin... Mesela eskiden nisan yagmurlari
derdik. Yani bu 30 yil once. Miithis yagmur yagardi. Simdi ne oldu? O
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hazirana kaydi. Haziranda mesela yagmur yagryor. Bu niye? Yani bu
degisikliklerin en biiyiik etkisini bana gére insanlarin yanlis kullanimi diye
diistintiyorum yani. (Odak Grup Goriismesi-2 K3)

Iklim krizinin yasanmasi konusunda kimi katilimcilar, iklim degisikliginde
yeni bir gelisme saglanamadigini, politikacilarin ve 6zellikle varlikli olan kesimin
iklim degisikligi ile ilgili miicadele ¢aligmalarina daha fazla odaklanmasi gerektigini
belirtmistir. Ayrica teknoloji ve sanayilesmenin sonucu olarak kaynaklarin yanlig
kullanilmast sebebiyle iklim degisikliginin tetiklendigini, gelecek nesillere yonelik
tedbirlerin alinmasinda ge¢ kalindigini, yeni politikalarin ve kati yasal
diizenlemelerin yapilmas1 gerektigini ancak hiikiimetlerin yeni politika {iretme

konusunda kayitsiz kaldigin1 vurgulamistir.

Politikacilarimizin ve ozellikle zenginliklere sahip olan insanlarin bu tiir
calismalara daha fazla odaklanmasi gerektigini diisiintiyorum. Ama ayni
zamanda wuzun bir siire boyunca yeni bir gelismenin gergeklestigini
diistinmiiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Stiregelen teknoloji ve sanayinin bir sonucu oldugunu diigiinmekle beraber
biitiin canlilarin hastaliklarina sebep olan, hava kirliligine sebep olan iste
sera gazlarmmn dogru kullanilmamasindan dolayr ilerideki dogacak
nesillerin yeni hastaliklarla diinyaya gelmesine sebep olan bir ydnde
gittigini diigtiniiyorum. Evet sanayi ve teknoloji ¢ok giizel fakat ¢evreye
etkisine mutlaka bakmak gerektigini diisiiniiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-
3 K4)

Yani gelecek nesiller agisindan ashinda ¢ok sikintili durumlar ortaya
¢tkacak gibi goriiniiyor. Yani simdiden tedbirimizi almazsak belki ge¢ bile
kalindi ama yani “zararin neresinden donersek kdrdir” mantigiyla. Simdi
simdiden daha c¢ok tedbir, onlem almak zorundayiz. (Odak Grup
Goriismesi-4_K1)

Yeni politikalar diizenlenmesi gerektigini diigiiniiyorum. (Dogal Yasam
Dernegi K3)

Soyle aslinda her tiirlii fikrimi ag¢ik¢a konusabilecegim icin bu konuda rahat
olacagim. Bu konuda c¢ok ofkeli ve endiseliyim ashinda. Ben izledigim
birka¢ belgeselde de gordiim. “Burning” diye bir belgesel vardi belki
duymussunuzdur. Avustralya'daki orman yanginlarindan bahsediyor ve
hiikiimetin kayitsiz kalmasindan. Hiikiimet bunun iklim degisikligiyle ilgili
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olmadigint ifade ediyor. Onceki hiikiimet tabii ki. Bu sadece bir ornek.
Benim bir  belgeselden verdigim ornek. Biiyiik bir kayitsizlik var ortada.
Bu sadece hiikimetlerde de yok. Yani toplumun biiyiik bir ¢ogunlugunda
var. Konudan dolayr biiyiik endise duyuyorum ashinda. Diisiincelerim bu
cercevede dolaniyor diyebilirim. (Let’s Do It Tiirkiye K4)

Farkindalik ¢alismalart yapmak gerekiyor ve iklimle ilgili degisikligin
onlenebilecegini  diigiiniiyoruz.  Ozellikle — sektorlerde  iklim  dostu
uygulamalarin 6n pldana c¢ikartilmast gerekiyor. Bununla ilgili eger
¢tkarmiyorsa yasal diizenlemelerin bu konuda daha kati olmasi gerekiyor.
Ozellikle sera gazi dedigimiz yapilanmalar mutlaka daha dikkatli bir
sekilde inceleyen bilim kurumlarimin soylemlerini igsellestirerek onu
yvasantlabilir ve denetlenebilir ve sonug¢ alinabilir hdle dontistiirmek gerekir
diye diistiniiyorum. (Tiiketici Haklari Dernegi K2)

Soyle diisiiniiyorum, insan olarak once korkutuyor beni. Iklim degisikligi
cok fazla etkilerini gostermeye basladi. Yakinda kuraklik baslayacak.
Mesela susuzluk, gida iizerindeki etkileri, beslenme tizerindeki etkileri, yeni
dogan ¢ocuklar iizerindeki etkileri ¢ok zararl olacagim diigtiniiyorum. Bir
an once bilinglenme iizerine ¢alismalarin arttirilmast gerekiyor. (Tiiketici
Haklart Dernegi K1)

Bazi katilimcilar ise, iist kademedeki kisilerin iklim degisikligi konusunda
farklilik yaratabilecegini, diinya ¢apinda tiim liderlerin ve kanaat dnderlerinin 6nlem
almas1 gerektigini, iklim degisikliginin kiiresel bir sorun olarak degerlendirilmesini
ve iklim krizinin azaltilmasi i¢in konuyu daha fazla kisisellestirmek gerektigini ifade
etmistir. Buradaki 6nemli ve dikkate deger nokta degisimin once kendi i¢imizde

baslamasinin 6nemli bir adim olacagidir.

Aslinda yani bir énceki konusmaciya bu konuda katilyyorum. Yani bunu
soyle soyleyebilirim. Herkesin ciddive almasi gereken bir konu. Ust
mevkilerini tabii ki de yapabilecegi, etkileyebilecegi kitle daha fazla. (Odak
Goriismesi-1_K4)

Ben sahsen diinya ¢apinda tiim liderlerin nasil ozon tabakasi delindiginde
bir onlem alindiysa topluca diinya ¢capinda bir onlem alinmast gerektigini
diistintiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-1_Kl)

Yani iklim degisikligini ¢ok kiiresel olarak algilamaliyiz kesinlikle ama
bence kendi yasamlarimizda da ashinda iklim degisikligini azaltmak icin
bazi eylemler yapabiliriz kendi icimizde. Ben de daha kisisellestirmemiz
gerektigini de diistiniiyorum agikcasi. (Odak Grup Goriismesi-1_K3)
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Sadece iste politikacilar, ondan sonra biiyiik topluluklardan degil de kendi
icimizde baslayip daha da biiyiimesi gerektigini diistiniiyorum. Bu sekilde

yani. (Odak Grup Goriismesi-1_K3)

Ama bu ilk once bizim kendi seyimizden baslamali. Iste giinliik hayatimiza
degistirebilecegimiz birka¢ seyden dogarak aslinda bu soruna, iklim
degisikligine belki bir ¢oziim bulabiliriz. (Odak Grup Gériismesi-1_K4)
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SEKIL 10: iklim Degisikligi Etkilerine Dair Goriislerin Karsilastirilmasi

Stirdiiriilebilirlik kapsaminda gerceklestirilen odak grup goriismesinde iklim

degisikligi etkileri kapsaminda elde edilen veriler

incelendiginde ekolojik

okuryazarlik diizeyine gore farklilik gosteren kodlamalar 6n plana ¢ikmistir. Farklilik

gosteren kodlamalar incelendiginde ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan

katilimeilar, iklim degisikliginin etkileri kapsaminda mevsimlerin degistigini,
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kaynaklarin yanlis kullanildigini ve insan faktoriinlin siiregteki onemli etkisini
belirtmistir. Ayrica teknoloji kullaniminin artmasinin da iklimi olumsuz etkiledigini,
diinya capinda onlem alinmasi gerektigini ancak yeni bir gelisme saglanamadigini
ifade etmistir. Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiliksek kabul edilen katilimcilar ise,
ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilardan farkli olarak, iklim
degisikliginin etkisi ile 1smmmanin, hastaliklarin, savaslarin arttigini, ekonomik
problemlerin ortaya ¢iktigini, bu kapsamda insanlardaki endisenin giderek arttigini

ve hiikiimetlerin siirece kayitsiz kaldigini belirtmistir.

Alt Tema 7. Ekolojik Okuryazarhgin Artmasi

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
kapsaminda 6n plana ¢ikan alt temalardan bir digeri de ekolojik okuryazarligin
artmasinin siirece etkisidir. Bu kapsamda katilimecilar, farkindalik yaratmak adina
yaptig1 caligmalari, siireci olumlu etkilemek adina atilan adimlari, 6z elestirilerini ve
yeterli arastirmalarin yapilmadigia yonelik goriislerini dile getirmistir. Ekolojik
okuryazarligin artmasina ve farkindalik yaratmaya yonelik goriisler incelendiginde,
ekolojik okuryazarligin artmasinin siireci olumlu etkileyecegine yonelik ifadeler 6n

plana ¢ikmustir.

Benzer sekilde. Ben de arkadaslarim gibi siireci pozitif etkileyecegimi
diistiniiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-1_KJ5)

Kesinlikle, ekolojik okuryazarligin artmasi olumlu etkileyecektir. (Odak
Grup Goriigmesi-2 K4)

Okuryazarhk her alanda oldugu gibi bu alanda da olmasi gerekenlerden
bir tanesi. Bununla ilgili mutlaka ve mutlaka onlem alinarak, oneriler
getirilerek toplumun geneline yayilacak bir ¢alisma olmasinda fayda var.
(Tiiketici Haklart Dernegi K2)
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Ben de benzer sekilde diistiniiyorum. Olumlu yonde arttiracagini,
farkindalig1 da arttiracagint diisiintiyorum. Kl’e kesinlikle katilyyorum.
Bizim farkindaligimiz arttiginda aslinda karsimizdaki sirketler de ona gore
belli politikalarda ilerleyecektir. Ben de katilyyorum diyebilirim. (Odak
Grup Goriismesi-1_K3)

Insanlarin az ¢ok bir seyler bildigi zaman, onun iistiine bir seyler ekledigi
zaman aslinda ¢ok daha konusulabilir bir diizeye geliyor ashinda. Yani
farkindaligi arttirdigy icin tabii ki de olumlu etkiliyor bu durum. (Odak
Grup Goriismesi-1_K4)

Ben dogayla wyumlu oldugumuzda bunu daha ileriye tasiyabilecegimizi
diistintiyorum. Hatta ekolojik okuryazarligumizin bizi daha ¢ok dogaya
dondiirecegini  diigiiniiyorum. Cuinkii rol ve sorumluluklarimizin bize,
dogaya ne yaptigimizi fark etmemizi saglayacagini diistiniiyorum. (Odak
Grup Goriigmesi-3_K4)

Farkindalik yaratmak adina gerceklestirilen odak grup goériismesinde ekolojik
okuryazarlig1 diisiik varsayilan katilimcilar, ekolojik okuryazarlik diizeyi arttikca
diinya goriisline sahip olunacagini, iist yonetime baski yapilabilecegini ve bu
durumun siirece olumlu yansiyacagmi ifade etmistir. Ek olarak katilimcilar,
davraniglarin degistirilmesi gerektigini, toplu hareket etmenin 6nemli oldugunu,
okuryazarligin artmasinin bilgi ve biling diizeyini arttiracagini ve yayginlasacak olan

bilgiyle kitlesel bir tavir alinabilecegini dile getirmistir.

Bence bireylerin  ekolojik  okuryazarlignuin  artmasi  daha onceki
cevaplarimda da bahsettigim gibi biiyiik sirketlerin yiiksek yerlerdeki
kisilere yapilabilecek baskiyt arttiracagi igin stireci olumlu bir yonde
etkileyecegini diisiiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1 K1)

O sekilde egitilirim ya da plastigimi ayristirmadan atiyorumdur ama o
bilgiyi edindikten sonra bu davranisinu degistivirsem eger, kendi
yvapacagim katki da ¢ok daha biiyiik degisecegi icin egitim Ogrenim
agisindan bilgi diizeyimiz arttik¢a ¢ok daha fazla yardimimiz dokunacagim
diistintiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-3_Kl)

Bu konuda ne kadar ¢ok bilgi sahibi olursam, ne kadar ¢ok hareketlerimi
giinliik hayatima yansitirsam o kadar ¢ok yararli olacagimi diigiiniiyorum.
Belki de bu bir adim énde olursam insanlardan bu konuda insanlart bu
sekilde yonlendirebilirim. (Odak Grup Goriismesi-3_K3)
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Bence toplum olarak okuryazarligimiz arttik¢a olumlu yonde etkileyecegini
diistiniiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-2 K2)

Ekolojik okuryazarlik, yani muhakkak bir olumlu etkisi olacaktir. Olumlu
etkisi olacagimi  diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-4_K1)

Daha ortak bir diinya goriisiine sahip olacagina neden olacagindan biiyiik
sirketlerin yapacagr kandirmalari veya propagandalart daha kolay
kirmamiza  yardimci olabilir. Ve daha ortak bir anlayis noktamiz varsa
genel toplumla beraber daha birlikte kararlar verebiliriz ve kendi icerisinde
atismalarimizi kesebiliriz. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Bu ekolojik okuryazarligin artmasi aslinda bu durumu ¢ok pozitif etkiliyor,
olumlu etkiliyor. Ve iste bilgi diizeyi artiyor ashnda. (Odak Grup
Gortismesi-1_K4)

Stireci bence olduk¢a olumlu etkiler. Yani okuryazarlik olsun, dedigim gibi
egitici videolar olsun ya da okulda bunun hakkinda verilen seminerler,
egitimler olsun. Yapacagimiz bir seyi degistirmek bile... Ben mesela o
haftanin éncesinde her zaman odamdan ¢ikarken 15181 agik birakiyyorumdur
ama giderim bir yerde okurum ya da bir sekilde biri bana soyler bunu.
(Odak Grup Goriigmesi-3 K1)

Ben de Kli'e katilyyorum. Kesinlikle bu konudaki okuryazarligin artmast,
bilgi ediniminin artmasuin olumlu sonuglar getirecegine inaniyorum.
Ama sunu da belirtmek istiyorum. K5 e de ¢ok katildim orada. Bilmek degil
de bir noktada uygulayabilmek ¢ok énemli. Iste okuyoruz, bir bakiyoruz,
geciyoruz. O an evet boyleymis diyoruz ama dondiigiimiizde hayatimizda
bunu uygulamak ¢ok kolay olmayabiliyor. Ogrenip ve ayni anda da

uygulayabilirsek harika olur diye diistiniiyorum. (Odak Grup Goriigsmesi-
3 K2)

O yiizden bu anlamda bu bilgilerin yayginlastirilmasi, farkindalik
yaratmasi ile daha ¢ok kitlesel bir tavir alinacagim diistiniiyorum. (Odak
Grup Goriismesi-3_K5)

Ekolojik okuryazarligi yiiksek kabul edilen kisiler, ger¢eklestirilen odak grup
goriismesi kapsaminda ekolojik okuryazarligin artmasinin ulasilmak istenen sonuca
bliyiik etki ettigini ve siireci olumlu etkiledigini, bilgi diizeyi arttikga da giindelik
yasamin degistirilmesinde bilginin 6nemli bir rol oynadigini belirtmistir. Ayrica
ekolojik okuryazarlig: yiiksek kabul edilen katilimcilar, ekolojik bilincin saglanmasi
i¢cin egitimin gerekliligini ve bir egitim politikasina ihtiya¢ oldugunu vurgulamistir.

Ek olarak ekolojik bilincin saglanmasi icin siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
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konularinin egitim miifredatina konulmasi ve siirdiiriilebilirlik kapsaminda ilkokul

cagindan itibaren zorunlu ders haline getirilmesinin 6nemini ifade etmistir.

Ben de aym sekilde diisiiniiyorum. Bir de felsefede soyle bir ifade
hatirliyorum. “Kimse bilerek kotiiliik yapmaz” diye. O yiizden birinin bunu
yapryorsa aslhinda yaptigi seyin sonuglarimi tam olarak bilmediginden
kaynaklandigin diisiiniiyorum. O yiizden de bu bilgi seviyesinin artmasinin
bizim ulagmaya ¢alistigimiz sonuca ¢ok biiyiik etki edecegini diisiiniiyorum.
(Let’s Do It Tiirkive K3)

Kesinlikle olumlu etkiler ve pozitif anlamda bir ivme kazanwr. Ciinkii ne
kadar ¢ok bilgi diizeyimizi arttirirsak bu anlamda giinliik hayatimizi da
degistirmis oluyoruz. Giinliik hayatimizi degistirmemiz de ashnda iklim
degisikliginin etkilerini, sonuglarini da azaltmis oluyor. Biz de aslinda bu
anlamda ekolojik okuryazarlik egitimleri vererek bireylerin temel diizeyde
de olsa bilgi diizeylerini artirmayt hedefliyoruz. (Let’s Do It Tiirkiye K2)

Ekolojik biling icgin tabii ki egitim gereklidir. Bu egitimin alinmasi da bence
en onemli aktor hiikimetlerle, hiikimetlerin egitim politikasiyla insanlara
yayulabilir ve bu ekolojik bilincin kazanmilmast da iklim degisikligi
farkindaligini ve iklim degisikligi icin atilan adimlart biiyiik 6lgiide
yiikseltir. Onemli dogrusu. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Eger yapilan egitimlerle gercek anlamda iklim degisikliginin okurlugunu ve
vazilma kismini  anlatabilme becerisi  kazanabilirsek, kullandigimiz
ekipmanlarin  da ona gore bicimlenmesine neden olur. Tabii ki
onemsiyorum. (Dogal Yasam Dernegi K5)

Giizel bir soru. Giizel etkiler. Keske ekolojik okuryazarlik seyi de bagslasa
yani ilkégretimde baslasa Milli Egitim’in miifredatina girse de ¢ocukluk
cagindan bu tirli egitimler alinarak bilingli bireyler yetistirebilsek.
(Tiiketici Haklar: Dernegi K1)

Stireci olumlu etkiler. Bunu her yerde yapmaliyiz. Yani biz Cigdem'de,
bizim dernekte yapmaya ¢alistyoruz. Bunu her tarafta yayginlastirirsak,
hatta bunu egitim miifredatina koymak gerekiyor. Onu basarabilirsek ¢ok
daha etkili olur. En azindan iste ortaokul 1 ya da lise 1 gibi sinmiflara bir
ekolojik okuryazarlik dersi konulsa farkindalik ¢ok hizli bir sekilde
artacaktir. (Cigdemim Dernegi K1)

Ben de ayni goriisteyim. Bununla ilgili bir en az 10 maddelik ya da 20
maddelik bir sey olusturulup belli yerlere asilmast lazim. (Cigdemim

Dernegi K2)

Aynmi seyleri soyliiyoruz aslinda. Bence egitim ilkokuldan, hatta ana
smifindan baslatiimali. (Cigdemim Dernegi K4)
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Bu konularla ilgili zorunlu dersler konulabilir. Yani siirdiiviilebilirlik artik
hayat bicimimiz olmali. Yani hayat bi¢imimiz olmadigt stirece iklim
degisikligine dur demek imkansiz olacaktir. (Dogal Yasam Dernegi K3)

Ekolojik okuryazarligr yliksek kabul edilen katilimcilardan bazilari,
gerceklestirilen odak grup goriigmesi kapsaminda ekolojik okuryazarligin artmasini
saglamak adina halka egitim verilmesi gerektigini ve hazirlanacak olan kamu spotlar1
ile televizyon kanallarindan yapilacak/yapilmas:  gereken bilinglendirme
caligmalarinin 6nemli oldugunu vurgulamistir. Ayrica katilimeilar, kisilerin tiiketim
aligkanliklarinin  degismesini saglamak adina ebeveyn egitimlerinin kapsama
alinmas1 gerektigini belirtmistir. Boylelikle ekolojik okuryazarlik diizeyinin
artmastyla birlikte kisiler birbirlerini olumlu anlamda etkileyecek olup 6z elestiri
yaparak, bundan sonraki siirecte daha dikkatli davranacaktir. Ekolojik okuryazarlig
diisiik varsayilan bir katilimci da ancak kisi bilgi sahibi olursa 6z elestirinin miimkiin

olabilecegini belirtmistir.

Yonetim erkinin hazirlayacaklar: spotlarla devlet televizyonundan veya dzel
televizyonlardan bu konuda halka egitim verilmesini diistiniiyorum. Olsa iyi
olur diye diistintiyorum. (Tiiketici Haklar: Dernegi K3)

Ama bir yandan ebeveynler de ele alinmali. Sadece dgretmenlerin ve
ogretmenlerin okuttugu siniflardaki ¢ocuklarin degil de ebeveynlerin de bu
sekilde... (Cigdemim Dernegi K4)

Ben de K4’e katiliyorum. Yani hem aile hem egitim hem de kisinin kendi ilgi
alaminda olmast lazim. Sadece ekolojik okuryazarlik kursuna gidip ya da
bir seyler okuyup, yani sadece bunun bilgiyle yeterli olmadigi ¢ok belli.
Kendimiz bile bir¢ok seyi bildigimiz hdlde uygulamaya gegiremiyoruz. O
yiizden sadece yeterli degil ama farkindalik olusturmak icin de bir ilk adim
olabilir. (Cigdemim Dernegi K5)

Kisinin kendine bir 6z elestiri yapmasini, bence buna yol agar. Yani bunu
saglar. Bu sayede de herkes bir yaptigina dikkat eder. Belki baskasindan
goriip hani herkesin bilinci arttikca yapmaktan utamr hale gelir. Lyi bir
seye yol agabilir yani. (Odak Grup Goriismesi-2 K1)
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SEKIL 11: Ekolojik Okuryazarhigin Artmasina Dair Goriislerin

Karsilastirilmasi

Stirdiiriilebilirlik  kapsaminda gergeklestirilen odak grup goriigmesinde
ekolojik okuryazarligin artmas: kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde
benzerlik gosteren kodlamalarda, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik ve yiiksek olan
katilimcilar gliniimiizde ekolojik okuryazarlik diizeylerinin arttigin1 belirtmistir.
Farklilik gosteren kodlamalar incelendiginde ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi diigiik
varsayilan katilimecilar, bilgi diizeylerinin artmasi ile diinya goriisiine sahip
olduklarini, davraniglarinin degistigini, insanlarin 6z elestiri yaparak bilgileri
yayginlagtirmaya calistigint ve toplum olarak hareket etmenin Onemini dile

getirmistir.
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Ekolojik okuryazarlik diizeyi yliksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi disiik varsayilan katilimcilardan farkli olarak, ekolojik
okuryazarlik diizeyinin artmasinin siirece olumlu etkisinin oldugunu, egitim
politikalarinda, miifredatta bu konunun islenmesi ve halka egitim verilerek giindelik

yasam pratiklerinin degistirilmesi gerektigini belirtmistir.

Alt Tema 8. Yesil Yikama (Greenwashing) Kavraminin Anlami

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi
kapsaminda 6n plana ¢ikan alt temalardan bir digeri “yesil yikama” kavramidir. Bu
kapsamda katilimcilarin  biliyiikk ¢ogunlugu yesil yikama kavraminin anlamin
bilmedigini belirtirken bazi katilimcilar yesil yikama kavraminin anlami ile ilgili

gorlslerini ifade etmistir.

Yesil yikama kavraminin anlami ile ilgili bilgisi olmadigini, ilk kez
duydugunu ifade eden katilimcilardan bazilar1 kavramla ilgili goriislerini
paylasirken, yesil denildiginde kavramin g¢evreye duyarlilik anlami cagristirdigini,
kulaga olumlu geldigini ve geri doniisiim ile ilgili bir tanimlama olabilecegini ifade

etmistir.

Yesil deyince sanki ¢evreye duyarlilik kavrami gibi geliyor bana. Cevreye
duyarliigi anlatan, oraya dikkat c¢eken bir kavram diye diigiindiim.
(Cigdemim Dernegi K3)

Greenwashing degil de green building alaninda daha once ¢alistigim i¢in,
yani yesil alanlarda daha ¢ok geri doniigiimiin ne kadar énemli oldugundan
bahsediyor bence burada. (Odak Grup Gériismesi-2 K2)
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Yesil yikama kavraminin anlamina dair goriis belirten diger katilimeilar ise,
kavramdan haberdar olduklarini, markalarin goz boyama stratejilerinin bir ifadesi
oldugunu, markalarin  reklamlarinda  siirdiiriilebilirligi ~ kullandigin1t ~ ve
strdiiriilebilirligi bir satis taktigi olarak kullanan sirketlerin protesto edilmesi
gerektigini ifade etmistir. Bu kapsamda katilimcilarin biiyliik c¢ogunlugu, yesil
yikama kavraminda markalarin doga dostu gibi goriinmeye calistigini, ¢cevreciymis
gibi bir imaj ¢izdigini ve aslinda pratikte ilgili uygulamalarda bulunmadiklarin

belirtmistir.

Kavramdan haberdarim. (Odak Grup Gériismesi-1_K1)

Markalarin  siirdiiriilebiliv oldugunu iddia eden g6z boyama stratejisi.
(Dogal Yasam Dernegi K3)

Yanlhs hatirlamiyorsam greenwashing ozellikle bazi sirketlerin yaptigi
cevreci olarak goziiken ama tam olarak ¢evreci olmayan isler yapmalari.
Yani mesela atiyorum bir kampanya yapiyorlar cevreyle ilgili, fakat iiretim
saglarken aslinda c¢evreye zarar veren iiretimler yapryorlar gibi bir
kavramdr diye hatirlyyorum yanhs hatwrlamiyorsam. (Let’s Do It
Tiirkiye K1)

Greenwashing benim anladigim kadariyla insanlara gergekte iklimle veya
diinyayla ilgili genel olarak yardim etmeyen bir tiriiniin aslinda éyle bir
sey yapwormus veya bir katkida bulunuyormus gibi marketlenmesi,
reklamciliginin yapiimasi. (Odak Grup Gériismesi-1_K2)

Bir tiir satig taktigi olarak kullanan gsirketlerden direkt hicbir iiriiniin
alinmamasi  gerektigini  diistintiyorum ve insanlarin bu tir triinleri
baskalarimin da almamasi igin itmesi gerektigini diigiiniiyorum. (Odak Grup
Goriismesi-1_K2)

Ben de arkadaglarimin dedikleri tammlara katilyyorum ve evet ben de
biliyorum. Yani ¢evreciymis gibi bir imaj ¢izip insanlara bazi iiriinleri
pazarlayan girketler. Iyi bir imaj cizip, cevreci bir imaj ¢izip ashnda
arkasinda ¢ok daha tam tersi olan seyler yikaniyor. (Odak Grup
Gortismesi-1_K3)

Ashinda  firmalarin  kendilerini doga dostuymus gibi gostererek bazi
amblemleri  kullandigini  iizerlerinde ama ashinda bunlart  hayata
gecirmemesi. Yani algt yarattigi konusudur. Degil mi? Herhalde buydu.
Ben de bu konuda bilgim yoktu. Ogrenmis oldum. (Cigdemim Dernegi KS5)
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Bana da biraz ikiyiizliiliik gibi geliyor. Ciinkii aslinda hani insanlarin
goziinii iste biz boyle c¢evreciyiz diye boyayp ama arka planda yani
insanlarin dikkat etmedigi, sadece ¢ok az bir insanin dikkat ettigi yerde
ashinda bize karsi gosterdikleri fikirlerin tam aksini savunduklarin
goriiyoruz. Boyle. K1 ¢ok iyi agikladi. (Let’s Do It Tiirkiye K3)

Ben de yine benzer diisiincelerdeyim. Sadece bir ornek verebilivim. Birkag
giin once simdi hazirlik oldugum icin her boliimden arkadasim var sinifta.
Bir molekiiler biyoloji okuyan arkadasim vardi. O bir belgesel ismi verdi,
ismini gene hatirlamiyorum. Cok yesilci, ¢ok ¢evreci oldugunu iddia eden.
Bir ton balik firmast da olabilir, bir balik firmast da olabilir, emin degilim.
Aslinda hi¢ de c¢evreci ve saglhkli bir sey yapmadigint bu belgeselde
kanmitlyorlar, gosteriyorlar. Ve bunu hep yasaklara ragmen riigvet vererek
yapiyorlar. Belgeselde bundan bahsetmisti aslinda. Buna daha sonra
deginilebilir, benim tam aklima gelmedi ama ornek vermek istedim. (Let’s
Do It Tiirkiye K4)

Yani bence insanlarin algilariyla oynamak ¢ok kolay. Bir petrol firmasinin
sadece logosunu yesile ¢evirip de daha yesil, daha ¢evreci bir izlenim
yvaratmasi aslinda ¢ok kolay. Ama yeni nesil bunlar: fark ediyor. O yiizden
bu kavramlarin daha adi konulabilir hdle geldi. Greenwashing bundan
belki elli sene dnce yoktu. O yiizden insanlarin algilaryla oynamak daha
kolay oldugu icin béyle bir kavram oldugunu diistiniiyorum. Ama yeni nesil
yutmuyor maalesef- (Let’s Do It Tiirkiye K5)

Yesil yikama kavramiin anlamina dair goriis belirten bazi katilimcilar ise,
yesil yikama eyleminde tiiketicinin iyl niyetinin avantaj olarak kullanildigi,
tiikketicinin yanlis yonlendirildigi, aslinda markalarin stirdiriilebilirlik ve iklim
degisikligi kapsaminda herhangi bir olumlu etkilerinin olmadigini ifade etmistir.
Ayrica bazi katilimeilar konu hakkinda yesil yikama kavraminin dolandiriciligi ifade
ettigini ve markalarin yapmadiklari uygulamalar1 yapiyormus gibi gésterme ¢abasina

girdiklerini vurgulamistir.

Tiiketicinin iyi niyetliligini kendine avantaj kullanarak. (Odak Grup
Goriismesi-1_K2)

Ben genel olarak tiiketicinin yanlis yonlendirilmesinin ¢ok yanlis bir sey
oldugunu diistiniiyorum. (Odak Grup Gortismesi-1_Kl)
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Aslinda boyle bir etkisinin olmamast bence ¢ok yanlis, olmamasi gerektigini
diistiniiyorum. Diyebilecegim bagska bir sey yok. (Odak Grup Goriismesi-

1 K1)

Bana dolandiriciligi ¢agristirryor net bir sekilde. Yapmadiklar: seyleri
yapmus gibi gostermeleri ve dogayr kurtaryyormus gibi gosterip aslinda tam
olarak dogaya zarar vermeleri benim igin tam bir dolandiricilik. (Let’s Do

1t Tiirkiye K2)

Konudan ben de haberdarim. Aslinda yeni de yeni duydugum bir kavram.
Arkadaslarima katiliyorum. Bu hani yani insanmin oldugu her yerde oldugu
icin bu bir strateji, bir pazarlama seyi oldugu icin tabii ki de bu durum
goziimiize batiyor yani. Bunlart soyleyebilivim. (Odak Grup Gériismesi-

1 K4)
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SEKIL 12: Yesil Yikama Kavramina Dair Goriislerin Karsilastirilmasi

Stirdiirtilebilirlik kapsaminda gerceklestirilen odak grup goriismesinde yesil

yikama kavrammin anlami kapsaminda elde edilen veriler 1s18inda ekolojik

okuryazarlik diizeyine gore benzerlik veya farklilik gosteren kodlamalar 6n plana

cikmistir. Benzerlik gosteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik
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diizeyi diisik ve yiiksek olan katilimcilar, kavramin anlamini bilmedigini ancak
markalarin doga dostu gibi gériinmeye ¢alismast anlamini ¢agristirdigini belirtmistir.
Farklilik gosteren kodlamalar incelendiginde ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi diigiik
varsayilan katilimcilar yesil yikama kavraminin pazarlama stratejisi oldugunu,
tiiketicinin iyi niyetinin kullanildigini, tiiketicilerin yanlis yonlendirildigini ve bu
baglamda geri doniisiimiin 6neminden bahsedildigini ancak siirece herhangi bir

olumlu etkisinin olmadigin1 belirtmistir.

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yliksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayillan katilimcilardan farkli olarak, yesil yikama
kavraminin g6z boyama stratejisi oldugunu ve insanlarin = siirdiiriilebilirlik

kapsaminda dolandirildigini belirtmistir.

ANA TEMA 2: TUKETICi DAVRANISI ve REKLAM

Stirdiiriilebilir  yasamm insanlik i¢in  Onemini vurgulamak adina
gergeklestirilen odak grup goriismesinde incelenen ana temalardan ikincisi “tliketici
davranis1 ve reklam”dir. Bu kapsamda tiiketici davranist ve reklam ana temasi
incelendiginde; daha iyi bir diinya i¢in 06diin verilebilecek konular, bilim
insani/uzman goriislerinin etkisi, siirdiiriilebilir markalara kars1 tutum ve davranislar,
tiikketici olarak sirketlerin sorumluluk alma kapsaminda etkilenmesi, sorumluluk
almayan sirketlere karsi tutum ve davranislar, siirdiiriilebilirlik temali dergi

reklamlarinin etkisi ile bu reklamlarda olumlu ve olumsuz bulunan unsurlar ele
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alimmistir. Goriismede katilimcilar bu baglamda eklemek istedikleri goriisleri de

paylagsmustir. Belirtilen tiim alt temalar Sekil 13°te gosterilmektedir:
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SEKIL 14: Ana Tema 2’ye Iliskin EOD Diisiik Varsayilan ve EOD Yiiksek

Kabul Edilen Kesimin Goriislerinin Karsilastirilmasi
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Tiiketici davranisi ve reklami kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde
ekolojik okuryazarlik diizeyine gore benzerlik veya farklilik gosteren kodlamalar 6n
plana ¢ikmistir. Benzerlik gosteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik
diizeyi diisiik varsayilan ve yiiksek kabul edilen katilimcilar, reklamlarin tiiketici
davraniginda etkili oldugunu, tasarimda daha fazla gorsellerin  kullanilmasi
gerektigini ve aile temali reklamlarin 6n plana ¢iktigini belirtmistir. Bu kapsamda
baz1 katilimcilar reklamda duygu somiiriisii yapildigini ve reklamlarin tiiketici
davranisin1 olumsuz etkiledigini de ifade etmistir. Farklilik gosteren kodlamalar
incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar tiiketim
davraniglarin1  degistirmek adina, plastik kullantmimi azalttiklarini, kimyasal
kullanimindan, teknolojiden ve liikslerinden odiin verdiklerini ifade ederken,
reklamlarin pozitif etki yarattigini ancak sirketin ticari bakis acisini siirdiiriilebilirlik

yoniinden etkileyemedigini vurgulamistir.

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diislik varsayilan katilimcilardan farkli olarak, tiiketici davranisi
kapsaminda tiiketimlerini sinirlandirdigini, fazlaliklar1 azaltarak tasarruf ettiklerini ve
sikayet hatlarindan markalara ulastiklarin1  belirtmistir. Ayrica katilimeilar,
reklamlarin ve reklamlarda kullanilan renklerin dahi insan iizerinde etkili oldugunu

belirtse de bazi reklamlarin anlagilamadigini vurgulamstir.

Alt Tema 9. Daha Iyi Bir Diinya i¢cin Odiin Verilebilecek Konular

Odak grup goriismesinde tiiketici davranisi ve reklam kapsaminda 6n plana

cikan alt temalarin basinda insanlarin daha iyi bir diinya icin verebilecegi odiinler
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ortaya konmustur. Bu kapsamda ekolojik okuryazarligi yiliksek kabul edilen
katilimcilardan bazilart ile ekolojik okuryazarligi diisiik varsayilan bir katilimci
insanin hayat standartlarindan vazge¢mesinin kolay bir sey olmadigini, ¢ok fazla
Oonlem almaya c¢alistiklarini, daha iyi bir diinya i¢in her insanin liikslerinden,
konforundan, keyfinden, emeginden, bos zamanindan odiin vermesi ve tiim

ekstralardan vazgegmesi gerektigini vurgulamstir.

Zor bir soru. Odiin vermek, hayat standartlarimizdan vazgegcmek pek kolay
bir sey degil, yaparim demek. Kendimizce pek ¢ok onlemler almaya
calisiyoruz. Arkadasimin  dedigi gibi suyu, elektrigi, araci, aligverisi
kasitlamaya ¢alistyoruz. Bilmiyorum, biraz da kendimizi kandirmaca gibi
geliyor bana. Cok odiin verdigimi diisiinemiyorum. Yani odiin vermek
istersem de biraz tartmam, diisiinmem lazim. Simdi pat diye
soyleyemeyecegim. (Cigdemim Dernegi K3)

Daha iyi bir diinya icin her insan bence liikslerden 6diin verebilmeli. Ben
yine liikslerden odiin verebilirim her sekilde. (Odak Grup Goriismesi-1_Kl)

Daha iyi bir diinya i¢in nelerden odiin verebiliriz? Giizel bir soru.
Keyfimden. Yani keyfimden édiin verebilirim. (Cigdemim Dernegi K1)

En azindan bugiinkii konfor yasamimdan az biraz sey yapabilirim. Bu
demek degil ki ¢adirda  yasayacagiz, bu demek degil ki asirt derecede
tiiketecegiz. Yani yeteri kadar tiiketmemiz, ihtiyacumiz kadar tiketmemiz
gerekiyor. Ne diyeyim? Gerekirse bir arti bir ortalarda yasamamiz
gerekiyor. Hani simdi herkes diyor ki elektrikli otobiisler iste iklim krizinin
oniine gececek. Oyle bir sey yok. Onlarin pilleri bile fosil yakittan yapiliyor
ama toplum bunun bilincinde degil. Onlari sarj etmek bile iklim krizine
olumsuz etkide bulunuyor. Bu nedenle dogruyu bilmek ve dogru hareketler
vapmak ¢ok énemli. (Dogal Yasam Dernegi K1)

Ya ben biraz daha farkli bir yerden bakacaktim aslinda konuya. Ben hani
bunun igin en ¢ok zamammdan édiin verebilirim diye diisiiniiyorum. Ciinkii
baktigimda yani 4 yildir bir dernekle beraber ben de bir seyler yapmaya
calistyorum. Gergekten zamanin ¢ok fazlasini ve hayatimin ¢ok ¢ok fazla bir
kismini burada insanlara bir seyler anlatabilmek, onlari bilinglendirmek
icin harcadigimi fark ediyorum. O yiizden bence zaman bir insan igin en
degerli sey. Ciinkii gercekten bizim hayatimizin anlami bir yerde. O yiizden
en ¢ok odiin verebilecegim sey zamanim diyebilirim bu konuda. (Let’s Do It
Tiirkiye K3)

Ikinci olarak da emegim diyebilirim. Yani zaman ve emek de bir arada
kullanilabilir. Emegimden ve zamanmimdan odiin verebilivim. (Let’s Do It
Tiirkiye K5)
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Kesinlikle konfor ve bos vakit. Ashinda 6yle ¢ok spesifik bir cevabim yok
ama ekstra bashigi adi aslinda yani o ekstra bashgi altinda yaptigimiz her
seyden bence odiin verilebilir. Bu her insanmin yapabilecegi bir sey bence.
(Tiiketici Haklar: Dernegi K5)

Odak grup goriismesinde katilimcilar, siirdiiriilebilir diinya tasariminda,
insanlarin kisisel zevklerinden ve maddi degerlerden vazge¢mesi gerektigini
belirtmistir. Ayrica katilimeilar verdikleri yanitlarda; tasarrufun 6n plana
cikarilmasini, bu kapsamda daha az enerji harcanmasi1 gerektigini, kagit ve 11k
kullanimina dikkat edilmesini, su tiiketiminin olduk¢a sinirlandirilmasini, arag
kullaniminin azaltilarak toplu tasima kullanilmasini, insanlarin digsarida yemek
yemek yerine kendi sebzelerini iiretmesinin ve daha minimalist bir yasam tarzi

olusturmasinin 6nemini dile getirmistir.

Dabha iyi bir diinya i¢in, kisisel zevklerimizden vazgegebiliriz. Yani dyle ¢ok
ekstra harcama olur, ne bileyim yani yapilan dogaya, ¢evreye verilecek
zararlara yani o tarz seylerden yani odiin verilebilir. (Odak Grup
Goriismesi-4_K1)

Maddi degerlerimizden vazgegebilecegimizi diigiiniiyorum. (Odak Grup
Goriismesi-1_K2)

Tasarrufu én pldna ¢ikaririm. Her alanda tasarrufu yapmay: diistintiyorum.
(Tiiketici Haklar: Dernegi K3)

Elektrigi daha az kullanabilivim. Fisleri ¢ekebilirim liizumsuz zamanlarda.
Oyle. Yani aklima gelenler bunlar. (Cigdemim Dernegi K2)

Bisiklete binebilirim. Arabayt az kullanabilivim. En ¢ok kullanmay
sevdigim sey araba. Onu daha az kullanabilirim. Sanirim  bu
yvapabilecegim. (Cigdemim Dernegi K4)

Ayni gekilde su, elektrik, ulasim ben de bunlara katilyyorum. Ama belki ben
sunu ilave edebilirim. Kendi sebzemi iiretmeye baslayabilirim.
Cok bitki yetistirici, yani ¢icek yetistiriciyim ama c¢icek yerine artik sebzeye
donebilivim. Daha az ¢op ¢ikar. (Cigdemim Dernegi K4)

Bir de minimalizme gitmenin dogru oldugunu diigiiniiyorum yani diinya

icin. Hepimiz i¢in. Minimalizme gitmek zaten bir¢cok seyden odiin vermek
anlamna geliyor. (Odak Grup Gériismesi-1_K3)
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Ben de bu anlamda biitiin arkadaslarima katilyyorum agikcast ama ek
olarak da hani ben de ne yapabilirim bireysel olarak? Hani gereksiz
tiiketimimi azaltabilirim. Mevsiminde sebzeleri tiiketebilirim.Yani cok ¢cok
hani detaya giriyoruz belki ama. (Odak Grup Gériismesi-3_KJ5)

Nelerden odiin verebilirim? Aslinda birg¢ok seyden odiin verebilirim ve
nelerden ddiin  vermem  gerektigini de tam  bilmiyorum ashnda.
Yani w181 mu daha az kullanabilivim, yatacagim saatleri daha giizel
ayarlayarak herhangi salgiladigim karbon ayak izim olsun bunlart biraz
azaltabilivim. (Odak Grup Goriigmesi-3_Kl)

Kagit kullanumint azaltmak olabilir. (Odak Grup Goriigsmesi -3 _K2)

Vallahi yasamin siirdiiriilebilirligi icin odiin verilmesi gereken her seyden
insanoglu odiin verir. Bu siirecte ben de yasamak icin bazi isteklerimden
vazgegebilirim. Daha az su tiiketebilirim daha sonraki nesle kalsin veya
kullanmim siiremiz artsin diye. (Odak Grup Goriismesi-4_K2)

Daha az enerji kullanabilirim. Hem c¢evreye zarar vermemek adina hem

kendime zarar vermemek adina hem gelecegime ve memleketime zarar
vermemek adina. (Odak Grup Gériismesi-4_K2)

Ek olarak tiiketici davranist ve reklam etkilerinin degerlendirildigi bu odak
grup goriismesinde katilimcilar bilinglendirici egitim g¢aligmalarinin uygulanmasi
gerektigini vurgulamigtir. Bu kapsamda egitimler sayesinde insanlarin ihtiyaglarini
degistirmesi, daha az tiiketerek ihtiyaglarim1 Oncelemesi saglanacaktir. Teknoloji
kullaniminin biiylik 6l¢iide azaltilarak dogaya yonelmenin etkili olacagini ve bu
konuda yonetici mekanizmalarin insanlarin bilgi sahibi olmasinda ¢ok Onemli

oldugunu belirtmistir.

Ben kiyafet ve yeme stilimi degistirebilirim bunun igin. Yani ihtiyaglarimi
degistirebilirim. (Dogal Yasam Dernegi K3)

Daha az tiiketerek ihtiyaglart onceleyen, gerekirse ikinci el malzemeleri
kullanmak ve dayanikly olanlari tercih ederek katkimiz olabilir diye

diigtintiyorum. (Dogal Yasam Dernegi K35)

Ben de hayatimizdaki teknolojik iiriinlerden daha uzak bir yasamda daha
iyi olacagim diisiiniiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-2_K2)

Dijital anlamda yine bir siirii sey yapabilecegimi diigiiniiyorum. Ciinkii ayni
anda tiniversite ogrencisiyim ben de ve hani o kadar ¢ok bilgisayar, ekran

342



ve yani okul gidis gelis isimiz oluyor ki diisiiniince aslinda bunlardan
cogundan yani taviz verebilmek lazim. Yine alisveris a¢isindan da yani
aldigim seyleri aza indirmek ya da elimdeki kullamilabilir bir sey varken
bagska bir sey almamak olabilir. (Odak Grup Goriismesi-3_KI)

Arkadaglarima katiliyorum. Gergekten hepsi ¢ok onemli noktalara temas
ettiler. Ben de yaklasik olarak ayni maddeleri sayacagim. Iste ne yapalim,
dogaya katki gerektigi icin ag ¢cekmemiz lazim, suyu israf etmememiz lazim,
geri dontistim vs. Ne bileyim, radyasyondan uzak durabilmek icin dogal
seylere yonelmek acgisindan daha ¢ok dogaya donmek gerektigini
diistiniiyorum. Ama bu konuda bunu yonetici mekanizmamn ¢ok giiclii
olmasi gerektigini ve herkesi ¢ok iyi aydinlatmasi gerektigini diisiintiyorum.
Bunlara ben de dahilim. (Odak Grup goriigmesi-3_K4)

Gergeklestirilen odak grup goriismesinde katilimcilar tiiketici davranis1 ve
reklam etkileri odaginda tiiketimin smirlandirilmasina dikkat c¢ekmistir. Bu
kapsamda katilimcilar, insanlarin kimyasal iirlin tiiketiminin azaltilmasinin ekolojik
denge icin hayati 6neme sahip oldugunu, doga dostu markalardan aligveris yapilmasi
gerektigini, bu kapsamda geri doniisiimiin desteklenmesini ve ¢evreyi korumak adina
plastik kullaniminin azaltilarak atiklarin ayrigtirilma sisteminin kurulmasina dikkat

cekmistir.

Bana gére de insan hayati 6nemli. Ve bu insamin hayatimin énemli oldugu
gibi de kullandigimiz emtialarin, malzemelerin veya elektronik olsun veya
gida olsun, kimyasal sey olsun. Kimyasal maddelerin ve plastigin biraz
daha béyle az iiretilir, yani insan saghgina daha faydali seylerin
tiretilmesini istiyorum. Mesela bir adam bir sey yapiyor, bir sey iiretiyor.
Kendi kdarimi diigiiniiyor ama insan saglhigina bayag bir zararl iiriinler de
olabiliyor. Dedigim gibi plastik kullanimini azaltmak, kimyasal ve petrol
tiirii  kullammum  azaltilmas: ve insanliga faydali olabilecek seylerin
tiretilmesini bence daha uygun buluyorum yani. (Odak Grup Goriismesi-
2 K3)

Dogaya, cevreye gaz salimmi oluyor mesela. Egzozdan ¢ikan gazlar vs.
onlart daha az kullanmak. Yani béyle olabilir. (Odak Grup Goriismesi-
4 K5)

Evet ben de katiliyorum bu konuda. Simdi eskisi gibi fileye 6rme fileye veya
karton kagit seylere doniismeyi istivorum. Ornek verecek olursam, 80
yilinda Pimapen diye bir kapi ve pencere sistemleri ¢ikti. Biitiin hastaneler
ilk kez Pimapen yapildi. Ve sonradan onun kanserojen oldugu ispatlaninca
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hemen altiminyum dogramaya doniistii. Biitiin hastaneleri o Pimapen'den
soktiiler ve aliiminyum dograma yaptilar. Nigin bu? Iste ¢evrenin ve ne
kadar zararli oldugunu o maddelerin gérmiis oldugunu ispatladilar. (Odak
Grup Goriismesi-2_K5)

Daha ¢ok bu konuda destek veren girisimleri olan ve faal olan markalardan
daha ¢ok aligveris yapabilirim. Simdilik aklima bunlar geldi. (Odak Grup
Goriismesi-2 K1)

Onun disinda doga dostu daha da ¢ok hani ¢evre dostu anlaminda daha ¢ok
bu anlamda harekete gegebilirim. (Odak Grup Gériismesi-3_K35)

Atiklart ayrigtirmak olabilir. Simdilik aklima bunlar geliyor. Bu gibi bunlar
tabii en temelde seyleri hayatimiza dahil ederek ¢evreyi koruma konusunda
da kendimize diigeni yerine getiririz gibi diigiiniiyorum. (Odak Grup

Gortismesi-3_K2)
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Plastik tiketimin azaftimas:

SEKIL 15: Daha Iyi Bir Diinya Icin Odiin Verilebilecek Konulara Dair

Goriislerin Karsilastirilmasi

Tiiketici davranis1 ve reklam kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde

daha 1iyi bir diinya i¢in 6diin verilebilecek konular ¢ercevesinde benzerlik gdsteren
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kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan ve yliksek
kabul edilen katilmecilarin toplu tasima kullaniminin arttirilmasi konusundaki
goriisleri 6ne ¢ikmistir. Farklilik gdsteren kodlamalar incelendiginde ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar, su tiiketimine dikkat ettiklerini,
dogaya destek olan markalardan aligveris yaptiklarini, yasamlarindaki tiim
ekstralardan vazgecerek minimalist bir yasam siirdiiklerini belirtmistir. Ekolojik
okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik okuryazarlik
diizeyi  digik varsayilan  katilimcilardan  farkli  olarak, tliketimlerini
siirlandirdiklarini, glinlimiizde ihtiyaglarin ve aligkanliklarinin degistigini belirterek

insanlarin kendi sebzelerini bile iiretebileceklerini vurgulamstir.

Alt Tema 10. Bilim insan/Uzman Gériisiiniin Etkisi

Odak grup goriismesinde tiiketici davranigi ve reklam kapsaminda 6n plana
cikan alt temalarin bir digeri de medyada yer alan bilim insani/uzman goriigiiniin
izleyici lizerinde biraktigi izlenim/etkidir. Bu kapsamda katilimcilarin ¢ogunlugu
uzman gorislerinin izleyici/dinleyici/okuyucu {izerinde olumlu ve olumsuz yonde
etkili oldugunu belirtmistir. Ornegin, odak grup goriismesinde yer alan bazi
katilimcilar uzmanlar1 dinlediklerinde panik olduklarini, gelecekleriyle ilgili
karamsar hissettiklerini, sosyal medyada c¢ok fazla bilgi kirliligi oldugunu, bu
nedenle diizenli takip ettikleri uzmanlar1 dinlediklerini ve ¢alismalarini okuduklarini

ifade etmistir.

Ben de takip ettigim degerli bilim insanlart var. Bazen olumlu, bazen
olumsuz etkileniyorum. Daha ¢ok da olumsuz bir bilgi yaydiklar: icin
herhalde birazcik karamsarliga itiyor diinyanmin gelecegiyle, gelecegimizle
ilgili. Zaman zaman bunlari izlememe karari alsam da kopamiyorum tabii.
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Ben olduk¢a etkileniyorum onlart takip etmekten, olumlu ve olumsuz
diyveyim. (Cigdemim Dernegi K3)

Ben uzmanlarin sadece korku yarattiklarim diisiiniiyorum. Yani korku
psikolojisiyle insanlart tedirgin ediyorlar, bilinglendirmiyorlar. Mesela
televizyona ¢ikmak yerine hiikiimetlerle goriisebilirler. En azindan hiikiimet
bir sey yapabilir. Insani korkutmak yerine hiikiimette yoneticilerle muhatap
olup bize daha bilgili ya da atiyorum okullarda, derslerde zorunlu ders
yapabilirler. (Dogal Yasam Dernegi K2)

Ben de bu konuda yani iletisim araglarinda biraz segici davraniyyorum.
Mesela televizyondaki uzmanlar degil de kendi tercih ettigim kisileri,
uzmanligina, goriigiine énem verdigim kisileri takip etmeyi tercih ediyorum.
(Cigdemim Dernegi K5)

Benim diizenli olarak takip ettigim herhangi biri yok aslinda. Daha ¢ok eski
kaynaklara bakiyyorum. Yazilmig, okunmus, yazilmis kitaplara bakiyorum.
Onlart okumaya calistyorum. Belgesellere bakiyyorum. Ama bunun disinda
a¢ip bir bilim insam ¢ikti, boyle boyle soyledi gibi seyleri ¢ok
giivenmiyorsam takip  etmiyorum. Oyle sdyleyebilirim. (Let’s Do It
Tiirkiye_K4)

Ben agikgast hani daha énceden de takip ettigim, bildigim biri ise eger onu
takip edip hani onun gériislerini dikkate almayr ya da onun goriislerini
uygulamayr seviyorum ama hani sosyal medyada bilgi ¢ok hizli ve ¢ok
yvanls bir sekilde yayilabiliyor. O yiizden eger bir bilim adami da olsa, bir
calisma da yapmis olsa bu konu hakkinda, yanhs soyledigi herhangi bir sey
aninda ¢ok yanlis yerlere ve ¢ok yanlis sonuglara gidebiliyor. Bu yiizden
biraz dikkatli olmak gerekiyor bence. Ciinkii soyledigimiz her sey, yani
carpitilarak  baska sekilde algilanabiliyor. Bu kadar. (Let’s Do It
Tiirkive K3)

Ayrica katilimcilari bir diger kismi ise bir profesdr veya bilim insaninin
yazilarina/fikrine kolay kolay ulagilamadigini ve bu kapsamda medyada daha ¢ok yer
almalar1 gerektigini, medyada yer alan akademik ve yazili kaynaklara giivendiklerini,
bilim insanlarinin pozitif etki yarattigini ve uzman goriiglerinin énemli oldugunu

vurgulamaistir.

Onun disinda yani medyada galiba daha akademik ve yazili kaynaklara
daha ¢ok giiveniyorum diyebilirim. Digerleri biraz daha sansasyonel
gelebiliyor. Kaynak belirtilmedigi icin giivenilir gelmiyor. Bu sekilde
soyleyebilirim. (Cigdemim Dernegi K5)
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Ctinkii herhangi bir profesériin ya da bilim adaminin herhangi bir yazisina
o kadar kolay ya da fikvine ulasamadigimizi diisiiniiyorum. Sadece onlarin
kendi makaleleri ya da ogrencileri, bu konuda ekstra ilgisi olanlarin daha
rahat ulasabildigini diistiniiyorum. Yani bu konuda da iste iletisim
ara¢larinin, medya araglart falan hani biraz daha etkin olursa eger yani
profesérlerin ya da bilirkisilerin fikirlerine daha kolay ulasabiliriz diye
diigtintiyorum. (Odak Grup Gériismesi-3_K1)

Beni pozitif anlamda etkiliyor. Bir de agik¢asi ¢ok bilgi sahibi olmadigimiz
icin saswrtict olabiliyor. Bazi seyleri yani saskinlikla dinliyorum. Bu kadar
etkili olabilecegimizi ve bu kadar tehlikede oldugumuzu diisiinmiiyorum
hani onlar izleyene kadar. Bu kadar. (Odak Grup Goriigmesi-2 K1)

Tabii ki uzmanlarin goriigleri bizim icin énemli. Bilmedigimiz konularda
onlarin  degerlendirmelerini  okumak, onlart televizyonlarda olsun,
radyolarda olsun dinlemek, bilmedigimiz  konularda onlarin  bizi
aydinlatmalar tabii bizim icin faydal olur. (Odak Grup Gériismesi-4_K1)

Tiiketici davranisi ve reklamlarla ilgili bilim insani/uzman goriislerinin etkisi
incelendiginde, odak grup goriismesinde yer alan bazi katilimcilarin ise uzman
gorlslerinden etkilenmedigi ortaya ¢ikmistir. Bu kapsamda katilimcilar, uzmanlarin
¢ok donanimli olmadigina dair goriisleri oldugunu, yalnizca calistay ve egitimlerden
etkilendiklerini, lilkemizdeki egitim seviyesinin diisiik olmas1 sebebiyle insanlarin
uzmanlar1 anlayamadiklarini, bu nedenle de bilim insanlarim iist seviyede gorerek

kendilerine hitap etmedigine dair goriisleri oldugunu belirtmistir.

Vallahi ¢ok fazla etkilemiyor. Ben ¢ok donamm hissedemiyorum. Yani bir
yani  televizyonlardaki  programlar bu kanallarin  farklt  yonlere
kaymasindan dolayr verilen bilgileri ben yeterli almiyorum. Sadece bu
calistaylara veya iste projeler kapsaminda katildigim egitimlerden biraz
bilgilendim. Biraz kendim arastirtyorum. Ben ¢ok etkilenmiyorum agikgasi.
(Tiiketici Haklar: Dernegi K1)

Ulkemizdeki egitim seviyesi az oldugu icin uzmanlarin soyledigi, uyardig
bildirileri anlayacak kapasitede oldugunu diisiinmiiyorum insanlarin. O
yiizden egitim bilgisi daha fazla verilirse daha faydali olur diye
diistiniiyorum. Ya uzmanlar ne kadar  egitim verirse versin, insanlarin
anlayacak kapasitede oldugunu diigiinmiiyorum. (Odak Grup Goriismesi-
4 K5)

Ciinkii  bilim insanlarimin  seyleri bir noktada insanlar sey olarak
gorebiliyor, bana hitap etmiyor. Daha iist seyden kisilere, daha bilgi
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birikimi olan kisilere hitap edebiliyor diye diisiinebiliyorlar. O yiizden ben
aktivistlerin daha o6nemli bir iy yaptigimi diistintiyorum. (Odak Grup
Gortismesi-1_Kl)

Tiiketici davranist ve reklamla ilgili bilim insani/uzman goriislerinden
etkilemedigini dile getiren katilimcilar, bilim insanlarindan ziyade aktivistlerin
stirdiiriilebilir diinya tasarimi icin daha fazla ¢aba gosterdigini, bu alanda bilinen
aktivistlerin sosyal medya etkisi ile daha fazla takip edildigini, bilim insanlar
tarafindan yapilan arastirmalar ile uygulamalarin birbirleriyle ortiismedigini ve bilim

insanlariin toplumla aralarina duvar 6rdiigiinii vurgulamistir.

Bilim insanlart ve uzmanlardan ziyade aktivistlerin daha ¢ok sey yaptigini
diistiniiyorum. Sosyal medyada ya da biiyiik platformlarda goriilmeleri
agisindan. Ciinkii kesinlikle ¢ok fazla sey bilmeden sosyal medya kullanarak
direkt aklina geleni ortaya atanlar da siklikla ortaya ¢ikiyor. O yiizden
belirli daha, ne desem, bilgisini nereden aldigim bildigimiz aktivistleri takip
etmek, rastgele sadece sosyal medyada konusan insanlar takip etmekten
veya bilim adamlarini takip etmekten daha yararh olabilir genel bir birey
icin. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Bilim adamlart kesinlikle toplumla aralarina bir duvar oériiyorlar. (Odak
Grup Goriismesi-1_K2)

Yaptiklariyla soylediklerinin ¢ogunun birbirine uymadigini gériiyoruz.
Clinkii birgok c¢evre etki degerlendirmelerinin altina attiklari imzalarda
soyledikleriyle iki yiizlii davrandiklarin gériiyorum. Etik kurallarin disinda
davranwyorlar. (Tiiketici Haklart Dernegi K2)

Son olarak odak grup goriismesinde katilimcilar, tiiketici davranist ve
reklamla 1ilgili bilim insani/uzman goriislerinde medya etkisine dair goriislerini
paylasmistir. Bu kapsamda ekolojik okuryazarligi yiiksek kabul edilen katilimcilar,
izledikleri programlarin ve takip ettikleri iletisim araclarinin daha etkili oldugunu,

ana akim medyada siirdiiriilebilirlik, tiikketim davranist ve ekolojik diinya tasarimina

348



yonelik konularin yetersiz kaldigini,

ozellikle podcastlerin ve YouTube’da

yayinlanan videolarin son zamanlarda daha sik takip edildigini ifade etmistir.

Ben de medyamn etkisini yani etkili oldugunu diisiiniiyorum. Izledigim
programlarda bilmedigim bir¢ok seyi ogreniyorum. Bunu da yanls
yapryorum dedigim seyler oluyor tabii ki. (Cigdemim Dernegi K2)

Yani medyadan kasit ana akim medyaysa hi¢ olmuyor neredeyse. Onun

haricinde alternatif medyada
(Cigdemim Dernegi K1)

daha giindemde oluyor bu konular.

Demin K5'in de dedigi gibi su podcastler falan bu ara oldukc¢a revagta.
Onlar etkili oluyor. Onlart izliyorum, izlemeye ¢alistyorum. (Cigdemim

Dernegi K1)

YouTube da olduk¢a etkili. YouTube'da bu konuyla ilgili ¢ok sey var.
Videolar, yaywnlar var. Bilim adamlariyla, bilim insanlariyla yapilan
soylesiler, etkinlikler. Onlarin etkili ve faydali oldugunu diisiiniiyorum ben.

(Cigdemim Dernegi K1)

Bilgi kirliligi yaratmasi

Yaylimmn saglanmas

Podiif etid yaramas)
Mdivistlerin daha fazla gaba s
gostermesi
5
Uzman bilgisinin atkisi 3
R

Egitim seviyesinin doguk olm 22
—
Bilim insanlarnm hitap 5
etmemesi \\_\\_\_7 =
-——— — .
Benilligin etkisi 1//_’_7
M EOD Yiiksek Olmayar/
< i 1/_, Diigik Varsayilan Kesim
Herkesin ﬁkll\nsto\in_ay /
1

\

Sosyal medyan:im‘/1

1
Toplumla aralannda duvar
onmesi
Bilgi birikimlerinin faza oima:
Wedya araglan ile bilgilerin
ulagm

1
1

Insanlara ulagmak

Yoterti seviyede ele alinmamas!

Uzman gériiglerinden
etkilenmemek

Uzmanlan dinleyince panik
olmak

Uzman konusunda segici
davranmak
Bilgi kirliligi cImas1
Uyumsuzluklarn yasanmasi

Madyanin etkisi
1
! Ana akim medyada yetersiz
olmas!
_/1 S
1
==

Poscastlerin etkili olmas)

=
EOD Yksek Olan Kesim/— ! Youtube'nin etk pimast
Dernek Mensuplari X\%

4
Glvenilen uznanliann takip
1 edilmesi
1 Blgi okur yazarlgina dikkat
etmek
1
1 Aktiistierin bilgi Kirlligine yol

—_Amasi

-

S

rgon kullaniminin olmamas:

Bilim uzmaniarinin atkin
aligmalar

Akademik yaynlara givenmek

SEKIL 16: Bilim insani/Uzman Gériisiiniin Etkisine Dair Goriislerin

Karsilastirilmasi
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Tiiketici davranisi ve reklami kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde
medyada yer alan bilim insani/uzman goriiglerinin etkisi kapsaminda farklilik
gosteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan
katilimcilarin bazilar1 bilim insanlarinin etkili oldugunu, tiiketici davranis ile ilgili
bilgilerin yayilmasini sagladigin1 ifade ederken, bazi katilimcilar ise bilim
insanlariin toplumla arasina duvar ordiigiinii, bilgi kirliligine sebep oldugunu ve

aktivistler kadar etkili olamayacagin1 belirtmistir.

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yliksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilardan farkli olarak, uzmanlar
dinlediginde panik olduklarini, uzman konusunda secici davrandiklarini, uzman
goriiglerinden etkilenmediklerini ve takip ettikleri iletisim ortamlarinin daha etkili
oldugunu belirtmistir. Bu kapsamda katilimcilar, yeni medya platformlar1 arasinda
bulunan YouTube ile podcast kanallarinin igeriklerinin daha etkili oldugunu

vurgulamistir.

Alt Tema 11. Siirdiiriilebilirlik Temah Dergi Reklamlarindaki Olumlu/Olumsuz

Unsurlar

Odak grup goriismesinde tiiketici davranisi ve reklam kapsaminda 6n plana
cikan alt temalarin bir digerini de siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinda yer
alan ve olumlu/olumsuz algilanan unsurlar olusturmaktadir. Bu kapsamda
katilimcilarin ¢gogunlugu olumlu unsurlar acisindan, siirdiiriilebilirlik temali dergi
reklamlarinda bilgilendirme yapilmas: gerektigini, gorsellerin ve renklerin etkili

kullanimini, 6zellikle mavi ve yesil temali gorsellerin insan psikolojisini etkiledigini,
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arka plan tasarimlarinda yesilin kullanilmasinin reklama/markaya ¢evreci bir kimlik

kazandirdigini belirtmistir.

Bilgilendirme yapilmasi gerektigini diistintiyorum. (Odak Grup Gériismesi-
1 K1)

Olumlu etkileyen unsur bence de gorsellerin giizel kullanimi, iste anne baba
figiirii ya da giinliik hayatta gorebilecegimiz mesela tabakta kalan
yemekler, hani boyle alistk oldugumuz gériintiilerin kullanilmast bence
kisiyi hem reklama da daha yakin hissettiriyor hem de boyle biraz daha
ilgimizi ¢ekiyor gibi diisiiniiyorum. Hani boyle biraz daha iste aa bu neymis
acaba falan diye hani insamin okuyasi geliyor. (Odak Grup Goriismesi-
3 Kl)

Yani bende de ¢ok bir etkisi olmadi. Begendigim tek bir sey var. Mavi ve
vesil renklerinin kullanilmas1 ve bir tanesinde ari kullanilmasi. Gerisi
benim igin ¢ok bir sey ifade etmiyor. Cocugun kullaniimast da bence yanls.
Evet, umut ama yani o ¢ocuk o umut igin degil. Ve pazarlama yani kendi
tirtinlerini pazarlama. Biz béyle pazarlama yapryoruz diyor ama bence
vanls. Yani bana ge¢miyor bunlar. (Dogal Yasam Dernegi K2)

Az once soyledigim gibi renklerin kullanilmas: bu noktada evet etkileyici.
Onun disinda Zorlu Enerji’'nin, yenilenebilir enerji kullanmasi, buna dikkat
cekmesi ve insanlarin bunlardan olusmast da dikkat cekici. Bazilar
dedigim gibi etkilese de diger hepsi icin aynisint séyleyemiyorum. (Dogal
Yasam Dernegi K3)

Soyle bir durum, ozellikle insan psikolojisine doniik olarak ¢ok net bir
sekilde renklerin kullaniimasi, ihtiyact on plinda tutan, kendi iiretim
alanlaryla ilgili gérsellerin on plana ¢ikmasi ve insanin gelecekle ilgili
reklamda ¢ocugun kullanilmasi bunlar tabii ki etkiliyor. Etkileyici unsurlar.
Bunun disinda boyle karsi duracagim bir gériiniim zaten reklamin
iceriginde pek goriilmeyecek unsur diye diistiniiyorum. (Tiiketici Haklart
Dernegi K2)

Yani genel olarak arkadaglarimla olumlu ve olumsuz yansittiklar: seylerle
benimkiler aym. Yemek Sepeti bence kendi arka plamni kullanmamalrydh.
Her zaman daha yesil, daha gevreci gibi goziikiiyor. Yani yesil arka planlar
daha beni cezbetti. Yani o ¢ikolata olmasi yok yani. Bence ¢evreci degil. Ya
da iste L'Oréal Paris'in daha boyle kimyasal, kimyevi gorsellerin
kullaniimast daha ¢evreci oldugu anlamina gelmedi benim zihnimde. Ama
Is Bankasi'mn arka planinda en ufak bir doga gérseli bile, evet dedim yani
sanirim  ¢alistyorlar  gibi, daha yesil ekranlarin  kullaniimast  beni
cezbediyor ve kandwrryor. Yani kantyorum. (Let’s Do It Tiirkiye K2)

Ayrica bazi katilimcilar ise siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarina yonelik

olarak, reklam igeriginde nicel verilere yer verilmesinin insanlar1 olumlu etkiledigini
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ve akilda kalic1 oldugunu, markalarin hangi prensiplerin iizerine kurulduklarini dergi
reklamlarinda agiklamalarinin = 6nemli oldugunu, reklamlarda wuzun temali
metinlerden ziyade daha basit, kisa ve biiyilik puntolu yazi formatinin kullanilmasinin
etkili olacagini ve siirdiiriilebilirlik reklamlarinda ana fikre yonelik hap bilgilerin

mutlaka verilmesi gerektigini dile getirmistir.

Olumlu etkileyen unsurlar soyle. Bazi yerlerde, ozellikle sayilara,
rakamlara yer veriliyor. L’Oréal reklamiydi samirim, o olumlu etkiledi.
Onun disinda bez canta, Is Bankasi'min reklami, ézellikle cevreci olmakla
ilgili gorsellerin kullanimi beni olumlu etkiledi. Aym sekilde Vaillantin
reklamindaki ¢ocuk. Daha cevreyle ilgili oldugu zaman o reklami daha
kabul edilebilir buluyorum en azindan ¢evre agisindan. Ama mesela direkt
tirtiniin kullanmildigi reklamlar, mesela Leonidas, Hyundai, iste o reklamlar
biraz daha acgikcast ¢evreyle ilgili oldugunu anlamadim bile. Bu sekilde.
(Let’s Do It Tiirkiye K1)

Genelde bunlarin arasinda benim icin en énemli husus hangi anlasmada
veya hangi prensip tizerine kurduklarint agikliyorlarsa. Ciinkii en azindan
oyle bir sey okuyunca en azindan neye dayandirdiklarmi biliyorlar
sunumlarint diyebiliyorum. (Odak Grup Gériismesi-1_K2)

Aslinda ben bir sey soyleyebilirim. Bunu bir onceki seyde de soylemistim.
Aslhinda hani séyle kullanmilan renklerde, iste tipografiler vesaire bunlar bir
yana ¢ok uzun metinler kullanilmasi insanlart olumsuz etkileyen bir sey
bence. Ona aywacak bir vakti olmadigimi diisiiniiyorum su anki hani
insanlarin yasam seyinden dolayi. O yiizden daha agiklayici, daha basit
yvani goziimiize boyle biiyiik goziiken yazilar kullamilmasi bence ¢ok daha
efektif ve olumlu olacaktir diye diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-
1 K4)

Afislerin hepsi giizel. Cogunda da hap bilgi var ana fikre yonelik. Total
Enerji'nin reklami ¢ok basit geldi. (Tiiketici Haklar: Dernegi K5)

Stirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlar1 i¢in bazi katilimcilar ise, dergi
reklamlarinin etkili olabilmesi i¢in temada gelecege yonelik olumsuz seylerin de
gosterilmesi gerektigini belirtirken, diger katilimcilar aile temali reklamlarin etkili
oldugunu ve pozitif etki yarattiZin1 belirtmistir. Son olarak katilimcilar, dergi

reklamlarinda hedef kitlenin belirleyici oldugunu, icerigin hitap edilen kitlede merak
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uyandirmasi gerektigini ve siirdiiriilebilirlik temal1 dergi reklamlarinda yenilenebilir
enerji kaynaklarinin da goriiniir olmasinin etkili olacagini dile getirmistir. Konuyla
ilgili ¢esitli markalarin yaptigi reklam g¢alismalarindan sunulan 6rnekleri inceleyen
katilimcilar reklamlarda olumlu bulduklari/begendikleri unsurlar1 ve markalar1 sdyle

aciklamisgtir:

Var. Mesela insanlart iste boyle yash eli, ondan sonra kiigiik ¢ocuklar, hani
bu tarz gorseller sik¢a karsilasyyoruz. Yani iklimle, siirdiiriilebilirlikle,
enerji sirketlerinin ozellikle bu ogeleri kullandigini goriiyoruz. Yani ben
bunlara acikcast birazcik daha ozgiin bir bakis getirmeleri gerektigini
diigiiniiyorum. Yani bir kii¢iik ¢ocuktan kasitlart gelecege atif ashinda. Ama
bunu baska, yani gelecekle ilgili belki de olumsuz seyler gostererek daha
bizi etkileyebilirler diye diistiniiyorum. (Odak Grup Gériismesi-1_K3)

Evet, bence de etkili. Cogunda aile temali olanlarint begendim. (Odak Grup
Goériismesi-2_K2)

Ben bu gézlemledigimiz reklamlarda oncelikle reklama baktigimiz zaman
kisinin biraz yasam tarzi, degerleri bunun da etkili olacagim diisiiniiyorum.
Belki ¢ok geride kalryor ama benim de c¢iinkii ilk ilgimi ¢eken ve hosuma
giden aile temalr reklam oldu. Anne babanin olmasi, ¢ocugun yesil rengin
ona verilip boyle pozitif bir his uyandiryor. Belki aileye dnem verdigimiz
icin toplum olarak o yiizden oyle girdim ciimleye, ilk ilgimi ¢eken o oldu.
Yap1 Kredi’nin yine ilgimi ¢eken bez ¢antayla dogayr korumak mi, aynen
plastik poset reklami bence ilgi ¢ekiciydi. Ciinkii net bir sekilde ayrim
yapilmis, olumlu olumsuz ve size mesaji ¢ok dogru sekilde veriyor. Ugiincii
olarak begendigim de kesinlikle Reis markasinin tabakta ¢ok az gida kalmug
olan reklami oldu. Bence ¢ok ilgi ¢ekiciydi. Neden diye hemen altinda bir
okuma ihtiyact hissettim ben kendi adima séyleyeyim. (Odak Grup
Goritismesi-3_K2)

Mesela Hyundai'nin elektrikli arag, fosil yakitlardan diinyamin kurtulmasu.
Hepsi giizel ama en ¢ok etkileyenler bununla ikisiydi. Cocuk dgeleri, aile
temalart olanlar ondan dolayi. (Odak Grup Goriismesi-4_K2)

Bu afislerde, posterlerde hedef kitlesi ¢cok ¢ok onemli. Cogunda da séyle
olabilir diye diisiiniiyorum. Bu brosiirii agtiginizda iginde bir tanesi ya var
va da yoktur. Orada igerisinde tabii ki kisi alir eline siirdiiriilebilirlik diye.
Ben alirnm mesela. Ama neymis bu? Bunu 6grenmem lazim. Evet, bir bitme
sinyali degil. Siz firmanmzda siirdiiriilebilirlik icin neler yapiyorsunuz?
Benim ben bunlart 6grenmek isterim. Ama bizim hedef kitlemiz okumay
sevmeyen toplum oldugu icin bu topluma hitap edilen pazarlama
brogiirlerinde de icerik pek onemli degildir. Orada birkag ciimleyle
gecistirmis olabilirler diye diisiiniiyorum ben. Kimse siirdiiriilebilirligi
okumak igin vaktini harcamaz ¢iinkii. Alir, bakar. Albenili ya da ¢ekici ise
ve uygun bir malzeme ya da iiriinse onu kendine alwr. Biitiin
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surdiiriilebilirlik  kavramlarimin  kisilerde merak uyandirmast ve biling
uyandirmasi igin once egitim, egitim diye diistiniiyorum ben. (Dogal Yasam
Dernegi K4)

O bez ¢antayla dogayt koruma zaten hepimizin sevdigi bir slogan. Vaillant
reklami da etkiliydi. Orada c¢ocugun bitkiyi suluyor olmasi. Yemek
Sepeti’'nde de galiba bir minik hediye veriyorlar. Yemek sepeti reklaminda.
Ben onu da ¢ok begendim. Ayni sekilde diigiiniiyorum. Yani o sey de iyiydi.
Total, o da giizel. Giines enerjisini sanirim gordiim, siirdiiriilebilir enerji
kaynaklarini ifade ediyor. (Cigdemim Dernegi K4)

Stirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarindaki olumsuz unsurlar kapsaminda
katilimcilar, bazi reklam ¢alismalarindan etkilenmediklerini, reklamlarin temasini ve
verilmek istenen mesaji anlamadiklarini, bazi markalarin reklam c¢aligsmalarinda
duygu sOmiirlisii yapildigini, reklamlarda c¢ocuklarin kullanilmasint  dogru
bulmadiklarini, reklam ¢aligmalarinin insanlar1 etkilemek i¢in yapildigini ve
dogrudan tiiketiciyi/tiiketimi hedeflediklerini belirtmistir. Ayrica bazi katilimcilar
ise, lilkemizde okuryazarlik oraninin diisiik olmasina ragmen reklam g¢aligmalarinda
yogun bir sekilde metin kullanildigini ve uzun/yogun igeriklerin hedef kitleye
ulagsmadigim1 dile getirmistir. Sonu¢ olarak siirdiiriilebilirlik kapsaminda yapilan
reklam g¢aligmalarinin incelenen kesimi kimi yonden olumlu kimi yonden olumsuz
etkiledigi, kararlarinda ve marka algilarinda c¢esitli acilardan degisim yarattiini

sOylemek miimkiindiir.

Ondan ¢ok etkilenmedim. Onun disinda digerleri gayet etkileyici ve
olumluydu. (Tiiketici Haklart Dernegi K5)

Bazilarimi anlayamadim ben. Mesela su c¢ikolata reklaminda ne alaka
dedim. Bir de L'Oreal. Onu da pek anlamadim. Ama digerleri gayet etkili.
(Cigdemim Dernegi KI)

Ben de su ilkte anne baba ¢ocuk mu o? Onu tam sey yapamadim. Yani
orada ne anlatilmaya ¢alisiliyor? Mesela orada altta bir sey var, benzinlik
mi? Araba, ara¢ duruyordu orada. Elektrikli aracin mi reklami ya da
enerjinin mi reklami yapiliyor orada? Zorlu Enerji’de de sey yapiyor, enerji
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reklami  yapilyyor? Degil mi? Yani orada béyle bir anlayamadim yani ne
demek istediklerini agik¢asi. Begendigim sey, su c¢ocuk Vaillant olam
begendim. Orada sey yapryor ya, bitkileri sey yapryor. Onu begendim.
L'Oreal'inki giizel. Ikisini de begendim. (Cigdemim Dernegi K2)

Ben de simdi olumsuz olarak gordiigiimii soyleyeyim. Bir L'Oreal'inkini ben
de. Ashnda orada bircok sey anlatyor ama karisik  sunulmus.
Yani tam verilememis sanki anlatilmak istenen. Cok detay girilmis.
Bazilarinda da mesela su diger slayta gegebilir miyiz? Diinya Gida Giinii,
mesela o da bana ¢ok klasik geldi. Yani a¢lik daha yaratict olmali sanki.
Bunlardan artik ¢ok fazla etkilenmiyoruz gibi geliyor. Cok gordiigiimiiz igin
belki. (Cigdemim Dernegi K35)

Daha onceki devaminda da belirttigim gibi bence insanlari... bir sekilde
duygu sémiiriisti yapmak bu tiir reklamlarda yanhs. Ciinkii ben bu tiir
reklamlarda kisa ve 6z basit gsekillerle sey yapilmasi gerektigini
diigtintiyorum. (Odak Grup Gériismesi-1_K1)

Ben de duygu somiiriisiine kesinlikle ¢ok karsyyim. Yani duygusal bir insan
olarak. Ama simdi séyle bir sey de var. Bir marka reklam yapmak zorunda.
Yani Hyundai reklam yapmak zorunda iiriinitinii satabilmek icin. Ben de o
reklam afisini gordiigiimde ben acik¢ast basarili buldum. Ciinkii net bir
aciklama ile tek bir ciimle ile aslinda misyonunu agiklamis gelecege dair.
Bu da bence yine araba alacak bir tiiketici i¢in bir tercih sebebi olabilir.
Yani ona dogru etkileyebilir. (Odak Grup Goriigsmesi-1_K3)

Bu reklamlarda ¢ocuklarin kullanilmasina tamamen karsyyim. Béyle bir sey
yok. Bunun siirdiiriilebilirlikle de aldkasi yok. Tamamen duygu sémiiriisii.
Belki K3iin dedigi gibi renkler falan zaten boyle bir poster yaptigi zaman
normalde kendisini diistinen, gelecegini diigiinen kisilerin bunlart diistintip
yapmasi lazim. Zaten bunlart yapmak o kadar zor da degil. Yapay zekdya
sen fikirlerini anlatsan bunun gibi bir siirii poster yapilabilir. Ama buradaki
ger¢ekten hedef dogru mu yani? Bunlar ger¢ekten bir seyi degistirmek yani
kendimizin degismedigi bir ortamda farkly bir degisimler beklemek bence
cok yanlis olur. Bunlarin hepsinin birer aldatmaca oldugunu diisiiniiyorum.
Bende de hicbir etkisi olmuyor yani. (Dogal Yasam Dernegi K1)

Ama bazen direkt markanin adw gordiigiim anda biitiin o olay kafama
atuyor. Ciinkii benim L'Oreal’i, Yemek Sepeti’ni veya bir araba markasim
gortip de tamam ne giizel sey yapiyorlar deme ihtimalim yok. Tamamen
hani salliyorlar ve insanlari etkilemeye ¢alisiyorlar ¢ok performatif bir
sekilde. (Odak Grup Goriigmesi-1_K2)

Ama iste yok el ele tutusmus anne baba, ¢ocuk resmi ya da... Bir de aslinda
¢cok ¢evreci olmayan seylerin ¢evreciymis gibi tiiketiciye sunulmasi. Bence
bu reklamlar ¢ok rahatsiz edici bir noktaydi. Mesela elektrikli araba
reklami. Sonugta elimdeki araba calisiyorsa yeni araba alip o arabanin
tireticilerine daha fazla kaynak kullandirmamn bir anlami oldugunu da
diigtinmiiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-1_Kl)

Olumsuz olan da mesela bence Hyundai reklamindaki gibi ¢ok fazla yaziyla

bogulmast olabilir belki. Ciinkii insanlar bu konuda zaten okuryazarlik
orani, yani okuma oram diisiik oldugu igin boyle daha hap bilgilerle
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ontimiize koyulsa, béyle biraz daha insanlarin hemen d6rnek alip
uygulayabilecegi seyler oldugunu ya da kendi niyetlerini ya da yapmak
istedikleri seyleri de boyle birkag ciimlede 6zet hdlinde koyarlarsa daha
faydali olacagim diistiniiyorum. (Odak Grup Gériismesi-3_ K1)
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SEKIL 17: Siirdiiriilebilirlik Temah Dergi Reklamlarindaki Olumlu/Olumsuz

Unsurlara Dair Goriislerin Karsilastirilmasi

Tiiketici davranis1 ve reklam1 kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde
sirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinda olumlu veya olumsuz unsurlar
kapsaminda benzerlik veya farklilik gdsteren kodlamalar 6n plana c¢ikmustir.
Benzerlik gosteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik
varsayilan ve yiiksek kabul edilen bazi katilimcilar, siirdiiriilebilirlik temali1 dergi
reklamlarinda duygu sOmiiriisii yapildigin1 belirtirken, baz1 katilimcilar ise aile
temali reklamlarin ¢ok daha etkili oldugunu belirtmistir. Farklilik gosteren

kodlamalar incelendiginde ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan
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katilimcilar, dergi reklamlarmin bilgilendirme saglayarak insanlarin kararlarinda
etkili oldugunu ve reklamlarda kullanilan gorsellerin, biiylik boyutlu yazilarin 6ne
ciktigini, fark edilir oldugunu ve insanlar1 etkiledigini ifade etmistir. Ekolojik
okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik okuryazarlik
diizeyi diisiik varsayillan katilimcilardan farkli olarak, reklamlarda kullanilan
gorsellerin renk se¢imine ve arka plan tasariminin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Ayrica
reklamlarda yenilenebilir enerji kaynaklarina yer verilmesi, siirdiiriilebilir hedeflerin

ortaya konmasi ve rakamsal verilere yer verilmesi de dnemli bulunmustur.

Alt Tema 12. Markaya Karsi Tutum ve Davranislar

Odak grup goriismesinde tiiketici davranis1 ve reklam kapsaminda 6n plana
cikan alt temalardan biri markaya kars1 tutum ve davranislar igermektedir. Tiiketici
davranis1 odaginda gerceklestirilen reklam c¢alismalarinin  katilimcilart olumlu
etkiledigini soylemek miimkiindiir. Bu dogrultuda odak grup goriismesinde yer alan
katilimcilar, reklam calismalarinin siirdiirtilebilirlik odaginda gerceklestirildiginde
insanlarin pozitif yonde etkilendiklerini, markanin insanlik i¢in yaptig1 caligmalarin
takip edildigini, cevreye ve dogaya verdikleri dnemi bu yolla goriiniir kildiklarin1 ve

insanlar tizerinde ¢ok etkili oldugunu vurgulamistir.

Soyle, bu markaya karst olan tutumum ashnda basta benim de K3 'iin dedigi
gibi bu olumlu etkileniyor. Iste buna dikkat c¢ekiyor olmast ashinda
insanlara ¢ok boyle hosuna gidiyor. (Odak Grup Goriismesi-1_K4)

Boyle bir reklam gordiigiimde ben pozitif etkileniyorum. (Odak Grup
Goriismesi-1_K35)

Tabii ki olumlu diistintiriim. Derim ne kadar giizel, kendi kazan¢larini ya da
aldigr verimliligi de bir kenara koyup bazen o konuda sey yapabilmeleri.
Nasil diyeyim? béyle hani i¢ isitict bir kampanya ya da bir sey gibi geliyor
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bana ya da hani herhangi bir seyi mesela bir fidan bagislamast ya da iste
ekoloji takvimi hediye etmeleri ya da hani bu tiir herhangi bir sey yaptiklart
zaman hani hem béyle insanlik igcin ve yani bizim icin hani bir sey
yvaptiklarint bilmek hem de sadece kendi ¢ikarlarini diisiinmediklerini
bilmek tabii ki olumlu yonde etkiler. (Odak Grup Goriigmesi-3_Kl)

Bir deterjan markasimin yeniden dolum iiniteleri oldugunu gérmiistiim ben.
Mesela benim o markaya olan bir antipatim vardr. Bunu 6grendikten sonra
onu kullanmak icin tegvik etti beni. (Odak Grup Goriismesi-3_K3)

Kendi agimdan olumlu etkilenir. Ciinkii ¢evreye ve dogaya énem verdigini,
sahip ¢iktigint diigiindiigiim i¢in daha olumlu bir sey, tavrim olur. (Odak
Grup Goriismesi-4_K1)

Tabii ki reklamlar bizi cezbediyor ve yonlendiriyor, toplumu yonlendiriyor.
Ama o markann, durup digiindiigtimiizde markanin iyi niyetli mi yoksa
kotii niyetli mi oldugunu anlayamiyoruz. Ciinkii reklamlar bizim gozlerimizi
kapatyyorlar, bizi inandirtyorlar. Ama arka plamina baktigimizda eger
bilingli ya da okuyan bir tiketiciyse arka plamina baktigimizda
diistindiiklerimizde kendimizi yénlendirmis oluyoruz. O markamn o
triiniini kullanmyyoruz mesela. Ama markalar bunu ¢ok giizel yapryorlar.
Kendilerini ¢ok giizel boyuyorlar ve lanse ediyorlar. A¢ik¢asi ben
markalarin  siirdiiriilebilirlik  icin  kendilerini  feda  edeceklerini
diistiinmiiyorum. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Yani reklamin gergekten insamin iizerinde etkisi ¢ok fazla. Eger ilgi
alamma, odagima diisen bir iiriin veya bir reklamsa etkileniyorum. En
azindan etkileniyorum derken bir kere deneme, alma, kullanma, yonlenme
yvapiyorum. (Tiiketici Haklart Dernegi K1)

Ek olarak katilimcilar, siirdiiriilebilirlik temali reklam c¢aligsmalar1 yapan
markalar1 takip ederken segici davrandiklarini, glivendikleri markanin {iiriinlerine
yogunlastiklarini, siirdiirtilebilirlik  temasin1  isleyen markaya karst sempati

duyduklarini ve ona bir yakinlik hissettiklerini ifade etmistir.

Bu konuda biraz segici davraniyyorum. Hem gida bakimindan hem iste kilik
kayafetler, ev esyast bakimindan biraz segici davraniyorum. Giivendigim
markalar iizerine yogunlasirim. Eger aradigim bir sey o markada da
bulamiyorsam ve ¢ok zorunlu degilse de vazgegebilirim kolaylikla.
(Cigdemim Dernegi K3)

Yapilan seylerin bir¢ok greenwash oldugunun farkindayim. Fakat ister
istemez o markaya daha ¢ok sempati duyuyorum. (Dogal Yasam
Dernegi K3)
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Giivendigim bir marka ise tereddiit etmem diye diistiniiyorum. (Cigdemim
Dernegi K2)

Olumlu yonde etkileniyor agik¢asi. Bu konuda bu konuya egilmeleri, bu
konuyla ilgili dogada, ¢evrede ya da herhangi bir alanda bir faaliyet
stirdiirmelerini ¢ok iyi karsiltyyorum. Onlara karst daha yakin hissediyorum
kendimi. (Odak Grup Goriismesi-2_K1)

Tiketici davranisi  odaginda gergeklestirilen reklam  caligmalarinin
katilimcilar iizerinde olumsuz etkilerinin oldugunu da belirtmek gerekir. Odak grup
gorismesinde elde edilen veriler incelendiginde baz1 katilimcilar, tiiketim
toplumunda yasadigimizi, ticari isletmelerin siirdiiriilebilirlik olgusunu 6n plana
cikarmasimin kisileri siipheye diisiirdiigiinli, pazarlama stratejilerinin giintimiizde
artmasi ile markalara giivenemediklerini ve arka planda ¢ok yogun israflarin sz
konusu oldugunu belirtmistir. Baz1 katilimcilar ise doga dostu markalarla ilgili
detayli bilgi edinmek istediklerini, ama bu alana iligkin ¢ok fazla reklam yapilmasina

kars1 olduklarini vurgulamistir.

Aslinda soyle bir durum var, bir ticari igletme bir olguyu on pldna
¢tkarryorsa aslhinda orada tiikendigini de gosteriyor, samimiyeti sorgulanir.
Tiiketim toplumlarinda maalesef bu béyle. Bir sey konusulmaya baslamig
ise aslinda onun bittigi anlamina geliyor. Markalar da bunu kendilerine
bilgi degil, bir reklam ve satis teknigi olarak kullantyor mu? En ¢ok ben
bunu diisiiniiyorum. Ve markalarin bu noktadaki etkinligi degil, benim
ihtiyaglarimin ne oldugu tizerinde yogunlastyorum. Onun i¢in markalarin
beni ¢ok etkileyebilecegini diisiinmiiyorum. (Dogal Yasam Dernegi KJ5)

Ben de bu konuda kendimi biraz yetersiz buluyorum. Ciinkii greenwashing
kavramindan ben de haberdarim. Ve iste bir¢ok etkisini biliyorum
kendimce. Ama her markamin, her firmanin yazdigi, c¢izdigi reklamlar
izledigim zaman ben de ufak bir yanilgiya diismiiyor degilim. Ne kadar
giizel Akbank  siirdiiriilebilirlikle ugrasyyormus, miikemmel falan diyorum.
Ama ashnda arka planminda ¢ok fazla biiyiik israflart var. O yiizden ben de
diisiiyorum bunu ara ara ve her zaman da agip da bakamiyorum,
arastiramiyorum. Iste sey de diyemiyorum yani rakamlar yamltmaz,
rakamlara bakayim. Iste bunlarin yeterince kaynaklar: siiriilebilir
kullanabiliyorlar mi, iste yillik planlart nasil ya da yil sonu agikladig
rakamlar nasul diye yiul yani rakamlarin da yamlittigimi da diigiindiigiim icin
rakamlara da giivenemiyorum. O yiizden bu konuda ben de biiyiik bir sey
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icerisindeyim.  Yani  yamilgi icerisindeyim. Ben de  diisiiyorum
greenwashinge. (Let’s Do It Tiirkiye K5)

Tabii bu reklamda sorumluluk on planda oldugundan dolayr onemserim.
Ama bununla ilgili tabii ki  ekonomik olarak da degerlendirivim. Yani
bunun da alinabilir, kullanilabilir olmast 6nemli. Sadece doga dostu diye
ifade edilenlerin ne kadar doga dostu oldugu konusunda da bilgi edinmek
isterim ¢ok net. Onun sonuglarimi da bizim gormemizin onemli oldugunu
degerlendiririm. (Tiiketici Haklar: Dernegi K2)

Tabii ki ¢ok reklamlar var da ben sahsi olarak marka diiskiinii degilim.
Isime geldigi gibi ben eger bir seyden memnunsam ekonomik olarak da
bana uyuyorsa onu kullanmay: tercih ederim. Marka, reklam ¢ok yapiliyor.
Bunlara karsyyim ben. (Tiiketici Haklar: Dernegi K4)

Ozellikle son yillarda greenwashingin ¢ok fazla one ¢ikmasindan dolay: ne
zaman reklamlarda daha cevresellige odaklanan bir iiriin gériince daha
fazla siiphem artiyor. (Odak Grup Goriismesi_1)

O yiizden genelde iiriine bir derece ilgim olabilir normalde hi¢hbir ¢evresel
olmayan bir iiriine kiyasla ama ilk énce arastirma yapmam lazim daha
nasil tiretiliyor diye. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Ben sahsen son zamanlarda insanlardan daha ¢ok para almak igin yapilan
bir sey olarak gériiyorum. Mesela Arcelik’in  kirmizi  seyini yesile
dondiirmesi gibi. Cok bir degisiklik olmasa da mesela iiriinlerinde bu

konuda hassas olan insanlarin bu yonlerinden faydalanip daha fazla para
kazanmaya ¢alistiklarini diisiiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-1_ K1)

Son olarak ekolojik okuryazarligi yiiksek kabul edilen katilimcilar,
stirdiiriilebilirlik odaginda gerceklestirilen reklam c¢alismalart ile ilgili markalara
yonelik 6n arastirma yaptiklarini, reklam ¢alismalarindan hemen etkilenmediklerini,
dogru calismalar gergeklestiren markalarin {irtinlerini kullanmaya ydneldiklerini
ifade ederken, katilimcilardan bir digeri daha ¢ok bilimsel arastirmalar: takip ettigini

vurgulamaistir.

Ama sunu da ihmal etmem, ger¢ekten bunu yapiyorlar mi diye bir kendimce
bir 6n arastirmada yapmaya ¢alisirim. (Cigdemim Dernegi K1)

Ben de hemen etkilenmiyorum sanki. Tam giivenmiyorum ashnda.
Arastirryorum. (Cigdemim Dernegi K4)
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Onlarin ger¢ek olup olmadigint bir kere sorguluyorum. Ama hemen
tizerinde atlamiyorum. Biliyorum onlarin bu ticaret amaciyla, gelir
amacwyla yaptiklarimi. Dogru yapilan yok mu? Var. Olanlart da takdir
ediyorum veya onlarin iiriinlerini tercih etmeye c¢alistyorum. Zaten az
tiiketen biri oldugum icin bunlar beni fazla yormuyor. (Dogal Yasam
Dernegi K1)

Aslinda greenwashing kavramini bilmesem onceden ne kadar giizelmis
diyebilirdim. Fakat boyle bir kavramin da var oldugunu bildigim igin
hemen bir tutumum degismiyor. Once bir siipheyle yaklasiyorum. Fakat
arastirdigim zaman ve gergekten bu projenin dogru oldugunu, yerinde
oldugunu gordiigiim zaman bu markaya karsi, bu markadan daha fazla
alisveris yapmak istiyorum. Bu markayr kullanmak istiyorum. (Let’s Do It
Tiirkiye K1)

Arastirmalar sonucunda ashinda daha c¢ok bilimsel c¢alismalarina
bakiyorum. (Cigdemim Dernegi K4)

On arastrma yapmak

Reklamlardan etkilenmek

Bncesinde aragtma yapimas
‘\ 8 Bilimsel calismalara yanelmelk

Saphanin arimas: 5/’
3
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Tereddit etmemek

SEKIL 18: Markaya Karsi1 Tutum ve Davramislara Dair Goriislerin

Karsilastirilmasi

Tiiketici davranist ve reklam kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde

stirdiiriilebilirlik temali markalara karsi tutum ve davraniglar kapsaminda benzerlik
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veya farklilik gésteren kodlamalar 6n plana ¢ikmistir. Benzerlik gosteren kodlamalar
incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan ve yiiksek kabul
edilen bazi katilimcilar, markalara karsi tutum ve davraniglarda hem olumlu
etkilenme hem de olumsuz etkilenmeye yonelik goriislerini paylasmistir. Farklilik
gosteren kodlamalar incelendiginde ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik
varsayilan katilimcilar, markalarin imajlarinin zedelendigini, markalara yonelik
stiphelerinin arttigmi ve giivenemediklerini, markalarin bu yolla daha fazla para
kazanmaya calistiklarin1 belirtmistir. Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul
edilen katilimcilar ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilardan
farkl1 olarak, reklam yoluyla doga dostu markalarla ilgili bilgi edindiklerini,
giivendikleri markalara ve onlarin bilimsel c¢aligmalarina yoneldiklerini ifade

etmistir.

Alt Tema 13. Siirdiiriilebilirlik Temal Dergi Reklamlarinmin EtKisi

Odak grup goriismesinde tiiketici davranisi ve reklam kapsaminda 6n plana
cikan alt temalarin birini de siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinin etkisi
olusturmaktadir. Bu kapsamda katilimcilarin ¢ogunlugunun reklam g¢aligmalarinin

insanlar1 olumlu etkiledigini belirttikleri goriilmiistiir.

Stirdiirtilebilirlik temali reklam ¢alismalarinin olumlu etkileri incelendiginde,
reklamlarda siirdiiriilebilirligin siirekli islenmesinin insanlarin dikkatini ¢ekecegi ve
onlar1 diistinmeye sevk edecegi ifade edilmistir. Ayrica katilimcilar, reklamlarda

kullanilan renklerin, tasarimin ve gorsellerin insanlarin ilgisini ¢eken unsurlar
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arasinda yer aldigin1 ancak yazilarin ¢ok okunmadigini, geri doniisiimii vurgulayan
reklamlarin hafizada daha ¢ok kaldigim1 ve markalardan kisiye 0Ozel bagis
gerceklestirdiklerine dair gelen mesaj caligmalarinin da insanlar lizerinde markaya

dair pozitif bir etki biraktigini belirtmistir.

Ben ashinda ¢ogunun oldugunu diistintiyorum. Ciinkii stirekli bunlarin
ontimiize ¢tkmast insanlart diistinmeye iter. Hatta zorlamast da bence iyi bir
sey. Yani bunu diigiinmeye itmesi bir kere sey. (Odak Grup Goériismesi-
1 K3)

Ben de dergilerdeki reklamlarin insanlar iizerinde etkili oldugunu
diigtintiyorum. Hem aldigimiz dergi ne dergisi ise reklam sizin birden baska
konuya kaymanizi gorsel olarak sagliyor. Aaa bu nedir gibi ilginizi
¢ekebilir. Daha sonra reklam ya da gorsel ilginizi ¢ekiyorsa onu atlamak
degil de okumak, farkindalik yaratmak iizerine bu reklamlarin bizi
etkileyecegini diistiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-3_K2)

Vallahi etkili olur. Ciinkii insanlar okumayr sevmedigi icin, genellikle
gorsel basinda gorsel olarak baktiklari icin her seye. Reklam akilda kalict
oldugu icin hep hafizada. Etkili bence. (Odak Grup Goriismesi-4_K4)

Reklamda kullamilan resimler etkili. Fakat yazilari ¢ok okuduklarin
diistinmiiyorum insanlarin. Resimlerde hep doga, gelecek nesillere aktarim
gibi temalar iglenmis. Yesil, mavi renkler islenmis. O  yiizden etkili
oldugunu  diistintiyorum. Ama yazi  bakimindan etkili  oldugunu
diigtinmiiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-4_K5)

Kesinlikle. Gorsellerdeki resimler, o dizaynlar, ¢ocugun ya da bitkinin,
armmin kullamilmasi falan oldukga etkili. Etkileniyorum tabii ki ben de.
(Cigdemim Dernegi K4)

Ben bu gorsellerin tabii ki gérsel hafiza ¢ok 6nemli. Bizim toplumumuzda
da gorsel bir sekilde insanlara hitap etmek daha ¢ok aliciyr toplar. Tabii ki
insanlar alttakileri okumuyor. Okumadiklar: igin biling kazanmuyor.
Yalnizea bu gorsellerin hedefi pazarlama oldugunu diisiiniiyorum ben.
Yalnizea pazarlama icin siirdiiriilebilirligin  kullanilmasi bu gorsellerin
hepsi diye diigiiniiyorum ben. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Ben de hani bakarken bir¢ogunda acikgast giilesim geldi. Ciinkii arkada
hani arka planda yaptiklarint biliyorum cogunun ama mesela beni sey
etkiliyor simdi yalan degil. Iste bir markadan ya da bir herhangi bir seyden
bir sey aldigimizda iste “sizin adimiza bagis yaptik” falan diye bana mail
attiginda ben hani sey oluyorum, “ne kadar tatlisiniz” oluyorum ama bagis
yvaptiklarint bilmiyorum. Mesela yaptilar mi yapmadilar mu, fikrim yok,
yapmayp boyle sallaya da bilirler. Ama ben bundan etkileniyorum, yani

yvalan degil. (Let’s Do It Tiirkivye K3)
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Bir de geri doniigiimlii olan Yapr Kredi reklami vardi. Kagit seyi kullanan.
O da var. Poset yerine, posetlere bakan reklami gésteriyordu. O ¢ok bence
etkiliydi. (Odak Grup Goriismesi-2 K2)

Stirdiiriilebilirlik temali reklam ¢alismalarinin olumsuz etkileri incelendiginde
ise bazi1 katilimcilar; stirdiriilebilirlik reklamlarmin yeterli etkiyi yaratmadigini,
reklamlarin samimiyetinin tartismali oldugunu ve markalara giivenemedikleri igin
ilgilerini ¢ekmedigini ve bazi reklamlarin iirlin tanittmina ¢ok odakli olduguna dair

fikirlerini beyan etmistir.

Ben de yeteri kadar etkili oldugunu diisiinmiiyorum. Ne dergi kapaklarinin
ne de reklamlarin yeteri kadar etkili oldugunu diisiinmiiyorum. (Dogal
Yasam Dernegi K2)

Acikeast bundan birkag¢ ay once belki ayni soru bana yoneltilse daha farkl
cevap verirdim ama su an hi¢hbir ilgimi, hi¢bir sekilde ilgimi ¢ekmedi. Hepsi
goziimde kliselesmis durumda. Ciinkii bunlara ¢ok fazla maruz kaldik ve
samimiyetlerini  siklikla tartisiyoruz. Ne kadar samimi olduklarim
bilmiyoruz, giivenemiyoruz. O yiizden beni ¢ok etkilemiyor artik. (Let’s Do
1t Tiirkiye K4)

Bazilarimin gergekten dikkat ¢ekici hazirliklar yaptigini ve gercekten karsi
tarafi da etkileyebilecegini diisiiniiyorum ki ben arka planimi biliyorum.
Oradaki kurumlarin neredeyse yarisiyla ya ortak ¢aligma icerisinde yer
aldim ya da siirdiiriilebilirlik departmanlariyla birebir gériistiim. O yiizden
bu reklamlarin aslinda sadece reklam oldugunun farkindayim maalesef.
(Let’s Do It Tiirkiye K2)

Ashinda bu yine ilgisini ¢eken kesime yédnelik yapilmis bir reklam
calismalart ya da dergi c¢alismalar. Simdi burada siirdiiriilebilirlik
amaglarim goriiyoruz ama onu, yani svrdiiriilebilirlik amag¢larini bilmeyen
herhangi bir insan yine bu sekilde dikkatini ¢ekemeyiz. Sadece burada
bence reklamcilik okusaydim kesinlikle ¢ocuk ve anne babadan giderdim.
Sag alttaki gorsel mesela beni etkiledi. Ya da az once bir tane ¢ocuk bir yeri
suluyordu mesela. Yani ¢ocuktan gidilirse bence okey yani bu is yapilir.
Yani ¢ok biiyiik bir greenwashing algist yaratilir. Ama digerleri de hi¢bir
sekilde benim de ilgimi ¢ekmedi. Yani dedigim gibi bu siirdiiriilebilirlik
kalkinma amaclarini bilmeyen yine bilmez ve yine onu talep etmez, ona
yonelmez. Daha baska bir reklamciliga gidilebilir. Daha baska bir
greenwashing, yesil boyamaya yonelinebilir belki. (Let’s Do It Tiirkiye K5)

Bazi dergi reklamlarvn giizel oldugunu diisiiniiyorum ve etkili oldugunu
da diisiiniiyorum. Ama bazilarinin daha cok iiriin yerlestirme seklinde
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oldugunu diisiiniiyorum. Bunlar beni ¢ok etkilemedi agik¢asi. Bu sekilde.
(Let’s Do It Tiirkive KI)

Stirdiirtilebilirlik  temali reklam ¢aligmalarinin  etkileri incelendiginde
katilimcilar, reklamlarin etkili oldugunu ancak reklamin tiiriine gore etkilerin
degistigini  vurgulamistir. Bu kapsamda reklam temalarinda elektrigin
doniistiiriilmesi, plastik kullaniminin azaltilmasi ve aile temali reklam igeriklerinin

ilgi ¢ektigi ifade edilmistir.

Bir noktada etkili oldugunu diistiniiyorum tabii ki ama reklamin tiiriine de
bagli. Mesela gosterdiginiz reklamlardan birkagi insanlari daha duygulu,
duygularindan vurmayr hedefledigi icin ben sahsen rahatsiz edici
buluyorum. O nedenle reklamin tiiriine de bagli oldugunu diistintiyorum ve
bir noktada insanlarin seyle de diisiindiigiinii diisiiniiyorum. (Odak Grup
Goriismesi-1_Kl)

Ben de. Evet biiyiik bir kismindan olumlu etkileniyorum bundan az once
arkadasumizin - belirttigi  gibi gercekten ben de ¢ok begendim Zorlu
Enerji'nin reklamini. Hem aileyi dogaya yakinlastiran hem de teknolojiyi
elektrikli  bir sekilde kullanan bir istasyonlar kuran bir firmadan
bahsediyor. Aym sekilde bez ¢anta kullanimi, elektrigi miimkiin oldugunca
doniistiirme reklamlar: kesinlikle etkili oldugunu diigiiniiyorum. Cogunlukla
da olumlu etkileniyorum. (Odak Grup Goriismesi-3_K4)

O da plastik kullamimunin azaltilmasiyla ilgili gercekten onu da mesela ¢ok
begendim. Plastik kullamimini mesela azaltmak yoniinde. Ya da mesela
Total reklami vardi. Su yeni nesil enerjiyle ilgili. Onun da mesela insanlar
iizerinde biiyiik etki birakacagim diigtiniiyorum. (Odak Grup Goriismesi-
3 K3)

Reklamlar bizi kesinlikle etkiliyor. Ozellikle mesela birinci reklam metninde
aile kavrami vardi. Su Zorlu Enerji’nin oldugu. Orada mesela anne
babanin ¢ocugun elinden tutmasi ve gelecege yiiriimesi gibi sey ¢agristirdi
bana. Onu ¢ok sevdim. Daha sonra bez ¢anta reklami vard: Yapt Kredi 'nin.
(Odak Grup Goriigmesi-3_K3)
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SEKIL 19: Siirdiiriilebilirlik Temal Dergi Reklamlarinin Etkisine Dair

Goriislerin Karsilastirilmasi

Tiiketici davranisi ve reklam kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde
stirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinin etkisi kapsaminda benzerlik veya farklilik
gosteren kodlamalar ©6n plana c¢ikmistir. Benzerlik gosteren kodlamalar
incelendiginde, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan ve yiiksek kabul
edilen baz1 katilimcilar, siirdiiriilebilirlik temal1 dergi reklamlarinin insanlar lizerinde
etkili oldugunu ve gorsellerin kullanilmasi gerektigini ifade etmistir. Farklilik
gosteren kodlamalar incelendiginde ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik
varsayilan katilimcilar, etkilerin reklam tiirline gore degistigini, aile temali ve geri
doniisiim odakli reklamlarin daha etkili oldugunu ve daha sik gdsterilmesi gerektigini
belirtmistir. Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek kabul edilen katilimcilar ise,
ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilardan farkli olarak,

reklamlarda iriin yerlestirme oldugunu, sadece reklam olarak kaldigim1 ve
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stirdiiriilebilirlik noktasinda samimiyetlerini sorguladiklarint ve kimi zaman

etkilenmediklerini dile getirmistir.

Alt Tema 14. Sorumluluk Almayan Sirketlere Kars1 Tavirlar

Odak grup goriismesinde tiiketici davranis1 ve reklam kapsaminda 6n plana
cikan alt temalardan bir digeri sorumluluk almayan sirketlere karsi alinan tavirlar
hakkindadir. Bu dogrultuda katilimcilarin ¢ogunlugu siirdiiriilebilirlik kapsaminda
sorumluluk almayan sirketlerle miicadele ettigini, markalara karst olumsuz tavir
aldiklarini, markanin iirtinlerini tercih etmediklerini ve ¢evreleriyle de konu hakkinda

gorls paylasimi yaptiklarini belirtmistir.

Zaten Tiiketici Haklart Dernegi mensubu olarak da bu olayin iginde
oldugumuzu kabul etmeniz lazim. Miicadeleye her alanda devam ediyoruz.
Onlarla miicadeleye devam. (Tiiketici Haklar: Dernegi K3)

Olumsuz yonde tavir aliyorum. Kendim aldigim gibi aileme de olumsuz
tavir aldriyorum. (Odak Grup Goriismesi-2 K2)

Aligveris yaparken c¢iinkii ne kadar markalara ya da artik o konuda
bilinglendigimiz i¢in diyorum, bu cruelty-free hayvan testi yapilmadigina
mesela dikkat ediyoruz ama genel olarak ben hangisinin dogaya nasil bir
etkisi oldugunu acikcasi ¢ok bilmiyorum. Ama bu kadar fazla etki
edebilecekken ya da ellerinde bu kadar ¢ok kaynak ve degistirebilecekleri
cok sey varken de yapmamalart iyice beni sinir ediyor, ¢iinkii hani ellerinde
bu kadar yani hem paralari var hem yani bunlari degistirmek kendi
ellerinde ama sirf ¢ikarlart icin bunu degistirmiyorlarsa tabii ki de olumsuz
diistintiyorum marka hakkinda. (Odak Grup Gériismesi-3_ K1)

Cevreye de arkadaslarima herkese olabildigince sozlii ifade diliyle
anlatmaya ¢alisirim. Yorum yazariz, Google yorumlari. Bir sekilde
miicadele ederim ama vazge¢mem, pes etmem. (Cigdemim Dernegi K4)

Ekolojik okuryazarligi yiiksek kabul edilen katilimcilar, siirdiirtilebilirlik
konusunda sorumluluk almayan markalar i¢in sikayet hatlarindan markaya ulasarak

firmaya miiracaatta bulunduklarini, dernek olarak toplu sikayette bulunulmasinm
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desteklediklerini ve insanlara tiiketici haklar1 konusunda goniillii hizmet verdiklerini
ifade etmistir. Ayrica katilimcilar, firmalarin sosyal medya hesaplarindan da
elestiride bulunabileceklerini, sorumluluk almayan sirketlere yonelik toplu bir
harekete katilmayr dogru bulduklarmi, {riinlerini boykot ettiklerini, tiiketim
tercihlerini  degistirebileceklerini  ve rakip firmalarin iriinlerine  Oncelik

taniyabileceklerini dile getirmistir.

Ben oyle birka¢ sorun yasadim. Bu seyde sikayet hatlari var. Onlara
miiracaat ettigimde firmayla kendileri direkt iletisime gectiler ve bana
doniis, olumlu doniis sagladilar. (Cigdemim Dernegi K2)

Yani sirketler derken bunu iiretici firmalar falan hepsini icine alabilir
miyim? Mesela bazi bundan onceki yasadigim sehirde mesela atiklarin
nehre atan bir seyle miicadele etmistim isletmeyle. Béyle dniime gelirse
tabii vatandas olarak miicadele ediyorum. Simdi Tiiketici Haklar
Dernegi'nin icinde bu géniillii hizmeti veriyoruz. Boyle bir sey olumsuzlukla
karsilastigimiz zaman zaten topluca arzu ediyoruz, goniil ediyoruz ki
bunlara karsi ¢itkalim. Hatta evimin karsisinda su anda sey var bir kebapg¢i
var, onun hava misyonunu kirlettigini diisiindiigiim icin sikayette bulundum
agtkcast.  Yani boyle kendi iizerime diisen sahis olarak seyleri
yvapabiliyorum, yani sikayetleri veya bazen de tebrik ettigim seyler de
oluyor yani. Herkes elini tasin altina koyacak. (Tiiketici Haklar
Dernegi K1)

Dedigim gibi, su ana kadar 6yle bir sey yasamadim ama oldugunda kendi
sayfalarinda, sosyal medyalarinda yorum yazarak onlari bu konuda
elestirip dogruyu yapmalarimi saglamaya ¢alistrim. Ama somut bir ornek
heniiz yasamadim o konuda. (Cigdemim Dernegi K1)

Sorumluluk almayan sirketlere karsi toplu bir hareket varsa bu toplu
harekete katilmayr dogru buluyorum. Zaten devam eden bir hareket varsa.
Ama su anda ¢ok bir sey yapamiyorum ¢iinkii sorumluluk almayan ¢ok fazla
sirket var. (Odak Grup Gériismesi-1_K1)

Yani onlara karsi, onlardan almis oldugum bir iiriin varsa, iiriinlerini
almayr birakabilirim, belli bir siire askiya alabilirim, tutumunda bir
degisim olursa tekrar yine geri doniis yapabilirim. (Odak Grup Goriigmesi-
4 K1)

Tabii ki olumsuz diisiiniiyorum haklarinda. Kotii bir tavir alyyorum ya da
bir sey alacaksam eger ondan degil de rakip ya da daha duyarh bir yerden
almaya oOzen gosteririm. Ama bu konuda da ¢ok bilgili oldugumu
diistiinmiiyorum. (Odak Grup Goriigsmesi-3_ K1)
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Son olarak sorumluluk almayan sirketlere yonelik tutum ve davranislar
kapsaminda katilimcilar, markalarin siirdiiriilebilirlik  baglaminda sorumluluk
almasinda orgiitsel miicadele gerceklestirilmesi gerektigini, bu noktada vatandasin
bireysel hak ve sorumluluklarinin da farkinda olmasinin 6nemini vurgulamistir.
Katilimcilardan biri ise, siirdiiriilebilirlik konusunda sorumluluk alan markalarla
ilgili yeterli bilgi diizeyine sahip olmadigini ve bu nedenle sirketlerin ¢aligmalarinin

yakindan takip edilmesi ve pratikte incelenmesi gerektigini ifade etmistir.

Valla dedigim gibi yine orgiitsel olarak miicadele etmedigimiz siirece
bireysel olarak yapacaginiz iste Tiiketici Haklari Dernegi de orada
baskammiz. Yani bireysel basvurular yapilarak kaliteli mali, dogru mal
ivi, ucuza almamn seyinde oluyoruz veya orgiitlii toplumsal bir yaprya
sahipseniz de yapacaginiz herhangi bir toplantida o kurulusu da dahil
ederek yaptigi isin ¢ok yanlis oldugunu, diizeltmesi gerektigini bir de bunun
takibinin yapilmasi gerekiyor. Yani evet sz verebilir ama yapryor mu,
yapmuyor mu bunu da takip etmek gerekiyor. (Dogal Yasam Dernegi Kl)

Tabii ki bireysel basvurular kiiciik gibi goriinse de bize, derneklere,
hiikiimetlere, karar alicilara ornek teskil edecektir diye diigiiniiyorum ben.
Biz  birey olarak hakkimizi ve sorumluluklarimizi  birer  birer
ogrendigimizde ve bu adimlart gerceklestirdigimizde bir tiiketici hakkini
aradigimizda bu kayitlara gegecektir. Bunun kayitlara gegmesi de onemli
bir kavram olur. Ve bu sekilde toplumlar yonlenebilir. Tabii ki orgiitlii
hareket ¢ok ¢ok onemli. Bireysel olarak da vatandasin hakkini ve
sorumluluklarini takip etmesi ¢ok ¢ok onemli. (Dogal Yasam Dernegi K4)

Aslinda bu konuda ¢ok bilgiye sahip degilim. Hangi sirketin bu ydnde
calismalar yapip yapmadigini da bilmiyorum. Bir de hani tamam internet
sayfasint acgtik, inceledim diyelim. Ne kadar dogru bilgiye ulasabilmem,
vani ulagabilecegimi de bilmiyorum. O yiizden samirim ben bu konuda
zayifim biraz. (Odak Grup Goriigmesi-3_K3)
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SEKIL 20: Sorumluluk Almayan Sirketlere Karsi Alnan Tavirlara Dair

Goriislerin Karsilastirilmasi

Tiiketici davranisi ve reklam kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde

sorumluluk almayan sirketlere karsi alinan tavirlar kapsaminda farklilik gosteren

kodlamalar 6n plana c¢ikmustir. Farklilik gosteren kodlamalar incelendiginde ise,

ekolojik okuryazarlik diizeyi diisiik varsayillan katilimcilar, siirdiiriilebilirlik

kapsaminda sorumluluk almayan sirketleri boykot ettiklerini, olumsuz tavir alarak

rakip firmalardan aligveris yaptiklarim1 ve tiikketim tercihlerini degistirerek dogru

bilgiye ulasmaya calistiklarini belirtmistir. Ekolojik okuryazarlik diizeyi yiiksek

kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik okuryazarlik diizeyi disiik varsayilan

katilimcilardan farkli olarak, sikayet hatlarindan markalara ulasarak sorumluluk

bilincini yaymaya ¢alistiklarini1 belirterek, birlikte hareket etmenin Gnemine vurgu

yapmuistir.
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Alt Tema 15. Sirketleri Sorumluluk Kapsaminda Etkilemek

Odak grup goriismesinde tiiketici davranis1 ve reklam kapsaminda 6n plana
cikan alt temalarin sonuncusu tiiketicinin sirketleri sorumluluk kapsaminda etkileyip
etkileyemeyecegi iizerinedir. Bu dogrultuda katilimcilarin ¢ogunlugu sirketleri
bireysel cabadan ziyade toplu hareket ederek etkileyebilecegimizi ifade etmistir.
Toplu ¢alismalarda sivil toplum kuruluslariyla, sendika ve derneklerle iletisime
gecilmesinin Onemini, sosyal medyada yiiksek etkilesim olusturmaya calisarak
sirketleri siirdiiriilebilirlik odaginda etkileyebileceklerini ve ayn1 zamanda bu siiregte

aktivistlerin destegini alabileceklerini belirtmistir.

Ben kesinlikle diistintiyorum. Bir siirii sey yapamayacak olsam da
insanlarn bir araya gelerek, topluluk olusturarak. Kisisel ya da bireysel bir
sekilde bunu belli bir yere kadar etkileyebiliriz. Fakat bunu toplu bir
sekilde  yaptigimizda aslinda yine kigiselden topluluga ge¢mis oluyoruz
ama toplu bir sekilde yaptigimizda ¢ok daha etkili olacagim diisiiniiyorum.
(Odak Grup Goriismesi-1_K4)

Bireyselden de etkileyebildigimizi diisiiniiyorum. Ama topluluk olarak
vaparsak daha biiyiik etkileri olacagimi diistiniiyorum. (Odak Grup
Goriismesi-1_K35)

Bence de dedigim gibi bireysel olarak da toplumsal olarak da gercekten
biiyiik etkilere neden olacak seyler mesela ne bileyim kolaydi, Starbucks'ti
veya kimisi iyi yonde etkiliyor, kimisi kotii yonde. Mesela ne bileyim K5'in
soyledigi gibi Bosch’tu mesela Bosch ne yapiyor? Insan alirken Bosch
marka almaya ¢alistyor ki. Niye? Ciinkii saglam olsun, kaliteli olsun, uzun
vadeli olsun. Ama 6biir tirlii bir kola aliyorsun, rahatlayip iciyorsun ama
onun kazanci nereye gidiyor? Yani farkl yerlere gidip de insanoglunu
olumsuz yonde etkiliyorsa o zaman sitkintili. (Odak Grup Gériismesi_K35)

Ben de tiiketici olarak sirketleri etkileyebilecegimizi diistintiyorum ama
bunu dediginiz gibi biraz daha biiyiik biiyiik hareketlerle sanki saglanmasi
lazim. Bir kisinin o firmamin greenwashing yaptigim fark edip ben artik
senden iiriin almiyorum demesi bu sirketin kulagina bile gitmeyecek hi¢bir
sekilde  etkilemeyecek bir tavir olabilirken daha kitlesel olarak hareket
edip bir sonuca varmaya ¢alismak sanki daha etkili olur diye diigiiniiyorum
ama mutlaka etkileriz. (Odak Grup Gériismesi-3_K2)
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Ben de soyle diisiiniiyvorum. Tek basimiza  etkileyebilecegimizi
diistinmiiyorum. Bunun icin sivil toplum kuruluslari, sivil toplum érgiitleri
var. Veya iste farkl sendikalar vesaire var. Bunlar da bir araya gelerek
ashinda o kurumlar,  kuruluglari  ya da sirketleri, firmalar
etkileyebilecegimizi diistiniiyorum kesinlikle. (Let’s Do It Tiirkiye K2)

Ben de sosyal medyada ¢ok bir etkilesim olmadik¢a agik¢ast ¢ok yanki
olusturacagim, etki olusturacagini diisiinmiiyorum agik¢ast.  Ciinkii
cogunlukla her sey sosyal medya tizerinden ilerliyor. (Odak Grup
Goriismesi-3_K35)

Diistintiyorum tabii ki bizim almamiz ya da bizim verdigimiz onlara deger
olmasa onlar zaten o marka degerine ulasamayacagi igin tabii ki alan
kisilerin belli bir bizim de yetkimiz ya da séziimiiz oldugunu diistiniiyorum.
Ama tek kisi tek kisi olmaktansa bu konuda aktivistlerin ya da belli bir
grubun yaptigr bir seyin bir tik daha fazla olsun ses ¢ikarabilecegini
diistiniiyorum. Ciinkii tek kisi biz ne kadar ugrassak da o biiyiik kocaman
binalara ya da onlarin ana merkezine gidebilecek bir ses ¢ikarabilir miyiz?
Ondan emin degilim ama hani biraz daha biiyiik bir grup ya da iste bir
topluluk oldugu zaman daha etkili olabilecegini diistiniiyorum. (Odak Grup
Goriismesi-3_K1)

Ayrica derneklesme ve insanlarin bir de farkl gruplara katilmasi da biiyiik
bir etki ediyor bence. (Odak Grup Goriismesi-1_K2)

Son olarak gerceklestirilen odak grup goriismesinde katilimcilar, sirketleri
sorumluluk kapsaminda etkileme konusunda, insan saglig1 acisindan hizmet veren
kuruluglarin stirdiiriilebilirlik konusuna 6zen gostermesi ve ekolojistlerle farkindalik
calismalar yiiriitiilmesi gerektigini ifade ederken; bazi1 katilimeilar siirdiiriilebilirlik
konusunda devlet denetimlerinin az oldugunu ve sirketlerin siirdiiriilebilirlik
reklamlarina ticari bakis agisiyla yaklagsmasi sebebiyle sorumluluk almadiklarinm

vurgulamaistir.

Diisiiniiyorum. Tabii ki ¢ok énemli bir konu bu. Insan saghgr acisindan
hizmet veren sirketlerin dzen gostermesi gerektigini diigiiniiyorum. Toplum
saghgi 6yle baslayacak. (Tiiketici Haklari Dernegi K1)

Bu konuda eylemlerimiz de var. Ozellikle zeytinliklerin yok edilmesiyle
ilgili. Dogayla ilgili yapilan bir¢ok katliama karsi ekolojistlerle birlikte
hareket ediyoruz. Oralarda temsilcilerimiz var. O temsilciler araciligiyla
da bir farkindalik yaratma alismalarimiz devam ediyor. Evet, sirketlere geri
adim attirilabiliv mi? Attirilabilir. Ancak buradaki sikanti su, 6rgiitlii toplum
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olma konusunda bireylerin rol almadan ¢ekinmeleri ve ihaleci yaklasmalar
bunu ozellikle ételiyor. Ne demek ihaleci? Bizim adimiza birileri ¢alisiyor.
Iste Tiiketici Haklar: Dernegi calisiyor, TEMA ¢alisiyor, digerleri ¢calisiyor
veya ona benzer kendini rahatlatict bir sey. Bunu astigimiz andan itibaren
de ger¢ek anlamda da firmalara karsi yaptirnm uygulayabilecegimizi
diistintiyorum. (Tiiketici Haklart Dernegi K2)

Sirketleri etkileyebilecegimizi  diigtinmiiyorum. Ciinkii sirketler biitiin
konuya ticari bakwor. Ticari baktiklar: icin etkileyebilecegimizi
diigtinmiiyorum. (Odak Grup Goriigmesi-4_K2)

Sirketler olaya ticari agidan baktgi icin maden ocaklari, niikleer santraller,
orman katledilmesi, yerine otel yapilmasi, insanlar ne kadar eylem yaparsa
yapsin, ticari yonden baktiklari i¢in insanlarin ¢ok miidahale edebilecegini
diisiinmiiyorum. (Odak Grup Goriismesi-4_K5)

Bence denetimimiz az. Devlet tarafindan, denetim veya belediye tarafindan
hangi seye bagl olduklarindan ¢ok denetim sart. Bugiin pazarda mesela bir
seye bakiyoruz. Pazar iyi denetlenmis, pazarlar besbelli kendilerini
gosteriyor. lyi denetlenmis olan firmalar da gayet kendilerine giiveniyorlar
ve onlar da temiz. (Odak Grup Goriismesi-2_K35)

Orgitld toaluin yapis:
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Boykot yapmak =+ ——___
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- =

- 4 Sirketlar sonmiuluk
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SEKIL 21: Sirketleri Sorumluluk Kapsaminda Etkilemeye Dair

Goriislerin Karsilastirilmasi
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Tiiketici davranis1 ve reklam kapsaminda elde edilen veriler incelendiginde
sirketleri sorumluluk kapsaminda etkilemeye yonelik goriislerde farklilik gdsteren
kodlamalar 6n plana ¢ikmistir. Farklilik gosteren kodlamalar incelendiginde, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilar, sirketleri sorumluluk kapsaminda
etkilemek i¢in topluluk olusturmanin 6nemini ve bireysel caba gostererek tiiketici
haklarina/mahkemesine  bagvurulmasi  gerektigini  belirtmistir. Ancak bazi
katilimcilar ise tim c¢abalara ragmen sirketlerin ticari bakis agisim
etkileyemediklerini, denetimlerin az oldugunu ve dernekler ile aktivistlerin birlikte

hareket etmesi gerektigini belirtmistir.

Ekolojik okuryazarlik diizeyi yliksek kabul edilen katilimcilar ise, ekolojik
okuryazarlik diizeyi diisiik varsayilan katilimcilardan farkli olarak, orgiitlii toplum
yapisi olusturmanin 6nemine dikkat ¢ekerek, sorumluluk almayan sirketlerin boykot
edildigini, yorumlarda bulunarak sirketleri sorumluluk alma noktasinda
etkilediklerini belirtmistir. Ayrica bilingli tiiketici sayisini arttirmak i¢in sivil toplum
kuruluglar1 ile bir araya gelerek sikayette bulunulmasi gerektigini de sozlerine

eklemistir.

Alt Tema 16. Ekler

Odak grup goriismesinde bazi katilimcilar, siirdiiriilebilirlik, iklim degisikligi,
tiikketici davranis1 ve reklama iligkin iki ana baslik odaginda bireysel goriislerini ifade
ederken Ozellikle insanlarin bilinglendirilmesinin ¢ok 6nemli oldugunu, yapilan

arastirmalarin ~ farkindaliklarin1  destekledigini  ve 06z elestiri  yaptiklarini,
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strdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi konularinin egitim sistemine entegre
edilmesinin 6nemini, bireysel farkindali§imizin artirillmasinin yani sira orgiitlii bir
toplum yapis1 olusturarak firmalarin sorumluluk almasmin saglanabilecegini dile

getirmistir.

Ben bir sey ekleyebilirim. Bu bahsettigimiz sorularda da zaten hep seyi
konusuyorduk. Insanlart bilinglendirmek vs. bundan bahsetmistik. Bu
yaptiginiz etkinlik de bence oyle oldu. (Odak Grup Goériismesi-1 _K4)

Aslinda yabanct olmadigimiz, bu konularla ilgili 29 yildir fiili olarak
Tiiketici Haklart Dernegi'nde ¢calismam nedeniyle bir¢ok alanda bilgimin
oldugunu kendimi sorularla test etmis oldum. Bu kendime doniik bir 6z
ctkarimdi. Ancak tabii bunun daha siirdiiriilebilir olmasi konusunda
yenilenmeye ihtiyacumizin oldugunu, yeni-alternatif ¢calismalar: daha fazla
yapmamiz gerektigi konusunda da kendime bir soru isareti olusturdu. Onun
icin tesekkiir ediyorum. (Tiiketici Haklart Dernegi K2)

Simdi benim de nacizane fikrim de olaya temelden baslamak gerekiyor.
Nasil mesela? Bir ilkokul hadi, bir erken belki de iki ve ticlerde mutlaka bir
cevreyle alakal, siirdiiriilebilir enerjiyle alakali veya ne bileyim. Iste.
Ileride hem iilkemiz icin hem insanhk icin hem toplum icin faydal
olabilecek seyleri ilkokul 2-3'ten itibaren ¢ocuklara empoze etmeleri ve
ders hdlinde islemeleri gerektirdigini  diisiiniiyorum. (Odak Grup
Goriismesi-2_K3)

Yani eklenecek ¢ok sey vardir ama bireysel olarak ne kadar yapabiliriz? Bu
bireyseli topluma yaymak daha mantikli oldugu icin toplu hareket etmek
daha mantikli olur. Daha ¢ok ses getirebilir. Yani gelecegimiz i¢in iyi
kullanmamiz lazim. Her seyimizi, ¢cevremizi, suyumuzu, agaglarimizi. (Odak
Grup Goriismesi-4_K1)

Valla ben dncelikle tesekkiir ediyorum. Boyle bir toplantida bizi de dahil
ettiniz. Umarim katkimiz olmustur. Ama dedigim gibi once kendimizin
degismesini istememiz ve bu istedigimiz degisikligi de yapabilmek icin
toplum tizerinde yine diyorum bireysel degil, orgiitsel ve bilingli bir yani
toplumun “aktif vatandaghk” dedigimiz bir kavram ¢ikti son zamanlarda.
Opyle bir vatandag toplumuna sahip olmamiz gerekir. Zaten éyle bir topluluk
oldugu zaman firmalarin yanhs yapmasi veya yanlisi siirdiirmesi de pek
miimkiin olmayacaktir. Olsa bile az olacaktir. (Dogal Yasam Dernegi K1)

Son olarak odak grup goriismesinde yer alan baz1 katilimcilar,
stirdiiriilebilirlik, iklim degisikligi ve tiiketici davranist ile ilgili reklamlarda sunulan

degerlerle aslinda gelecege yatirim yapildigini, reklamlari daha derin bir bigimde
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incelemek gerektigini ve bundan sonra bu tiir reklamlara daha c¢ok dikkat ederek
daha bilingli davranmaya ve gelecek nesillere ©6rnek olmaya calisacagini

vurgulamaistir.

Bence bunlar gelecege yatirim oldugunu diisiiniiyorum yani bu reklamlarin.
Yani aminda ¢oziim olacagimi degil de yani yavas yavas, yavas yavas
kiiltiiriimiize girerek yani olumlu yonde etkileyecegini diistiniiyorum. (Odak
Grup Goriismesi-2_K2)

Toplant iyi oldu. Sadece reklamlar konusunda, reklamlara dikkat etmem
gerektigini biraz daha on plana ¢ikartti en azindan. Biraz énceki, bir énceki
sorunuzdaki iste olumlu ve olumsuz derken hepsine normal bakiyorduk ama
simdi soru sorunca biraz daha reklamlara farkly bakmayt diisiiniiyorum su
an. (Odak Grup Gériismesi-4_K4)

Reklamlara daha dikkat edecegiz. Daha bilingli olmaya c¢alisacagiz.
Gelecek nesillere ornek olmaya c¢alisacagiz. Tesekkiir ediyorum. (Odak
Grup Goriismesi-4_K35)

Yapilan tiim gorlismeler neticesinde sonug olarak elde edilen bulgularin tiimii
pek cok ortak noktaya isaret etmektedir. Saha arastirmasi tasarlanirken iki ana tema
belirlenmis olup bu temalar cesitli alt temalara ayrilmistir. iki ana temadan ilki olan
“stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi” baslhig: altinda yer alan sorular baglaminda
katilimcilar “Siirdiiriilebilirlik nedir? Size ne ifade ediyor?” seklindeki ilk soru
icin ¢ogunlukla devamlilik yanit1 vermistir. EOD diisiik varsayilan kesim stireklilik,
iyi seylerin devam etmesi ve basarili yiiriitme agiklamasi yaparken, EOD yiiksek
kabul edilen kesim daha teknik bir tanima yonelmis, yenilenebilirlik vurgusu yapmis
ve terminolojiden bahsetmistir. Ilk grup gelecek nesillerde kullamm vurgusunu
siklikla dile getirirken is birligi, bilgilendirme, israftan kacinma, tasarruf, iirlinlerin
idareli ve etkili kullanin gibi hususlar1 eklemistir. Ikinci grup ise gelecek nesillerin

diisiiniilmesi gerektigini, geri ve ileri doniisiim ile atik yonetimine dnem verilmesini
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ve kavramin dogal kaynaklarin korunmasini igerdigini beyan etmistir. Bu minvalde
her iki taraf da esasinda siirdiiriilebilirlik kavraminin baglamindan haberdardir.

Ancak ikinci grup meselenin derinligine daha hakimdir.

“Artmakta olan iklim degisikligi etkileri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?”
sorusu baglaminda iklim degisikliginin taraflarca kabul edildigi, her iki kesimin de
artan etkilere iliskin bilgi sahibi oldugu ve bir iklim inkarciliginin s6z konusu
olmadig1 goriilmiistiir. Sorun kiireseldir ve insan faktérii 6nemli oldugundan 6nlem
alma konusunda kolektif hareket etmek gerekli goriilmiistiir. EOD diislik varsayilan
kesim mevsimlerin degigmesini, artan teknoloji kullaniminin olumsuz etkisini ve
insan faktoriinii dile getirmistir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise endiseli
oldugunu ve meselenin savas, hastalik, ekonomik sikintilar gibi ciddi sorunlar
doguracagini ifade etmistir. Ayn1 zamanda hiikimetlerin duruma kayitsiz kaldigin
ve her mandda Onlem alinmasi gerektigini belirtmislerdir. Bu minvalde iklim
degisikliginin artan etkileri artik bir olgu halini almistir. iInsanmerkezcilik konusunda
yurttaslar bilgi sahibidir. Harekete gecilmesinin 6nem ve aciliyeti her iki tarafin da

giindemindedir.

“fklim degisikligiyle miicadelede en onemli aktériin kim oldugunu
diisiiniiyorsunuz? sorusu baglaminda bireyin kendisi/kendi i¢imizde miicadele
baslatmak vurgusu one ¢ikarkan diger yandan kiiresel biiyiik devletler en 6nemli
aktor olarak nitelendirilmistir. EOD diisilik varsayilan kesim kendi i¢imizde miicadele
baslatmay1 en 6n siraya koyarken, kitlesel/kolektif miicadeleyi de dnemsemektedir.

Diinya liderleri, hiikimetler, sirketler ve yasalar en Onemli aktorler olarak
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belirtilmistir. EOD yiiksek kabul edilen kesimde ise kiiresel biiylik devletler, devlet
politikalar1, yerel yonetimler, tiiketicinin kendisi, STKlar, {inliiler ve fenomenler etki
yaratacak kisiler olarak tarif edilmistir. Bu minvalde her iki gorlise gore iklim
degisikligi ile miicadelenin en onemli aktorleri ortaktir ve herkesi kapsamaktadir.
Katilimcilarin sorumluluk almasi gerekenleri ve tahribatta rolii olanlar tahlil etmede
basarili olduklar1 goriilmiistiir. Sorunun kaynagi insan oldugu gibi ¢ézlimiin kaynagi

da yine insan(da)dir.

“Birey olarak siirecte roliiniiz oldugunu ve o rolii yerine getirdiginizi
diisiiniityor musunuz?” sorusuna ¢ogunlukla her bireyin siiregte rolii oldugu yaniti
gelmistir. Bilinglendirmenin dnemli oldugu, kiiresel biiyiik devletlerin, hiikimetlerin
ve iist yoneticilerin sorumluluk almasi gerektigi belirtilmistir. EOD diisiik varsayilan
katilimcilar sadelesmenin 6nemine deginirken, toplu tasima tercihinin, ihtiyac¢ dist
satin almamanin ve 1siklar1 kapatmak gibi giindelik aligkanliklarin gerekli ufak
baslangi¢c adimlar1 oldugunu ama rollerin tam olarak yerine getirilemedigini ifade
etmistir. EOD ytiksek kabul edilen katilimcilar ise bu soru 6zelinde herkesin siirecten
sorumlu oldugunu, birey olarak karbon ayak izinin azaltilmas1 gerektigini, israftan ve
kullan-at malzemelerden kagindiklarin1 sdylemistir. Ayrica STKlarin farkindalik
anlaminda kendileri agisindan etkili oldugunu, bilgi diizeylerini yetersiz bulduklarini
ve kigisel cabanin O6nemli oldugunu fakat tek basina yeterli olmadigim
vurgulamiglardir. Bu minvalde goriislerin neredeyse ayni noktada birlestigi
gortilmektedir. Diisiik ve yiiksek diizey kiyaslamasina gére EOD yiiksek kabul edilen
katilimcilarin konunun detaylarina ve terminolojisine hakim oldugu goriliirken

rollerin tam anlamiyla yerine getirilemedigine yaptig1 vurgu ortaya ¢ikmistir. EOD
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diisiik varsayilan kesimin de siiregte yapilmasi gerekenlerin farkinda oldugu ve
giindelik yasama dair ¢ikarimlarda bulundugu ve ayni sekilde rollerin tam olarak

yerine getirilemedigi goriisii tespit edilmistir.

“fklim degisikligi ve siirdiiriilebilirlik konusundaki bilgi diizeyiniz sizce
yeterli mi? Cevabiniz “hayir” ise ne yapmamz gerekir?” sorusuna egitim ve
uygulamanin gerekliligi, tasarruf uyarilari, daha fazla bilgilendirilme ihtiyaci,
aragtirmalarin artmasi, medya takibinin 6nemi ve gelismelerin diizenli izlenmesi
cevaplari verilmistir. EOD diisiik varsayilan kesim farkindalik kazanmanin 6nemini
sik sik vurgularken insanlarin iklim krizi konusunda az bilgi sahibi oldugunu, hem
bilgi edinmenin/bilgilendirilmenin hem de harekete ge¢cmenin Snemli oldugunu
belirtmistir. EOD yliksek kabul edilen kesim ise farkindalik ve yenilenebilir enerji,
su ve biyogesitlilik alanlarinda projeler yiiriittiiklerini, bilgi diizeylerini yeterli
bulduklarin1 ancak her zaman gelismeye agik olduklarini beyan etmistir. Bu
minvalde bir egitim ihtiyac1 oldugu her iki tarafin da ortak goriisiidiir. EOD diisiik
varsayilan kesim bilgi diizeyini yeterli bulmazken EOD yiiksek kabul edilen kesim
kendini yeterli bulmustur. Ancak bilgi diizeyi baglaminda yapilmas1 gereken ¢ok sey

ve atilmasi gereken pek ¢ok adim oldugu ortaya ¢ikmistir.

“Sizce bu konuda bireylerin ekolojik okuryazarhg@min artmasi siireci
nasil etkiler?” sorusunda bu beceri ve yetkinligin siireci olumlu etkileyecegi
yoniinde hemfikir olunmustur. EOD diisiik varsayilan kesim, ekolojik okuryazarligin
artmasmin bir farkindalik yaratacagini ve bireyin diinya goriisiinii etkileyecegini

savunmakla birlikte bilgi ve biling diizeyini artiracagini, bunun sonucunda da
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meseleye karsi tavir alinabilecegini dile getirmigtir. EOD yiiksek kabul edilen kesim
ise ekolojik okuryazarligin roliiniin ¢ok 6nemli oldugunu, bilincin ve davranigin
degisimine etki edecegini savunmaktadir. Miifredata eklenmesinin ve halkin
egitilmesinin giindelik yasama olumlu yansiyacagini dile getirmislerdir. Bu minvalde
ekolojik okuryazarligin artmasinin siireci olumlu etkileyecegi ve gerekli oldugu

hususlari ile bilginin insana gii¢ kazandiracagina dair bir sonug ortaya ¢ikmaktadir.

“Sizce iletisim araclar1 konuya iliskin olarak nasil bir rol
oynamaktadir?” sorusuna verilen yanitlarda iletisim araglarinin artik hayatimizin
icinde ve merkezinde oldugu ve etkili oldugu belirtilmistir. Diger bir kesim ise
iletisim araclarini etkili bulmamaktadir. Roliine dair dneriler katilimcilar tarafindan
orneklendirilmistir. EOD diisiik varsayilan kesim, iletisim araglarinin pozitif etki
yarattigini, yayginlasmasi gerektigini, kimi zaman ¢ikarlar dogrultusunda
kullanildigin1 ve devletin s6z sahibi olarak kriz yonetimine etki edebilecegini
belirtmistir. EOD yiiksek kabul edilen kesim, ticari kaygimin 6n planda oldugunu,
dijital okuryazarligin giinlimiiziin ihtiyact oldugunu, hem c¢ocuklar icin iklim
degisikligi temasini igeren animasyon, ¢izgi film vb. hem de yetiskinler i¢in daha
fazla kamu spotu ve video benzeri bilgilendirici yayimnlarin yapilmasi gerektigini
vurgulamistir. Bu minvalde iklim degisikligi ile miicadelede iletisim araglarinin
onemli bir rolii oldugu ve bireyler tarafindan kullanildig1 ortaya ¢ikmistir. Ticari
kaygt her iki grubun da farkinda oldugu bir gergektir. Mevcut igeriklerin yeterli
bulunmadig1 ancak takviye yapilirsa iletisim araglarinin daha etkili olacagi sonucu

beyan edilmektedir.
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“Yesil yitkama kavramindan haberdar musimmiz? Cevabmz “evet” ise
kavramin size ne ifade ettigini aciklar misimiz?” sorusu c¢ergevesinde
beklenmeyen bir bulgu elde edilmistir. Bu bulgu EOD diisiik kesimden 11 kisinin,
EOD yiiksek kabul edilen kesimden 13 kisinin greenwashing kavramindan haberdar
olmadigin1 beyan etmesidir. 5 kisi ise markalarin doga dostu gibi gdriinmesi beyant
ile kavramin anlamini dogru aciklamaktadir. EOD diislik varsayilan kesimin diger
aciklamalarinda tiiketicinin iyi niyetinden istifade edildigi, bir pazarlama stratejisi
olarak kullanildigi ve boyle yapmanin iklim degisikligiyle miicadele siirecine
herhangi bir olumlu etki yapmayacagi dile getirilmistir. EOD yiiksek kabul edilen
kesim ise kavramin bir géz boyama ve dolandiricilik stratejisi oldugunu ifade
etmistir. Bu minvalde esasinda kavramin bilinirligi lizerine ¢aligmak gerekmektedir.
Taraflarin kavramdan haberdar olmamasi bir anlam ifade ederken bilenlerin detayl

bir sekilde agiklamasi da dikkate degerdir.

Iki ana temadan ikincisi olan “tiiketici davranisi ve reklam” baslhigina iliskin
sorulardan ilki “Daha iyi bir diinya icin siz nelerden o6diin verebilirsiniz?”
sorusudur. Katilimcilar tasarruftan, liiksten, konfordan, kisisel zevklerden odiin
verme ve tiketimi smirlandirma gibi hususlara deginmislerdir. EOD diisiik
varsayilan kesim liikslerden 6diin vererek, teknolojik iirlinlerden uzak durarak, doga
dostu secimler yaparak, suyu dikkatli tiiketerek ve minimalist yasam tarzinm
benimseyerek siirece katki sunacagini beyan etmistir. EOD yiiksek kabul edilen
kesim ise zamandan ve konforlu yasamdan 6diin vererek, tiiketimi sinirlandirarak ve
hatta kendi sebzesini yetistirerek bir katki sunabilecegini belirtmistir. Bu minvalde

0diin verilmesi gerekenin temelde tiikketim davranisi oldugu ortaya ¢ikmistir. Her iki
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kesim de daha iyi bir diinya icin yapilmasi gerekenin farkindadir. Bugiinden farkli

olarak sade yagsam tarzina yonelmenin fayda saglayacagi inanci kuvvetlidir.

“Siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi acisindan medyada yer alan bilim
insan1/uzman goriisleri sizi nasil etkiliyor?” sorusuna iligkin veriler incelendiginde
medyada yer alan bilim insani/uzman goriisleri etkisinin hem olumlu hem olumsuz
bulundugu goriilmiistiir. Bilim insanlarinin goriislerinin siiphesiz 6nemli oldugu,
dilin sade olmasi, bilgisine ulasilabilir olmasi ve toplumla aralarina duvar
ormemeleri gerektigi beyan edilirken; bu hususta bir bilgi kirliligi yasandig1 da
ifadeler arasindadir. Duyulanlarin panik ve karamsarliga sevk ettigi de sdylenmistir.
EOD diisiik varsayillan kesim medyada yer alan bilim insani/uzman goriislerinden
pozitif etkilendigini, erisilebilir olmalarin1 ve medyadaki bilgi kirliligini One
cikarmistir. EOD yliksek kabul edilen kesim ise yine bilgi kirliliginden sikayet
etmenin yaninda her goriisten etkilenmediklerini, giivendikleri isimleri takip
ettiklerini, bilgi edinmek i¢in arttk ana akim medya disinda alternatif yollar
oldugunu, YouTube ve podcast gibi seceneklere yoneldiklerini ifade etmislerdir. Bu
baglamda EOD yiiksek kabul edilen kesimin elestirel bakis acisi ile hareket ettigi
gorilmektedir. Bu soru c¢ergevesinde bilimsel bilginin yerellestirilmesinin ve
siirdiiriilebilirlik ile iklim krizinin iletisimini daha etkin yapmanin Onemi ortaya
cikmaktadir. Medya aracilifiyla duyulan endise, panik ve karamsarlik medyanin

panik etkisinin halen gegerli oldugunu hatirlatmaktadir.

“Siirdiiriilebilirlik temah bir iiriin/hizmet/kurum reklamm gordiigiiniizde

markaya karsi tutum ve davramisiniz nasil etkilenir?” sorusu cercevesinde
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katilimcilara gore siirdiiriilebilirlik temali reklamlar, markalarin insanlik i¢in yaptig
caligmalar1 ve dogaya verdigi onemi goriinlir kilmaktadir. Bu eylemin goriilmesi
tiiketici igin bir tercih ve sempati sebebi olmaktadir. Ancak kimisi i¢in de reklam
daha fazla bilgi vermeli ve salt bir pazarlama stratejisi olmadig1 konusunda ikna
olusturulmalidir. EOD diisiikk varsayilan kesim siirdiiriilebilirlik temali bir
tirtin/hizmet/kurum reklami gordiigiinde markaya karst tutum ve davraniginin
cogunlukla olumlu etkilendigini beyan etmistir. Satin almadan 6nce yine de biraz
siiphe duyduklarini, kar odakli olabileceklerini ve mutlaka aragtirma yaptiklarini
sozlerine eklerken, EOD yiiksek kabul edilen kesim de reklamlardan etkilendigini,
reklamin siirdiiriilebilirlige dair bilgi verdigini ve bdylece markaya bir sempati
duydugunu ifade etmistir. Ancak bu baglamda bilgi veren, bilimsel ¢alismalar
yiirliten ve giivenilir bulduklar1 markalar1 tercih ettikleri noktasi 6nem tasimaktadir.
Bu minvalde bu igerikteki sdylemlerin hedef kitlede bir etki yarattigi ve ilgi
uyandirdigr goriilmiistiir. Buna ek olarak reklam tasariminin kanita dayali, giiven
yaratan ve markanin siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi faaliyetlerini etkin bir

bicimde anlatan tarzda olmasi gerektigi ¢cikarimi yapilmistir.

“Tiiketici olarak sirketleri sorumluluk alma yoniinde etkileyebileceginizi
diisiiniiyor musunuz?” sorusu cercevesinde katilimcilar toplu/kolektif hareket
etmeyi On plana cikarirken medya yoluyla yiiksek etkilesim yaratilmasini ve
aktivistlerden destek alinmasim1i 6nemsemistir. EOD diisiik varsayilan kesim
ozellikle boykot ve diger eylemler baglaminda kolektif harekete deginerek tek bagina
yeterli olunamayacagin1  sOylemistir. Denetimlerin  az/yetersiz  oldugunu ve

derneklerle aktivistlerin siirece onemli katki yaptiklarim1 eklemistir. EOD yliksek
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kabul edilen kesim ise Orgiitlenmenin ve Orgiitlii toplum yapis1 olusturmanin,
boykotun ve sosyal medyadaki yorumlarla etki yaratilmasinin 6nemini vurgulamistir.
Ayrica STKlara gelinerek birlikte hareket edilebilecegi de dile getirilmistir. Bu
minvalde katilimcilar birey olarak sirketlere seslerini duyurabileceklerini ancak

yaptirim noktasinda seslerin ¢cogalmasi gerektigini ifade etmektedir.

“Sorumluluk almayan sirketlere karsi nasil bir tavir aliyorsunuz?”
sorusu kapsaminda katilimcilar sorumluluk almayan sirketlerle miicadele ettiklerini
dile getirmistir. Olumsuz tavir alma, boykot etme/tercih etmeme ve goriis paylasimi
aliman tavirlar arasindadir. EOD diisiik varsayilan kesim sorumluluk almayan
sirketlere karst boykot gergeklestirdigini, olumsuz tavir aldigini, rakiplere
yoneldigini ve miicadele konusunda kolektif hareket etmek gerektigini beyan
etmistir. EOD yliksek kabul edilen kesim ise benzer sekilde kolektif hareketi ve
boykotu vurgularken, rakiplere yoOneldigini, sikayet hatlari, sosyal medya ve
dernek¢ce miidahil olma yoluna gittiklerini ifade etmistir. Bu minvalde
stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi konusunda sorumluluk almayan sirketlerle bag
etme stratejileri ortaktir. Katilimcilarin bilingli davranarak bir yaptirim giizergahi

izlemesi ve siireci takip etmesi kayda deger bir bulgudur.

“Siirdiiriilebilirlik temah dergi reklamlarimin etkili oldugunu diisiiniiyor
musunuz?” sorusuna bakildiginda genel kaninin olumlu bir izlenim ekseninde
oldugu goriilmektedir. insanlar1 diisiinmeye sevk ettigi, yaz1 kisminm Tiirk toplumu
tarafindan pek okunmadigi kanisi, renk ve gorsellerin etkisi 6ne ¢ikmistir. EOD

disiik varsayilan kesim stirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarini olumlu
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bulmaktadir. Daha sik gosterilmesi gerektigi ancak bir yandan da tliketimi artirict bir
etki yapabilecegi dile getirilmistir. Cevreciligin tiiketim odakli kullanilmasi da bir
soru igareti yaratmaktadir. Gorseller etkili bulunmustur. EOD yiiksek kabul edilen
kesim nihayetinde igerigin bir reklam oldugunu, samimiyetini sorguladiklarini yine
de kimi reklamin kendileri tarafindan etkili ve olumlu bulundugunu dile getirmistir.
Bu noktada taraflarin siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarini alimlamasinda bir
fark oldugu ortaya c¢ikmakta ve bu bakis tez baglaminda bilgi diizeyi ile
iliskilendirilmektedir. Bu kesim de gorsellerin etkisini vurgulamistir. Bu minvalde
her iki grubun da siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarin1 olumlu buldugu sonucu
ortaya c¢ikmakta ve reklamda gorsellerden etkilenildigi ortak goriisiinden

bahsedilmektedir.

“Siirdiiriilebilirlik temal dergi reklamlarinda sizi olumlu ya da olumsuz
etkileyen unsurlar neler oldu?” seklindeki soru baglaminda katilimcilarin
siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarindan hem olumlu hem de olumsuz yonde
etkilendikleri hususlar olmustur. Genel anlamda reklamdan bilgi alma beklentisi, aile
temasinin etkili bulunmasi, mavi-yesil gibi renklerin agirlikli olarak goze carptigi ve
cevreci bir kimligi temsil ettigi ve gorsellerle arka planin tasariminin 6énemli oldugu
dile getirilmistir. EOD diisiik varsayilan kesim reklamin kararini etkileyecegini, aile
temasinin ¢ok etkili oldugunu, gorselleri begendiklerini ve bilgi vermesi gerektigini
ifade etmistir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise renklerden etkilendiklerini, her
mesajin net anlasilamadigini, reklamdan nicel verilere ve siirdiiriilebilir enerjiye
deginilmesi gerektigini sOylemistir. Uzun yazilarin okunmayacagi kanaati, bu tarz

reklam tasarimlarmin artik kliselesmeye basladigt ve daha yaratici olunmasi

385



gerektigi de dile getirilmistir. Her iki kesimden de reklamlarda duygu somiiriisii
yapildigr goriisii ifade edilmistir. Bu minvalde siirdiiriilebilirlik temal1 dergi
reklamlarinin temsil agisindan yenilenmesi beklentisi ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica
EOD yiiksek kabul edilen kesimin kayda deger dnerilerde bulundugu, her iki kesimin
de reklami iyi analiz ettikleri/alimladiklar1 fakat EOD yiiksek olan kesimin daha

detayli agiklamalar yaptig1 tespit edilmistir.

“Son olarak eklemek istediginiz bir sey var m1?” seklindeki soruda ise
katilimcilar aragtirma cercevesinin énemine deginerek tebriklerini ve tesekkiirlerini
iletmigtir. Strdiiriilebilirlik temali reklamlarin bu iletisim yoluyla gelecege bir tiir
yatirim yaptigi, arastirmanin kendilerinde bir farkindalik uyandirdigi ve bundan
sonra daha dikkatli olunacagi beyan edilmistir. Kisa siirede de olsa bir biling
yaratildigt ve yenilenmeye gereksinim oldugu ortaya ¢ikmistir. Ekolojik
okuryazarligin toplum geneline yayillmasi ve aktif vatandaslhik kavraminin
uygulamaya gegirilmesi gerektigi hususlar1 6nemle vurgulanmistir. Bu minvalde
arastirma, ilk etapta katilimcilar lizerinde bir toplumsal fayda yaratma amacina
ulagmustir. Siirdiiriilebilirlik iletisiminin  bireylerde bir etki yaratabilecegi ve
miicadele/coziim siirecine deger katacagi agikga goriilmektedir. Yeni kavramlarla
karsilagilmas1  insanlar1 daha fazla arastirmaya yoOnlendirmektedir. Saha
goriismelerinde bilimsel arastirmaya duyulan saygi ve ilgi, arastirmaci ve moderator
kimligine sahip bir bilim insan1 olarak gerceklestirdigim faaliyete inancimi ve devam

etme motivasyonumu kuvvetlendirmistir.
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SONUC

Medya ve reklamcilik endiistrisinde —siirdiiriilebilirlik  temali  dergi
reklamlarinin  temsili ve alimlanmasi iizerine ekolojik bir diinyanin nasil
tasarlandigini, anlagildigini ve tiiketici davranisini inceleyen bu tez, bugiin diinyanin
iklim krizi hususunda geldigi noktanin izahina katki sunmayir amaglamaktadir.
Toplumsal degisme icin diinyanin ve insanin bugiinkii ihtiyaclar1 {izerine diistinmek
ve tartismak cok onemlidir. Artik kiigiilmenin, dongiisel ekonominin, onarimin ve
iklim adaletinin tim diinya halklar1 tarafindan benimsenmesi gerekmektedir.
Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1 ¢ercevesinde bugiine kadar
gelinen yol c¢ok degerli olmakla birlikte miicadelenin ne kadar uzun ve kapsamli
olduguna dair bir fikir de vermektedir. Bu tez, hedef kitleyi anlamak adina segilen iki
grubu karsilastirmali bigimde analiz ederken pek ¢ok bulgunun elde edilmesini
saglamistir. Bu bulgular araciligiyla hipotezlerin, odak grup gériismesi sorularinin ve

arastirma sorularinin birbirleri ile baglantist kurularak nihai bir ¢ergeve ¢izilmistir.

Tezin ilk ve ana hipotezi “H1: Bireyin ekolojik okuryazarhik konusundaki
bilgi diizeyi ile bilincli bir tiiketici hiline gelmesi arasinda anlamh bir iliski
vardir.” seklindedir. Odak grup goriismesinde yer alan sorularin timii (A1-AS8, B1-
B8) bireyin ekolojik okuryazarlik konusundaki bilgi diizeyi ile bilingli bir tiiketici
haline gelmesi arasinda anlamli bir iliski oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin
vermis olduklar1 yanitlarda bu hususa iliskin olumlu beyanlar1 bulunmaktadir.
Ekolojik okuryazarlik baglaminda bilgi diizeyinin artmasi bireye bir diinya goriisii ve

sorgulama becerisi kazandiracaktir. Buna ek olarak iklim krizi ile miicadelede
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ekolojik okuryazar olmak harekete ge¢cme cesaretiyle daha duyarli, sorumlu ve

anlamli bir yasam siirme firsat1 verecektir.

Ikinci hipotez “H2: Bireyin ekolojik okuryazarhk konusundaki bilgi
diizeyi ile reklamla iliskisi/reklamn alimlamasi arasinda anlamh bir iliski
vardir.” seklinde olup, odak grup goriismesi sorularindan Al, A3, A6, A7, A8, B6
ve B7 ile baglantililik gostermektedir. Bu sorulara verilen yanitlarin anlam
cercevesine bakildiginda bireyin ekolojik okuryazarlik konusundaki bilgi diizeyi ile
reklamla iligkisi/reklami1 alimlamasi arasinda anlamli bir iliski oldugu sonucuna
varilmaktadir. Ornegin; siirdiiriilebilirlik ve yesil yikama kavramindan haberdar
olmak, iletisim araclariyla kurulan iliski, siirecin en 6nemli aktorlerine dair bilgi ve
goriis sahibi olmak ile reklamin hedef kitlede yaratacagi degisim arasinda bir

korelasyon oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Uciincii hipotez “H3: iklim Kkriziyle miicadelede katiimcilara gére medya
dolayim ile toplumsal degisme yaratilmasi arasinda olumlu bir iliski vardir.”
seklindedir. Bu baglamda A4, A6, A7, B1, B2, B3, B4, B5, B6, B7 sorular1 iklim
kriziyle miicadelede katilimcilara goére medya dolayimi ile toplumsal degisme
yaratilmas1 arasinda olumlu bir iliski oldugunu desteklemektedir. Ornegin;
katilimcilara gore boykot konusunda etkilesim yaratilmasi, kolektif hareket edilmesi,
farkindaligin artirilmasi, birey olarak siirecteki roliinii 6grenme, ekolojik okuryazar
olma, daha iyi bir diinya i¢in yapilacaklar, medyada bilim insanlarini/uzman
gortslerini dinlemek ve stirdiiriilebilirlik temal1 dergi reklamlarini alimlamak iletisim

araclarinin  topluma sunduklar1 ile dogrudan baglantilidir. Ayrica devlet
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politikalarinin yapici yonde olmasi, sirketlerin ve karar vericilerin kar merkezli bir
bakistan ziyade toplumsal fayda gayesiyle hareket etmesi ve tim bu faaliyetleri
kamu yararina yayincilik yiiriiterek duyurmasi gerekliligi 6ne ¢ikarken iyi ornekler

toplumsal degisme adina umut vaat etmektedir.

Dordiincii hipotez “H4: Siirdiiriilebilirlik temal dergi reklamlarinda hem
gorsel acidan hem de retorik acisindan agirhkh olarak doga vurgusu
yapilmaktadir.” seklindedir. 12 adet reklam cercevesinde agirlikli olarak doga
vurgusu yapildigi tespit edilmistir. Bu vurgu 1, 3, 5, 7, 8, 9 ve 10 numaral
reklamlarin hem retoriginde hem de gorselinde dogrudan goriilmektedir. Kalan bes
reklamda ise siirdiiriilebilirlige bagli bir anlatim mevcutken dolayli olarak temaya

temas edilmektedir. Bu baglamda ¢alisma dordiincii hipotezi desteklemektedir.

Besinci ve son hipotez “H5: Incelenen 12 adet siirdiiriilebilirlik temal
dergi reklaminda hem gostergebilimsel perspektiften hem de reklam tasarim
acisindan benzerlikler agir basmaktadir.” seklindedir. Gostergebilimsel analiz
sonucuna dayanarak 12 reklamin tiimiiniin hem gostergebilimsel perspektiften hem
de reklam tasarimi agisindan ortak noktalar tagimasi hasebiyle oldukga benzer oldugu
ortaya cikmistir. Bu benzerligi agiklayan bir degerlendirme yazisi tezin ilgili
béliimiinde mevcuttur. Incelenen 12 adet siirdiiriilebilirlik temali dergi reklaminda
ornegin doga vurgusu, sans-serif yazi tipi, siirdiiriilebilirlik temali s6zciikler, mavi ve
yesil kullanimi, metinlerarasilik, olumlu/distopik olmayan temsiller, BM SKA’ya
verilen referanslar, gelecek nesilleri diisiinme ve bilingli tiiketici olma hususlarinin

bulunmasi benzerligin kanitlari olarak belirtilmektedir.
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Temsil ve alimlama baghklar1 altinda yer alan arastirma sorulari
incelendiginde kitle iletisim araglarinin ¢evre bilinci yaratmadaki rolii ve Onemi,
dergilerde yer alan yesil reklamlarin amaca yonelik olarak nasil tasarlandigir ve
stirdiiriilebilirlik ile iliskilendirilen kavramlari, unsurlar1 ve sembolleri detayli bir
sekilde cevaplanmistir. Siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlari retorik agisindan
esitlikci ve kapsayict bir dile sahip midir? sorusu ise tartigmaya acikligini
stirdiirmektedir. Ciinkii kimi reklamda kadinlara istihdam saglamanin Gnemine
dikkat cekilirken ve bu noktayr Oonemseyen markalar oldugu goriiliirken, kimi
reklamda kadinin yanlis ve/veya eksik temsil edilebildigi goriilmektedir. Bu nedenle
stirdiiriilebilirlik temal1 dergi reklamlarinin retorik agisindan esitlik¢i ve kapsayici bir
dile sahip olduklar1 sonucuna varmak giictiir. Ayrica dilde esitlik¢i olmak pratikte
esitlikei olmak anlamina gelmemektedir. Reklamin bir metin olarak nasil
okundugu/tiikketicinin alimlamasi, ana hipotezde ve iiciincii hipotezde belirtilen
amaca ulasilip ulasilmadigi hem teorik ¢er¢cevede hem de saha arastirmasinda ortaya
konmaktadir. Tezin medya dolayimiyla toplumsal degismeye katki sunacagi fikrine
ve ekolojik okuryazarlik konusundaki bilgi diizeyi ile bilingli bir tiiketici haline
gelmesi arasindaki baglantililia onem vermesi sik sik dile getirilmektedir. Bu
baglamda bulgulara dayanarak siirdiiriilebilirlik temali/yesil reklamlarin, ekolojik
okuryazarliga sahip olan ve olmadig1 varsayilan tiiketici tizerinde degisim yaratmada

olumlu bir rolii oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Kuramsal ¢ergeveden ise medyanin bagimlilik ve ekme kuraminin

giincelligini korudugu ve kimi ¢evrelerce politik iktisadi bir sistem olan kapitalizmin

diisturlariyla konuya aragsalci yaklasilarak biling endiistrisine hizmet edilebildigi
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yeniden ortaya konmustur. Bu minvalde kitle iletisim araglarinin bir yoniiyle
ideolojinin yeniden iiretim merkezi olma niteligi bir kez daha kanitlanmis
olmaktadir. Daha iyi bir diinya i¢in ise bu araglarin kamu yarar1 gozetilerek bir
toplumsal fayda yaratmak amaciyla kullanilabilmesi de miimkiindiir. Bagimlilik
noktasinda toplum-medya-izlerkitle {gliisiiniin birbirlerini etkileme durumu
giiniimiizde teknolojinin geldigi gelismislik ve yayginlik diizeyi diisiiniildiiglinde
olduke¢a yiiksek seyretmektedir. Bugliniin modern yasam tarzina entegre olmus bir
unsur olarak kitle iletisim araglarinin zihinleri ekerek bi¢imlendirme islevi de devam
etmektedir. Ayrica katilimcilarin beyanina dayanarak eko-fobi ve eko-anksiyete
baglaminda medyanin panik yaratma etkisinin devam ettigi goriilmektedir. Sosyoloji
perspektifinden ise toplumsal degisme konusunda “insan-doga” ve “insan-insan”
celigkisinin iklim krizi baglaminda teknoloji ve ideoloji iliskisiyle ele alinist
onemlidir. Kongar’in deyimiyle toplumlar1 degisim diizeyine getirmek/noktasina
tasimak miimkiindiir. Maddi kiiltire sadece gerektigi kadar 6nem verilmelidir.
Insanin 6zne konumunu insanmerkezcilik perspektifinden degil, denge ve uyum igin
kendini bilme noktasindan tarif etmek gereklidir. Kuram 1s18inda toplumun isleyen
bir biitlin olarak goriilmesi ve etkilesim ile farklilasmayi tecriibe edebilecegi goriist
onem tasimaktadir. Toplumsal degisme ile alimlama kurami arasinda Yunan filozof
Herakleitos’un nehir egretilemesi ile Jauss’un donem/zaman+tkosullar tarifi
baglaminda anlamli bir benzerlik oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Suyun akisina mecazen
yiiklenen anlam ile zamanin da degisen/akan bir olgu olmasi alimlama agisindan
degisimin her zaman miimkiin oldugunu dile getirilmektedir. Yani ne yazar, ne okur,
ne de metin ayn1 kalmaktadir. Sonug olarak tez i¢in secilen tiim kuramlarin birbirini

tamamladigi, tezin temasina ve amacina uyum sagladigi ortaya ¢ikmaktadir.
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Tezin aragtirma kismimin yer aldigi 3. Boliim sahayr analiz etme adina
kapsamli bir veriye sahiptir. “Siirdiiriilebilirlik ve iklim Degisikligi” ana temasi
altinda yer alan sekiz alt tema baglaminda katilimcilar; siirdiiriilebilirligi devamlilik
olarak tanimlamaktadir. Kiyaslama i¢in iki gruba ayrilan ve EOD diisiik varsayilan
ile EOD yiiksek kabul edilen kesim siirdiiriilebilirlige iligkin bilgi sahibidir. Ancak
ikinci grup daha derinlemesine bilgi sahibidir. Artan iklim degisikligi etkileri
hakkinda bilgi sahibi olan her iki kesim durumdan endise duymakta ve
insanmerkezciligin bir kenara birakilmasi kanaatindedir. Coziim siirecinde en 6nemli
aktor olarak bireyin kendisi, kiiresel biiyiik devletler, hiikkiimetler, sirketler ve yasalar
oldugu belirtilmistir. Birey olarak siirecte rollerinin oldugunu, giindelik yasamlarinda
Onlem adina pek ¢ok adim attiklarini ancak tek basina siiregten sorumlu olmadiklari
gibi ¢dziim igin de ¢ogunluga ihtiya¢ duyuldugunu belirtmektedirler. iklim
degisikligi ve siirdiiriilebilirlik konusundaki bilgi diizeyinin yeterliligi hususunda
EOD yiiksek olan kesim kendini diger gruba gore daha yeterli gormektedir. Yine de
toplumsal bir egitim ve bilgilenme ihtiyact vurgulanmistir. Bireylerin ekolojik
okuryazarliginin artmasi siireci her iki kesimin beyanina gore olumlu etkileyecektir.
Bireylere bir vizyon, biling ve farkindalik katarak degisimin 6nemli bir bileseni
olacaktir. Iletisim araglar1 konuya iliskin olarak katilimcilar tarafindan ¢ok etkili
gortliirken, mevcut igeriklerin  genisletilmesi ve g¢esitlenmesi  gerektigi
vurgulanmigtir. Ayrica ticari kayginin bir kenara birakilmasi ve devletin kriz
yonetimi siirecine miidahil olmasi ihtiyaci dile getirilmistir. Son olarak yesil yikama
kavramindan haberdar olmayan biiylik bir kesim ortaya ¢ikmustir. Siirdiiriilebilirlik
ve iklim degisikligi literatiirliniin temel kavramlarini tanitma adina bir ¢alisma

yiiriitiilmesi gerektigi goriilmektedir.
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“Tiiketici Davranist ve Reklam” ana baslhiginin alt temalarinda ise her iki
kesim de daha iyi bir diinya i¢in konforundan, kisisel zevklerinden, liikslerinden
0diin verebilecegini ortaya koymustur. Esasinda katilimecilar tiiketici davranisinin
doniismesi gerektiginin farkinda olan bir kesimdir. Oneriler sunan iki grup
katilimcilar1 daha sade bir yasam tarzina gecmenin fayda saglayacagi goriisiindedir.
Siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi a¢isindan medyada yer alan bilim insani/uzman
goriislerinden etkilenme konusunda EOD yiiksek olan kesim olumsuz etkilendigini
belirtirken, diger grup pozitif etkilendigini sdylemektedir. Dezenformasyon ve
mezenformasyon gibi tiirleri bulunan yanlis ve/veya kasitsiz bilgilendirme gibi bilgi
kirliligi ile sade olmayan bilimsel dilden sikayet edilmistir. Ayrica bilim insanlarinin
cikarlar1 dogrultusunda hareket etmemesini, erisilebilir ve anlasilir olmasini
beklemektedirler. Katilimeilar = siirdiiriilebilirlik temal1 bir {irlin/hizmet/kurum
reklam1 gordiiklerinde markaya karst olumlu bir tutum ve davranis sergilediklerini,
sempati duyduklarin1 ve reklamlarin ilgi ¢ekici oldugunu sdylemistir. Her iki kesim
de olumlu goriis beyan ederken, markalara dair bir imaj/itibar fikri olustugunu ve o
markay tercih ettiklerini dile getirmistir. Ancak rakiplerde reklamin1 daha bilimsel
ve giivenilir sekilde sunan bir marka/alternatif var ise ona yonelmektedirler. Tiiketici
olarak bir arastirmaya girmekte ve siiphe yaratmayan triin/hizmet/marka tercih
edilmektedir. Tiketici olarak sirketleri sorumluluk alma yoniinde etkileme
konusunda her iki taraf da olumlu diisiiniirken, boykot yoluna gittiklerini, seslerini
duyurmada tek baglarina yeterli olamayacaklarini, oOrgiitlii hareket etmenin
gerektigini ve sosyal medyada etkilesimi Oone ¢ikarmistir. Sorumluluk almayan
sirketlere kars1 bir tavir almada katilimcilarin tiimii farkindalik sahibidir ve goriis

birligi icerisindedir. Tiimii satin almama, sikayet etme, miicadele etme ve kolektif
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hareket vurgusu yapmustir. Siirdiiriilebilirlik temali1 dergi reklamlarimin etkili olup
olmadigi hususunda her iki kesimin gorlisii ortaktir. Siirdiiriilebilirlik temali
reklamlar ve reklamda kullanilan gorseller etkili bulunmustur. Olumlu ve olumsuz
bulunan unsurlara dair ise aile temasiin ver renk se¢imlerinin begenildigi, ancak
uzun metinlerin okunmayacagi ve anlami karmasiklastirdigi belirtilmistir. EOD
yiiksek kabul edilen kesim reklami daha iyi alimlamaktadir. Mevcut reklamlarin artik
yenilenmesi gerektigi de dile getirilmistir. Katilimeilar reklamlarda olumlu
orneklerle anlatimin yaninda olumsuzluklart iceren ve insanin iklim kriziyle
miicadele etmediginde basina gelebilecekleri de gormek istemektedir. Ancak
derlenen reklam ornekleri igerik olarak iyimser bir dile ve bakisa sahiptir. Orneklem
icerisinde distopik bir bakisa ve tasarima sahip herhangi bir reklam Ornegi
bulunmamaktadir. Ekolojik okuryazarligi diisiik varsayilan kesim ile yiiksek kabul
edilen kesim kiyaslamasi ¢ercevesinde 18 yas ve emekli olan kesimin iklim krizine
ve yapilacaklara kars1 daha duyarli oldugu goriilmektedir. Z kusagi olarak
adlandirilan yeni neslin karakteristik bir 6zelligi olan politik aktif aktivist duruslar
bu tutumu aciklarken; yas almis kesimin yasam bilgisi, yiiksek farkindaliklar1 ve
STK’lara katilimin etkisiyle iklim krizine daha duyarli olduklar1 diisiiniilmektedir.
Sonug olarak bu kiyaslamaya dayanarak EOD diisiik varsayilan kesimin esasinda iyi
derecede bilgi sahibi oldugu, ancak EOD yiiksek kabul edilen dernek mensuplarinin
ekolojik okuryazar olarak nitelendirilebilecekleri ve terminoloji ile meselenin
kapsamina daha hakim olduklar1 ortaya ¢ikmustir. Insanligin iklim krizinden ve
etkilerinden haberdar olduklari, yapilmasi ve yapilmamasi gerekenleri bilmeleri,
stirdiiriilebilirlik iletisimine dair fikir beyan etmeleri ve ¢6ziim icin istekli olmalari

ekolojik okuryazarlik anlaminda ytiriitiilecek ¢alismalar i¢in bir zemin bulundugunu
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gostermektedir. Bilgi sahibi olmanin ve STKlar gibi konuyla ilgili faaliyet gosteren
kurum ve kuruluslarla baglantili olmanin siirdiiriilebilirlik temali medya metinlerini
alimlamada ve mevcut iligkilere dair fikir ylirlitmede elestirel bir bakis sagladig
ortaya ¢ikmaktadir. Buna bagli olarak tiiketici davraniginin doniismesi ve toplumsal
degismenin saglanmas1 miimkiindiir. Medya, bu siirecte etkin bir role sahiptir. Egitim
acisindan iklim temali derslerin tiim kademelerde miifredata eklenmesine ve
cergevesinin ¢izilmesine ihtiya¢ vardir. Bu ihtiyac benzer sekilde iklim iletisimi i¢in
de gegerlidir. Proaktif bir iletisim stratejisi yolu izlemek 6nem arz etmektedir. Ancak
stirdiiriilebilirlik iletisimi gelismekte olan yeni bir alan ve bir halkla iliskiler siireci
olarak ihtiya¢ temelli arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirmeye yonelmeyi

ve strateji liretmeyi gerektirmektedir.

Sonug olarak hayatin her alaninda nicelikten ¢ok niteligi 6n plana koymay1
ogrenmek degerlidir. Tasarruf ve birikim yapmanin erdem olarak kabul edildigi
zamanlardan kullan-at kiltliriiniin  benimsendigi zamanin/bugiiniin anlayiginin
dontismesi  gerekmektedir. Maddesel agidan azalmak/sadelesmek, manada
zenginlesme/cogalma getirme potansiyeline sahiptir.  Strdiriilebilirligi  ana
akimlastirmak, i¢inde bulunulan yeni jeolojik cagda (Antroposen Cag/insan Cagi)
bliyiik bir 6nem tasimaktadir. Coziim yolunun ingast ise sorunun nasil
cercevelendigine yakindan baghdir. Cagin karmasikligit kimi meselelere golge
distirmektedir ve buna izin verilmemelidir. Siirdiiriilebilirlik kavraminin
popiilerlesmesinin  meselenin ¢ok boyutluluguna golge diisiirmesi, -mis gibi
tutumlarin yayginlagsmasi ve mevcut kapitalist sisteme entegre edilmesi sorgulanmasi

gereken bir noktadir. Yasamsal gerekliligin 6ncelenmesi ve biiyiimesi gerekli
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olmayan sektorlerin kontrol altina alinmasi, kiiglilme ve sistem doniisiimii ¢ok
Oonemlidir. Sermayenin dogayr somiirmesine karsi miicadele etmek, buna izin
vermemek, miistereklerin yeniden adil bir bicimde dagitimi/dagilimi ve toplumlarin
her katmaninda goriilen adaletsizlikleri ¢6zmek i¢in adimlar atmak bir ihtiyactir.

Artik vaat yagmurundan (pledgewashing) 6teye gecilmesi gerekmektedir.

Reklamcilik, milyon dolarlik kiiresel bir sektdr olmakla birlikte 6zellikle
medya icin énemli bir gelir kaynagidir. Ayn1 zamanda reklam, kurum ve kuruluslar
icin siirdiriilebilirlik vizyonunun tiiketiciyle bulustugu mecralardan ve kurumsal
itibarin vitrinlerinden biridir. Reklamin temel islevi bilgi vererek, ikna ederek
tirtin/hizmetin satin almmasmi ve bu eylemin devamliligii saglamak iken,
stirdiiriilebilirlik temasi s6z konusu oldugunda farkindalik yaratma ve davranisi
hizlandirma gibi fonksiyonlar1 da hayata gecirebilecegi unutulmamalidir. Hitap
edilen hedef kitlenin homojen olmadigi dikkate alinmalidir. Cagin meselelerinden
biri olan iklim krizi ise siirdiiriilebilirligin iletisimini ve halkla iligkilerini yapmayz,
onu artik bir PR faaliyeti ve/veya goriiniirliik firsat1 olarak gérmemek gerektigini
hissettirmektedir. Kiiltiirel ortaklik ve kodlar iizerinde bir uzlasi isteyen iletisim
olgusu gezegen, toplum ve insan lehine kullanilabilmektedir. Iklim krizi
cercevesinde de topluma ulagsmak i¢in iletisim biliminden istifade etmek
gerekmektedir. Mecralarin c¢esitliligi insanliga bilgiye kolay erisme yolu sunarken;
toplumun, insanin ve doganin faydasini dert edinmeyen islerin siirdiiriilebilir

olmadigini hem sdylemekte hem de gostermektedir.
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Enformasyona erisim, karsilikli etkilesim ve yeni teknolojilerin aracilik ettigi
deneyimlerle cevrelenen ¢agda goriiniir olmanin, gorselligin ve goriintliniin
yiikseligine sahitlik edilmektedir. Bu karsilikli etkilesim ve yeni medya olanaklar
iletisim baglaminda konvansiyonel medyadan farkli olarak yeni bir paradigmaya
gecistir.  Siirdiiriilebilirligin  temsili ve gorliniirligli agisindan gorsel iletisim
tasariminin da bu hususta miithim bir konumda oldugu goriilmektedir. Medya
metinlerinin salt birer yazili materyal/text olarak goriilmemesi gerektigi aciktir.
Ciinkii her biri bir metinden ¢ok daha fazlasi ve elestirel bir analizin konusudur.
Yondesme ile hayatimiza baska bir boyut kazandiran konvansiyonel medya ile yeni
medya birlikteligi, gittikce genisleyen bir i¢ igelik ve ¢ok katmanlilik yeni medya

okuryazarliginin 6nemini ve geregini bir kez daha diistindiirtmektedir.

Literatiir taramasi ve saha arastirmasinin ardindan yeni aragtirmalar i¢in iklim
krizi, stirdiiriilebilirlik ve iletisim baglaminda yalnizca ekonomi politik merkezli bir
inceleme yapilmasi Onerilmektedir. Cilinkii iklim adaletinin tesisi ¢ok Onemli bir
husustur ve ekonomi politik agidan yeni dengeler gerektirmektedir. Siirdiiriilebilirlik
literatiirtine eklenen greenhushing, greenrinsing, pledgewashing, ClimateGPT
uygulamasi ve karbon vergisi gibi yeni kavramlar ve yeni baglamlar hem teorik hem
de pratik gerceveden kiiresel ve yerel karsilastirmalarla analiz edilmeye aciktir.
Hakikat sonrasi ¢agda insanlig1 bekleyen iitopik ve distopik senaryolarin kurulmasi,
medyada temsil edilis ve alimlanis bi¢imleri de yeni bir arastirma konusu olarak
onerilmektedir. Teknolojinin ulastig1 gelismislik noktasinda yesil doniistimde dijital
imkanlarin giiciinii kullanarak yesil ve dijital doniisiimiin bir aradaligini1 ifade eden

“ikiz doniisiimiin (twin transition)” miimkiin goriildiigii ve yeni bir glindem/tartisma
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konusu olarak akademik arastirmalar icin bir baska calisma Onerisi olabilecegi
diistiniilmektedir. Kristeva’nin Metinlerarasilik Kurami ile farkli disiplinlerden
eklenecek yeni kuramlarla kapsamli bir bagka okuma yapmak miimkiinken,
stirdiiriilebilirligin ve iklim krizinin bilim iletisimini yapmak ve bilimsel bilgiyi
yerellestirmek {izerine ¢aligmak en Onemli ve lizumlu nokta olarak ortaya

cikmaktadir.
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EKLER

EK 1: REKLAM GORSELLERIi

1) Zorlu Enerji_EKOIQ Dergisi - Eylil-Ekim 2022

GELECEK NESILLER ICIN
GELECEGIN ENERJISI

Gelecegin yenilenebilir eneriji sirketi olmak
gelecek nesilleri diisiinerek hareket etmek demektir.

Biz bu amagla tiim faaliyetlerimizde &nceligi cevre ve toplumu
gbzetmeye veriyoruz. Zorlu Enerji Siirdiiriilebilirlik Stratejimiz
dogrultusunda daha yasanabilir bir diinya icin tiim enerjimizle calisiyor,

Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilirlik Kalkinma Amaglan’na

hizmet etmeye ve Paris Anlasmasi kapsaminda iilkemizin
diisiik karbonlu gelecek hedeflerine ulasmasi igin
tiim enerjimizle calismaya devam ediyoruz.

£ Ciinkii gelecegi degistirecek nesillere

\/’ ’ bambaska bir diinya birakmak istiyoruz. ;
= 4 @ o

(G) ZORLU ‘ zorluenerji.com.tr ‘ O Y in D /zorlvenerji ZORLU E N E R\J i
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2) AkcanSA_EKOIQ Dergisi - Ocak-Subat 2023

ARTIYASAM

2 I5&

iNISIYATIFI

Clnki Verimli Uretimin

Sirdiriilebilirlik Rotasinda Hedef 2030

Turkiye'nin lider yapi malzemeleri sirketi olarak kuruldugumuz giinden bugline sosyal,
cevresel, ekonomik ve yonetisim boyutlarinda sorumlulugumuzu yerine getiriyor,
‘stirdiirdilebilir biiylime’ vizyonumuz ile trettiklerimizle, iilkemize, insammiza katma
deger yaratiyoruz. Ciinkii siirdiiriilebilir bir gelecegin yapi tasiyiz.

Heidelberg
u Materials AK';AN%
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3) Assan Aliiminyum_EKOIQ Dergisi - Ocak-Subat 2023

YARINLARIMIZ SURDURULEBILIRLIKLE
BASLAR

Gelecek nesillere
guzel bir duiinya
birakmak
surdurulebilirlikle
baslar

Bizce siirdiiriilebilir bir diinyayi tiim paydaslarimizla
birlikte sekillendirebiliriz.

BM Kiresel Sirdarilebilirik Hedefleri is stireglerimizde bize
yol gésteren kurumsal ilkelerimizdendir.

J Kendi Grettigimiz yenilenebilir enerji, kendi tesisimizde

geri donlstirdugimiz aliminyum ve kiresel strdirtlebilirlik
prensipleriyle sekillendirdigimiz is sireglerimiz sayesinde
gelecedi tiketmeden dretiriz.

@ AssanAluminyum
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4) Hyundai IONIQ 5_AutoShow Dergisi - Ekim 2022

lyi bir diinya igin
degisim zamani.
IONIQ 5 Elektrik. Power your world.

Ailen, kariyerin, hedeflerin... Diinya senin igin ne anlama geliyorsa, simdi
tlim gliclinle onun icin yasama zamani. 800 V sarj altyapisiyla 5 dakikada
100 km'ye kadar menzil sadlayan ultra hizl sarj teknolojisi, 430 km'lik
sUrlis menzili, 12,3" gbsterge ve multimedya ekranlar ve srds keyfini
bambaska bir seviyeye tasiyan donanimlanyla IONIQ 5 Elektrik, seni hep
daha iyiye gotirmek icin tasarland..

Hyundai 2045 yilina kadar karbon nétrliige ulasmak icin galisiyor. @ HYU |'| I:I H I

A 3 ] IONIQ 5 modelinin WLTP élgiim standartlarina gére ortalama menzili 430-534 km, ortalama enerji
1°D-‘D°° km‘ E EE'OOO kmi tliketimi 13,8-19 kWh/100 km arasindadir. Hyundai modelleri 2 yil ya da 60.000 km yasal garanti
u . kapsarmindadir. Ayrica yasal garantinin dolmasindan sonra, araglarin ilk tiiketiciye teslim tarhinden
itibaren 5 yil ya da 100.000 km'ye kadar lretim kaynakh anizalanin onanmian Hyundai Uretici Onarim
Giivencesi kapsamindadir. Yilksek voltaj bataryasi ise 8 yil ya da 160.000 km'ye kadar garant]
kapsamindadir. Detayl bilgi garanti kitapgifinda ve hyundai.com.tr'de bulunmaktadir. Tirkiye'de
satista olan araglann donamimlanindan farkhlik gasterebilir,
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5) is Bankasi_Siirdiiriilebilir Uretim Dergisi Ocak-Subat 2023

_ Cevreci olmak
KOBI'lerin dogasinda var.

Cevreye duyarli tretim ve yatinm yapan tiim isletmelere tam destek
Cevreci Isletme Kredisiile Is Bankasi'nda.

S,
i
‘.‘-NP\ S

fevreci Isletme Kredisi basvurisu & kredltaleplerinin deder!

arapacaktr. Talepedilen belgeler hakkinda Tirkive s Bankas)
kredikullandirirrkosullarinm tamaminda dedisikiik yapmale kiad
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6) Reis Gida_Siirdiiriilebilir Uretim Dergisi Eyliil-Ekim 2022

LEZZET TANELER]

. 16 LKIM
DUNYA GIDA GUNU

Dinyada 800 Milyon Kigi Aclikla Micadele Ediyor
[sraf Etmeyelim, Yagami Egitleyelim

Reis, Gida Giivenligi Dernegi Uyesidir.
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7) Leonidas Cikolata_Elle Dergisi - Kasim 2022

Belcika'nin En Unlas®
Leonidas Turkiye'de!

Hem kendinizi ve sevdiklerinizi mutlu etmek,
hem de kurumsal siparisleriniz i¢in birbirinden
zevkli hediye secenekleriyle...

@leonidas_turkive | www.leonidas-lezzetleri.com.tr[M: 0542 110 84 34

Tesvikiye Mahallesi, Nisantasi Ihlamur Yolu Sokak, Deder Apt. No: 16/D
Sigli, Istanbul
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8) L’Oréal Group_Marketing Tiirkiye Dergisi - Kasim 2022

geri donusturilecek.

gimiz plastigin

geri doNUSEHRNIEEN

2030 a k dar
ek \

milyon
hektar alan kurtaracadiz.

k Y ﬂ -
Markalarinizin

de
ve Kaprcylcmk

20271 yilinda
kullandigimizdcerikleria

%
057'51
biyalsjiEtemellidir.

1 ‘Dc%ﬁazlcp e
apsayiciik e cesitlilik icin

IYOruz,

Y

25. 000

s imkanBSHRLyoruz.

uretlm tesnslenmlzm ;

*100.

karbon nétr elacak.

L’OREAI_ ‘ DUNYAYI HAREKETE GECIREN

GROUPE GUZELLIGI YARATIYORUZ
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9) Vaillant Kombi_Marketing Tiirkiye Dergisi - Arahk 2022

Multi yogusmal
Verlm|I|Ieg|6/
yarin i¢i bugunden
Valllm’

-

-

Siz de kombinin mucidi Vaillant'a

terfi edin, multi yogusma teknolojisi

ve A sinifi enerji verimliligi ile hem cebinizi
hem de gelecegimizi koruyun.

0850222 2 888

www.vaillant.com.tr

@Vaillant
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10) Yapi Kredi Bankas1_Marketing Tiirkiye Dergisi - Subat 2023

Plastik posetle
dogaya zarar
vermek mi?

#

Bez cantayla
dogayi
korumak mi?

Bir tercih
cok sey degistirir.

ste:

SURDURULEBIILIR
TERCIH
PROGRAMI
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11) Total Energies_Marketing Tiirkiye Dergisi - Ekim 2022

Yeni Nesil
Enerji,
Daha lyi
Gelecek

TotalEnergies
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12) Yemek Sepeti_Marketing Tiirkiye Dergisi - Ekim 2022

Kullanicilarimiza
hediyemiz olsun!

TUm saha ve ofis operasyonlarimizin karbon

ayak izini dengelemek amaciyla Ege Orman 7

Vakfi is birlidi ile Yemeksepeti Ormanlari'ni

olusturmaya basladik! Dogum gunleri igin

kullanicilarimiz adina, bu ormanlari dogamiza 4
hediye ediyoruz. Heyecanla devam eden ’
projemiz sayesinde, her yil karbon ayak izi

dengemizi de korumaya kararlhyiz!
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EK 2: ODAK GRUP GORUSMESi FORMU ORNEGI

ODAK GRUP GORUSME FORMU

Sayin Katilimcilar,

Ben Esra Akarsu. Bu ¢alismay1 Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla
Iliskiler ve Tanitim Béliimii'nde yiiriitmekte oldugum doktora tezim igin
yapmaktayim. Tezim, siirdiiriilebilirlik konusundaki okuryazarlik ile siirdiiriilebilirlik
temal1 dergi reklamlarinin algilanma iligkisinin diisiince ve davranisa ne kadar/nasil
yansidigini tespit etmek iizerinedir. Goriismede iki grup soru bulunmaktadir. Her

grupta 8’er soru yer almakta olup, toplamda 16 adet soru yoneltilecektir.

Size bir soru yoneltece§im ve ayni soru i¢in yanitlarinizi sirayla alacagim. Toplantt,
farkli fikirlere aciktir ve hepinizin diisiincelerini duymak isterim. Simdiden

katiliminiz i¢in tesekkiir ederim.

Cinsiyet:
Yas:
Egitim Durumu:

Meslek:
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A) Siirdiiriilebilirlik & Tklim Degisikligi

A1) Siirdiiriilebilirlik nedir? Size ne ifade ediyor?

A2) Artmakta olan iklim degisikligi etkileri hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?

A3) Iklim degisikligiyle miicadelede en ©nemli aktdriin kim oldugunu
diisiiniiyorsunuz?

Ad4) Birey olarak siirecte roliiniiz oldugunu ve o rolii yerine getirdiginizi diisliniiyor
musunuz?

AS5) iklim degisikligi ve siirdiiriilebilirlik konusundaki bilgi diizeyiniz sizce yeterli
mi? Cevabiniz “hayir” ise ne yapmaniz gerekir?

A6) Sizce bu konuda bireylerin ekolojik okuryazarliginin artmasi siireci nasil etkiler?
A7) Sizce iletisim araclar1 konuya iligskin olarak nasil bir rol oynamaktadir?

A8) Yesil yikama kavramindan haberdar misiniz? Cevabiniz “evet” ise kavramin

size ne ifade ettigini agiklar misiniz?

B) Tiiketici Davramis1 & Reklam

B1) Daha iyi bir diinya i¢in siz nelerden 6diin verebilirsiniz?

B2) Siirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi acisindan medyada yer alan bilim
insani/uzman gorisleri sizi nasil etkiliyor?

B3) Siirdiiriilebilirlik temal1 bir tirtin/hizmet/kurum reklami gordiigiiniizde markaya
kars1 tutum ve davranisiniz nasil etkilenir?

B4) Tiketici olarak sirketleri sorumluluk alma yoniinde etkileyebileceginizi

diistiniiyor musunuz?
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B5) Sorumluluk almayan sirketlere karsi nasil bir tavir aliyorsunuz?

B6) Siirdiiriilebilirlik temal1 dergi reklamlarinin etkili oldugunu diigiiniiyor musunuz?
B7) Siirdiirtilebilirlik temal1 dergi reklamlarinda sizi olumlu ya da olumsuz etkileyen
unsurlar neler oldu?

B8) Son olarak eklemek istediginiz bir sey var m1?
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EK 3: T.C. Ticaret Bakanhg “Reklam Kurulu” Tarafindan Diizenlenen Cevreye

fliskin Beyanlar i¢eren Reklamlar Hakkinda Kilavuz

CEVREYE ILISKIN BEYANLAR ICEREN REKLAMLAR HAKKINDA
KILAVUZ

Amacg

BiRINCi BOLUMistiAmac, Kapsam, Dayanak ve Tanimlar

MADDE 1 - (1) Bu Kilavuzun amaci, reklamverenler, reklam ajanslari, mecra
kuruluglar1 tarafindan gerceklestirilen ticari reklam ve ticari uygulamalarda yer
verilen ¢evreye iliskin beyan ve gorsellerin ilgili mevzuata uyumlu olmalar

konusunda reklamcilik ile ilgili tiim kisi, kurum ve kuruluslara yol gostermektir.

Kapsam

MADDE 2 — (1) Bu Kilavuz, tiiketiciye yonelik cevreye iliskin beyan, ibare ve

gorsellerin yer aldigi her tiirlii ticari reklam ile haksiz ticari uygulamay1 kapsar.

Dayanak

MADDE 3 - (1) Bu Kilavuz, 7/11/2013 tarihli ve 6502 sayil1 Tiiketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanunun 61 inci, 62 nci, 63 iincii ve 84 iinclii maddelerine, 10.01.2015
tarihli ve 29232 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yonetmeligi ile 13.12.2022 tarihli ve 328 sayili Reklam Kurulu

toplantisinda alinan karara dayanilarak hazirlanmistir.

Tanimlar

MADDE 4 — (1) Yoénetmelikte yer verilen tanimlara ilave olarak bu Kilavuzun

uygulanmasinda;

a) Cevresel beyan: Ticari reklam veya ticari uygulama kapsaminda bir mal veya
hizmetin bilesen, {iretimi, piyasaya arz siireci, kullanim1 veya bertaraf edilme siireci
ile ilgili olarak cevresel fayda sagladigina veya g¢evreye olumsuz bir etkisinin

bulunmadigina iligkin ibare veya gérseli,[s}:p]ifade eder.
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IKINCi BOLUM Genel Esaslar

Temel ilkeler

MADDE 5 — (1) Reklamlar, tiiketicilerin ¢evre konusundaki duyarliligini ya da bu

alandaki olas1 bilgi eksikligini istismar edecek bigimde yapilamaz.

(2) Reklamlarda; cevresel isaret, sembol ve onaylar tiiketicileri aldatici sekilde

kullanilamaz.

(3) ilgili mevzuat: geregi enerji etiketlemesi zorunlu olan mallara iliskin reklamlarda,
enerji verimliligine veya fiyata dair bilgilerin yer almasi durumunda, ilgili malin

enerji verimliligi sinifinin belirtilmesi zorunludur.

13 2

(4) Reklamlarda “yesil”, “siirdiiriilebilir”, “eko”, “doga dostu”, “cevre dostu”,

99 13 b 13 99 13

“cevreci sloganlar”, “sifir atik”, “geri doniistiiriilebilir”, “cevre acisindan giivenli”,
“enerji agisindan verimli”, “geri doniistiiriilebilir”, “karbon nétr”, “yenilenebilir”,
“yesil enerji” gibi genel nitelikteki kavramlar agiklama yapilmadan ya da o mal veya
hizmetin veya iiretim siireclerinin ¢evreye etkilerine iliskin olarak tiiketiciler
nezdinde belirsizlige neden olacak sekilde kullanilamaz. Cevresel beyanlarin ne ile
ilgili oldugu, ne icin ve nasil kullanildigi, iirliniin yasam dongiisiiniin tiimiine ya da
bir boliimiine yonelik olup olmadigina iliskin bilgiler ve ilgili ¢evresel etkilerin
Ol¢iim veya degerlendirme yontemlerine iliskin aciklayici bilgilere yer verilmelidir.
Reklamin yayinlandigi mecra séz konusu bilgileri vermek i¢in simirl ise tiiketiciler,

ayrintili bilgi alabilecegi mecraya yonlendirilmelidir.

(5) Reklamlarda yer verilen ¢evresel beyanlarin gergeklesmesi icin 6zel kosullarin
varlig1 halinde bu kosullar acik¢a belirtilmelidir. Reklamin yayinlandig1i mecra s6z
konusu bilgileri vermek i¢in sinirl ise tiiketiciler, ayrintili bilgi alabilecegi mecraya

yonlendirilmelidir.

(6) Reklamlarda bir mal veya hizmetin ya da reklamverenin ilgili mevzuati geregi
uymasi gereken yasal siirecler ve saglamasi gereken standartlara veya halihazirda
kullanilmayan siireclerin veya bilesenlerin kullanilmamasina iliskin c¢evresel
beyanlar, o mal veya hizmetin, siirecin veya firmalarin rakip ve muadillerinden farkli

ya da daha iistiin oldugu algis1 olusturacak bigimde kullanilamaz.

Ornegin, bir deterjan markasina ait reklamlarda ve iiriin ambalajinda “denizlerimizi

korumak i¢in fosfat kullanimini1 azaltiyoruz” seklinde bir ibare yer verilmesi ilgili
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mevzuata aykirt olacaktir. Ciinkii halihazirda ilgili mevzuati geregi deterjan
tretiminde fosfat kullaniminda 6nemli kisitlamalar bulunmaktadir. Dolayisiyla
piyasada var olan diger markalar i¢in de uyulmas1 zorunlu olan sinirlamanin sadece o
iriin i¢in gecerli oldugu yoniinde izlenim olusturmak tiiketiciler ic¢in yaniltici

olacaktir.

(7) Reklamlarda yer verilen ¢evresel beyanlarin o mal veya hizmetin hangi boliim,
parca veya siirece iliskin oldugu acikca belirtilmelidir. Aksi takdirde, tiiketiciler,
cevresel beyanin tiim bu unsurlar kapsadigi izlenimi ile o malin ¢evreye gercekte
oldugundan daha olumlu ve siirdiiriilebilir katkis1 oldugu konusunda yanlis

yonlendirilebilirler.

Ornegin, “sifir emisyon” ibaresi veya gorseli bir mal veya hizmetin tiiketiciye
sunulmadan 6nceki iiretim asamasina mi1 yoksa tiiketicinin kullanimina sunulduktan

sonraki siirece mi iligskin oldugu agikca belirtilmelidir.

(8) Mal veya hizmetlerin gelecekte hedeflenen cevresel etkilerine iliskin beyanlar,
yalnizca kamuya ag¢ik ve dogrulanabilir bir strateji belgesinde yer verilmesi halinde

reklamlarda kullanilabilir.

(9) Bir malin “biyolojik olarak bozunabilir”, “¢0ziinebilir” veya “geri
doniistiiriilebilir” olduguna iligkin beyanlarin, malin ambalaji da dahil olmak iizere
tirtiniin tamamiyla m1 yoksa bir kismiyla mu ilgili oldugu, biyolojik olarak bozunma
veya kompostlama siirecinin hangi kosullarda gecerli oldugu ya da bu siirecin yaygin
olarak kullanilmayan 06zel ekipman veya islemler gerektirip gerektirmedigi

konusunda tiiketiciler acik¢a bilgilendirilmelidir.

Ornegin, bir igecege ait pet sisenin ambalajinda “geri doniistiiriilebilir” ifadesine ve
L gorseline yer verilmistir. Sise tamamen geri doniistiiriilebilir malzemelerden
yapilmisken sise kapagi oyle degildir. Malin sise, etiket ve kapak gibi kisimlarinin
oldugu dikkate alindiginda tiimiiniin mi yoksa belli kisimlarinin mi1 geri
diistiiriilebilir oldugu belirtilmediginden bu ifadenin tiiketicileri yaniltict nitelikte

olma ihtimali bulunmaktadir.

Ornegin, bir malin geri déniistiiriilebilir olmadig1 veya yalnizca belirli bir béliim
veya pargalarinin geri doniistiiriilebildigi durumda, reklamlarda o malin tamaminin
geri doniistiiriilebilir oldugu belirtilmemeli veya herhangi bir sekilde bu izlenim

verilmemelidir.
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(10) Reklamlarda yer verilen karsilastirma niteligindeki ¢evresel beyanlarda yapilan
karsilastirmanin igerigi agikca belirtilmelidir. Ornegin, bir pet sisenin ambalajinda
yer verilen “%?20 daha fazla geri doniistliriilmiis igerik™ ifadesi ile reklamverenin
kendisine ait ayni marka ve igerikte Onceki {irliniiyle mi yoksa rakiplerinin

tirtinleriyle mi karsilastirma yaptig1 agikca belirtilmelidir.

(11) Reklamlar, hedef kitleye ve topluma yonelik bir sorumluluk duygusu ile
hazirlanmalidir. Bu kapsamda, reklamlarda ¢evre kirliligi veya asir1 atik birikmesine
yol acacak tiiketici davraniglarini Onemsiz gibi gosteren, geri doniistiiriilebilir
olmayan ambalajlara 0Ozendiren, tiiketicileri, hareketlerinin olumsuz c¢evresel
etkilerini gormezden gelmeye yonlendiren, uygunsuz atik atmay1 6zendiren veya hos

goren stirdiiriilebilir tiikketim anlayisindan uzak iletisimlerden kaginilmalidir.

(12) Reklamlarda yer verilen ¢evre etiketi logosuna iliskin hususlar ilgili mevzuatina

uygun olmalidir.

Sertifika ve onaylar

Madde 6 — (1) Reklamlarda bir mala veya ambalajina ya da bir hizmete iligskin
olarak belirtilen sertifika ve onaylarin ulusal yetkili kurum ve kuruluglardan,
tiniversitelerin ilgili boliimlerinden veya akredite arastirma, test ve degerlendirme
kuruluglarindan alman bilgi ve belgeler ile dogrulanmis olmasi gerekmektedir.
Ayrica, bu sertifika, onay vb. belgelendirmelerin ne tiir ¢evresel etkilere iliskin
oldugu ve nasil faydalara atifta bulunduguna dair aciklayici bilgilere reklamin
yayinlandigi alanda ya da bir baglanti veya uyan isareti ile tiiketicilerin
yonlendirilerek ayrintili bilgi alabilecegi bir internet sitesinde veya agilir ekranda yer

verilmesi gerekmektedir.

Ornegin, bir icecek iiriiniine ait ambalajda “doga dostu ambalaj birligi” ibaresini
iceren onay gorseline yer verilmistir. Ancak, ambalajda ad1 gegen birlik tarafindan
ambalajlarin cevreye iliskin etkileri ile ilgili herhangi bir aragtirma ve inceleme
yapilmamaktadir. Bu durumda ambalaj {izerinde yer verilen ifade ve gorselin,

tiiketicileri yaniltict olmamasi amaciyla kapsami ve dayanagi belirtilmelidir.

Bozunabilirlige iliskin beyanlar

MADDE 7 — (1) Tiiketiciler, reklamlarda yer verilen beyan ve gorseller ile bir malin

veya ambalajmin biyolojik olarak veya herhangi bir yolla bozunabilir oldugu
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konusunda dogrudan veya dolayl1 olarak yaniltilmamalidir.

(2) Bir malin veya ambalajinin tamaminin bozunabilecegine ya da normal tiiketim
siirecinden sonra makul bir siire icinde dogaya geri donecegine iliskin beyanlar kamu
kurum ve kuruluslardan, iiniversitelerin ilgili boliimlerinden veya akredite arastirma,
test ve degerlendirme kuruluslarindan alinmig kanitlarin bulunmasi halinde

kullanilabilir.

(3) Reklamlarda yer verilen bozunabilirlige iliskin beyanlarin, malin veya
ambalajiin bulundugu ortama gére bozunma kabiliyeti, bozunma oran1 ve kapsami

konularinda agik ve anlasilir bilgileri igermesi gerekmektedir.

Geri doniistiiriilebilirlige iliskin beyanlar

MADDE 8 — (1) Tiiketiciler, reklamlarda yer verilen beyan ve gorseller ile bir malin
veya ambalajinin geri doniistiiriilebilir oldugu konusunda dogrudan veya dolayl

olarak yaniltilmamalidir.

(2) Bir malin “geri doniistiiriilebilir” olduguna iliskin beyan ve gorsellerin, malin
ambalaji da dahil olmak {izere iiriiniin tamamiyla m1 yoksa bir kismiyla mi ilgili

oldugu konusunda tiiketiciler agikca bilgilendirilmelidir.

Geri doniistiiriilmiis icerige iliskin beyanlar

MADDE 9 — (1) Tiiketiciler, reklamlarda yer verilen beyan ve gorseller ile bir malin
veya ambalajinin geri doniistliriilmiis icerikten iiretildigi konusunda dogrudan veya

dolayl olarak yaniltilmamalidir.

Ornegin, hem yeni hem de yapilan miidahaleler sonucunda yenilenen ve goriiniis
olarak yeni bir irlinden farki bulunmayan kullanilmig kiyafetlerin satisa sunuldugu
magaza tarafindan kullanilmis mallarin tizerine “Geri Doéniistiiriilmiis™ etiketi
yapistirilmigtir. Ancak bu mallarin {iretiminde geri doniistiiriilmiis ham madde
bulunmamasi, sadece bir yenileme silireci olmasi nedeniyle yer verilen “Geri

Doniistiiriilmiis™ etiketi tiiketicileri yaniltict olacaktir.

(2) Kismen geri doniistiiriilmiis malzemeden {iretilen {iriinler i¢in nihai malin veya
ambalajindaki geri doniistiiriilmiis icerigin miktar1 veya orani hakkinda tiiketiciler

acikea bilgilendirilmelidir.
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Yenilenebilir enerjiye iliskin beyanlar

MADDE 10 - (1) Tiiketiciler, reklamlarda yer verilen beyan ve gorseller ile bir
malin veya ambalajinin iiretiminde ya da bir hizmetin sunumunda yenilenebilir
enerjinin kullanildigr konusunda dogrudan veya dolayli olarak yaniltilmamalidir.
Reklamverenler, reklamlarda yenilenebilir enerjinin kaynagini (6rnegin, riizgar veya

giines enerjisi vb.) belirterek tiiketicilerin bilgilendirilmesini saglamalidir.

(2) Reklamverenler, malin veya ambalajinin iretim siireclerinde kullanilan

yenilenebilir enerji oranini acik ve belirgin bir sekilde belirtmelidir.

Ornegin, bir reklamveren tarafindan markaya ait tekstil {iriinlerinin reklaminda
“rlizgar enerjisi ile iretilmistir” seklinde ibareye yerilmistir. Ancak, firma, tekstil
tiriinlerinin iiretim siirecinde kullanilan enerjinin sadece %50’sini riizgar enerjisinden
saglamaktadir. Dolayisiyla, bahsi gegen reklamlar tiiketicileri eksik bilgilendirici
niteliktedir.

Geri kazamilmis suya iliskin beyanlar

MADDE 11 - (1) Tiiketiciler, reklamlarda yer verilen beyan ve gorseller ile bir
malin veya ambalajinin iiretiminde ya da bir hizmetin sunumunda geri kazanilmis su
kullanildigi  konusunda dogrudan veya dolayli olarak yaniltilmamalidir.
Reklamverenler, reklamlarda iiriin {iretilmesi esnasinda kullanilan geri kazanilmis su

miktarini veya oranini belirterek tiiketicilerin bilgilendirilmesini saglamalidir.

(2) Reklamverenler, malin veya ambalajimin iiretim siireglerinde kullanilan geri

kazanilmis su ylizdesini acik ve belirgin bir sekilde belirtmelidir.

UCUNCU BOLUM Son Hiikiimler

Yikiimliilik

MADDE 12 — (1) Reklamverenler, reklam ajanslar1 ve mecra kuruluslari, bu Kilavuz

maddelerine uyum konusunda ayr1 ayr1 sorumludur.

(2) 6502 sayil1 Kanunun 61 inci ve 62 nci maddelerine, Yonetmelige ve bu Kilavuza
uygun olmayan reklamin veya ticari uygulamanin daha sonra diizeltilmesi veya telafi
edilmesi reklamverenin veya ticari uygulamada bulunanin tespit edilen aykiriliga

iliskin sorumlulugunu ortadan kaldirmaz.
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(3) Bu Kilavuz hiikiimleri, 6502 sayili Kanun ve Yonetmelik hiikiimlerine aykiri

sekilde yorumlanamaz ve uygulanamaz.

YiiriirliikitxMADDE 13 — (1) Bu Kilavuz, Reklam Kurulu Karan ile yiiriirliige

girer.

Kaynak: https://tuketici.ticaret.gov.tr/duyurular/cevreye-iliskin-beyanlar-iceren-

reklamlar-hakkinda-kilavuz
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OZET

Tiim insanlig1 etkisi altina alan iklim degisikligi, arttk 6nem ve aciliyetinden Otiirii
iklim krizi olarak adlandirilmaktadir. Asir1 liretim ve tliketim; beraberinde asir1 hava
olaylari, dogal kaynaklarin tiikkenisi, biyogesitlilik kaybi, gida ve enerji krizi ile
zorunlu iklim gogleri gibi pek ¢ok sikintiy1 getirirken, buna bagli olarak esitsizligi ve
belirsizligi diinya genelinde pekistirmektedir. Insan ¢aginda insan kaynakli
tahribattan ve politik iktisadi sistemin hasarlarindan az veya cok tiim iilkeler
etkilenecektir. Bu nedenle miicadelenin bir parcast olmak, insani geri doniisii
olmayan bir yola girmekten ve distopik senaryolarin tan1g1 olmaktan kurtaracaktir.
Uyum ve azaltim politikalari, regiilasyonlar, toplumlarin farkindaligini yiikseltmek

icin yapilacak yatirimlar ve her tiirlii bilimsel katki ayr1 bir deger tagimaktadir.

Bu tezin ilk amaci, stirdiriilebilirlik miicadelesine anlam katmak ve destek olmaktir.
Ikinci amaci siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlar1 6zelinde medya metinleri ile
temas eden bireylerin medyayla iliskilenmesini ve tiiketici olarak deneyimlerini
incelemektir. Medyanin ekonomi politik yapilanmasi gergegi ise bu tartigmada tez
temasinin disinda birakilamayacak kadar mithimdir. Bu nedenle tez siirdiiriilebilirlik,
tyilik, fayda, biiylime ve kar baglaminda diyalektik bir izlek sunmaktadir. Kapsam
olarak medya ve reklamcilik endiistrisinde hem siirdiiriilebilirligin temsilini hem de
dergi reklamlarinin izleyici/okuyucu/dinleyici tarafinda nasil alimlandigini kiiltiirel
sermaye lizerinden incelemektedir. Bu tezde ilk olarak ekoloji felsefesi, iklim
degisikligi, stirdiiriilebilirlik, insanmerkezcilik ve iletisim tartigsmasi yiiriitiilerek

kuramsal c¢erceve ic¢in iletisim ve sosyoloji literatiiriiniin zenginliginden
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yararlanilmaktadir. Hem ana akimdan hem de elestirel kanattan kuramlara yer
verilmektedir. Ikinci olarak tezde ekolojik okuryazarlik, yesil ile nitelenen
strdiiriilebilirlik  terimleri, reklam mecras1 olarak dergi, gostergebilimsel
coziimlemeye iliskin kavramlar, cagdas gostergebilimin onciileri, alimlama kurami
ve reklamlarin gostergebilimsel analizi yer almaktadir. Son boliimde ise Ankara
ilinde toplam 40 kisi ile yapilan odak grup goriigmeleri verileri MAXQDA yazilimi
ile karsilagtirmal1 bir bigimde analiz edilmistir. Tezin bulgulari arasinda enformasyon
caginda olmaktan kaynakli olarak katilimcilarin iklim krizi farkindaliklar1 ve
sorumluluk almayan sirketlere kars1 hassasiyetlerinin yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Bireyin kendisi, bilim insanlari, hiikkiimetler ve sivil toplum kuruluslar1 meselenin
¢ozlimiinde katilimcilara gére onemli bir yer tutmaktadir. Katilimcilarin daha iyi bir
diinya i¢in konfor alanindan ve aligkanliklarindan 6diin verme motivasyonlarinin
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Kitle iletisim araglarinin siirece katki saglayabilecegi,
ancak yeterince etkin kullanilmadigi, reklam iletilerinde daha inandirici ve yaratici
olunmas1 ve siirdiiriilebilirlik iletisiminde seffaflik/hesap verebilirlik ihtiyaci 6ne
cikmigtir. Egitim alaninda iklim degisikligi dersinin miifredata eklenmesinin
gerekliligi vurgulanmistir. Sonug olarak iklim krizinin diinline, bugiiniine ve yariina
dair bilgi ve fikir sahibi olmanin 6nemi ile birlikte sorumlu davranmanin bir erdem

olarak 6nemi ve kiymeti ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, reklam, alimlama, temsil, ekolojik

okuryazarlik, bilingli tiikketim
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ABSTRACT

Climate change, which affects all of humanity, is now referred to as a climate crisis
due to its importance and urgency. Overproduction and overconsumption bring with
them many problems such as extreme weather events, depletion of natural resources,
loss of biodiversity, food and energy crises, and forced climate migration, thereby
reinforcing inequality and uncertainty worldwide. In the human era, all countries will
be affected to a greater or lesser extent by man-made destruction and damage to the
political economic system. Therefore, being a part of the struggle will save
people from taking an irreversible path and becoming witnesses of dystopian
scenarios. Adaptation and mitigation policies, regulations, investments to raise the

awareness of societies and all kinds of scientific contributions are of particular value.

The first aim of this thesis is to give significance and support to the struggle for
sustainability. The second aim is to examine the relationship of individuals
who come into contact with media texts and their experiences as consumers in the
context of sustainability-themed magazine advertisements. The fact of the political
economy structuring of the media is too substantial to be left out of the thesis
theme in this discussion. Therefore, the thesis presents a dialectical path in
the context of sustainability, goodness, benefit, growth and profit. In terms of
scope, it examines both the representation of sustainability in the media and
advertising industry and the reception of magazine advertisements by viewers/
readers/listeners through cultural capital. This thesis first discusses the
philosophy of ecology, climate change, sustainability, anthropocentrism and
communication and draws on the prosperity of the communication and sociology
literature for the theoretical framework. Both mainstream and critical theories
are included. Secondly, the thesis includes ecological literacy, sustainability
terms characterized by green, magazine as an advertising medium, concepts
related to semiotic analysis, pioneers of contemporary semiotics, reception theory

and semiotic analysis of advertisements. In the last
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chapter, the data of the focus group interviews conducted with a total of 40 people in
Ankara province were analyzed comparatively with MAXQDA software. Among the
findings of the thesis, it was determined that due to being in the information age, the
participants' awareness of the climate crisis and their sensitivity towards companies
that do not take responsibility are high. According to the participants, the individual,
scientists, governments and non-governmental organizations have an important place
in the solution of the issue. Participants were motivated to compromise their comfort
zone and habits for a better world. Mass media can contribute to the process, but they
are not used effectively enough, advertising messages should be more convincing
and creative, and the need for transparency/accountability in sustainability
communication came to the fore. In the field of education, the necessity of adding a
climate change course to the curriculum was emphasized. As a result, the importance
of having knowledge and ideas about the past, present and future of the climate crisis

and the importance and value of acting responsibly as a virtue have emerged.

Key words: Sustainability, Advertisement, Reception, Representation, Climate

Literacy, Conscious Consumption
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