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GIRIS
Kiiresel ekonomide hizli yagsanan gelismelerle ortaya c¢ikan ¢evresel bozulma,
iklim degisikligi ve dogal kaynaklarin hizli tikenmesi c¢agimizin baslica konulari
arasinda yer almaktadir. Vahsi ilerleyen kapitalizmin biraktigi ¢evresel zararlar
sonucunda kiiresel 1smnmanin gerceklesmesi, su kaynaklarmnin tiikenmesi, dogal
kaynaklarin kurutulmasi gibi birgok etken c¢agimizin endiselerinin basinda yer

almaktadir.

Diistik karbonlu yesil bir ekonominin olugsmasi i¢in, sermayenin daha yiiksek
enerji verimliligi ve daha akillica kaynak kullanimi saglayan ve daha az atik, sera gazi
emisyonu ve ¢evresel etki lireten ve daha az dogal sermaye tiikketen ekonomik hizmetler
sunacak sekilde doniisiimii icin yillar boyu siirecek kapsamli yatirnmlar gerekmektedir
(MacLean, 2012). Bu yatirimlar ¢evre politikalarini, ekonomik yapilari, isletme
stratejilerini etkilemektedir. Artik yesil finans, siirdiiriilebilir finans, iklim finansmani,
karbon finansi gibi yeni terminolojiler ortaya ¢ikmuis; iletmeler agisindan stratejik bir

zorunluluk ortaya konmaya baglanmaistir.

Artik vahsi kapitalizmin sadece kar amaci giiden isletmeler fikri ¢ig kalmaktadir.
Miisterileri, ¢alisanlari, yoneticileri ve devletleri kapsayan Paydaslar, firmanin parcasim

olusturmaktadir.

Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD) (2017), yesil finansi, ¢evreye
verilen zararin azaltilmasini da iceren ekonomik biiylimeyi gerceklestirmeye doniik bir
strateji olarak gormektedir. Avrupa Bankacilik Federasyonu'nun (EBF) (2017) yesil
finans kavraminin hem ¢evresel hem de iklim degisikligi ile ilgili oldugu, ancak bu iki

unsurla siirli olmadig1 beyan edilmistir.

Kiiresel oOlcekte yasanan c¢evresel bozulma, iklim degisikligi ve dogal

kaynaklarin hizla tilkenmesi, yalnizca ¢evre politikalarini degil ayn1 zamanda ekonomik



yapilar1 ve isletme stratejilerini de derinden etkilemektedir. Geleneksel iiretim ve
tilketim anlayisinin ¢evresel maliyetleri artirmasi, siirdiiriilebilir kalkinma kavramin
isletmeler agisindan stratejik bir zorunluluk haline getirmistir. Bu baglamda isletmeler,
yalnizca ekonomik performanslarint degil, cevresel ve sosyal sorumluluklarini da
gbozetmek durumunda kalmaktadir. Cevreye duyarli isletmelerin sayisindaki artis, yesil
ekonomi, yesil finans ve siirdiiriilebilir isletme modelleri gibi kavramlarin akademik ve

pratik alanda giderek daha fazla 6nem kazanmasina yol agmustir.

Yesil ekonomi yaklagimi, ekonomik biiylimenin g¢evresel siirdiiriilebilirlik ile
uyumlu héle getirilmesini amaglayan bir ¢ergeve sunmaktadir. Bu yaklasim, ¢evresel
riskleri ve ekolojik kitliklar1 azaltirken, toplumsal refahi artirmayi hedefleyen bir
ekonomik doniisiimii ifade etmektedir. Ozellikle son yillarda kamu otoriteleri, finansal
kurumlar ve isletmeler tarafindan benimsenen yesil ekonomi politikalari, g¢evreye
duyarli yatirimlarin ve finansman araglarinin gelismesini hizlandirmistir. Yesil tahviller,
yesil krediler ve siirdiiriilebilir yatirim fonlart bu donilisiimiin somut 6rnekleri arasinda
yer almaktadir. Literatiirde yesil finansin yalnizca g¢evresel fayda saglamadigi, ayni
zamanda isletmeler icin yeni kar firsatlar1 ve uzun vadeli deger artis1 yarattigi

vurgulanmaktadir (Berger, 2011; Rizzello, 2022).

Cevreye duyarh isletmelerin yalnizca iiretim siireclerinde degil, pazarlama ve
iletisim stratejilerinde de gevresel duyarlilifi 6n plana ¢ikardiklar1 goriilmektedir. Yesil
pazarlama ve yesil reklam uygulamalari, isletmelerin ¢evre dostu imaj olusturmada
basvurduklar1 temel araglardan biridir. Bu uygulamalar, tiiketicilerin ¢evreye duyarl
tirtinlere yonelik farkindaliklarini artirmakta ve satin alma davraniglarini etkilemektedir.
Ozellikle ¢evresel duyarlilig1 yiiksek olan tiiketici gruplarinin, ¢evreci isletmelere karst
daha olumlu tutum gelistirdigi ve bu isletmeleri tercih etme egiliminde oldugu

belirtilmektedir (Altin & Ok, 2023). Bu durum, ¢evreye duyarli uygulamalarin yalnizca



etik bir sorumluluk degil, ayn1 zamanda rekabet avantaji yaratan bir unsur oldugunu

gostermektedir.

Isletmeler acisindan cevreci uygulamalarm bir diger 6nemli boyutu, bu
uygulamalarin finansal performans iizerindeki etkileridir. Literatiirde yesil inovasyon,
kurumsal sosyal sorumluluk ve siirdiiriilebilirlik performans ile karlilik ve firma degeri
arasinda pozitif iliskiler tespit eden calismalar bulunmaktadir. Ozellikle yesil tahvil
ihraglar1 gibi ¢evre odakli finansman araglarinin, isletmelerin piyasa degerleri ve pay
senedi getirileri lizerinde olumlu etkiler yarattigina dair bulgular mevcuttur (Dumlu &
Keles, 2023). Bu tiir finansal araglar, igletmelere daha genis bir yatirimci kitlesine
ulagma imkani sunarken, ¢evresel duyarliligin piyasa tarafindan olumlu bir sinyal olarak

algilanmasina da katki saglamaktadir.

Cevreye duyarli isletmelerin toplumda yarattigi imaj, yalnizca tiiketici
davraniglarint degil, aynt zamanda yatirimeci tercihlerini ve paydas iliskilerini de
etkilemektedir. Kurumsal imaj ve giiven unsuru, giinimiiz rekabet ortaminda
isletmelerin siirdiiriilebilir basaris1 agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Toplumun
cevre bilincinin artmasiyla birlikte, cevreye zarar veren isletmelere yonelik olumsuz algi
giiclenirken, ¢evreci isletmeler daha yiiksek mesruiyet ve itibar kazanabilmektedir. Bu
durum, isletmelerin uzun vadeli performanslarin1 destekleyen onemli bir faktor olarak

degerlendirilmektedir.

Bu c¢alismanin temel amaci, ¢evreye duyarli isletmelerin toplumda yarattig
imajin finansal getiriler tizerindeki etkilerini kuramsal bir cer¢evede incelemektir.
Calisma kapsaminda yesil ekonomi kavrami aciklanmakta, cevreci isletmelerin
toplumsal algi iizerindeki etkileri ele alinmakta ve bu alginin isletmelerin finansal
performansina nasil yansidigi literatiir 1s181inda degerlendirilmektedir. Arastirma, yesil

ekonomi ve gevreci isletmeler literatiiriine biitiinciil bir bakis sunmay1 hedeflemekte



olup, ozellikle ¢evresel duyarliligin isletmeler i¢in stratejik bir deger yarattigini ortaya

koymay1 amaglamaktadir.

Bu dogrultuda g¢alisma, yesil ekonomi, toplumsal imaj ve finansal getiri
arasindaki iliskileri agiklayarak hem akademik yazina katki saglamay1 hem de isletmeler

ve politika yapicilar i¢in yol gosterici ¢ikarimlar sunmayr amaglamaktadir.



YESIL EKONOMI

Yesil ekonomi kavrami, ekonomik biiyiime ile ¢evresel siirdiiriilebilirligin bir
arada ele alinmasini amaglayan biitiinciil bir yaklagimi ifade etmektedir. Geleneksel
ekonomik modellerde iiretim ve biiylime hedefleri 6n planda tutulurken, g¢evresel
maliyetler cogu zaman g6z ardi edilmistir. Ancak dogal kaynaklarin sinirli yapisi ve
cevresel bozulmanin geri dondiiriilemez sonuglar dogurmasi, bu yaklasimin
sorgulanmasina neden olmustur. Bu baglamda yesil ekonomi, c¢evresel riskleri
azaltmay1, kaynak verimliligini artirmay1 ve toplumsal refahi desteklemeyi hedefleyen

alternatif bir ekonomik paradigma olarak ortaya ¢cikmustir.

Yesil ekonomi literatiirde diisiik karbon ekonomisi, dongiisel ekonomi ve net
sifir ekonomi gibi kavramlarla da iliskilendirilmektedir. Bu kavramlarin ortak noktasi,
ekonomik faaliyetlerin ¢evre iizerindeki olumsuz etkilerini en aza indirmeyi
amaclamalaridir. Ozellikle iklim degisikligiyle miicadele kapsaminda iilkelerin karbon
emisyonlarint azaltmaya yonelik hedefler belirlemesi, yesil ekonomi politikalarinin
kiiresel Olcekte yayginlagsmasina katki saglamistir. COP21 sonrasinda birgok iilkenin
2050 yilma kadar karbon notr olma hedefi agiklamasi, yesil ekonominin yalnizca
cevresel degil ayn1 zamanda ekonomik bir zorunluluk haline geldigini gdstermektedir

(Jaumotte vd., 2021).

Yesil ekonomiye gecis siirecinde finansal sistemin rolii kritik bir 6neme sahiptir.
Cevre dostu yatinnmlarin ve projelerin hayata gecirilebilmesi i¢in 6nemli miktarda
finansmana ihtiyag duyulmaktadir. Literatiirde bu siirecte ortaya ¢ikan finansman
aciginin, geleneksel finans teorilerinin yeniden degerlendirilmesini gerekli kildig: ifade
edilmektedir. Ozellikle kamu ve 6zel sektdr is birligiyle gelistirilen yesil finansman
araclari, yesil ekonominin temel yapi taslari arasinda yer almaktadir. Bu araglar
sayesinde cevresel hedeflerle uyumlu projelerin finansman1 miimkiin hale gelmektedir

(Lagoarde-Segot, 2020).



Yesil finans kavrami, cevresel fayda saglayan yatirimlarin desteklenmesini
amaclayan finansal ara¢ ve mekanizmalar1 kapsamaktadir. Lindenberg (2014) yesil
finanst; kamu ve 6zel sektor yatirimlari, ¢evresel projelere yonelik kamu finansmani ve
finansal sistemin ¢evresel doniisiimii olmak {izere {i¢ boyutta ele almaktadir. Bu
cergevede yesil tahviller, yesil krediler, siirdiiriilebilir yatirim fonlar1 ve ¢evre odakl
sigorta iirlinleri yesil finansin baslica unsurlar1 arasinda sayilmaktadir. Yesil finans
piyasasinin gelisimi, ¢evresel performans ile finansal performans arasindaki iliskinin

giiclenmesine katki saglamaktadir (Rizzello, 2022).

Avrupa Birligi, yesil ekonomi ve vyesil finans alaninda Oncli bir rol
tistlenmektedir. Avrupa Yesil Mutabakati kapsaminda 2050 yilina kadar karbon
notrliigiiniin saglanmast hedeflenmekte ve bu dogrultuda 6nemli miktarda finansal
kaynak seferber edilmektedir. Yesil yatirimlara yonelik olusturulan siniflandirma
sistemleri ve diizenleyici cerceveler, yesil yilkama gibi uygulamalarin Oniine gegmeyi
amaglamaktadir. Bu gelismeler, c¢evreci yatirimlarin hem seffafligini hem de
giivenilirligini artirarak yatirimeilarin yesil projelere yonelmesini tesvik etmektedir

(Briihl, 2021).

Yesil ekonominin isletmeler agisindan 6nemi, yalnizca ¢evresel sorumlulukla
sinirlt degildir. Literatiirde ¢evreye duyarli uygulamalarin, isletmelerin rekabet gilictinii
ve uzun vadeli performansini destekledigi vurgulanmaktadir. Cevreci teknolojilere
yatirim yapan ve yesil inovasyonu benimseyen isletmelerin, rakiplerine kiyasla daha
giiclii bir kurumsal itibar kazandiklar1 ve bu durumun finansal sonuglara olumlu
yansidig1 ifade edilmektedir. Yesil inovasyon yogunlugu ile karlilik arasinda pozitif bir
iliski bulundugunu ortaya koyan caligmalar, yesil ekonominin isletmeler i¢in stratejik

bir deger sundugunu gostermektedir (Aguilera-Caracuel & Ortiz-De-Mandojana, 2013).

Yesil ekonomi ayni1 zamanda toplumsal boyutuyla da ele alinmasi1 gereken bir
kavramdir. Cevresel sorunlara yonelik toplumsal farkindaligin artmasi, bireylerin
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tilketim tercihlerini ve isletmelere yonelik beklentilerini degistirmistir. Giiniimiizde
tilketiciler, yalnizca firiinin fiyatt ve kalitesiyle degil, lretim siirecinin g¢evresel
etkileriyle de ilgilenmektedir. Bu durum, isletmelerin yesil ekonomi ilkeleri
dogrultusunda faaliyet gostermesini tesvik eden Onemli bir toplumsal baski unsuru
olarak degerlendirilmektedir. Toplumun cevreye duyarli isletmelere yonelik olumlu

algisi, bu isletmelerin marka degerini ve itibarini giiglendirmektedir.

Sonug olarak yesil ekonomi, c¢evresel siirdiiriilebilirlik ile ekonomik biiyiime
arasinda denge kurmay1 amaglayan ¢ok boyutlu bir yaklagimdir. Bu yaklasim, isletmeler
icin yalnizca etik bir sorumluluk degil, ayn1 zamanda rekabet avantaji ve finansal
sirdiriilebilirlik saglayan bir strateji olarak o©One ¢ikmaktadir. Yesil ekonomi
cergevesinde gelistirilen uygulamalar, ¢cevreye duyarl isletmelerin toplumda olumlu bir
imaj olusturmasina katki saglamakta ve bu imajin finansal getiriler tizerindeki etkilerini

giiclendirmektedir.



CEVREYE DUYARLI iSLETMELER

Cevreye duyarl igletmeler, faaliyetlerini yalnizca ekonomik karlilik ekseninde
degil, cevresel ve sosyal sorumluluk bilinci gercevesinde yiiriiten igletmeler olarak
tanimlanmaktadir. Bu isletmeler, iiretim siire¢lerinden tedarik zincirine, pazarlama
faaliyetlerinden finansman tercihlerine kadar genis bir alanda ¢evresel etkileri dikkate
alan stratejiler gelistirmektedir. Gilinimiizde ¢evre sorunlarinin giderek artmasi ve
toplumun c¢evresel konulara yonelik duyarlilifinin yiikselmesi, isletmeleri daha
stirdiiriilebilir i modelleri benimsemeye yoneltmektedir. Bu durum, g¢evreye duyarl
isletmeciligin gonillii bir tercih olmaktan c¢ikarak stratejik bir zorunluluk haline

gelmesine yol agmustir.

Cevreye duyarli isletmelerin temel stratejilerinden biri yesil inovasyondur. Yesil
inovasyon, irilin, siire¢ veya organizasyonel yeniliklerin cevresel etkileri azaltacak
sekilde tasarlanmasini ifade etmektedir. Literatiirde yesil inovasyonun, kaynak
verimliligini artirarak maliyetleri diisiirdiigii ve isletmelerin rekabet giiciinii destekledigi
belirtilmektedir. Ozellikle enerji verimliligi, attk azaltimi ve geri doniisiim
uygulamalarina yonelik yenilikler, hem ¢evresel hem de ekonomik fayda saglamaktadir.
Yesil inovasyona agirlik veren isletmelerin, rakiplerinden farklilasarak itibar
kazandiklar1 ve bu durumun karhlik tizerinde olumlu etkiler yarattigina iliskin bulgular

bulunmaktadir (Aguilera-Caracuel & Ortiz-De-Mandojana, 2013).

Cevreye duyarli isletmelerin benimsedigi bir diger Onemli strateji yesil
pazarlamadir. Yesil pazarlama, cevre dostu lriinlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi,
dagitimi ve tanitimina yonelik faaliyetleri kapsamaktadir. Bu yaklasim, tiiketicilerin
cevreye duyarh iirtinlere yonelik olumlu tutum gelistirecekleri ve bu triinleri tercih
edecekleri varsayimina dayanmaktadir. Literatiirde ¢evre bilincine sahip tiiketicilerin,
yesil iirtinler konusunda karar verme siirecine daha fazla dahil olduklar1 ve cevresel
bilgiyi satin alma kararlarinda 6nemli bir kriter olarak degerlendirdikleri ifade
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edilmektedir (Thegersen vd., 2012). Bu baglamda yesil pazarlama, isletmeler i¢in hem

cevresel sorumluluk hem de rekabet avantaji saglayan bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Yesil pazarlamanin en goriiniir unsurlarindan biri yesil reklam uygulamalaridir.
Yesil reklamlar, isletmelerin ¢evre dostu iirlinleri veya g¢evresel taahhiitleri hakkinda
tilkketicilere bilgi vermeyi amaglayan iletisim faaliyetlerini kapsamaktadir. Bu tiir
reklamlar, c¢evresel farkindaligi artirarak tiiketicilerin satin alma niyetlerini
etkilemektedir. Yesil reklamlar araciligiyla isletmeler, hem kurumsal diizeyde hem de
iriin diizeyinde ¢evre dostu bir imaj olusturmay1 hedeflemektedir. Yapilan ¢aligmalar,
yesil reklamlarin tliketicilerin ¢evre dostu iiriinlere yonelik tutumlarini olumlu yonde
etkiledigini ve isletmelerin marka imajin1 gliglendirdigini gostermektedir (Altin & Ok,

2023).

Cevreye duyarl isletmelerin stratejileri yalnizca pazarlama faaliyetleriyle sinirli
degildir. Bu isletmeler, kurumsal sosyal sorumluluk (KSS) kapsaminda ¢evre odakli
projeler gelistirerek paydaslariyla olan iliskilerini giiclendirmektedir. Cevresel
sorumlulugun kurumsal stratejilere entegre edilmesi, isletmelerin uzun vadeli
strdiirtilebilirligini desteklemektedir. Literatiirde daha iy1 kurumsal sosyal sorumluluk
performansi gosteren isletmelerin, daha diisiik risk diizeyine sahip oldugu ve finansal
performanslarinin daha giiclii oldugu yoniinde bulgular yer almaktadir. Bu durum,
cevreci stratejilerin yalnizca etik degil, ayn1 zamanda ekonomik acidan da rasyonel

oldugunu ortaya koymaktadir.

Cevreye duyarh isletmelerin finansal stratejilerinde ise yesil finansman araglar
onemli bir yer tutmaktadir. Yesil tahviller, ¢cevresel projelerin finansmani i¢in kullanilan
baslica araglardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu tahviller, elde edilen fonlarin yalnizca
cevre dostu projelerde kullanilmasini sart kogsmakta ve yatirimcilara isletmenin ¢evresel
taahhiitlerine iliskin gii¢lii bir sinyal gondermektedir. Literatiirde yesil tahvil ihrag¢ eden
isletmelerin, geleneksel tahvil ihra¢ eden isletmelere kiyasla daha genis bir yatirimei
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kitlesine ulasabildigi ve bu durumun firma degerini olumlu etkiledigi ifade edilmektedir
(Flammer, 2021). Ayrica yesil tahvil ihraglarmin, pay senedi getirileri iizerinde kisa

vadede pozitif etkiler yarattigina dair bulgular bulunmaktadir (Dumlu & Keles, 2023).

Cevreye duyarli igletmelerin benimsedigi stratejiler, toplumun bu isletmelere
yonelik algisini dogrudan etkilemektedir. Toplumun ¢evre bilincinin artmasi, gevreci
uygulamalara sahip isletmelerin daha giivenilir ve sorumlu olarak algilanmasina katki
saglamaktadir. Bu algi, isletmelerin marka degeri ve kurumsal itibar1 iizerinde
belirleyici bir rol oynamaktadir. Ozellikle geng kusak tiiketicilerin ¢evresel duyarliliga
daha fazla 6nem verdigi ve cevreci isletmelere yonelik daha olumlu tutum gelistirdigi
belirtilmektedir. Bu durum, ¢evreye duyarli stratejilerin uzun vadeli miisteri sadakati

olusturma potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.

Sonu¢ olarak c¢evreye duyarli igletmeler, yesil inovasyon, yesil pazarlama,
kurumsal sosyal sorumluluk ve yesil finansman gibi stratejiler araciligiyla hem g¢evresel
hem de ekonomik hedeflerini bir arada gergeklestirmeyi amaglamaktadir. Bu stratejiler,
isletmelerin toplumda olumlu bir imaj olusturmasia katki saglamakta ve bu imajin
finansal performans {iizerindeki etkilerini giiglendirmektedir. Cevreye duyarl isletme
stratejileri, stlirdiriilebilir rekabet avantaji elde etmenin Onemli bir unsuru olarak

degerlendirilmektedir.
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TOPLUMDAKI iMAJ VE GETIiRIiLERI

Toplumsal algi ve kurumsal imaj, isletmelerin siirdiiriilebilir basarisi agisindan
kritik 6neme sahiptir. Giiniimiizde bireylerin ¢evre sorunlarina yonelik duyarliliginin
artmasi, isletmelerin yalnmzca ekonomik performanslariyla degil, ¢evresel tutum ve
davraniglariyla da degerlendirilmesine yol agmaktadir. Bu baglamda ¢evreye duyarli
isletmeler, toplum nezdinde daha giivenilir, sorumlu ve etik olarak algilanmakta; bu algi

isletmelerin marka degeri ve itibari iizerinde belirleyici bir rol oynamaktadir.

Toplumdaki bireylerin ¢evreye yonelik tutumlari, gevre bilincinin bir yansimasi
olarak ortaya cikmaktadir. Cevresel duyarliligin artmasiyla birlikte “yesil tiiketici”
olarak tanimlanan bireylerin sayisinda artis gézlemlenmektedir. Bu durum, isletmelerin
cevresel kaygilara yonelik stratejiler gelistirmesini zorunlu kilmistir. Ozellikle son
yillarda isletmelerin ¢evre sorunlarina ¢éziim sunan uygulamalar gelistirdigi ve ¢evreci
pazarlama stratejilerini temel bir yaklasim olarak benimsedigi goriilmektedir. Bu
yaklagim, toplumun igletmelere yonelik algisin1 olumlu yonde sekillendiren énemli bir

unsur haline gelmistir (Altin & Ok, 2023).

Cevreye duyarli isletmelerin toplumda yarattigi imajin olusmasinda yesil
pazarlama ve yesil reklam uygulamalar1 onemli bir rol oynamaktadir. Yesil reklamlar,
cevre dostu irlinler veya isletmenin c¢evresel taahhiitleri hakkinda toplumu
bilgilendirmeyi amagclayan iletisim faaliyetleri olarak degerlendirilmektedir. Bu
reklamlar, ¢evresel farkindaligi tesvik etmekte ve bireylerin ¢evreye duyarli davraniglar
gelistirmesine katki saglamaktadir. Yesil reklamlar aracilifiyla isletmeler, ¢cevre dostu
bir kurumsal imaj insa etmeye c¢alismakta ve bu imaji toplumun zihninde

pekistirmektedir.

Literatiirde yesil reklamlarin, tiiketicilerin ¢evre dostu {iriinlere yonelik
tutumlarin1 ve satin alma niyetlerini olumlu yonde etkiledigi belirtilmektedir. Yesil

reklamlar sayesinde tiiketiciler, cevreye duyarli iirlinlerin varligindan haberdar olmakta
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ve bu lriinleri tercih etme egilimi gostermektedir. Ayrica yesil reklamlar, isletmelerin
yalnizca iiriin diizeyinde degil, kurumsal diizeyde de g¢evreci bir imaj gelistirmesine
katki saglamaktadir. Bu durum, ¢evreye duyarli isletmelerin toplumda daha olumlu bir

algi ile anilmasin1 miimkiin kilmaktadir (Altin & Ok, 2023).

Toplumdaki bireylerin ¢evreye duyarl isletmelere yonelik algisi, yalnizca
reklam ve iletisim faaliyetleriyle siirli degildir. Isletmelerin ¢evre dostu iiretim
stirecleri, yesil teknolojilere yaptiklart yatirnmlar ve siirdiiriilebilirlik odakli finansman
tercihleri de bu alginin sekillenmesinde etkilidir. Ozellikle yesil tahvil ihrac1 gibi ¢evre
odakli finansal uygulamalar, isletmelerin g¢evresel sorumluluklarini somut bi¢imde
ortaya koymaktadir. Bu tiir uygulamalar, toplum ve yatirimecilar agisindan isletmenin

cevreye duyarli olduguna yonelik giicli bir sinyal niteligi tasimaktadir.

Yesil tahvil ihraglarinin igletmelerin kurumsal imaj1 tizerindeki etkisi, finansal
piyasalarda da gozlemlenmektedir. Yesil tahvil ihra¢ eden isletmelerin, pay senedi
getirilerinde kisa vadeli pozitif tepkilerle karsilastigi ve bu durumun yatirimer algisini
olumlu yonde etkiledigi belirtilmektedir. Bu baglamda ¢evreye duyarli finansal
uygulamalar, yalmizca c¢evresel fayda saglamakla kalmamakta, aym1 zamanda

isletmelerin piyasa algisini ve itibarini da gli¢lendirmektedir (Dumlu & Keles, 2023).

Toplumdaki bireylerin ¢evreye duyarli isletmelere yonelik olumlu algisi, gliven
kavramui ile yakindan iliskilidir. Cevre dostu uygulamalar gelistiren isletmeler, toplum
nezdinde daha etik ve sorumlu olarak degerlendirilmekte; bu durum, isletmelere
duyulan giivenin artmasina katki saglamaktadir. Giiven unsuru, uzun vadeli miisteri
iliskileri ve marka sadakati acisindan Onemli bir belirleyicidir. Cevreye duyarh
isletmelerin giiven temelli bir imaj olusturmasi, tiiketicilerin bu isletmeleri tercih etme

olasiligini artirmaktadir.

Ozellikle geng kusak tiiketicilerin ¢evresel duyarliliga daha fazla 6nem verdigi

ve g¢evreci isletmelere yonelik tutumlarinin daha giiglii oldugu goriilmektedir. Z kusag:
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gibi geng tiiketici gruplari, ¢evre dostu iiriinleri ve ¢evreci isletmeleri tercih ederek satin
alma davranislarim1 bu dogrultuda sekillendirmektedir. Bu durum, cevreye duyarli
isletmelerin toplumdaki imajmin yalnizca bugiinkii degil, gelecekteki tiiketici
davraniglarin1 da etkileme potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir (Altin & Ok,

2023).

Cevreye duyarli igletmelerin toplumda yarattigi imaj, ayn1 zamanda sosyal fayda
algisin1 da igermektedir. Bu isletmeler, ¢evreyi koruma yoniindeki faaliyetleriyle
yalnizca kendi ¢ikarlarini degil, toplumun genel refahin1 da gozeten aktorler olarak
algilanmaktadir. Bu algi, isletmelerin toplumsal mesruiyetini giiclendirmekte ve
paydaslarla olan iligkilerini olumlu yonde etkilemektedir. Toplumun ¢evre bilincinin
artmasi, c¢evreye zarar veren isletmelere yonelik elestirileri artirirken, ¢evreci

isletmelere yonelik destegi de giiclendirmektedir.

Sonug olarak ¢evreye duyarlt isletmeler, yesil pazarlama, yesil reklam ve gevre
odakli finansal uygulamalar araciligiyla toplumda olumlu bir imaj olusturmaktadir. Bu
imaj; giiven, etik sorumluluk ve sosyal fayda algilariyla desteklenmekte ve isletmelerin
uzun vadeli basarisina katki saglamaktadir. Toplumsal algimin bu yonde sekillenmesi,
cevreye duyarli igletmelerin yalnizca cevresel degil, aym1 zamanda stratejik ve

ekonomik ag¢idan da avantaj elde etmelerini miimkiin kilmaktadir.
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CEVREYE DUYARLI iSLETMELERIN KAZANIMLARI

Cevreye duyarli isletmelerin benimsedigi siirdiiriilebilirlik odakli stratejiler,
yalnizca c¢evresel ve toplumsal fayda saglamakla kalmamakta, ayni zamanda
isletmelerin finansal performansini da etkilemektedir. Geleneksel yaklagimlarda
cevresel yatirimlar ¢cogu zaman maliyet unsuru olarak degerlendirilirken, son yillarda
yapilan c¢aligmalar ¢evreci uygulamalarin isletmeler i¢in uzun vadeli ekonomik
kazanimlar yarattigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda cevreye duyarli igletmelerin
finansal getirileri; firma degeri, karlilik, yatirimcr ilgisi ve sermaye maliyetleri gibi

gostergeler lizerinden degerlendirilmektedir.

Yesil ekonomi c¢ergevesinde faaliyet gosteren isletmelerin  finansal
performanslarini etkileyen en 6nemli unsurlardan biri yesil finansman araglaridir. Bu
araglar arasinda ozellikle yesil tahviller 6ne ¢ikmaktadir. Yesil tahviller, elde edilen
fonlarin ¢evre dostu projelerde kullanilmasini zorunlu kilan finansman araglari olup,
isletmelerin siirdiiriilebilirlik taahhiitlerini finansal piyasalarla paylasmalarina imkan
tanimaktadir.  Yesil tahvil ihraglar, isletmelerin ¢evresel sorumluluklarini
somutlagtirarak  yatirnmcilar  agisindan  giiven  artirict  bir  unsur  olarak

degerlendirilmektedir.

Literatiirde yesil tahvil ihraglarinin isletmelerin finansal performansi iizerindeki
etkilerini inceleyen ¢alismalar, bu tiir uygulamalarin piyasa tarafindan genel olarak
olumlu algilandigim1  gostermektedir.  Tiirkiye Ornekleminde gerceklestirilen
calismalarda, yesil tahvil ithracimi takiben isletmelerin pay senedi getirilerinde kisa
vadede anlamli pozitif anormal getiriler tespit edilmistir. Bu durum, yatirnmcilarin yesil
tahvil ihraclarini ¢evreye duyarl ve siirdiiriilebilir bir finansal strateji olarak algiladigini

gostermektedir (Dumlu & Keles, 2023).

Yesil tahvillerin finansal getiriler tizerindeki etkisi yalnizca pay senedi

getirileriyle sinirli degildir. Bu tiir finansman araglarinin, isletmelerin firma degeri ve
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karlilik gostergeleri iizerinde de olumlu etkiler yarattigi belirtilmektedir. Literatiirde
yesil tahvil ihra¢ eden isletmelerin, karliligi temsil eden ROA ve firma degerini temsil
eden Tobin’s Q gostergelerinde iyilesme sagladigina iliskin bulgular yer almaktadir. Bu
sonugclar, cevreye duyarli finansman tercihlerinin isletmelerin uzun vadeli deger yaratma

kapasitesini artirdigini ortaya koymaktadir.

Cevreye duyarli isletmelerin finansal getirileri, yalnizca finansman araglariyla
degil, ayn1 zamanda yesil inovasyon ve siirdiiriilebilir iiretim siiregleri araciligiyla da
ortaya c¢ikmaktadir. Yesil inovasyon yogunlugunun artmasi, isletmelerin kaynak
kullanimin1 daha verimli hale getirmekte ve iiretim maliyetlerini diistirmektedir. Bu
durum, isletmelerin karlilik performansina olumlu yansimaktadir. Yesil inovasyona
yatirim yapan igletmelerin, rakiplerinden farklilagarak rekabet avantaji elde ettikleri ve

bu avantajin finansal sonuglar iizerinde etkili oldugu belirtilmektedir.

Cevreye duyarlt uygulamalarin finansal getirileri, yatirnmeci1 davraniglar
tizerinden de degerlendirilmektedir. Siirdiiriilebilirlik ve c¢evresel performans,
yatinmcilar acisindan giderek daha Onemli bir kriter haline gelmistir. Yesil tahvil
ithraclar1 ve cevre dostu projeler, yatirimcilarin isletmelere yonelik algisint olumlu
yonde etkilemekte ve bu isletmelere olan talebi artirmaktadir. Bu durum, isletmelerin
daha genis bir yatirimci kitlesine ulasmasini saglamakta ve sermaye maliyetlerini

diisiirticii bir etki yaratabilmektedir.

Yesil finans literatiiriinde, ¢evreye duyarl isletmelerin daha diisiik risk profiline
sahip oldugu yoniinde degerlendirmeler bulunmaktadir. Cevresel risklerin etkin bigimde
yonetilmesi, isletmelerin uzun vadeli belirsizliklerle daha iyi basa ¢ikmasini
saglamaktadir. Bu durum, hem kredi verenler hem de yatirimcilar agisindan isletmeleri
daha cazip hale getirmektedir. Dolayisiyla ¢evreye duyarli uygulamalar, dolayli olarak

finansal istikrar1 ve siirdiirtilebilir karlilig1 destekleyen bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Cevreye duyarli isletmelerin finansal getirileri ayni zamanda itibar ve marka
degeri lizerinden de ortaya ¢ikmaktadir. Toplumda olumlu bir ¢evreci imaj olusturan
isletmeler, tiiketiciler ve yatirimcilar nezdinde daha giivenilir olarak algilanmaktadir. Bu
giiven, satig gelirlerinin artmasina ve uzun vadeli miisteri sadakatinin olusmasina katki
saglamaktadir. Yesil pazarlama ve yesil reklam uygulamalarinin, isletmelerin marka
imajim1 giiclendirdigi ve bu durumun finansal performans iizerinde dolayl etkiler

yarattig1 ifade edilmektedir (Altin & Ok, 2023).

Finansal getiriler acisindan degerlendirildiginde, ¢evreye duyarli isletmelerin
benimsedigi stratejilerin kisa vadeli kazanglardan ziyade uzun vadeli deger yaratmaya
odaklandig1 goriilmektedir. Yesil tahvil ihraglarinin pay senedi getirileri tizerindeki
etkisinin kisa vadede daha belirgin oldugu, ancak uzun vadede asil kazanimin firma
degeri ve kurumsal itibar lizerinden ortaya ciktig1 belirtilmektedir (Dumlu & Keles,
2023). Bu durum, cevreye duyarli stratejilerin siirdiiriilebilir finansal performans

acisindan énemini vurgulamaktadir.

Sonu¢ olarak c¢evreye duyarli isletmeler, yesil finansman araglar, yesil
inovasyon ve sirdiriilebilir tretim siire¢leri1 aracilifiyla finansal getiriler elde
etmektedir. Bu getiriler; karlilik, firma degeri, yatirimei ilgisi ve risk yonetimi gibi
alanlarda kendini gdstermektedir. Cevreye duyarli uygulamalarin finansal performans
tizerindeki etkileri, cevresel sorumlulugun ekonomik rasyonalite ile ¢elismedigini,

aksine uzun vadeli deger yaratimini destekledigini ortaya koymaktadir.

Cevreye duyarh isletmelerin faaliyetleri yalnizca isletme performansi ve finansal
getiriler agisindan degil, toplum ve bireyler agisindan da onemli kazanimlar ortaya
koymaktadir. Cevresel sorunlarin giderek artmasi ve bu sorunlarin bireylerin yasam
kalitesini dogrudan etkilemesi, ¢evreye duyarli uygulamalarin toplumsal diizeyde daha

fazla onemsenmesine yol agmistir. Bu baglamda c¢evreye duyarl isletmeler, yalnizca
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ekonomik aktdrler degil, ayn1 zamanda toplumsal sorumluluk tasiyan aktorler olarak

degerlendirilmektedir.

Toplum agisindan en Onemli kazanimlardan biri ¢evre bilincinin artmasidir.
Cevreye duyarli igletmelerin iiretim, pazarlama ve iletisim faaliyetleri, bireylerin
cevresel sorunlara yonelik farkindalik diizeylerini yiikseltmektedir. Ozellikle yesil
reklam ve yesil pazarlama uygulamalari, ¢gevre dostu iirlinlerin ve siirdiiriilebilir yasam
bicimlerinin toplum genelinde daha gorliniir hale gelmesini saglamaktadir. Bu durum,
bireylerin ¢evreye iliskin tutum ve davraniglarini sekillendiren 6nemli bir etken olarak

ortaya ¢ikmaktadir (Altin & Ok, 2023).

Bireylerin ¢evreye yonelik tutumlari, ¢evresel bilginin artmasiyla birlikte daha
bilingli bir hal almaktadir. Cevre bilincine sahip bireyler, satin alma kararlarinda
yalnizca fiyat ve kalite unsurlarin1 degil, triinlerin ¢evresel etkilerini de dikkate
almaktadir. Bu egilim, ¢evre dostu liriinlere yonelik talebin artmasina katki saglamakta
ve igletmeleri daha siirdiiriilebilir uygulamalara yonlendirmektedir. Dolayisiyla ¢evreye
duyarl isletmelerin faaliyetleri, bireylerin tiiketim aliskanliklarinda g¢evre lehine bir

donilisiim yaratmaktadir.

Toplum ve bireyler agisindan bir diger onemli kazanim davranmis degisimidir.
Yesil reklamlar ve cevre odakli iletisim faaliyetleri, bireylerin c¢evreye duyarl
davranislar gelistirmesini tesvik etmektedir. Bu tiir uygulamalar sayesinde bireyler, geri
doniisiim, enerji tasarrufu ve gevre dostu iirlin kullanimi gibi davranmislar1 daha fazla
benimsemektedir. Altin ve Ok (2023), yesil reklamlara yonelik olumlu tutumlarin
cevresel duyarliligi artirdigini ve bireylerin ¢evre dostu davraniglar sergileme egilimini

giiclendirdigini ortaya koymaktadir.

Cevreye duyarli isletmelerin toplum {izerindeki etkisi yalmizca tiiketici
davraniglariyla sinirli degildir. Bu isletmeler, ¢evreyi korumaya yonelik projeleri ve

yatirmmlariyla toplumsal refahin artirilmasina katki saglamaktadir. Ozellikle gevresel
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bozulmanin azaltilmasi, dogal kaynaklarin korunmasi ve siirdiiriilebilir kalkinmanin
desteklenmesi, toplumun genel yasam kalitesini olumlu yonde etkilemektedir. Bu
durum, c¢evreye duyarli isletmelerin toplumsal fayda yaratan aktorler olarak

algilanmasina neden olmaktadir.

Toplumsal kazanimlarin bir diger boyutu giiven ve mesruiyet kavramlariyla
iligkilidir. Cevreye duyarli uygulamalar gelistiren isletmeler, toplum nezdinde daha etik
ve sorumlu olarak algilanmaktadir. Bu algi, isletmelere duyulan giiveni artirmakta ve
toplumsal mesruiyetlerini gliglendirmektedir. Giiven unsuru, bireylerin isletmelere
yonelik tutumlarini  ve davraniglarini = sekillendiren 6nemli bir faktor olarak
degerlendirilmektedir. Cevreye duyarli isletmelerin giiven temelli bir imaj olusturmasi,

bireylerin bu isletmeleri destekleme egilimini artirmaktadir.

Bireyler agisindan ¢evreye duyarli isletmelerin sundugu kazanimlar arasinda
bilingli tiikketici olma siireci de yer almaktadir. Yesil pazarlama ve yesil reklam
uygulamalari, bireylerin ¢evre dostu iirlinler hakkinda bilgi sahibi olmasini saglamakta
ve bu lriinleri tercih etmeleri yoniinde tesvik edici bir rol iistlenmektedir. Bu siireg,
bireylerin ¢evreye karst sorumluluklarinin farkina varmasina ve tiiketim kararlarini bu

dogrultuda sekillendirmesine katki saglamaktadir.

Cevreye duyarl isletmelerin toplum ve bireyler tizerindeki etkileri, uzun vadede
daha stirdiirtilebilir bir ekonomik ve sosyal yapinin olusmasina zemin hazirlamaktadir.
Cevresel duyarliligin artmasi, bireylerin ¢evreye zarar veren faaliyetlere karsi daha
elestirel bir tutum gelistirmesine ve ¢evre dostu uygulamalar1 desteklemesine yol
acmaktadir. Bu durum, hem isletmeler hem de toplum agisindan karsilikli bir etkilesim

siirecini ortaya ¢ikarmaktadir.

Sonug olarak ¢evreye duyarli isletmeler, toplum ve bireyler agisindan cevre
bilincinin artmasi, davranis degisimi, giiven ve sosyal fayda gibi énemli kazanimlar

saglamaktadir. Bu kazanimlar, c¢evreye duyarli uygulamalarin yalnizca isletmelerin
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finansal performansini degil, ayn1 zamanda toplumsal refahi ve bireysel yasam kalitesini
de olumlu yonde etkiledigini gdstermektedir. Cevreye duyarl igletmelerin faaliyetleri,
stirdiiriilebilir bir toplum yapisinin olusmasina katki saglayan énemli unsurlar arasinda

yer almaktadir.

Bu calismada, ¢evreye duyarl isletmelerin toplumda yarattigi imajin finansal
getiriler iizerindeki etkileri kuramsal bir cercevede ele alimmistir. Kiiresel gevre
sorunlarinin giderek derinlestigi glinlimiizde, isletmelerin yalnizca ekonomik hedeflere
odaklanan geleneksel yaklagimlarla siirdiiriilebilir basar1 elde etmelerinin zorlastigi
goriilmektedir. Bu baglamda c¢evreye duyarli isletmecilik anlayisi, hem toplumsal
beklentiler hem de finansal piyasa dinamikleri agisindan stratejik bir gereklilik haline

gelmistir.

Calismanin ilk boliimlerinde ele alinan yesil ekonomi kavrami, ekonomik
biliylime ile g¢evresel siirdiiriilebilirligin bir arada degerlendirilmesini miimkiin kilan
biitiinciil bir yaklagim sunmaktadir. Yesil ekonomi gercevesinde gelistirilen politikalar
ve finansal araglar, ¢evresel risklerin azaltilmasini ve siirdiiriilebilir kalkinmanin
desteklenmesini amaclamaktadir. Bu yaklasim, isletmelerin ¢evresel sorumluluklarini
finansal stratejileriyle uyumlu hale getirmelerine olanak tanimaktadir. Ozellikle yesil
finans ve yesil tahvil uygulamalari, ¢evreye duyarli yatirnmlarin yayginlagsmasinda

onemli bir rol oynamaktadir.

Cevreye duyarli isletmelerin benimsedigi stratejiler incelendiginde, yesil
inovasyon, yesil pazarlama ve g¢evre odakli finansman tercihlerinin 6n plana ¢iktig
gorilmektedir. Bu stratejiler, isletmelerin yalnizca cevresel etkilerini azaltmakla
kalmamakta, ayn1 zamanda rekabet avantaji elde etmelerine de katki saglamaktadir.
Literatiirde yesil inovasyon yogunlugu ile karlihik ve firma degeri arasinda pozitif
iliskiler tespit edilmesi, ¢evreye duyarli stratejilerin ekonomik agidan da rasyonel
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum, c¢evresel sorumlulugun isletmeler icin bir

19



maliyet unsuru olmaktan ziyade uzun vadeli deger yaratan bir unsur olarak

degerlendirilmesi gerektigini gostermektedir.

Calismanin 6nemli bulgularindan biri, ¢evreye duyarli isletmelerin toplumda
yarattig1 imajin, isletmelerin finansal performansi tizerinde dolayli fakat giiclii bir etkiye
sahip oldugudur. Toplumun ¢evre bilincinin artmasiyla birlikte, ¢evreci uygulamalar
gelistiren isletmeler daha giivenilir, etik ve sorumlu aktdrler olarak algilanmaktadir. Bu
algi, kurumsal imaj ve marka degeri iizerinden isletmelerin finansal sonuglarina
yansimaktadir. Ozellikle yesil pazarlama ve yesil reklam uygulamalari, toplumun
cevreye duyarl isletmelere yonelik algisint olumlu yonde sekillendirmekte ve tiiketici

davraniglarini etkilemektedir.

Finansal getiriler agisindan degerlendirildiginde, c¢evreye duyarli igletmelerin
yesil tahvil ihraglar1 gibi siirdiiriilebilir finansman araglar1 araciligiyla piyasalardan
olumlu tepkiler aldigi goriilmektedir. Yesil tahvil ihraglarinin, pay senedi getirileri
tizerinde kisa vadede pozitif etkiler yarattigina dair bulgular, yatirimcilarin gevreye
duyarli finansal uygulamalari olumlu bir sinyal olarak algiladigini gostermektedir.
Bununla birlikte, asil finansal kazanimin uzun vadede firma degeri, itibar ve yatirimci

giiveni lizerinden ortaya ¢iktig1 degerlendirilmektedir.

Toplum ve bireyler acisindan g¢evreye duyarli isletmelerin faaliyetleri, ¢evre
bilincinin artmasi ve ¢evre dostu davraniglarin yayginlagsmasi gibi 6nemli kazanimlar
saglamaktadir. Yesil reklam ve yesil pazarlama uygulamalari, bireylerin cevresel
farkindaliklarin1 artirmakta ve satin alma davranislarini ¢evre lehine doniistiirmektedir.
Bu siireg, ¢cevreye duyarli isletmeler ile toplum arasinda karsilikl1 bir etkilesim yaratarak

stirdiiriilebilir bir ekonomik ve sosyal yapinin olusmasina katki sunmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, cevreye duyarli isletmelerin toplumda
yarattifi olumlu imajin, finansal getiriler iizerinde destekleyici bir rol oynadigi

sOylenebilir. Cevreci uygulamalar, isletmelerin yalnizca c¢evresel ve sosyal
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sorumluluklarin1  yerine getirmesini degil, aym1 zamanda uzun vadeli finansal
performanslarini giliclendirmesini de miimkiin kilmaktadir. Bu baglamda cevreye
duyarl igletmecilik anlayisi, giiniimiiz rekabet kosullarinda siirdiiriilebilir basar1 elde

etmek isteyen igletmeler icin stratejik bir zorunluluk olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Sonug olarak bu caligma, yesil ekonomi gergevesinde faaliyet gosteren ¢evreye
duyarli igletmelerin toplumda olumlu bir imaj olusturdugunu ve bu imajin finansal
getiriler lizerinde anlamli etkiler yarattigin1 ortaya koymaktadir. Elde edilen kuramsal
degerlendirmeler, c¢evresel duyarlilifin isletmeler icin yalnizca etik bir sorumluluk
degil, ayn1 zamanda ekonomik deger yaratan bir unsur oldugunu gostermektedir.
Gelecek calismalarda, bu iliskilerin ampirik yontemlerle farkli sektor ve iilke

orneklemlerinde incelenmesi, literatiire dnemli katkilar saglayabilecektir.
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OZET

Bu c¢alismada, cevreye duyarli igletmelerin toplumda yarattigi imajin finansal
getiriler tlizerindeki etkileri kuramsal bir g¢ercevede incelenmektedir. Kiiresel ¢evre
sorunlarinin derinlesmesi, iklim degisikligi ve dogal kaynaklarin hizla tiikenmesi,
isletmelerin  yalnizca ekonomik hedeflere odaklanan geleneksel yaklagimlarla
stirdiiriilebilir basar1 elde etmelerini zorlagtirmaktadir. Bu baglamda yesil ekonomi ve
cevreye duyarl isletmecilik anlayisi, isletmeler agisindan stratejik bir zorunluluk haline
gelmistir.

Calismada oncelikle yesil ekonomi ve yesil finans kavramlar1 ele alinmakta;
yesil tahviller, yesil krediler ve siirdiiriilebilir yatirim araglart gibi ¢evre odakli
finansman uygulamalar1 aciklanmaktadir. Ardindan c¢evreye duyarli isletmelerin
benimsedigi yesil inovasyon, yesil pazarlama, kurumsal sosyal sorumluluk ve cevre
dostu finansman stratejileri degerlendirilmekte; bu stratejilerin toplum nezdinde
olusturdugu kurumsal imaj analiz edilmektedir.

Literatiir bulgulari, ¢evreye duyarli uygulamalarin isletmelerin kurumsal itibari,
marka degeri ve paydas giliveni ilizerinde olumlu etkiler yarattigini gdstermektedir.
Toplumda olusan olumlu ¢evreci imajin, tiiketici tercihleri ve yatirimer algisi iizerinden
isletmelerin finansal performansini dolayli olarak destekledigi goriilmektedir. Ozellikle
yesil tahvil ihraglart ve siirdiiriilebilir finansman araglarinin, pay senedi getirileri ve
firma degeri lizerinde olumlu etkiler yarattigina iliskin bulgular, ¢evresel duyarliligin
finansal piyasalar tarafindan da pozitif bir sinyal olarak algilandigin1 ortaya
koymaktadir.

Sonug¢ olarak bu calisma, cevreye duyarli isletmelerin toplumda olusturdugu
olumlu imajin, finansal getiriler lizerinde destekleyici bir rol oynadigini gostermektedir.
Cevresel sorumluluk, isletmeler agisindan yalnizca etik bir yiikiimliilik degil, ayni
zamanda uzun vadeli deger yaratan stratejik bir unsur olarak degerlendirilmektedir.
Anahtar Kelimeler: Yesil ekonomi, ¢evreye duyarli isletmeler, kurumsal imaj, yesil

finans, finansal getiri
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ABSTRACT

This study examines the effects of the image created by environmentally
conscious businesses on financial returns within a theoretical framework. The
intensification of global environmental problems, climate change, and the rapid
depletion of natural resources have made it increasingly difficult for firms to achieve
sustainable success by relying solely on traditional profit-oriented approaches. In this
context, green economy and environmentally responsible business practices have
become strategic necessities for firms.

The study first discusses the concepts of green economy and green finance,
including environmentally focused financial instruments such as green bonds, green
loans, and sustainable investment tools. Subsequently, the strategies adopted by
environmentally conscious businesses—namely green innovation, green marketing,
corporate social responsibility, and environmentally oriented financing practices—are
analyzed in terms of their contribution to corporate image in society.

Findings from the literature indicate that environmentally responsible practices
have positive effects on corporate reputation, brand value, and stakeholder trust. The
positive green image formed in society indirectly supports firms’ financial performance
through consumer preferences and investor perceptions. In particular, evidence showing
that green bond issuances and sustainable finance instruments have favorable impacts
on stock returns and firm value suggests that environmental responsibility is perceived
as a positive signal by financial markets.

In conclusion, this study demonstrates that the positive image created by
environmentally conscious businesses in society plays a supportive role in enhancing
financial returns. Environmental responsibility is not merely an ethical obligation for
firms, but also a strategic factor that contributes to long-term value creation.

Keywords: Green economy, environmentally conscious businesses, corporate image,

green finance, financial returns
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