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GIRIS

Iktidar, sermaye sahipleri ve sembolik seckinlerin hakim oldugu geleneksel
medya ortamindan kullanicilarin iiretim-tiiketim siireclerinde aktif oldugu bir medya
ortamina gegis, beraberinde yeni olusumlar getirmistir. Ayni formatlarin tiim kanallarda
yer aldig1 tiraj kaygili yayinlardan veya iktidar1 yeniden lireten gazetecilerden bir kacis
olanagi sunan cevrimici platformlar, 6zellikle genclerin yogun ilgi gosterdigi, 6zgiin

i¢cerikler sunan kanallarin Oniinii agmustir.

Bu kanallarda kendi igeriklerini iiretme imkanlarimi bulan gen¢ Ogrenciler,
platformlarin 6zelliklerine gore sekillenen hesaplarinda, yazi, video, resim formatlarinda
paylagimlar yaparak milyonlarca takip¢i sayisina erismis ve toplumun taninan kisileri
arasina girmistir. Bir diger deyisle, ¢evrimigci platformlarin kullaniciy: aktif hale getiren
yapisi, fikirlerinin, zevklerinin ve tiiketimlerinin, toplumun kararlari konusunda etkili

oldugu yeni bir grubun olusmasina yol agmistir.

Cevrimigi platformlarda olusan bu pratikler, toplumun kararlar1 konusunda etkili
olabilmek ve niifuz sahibi olabilmek ile ilgili tipik kurumsal katmanlar ve yapilar
atlanarak, ‘begeni’ yoluyla olusan yeni bir tinliiliik tiirinlin dogmasini saglamistir (Aukes,
2017:17). Abidin (2018:33)’e gore, internet {inliisii olarak adlandirilan bu tiir, performans
ve alginin bir {irliniidiir. Bir varlik tarafindan (kisi, hayvan ya da cansiz nesne) kasith
olarak “icra edildiginde” ya da istemeden bir kitle tarafindan “algilandiginda” ortaya
cikmaktadir. Yani internet tinliileri geleneksel eglence endiistrisinin mekanizmalar1 yerine

internetteki izleyiciler toplulugunun ortak begenileri tarafindan inga edilmektedir.

Toplumun ortak begenileri tarafindan insa edilen bu internet iinliileri,
kullandiklar1 hesaplar1 ve dijital kanallar1 araciligi ile herhangi bir {irlin, yer ya da
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marka hakkinda icerik iireterek tanitim ve pazarlama aktivitelerinde yaptiginda ve
belirli bir toplulugu etkileme ve yonlendirme giiciine sahip oldugu disiiniildiigiinde
“niifuzlu” adin1 almaktadir. Literatiirde ‘influencer’ olarak gecen bu etkili grubun
Tiirkce karsilig ‘etkileyen *anlamina gelmektedir. Tiirkiye’deki ¢alismalarda, niifuzlu,
hatirli, etkileyenler veya fenomen gibi farkli kullanimlari olan ‘influencer’ kelimesinin
karsilig1 olarak, bu ¢calismada niifuzlu kullanimi tercih edilmistir.

Niifuzlularin en ¢ok etkin oldugu kategoriler, bir niifuzlu pazarlama
yazilimi platformu olan Klear tarafindan agiklanan ‘The State of Influencer Marketing
2019’ raporuna gore, on kategoride toplanmistir. Bu kategoriler, yasam tarzi, moda,
giizellik, seyahat, yemek, ev ve dekorasyon, fotograf, ebeveynlik, spor ve saglik ile alet
ve donanimlardan olusmaktadir. Rapora gore, markalar en ¢ok yasam tarzi ve moda
kategorilerinde niifuzlular ile isbirligi yapmaktadir (The State of Influencer Marketing

2019,2019).

Baslangicta diizenlilik ve tutarlilikla icerik iireterek, topluluk ve giliven
duygusuna dayali bir sosyal iliski ag1 olusturan kullanicilar, begenileri etrafinda toplanan
grubun lideri gibi konumlanmaktadir. Zamanla, bu asinalik ve giiven duygusu, bu
kullanicilarin kisisel dneriler ve onaylar yoluyla diger kisileri, irlinleri veya hizmetleri
tanitmalarina izin vermektedir (Abidin, 2018: 33). Cevrimici platformlar aracilig1 ile
kisisel icerigin dolagim hizinin ve ulasilan kullanici sayisinin artmasi, internette yiiksek
takip¢i ve etkilesim sahibi olan kullanicilarin igeriklerini ticarilestirerek niifuzlu

endiistrisinin dogmasinin yolunu agmaistir.

Niifuzlular, sadece bir internet {linliisii degil, mesajlar1 giiclendirmek i¢in bilgi
kanallar1 olarak kullanilabilen son derece ilgi ¢ekici ve kisisellestirilmis icerik {iretimi
yoluyla ¢evrimi¢i platformlarda énemli bir takip etme ve siirdiirme yeteneklerine sahip

olan, internet {linliilerinin kritik bir bi¢imidir (Abidin, 2018, 72). Baska bir deyisle, bu
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kullanicilara herhangi bir kanitlanabilir yetenek i¢in degil, internette dikkat ¢ekme
yetenekleri nedeniyle tinli statiisii verilir. Cevrimigi platformlarda “igerik iireticisi”

olmanin disinda, internet izleyicisinin trafigini paraya doniistiirme yetenekleri

bulunmaktadir (Abidin, 2018:3).

Yapilan pazarlama aragtirmalarina gore markalarin tercihleri g6z Oniine
alindiginda, toplumun belli bir kesimini seckinlerden daha ¢ok etkileme giiciine sahip
olduklar1 goriilmektedir. Markalar artik bir iinlii ile ¢alismak ya da televizyon, gazete gibi
mecralarda reklam vermek yerine, niifuzlular araciligiyla tanitim yapmayi tercih etmeye
baslamistir. Bu durumun altinda hedef kitleye ulasimin kolayligi, ¢evrimici kullanicilarin
reklam engelleme teknolojileri kullanmalari, tiiketici ile birebir iletisime gecme sanslari
ve niifuzlularin karar almadaki etki giicleri gibi bir¢ok etken olsa da geleneksel medya

seckinlerinin toplumdaki sembolik giiciinii zayiflattig1 bir gergektir.

Geleneksel medya endiistrilerinde belli bir segkinlik statiisii elde edebilmek ve
bunun sonucunda toplumun kararlari izerinde etkili olabilmek, baz1 organlar tarafindan
insa edilen bir siiregtir. Belli bir kiiltiirel birikime sahip akademisyen, gazeteci veya siyasi
figiire medyada siklikla yer verilerek, uzmanliklart araciligiyla toplumda giivenilir bir
isim olacak sekilde ¢ercevelemek suretiyle bir statii kazandirilir. (Abidin, 2018, 4). Bu
kisiler her zaman ytiiksek statiide, ulagilamaz farkli bir sinifin {iyeleridir. Bourdieu’niin
“sembolik seckinler” olarak tanimladigi yazarlar, akademisyenler, yodnetmenler,
sanatcilar ve gazeteciler gibi bu ayricalik kazandirilmig kesim, bulunduklar1 konumu, bir
anlamda sahip olduklar1 niifuzu kaybetmemek adina giiclin ve iktidarin hizmetinde
mevcut iretim iligkilerinin yeniden iiretilmesini saglarlar (Bourdieu, 2000). Sembolik
seckinlerin sdylemlerinin, zevklerinin ve tiiketimlerinin, toplumun kararlar1 konusunda

belirleyici oldugu kabul gérmektedir.
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Bourdieu (2000: 24)’a gore, sembolik segkinler arasinda yer alan gazeteciler,
genellikle sira dis1 olaylarla ilgilenirler. Olaylar yeterince sira dist degilse, onlar1 trajik ve
dramatik yanlar1 ortaya ¢ikacak sekilde yeniden kurgularlar. Ona gore, gazeteciler 6zel
gozlikleri ile etrafa bakarlar, gormek istediklerini goriirler ve sansasyon veya gosteri
niteligi tasiyanlar1 yeniden kurgulayarak haberlestirirler. Bununla birlikte, medyada
siradan olaylarin yeniden kurgulanarak sira dis1 bir sekilde temsil edilmesi, bazi fikirlerin
ve gruplarin ortaya ¢ikmasina da neden olabilmektedir. Burada karar mekanizmalari
gazetecilerden ziyade medyada, neyin, nasil, nerede yayimlanacagina karar vererek, belli
standartlarin ortaya ¢ikmasina neden olan iktidar ve medya patronlaridir. Ortaya ¢ikan
standartlar herkesge kabul edilmis, siradan, iizerinde toplumsal uzlagsma saglanmis fikirler

olarak kabul goriir.

Bourdieu (2000: 33-34), medya seckinlerini “fast thinking”, “fast thinker” ve
bu kisilerin ortaya ¢ikardigi {driinleri de kiiltiirel “fast food” kavramlari ile

3

tanimlamaktadir. Medyadaki “sembolik secgkinlerin 6zgilir ve 6zgiin olamadiklarini,
soyleyeceklerinin daha agizlarindan ¢ikmadan gergevesinin ¢izildigini, ne kadar, ne

hakkinda, hangi smirlar i¢inde konusacaklarinin belirlendigini, bu beklentilere uygun

olarak kendilerinin ¢agrili konugmacilar oldugunu belirtmistir (Bourdieu, 2000: 34).

Tiirkiye’de holdinglesen medya yapist ve tektiplesen yayin politikalari ile
giderek gii¢lenen iktidar yapisi birlesince, ortaya ¢ikan standartlar birgok gazetecinin issiz
kalmasia neden olmustur. Bu durumda gazeteciler, mesleklerini (sembolik gii¢lerini)
stirdlirebilecekleri ve hayatlarin1 idame ettirebilecekleri alternatiflere bagvurmuslardir.
Bir kismi1 kendi internet haber sitesini kurmayi tercih ederken, bir kismi da ¢evrimigi
platformlarda kanallar veya hesaplar agarak bu platformlarda etkili olmayr tercih
etmiglerdir. Bununla birlikte, gazetecilerin giivenilirliklerini ve etkinliklerini ¢evrimigi

platformlara tagiyabilmesi i¢in alanin dinamiklerine hakim olmas1 gerekirken, bir diger
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etkili grup olan niifuzlular hizla yiikselise ge¢mis ve toplumdaki etki dinamiklerinde bazi
oynamalar yaganmistir. Halkin i¢inden insanlarin deneyimlerini paylagmalari, bir diger
deyisle iriin bilgisi yerine iiriin deneyimine ulasabilmeleri ¢evrimi¢i platformlarda

niifuzlularin alanda kisa siirede hakim konuma gelmesine yol agmustir.

Bununla birlikte ¢evrimigi platformlarda niifuzlular, yalnizca fotograf, yemek,
moda tarzi eglenceli igerik paylasan bir grup olarak yer almamaktadir. Baz1 isimler bilgi
ve haber amaglh yayinlar yaparak ya da uzman olduklar1 konularda egitici igerikler
paylasarak bu platformlarda bir gazeteci gibi saygmlik gdrmektedir. Ornegin, Dave
Rubin’in Youtube’da yayinlandigi “The Rubin Report™ adl1 kanali 1,81 milyon abonesi
ile ifade ozgiirligl ve biiyilik fikirler lizerine yaymn yapmaktadir. Natalie Wynn, 1,64
milyon abonesi ile YouTube’da yayinladig1 ContraPoints kanali ile sosyalizm ve sosyal
adaletle ilgili yayin yapmaktadir. Bu durumda niifuzlularin sadece satin alma kararlarinda

degil, toplumsal olaylarda da giderek etkili olduklar1 goriilmektedir.

Geleneksel medya segkinlerinin elitist seckin yapisina karsilik niifuzlularin,
smifsal olarak alt veya orta siniftan ¢ikan kullanicilarin bireysel girisimleriyle toplumdaki
begeni yargilarin1 kendi hesaplarinda nesnelestirebilmesi ve kullanicilarin kararlarim
etkileme giicline sahip bir toplumsal gruba doniisebilme siireglerinin arkasinda yatan

dinamikler arastirilmaya deger gortilmektedir.

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de sosyal medya izleyicilerini etkileme ve yonlendirme
giiciine sahip oldugu kabul edilen niifuzlu olma pratiklerini ¢dziimlenmesini ve
geleneksel medyanin sembolik seckinleri ile aralarindaki benzerlik ve farkliliklart goz
Online alarak, niifuzlularin toplum {izerindeki sembolik karsiligini bulmay1

amaclamaktadir.

Bu amaglar dogrultusunda 2 temel arastirma sorusu bulunmaktadir.
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1) Geleneksel medyada belli bir statiiye, egitim diizeyine, ortak habituslara sahip
olarak ilinlenen sembolik seckinler ile niifuzlular aralarindaki benzerlik ve farkliliklar géz

Oniine alinarak niifuzlularin karakteristik 6zellikleri ve ortak yasam pratikleri nelerdir?

2) Bourdieu’nun kavramsal araglarini kullanarak niifuzlularin yeni bir segkin

tiirtine dahil oldugu soéylenebilir mi?

Bu arastirma sorular1 ¢ergevesinde yapilacak ¢alismada, Bourdieu’nun 6nemli
kavramsal araclari1 ile alan analizi yapilarak kuramsal bir c¢er¢eve olusturulacaktir.
Bourdieu’nun tercih edilmesinin en dnemli nedeni, kavramsal araglarinin zenginligi ve
begeni kavramimi ele alis seklidir. Begenilerle etki giiciiniin belirlendigi, insanlarin
takipei sayilarina gore konumlandirildigi ¢evrimigi platformlarinda ‘begeni’, varlik
gosterebilmek ve bu varligi siirdiirebilmek i¢in en temel hedeftir. Bourdieu, ‘begeni’
kavramini toplumsal siniflarin belirleyicisi olarak ele alir ve begenilerin birbirine karsit
oldugu bir siiflama sistemi olarak islev gordiigiinii sdyler. Bourdieu’ya gore begeniler,
hem bir sinifa aidiyeti gosteren biitiinlesme faktorii olarak, hem de dislama faktorii

olarak islev goriirler. (Bourdieu, 1979: 543).

Bourdieu cercevesinden baktigimizda, iliskilerin begenme ve begenilme
tizerine kurulu oldugu c¢evrimi¢i platformlar; niifuzlular icin sermaye tiirlerini
doniistiirme, ayni zamanda konum elde etme ve bu konumu koruma miicadelesinin
verildigi kiiltiirel tiretim alanlari; kullanicilar i¢in ise niifuzlularin paylasimlarini,
begenilerini, dillerini, tiiketim pratiklerini i¢sellestirip kendi begenileri haline getirerek

bir ayrigma, farklilagsma miicadelesinin verildigi toplumsal alanlar olarak tanimlanabilir.

Bourdieu, her bir alanda yasanan konumlara (sermaye tiirlerine) sahip olma
miicadelesinin, alanlardaki dinamizmin temelini olusturdugunu sdylemektedir. Bu

durumu sanatg¢ilarla 6rneklendirirken, sanat alaninda herkesin kendi kiiltiirel sermayesi
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imkaninda, hakim simgesel sermaye sahip olmak ve bu sermayeyi istedikleri gibi
dontistiirerek, yeni bir diizene sokma miicadelesi verdiklerini sdylemektedir. (Bourdieu
ve Wacquant, 2003: 26). Cevrimigi platformlarda benzer bir miicadele segkinler ve
niifuzlular arasinda gegmektedir.

Bourdieu’nun bir alan1 ¢alismak {izere tanimladigi ii¢ temel adim, onun tim
arastirma siirecinin haritasini olusturmaktadir. {1k olarak iktidar alani karsisinda, calisilan
alanin pozisyonu belirlenmelidir. Ikinci olarak, bu alan icinde siirdiiriilen miicadele
eyleyenlerin ya da kurumlarin i¢inde yer aldig1 iliskilerin nesnel yapis1 belirlenmelidir.
Son olarak da, sosyal uzamdaki her pozisyon ile biitiinlesen eyleyenlerin habitusu analiz
edilmelidir. Bourdieu’nun alan-dis1 iliskiler, alan-ici iliskiler ve alan-i¢i eyleyenlerden
olusan bu ii¢ katmanli incelemesi, kiiltiirel {iretim alanlarindaki pratiklerin altinda yatan
dinamikleri aciklamaya yonelik analitik bir yontemdir.

Bu nedenle, calismada kiiltiirel liretim alami olarak ele alinan c¢evrimigi
platformlarin her birinde ger¢eklesen tiretimlere iliskin genel nitelikleri ortaya koymak
tizere, oncelikle ¢evrimigi platformlarin iktidar alani i¢indeki konumlari, daha sonra bu
platformlarin i¢ yapist ve alandaki nesnel iliskiler yapisi incelenecek, son olarak da
cevrimigi platformdaki eyleyenlerin habituslarina dair inceleme yapilacaktir. Bir sonraki
adimda ¢evrimigi platformlarda gazetecilik ve niifuzlu olmak alt alanlar olarak ele alinip,
her iki grubun cevrimigi platformlardaki iktidar konumlari, alanlarimin i¢ yapsi,

alanlarindaki nesnel iligkiler yapisi ve habituslarina dair kuramsal inceleme yapilacaktir.

Kuramsal inceleme tamamlandiktan sonra, 6rneklem kapsamindaki niifuzlu
ve gazeteci kisilerin 01.01.2011 ve 15.06.2023 tarihleri arasinda c¢evrimici
platformlarindaki Instagram, YouTube ve Twitter hesaplari, web siteleri, verdikleri
roportajlar ve dijital izlerinin tamamimi incelenerek arastirmaya sorulari ¢ergevesinde
veriler toplanacaktir. Toplanan veriler Bourdieu kavramsal ¢ergevesine gore olusturulan

kodlama yonergesine gore nitel igerik analizi yontemi kullanilarak degerlendirilecektir.
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Aragtirmanin 6rnekleminin niifuzlu grubu olarak, bir niifuzlu pazarlama ajansi
olan CreatorDen tarafindan, 09.02.2019°da yayinlanan “Tiirkiye’de Influencer Marketing
2018 Raporu” nda etki skoru en yiiksek olarak agiklanan bes hesap incelemeye alinacaktir
(Tiirkiye’de Influencer Marketing 2018 Raporu, 2019). Bu isimler, etki skorlar1
siralamasina gore sirasiyla, Enes Batur, Reynmen, Damla Altun ve Sude Alkis’dir.
Raporda ftgiincli sirada olan Enis Arikan, oyunculuk performansiyla taninarak iin
sagladigindan, arastirma kapsaminin disinda tutularak bir diger etki skoru yiiksek isim
olan Danla Bilic aragtirmaya dahil edilmistir.

Arastirma Orneklemenin gazetecelik kokenli niifuzlular olarak ise; geleneksel
medyadaki giicli ile ¢evrimic¢i platformlarda itibar(takipgi) kazanmis ve gazetecilik
etigine gore tartismali olsa da marka is birlikleri yaparak niifuzlu pratiklerini
gerceklestiren bes gazeteci isim se¢ilmistir. Bu isimler, Ece Vahapoglu, Seda Akgiil, Ayse

Arman, Ciineyt Ozdemir, Murat Giiloglu olarak belirlenmistir.

Calismanin  ‘Bourdieu Sosyolojisi ve Kavramsal Araglari’ baghkli birinci
boliimiinde Bourdieu ve sosyolojisine genel bir bakis sunulacak, akabinde kavramsal

araglarina ayrintili yer verilecektir.

‘Bourdieu Kavramsalliginda Cevrimigi Platformlarda Niifuzlular ve Gazeteciler’

baglikli ikinci boliimde, ¢evrimici platformlarin gelisimi ve 6zelliklerine yer verildikten
sonra cevrimici platformlarda niifuzlu olmak bashgt altinda, niifuzlularin tanimi,
ozellikleri, cesitleri, gelir modelleri ve igerik iiretmelerine dair yapilan yasal
diizenlemelere yer verilecektir. Daha sonra ¢evrimigi platformlar bir kiiltiirel {iretim alani
olarak analiz edilecek ve ¢evrimici platformlarin iktidar alani igindeki konumu, ¢evrimigi
platformlarinin i¢ yapilar1 ve alan i¢i iliskiler ve ¢evrimig¢i platformlarda eyleyenlerin

konumu detayli olarak konu edilecektir. Kiltiirel iiretim alan1 olarak ¢evrimigci
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platformlarda gazetecilerin ve niifuzlularin konumu ayr1 bagliklarla incelenerek,

arastirma kismina gegilecektir.

Uciincii bdliim olan ‘Arastirma’ kisminda ise ii¢ alt baslik seklinde, arastirmanin
yontemine, bulgularina ve elde edilen bulgulardan yapilan bir degerlendirmeye yer

verilecektir.

Son olarak ‘Sonug¢’ boliimiinde ise, arastirmanin bulgularindan elde edilen
degerlendirme ile kavramsal ¢ergeve harmanlanarak arastirma sorularinin cevaplari 6zet

halinde sunulacaktir.
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BOLUM 1

BOURDIEU SOSYOLOJiSi VE KAVRAMSAL ARACLARI

1.1. Bourdieu Sosyolojisine Genel Bakis

Sira dis1 deneyimlerini entelektiiel ilham kaynaklar1 ile harmanlayarak,
antropoloji, pedagoji, kiiltiir tarihi, sosyoloji, felsefe, sanat, dilbilim, gibi birgok
disiplinde amprik ve kavramsal arastirmalara doniistiiren ve bu disiplinlerde kavramlari
ve sinirlart agma g¢abasina girisen bir sosyolog olmustur Bourdieu. Sosyolojisi, genis bir
disiplinlerarast zemine oturmus, siniflandirmaya sokulmasi olduk¢a zor kavramsal
araclara sahiptir.

Bourdieu’ye gore sosyolojinin ana ugrasi, diinyadaki biitiin iktidarlar1 sorgulamak
ve toplumun yapisini buradan baglayarak agiklamaktir. “Ona gore sosyoloji, bilimsel
islevi ne kadar yerine getirirse, iktidar1 o kadar hayal kirikligina ugratir ve yalanlar. Bu
acidan sosyolojiyi, ¢ikari olan herkesi rahatsiz edici bir olgu olarak kabul eder”
(Palab1y1k,2011:123).

Bourdieu’ya gore, toplumun bir¢ok farkli rengi i¢inde barindiran, siirekli gelisen
ve degisen dinamik bir yapisi vardir. O, toplumun sahip oldugu tiim farkliliklara
bakabilmeyi benimseyen yeni bir sosyoloji tiretmistir. Toplumun, klasik sosyologlarin
olusturdugu gibi, ikili kategorilerle tanimlanamayacagini 6ne siirmiistiir. Bir diger
deyisle, her tiirlii diialist yaklagim1 agma diislincesini tagimigtir. Soyut-somut, pratik-teori,
Ozne-nesne, ickin-askin, i¢sel-digsal, biling- beden gibi her tiirli ikilige karsi gelerek,
konuya her iki agidan yaklagilmas: gerektigini vurgulamistir (Bourdieu&Wacquant,
2003: 144-145). Bourdieu’ya gore ise; “teori, pratige sabit bir kurallar setine gore yon
vermek yerine, bilgi ve eylem birbirini siirekli olarak bi¢cimlendirmektedir” (Calhoun,

2007: 93).



Bourdieu’ya gore bu yaklagimlari ayr1 ayr1 degerlendirmek eylemlerin yanlis
kavranmasina yol agmaktadir. Bu nedenle bu iki yaklasimi harmanlayarak sosyolojiye
bir¢cok 6zgiin kavramsal ara¢ kazandirmistur.

Bourdieu, 6znelci bilgi bigimleri olarak, 6zgiir iradeciligi, metodolojik bireyciligi
ve mikro etkilesimleri vurgulayanlari hedef alir ve bu {li¢ 6znelci yaklasimin epistemolojik
acidan diizeltilmesi gerektigini savunmaktadir. Ozellikle 6zgiir iradeciligin, pratikleri
anlamada toplumsal baglami ise katmadigi icin kullanilamayacagini savunur. Eylem
sorununa arastirma nesnesi olarak bireyi alan akilc1 aktér kuramini da sosyal boyutu
yeterli olmayan bir eylem goriisii olarak degerlendirmistir. Fenemoloji, sembolik
etkilesimcilik, etnometodoloji gibi bilimsel kavramsallastirmalarin aktoér anlatilarina
dayanarak insa edilmesi gerektigi yolundaki epistemolojik tutumu savunan yaklasimlara
da kars1 ¢cikmistir. Etkilesimi mikro diizeyde ele alan bu yaklasimlari, gercekligin insa
edilmesinde kullanilan kaynaklarin esitsiz bir dagilim gdsterdigi ve diinyay1 anlama ve
diinyada eyleme noktasinda aktorlerin esit konumlara sahip olmadiklari noktasinda
elestirmistir (Swartz,2018:85-86).

Nesnelci bilgi bigimleri olarak ise, iki tlir yaklagimi hedef almistir. Bourdieu’ya
gore (1977:27) insan davraniginin elestirel olmayan bir bicimde kaydedilip istatistiksel
olarak analiz edilmesi veya bicimsel modellerin ozelliklerini toplumsal gergeklige
atfetme egiliminde olan kavramsal soyutlama bicimleri, toplumsal gergekligi
coziimlemekte yetersiz kalmaktadir (Swartz,2018:82).

Bourdieu aktdrlerin toplumsal ve ekonomik c¢ikarlart dogrultusunda eylemde
bulunduklarini, bu nedenle pratiklerin altinda yatan nedenlerin hem iktidar1 hem de
bunlarin sembolik temsillerini icermesi gerektigini sdylemektedir. Dolayisiyla Bourdieu
pratikleri, nesnel yapilarin kurucu unsurlar olarak da gérmektedir. Toplumsal hayata dair

tamamen nesnelci agiklamalarin, bu noktay1 goz ardi edecegini savunmustur.



Bourdieu’ya gore, 6znel nesnel karsitligi, ayn1 zamanda, temayiiz ve iktidar i¢in
ylriitiilen glindelik miicadelerinin de daimi bir 6zelligidir (Swartz,2018:83). Bununla
birlikte, toplumsal sinif sorununun da bu karsithig1r gozler oniline seren en 6nemli
alanlardan biri oldugunu savunmustur (Bourdieu, 1990c: 289). Bourdieu, bu karsitligin
aslinda toplumsal hayati anlamada ¢ok 6nemli oldugunu, ancak birbirlerinden ayri ele
alindiklarinda yaniltici oldugunu diistinmektedir.

Bourdieu, 6znel nesnel ikiligini agmak igin, iki adiml1 bir epistomolojik diigiiniim
modeli, 6znelci ve nesnelci bilgi bigimlerini daha kapsayici, “genel pratikler bilimi” adinm
verdigi iiciincii bir bilgi bicimi i¢inde biitiinlestirecek bir model énermistir. Ik adim igin,
toplumsal pratiklere iliskin 6znelci bilgiden, ikincisi i¢in de nesnelci agiklama bigiminden
kopma ¢agrisinda bulunmustur (Swartz,2018:84).

Bourdieu, ilk olarak 6znellikten kopus icin; sosyolojinin, aktorlerin giindelik
temsillerini ve siniflandirmalarini oldugu gibi kabul etmemesi gerektigini savunmustur.
Bourdieu’ya gore, sosyal bilimcinin ilk gorevi, pratigin istatistiksel diizenliliklerini inga
ederek, ortak duyuya dayal1 giindelik temsillerden epistomolojik bir kopus baslatmaktir.
Bilimsel bilginin nesnelci bir ugrakla basladigini; etkilesimin cereyan ettigi ve 6znel
bilginin iretildigi kosullarin ancak nesnel bilgi ile tespit edilecegini sOylemistir
(Swartz,2018: 84).

Bourdieu’ya gore, nesnelcilikten kopus i¢in ise, ikinci bir epistemolojik kopusa
ithtiya¢ vardir. Pratiklerin yapilar tarafindan belirlendigini, ayni1 zamanda yapilar1 da
kurdugunu savunmustur. Bir diger ifade ile, giindelik pratikler yapilar tarafindan
belirlenirken; yapilarin kendileri de eyleyenlerin giindelik pratikleri araciligiyla
toplumsal olarak insa edilir. Bu nedenle Bourdieu, giindelik pratikleri incelemeye ve
aktorlere ait sembolik temsillerin, yapisal etkenlerle biitlinlestirmesini saglayacak bir
kavramsal araca ihtiya¢ duymustur. Swartz’a (2018:86) gore, bu durum onu habitus

kavramini gelistirmeye yoneltmistir.



Bourdieu’ya gore, nesnelcilikten kopusun bir sonraki adiminda, kuramsal
pratiklerin 6zgiil niteligi lizerine elestirel bir diisiniim gereklidir. Bourdieu (1977:18),
“insanin i¢inde dogup biiyiidiigii diinyanin egitim siizgecinden ge¢mis yeniden insast ile,
o diinyada dogma ve biliyiime deneyimi” arasindaki mesafeye dikkat c¢eker.
Aragtirmacinin ¢ikarlar1 ve kuramsal bilgi ile, gézlenen kisilerin ¢ikarlar1 ve pratik bilgi
arasindaki mesafeyi hesaba katmamak, pratik gerceklikle karistirilan, diisiinlimsel
olmayan kavramlara gotiiriir. Bu tiir kavramlar, hak etmedikleri tiirde bir sembolik
iktidarla seylesirler. Bourdieu’ya gore, sosyal bilim, kuramsal bilgi ile pratik bilgi
bi¢imleri arasindaki iliskiyi dolayimlayan kavramlar inga etmelidir. (Swartz,2018:90).

Bu noktada Bourdieu, sosyoloji pratiginin kendisi iizerine diisiiniimsel bir bakis
Onermistir ve bunun, pratiklere dair genel bir kuram gelistirmede zorunlu bir ugrak
oldugunu savunmustur. Siradan pratiklere dair bir kavrayis icin 6n kosul, kuramsal
pratiklerin biligsel ve toplumsal zemini iizerine elestirel bir diisiiniim gerekliligidir.
Sosyal bilimcinin kendi toplumsal ve biligsel ¢ikarlarini, pratik eylemin kuramsal
olmayan igleyisine yansitma tehlikesi yagamamasi i¢in bu diisliniimsel bakis zorunludur.

Bachelard’dan etkilenerek diisiiniimsel bir sosyoloji daveti yapan Bourdieu, bu
yaklasim ile tarihselci bir akilcilik kurmayr ve bilimsel dogruya bu yolla ulagmay1
Onermistir.  Sosyal bilimcinin, bilim alanindaki sembolik miicadelelerinin
sinirlamalarindan  kurtulmasi i¢in sosyolojinin sosyolojisini bir zorunluluk olarak
gérmiistiir ve arastirmaci ile aragtirma nesnesi arasindaki iligkilerin elestirel bir gozle
incelenmesini biitiin ugraglarin en énemli iirlinii olarak tanimlamistir (Swartz,2018:25-
26).

Diistiniimsellik, ¢ok genel olarak, bilimin araglarinin arastirmaciya uygulanmasi
olarak tanimlanabilir (Sen, 2014). Bir diger ifade ile, “Nesnelestiren 0znenin

nesnelestirilmesi” ya da “sosyolojinin sosyolojisi” olarak da ifade edilmektedir.



Sosyolojinin sosyolojisi olarak diistiniimsellik, bilimsel alanin kendisinin
arastirma nesnesine doniistiiriilmesi ve bu alanin yapisindan kaynaklanan ve bilimsel
arastirma siirecine hata kaynagi olarak geg¢mesi muhtemel carpitmalari Onlemeye
yoneliktir. Bununla birlikte, sosyal bilimciyi ve entelektiieli elestiriye tabi tutarak,
nesnelestiren 6znenin nesnelestirilmesi de entelektiiel alan1 ve entelektiielleri, yeniden ve
farkl1 bir sekilde sorunsallastirilmasini saglar (Sen, 2014: 388).

Bourdieu inceledigi seyi nesnelestiren Oznenin, kendisini ne derece
nesnelestirdigi sorusuna biilylik 6nem verir ve O’na gore, “Gozlemcinin konumunu, insa
edilen nesneyle ayni elestirel ¢oziimlemeye tabi tutmak daha énemlidir” (Bourdieu ve
Wacquant, 2003: 29). Sosyolojik sdylemin en énemli zorluklarindan birisi, incelenen
seyin nesnelestirme asamasinda bireyin deger yargilarindan kurtulabilmesidir (Oksoz,
2009: 14).

Wacquant’a goére Bourdieu, diisiiniimsellik nosyonunu sosyal bilimlerin
araglarinin stirekli olarak gozden gecirilmesi gerektigini anlatmak ve sosyologun
inceleme nesnesini insa ederken yasayabilecegi bazi temel hata kaynaklarindan
kacinmasii kontrol edebilmek i¢in kullanir. Bunlardan ilki arastirmacinin cinsiyeti,
smifi, milliyeti, etnik yapisi olan kisisel kimlikleridir. ikincisi, arastirmacinin entelektiiel
ve akademik alan i¢indeki konumlanmasiyla iligkilidir. Ancak en tehlikeli olan hata
kaynagi ise, sosyologun “tarafsiz gozlemci” bakis agisi ile kendisini aragtirmanin diginda
ve Ustlinde konumlandirmasidir. Arastirmayi disaridan bakan bir géz olarak ¢6zmek gibi
yaklasimlar ve temaytiller, birbirini pekistiren sistematik c¢arpitmalar yaratir (Sen,
2014:374).

Wacquant’a gore Bourdieu’niin diisiiniimselligi, “bireysel olandaki toplumsali,
mahremin altinda gizlenen gayri sahsiyi, Ozelin en derinine gomiilmiis evrenseli
kesfettirerek” bizi skolastik yanilgilardan kurtaran seydir (Bourdieu, Wacquant, 2010:

40).



Bourdieu’ya gore, sosyolojik bilgi, degerini, tarihselci bir ¢oziimleme iginde
kazanir. Sosyolojik bilginin arayisi, diinya tizerindeki toplumlararasi iktisadi ve kiiltiirel
esitsizliklerin iktidar baglariyla birbirine baglanmis yapisinin iliskisel bir analizinizi 6n
gormeli ve ortaya koymalidir (Cegin, 2007: 16).

“Sosyolojik bilginin ¢ok boyutlulugu, Bourdieu’nun isaret ettigi diisliniimsel
sosyolojinin vurguladigi epistemik dikkati de gerektirmektedir. Sosyologun iirettigi bilgi
ile miidahil oldugu bilimsel alanda siirekli hesaba katmak zorunda oldugu, bilgi ve maddi
iligkilerle ikame edilen egemenlik baglarinin elestirisi, Ozglirliikk veya tahakkiim
sarkacinda toplumsal ve biyolojik bedenlerde iiretecegi cifte tarihsel tahakkiimiin
sorumlulugunu da getirmektedir” (Cegin, 2007: 16).

Sosyoloji, bireyleri ve gruplart esitliksiz iktidar iligkilerine hapseden bu temel
cikarlari ifsa etmekle, tahakkiimiin sinirlarindan bir 6l¢lide kurtulma imkan1 sunabilecek
bir miicadele araci haline gelmektedir. Bourdieu’ya gore, sosyal bilim pratigi de diger
biitiin sembolik formlar gibi toplumsal ayrimlar: iiretme islevi gordiigii i¢in, toplumsal
farklilasma siireclerinden ayri diisiiniilemez. Bu nedenle Bourdieu, sistemli ve derin bir
0z elestiriye dayanan bir sosyal bilim pratigi {izerinde durarak diistiniimselligi
vurgulamistir (Swartz,2018:23-24).

Sosyal bilgi ingasinin ilk adiminda Durkheim’in epistemolojik nesnelciligi ile
Bachelard’in diyalektik akil yiirlitmesini benimseyerek eyleyenlerin kendileriyle ilgili
anlayislarindan kesin bicimde kopmak gerektigini iddia etmistir (Swartz,2018:84-87).
Bourdieu’ya gore sosyal bilimin has nesnesi, somut birey veya gruplar degil; tarihsel
olarak bu iliskiden dogan her seydir, yani algilanan ve takdir edilen gerc¢eklikler seklinde
kendini gosteren alanlar, toplumsal temsiller ve pratiklerdir (Bourdieu ve Wacquant,

2003: 117).



Bourdieu, Bachelard’in diyalektik aklini referans alarak, sosyolojik arastirma igin
tic adim belirlemistir. {lki ve en énemlisi, bilimsel bilginin, toplumsal diinyanin yerlesik
goriislerinden kopmasi zorunlulugudur. Bourdieu, Bachelard’in bilimsel bilgi insa
edilmis bir bilgidir onciiliinii kabul etmistir ve daha dnceki kavramsallastirmalara kars1
dayanarak/dayandirilarak insa edildigini sdylemistir. Ikinci olarak, bilimsel ydntemin
bicimsellesmis modellerin insasin1 igermesi gerektigini sdylemistir. Uciincii olarak ise,
bu modellerin ampirik agidan dogrulanmasi gerektigini vurgulamistir. Bourdieu bu ii¢
epistemolojik adim i¢in zamansal degil mantiksal bir sira 6n goriir. Bunlar birbirinden
ayr1 adimlar degil; ii¢ii de, rastirma siirecinin biitiin evrelerinde ayn1 anda mevcut olmasi
gereken edimlerden olusmaktadir (Swartz,2018:55).

Bourdieu her tiirlii ikilige kars1 ¢iktig1 gibi, sosyolojisinde kuram ile arastirma
ayrimini reddedmistir. Onun yontemi sosyolojik incelemenin her evresinde bu ikisini
biitiinlestirmeyi vurgulamaktadir.

Bourdieu, arastirmada elestirel bir diisiinim ve amprik sorusturma iceren
“katilime1 nesnellik” yontemini esas almistir (Bourdieu ve Wacquant 1992:68).
Toplumsal hayatin incelenmesinde 6znelci ve nesnelci yaklasimlar arasindaki ikiligi
asmak icin toplumsal gergeklige iliskin tozcii kavramlarin yerine, iliskisel kavramlar
gecirerek arastirmaya baslamaktadir.

O’na gore sosyal gerceklik hem objektif hem de subjektiftir. Bourdieu bu durumu
Pascal’in “Sosyal uzay beni yutar, tam da o beni yuttugu i¢in anlarim.” Sozii ile
aciklamistir (Bourdieu,1995:28-29) Buna bagli olarak, bilimde bir ilerleme olmasi da,
karsit bilimsel kurumlarin birbirleri ile iliskilendirilmesi ile olanaklidir (Unal, 2016:167).

Bourdieu, 1950-1960’l1 yillarda Fransa’da yogun olan yapisalciik ve
varolusculuk olarak iki karsit durusu farkli acilardan elestirirken, bu iki yaklagimi
biitiinciil olarak degerlendirmeyi 6nermistir. Bourdieu’ya gore insan davraniglarini hem

biligsel/i¢csel, hem de digsal nedenler olusturmaktadir (Swartz, 2002:61). Bu nedenle,



insan davranislarinin ¢éziimlemesi yapilirken ¢oklu yontemlerin bir arada kullanilmasi
gerekmektedir.

Bourdieu, yapisalciligin, insanlar1 kesin bir bi¢imde yapilara gore siniflandiran
yaklasimini elestirmistir. Bu yapilandirmanin bireyi/6zneyi yok sayarak, bireylerin 6zgiin
karakterlere sahip oldugu gercegini g6z ardi ettigini savunmustur. Bunu savunurken
“fakat” diyerek, yapilarin da goz ardi edilemeyecegini eklemistir. “Fakat ‘yaratic1’, aktif,
Ozgiin kapasitenin idealist gelenek igerisinde askin 6zne olmadigini, ama bir oyuncu
eyleyici oldugunu vurgulamak istiyorum.” (Bourdieu, 1990: 10-13).

Bourdieu sosyolojisi, yapisalciliga karst eylemi odaga alan bir sosyoloji drnegi
olusturmamaktadir. Callhoun (2016:96)’a gore, Bourdieu’'nun amaci, bu ayrimlarin
Otesinde, yapisal analizin entellektiiel kaynaklarin1 kullanan, ancak yapilara onlarin
eylemle iretilme ve yeniden iiretilme bicimleri temelinde yaklasan bir sosyoloji
gelistirmek olmustur.

Althusserci yapisalcilik ve pozitivizmi reddederek evrensel ve sonsuz diisiinceye
yonelen soyut felsefe de Bourdieu tarafindan elestirilmistir (Bourdieu&Wacquant: 2003,
152). Bourdieu, Althusser’in (2002), ideolojik ve baski aygitlar1 olarak algiladig: yapilari,
birer alan olarak ifade etmektedir. “Egitim sistemi, devlet, kilise, siyasal partiler ya da
sendikalar aygit degil, alandir” (Bourdieu& Wacquant: 2003, 82).

Saussure’lin yapisalci dilbilim yaklagiminin ve bu yaklagimin savunucularinin ise,
yontem hatast yaptigini belirtmistir (Bourdieu&Wacquant, 2003: 12-14). Saussure’iin
gelistirmis oldugu yapisalct yorumsama yOnteminin, tarihsel siirecte liretilen kiiltiirel
tirtinleri, donemin kiiltiirel ve ekonomik sartlarini1 goz ardi ettigini ve bu kiiltiirel {irtinler
tizerinde sadece igsel okuma gercgeklestirdigini diistinmektedir (Bourdieu, 2006a: 56-59).
Bourdieu’niin Saussure’e yonelttigi temel elestiri, dili es siirmeli yaklasimla ele alarak,

onu tarihsel baglarindan kopartarak, sadece yapisal olarak analiz etmesidir.



Kantgr diializm (Bourdieu, 1990a: 13), sadece i¢sel okumayla edebi ve sanat
yapitlarini ¢éziimlemeyi amaglayan yorumsamaci (Bourdieu, 2006b: 9-16), yaklagimlar
da Bourdieu’ya gore hatali arastirma yontemleridir.

Bourdieu, pratik ve teorinin birlikte yiirliyen iki olgu oldugunu vurgulamustir.
Amprik arastirmadan yoksun teori bostur, teoriden yoksun ampirik arastirma kordiir.”
So6ziinli Kant’tan alintilayarak, kullanilir (Bourdieu, 2007: 35).

Bourdieu, Pozitivizm ve Hermenotik gelenegine farkli bir yerde konumlanir.
Tarihsellige biiyilk o6nem atfeden Bourdieu’ya gore, iligkilerin arkasinda yatan
dinamikleri gorebilmek tarihsel olarak yasanan doniisiim ile degerlendirilip, konuyla
ilgili her tiirlii baglam dikkate aliirsa dogru anlasilabilir (Oksdz, 2009:16). Tarihsel
epistemoloji olarak adlandirilan bu paradigma genel olarak “bilimsel gercegin”, tarihsel
oldugunu sdylemektedir.

Bourdieu eylem ve yapi arasindaki iliskiyi anlamaya biiylik 6nem vermistir.
Calhoun’a gore, Bourdieu giindelik bilgiden koparak oOncelikle nesnel yapinin
anlasilmasin1 vurgularken, yap1 eylem diyalektigine de dikkat ¢ekmektedir. (2016:100).
Eylemi kiiltiir, yap1 ve iktidar ile iliskilendiren bir yapisal pratik kurami gelistirmistir

Bourdieu, her tiirlii bilimsel diisiincenin temeli i¢in iligkisel ya da yapisalci bir
yaklasim Onermistir. Bu yaklasim Toplumsal hayatin incelenmesinde gergek, giindelik
duyu deneyiminin gergeklikleriyle iizerleri ortiilen iliskilerde gizlidir. Bilim bu iligkileri
ortaya ¢ikararak, birbirine digsal ve birbirlerine olan gorece uzakliklariyla tanimlanan
konumlarin mekani olarak insa etmelidir.

“Iligkisel yontem, gostergeleri kendi iglerinde degil, birbirlerinin ayirt edici niteliklerini
ortaya cikaran karsilikli iliskileri i¢inde konumlandiran yapisal dilbilimin temel bir
ilkesidir. Bourdieu (1968) iliskisel yontemi, yapisalciligin sosyal bilimlere en biiyiik katkisi
olarak degerlendirmistir; hatta iligkisel diisiinceyi, biitiin bilimsel bilginin en bigimsel
ifadelerinde — matematik ile fizikte- kendini gdsteren temel bir ilkesi olarak gérmektedir
(Swartz,2018:91). Bourdieu’ya gore, iliskisel yontem, giindelik varsayimlarin ve algilarin

baglamindan yola ¢ikarak, toplumsal hayatin pratik g¢ikarlarini yansitan bir arastirma
nesnesi olusturur ve onu bilimsel bilginin nesnesi haline getirir (Swartz,2018: 92).”



Yontem  olarak  Bourdieu  kiiltiirel  pratikleri  ¢Oziimlerken,  ikili
karsitliklariliskilendirilerek yapilanmis pratikler olarak ele almistir.

“O’na gore belirli kiiltiirel pratikler, bagka pratiklerle aralarindaki karsitliklariyla
mesruiyet kazanir. Kiiltiirel mesrulastirma ve tahakkiim, belirli tarzlar ya da fikirler
cercevesinde degil birbirine karsit pratikler ¢cergevesinde diistiniiliir. Dolayisiyla, tahakkiim
altindaki bir kidiltiir, tahakkiim altindaki bir toplumsal smif gibi, daima hakim bir kiiltiir ve
hakim bir sinifla iligkisi c¢ergevesinde tanimlanir, ayni sey tersi i¢in de gecerlidir.
(Swartz,2018:93-94).”

Kiiltiirel idealizm ile tarihsel materyalizm arasindaki kutuplagmaya son verme
cabasinda olan Bourdieu, diisiince olarak Marx’dan yola ¢ikar, ama ¢oziimlemelerinde ve
kavramsallastirmalarinda Durkheim ile Weber’den faydalanmustir.

Bourdieu Marx’mn, tarihsel ve elestirel bakisini  benimser; ancak,
coziimlemelerinde sinifi temele oturtmayarak Marks’tan ayrilmaktadir. “Bourdieu,
Marks’in  simif catismasina ve maddi c¢ikarlara verdigi Onceligi kabul eder”
(Swartz,2018:61) ancak siif kavramini, bir anlamda kiiltiirel ve sosyal sermaye tiirlerini
derinden belirleyen kiiltiirel bir kategori olarak ele almistir.

Bourdieu farkli smiflarin varligmi tretim iliskilerine gore degil, “farkliliklar
uzay1” olarak agiklamistir ve siniflar arasi degisimin de sadece devrim veya sermaye
sahibi olmakla degil, kiiltiirel olarak habituslar1 geregi uyum saglamalarinin bir kusak
sonra olabilecegini savunmustur.

Ozellikle tahakkiim, yeniden iiretim gibi Marksist kavramlari temelde
kullanirken, sembolik pratiklerin de toplumsal karsilig1 {izerinde durarak, kiiltiiriin
oynadigi role odaklanmustir.

Her tiirliigli diialist yaklagimi oldugu gibi altyapi/iistyapr ayrimini da keskin bir
sekilde reddetmistir. Ust yapiy1 alt yapidan ayirmaktansa, her ikisini de gesitli kaynaklarin
tiretilip, dolagima girdigi ve tiiketildigi alanlar olarak kavramsallagtirmistir. Kiiltiir
tireticileri ile onlarin kurumsallagmuis iiretim arenalarini bir tiir dolayim sahasi iglevi goéren

alan kavramu ile birlestirmistir.
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Bourdieu, Marks’in ekonomik c¢ikar kavramini, sembolik temsilleri de igine
alarak, genisletmistir. Sembolik ¢ikar ile ekonomik ¢ikari, ayn1 derecede arastirmalarina
katmistir (Swartz,2018:99).

Benzer sekilde sermaye fikrini de tiim iktidar bi¢imlerini i¢ine alacak sekilde
genisletmistir. Bourdieu (1989:375)’ya gore, “kaynaklar toplumsal iktidar iligkisi islevi
gordiiklerinde, yani degerli kaynaklar olarak miicadele nesnelerine doniistiiklerinde, bu
tiir kaynaklar1 sermaye olarak kavramsallastirir.” Bourdieu, sosyoloji analizlerinde,
iktidarin roliinii ve boyutunu her zaman merkeze oturtmustur.

Brubaker (1985), Bourdieu’nun Marks ile olan iligkisinin 6nemini, Marks’dan
aldig1 belli kilit noktalari, Durkheim ve Weber’den aldig1 unsurlarla birlestirme ¢abasi
olarak 6zetlemistir. Wacquant (2013: 274)’ a gbre, “Bourdieu, sosyolojik analizlerinde
siif yapilarini sosyal uzama, siif bilincini habitusa, ideolojiyi sembolik siddete, egemen
siifi ise gilic alanina ¢evirerek yeniden kavramsallastirmistir.”

“Bourdieu’nun o6zellikle ilk donem calismalarinda Weber’in dinsel yapilarin
sosyal-psikolojik kokenleri, kiiltiirel, dini ve sosyal ritiiel siireclerinin olusumu ve formlari,
bunlarin toplumsal diinyayla etkilesimsel cisimlesmeleri ve eyleyenlerin eylem
yonelimlerini belirleyen boyutlarinin ¢éziimlemelerinin etkisi gdriilmektedir. Bourdieu,
Weber’in dinle ilgili siyasal iktisat modelini, kiiltiirel ve toplumsal hayatin tamamini igine
alacak sekilde genisletmektir. Bourdieu’nun eserleri, Weber’in diisiinsel mallar ve ¢ikarlar
anlayisim isleyip gelistiren 6nemli bir katkidir .

Weber’in statii anlayisini ilerleterek, sinif ile statiiyii birbirine baglayan temel bir
ilke koymustur. Statli gruplar1 ve statlii ayrimlari, kilik degistirilmis simflar ve simif
ayrimlari olarak ele almigtir. Bourdieu boylelikle, sinif ile statii arasindaki iligkilerin kargit
degil tamamlayici niteligini vurgu yapmustir ...Bourdieu da Weber gibi sinif bilincinin ve
eyleminin, nesnel smif kosullarindan zorunlu olarak dogdugunun varsayilmamasini
gerektigini vurgulayarak smif tahlilinin sembolik boyutu iizerinde durmustur”
(Swartz,2018:64-69).

“Durkheim’in kutsal/dindis1 karsith@ini genisleterek, cagdas kiiltiir formlarinin
analizinde kullanmistir” (Swartz,2018:72).

“Bourdieu, en bireysel gibi goriinen davranis bi¢imlerindeki toplumsal unsuru
ortaya ¢ikarma istegi bakimindan Durkheim ile ortaktir. Bourdieu sosyolojik agiklamanin
giiclinii gostermek icin, ilk bakista esasen bireysel secim ya da bireysel giidillenme
¢ercevesinde anlasilmasi beklenen fotograf ya da begeni gibi ¢alisma nesnelerini seger. En
0znel deneyimlerin 6ziindeki toplumsal unsuru kesfetmek, Durkheim i¢in oldugu gibi
Bourdieu i¢in temel bir amactir (Swartz,2018:71).”
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“Bourdieu, kiiltiir, toplumsal yap1 ve eylem arasindaki iligkiler gibi 6nemli bir
konuyu ele alarak Kkiiltiirtin bir iktidar kaynagi olabilecegine isaret etmektedir.
Tabakalasmis toplumsal hiyerarsi ve tahakkiim sistemlerinin, kusaklar boyunca nasil
idame edip yeniden iiretildigi sorusuna yanit aramigtir” (Swartz, 2018:18).

Bourdieu, genel anlamda toplumsal pratiklerin altinda yatan nedenleri aragtirmaya
yonelerek, pratiklerin mantigini1 aciklayabilecegi bir sosyal teori arayisinda olmustur.
Bunu yaparken de, 6znelcilik ve nesnelcilik ayrimlarini asarak, biitiinciil bir teoriyi
hedeflemistir. Yap1 ve eylem diyalektigini siklikla vurgulayan Bourdieu’ya gore, eylem
tek yonlii analiz etmenin hata oldugunu belirtir. Bu dogrultuda Bourdieu’nun teorik ile
pratik ayrimini asarak, bilimsel olan ile pratigi sentezleme cabasi, O’nun sosyolojiye
zengin bir kavramsal araglar seti birakmasini saglamistir.

1.2. Kavramsal Araclari

Bourdieu’nun kavramsal sistematigi, esinlendigi diisiiniirlerin ¢éziimlemelerinde
kullandiklar1 baz1 kavramlar1 6diing alip, bunlan iliskisel bir baglama oturtmasindan
olusmustur. Ornegin, “habitus” kavrammi Ervin Panofsky’den, “sermaye” kavrami
Marx’tan 0diing alip, alan kavramini ise Weber’den aldigi ilham ile, sosyolojik
¢Oziimleme birimi olarak gelistirmistir.

Bourdieu’nlin kavramsal sistematigi igerisinde unutulmamasi gereken nokta,
kavramlarin tek basina degil, birbirleri ile iligskisel olarak biitiinctil olarak
degerlendirilmesi gerektigidir.

1.2.1. Alan Kavram

Bourdieu alan kavramimmi Weber’in din sosyolojisinden yola ¢ikarak
kavramsalstirmistir. Alan kavrami, sermaye bi¢imlerinin yatirildigi, dontstiiriildiigi,
miibadele edildigi ve biriktirildigi toplumsal arenalar1 agiklamak {izere gelistirmistir.
Bourdieu’ya gore “modern toplum, gorece 6zerk olsalar da yapisal agidan benzesik

alanlardan, cesitli kiiltiirel ve maddi kaynak big¢imlerinin {iretim, dolasim ve tiikketim
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alanlarindan olusur. Alanlar, toplumsal yapi ile kiiltlirel pratik arasinda dolayim saglar”
(Swartz,2018: 22).

Alanlar, sermaye miicadelelerinin gerceklestigi konumunu ifade etmektedir. Bir
diger deyisle bir sermaye tiiriiniin belli bir sekilde dagitildig1 yap1 alana karsilik anlamina
gelir.

“Alan cercevesinde diisiinmek iliskisel diistinmek demektir” diye aciklamistir
Bourdieu (Bourdieu ve Wacquant 1992:96). “Alanlar Bourdieu’nun iliskisel mantigina
isaret etmektedir; aragtirmaciyi, ortak duyuya dayali kategorilerde verili olan ozellikler
yerine, eylemi sekillendiren temel, goriinmez iligkileri aramaya sevk eder”
(Swartz,2018:169).

“Bourdieu alan kavramini, kiiltiirel pratiklere dair idealist yorumlar1 reddetmek
amaciyla gelistirilmistir. Alan analizi, kiiltiirel {iretimi sekillendiren miicadelenin toplumsal
kosullarina dikkat ¢cekmektedir. Toplumdan yalitilmis ve etkilenmis gibi goriinen kiiltiirel
faaliyetler bile, Bourdieu’ya gore hem toplumsal hem entelektiiel farklilasma sistemlerinin
icine gdmiiliidiir. Bourdieu’nun alan analizindeki kritik unsurlardan biri, birbirine kars1 iki
stratejinin  diyalektik bir iliski i¢inde olmasidir; biri digerini dogurmaktadir”
(Swartz,2018:169).

Ne kadar sermaye ¢esidi bulunuyorsa, o kadar farkli alan bulunmaktadir. Bagka
deyisle, alanlar mesrutiyet miicadelesi alanlaridir. Bourdieu’nun deyisiyle, sembolik
siddet kullanma hakkin tekeline alma miicadelesinin yiiriitiildiigii toplumsal alanlardir.

“Alan miicadelesi, hakim konumdakileri, tabi konumdakilerle kars1 karsiya getirir.
Alanlardaki konumlar i¢in yiiriitiilen miicadele, sermayenin tanimi ve dagilimi iizerinde bir
Olctide iktidar tekeli kurmus olanlar ile tstiinliikleri ele gecirmeye ¢alisanlari birbirlerinin
karsisinda konumlandirir. Genel olarak Bourdieu, bu karsilasmanin yerlesik eyleyenler ile
alanlara yeni katilanlar arasinda vuku buldugunu diisiiniir. Yerlesik eyleyenler muhafaza
stratejileri kullanma egilimindeyken, meydan okuyanlar bozguncu stratejilere egilimlidir.
Mevcut yaklasimlara meydan okuyanlar, eski muhafizlar1 ayricaliklarin1 savunmaya
mecbur eder; bu savunmada bozgunun zeminini olusturur” (Swartz,2018:176-177).

Bourdieu’ya gore, alanda ti¢ farkli strateji ¢esidi bulunmaktadir. Bunlar hakim
konumlarin uyguladigi muhafaza stratejileri, yeni katilanlarin hakim olmak igin
uyguladiklar1 izleme stratejileri, son olarak da alanda kalmaya calisanlarin uyguladiklar

bozgun stratejileridir.
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Alana yeni girenler, konumlarin1 mesrulastirmak ve giiclerini arttirmak ig¢in takip
stratejisi benimserler. Alanda durmayan sermaye ve gii¢ elde edimi miicadelesi yasandigi
icin, uygulanan takip stratejisi ile alana yeni girenlerde kendilerini hakim alanin
miicadeleleri i¢inde bulur. Takip etme stratejisi izlemeyen, girdigi alandaki dengeleri
altiist etme stratejisi izleyen marjinal bir grup, alanin mesrutiyetini sorgular. Ancak bu
stratejinin islemesi i¢in habitusun ve yapinin karsilikli iliskisi degisime hazir olmasi
gerekir.

Bourdieu’nun alan teorisinin temelinde toplumsal diinyanin “kademeli bir
tabakalagma” siirecinin gergeklestigi bir uzam olarak ele almas1 yatmaktadir.

“Bir alanin ilk olarak iginde konumlandigi seye, icinde bulunan alan kendi
belirlenimlerini dayatir, bu, Bourdieu’niin degimiyle “giic alanidir”. Nitekim bilim
alaninda bilim adami olmak isteyen biri, eger bilim diinyasi igerisine yerlesmek istiyorsa
bilimsel ¢ercevenin adetleri ve diizenlemelerine bagli kalmaktan baska bir yol secemez.
Ikinci olarak ise bir alan, icerisinde bulunan aktérlerin meveut durumunu korumaya veya
degistirmeye ¢alistiklart miicadele arenasidir, burada hiyerarsik bir savas s6z konusudur.
Bourdieu buna “savag alan1” der. Bunun beraberinde alan, zaman igerisinde ortaya ¢ikan,
gelisen, degisen ve kaybolan bir durum olarak karsimiza ¢ikar. Bu da onun iiglincii
ozelligidir, yani “0zerklik derecesi”’dir. Bu durumda alan, gelisim sirasinda kendini dig
etkenlerden yalitma, komsu ve davetsiz olanlar ilizerinde ve de onlara karsi kendi
kriterlerini gelistirme agamasina sahiptir. Demek ki her alan, kendi ilkelerini savunan ve
savundugu ilkeleri gelistirmek icin dis giiclerin destegine ihtiya¢ duymalar1 nedeniyle
farkli standart getirmeye calisanlar arasinda siiregelen bir ¢atisma alanidir”
(Palab1y1k,2011:138).

“Rekabete dayali pratik arenalari, daha cok farklilastiklari, dis etkenlerden
ozerklestikleri, eyleyenleri rekabete dayali temayiiz hiyerarsileri igine sokabilme giiciine
eristikleri olgiide, toplumsal diizenin yeniden iiretimine katkida bulunurlar. Durkheim’in
1 boliimiiniin artmasindan kaynaklanan artan uzmanlagsmanin ve bireyciligin fiiliyatta
yeni bir toplumsal dayanigmaya zemin sagladigi organik dayanisma paradoksu
hakkindaki goriislerine kabaca benzer bir bicimde, Bourdieu gorece 6zerk toplumsal ve
kiiltiirel alanlarin farklilasmasinda ve gelismesinde toplumun toplumsal yeniden iiretimin
yeni mekanizmalarini goriir” (Swartz,2018:181).

“Ezilen smif konumdaki tiiketiciler, kiiltiirel {iretim alam1 igerisinde ezilen

konumda olan fireticilerin {riinlerini se¢gme egilimindedirler. Yani, ayr1 miicadele
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alanlarindaki konumlarina gore, farkl: kiiltiirel {iretici kategorileri ile tiiketiciler arasinda
yapisal bir benzesiklik iliskisi s6z konusudur” (Bourdieu, 1894).

“Sanatin Kurallar1 (1999) yapitinda, yazinsal alanin olusumu 6rneginden yola
cikarak, alanin olusumunu saglayan evreleri ayrintili olarak aciklar. Ozerkligin
kazanilmasi, bir anlamda icinde bulunulan alana direnis gostermektir. Bu direnis
sayesinde iki cephesi bulunan bir ¢atisma dogar ve kendi alanina sahip olan (6rnegin
yazinsal) alan, kendi sermayesini olusturarak, olusumunu tamamlar. Bu siire¢, habitusun
olugsmas1 ve bu sayede alanin kendisini siirekli yeniden iiretmesiyle devam eder”

(Oks62,2009:18).

1.2.2. Habitus Kavram

Kavramin kokeni, Aristoteles’in “hexis” kavramina dayanmaktadir. Aristoteles’te
huy, yeti, sahiplikler birlikteligi gibi anlamlarda kullanilan “hexis”, tarihsel siiregte
benzer anlamlar ile habitusa evrilerek Hegel, Durkheim, Weber ve Mouss gibi bir¢ok
diisiiniirtin ¢aligmalarinda yer almistir; ancak bu diisiiniirlerden hig¢biri habitus kavramina
Bourdieu gibi belirleyici bir rol yliklememistir.

Hegel, habitus ile ayn1 gorevi listlenen “hexis” ve “ethos’ gibi kavramlar1 daimi
egilimleri agiklamak amaciyla kullanmistir. Weber, Ekonomi ve Toplum (1918)’da yer
alan “Dinsel Cilecilik” adl1 ¢aligmasinda habitusu, bireyin eylemlerinde etkili olan bir tiir
diinya gorlisii ve algist olarak degerlendirmistir. Durkheim “Fransa’da Pedagojinin
Evrimi” adli derslerinde (1904-1905) bu kavrami, “egitimle sekil verilip edinilen
aliskanliklar” olarak tanimlamisti. Mauss ise Beden Teknikleri Uzerine (1934)”
makalesinde habitusu, toplumdan topluma farklilagan sosyal
aliskanliklarin/yapisallagsmis davraniglarin biitiinii olarak ele almistir. Merleau-Ponty,

bireylerin 6znel ve nesnel diinyay1 kavrama bigimlerini agiklamak i¢in habitus kavramini
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kullanmis, toplumsal iligkilerin iginden ¢ikan degerler, zorunlu normlar, kurallar ve

beklentilerin bir ‘habitus’ olusturdugunu sdylemistir (Crossley, 2001).

Yasadig1 deneyimlerinden yola ¢ikarak sosyolojiye o6zglin bir katki sunan
Bourdieu’yu, habitus kavramina yonelten, askerligini yaptigi Cezayir’in kirsal
kesimlerinde yasayan halka dair yaptig1 goézlemleri olmustur. Bu donemde, kirsal
kesimde yasayan halkin kapitalist sisteme gore mantiksiz goriinen, ama kendi kurduklari
diizende belli bir mantiga sahip iktisadi davraniglarini anlamlandirma ¢abasina girmistir.
Kapitalizmin ve para ekonomisinin tam olarak ele gegiremedigi Cezayir kdylerinde,
mibadele iliskilerinin herhangi bir ekonomik getiri ile degil, yardimlasma ile
saglandigini; bireylerin bu eylemlerinde hedefledikleri duygunun ¢ok zengin veya basari
olmak degil, getirecegi ahlaki gurur yogunlugu oldugunu gozlemlemistir. Koyliilerin
verdikleri bir sey karsiliginda para ya da bagka bir sey talep etmeyi kendilerine
yakistirmayip, kendilerine verilen bir seyin karsiliginda tepkisiz kalmay1 da saygisizlik
olarak gordiiklerini belirlemistir. Alisilmigin disinda miibadele iliskilerinin oldugu koyde,
koyliiler kaderci bir yasam dongiisii inancini1 benimsemistir. Koyliiler, gelecek, basari gibi
glinlimiiziin kaygilarinin Tanr1 tarafindan belirlenecegine, herkesin sadece kendi
davraniglarindan sorumlu tutulacagina inanmislardi. Bourdieu, buradaki gdzlemlerinden
oncelikle, koyliilerin davramislarinda belirleyici faktoriin dinsel dogmalar degil,
bireylerin varolus kosullar1 oldugu sonucunu ¢ikartmistir.

Bununla birlikte kendi var olus kosullarinda her tiirlii duruma kars1 tedbirli ve
tasarruflu davraniglar gosteren koyliilerin, para s6z konusu oldugunda farkli bir tutum
sergilediklerini gdrmiistiir. Ornegin; toprak sahibi yapilan koyliiler bu topraklar {izerinde
ekip bi¢ip para kazanmak yerine, topraklarini ellerinden hemen c¢ikarip kazandiklari
paray1 da hizlica harcamay1 tercih etmislerdir. Yeni durumu yapilandiran diisiinsel
aligkanliklara sahip olmadiklari i¢in, kendi geleceklerini maddi giivence altina almak gibi

bir kaygi gostermeden, bu duruma uygun bir tutum gelistirememislerdir.
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“Bourdieu, bu ilk arastirma deneyimden yararlanarak, i¢sellestirilmis yatkinliklar
ile nesnel yapilar arasindaki iligkilere dair daha bicimsellestirilmis bir kavramsal diisiince
gelistirmigtir. O’na gore, pratikleri anlamak igin, igsellestirilmis yatkinliklar ile nesnel
yapilar arasindaki karmagik etkilesime dikkat ¢eken bir kavramsal dile ihtiyag vardir.
Eylem, yapisal dayatmalara ve degisime verilmis, kiiltliriin dolayimindan ge¢cmis bir
karsilik olarak kurumsallastirilmalidir. Bu sorun Bourdieu’nun kilit kavramlarindan
habitusta seklini bulmustur” (Swartz,2018:75).

Bourdieu’ya gore higbir eylem, digsal belirleyici etkenlere verilen mekanik bir
karsilik olmamistir. Aliskanliklar, gelenekler, goérenekler, inanglar -ge¢misin kiiltiirel ve
toplumsal mirasi- sekillendirir. “Eylemi aliskanliklarin dissal yapilarla etkilesmesi
iretir.” (Swartz,2018:102).

Cezayir koylerinde, yeni yapisal gereklilikler geleneksel yatkinliklarin
stizgecinden gecirilmekteydi. Bunun nedeni, kdyli yatkinliklarinin ekonomik yapilara
uygun uygun bir sekilde degismemisti. Koylii davraniglarinin, ancak bireysel olarak,
yatkinliklarin1 degisen kosullarin getirdigi dayatmalara ve imkanlara uyarladiklari zaman
degismesi beklenmeliydi.

Bourdieu bu kavrami ilk kez, Erwin Panofsky’nin “Gothic Architecture and
Scholasticism (1952)” adli eserini Fransizca’ya ¢evirmesinden sonra (Bourdieu 1967)
kullanmistir. Panofsky, bu eserinde “ skolasizmin sadece kiiltiirel varsayimlar kiimesinin
yani sira acik bir kuramsal tutumlar kiimesini de temsil ettigini ve bu Ortiik “zihinsel
aligkanliklarin” yalmizca kurumlar, pratikler ve toplumsal iliskiler araciliiyla
aktarilmakla kalmayip diisiince ve eylem semalarim iireten “aliskanlik olusturucu bir
gii¢” islevi gordiigiinii” iddia etmistir. Bourdieu da Habitus kavramini Panofsky’nin bu
diisiinceleri iizerinden yaklasir. Panofsky’nin "zihinsel aliskanlik” ve “aliskanlik
olusturucu gii¢” fikirlerinden yararlanan Bourdieu, habitusun eylemi doguran

“yapilandiran bir yap1” oldugu fikrini gelistirir.

Bourdieu, Panofsky’nin ¢alismasiyla sanatg¢ilarin farkinda olmaksizin déneme ait
kolektif bir kiiltiirli nasil olusturdugunu gérmiistiir. Tipk1 Cezayir koyliilerinin var olus

kosullarinin modern iktisat anlayisina uyum saglayamamasi gibi, 13. ylizyil kiiltiir
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eserlerinin farkinda olmadan sagladigi kollektif birligin, hangi varolus kosullarindan

kaynaklandigin1 sorgulamaya baglamistir.

“ Bourdieu’ya gore 13. ylizyil uygarligiin birligini saglayan sosyal 6nkosullari
yaratan kurum okuldur. Okul egitim-0gretim verdigi insanlarin diislincelerini diizenler,
onlarin kafasinda onlar farkinda olmaksizin smiflandirmalar ve semalar olusturur.
Smiflandirma ve semalar ise zanaatkarlarin, yapi ustalarinin, filozoflarin, sanatcilarin,
yazarlari ve 6gretmenlerin arasinda onlar farkinda olmaksizin “sistematik bir baglanma”
olusturarak kiiltiir ve stil birligi saglamaktadir.

Daha sonra calismalarinda egitimin toplumsal yapiyr ve iktidar1 yeniden
iiretimindeki aktif roliine siklikla deginecek Bourdieu’nun, okul sistemini bir kiiltiir{in
“entelektliel” habitusunun gelistigi kurumsal alanlar olarak ele almasinda, Panofsky’nin
biiylik etkisi bulunmaktadir. Bourdieu’niin habitusunu kesin bir tanima oturtmak
olanaksizdir. Bourdieu, Fransa’da vermis oldugu seminerlerinden birisinde, habitusla ilgili
kendisinden kesin bir tanmimlama beklenmemesi gerektigini vurgulamistir 7
(Bourdieu&Wacquant, 2010).

“Bourdieu’ye gore, habitus, ilk bakista kendiliginden hissi yaratan inanglarin veya
goriislerin anlagilmasina olanak taniyarak, bireyin diisiincesi ve davranisiyla ¢alisma
alanlarmin yapilar1 arasinda karsilikli iligkiler iizerine temellenmis diinya goriislerini
sekillendirmektedir” (Wolfreys, 2000).

“Tarihsel eylemin kaynagi, sanatci, bilim adami veya yonetim gorevlisi olarak
calisanlar ve kiiciik memurlar gibi toplumla kars1 karsiya kalan aktif 6zneler degildir.
Toplum, distan tayin edilmis bir nesnedir. Toplumun kaynagi ne bilingtedir ne de seylerde.
Toplumun kaynagi, toplumsalin iki asamasi arasindaki iligkilerdedir, seyler igerisindeki
tarihsel nesnellestirmeler arasindadir, kurumsal formlarda ve bedenlerde cisimlestirilmis
tarihtedir, siire gelen yeteneklerin sistem formundadir ki iste bu durumu ben “habitus”
olarak adlandiriyorum” (Bourdieu, 1990: 190).

Bourdieu’ye gore, “habitus, bir konumun ickin ve bagintisal ozelliklerini
kapsayan bir yasam tarzinin tiimiinii, yani insanlari, mekanlar1 ve pratikleri tiimiiyle
iceren bir tercih dizisini ifade eden yasam verici ve birlestirici bir kokendir” (Bourdieu,
2006: 21). “Yapilandirilmig bir uzam olan “alan”, habitusu sekillendirme yonelimi
sergilerken, habitus da alana dair algiy1 yapilandirma yonelimine girer” (Bourdieu, 2007:
48). “Birey, habitusu dogustan getirmez, bireyin genetik potansiyeli daha yiiksek veya
daha diisiik olabilse de bir habitusla diinyaya gelmez. Habitus aliskanliklar gibi tekrarlarla

edinilen hem zihinle hem de bedenle tanman bir olgudur” (Calhoun, 2007: 79). “Bu
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anlamda habitus bir eyleyici i¢in kader degil, karsilagilan yeni deneyimlerle siirekli
gelisen/degisen bir yatkinliklar biitiintidiir” (Bourdieu ve Wacquant, 2003: 121 ve 125).

“Habitus, tarihle baglanti igerisindedir ve tarihin bir iirliniidiir. Gegmisin, simdinin
ve gelecegin kesisim noktasi olan habitusta, zaman kipleri birbirine ge¢mistir. Yeniden
harekete gecirilmeyi bekleyen giiglii bir “tortulagsmis durum” olarak anlasilmasi gereken
habitus, bedenin en derin yapisina islemistir (Bourdieu&Wacquant, 2010: 29)”.

“Pratiklerin ve temsillerin yapilandirilmasinin ve olusumunun ilkeleri olarak
degerlendirdigi bu liretim silirecinde pratiklerin, habitus araciligiyla olusturuldugunu
vurgulayan Bourdieu, bu pratiklerin ise eyleyicilere, siirekli degisen ve beklenmedik
durumlarla miicadele edebilmesini saglayan stratejiler sundugunu ifade etmistir”
(Bourdieu, 1999: 72).

Habitus, sosyal kurallarin agir bastig1 bir etkilesim siirecinde kendisini stirekli
tiretmektedir. “Biitiin gegmis deneyimleri biitiinlestiren habitus ve bir durum arasindaki
diyalektikei iliskinin {iriinii (degistirilebilir diizen ve kalici sistem olarak anlagilmalidir),
her zaman “algilarin,” “degerlendirmelerin” ve ‘“hareketlerin” bir matrisi olarak islev
goriir” (Lizardo, 2004: 316).

Bourdieu’ya gore, “habitusun sadece mekaniksel belirlenimeilik yollarini kontrol
etmekle kalmaz, kisitlamalar ve sinirlamalar igerisinde ayarlanmig yaratict yapisini da
denetim altina aldigini1 diislintir. Habitusun sinirhi bir iiretken yapr tasidigini belirtir”
(Bourdieu, 1990b: 55).

Bourdieu’ya gore, “habitusun sinirlandirilmis bu {iretici kapasitesinin; belirlenim
ve Ozgiirliik, kosullanma ve yaraticilik, biling ve bilingdisi, birey ve toplum arasina
sikistigt siirece, tagidig1 genel celigskinin ¢dziimlenmesi olanaksizdir” (Bourdieu, 1990b:

55). Bourdieu, bu celiskiyi habitus kavrami ile asmaya ¢alisir.
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“Habitus, bireylerin mevcut pratiklerini ve gelecekteki eylem bigimlerini
belirlemekle birlikte, sosyal diinya tarafindan kendisine onerilen bu pratik iliskilerle de
belirlenmektedir” (Bourdieu, 1990b: 64).

“Habitus kavraminin amaci, bireylerin toplumla karsitlik icinde olmadigini,
toplumun var olma bi¢imlerinden biri oldugunu gdstermektir (Bourdieu 1980c:29).
Bourdieu’nun kavramsal formiilasyonu, birey ile toplumu birbirinden ayr1 — biri digerine
digsal- iki varlik olarak karsi karsiya koymaz; ayni toplumsal gercekligin iki boyutu gibi
iligkisel olarak inga edilmistir, Tercihler, icinde meydana geldikleri nesnel yapilardan ya da
topluma hakim olan askin kurallardan, normlardan, Griintillerden ve kisitlamalardan
dolaysiz bir bicimde dogmaz; zaman ve mekan iginde eylemde bulunmaktan dogan
belirsizlikleri ve muglakliklart cisimlestiren pratik yatkinliklardan dogmustur”
(Swartz,2018: 143).

“Geg¢mis deneyimleri biitiinlestirerek, her an bir algilar, begeniler, eylemler matrisi
islevi goren ve semalarin analojik bicimde aktarilmasiyla, benzer sorunlarin ¢6ziimiine
imkan vererek sonsuz cesitlilikteki gorevin yerine getirilmesini miimkiin kilan, kalic1 bir
yatkinliklar sistemi (Bourdieu, 1991c: 83)”.

Bourdieu (1977: 214)’ya gore, “Yatkinlik kelimesi (yatkinliklar sistemi olarak
tanimlanan) habitus kavramimin kapsadigr seyi ifade etmek igin c¢ok elverislidir.
Oncelikle, diizenleyici bir eylemin sonucunu ifade eder, yap1 gibi kelimelerin anlamina
yakin bir anlami vardr. Ikincisi, bir var olma tarzi, alisilmis bir hal (6zellikle beden icin)
ve bir 6nyatkinlik, egilim, temayiil, meyil demektir.”

“Bourdieu esitliksiz toplumsal diizenlemelerin hem hakimlere hem de tahakkiim
altindakilere neden mantikli geldigini aciklamak tizere de habitus kavramini kullanarak
sosyallesmenin sinif temelli niteligini vurgulamistir. Habitusu, sinifsal durumlarin nedeni

degil, iirlinii olarak betimlemistir.” (Swartz,2018:148-150).

“Bilimsel olarak insa edilmis nesnel olasiliklar (6rnegin belirli bir mala erisme
olasilig1) ile 6znel hevesler (saikler ya da ihtiyaglar) arasinda diizenli olarak siki bir
korelasyon saptaniyor, (...) bunun nedeni, eyleyenlerin hayallerini, basar1 olasiliklarina
iliskin kesin bir degerlendirmeye bilingli olarak uyarlamalar1 degildir. Habitus ilksel bir
sosyallesme araciligiyla ve belirli bir eylemin belirli bir durumda getirecegi basari
olasiliginin pratik bigimde degerlendirilmesinden dogar: bu pratik degerlendirme, ortak
duyudan, deneyimlerden, giindelik olaylardan, (bdyle seyler bize uymaz) etik hiikiimlerden
olusan bir yapiy1 devreye sokar” (Bourdieu, 1977:77).

Bu iktidar1 ve iktidarin mesrulastirilmasini, habitusun isleyisinin ve yapisinin

merkezine yerlestirmistir; ¢linkii habitus, tabakal1 bir toplumsal diizende 6zgiil konumlari
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igcerisindeki bireyler acisindan neyin olanakli, neyin olanaksiz, neyin olasi oldugunun
bilingdis1 bir sekilde hesaplanmasii icermektedir. Habitus, degisime karsi nispeten
direnglidir, ilksel yatkinliklar1 temelden degistirmek yerine sekillendirme egilimi
gostermektedir.

“Bourdieu Ayrim’da, habitusun genis bir estetik begeni ve hayat tarzi yelpazesinde
kendini gosteren sinif farklarini nasil agiklayabilecegini irdelemistir (Swartz,2018:155).
Toplumsalin olusumunda merkezi belirleyici unsuru olan habitus, grup/simf
tiirdeslesmesini yapilastirirken, es zamanli olarak kisiye bir dizi kimlik yiiklemektedir.
Boylece kisi bir sosyal grup veya sinifin {iyesi olarak aktoriin gercekligini sorgulamadigt
ve onun seylere dair deneyimlerini yapilandiran zihinsel ve davranigsal bir sete benzeyen
birtakim diisiince ve eylem egilimleri yapisi edinmektedir. Kavramin 6zgiinliigii, motor,
bilissel, duygusal ya da ahlaki olsun, ¢cok genis yelpazede uzanan davranis tiplerinin altinda
ortak bir bag ya da 6zellik bulunabilecegini 6nermesinde yatmaktadir” (Swartz,2018:155).

Habitus kavramina gore, bir insan bir davranisi nasil yapacagini bilir fakat ne
yaptigini anlamakta zorlanabilir. Ciinkli bunu, toplumda farkinda olmadan 6grenmistir,
Yani insanlar, yasadiklar1 toplumsal kosullardan iiretme olanagina sahiptirler ve bu iiretim
asamasindan yeni bir iiretim elde ederler, iste bu asama habitus’tur.

Habitus toplumda sistematik ve siirekli olarak devamliligin gerceklesmesini
saglamaktadir. Habitus, belirli bir sosyal sinifa ya da gruba bagh olmaktan kaynakl
nesnel olasiliklar ile 6znel beklentilerin neler oldugunu ve olabilecegini ortaya koydugu,
yani toplumun dis diinyanin nesnel anlamini kurdugu ve kendi pratigini yasadigi yer
olarak belirmektedir.

1.2.3. Sermaye Kavram

Bourdieu Marx’dan aldig1 sermaye fikrini, iktidar boyutunu vurgulayarak, maddi,
kiiltiirel, toplumsal ya da sembolik olan biitiin kaynaklari i¢ine alarak genisletmistir.
Aktorlerin, toplumsal diizendeki konumlarint korumak ve yiikseltmek i¢in kullandig: tiim
degerli kaynaklari, birer miicadele nesnesine doniistiiklerinde sermaye olarak
kavramsallastirmistir (Bourdieu, 1989: 375).

“Toplumsal diinya, birikmis tarihtir; ... , o halde bu toplumsal diinyaya tekrar
“sermaye” kavrami, ve onunla birlikte, birikim ve biitliin etkileri de dahil edilmelidir.
Sermaye, birikmis emektir (maddilesmis bi¢imi ya da “igerilmis”, cisimlesmis haliyle);
0zel yani dislayict bir temelde, eyleyiciler ya da eyleyici gruplarn tarafindan el
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konuldugunda, onlarin toplumsal enerjiyi seylestirilmis veya yasayan emek bigiminde
kendine maletmelerini saglar” (Bourdieu,1986).

Bourdieu (1989: 17) ’ya gore, bireylerin toplumsal uzamdaki dagilimi, 6ncelikle
sermaye hacimlerinin biiyiikliigiine, ikinci olarak ise sahip olduklar1 sermayenin yapisina
gore belirlenir. Bagka bir deyisle, bireyler, 6ncelikle sermaye hacimlerine, daha sonra da
sahip olduklar1 sermaye tiirlerinin oranlarina goére sosyal uzamin belirli noktalarina
konumlanirlar. Bourdieu, toplumsal diinyanin isleyisini ve pratiklerin altinda yatan basari
sanslarini farkli sermaye tiirleri ve alt tiirlerinin yapisina baglamaktadir.

“Bourdieu (1986:243) i¢inde bulundugu alana bagli olarak iktisadi, kiiltiirel, sosyal
ve sembolik sermaye olmak tizere dort sermaye tiiriinden siklikla s6z etmistir. Bunlardan
ilki dogrudan paraya cevrilebilir ve miilkiyet haklar biciminde kurumsallastirilabilir olan
iktisadi sermayedir. Ikincisi, belirli sartlar iginde ekonomik sermayeye cevrilebilir olan ve
egitim vasiflar1 bicimlerinde kurumsallastirilabilir olan kiiltiirel sermayedir. Ugiinciisii,
toplumsal baglardan olusan, belirli sartlar iginde ekonomik sermayeye ¢evrilebilir ve bir
soyluluk tinvani gibi bigimlerde kurumsallagtirilabilir olan sosyal sermayedir. Son olarak
Sembolik sermaye, yani -hangi bigimde olursa olsun- bir bilgi iliskisi i¢inde, daha dogrusu
bir yanlis tanima ve tanima iligkisi i¢cinde sembolik olarak temsil edilen, yani anlagildig1
siirece sermaye olarak kavramlagtirabilecegini sdyledigi sembolik sermayedir.”

Bourdieu’nun tanimlanamalarindan da goriilecegi gibi, birbirinden farkli olarak
kavramlagtirdigi sermaye tiirleri birbirleriyle baglant1 igerisindedirler. Bu sermaye
tiirlerinin hepsi, biriktirilebilme ve birbirlerine doniistiiriilebilme 6zelliklerine sahiptir.

Sermaye tiirleri, birbirlerine doniistiiriilebilir 6zellik tasisa da, bu doniisiimler
bazen gozle goriilebilir sekilde, bazen de fark edilmeden ortiik bir sekilde gerceklesir.
Bourdieu (1986: 252-254), biitiin sermaye tiirlerinin temelinde iktisadi sermaye oldugunu
kabul eder, ancak bunlar1 kavramsallastirirken yalnizca ekonomiye indirgemez.

“Farkl1 sermaye tiirlerinin birbirine doniistiiriilebilmesi, sermayenin (ve toplumsal
uzamda tutulan konumun) yeniden-iiretimini, doniistiirme emegi agisindan en az masrafli
donisiimlerle ve (toplumsal iktidar iliskilerinin verili bir durumunda) donisiimiin
kendisinden kaynaklanan kayiplarla giivenceye almay1 hedefleyen stratejilerin temelini
olusturur. Sermayenin farkl tiirleri yeniden tretilebilirligine ya da daha dogrusu ne kadar
kolay aktarilabildiklerine gore -yani az ya da ¢ok kayipla ve az ya da ¢ok gizlemeyle-
ayrilabilir; kaybin oran1 ve gizlemenin derecesi ters orantili olarak degisme egilimindedir”
(Bourdieu,1986).
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1.2.3.1. Ekonomik Sermaye

Bourdieu, iktisadi sermaye kavramini Marx’dan yola ¢ikarak kullanmistir; ancak,
daha goriinen ve maddi birlikler kiimesi olarak tanimlamistir. Bir diger deyisle, igerisinde
gizli bir tahakkiim barindirmayan, somut bir sekilde ekonomik kaynaklarin elde
bulundurulmasiyla olusan bir sermaye bi¢imi olarak gormiistiir.

Bourdieu iktisadi sermaye kavramini direk sahip olunan miilkiyet ile
iliskilendirirken, Marx {retim araglarim1 elinde bulunduran bir burjuva smifi ile
iliskilendirerek kullanilir ve iktidarin tahakkiim araci olarak kavramsallasmistir.

[liskisel bir diisiiniim ¢agris1 yapan Bourdieu’nun biitiin kavramlari tek olarak ele
alindiginda anlam eksikligine yol agacagi gibi, iktisadi sermaye kavrami da diger sermaye
tirleri ve kavramlart ile iliskilendirmeden degerlendirilemez. Bourdieu’ya gore
“sermaye sekilleri degerlerini igsel 6zelliklerinden almazlar diger sermaye sekillerine
karsi etki ettikleri ve 6zgiil farkliliklar meydana getirdikleri belli bash alanlardan alirlar”
(Bourdieu ve Wacquant: 2003:101). Bu nedenle “Bourdieu’nun sermaye kavramini
yeniden ele almasinda en 6nemli etken, aslinda alan kavraminin yapisini detaylandirmak
istegidir” (Swartz, 1997).

Bourdieu (1986:252), “ekonomik sermayenin biitiin diger sermaye bigimlerinin
kokeninde yattigimi ve bunlarin aslinda ekonomik sermayenin doniismiis bigimleri
oldugunu savunmaktadir. Ornegin, kiiltiirel sermaye biriktirmek gereken zaman
yatirimini, dolayistyla kiiltiirel sermaye yatirimini saglayan, ekonomik sermayedir.”

1.2.3.2. Kiiltiirel Sermaye

Bourdieu, alan kavraminda oldugu gibi kiiltiirel sermaye kavraminda da
Weber’den esinlenerek, diisiiniliriin sosyal kapanma fikrini genisletmistir. “Kiiltiirel
sermaye kavrami, ayni toplumsal kokenlere sahip olmakla birlikte, farkli egitim

diizeylerine sahip ailelerin ¢ocuklarinin okulda gdsterdikleri esitsiz bagsariy1 agiklamak
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lizere giristigi arastirmanin iriintidiir” (Bourdieu 1986a: 243, Bourdieu ve Wacquant
1992:160).

Bourdieu’ya gore, dolasimi incelenen kiiltiirel sermaye toplumsal alanin yapisina

29 ¢¢ 29 ¢

gore “dini sermaye”, “biirokratik sermaye”, “politik sermaye”, “egitimsel sermaye” gibi
sekillere biirtinebilmektedir.

Bourdieu, kiiltiirel sermayeyi c¢oziimlerken kendi igerisinde bedensellesmis,
nesnellesmis, kuramsallagmis halleri olarak ii¢ forma ayirmistir. Bedensellesmis sermaye,
beden ve diisiincenin uzun siire somutlastirilmasi durumunda olan sermayedir. Bu forma
ornek olarak, ailenin soysoekonomik gdre 6grenilen konusma, yazma gibi 6zellikler
verilebilir.

Kiiltiirel sermayenin nesnellesmis hali olarak, kitaplar, resimler, sozliikler, araclar,
makineler gibi iiretim i¢in Oznellesmis kiiltiirel yeteneklerin nesnelesmesi durumu
gosterilebilinir. “Kiiltlirel sermayenin kurumsallasmis hali ise egitim dereceleri gibi
kurumsallastirilmas1 durumunda bulunmaktadir” (Bourdieu, 1986: 243).

“Bourdieu’niin nesnelestirilen kiiltiirel sermaye kavrami ile kastettigi, sanat,
edebiyat ve estetik alanlarda genel olarak gerceklestirilen iiretimlerdir. Diisiincelerin
nesneler lizerine aktarilarak, Ureticilerine hem iktisadi hem de sembolik gii¢ saglamasidir.
Bourdieu, kiiltiirel sermayenin nesnelestirilmesi durumlarinda, somutlasan sekli icinde
sadece kiiltiirel sermayeyle tanimlanabilen bir¢ok 6zellige sahip oldugunu belirtmistir.
Yazma, resim yapma, an1 tutma vb. eylemler gibi maddi araclarla nesnelestirilen kiiltiirel
sermayenin, kendi materyal yapisi icinde aktarilabilir 6zellik tasidigini vurgulayan
Bourdieu, bir resim koleksiyonunun bu baglamda iktisadi sermaye gibi iletilebilir bir
ozellige sahip oldugunu soylemistir” (Bourdieu, 1986: 246- 247).

Kurumsallastirilan sermaye, bireylerin akademik olarak kurumsal yapilarla elde
ettigi, diploma ya da sertifika gibi belgelerle yeteneklerinin, yasal olarak garanti altina
aldig1 sermaye tiiriidiir.

“Kiiltiirel sermayenin bu formu, insanin dogast geregi sahip oldugu siirlardan
bagimsiz hareket etmektedir. Birey, bir alanda ne kadar basarili olursa olsun, yani yetenek
sinirlart ne kadar genis olursa olsun, bu yetenegi bir akademik sertifikayla
yasallagtirllmadig1 siirece, yasal ve kurumsal olarak kendisine asla uygulama alam
bulamayacaktir. Akademik nitelikler, kiiltiirel yetenege sahip bir kisiye, bu yetenegini
belgeleyen geleneksel, daimi ve ayn1 zamanda yasal olarak garanti altina alinmis, kiiltiirle
iligkili, kiiltlire uygun bir deger sertifikasi kazandirmaktadir. Akademik nitelikler
araciligryla sosyal simya, kiiltiirel bir sermaye formuna doniigmektedir. Bu form, her daim
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kendi tasiyicisiyla ve kiiltiirel sermayeyle yiiz yiize goreceli bir dzerklige sahiptir”
(Bourdieu, 1986: 247-248).

Somutlastirilmis kiiltiirel sermaye ise, kalitsal olarak karakteristik dil kullanimi
gibi “cok Onceden belirlenmis edinim sartlariyla” belirlenen ve varligin siirdiiren bir
sermaye tiirtidiir.

“Bourdieu’ye gore, kiiltiirel sermaye aktarimi, sermaye aktariminin kalitsal ve
gizlenmis en iyi formudur. Ailelerin sahip olduklar kiiltiirel sermayelerdeki farkliliklar, ilk
donemlerdeki farkliliklar anlamima gelmektedir. Bu baglamda, somutlagtirilan kiiltiirel
sermayenin aktarimi, aile icerisinde, zamanla baglantili bicimde gerceklesmektedir.
Entelektiiel, iist-sinif aileler igerisine dogan bireyler, somutlastirilan kiiltiirel sermayeyi
dogal olarak edinmislerdir. Bu da somutlagan kiiltiirel sermayeye, kalitsal yollarla aktarim

ozelligi katmaktadir. Diger bir deyisle, somutlastirilan kiiltiirel sermaye, kiiltiirel-kalitsal
bir 6zellige doniistiiriilmektedir” (Bourdieu, 1986: 246).

“Bourdieu, iktisadi sermayede paranin olanaklar sunmasi gibi, kiiltiirel
kurumsallastirmanin da kiiltiirel sermaye igin benzeri bir isleve sahip oldugunu
diisiinmektedir ” (Weininger, Lareau,2012).

Bourdieu, “gelismis iilkelerdeki tabakalagsma yapisinin ve kiiltiir iireticilerinin
rolliniin sekillenmesindeki en ©6nemli etkenin, kiiltiirel sermayenin nesnelesmis ve
kurumsallagsmis big¢imlerinin 6zerk piyasalardaki konumu oldugunu savunmustur.
Bourdieu, kiiltiirel sermayenin gittikce artan bi¢gimde toplumsal tabakalasmanin yeni
zemini haline gelmesi yoniinde tarihsel bir egilim oldugunu” diisiinmiistiir (Bourdieu ve
Boltanski, 1977: 33).

“Bourdieu, kiiltiirii 6zellikle egitim vasiflar1 s6z konusu oldugunda — zaman, enerji
ve para karsiliginda satin alinabilecek ve daha sonra yiiksek statiilii meslekler ve gelirlerle
miibadele edilebilecek bir tiir sermaye olarak diisinmenin faydali oldugu goriisiindedir.
Onun kiltiirel sermaye kavrami gesitli imkanlar1 kapsamaktadir: sdzel beceri, genel
kiiltiirel farkindalik, okul sistemi hakkinda bilgi ve egitim vasiflar1 gibi. Bourdieu kiiltiirel
sermayenin esitsiz dagilimimdan bahsetmistir. Toplumsal siniflar arasinda, egitimde basar
ve kiltiirel tikketim oriintiileri bakimindan ¢ok ciddi farkliliklar bulunmaktadir...Bourdieu
sinif ayrimlarinin hem hedefler ve beklentilerle hem de Kkiiltiirel tarz ve bilgiyle
dolayimlanip egitimdeki basari ve performans farkliliklarina doniistiigiinii diisinmektedir”
(Swartz,2018:275).

“Kiiltiirel sermaye analizinin odagini, iiretkenlikteki 6zgiil ya da genel toplumsal

getiri yerine, kiiltiirel yatirimlarin toplumsal smif yapisinin siirdiiriilmesi iizerindeki
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etkisine ¢evirmistir” (Bourdieu 1986: 243-244). Kiiltiirel sermayenin maddi karsiligindan
ziyade, “kiiltiirel toplumsallagma ve aktarim gibi daha derinden isleyen boyutlara agirlik”
vermistir (Swartz,2018:114).

1.2.3.3. Sosyal Sermaye

Sosyal sermaye Bourdieu’nun, bireyin toplumdaki yapilar icerisindeki iliskileri
ve bu iliskiler icerisinde konumlandiklar1 pozisyonlari, agiklamak i¢in kullandig1 bir
kavramdir. Bourdieu’ya gore, “bireysel basarilarin altinda, kurumsallagsmis yapilar
icerisinde 1y1i stratejilerle eylemde bulunma becerisi yatmaktadir” (Bourdieu, 1986: 248-
249).

Bourdieu, “bu iliskilerin, fiziksel, iktisadi ve sosyal uzamda kismen de olsa nesnel
yakinlik iliskilerine indirgenemeyecegini belirtmistir. Bir gruba iiye olarak elde edilen
kazang, grubun dayanigsma temelinden dogmaktadir” (Bourdieu, 1986: 249).

Sosyal sermayenin lretimi, sosyallesme pratiklerine ve grup iiyeleri arasindaki
devamli olarak siiren aligveriglere baglidir. Bourdieu, bu siirecin zaman ve enertji
gerektirdigini, baz1 durumlarda direk veya dolayli olarak iktisadi sermaye kullanimini
dahi icerebildigini belirtir. Bu siirecin kazangli olarak devam edebilmesi icin iliski
aglarina ve bunlar1 kullanma becerisine siirekli olarak yatirim yapilmasi gerektigini
vurgulamistir. Bourdieu, bu baglamda toplumda bilinen kisilerin, gruplarda veya sosyal
iliskilerde normal olarak nitelendirilecek iliskileri, saglam baglantilara doniistlirdiigiine
dikkat ¢ekmistir. “Boylece, sosyal sermayeleri bu kisileri, taninan ve talep edilen
insanlara doniistiiriir. Clinkii bu kisiler, iyi bilinen, saygin kisilerdir; tanidiklarinin
tanidiklartyla tanigmaya gereksinim duymayan, bildigi insan sayisindan daha fazla sayida
insan tarafindan bilinen kisilerdir. Ayn1 zamanda bu kisilerin sosyallesme islemleri,

oldukea tiretken bir yap1 arz etmektedir” (Bourdieu, 1986: 250).
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1.2.3.4. Sembolik (Simgesel) Sermaye

Bourdieu sembolik unsurlari, “toplumsal denetim saglamanin yani sira toplumsal
avantajlar doguran bir iktidar bigimi, bir tir sermaye olarak yeniden
kavramsallastirmistir” (Swartz,2018:77).

Sembolik sermaye, somut bir de§er tasimamaktan ziyade sosyal alandaki
konumla, kisisel ¢aba gerektiren ve genel olarak egitim kurumlar1 gibi organlarla
sekillendirilir. Her sermaye tiiriinde oldugu gibi, paraya doniistiiriilebilir bir sermaye
cesididir.

Bourdieu, “toplumsal yapida sembolik gii¢lerin birden fazla olduguna dikkat
cekmistir. Sosyal diizeni kendi istekleri dogrultusunda sekillendirmek isteyen sembolik
giicler arasinda siirekli c¢ekismelerin yasandigin1i ve sembolik giiciin asil amacinin,
diinyay1 sekillendirmek oldugunu” belirtmistir (Bourdieu, 1989: 22).

Meslek orgiitlerinin kurumsallastirilmis giyim-kusam sekillerinin, davranis
kaliplarinin, yasal ¢ergevelerinin, eglenme bigimlerinin, spor anlayislarinin, dil kullanim
bigimlerinin (vb.) her birisi, sembolik bir gii¢ gosterisidir. Ornegin, mesleklere dzgii
tiniformalar s6z  konusu meslek alanlarinin  sembolik  sermayelerinden
kaynaklanmaktadir.

Bourdieu, sembolik sermaye ile sosyal sermayenin ayirt edilemeyecek kadar
benzerligini kabul etmektedir. Bourdieu (1986:257) sosyal sermayeyi ele alirken, bir
sOyle bir dipnot diiser: “Sosyal sermayenin, her zaman sembolik sermaye islevi
gormesine neden olacak kadar mutlak bicimde bilginin ve kabullenmenin hiilkmiinde

oldugunu sdylemeye bile gerek yoktur” (Swartz,2018:134).

“Bourdieu, sanatcilar yazalar gibi kiiltiir iireticilerinin sembolik emek araciligiyla
sembolik sermaye iireterek toplumsal diizenin mesrulastiriimasinda kilit rol oynadiklarini

diistinmektedir. Kiiltiir tireticileri, kiiltiir ile sinif arasinda, alt yap1 ile {ist yap1 arasinda,
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kendi ¢ikarlarinin yerlesmis oldugu kiiltiir piyasalari- ya da alanlari- tesis ederek dolayim
saglarlar” (Swartz,2018:135).

Sembolik sermaye, iktidarin sosyal alanlarda mesrulastirilmasi igin iktidar
iliskilerinin sembolik formlar1 iizerinden benzer mekanizmalarin1 géstermek i¢in islev
gormektedir.

1.2.5. Sembolik Siddet

Sembolik siddet, egemen smnifin bireyleri, dolayli kiiltiirel mekanizmalar
araciligiyla kontrol altinda tutmasi ve kendi politikalar1 dogrultusunda toplumsal yapiy1
diizenleme ve mesrulastirma amaciyla uyguladig: ortiik bir siddet ¢esididir. “Bu siddet
tiirli, kendisini taninamaz bir hale getirerek veya eyleyenlerce yanlis fark ettirilerek var
olan gii¢ iliskilerini karartma 6zelligine de sahiptir” (Jones, Cushion, 2006:144). Bu
siddet bi¢imi, eyleyenlerin ortiilii rizasiyla gerceklesir. (Bourdieu ve Wacquant, 2003:
166). Bir diger deyisle, eyleyenler, iktidarlarin alan icerisinde uyguladiklari1 denetleme
yapilarini1 ve davranis bicimlerini kabul etmektedir.

“Sembolik siddet, sosyal uzamda bir¢cok sekilde kendisini agiga cikartmaktadir.
Bourdieu, istihdamin, bir tlilke igerisinde siradanlastirilmasini dahi sembolik siddet
uygulamasi olarak yorumlamustir. Istihdamin siradanlastirilmasi, calisanlari itaate, somiirii
diizenini igsellestirmeye zorlamaktadir. Bu uygulama sabit devletin giivensizligi ve
genellesmis atama sistemi lizerine temellenmistir” (Bourdieu, 1998: 58).

Tam bu noktada sembolik sermaye kavrami devreye girmektedir. “Iktidar yeniden
iiretimini saglamak icin, fiziksel siddet igermeyen bir baski unsuru kullanmaktadir.
Sembolik siddetin bir diger Ozelligi de egemenlik ve boyun egme iligkilerinin
normallestirme, iktidara karst duyulan hayranlik duygusuna doniisebilmesidir”
(Bourdieu, 1995:187).

Bourdieu sembolik siddetin en dnemli araglarindan birisi olarak televizyonu
gormektedir. “Televizyon, seckinlerin, yonetenlerin veya egemen sinifin kendi lehlerinde
kamuoyu olusturmalar1 agisindan &nemli bir siddet aracidir” (Oksdz, 2009:35). Bourdieu
seckinler olarak gruplandirdigi entelektiiellerin sembolik iktidar miicadelesinde ve bu
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miicadele igerisinde ortaya ¢ikan sembolik siddet bigimlerinin iiretilmesinde oynadigi
merkezi rollere deginmektedir. Bourdieu’ya gore, sembolik emegin iireticileri olan
entelektiieller, sembolik iktidar miicadelesinin ¢ikar odakli farkli konumlarinin

ureticileridir.
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BOLUM 2:
BOURDIEU KAVRAMSALLIGINDA CEVRIMICi PLATFORMLARDA

NUFUZLULAR VE GAZETECILER

2.1. Cevrimici Platformlarin Gelisimi ve Ozellikleri

Web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle, kullanicinin belirli bir sistem i¢inde profil
olusturarak, diger kullanicilarla baglanti kurmasina, baglantida oldugu kullanicilari
listeleyebilmesine ve diger kullanicilarin da olusturduklar1 baglanti listelerini
gorebilmesine olanak saglayan tiim dijital tabanli hizmetler ¢cevrimici platformlar olarak
tanimlamaktadir (Gligdemir,2017:7-8).

Cevrimigi platformlarinin alt yapis1 1970’11 y1llara dayanmaktadir. 1978 senesinde
Amerika Birlesik Devletleri’nin Sikago kentinde yasanan tarihi biiylik kar firtinasi
sebebiyle bolgede ulagim ve iletisim imkanlarinin kaybolmast sonucunda, ¢evresiyle
iletisim kurmak isteyen Christensen ve Suess giiniimiizde kullanilan forumlarin ilk
Oornegini temsil eden Bilgisayarli Bilgi Sistemini (CBBS) kurmuslardir. Modem
tizerinden baglant1 kurularak kullanilan sistemde online olarak mesajlagma imkani sunan
CBBS’nin teknik alt yapisi, daha sonralart bir¢ok ¢evrimi¢i platformlarinin
olusturulmasinda Onciiliik etmistir. 1980 ve sonrasinda yazilimlarla gelistirilen
platformlarda, kullanicilarin ayn1 platform iizerinde karsilikli haber ve veri aligverisinde
bulunmasina imkan taninmustir.

Birc¢ok kullaniciya ayni anda iletisim imkani sunan platformlarin ilki, web 1.0’in
son donemlerinde, 1997°de kurulan SixDegrees adl1 internet sitesidir. Kullanicilara profil
yaratma ve arkadas listeleme imkani tantyan, kurulduktan bir yil sonra da arkadaglarinin
listelerini inceleme firsat1 sunan site kisa silirede biiylimiis ve 2000 yilinda 125 milyon

dolara satilmigtir. Diger platformlarin olusmasiyla popiilerligini kaybeden site 2001
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yilinda kapanmistir. Sitenin yerini MySpace, Facebook, Linkedin, Instagram, Twitter gibi
bircok farkli ¢gevrimigi platform almustir.

Cevrimigi platformlarin sinirli imkanlar1 dogrultusunda olusturulan her kullanici
profili, platformlarin kendine has 6zellikleri dolayisiyla olusturulduklar platform i¢in bir
onem arz etmektedir. Kullanicilar burada 6ne ¢ikarmak istedikleri 6zelliklerine gore bir
dijital kimlik sergilemektedir. Platformlar paylasim odakli bir zemin sunarak, bireyleri
kiiresel boyutta bulusturan toplumsal bir iletisim ag1 olusturmaktadir.

Milyonlarca kullaniciya sahip ¢evrimigi platformlar, kullanicilar tarafindan farkl
motivasyon kaynaklar1 olarak kullanilmaktadir. Birgok aragtirmaya konu olan
kullanicilarin sosyal medya kullanim nedenlerini J. Schmidt, kimlik yonetimi, iliski
yonetimi ve bilgi yonetimi olmak iizere ii¢ boliimde incelemektedir. Bu gruplandirmaya
gore kullanicilarin istedigi dijital kimligi yaratabilmesine imkan taninmasi, yeni
arkadaslar edinerek sosyal iliski aglarim1 genisletebilmeleri ve istedigi bilgiye aninda
ulagabilme imkani, kullanicilari bu platformlart kullanmasi konusunda motive
etmektedir.

Cevrimigi platformlarin en belirgin 6zellikleri arasinda biitiinlesme, karsilikli veri
akigin1 saglayan etkilesme ve baglantisallik 6zellikleri sayilmaktadir. Cevrimigi
platformlarda igerik, zamandan bagimsiz olarak siirekli erisilebilir konumdadir. Bununla
birlikte platformlar yazilimlarla siirekli olarak giincellenerek, kullanicilara farklh
deneyimler sunar.

Cevrimigci platformlar {iretilen igerik tiplerine gore bloglar, sosyal aglar, is aglari,

forumlar, mikrobloglar gibi bir¢ok farkli sekli alabilmektedir.

2.2. Cevrimici Platformlarda Niifuzlu Olmak

2.2.1. Niifuzlu Kavram

Niifuzlular, kullandiklar1 ¢evrimici platformlar ve dijital kanallar araciligi ile
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herhangi bir iiriin, yer ya da marka hakkinda paylasimlar yapma yoluyla tanitim ve
pazarlama aktiviteleri yapan, belirli bir toplulugu etkileme ve yonlendirme gliciine sahip
oldugu diisiintilen kisilerdir. Brown ve Hayes niifuzlu (influencer) kavramin
“tiiketicilerin satin alma kararlarimi yapmis olduklar1 onerilerle yon veren {igiinci
kisilerdir” diye tanimlamislardir (Brown ve Hayes, 2008: 50).

Literatiirde adlar1 “influencer” olarak gegen bu grup i¢in, niifuzlu, hatirli,
etkileyen veya fenomen gibi farkli kullanimlar bulunmaktadir. Abidin, Tiirk¢e karsiligi
“etkileyen” olan “influencer” teriminin biiyiik bir potansiyel miisteri havuzu {izerinde
etkili olan kilit kisileri hedefleyen bir pazarlama ve reklamcilik modelini tanimlamak
amaciyla is aragtirmalarinda kullanildigini, sosyal medya tabanli, multimedya, sohret
tizerine odaklanmis bir meslek ve uygulama olarak toplumdaki rolii incelendiginde bu
kullanimla karigtirllmamasi gerektigine dikkat ceker (2018: 72). Bu c¢alismada da
pazarlama figiirinden ziyade, bu toplulugun kiiltiirel karsilig1 sorgulandigindan
‘influencer’ kelimesinin karsilig1 olarak, ‘niifuzlu’ kullanimi tercih edilmistir.

Baslangigta “giinliik(blog)” yazarak insanlarin dikkatini gekmeyi bagaran internet
kullanicilari, genellikle gilindelik yasaminin siradan yonlerini, diizenlilik ve tutarlilikla
paylasarak, topluluk ve giliven duygusuna dayali bir sosyal iliski ag1 olusturmuslardir.
Bourdeiu’nun ‘sosyal sermaye’ kavrami, bu gruplara kabul edilmis iyelik yoluyla
insanlar, kuruluslar veya kurumlar arasindaki istikrarl iliskiler aglarindan kaynaklanan
varliklara atifta bulunur (Bourdieu, 1983: 190-191). Zamanla, bu asinalik ve giiven
duygusu, giinliik yazarlarinin, kisisel 6neriler ve onaylar yoluyla diger kisileri, tirtinleri
veya hizmetleri tanitmalarina izin verir (Abidin, 2018: 33). Cevrimigi platformlarin
ortaya ¢ikmasi, dijital s6hretlerini bir markaya ve sonunda bir isletmeye doniistiirebilen
elit bir ekonomik grup gelistirerek niifuzlu endiistrisinin dogmasina yol agmustir.

2000’lerin basindan itibaren ortaya ¢ikan nufuzlu endiistrisinin onciiliigli yapan

isimlerden biri 2002 yilinda a¢tig1 blogla Melinda Roberts olmustur. Roberts, ortaya
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cikardigr “Mommy Bloggers” kavrami ile annelikle ilgili 6nerilerini; yetersiz hissettigi
durumlari, cocugu i¢in kullandig iirlin 6nerilerini paylastig1 bir blog hesabi1 yayinlarak,
bircok kadini da bloglar {izerinden paylasim yapmasi konusunda tesvik etmistir
(Influencerlik Tarihgesi; Diin, Bugiin ve Gelecek i¢cin Onemi,2022).

2000'lerin ortalarindan itibaren geng bloglarin kullanilmis kiyafetleri OpenDiary,
LiveJournal, Blogspot ve Xanga gibi blog'larda kullanilmis kiyafetleri sattig1 “blogshop”
endiistrisinin ortaya ¢ikisi ile yayginlagsmaya baslamistir. Birkac¢ blog sahibi satmak
istedikleri kiyafetleri icin kendilerini model olarak kullanarak, kiyafetli resimlerini
bloglarina koyarak, satislarin1 yapmislardir (Abidin, 2018). Bu yerel ekonomi biiytidiikge,
bir diger deyisle cevrimici platformlarin ortaya cikisi ile dolasim hacimleri arttikca
anlagmalar1 yerel butikleri asip biiyiik markalara ulasmistir. Bu kisiler, 6nemli blog
magazast modelleri olarak, toplum i¢inde taninir ve ¢ok takip edilen hesaplara
doniismiislerdir.

Niifuzlu endiistrisinin hizla biiylimesinin bir diger sebebi ise, insanlara hazir
yoldan gercek deneyimlere ulagabilme sansi vermesidir. Deneyimleyerek maliyet ve
zaman kaybina ugramadan bir tatil yerinin nasil oldugu fikrine ulasabilmek ya da bir
tirtin-hizmetin siradan bir kullanici tarafindan degerlendirmesini 6grenmek kullanicilart
denemeye daha yatkin kilmaktadir. Bol takipgili bir niifuzlunun deneyimlerini ve
takipcilerinin altinda yaptig1 yorumlar1 dikkate alarak yola ¢ikmak, yeni bir sey denerken

ki birgok riski geride biraktirmaktadir.

Internette iinlii olmak ile niifuzlu olmak, karistirlmamasi gerekli iki ayr1 tanima
karsilik gelmektedir. Niifuzlular, mesajlar1 giiclendirmek i¢in bilgi kanallar1 olarak
kullanilabilen son derece ilgi ¢ekici ve kisisellestirilmis icerik iiretimi yoluyla sosyal
medya platformlarinda 6nemli bir takip etme ve siirdiirme yeteneklerine sahip olan,
internet {nliilerinin kritik bir bi¢imidir (Abidin, 2018:72). Baska bir deyisle, bu

kullanicilara herhangi bir kanitlanabilir yetenek icin degil, internette dikkat cekme
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yetenekleri nedeniyle {inlii statlisii verilir. Sosyal medya platformlarinda “igerik
yaraticis1” olmanin disinda, internet izleyicisinin trafigini paraya doniistiirme yetenekleri
bulunmaktadir (Abidin, 2018:3).

Abidin (2018:34)’¢ gore, internette taninir olmak, performans ve algmin bir
triintidiir. Bir kisi tarafindan kasitli olarak “icra edildiginde” ya da istemeden bir kitle
tarafindan “algilandiginda” ortaya ¢ikmaktadir. Yani niifuzlularin toplum i¢indeki yeri
pozitif (yani hayranlik ya da sevginin disinda) ya da negatif (yani igrenme ya da
yargilama disinda) ilgi ve dikkati uyandiran belirli bir sermaye bi¢imine karsilik gelir.
Niifuzlulular, geleneksel medyada oldugu gibi belli bir endiistri tarafindan degil
internetteki izleyiciler toplulugunun ortak begenileri ile insa edilir. Bir diger deyisle,
niifuzlu olmak, sohret ve tinliilerle ilgili tipik kurumsal katmanlarin ve yapilarin
atlanarak, ‘begeni’ yoluyla olusan yeni bir inliilik tiiriine tekabul eder (Aukes,
2017:17).

Geleneksel medyada iinliilerin insasi, bir kisinin kasitl medyada yer almasiyla
desteklenir, bu da onlar1 bir metaya doniistiiriir, burada halk siirekli olarak onlara ilgi
duymaya baglar. Geleneksel medya endiistrilerinde, {inlii fikrini bir bagari, yetenek veya
pozisyonla iligkilendirilse de, taninmak anlaminda iinlii olmak, bu rasyonel ve somut
kaynaklara her zaman bagli degildir. Genelde iinlii edilen kisiler ya bir ideolojik amag
tasiyan siyasi yorumcular, akademisyenler gibi uzman kanaat 6nderleridir ya da halkin
icin se¢ilen bir sekilde dikkat ¢cekecegi diisiiniilen siradan insanlardir. Bununla birlikte,
geleneksel medya organlarinda yer alan program formatlarina bakildiginda en ¢ok reyting
getiren programlarin siradan insanlarin hayatlarinin yer aldig1 giindiiz kusagi programlari,
‘Biri Bizi Gozetliyor’ programi gibi insanlarin hayatlarii gozler 6niine saran formatlar
oldugu goriiliir.

Niifuzlularin ¢evrimi¢i platformlarda yayinladiklar1 igerikler ile {inli

olabilmesinin altinda yatan nedenlerden biri de , geleneksel medyada yasanan bu siirecin
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tarihsel uzantisi olmasidir. Geleneksel medya organlarinda reyting rekorlar1 kilan bu
formatlarmn, Internet ortaminda cesitli iiretim araglari ile biiyilk yapim maliyetleri
gerektirmeden, bireylerin kendi goniil rizalar1 ile hayatini sergilemesi veya dikkat ¢ekici
igerik iiretebilmesi yoluyla tekrarlanir. Bir ¢esit geleneksel medya endiistrisindeki iiretim
formatlarin bireyler tarafindan taklit edilerek, ¢evrimi¢i ortamlarda yayinlanmasidir.
Reyting yerine begeni araciligi ile niifuzluluk insa edilmis olur.

Niifuzlu olabilmek i¢in, ¢evrimigi ortamlarda aktif olmak, yiiksek goriiniirliik ve
etkilesim saglamak, en 6nemlisi de bir kitle tarafindan begenilmek, kabul gérmek gerekir.
Bir internet {inliisliniin yiiksek goriiniirligliniin basaris1 ve kapsami, kullandiklari
platformlarlarin yapilarina ve hedef kitlelerinin tiiriine bagli olarak degisebilir.
Niifuzlularin bulunduklar1 konuma gelmeleri ve devamliligi saglamalari, geleneksel
tinliilerden daha zorlu sartlara baglhdir. Takipgilerini ortak begeniler etrafinda tutmak,
dikkatini siirekli halde tutabilmek i¢in bir¢ok stratejiye ihtiyac duyarlar.

2.2.2. Niifuzlu Ozellikleri ve Cesitleri

Niifuzlularin karakteristik yapilar1 ve Ozellikleri aile yapilarina, egitim
durumlarina, dogduklar1 yere, maddi durumlarina, sosyal baglantilar1 gibi bir¢ok duruma
gore farklilik gdstermektedir. Abidin (2018), niifuzlular1 da icine dahil ettigi internet
tinlillerinin  igeriklerinin  bi¢imlerine goére dort temel Ozellik c¢ercevesinde
konumlandirdigina isaret eder. Bu ozelliklerin her birinin bir kombinasyonu, internet
tinliilerinin herhangi bir 6rneginde mevcut olabilecegine de dikkat ceker.

Kendine 6zgli icerik iiretmesiyle segkin iinliiler olarak gruplandirdig: ilk grupta,
kisiler zengin evler, antika yapilar, diinyanin en pahali otelleri vb. gibi toplumun biiyiik
kesiminin ulasilamayacag1 yerleri, esyalar, iilkeleri paylasarak; yiiksek ekonomik
sermayeye sahip olmayi takipgilerine gostererek iin sagladiklarini sdyler. Siradan
insanlarin bu gordiiklerini yiiksek “ekonomik sermaye” olmadan deneyimlemeleri

olagandisidir. Bunlarin bindigi araba bir tanedir, gittigi otel akrobatiktir. Zengin hayatini

35



bir g¢esit gozetleme imkani sunarak insanlar1 kitle haline doniistiiriir. Bu grup kendi
statiisiinii gdstererek, bir cesit statii sorgulamasi yaratir. Ozellikle genc insanlarin
dikkatini ¢eken bu hesaplar, bir nevi liberal anlayisin temsilcisi olarak ‘zengin olma’ya
tesvik eder.

Sira dis1, alternatif i¢erikler iireten egzotik tinliiler ikinci grubu olusturur. Bu gruba
dahil olan kisiler cesur ve renkli karakterler olarak degisik meydan okuma tiirleri denerler.
Su altinda bir giin ge¢irmek, ormanda tek basina bir giin gegirmek gibi 6zel meydan
okuma igerikleri ile, konfor alanindan ¢ikarak yaptig1 seylerle dikkat cekerler. Egzotik
tinliiler, insanlar1 cesur olmaya tesvik ederken, yapabildikleri ile de hayran birakirlar.

Uzmanliklar1 dogrultusunda igerik iireten istisnai inliiler iglincti inlii grubudur.
“Istisnai” olan bu grup, yiiksek teknik becerileri nedeniyle kitleleri yakalar. Dogada
seckin veya siradan olabilen, ancak ayn1 zamanda “teknik sermayeleri” ile olagandisi
yeteneklerini, sasirtict niteliklerini veya uzman becerilerini paylasirlar. Pierre Bourdieu
teknik sermayeyi kendi basina tanimlamasa da onu bir tiirev ve ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal sermayenin bir kombinasyonu olarak tanimlar.

Son olarak Abidin’in giinliik internet iinliileri olarak tanimladig: iinlii grubu ise,
giinliik yasamin genellikle siradan yonlerini, samimi bir sekilde diizenlilik ve tutarlilikla
paylasarak, bir topluluk ve giliven duygusuna dayanan stirekli bir sosyal iligki ag1
olustururlar. Giinliik internet iinliilerinin kitleleriyle siirekli ve diizenli etkilesimleri,
zamanla giiven duygusu, giinliik internet iinliilerinin kisisel oneriler ve onaylar yoluyla
diger kisileri, lirlinleri veya hizmetleri tanitmalarina izin verir (Abidin, 2018: 32-33).

Bu iinlii tiplerinin hepsini i¢inde barindiran niifuzlular ise toplumdaki cesitli
yapilar ve kurumlar tarafindan benimsenmis ve uyarlanmis oldugundan, uygulamasi ve
kiiltiirii artik popiiler kiiltiir, eglence ile sinirli degildir. Mesajlar gii¢lendirmek i¢in bilgi
kanallar1 olarak kullanilabilen son derece ilgi ¢ekici ve kisisellestirilmis igerik tiretimi

yoluyla sosyal medya platformlarinda 6nemli bir takip etme ve siirdiirme yetenekleri géz
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Oniine alindiginda, internet iinliilerinin endistriyel bir bigimidir. Diger internet
tinliilerinden farkli olarak tirettikleri igeriklerin ticari kara doniismesi ya da ticari kar
amaciyla pazarin kosullarina uygun igerik iiretmeleridir.

Urettikleri igerikler ile toplumu etkileme giiciinii eline sahip niifuzlular pazarda
takipci sayilarina gore cesitlendirilerek adlandirilir. ilk baslarda ¢ok takipgili olmak
markalarin tercihi iken, giiniimiizde takipg¢i sayisi az olsa da etkileme giicli yiiksek
olduguna inanilan niifuzlular markalarin daha ¢ok tercihi haline gelmistir. Bu karma
kisiliklerden olusan milyonlarca takipgili hesaplar yerine, hedef kitlelerine uygun
homojen takipgili hesaplar daha ¢ok tercih edilmeye baslamistir. Takipgi sayilarina gore
niifuzlular Mega, Makro, Mid-Tier, Mikro ve Nano olmak {izere bes gruba ayrilir.

Mega niifuzlular, bir milyon ve lizerinde takip¢i sayisina sahip, c¢evrimigci
platformlarda popiilerligi yiiksek kisilerdir.

Makro niifuzlular, bes yliz bin ile bir milyon arasinda takipgi sayisina sahip bu
grup c¢evrimici platformlarda yiiksek etkilesim oranlarina sahiptir.

Mid-Tier niifuzlular, elli bin ile bes yliz bin arasinda takipgi sayisina sahiptirler.
Bu grup, 6zel hayatlarinin da 6n plana ¢ikmasiyla birlikte, tretikleri igerik tiplerinde
cesitlilik gostermektedir.

Mikro niifuzlular, on bin ile elli bin arasinda takipgi sayisina sahip, markalagma
konusunda deneyimli olan niifuzlu grubudur.

Nano niifuzlular ise bin ile on bin arasinda takip¢i sayisina sahip, takipei
sayilarinin aksine etkilesim oranlar1 ¢ok yiiksek olan niifuzlu grubudur. Bunun sebebi ise
takipcileri daha az oldugu i¢in, onlarla birebir etkilesime girme sansi yakalayip,
aralarinda bag kurabilmis olmalaridir. Maliyetlerinin daha diisiik olmas1 ve takipgileri
tizerindeki etki giiciinden otiirii markalar, takipg¢i sayilar fazla olan mega ya da makro

niifuzlular yerine nano niifuzlular ile ¢calismay1 daha ¢ok tercih etmeye baglamistir.

37



2.2.3. Niifuzlularin Gelir Modelleri

Niifuzlularin igeriklerinin piyasa degeri genellikle sahip olduklar1 takipgi sayisiyla
orantilidir. Reklam veren markalar, niifuzlu igeriklerinin “etkilesim” diizeylerine ve
“erisim” diizeylerine veya igerikleriyle karsilasacak potansiyel tiiketicilerin sayisina goére
O0deme yaparlar. Genel olarak, niifuzlular dort ana yolla gelir elde eder.

Birincil gelir modeli, markalarla is birligi yaparak markanin iirliniini
deneyimleme ve yaratici hikayelestirme yoluyla paylasarak olusturduklar1 sponsorlu
iceriklerden gelmektedir. Burada niifuzlular paylastiklar1 platform ve paylasim yerlerine
gore licretlendirme yaparlar. Belli bir iicretlendirme tarifesi yoktur, ancak piyasa
degerlerini belirleyen etmenler dogrultusunda fiyatlandirilirlar. Daha ¢ok popiiler reklami1
yapilan kisisel bakim iiriinleri, moda, dekorasyon ve kisisel hizmetler i¢in tercih edilen
bir tiirdiir.

Ikinci gelir modeli ise satis ortakligi yapmaktir. Affiliate marketing olarak da
bilinen satig ortakligi, bir lirlin veya hizmeti 6nerme yoluyla yapilmaktadir. Niifuzlular
oOnerileri ile alinan her {iriin bagina komisyon elde ederler. Sistemsel olarak takipgilerine
0zel bir kod paylasarak veya iriinleri iceren sayfa baglantilar1 paylasarak bu islemi
gerceklestirirler. Her markanin satis ortakligi komisyon orani farklilik igermektedir.

Uciincii bir gelir modeli ise abonelik sistemidir. Bu modelde iireticiler,
abonelerine 6zel igerik lireterek, bundan para kazanabilmektedir.

Dordiincii bir gelir modeli ise kendi {irlinlerini pazarlamaktir. Niifuzlular kendi
tirettikleri tasarimlarini, gohretlerini kullanarak giizellik, moda, yiyecek ve igecek
alanlarinda kendi markalarim1 piyasaya siirerek, bu iriinlerin satisindan gelir elde
etmektedir (Abidin, 2018:78).

Bu gelir modellerinin yani sira platformlarin her kullanici i¢in sundugu izlenmeye,
tiklanmaya bagli elde ettikleri gelir bicimleri de vardir ancak bu gelirler i¢in niifuzlu olma

gerekliligi olmadigindan siniflandirma kapsamina alinmasina gerek goriilmemistir.
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Bu tarz gelir modelleri igeren niifuzlu piyasasinda, takipgilerini ve dolayisiyla
piyasa degerlerini gercek olmayan yollarla arttirma girisimlerinde bulunan birgok kisi
olmustur. Bazi niifuzlular takipgileri satin alarak veya mekanik yollarla sahte etkilesimler
alarak piyasa degerlerini yiikseltmislerdir. Baslangigta bu uygulama piyasada kabul gorse
de, sonrasinda platformlarin sundugu istatistikler ve reklam verenleri koruyan sahte
takipgileri temizleyen algoritmalar gelistirilmistir.

Bu yeni algoritmik degisikliklerle miicadele etmek ve sahte takipgiler ve begeniler
satin almak gibi verimsiz yollar1 secmek yerine niifuzlular, ¢evrimici platformlarda
birbirlerinin etkilesimlerini ve takipgilerini yiikseltmek i¢in gayri resmi aglar olusturma
yoluna gitmislerdir. Bu aglarda on yirmi kisilik olusan kiiciik gruplar ile, birbirlerinin
iceriklerini paylasarak veya ortak yayinlar yaparak takipgilerini diger niifuzlar
begenmeye ve takip etmeye tesvik etmislerdir. Bununla birlikte birbirlerinin gonderilerini
sistematik olarak begenerek, paylasarak veya yorumlayarak birbirlerinin etkilesimlerini
karsilikli olarak artirarak, takipg¢i aglarint da koruma ve genisletme imkani elde
etmislerdir.

Niifuzlu sektoriintin verimli bir sekilde hizla ilerledigi goren “izea” adinda ABD’li
bir sirket, 2006 yilinda bu sektdre yatirim yaparak “payperpost” ismi ilk niifuzlu
platformunu kurmustur. Bu platform bir ¢esit komisyon sistemine dayanan bir 6deme
sistemi getirerek alandaki sartlarin belirlenmesine genislemesine firsat sunmustur. Belli
bir 6deme diizeninin gelmesi birgok markay1 da niifuzlu pazarlamasina yolunda tesvik
etmistir. Bu gelismeyi daha sonra kurulan bir¢ok niifuzlu ajanslari izlemistir. Niifuzlu
ajanslari, niifuzlular ile markalar arasindaki baglantiy1 kurma ve biitgelerine bagli olarak
markayla alakali ¢alismalar yaparak onlara etkilesim ve geri doniis oranina gére en uygun
niifuzlular1 bulma gorevini iistlenmistir. Bu ajanslar sayesinde dogru marka ve niifuzlu

eslemesi saglanarak, niifuzlu endiistrisinin bliytimesi hiz kazanmstir.
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2.2.4. Yasal Diizenlemeler

Niifuzlularin giderek biiyiik bir pazar olusturmasi ve niifuzlu pazarlamasinin hizla
ylkselen piyasa rakamlari, piyasalar i¢in yasal diizenleme ihtiyacini ortaya ¢ikarmustir.
Bir¢ok iilke niifuzlu pazarlamasi i¢in kendine ozel vergi ve igerik diizenlemeleri
getirmistir.

Tiirkiye’de Ticaret Bakanlig1 niifuzlu igeriklerinde yapilan reklam ve haksiz ticari
uygulamalarin 6niine gegmek i¢in “Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari
Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz” adinda bir diizenleme
yaymmlamistir. (Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz, 2021). Kilavuzda, "Sosyal medya etkileyicisi
araciligiyla yapilan reklamlarin, acik ve anlasilir sekilde ifade edilmesi ve ayirt edilebilir
olmasi zorunlu olacak. Her tiirlii iletisim aracinda oldugu gibi sosyal medyada da sesli,
yazil1 ve gorsel olarak oOrtiilii reklam yapilmasi yasaktir" ifadelerine yer verilmistir.

Kilavuzun “Sosyal medya etkileyicisinin ylikiimliiliigii” ad1 altinda bir boliimiinde
niifuzlularin uymakzorunda oldugu kurallar belirtilmistir. Bu kurallar ¢ercevesinde ana
hatlar ile niifuzlularin, denemedikleri bir {irlinii denenmis gibi paylagsamamasi, herhangi
bir mal veya hizmete iliskin saglik beyaninda bulunamayacaklari, sayisal verilere
dayanmayan ve ispati miimkiin olmayan bilimsel arastirma ve test sonuglar1 hakkinda
iddialarda bulunamayacaklari, hediye edilmis bir mal veya hizmeti i¢in satin aldiklar
izlenimini olusturamayacaklari, toplu olarak sahte veya var olmayan kimlikler ile reklam
yapamayacaklar1 ve reklam yaptiklar1 iceriklerde uyguladiklar1 efekt ve filtreleri net
olarak belirtilmeleri gerekliligi yasal olarak diizenlenmistir. Bununla birlikte doktor, dis
hekimi, veteriner hekim ve eczacilar ile saglik kuruluslar tarafindan sunulan mal veya
hizmetlere yonlendirmede bulunamayacaklari, bu mal veya hizmetlerin tanitimini

yapamayacaklari agik sekilde yer almaktadir.
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2.3. Kiiltiirel Uretim Alan1 Olarak Cevrimici Platformlar

“Bourdieu, “kiiltiirel iiretimler alan1”n1, iktidar alan1 igerisinde kiiltiirel sermayenin
agirlikli oldugu kutba yakin olarak konumlandirmaktadir. Sinema, gazetecilik, edebiyat,
resim vb. gibi farkl kiiltiirel tiretim alanlarim tek bir baglikta, kiiltiirel tiretimin maddi ve
sembolik boyutlarinin iligkilendirildigi bir alan olarak tasarlamaktadir. Kiiltiirel {iretimi bir
biitiin olarak ele alarak, bu alanin iktidar alani iliskiler agindaki konumunu belirlemeyi,
diger yandan da her bir kiiltiirel iiretim alaninin iktidar alaniyla ve diger kiiltiirel {iretim
alanlartyla iligkilerini analiz etmeyi amaglamaktadir” (Yiice, 2007:76-77).

Bourdieu kiiltiirel liretim alanini bir biitiin olarak degerlendirse de bu alan
kapsaminda degerlendirilen eyleyenlerin ve firetilen tiim iriinlerin, kendine 06zgii
yonlerinin de incelemeye alinmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Cevrimici platformlar, kullanicilarin profil hesabi acarak her tiirde paylasim
yapabildigi, kiiltiirel etkinliklerin sergilendigi yeni bir “kiiltiirel alan” olarak
degerlendirilebilir.

“Yeni medya teknolojileri ile gelisen ¢evrimigi platformlarin olusumu bir anda
ortaya ¢ikan mucizevi uygulamalar olmaktan ziyade, medya ve yeni medya teknolojilerinin
iletisim alanina tasidig1 politik, toplumsal ve ekonomik boyutlarin yansimasidir. Bir diger
ifade ile tarihsel olarak ritiiellesen iletisim pratiklerinin yeni bir goriiniimde sunulmasidir.
Sinirsiz goriinen aglar uzaminda nesnel ve gozlemlenebilir yer edinen c¢evrimigi
platformlar, kullanicilarina limitsizce eyleyecekleri bir yerden oOte sinirlari dnceden
belirlenmis bir alan sunmaktadir” (McGoldrick, 2013: Schwarz & Shani, 2016).

Bourdieu’ye gore (1986:51), degisen ve artan sosyal aglarda bireyler, her bir
alanda sahip olduklar1 sermaye tiirlerini kullanarak iliskiler ag1 olusturmaktadirlar.
“Sosyal sermayenin hacmi i¢inde bulundugu ve harekete gegirilebilir sosyal agin
biiylikliigii ve o sosyal aga bagli olan kisilerin sahip olduklar1 sermaye hacmine bagl
olarak degisim gostermektedir. Farkli siniflara ait aktorler bu sermaye tiirlerini kullanarak
din, egitim, sanat gibi ¢esitli alanlarda iktidar i¢in rekabet ederler” (Bourdieu,1986:51).

Bourdieu, kiiltiirel tiretim alanlarinin, alanin 6zerkligine dayali i¢ dinamikleri ve
alan dis1 miidahalelere dayali dis dinamikleri olmak iizere birbirleriyle miicadele ig¢inde
olan iki kisiml1 bir uzam olarak ele alinmasi1 gerektigini belirtir. “Bu iki kisim arasindaki
alan egemenligine yonelik miicadele ayni1 zamanda, alanin 6zerkliginin derecesini de

belirleyen etmen olarak goriilmektedir” (Yiice,2007:79).
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“Bourdieu’nun bir alan1 ¢aligmak lizere tanimladigi ii¢ temel adim, onun tim
arastirma siirecinin haritasimni olustumaktadlr. Ilk olarak iktidar alami karsisinda, ¢alisilan
alanin pozisyonu belirlenmelidir. Ikinci olarak, bu alan icinde siirdiiriilen miicadele
eyleyenlerin ya da kurumlarin i¢inde yer aldigi iligkilerin nesnel yapisi belirlenmelidir. Son
olarak da, sosyal uzamdaki her pozisyon ile biitiinlesen eyleyenlerin habitusu analiz
edilmelidir. Bourdieu’nun alan-dis1 iliskiler, alan-i¢i iligkiler ve alan-i¢i eyleyenlerden
olusan bu ti¢ katmanli incelemesi, kiiltiirel liretim alanlarindaki pratiklerin altinda yatan
dinamikleri agiklamaya yonelik analitik bir yontemdir” (Swartz,2018).

Bu nedenle c¢alismada kiiltiirel iiretim alami olarak ele alinan c¢evrimigi
platformlarin her birinde gergeklesen iiretimlere iliskin genel nitelikleri ortaya koymak
tizere, Oncelikle ¢cevrimigi platformlarin iktidar alani i¢indeki konumlari, daha sonra bu

platformlarin i¢ yapist ve alandaki nesnel iliskiler yapisi incelenecek, son olarak da

cevrimici platformdaki eyleyenlerin habituslarina dair inceleme yapilacaktir.

2.3.1. Cevrimici Platformlarin Iktidar Alan icindeki Konumu

Kiiltiirel tiretim alani olarak g¢evrimigi platformlar bilme, iletme ve toplumsal
farklilasma ozellikleri ile sembolik sistem olma 6zelligi tasimakta ve burada kullanicilar
tarafindan tretilen yazi, video, fotograf, konum etiketleme gibi birgok icerik tipinin
tiretildigi sembolik temsiller alan1 olusturmaktadir. “Bourdieu’ya gore sosyallesmenin ya
da sembolik temsillerin higbir ifadesi onu olusturan iktidar iliskilerinden soyutlanamaz.
Iktidarin basarili bir sekilde kullanilmasi icin de mesrutiyete ihtiyag¢ vardir” (Swartz,
2018:19).

Cevrimici aglar yapisal Ozellikleri bakimindan, mekandan bagimsiz, hizli,
etkilesimli gibi olumlu 6zellikleri ile 6zglirlestirme vaadleri sunsa da, tarihsel olarak
iktidarin denetimi ve kontroliiniin en ortiik, en giiclii hali ile eyleyicilere intikal ettigi,
sembolik temsiller araciligiyla iktidarin yeniden tiretildigi alanlardir.

Icerik iireten taraf, toplumun tiim bireyleri gibi goriinse de alanda oyunun
kurallarim belirleyen yine hakim gruptaki kisilerdir. Ustelik tam da Bourdieu’nun dedigi
gibi, bunu tabi grubun kendi rizas1 ile olduk¢a hizli bir bigimde yapmaktadir. Kullanici

kendisini alanda konumlandirarak iirettigi igerik tipinden, evinin i¢ine kadar kendi
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hakkindaki tiim veriyi bu platformlarda paylasarak kolayca ticari sirketlerin ve
iktidarlarin hizmetine sunmaktadir. Boylelikle iktidarin takip ve kontrol mekanizmasi
topluluklardan bireylere inmis, toplumun iizerinde uygulanan sembolik iktidar giicii cok
daha fazla artmistir.

Cevrimigi platformlarda alana giris, bu uygulamalarda bir profil olusturma ile
gergeklestirilir ve tam da bu andan itibaren eyleyenler sinirlanmaya ve kontrole tabi
tutulmamaktadir. Bireyler kendilerini ifade etme 6zgiirliigiinii kullandigin1 distiniirken,
aslinda ozgiirliiklerini iktidarin kullanimima agmaktadur. Iktidar tarafindan ayrintili olarak
tanimlanabilen bireyler, bir yandan da iktidarin bir miisterisi olarak konumlanmaktadir.
Ustelik bu durum ¢ok kolay ve gdriinmeyen bir denetim stratejisi ile gergeklestirilmis
olur. Ge¢miste gdzetimi otoritesini dayatarak gerceklestirilen iktidar, bu platformlar
sayesinde bireyin goniil rizas1 ile, bir otoriteye gerek kalmadan gerceklestirilmis olur.
“Anlik iletisim diizeninin iktidar1 boyle bir iktidardir: seffaf birey/toplum, gizli iktidar...”
(Giiltekin,2019:357).

Alanin yapist, bireylerin kendilerine ait her tiirlii paylasimi yapacaklari bir altyap:
sunmaktadir. Milyarlarca kullanicilarinin = oldugu bu ¢evrimici platformlarda,
eyleyenlerin goniil rizalar1 ile kendilerine ve yasamlarina dair girdigi, tahmin
edilemeyecek kadar biiyiik bir veri toplanmaktadir. Weller, “sirketlerin bu verileri cesitli
ekonomik ve siyasi kuruluglarla kar amagli paylagsma ya da o bilgi araciligiyla takipgileri
hatta toplum {izerinde gizli gozetim ve denetim kurma olasiliklar1 bulunduguna dikkat
¢ekmistir” (Weller vd.,2016:251).

Teorik olarak biiyiik veri, her tirlii faydali-faydasiz sektérde karar alma
stireclerini gelistirebilir ve kararlarin veriye ve analize dayanmasini saglayabilir. Bu
ylizden biiyiik veriyi anlamli ve endiistriyel anlamda kullanilabilir hale getirmek, bugiine

kadar az veri ile sezgisel yapilan baz1 adimlar1 bilimsele tasimaktadir. Tiim verilerin ve
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kisilerarasi iligski bi¢cimlerinin hangi amagla kullanilirsa kullanilsin devasa bir denetim ve
iktidar giicliniin doguracagini gérmek kaginilmazdir.

Bernardo A. Huberman, toplanan bu biiylik verinin biiyiikk bir ekonomi
yaratmasinin Otesinde, hangi amaglar i¢in kullanilacaginin kestirilemeyecegini ifade
etmektedir (Kaya, 2013: 137). Kenneth Cukier ve Viktor Mayer-Schoenberger’e gore
bliyiik veri, tiim tilkelerde ama 6zellikle demokratik olmayan tilkelerde, devlet ve halk
arasindaki gili¢ asimetrisini siddetlendirebilir. Cukier ve Mayer-Schoenberger, “biiyiik
veri’nin zaman iginde “biiytlik birader”e dogru evrilebilecegini savunmaktadir (Cukier &
Mayer-Schoenberger: 2013).

Bunun yan1 sira, hakim gruptaki piyasanin yoniinii belirleyen biiyiik sirketlere
donilismiis sosyal medya platformlar1 sahipleri, elde ettikleri ekonomik sermayenin
yaninda, yazilimlarinda kullandiklar1 algoritma akislarina goére, kullanicilarinin bu
platformlarda neyi goriip gérmeyecegini cesitli stratejilere gore belirler. Boylelikle
eyleyenlerin diinya algisini, ¢cevrimici platformlarda neyi gorecegini, belirleyerek iktidar
pekistirmektedir. Ozellikle toplumsal olaylarda ortaya ¢ikan, iktidara hizmet eden
algoritma yapilar1 diinya da 6rneklere sahiptir.

Bir diger ifade ile, ¢evrimici platformlarin mevcut ekonomik ve siyasi iktidar
yapilariyla yakin iliskide oldugu bir¢ok toplumsal olayda kendini gdstermistir. Lovink
(2017:17) bu durumu, “Wall Street, Silikon Vadisi ve Washington DC rekabet etmek
yerine birbirine yaklagirken, kusursuz alegorisi ve algoritmasiyla giiclin kendisi bir kara
kutu haline gelmektedir” seklinde yorumlar. Tiifek¢i’nin Ferguson’da 2014’teki
protestolara dair analizine dikkat ¢ekerek, “kriz anlarinda bu platformlarin tarafsizlik
kurallarii nasil hice saydigini, Facebook’un algoritmik filtrelemesinin politik durumlarla
giiclii sekilde baglantili bir iligkisi oldugunu ve Twitter’da neyin “glindem” olup olmadig1
konusundaki tuhaf, anlasilmaz mantigin acikca ortaya koyuldugunu” soyler

(Lovink,2017:17).
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Bununla birlikte, sosyal medya diliyle “troll” adi verilen gercek kimligini
kullanmadan paylasimda bulunan igerik iireticiler, belli bir maas karsiliginda iktidar
gruplarinin bu platformdaki uzantilar1 olarak gorev yapmaktadir. Bu grup, 6nemli
toplumsal olaylarda yanlis bilgi (veya iktidar yanlis1 igerik) yayarak halki gerceklerden
uzaklastirip, basarili bir sekilde iktidar pekistirmesi yapmaktadir. Bunu yapabilmelerinin
baslica sebebi de ¢evrimici platformlarin algoritmik diizenlemeleridir. Etkilesim orani
artan igerik daha fazla erisime agilir. Cok kullanilan hashtag (etiket), daha da ¢ok
gosterilir. Bu sekilde bir grup tarafindan hizli dolagima sokulan igerik, diger igeriklerin
arada kaybolmasina neden olur ve giindem olur. Bir diger taraftan gérece 6nemsiz bir
konu yapilan abart1 paylasimlarla, bu platformlarda giindem haline getirilirken, siyasi
arenalarda lilkeler adina hayati kararlar alindig siklikla karsilagilan bir uygulamadir.

Iktidarlarin ve platformlarm aslinda en ¢ok kendi ¢ikarlari igin kullandigi bu
platformlardaki bilgi kirliligi, yalan haber, dezenformasyon gibi olumsuzluklar1 6nleme
amaci adi altinda ¢ikarilan sansiir yasalari, ceza uygulamalar1 da direnise karsi alinan
Oonlem uygulamalari, iktidarlarin kendinden olmayani baskilama ve kontrol etme
cabalaridir. Goriinlirde bu platformlarda adaleti, dogru haberi saglamay1 amagladigini
sOyleyen iktidarin, arka planda tabi grup istiinde sergiledigi bir gii¢ gosterisidir. Atacagi
bir tweet ve paylasacagi bir fotograf yiiziinden hapis cezasi alabilecegini diisiinen
eyleyicilerin, toplumsal olaylara karsi bu ortamlarda pasif hale getirilmesi
hedeflenmektedir.

Lovik, bu durumu “Facebook, Google ve onlarin kolonlarindan ibaret yazilim
kafesleri icinde hapsolmus kullanicilar, toplumsal yasamlarini bilgi paylasimina
indirgemeye tesvik ediliyor. Kendini medyalastiran vatandas, kendi varlik durumunu
stirekli olarak 6zelliksiz, hissiz “arkadas” grubuna yayinliyor” (2017:52). “Bir zamanlar
belli haklara sahip ““ vatandaglar” ya da “bir sinifin iiyeleri” olarak tanimlanan tarihsel

Ozneler araci 6znelere, ... doniismiistiir” (2017:38) seklinde ozetler.
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Morozov (2011:240), iletisim ortamindaki yeni diizeni degerlendirirken icerigin
sahiplik ve yayiliminda degisim oldugunu ancak burada giiciin tabana yayilip yayilmadigi
ve kar amaci tasiyip tasimadiginin 6nemli oldugunun altini1 ¢izer. Morozov, ¢evrimici
platformlarin 6zglirliik arenalar1 olmaktan ziyade, kendi giiclii toplulugunu yarattigini ve
siradan insanlarin yine seslerini duyuramadigina dikkat ceker. Bunun nedenini de
teknoloji ne kadar gelisirse gelissin, sonugta yonetenin insanlar ve siyaset olmasina
baglamaktadir.

Bir kiiltiirel tiretim alani olan ¢evrimigi platformlarda iktidar ve biiylik sermaye
sahiplerini ortak payda da bulusturan en temel belirleyicilerden biri de ekonomik
sermayeyi elde etme ve elde tutma g¢abasidir. Cevrimigi platformlar pazardaki piyasa
payini giderek arttirdigindan, kiiltiirel iiretimler alani olan1 olarak piyasanin kurallarindan
bagimsiz diisiiniilemez hale gelmektedir. Kiiltlirel iiretim alaninda, ekonomik alanin
baskis1 altinda zorunlu dontistimler yasanmaktadir. Bourdieu’ye gore, “ ekonomik giicler
cesitli  mekanizmalarla,  goriinmezlikleri  artan  bir  egemenlik  bigimini
benimsetmektedirler” (Bourdieu, 1999a:514).

Cevrimici platformlar oncelikle ekonomik bir altyapiya sahiptir ve kar amaci
giidiilerek ortaya ¢ikarilmistir. Bu platformlar kullanicilar dolayimiyla piyasaya
enformasyon pazarlamasi yaparak, diger ticari sirketlerden kar elde ederler. Kullanicilar
igerik iiretebilmek igin platformlara para karsilig1 girmezler ve orada kendilerine 6zgii
igeriklerini iiretebilirler. Ancak o platformlarda sadece var olmalar ile bile, bu biiyilik
sirketlerin sermayelerini arttirmalarina katki saglarlar.

Kapitalist ekonominin kurallar1 ve ideolojisinin carklarmin tamamen isledigi
cevrimigi platformlarda simgeler, imajlar vb. yardimiyla tiiketim siirecleri ¢ok hizli bir
sekilde beslenerek, bitmeyen bir tiiketim dongiisiinii gelismektedir. Ustelik bu tiiketim
sadece bireyin piyasa ile iliskisi anlaminda degil, 6znesi olan bireyin kendisini paylasarak

tiikketmesini de icermektedir. Bagka bir deyisle tiiketiciler platformlarda iiretim yaparken,
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aymt zamanda burada iretileni tilketmek iizere bu platformlar araciliiyla
sekillendirilirler.

Cevrimigi platformlarin iktidarlar tarafindan sadece kar amaci giiden ticari
sirketler olarak goriilmedigi, ulusal ve kiiresel 6l¢ekli biiylik olaylarda da kendisini
gosterir. Iktidarlarin kritik olaylarda ilk aldig1 kararlar bu platformlar iizerinedir. Ornegin
Rusya Ukrayna’ya yaptig1 askeri miidahale sonrasi iilkesinde, birgok popiiler ¢evrimigi
platformun ana sirketi Meta'ya erisimi kesmis ve bu sirketi terdr Orgiitleri listesine
eklemistir. Bu durumda bu platformlar1 kullanmak sug teskil eder hale gelmistir.

Dolayisiyla kiiltiirel iiretim alan1 olarak ¢evrimigi platformlar iktidar alani i¢inde,
iktidarlarin sembolik giiclinii ve iktidarin1 pekistirebilecegi, bununla birlikte biiyiik
sermaye sahipleri ile birlikte kapitalist sistemin kurallarini bireyleri metalastirarak
kusursuz isletebildigi, tiiketim kiiltlirliniin yeniden iretildigi bir alan olarak
konumlanmaktadir. Tktidar ile 6zerklik seviyesi farkli olarak biiyiik sermaye sahipleri bu
alanda hakim grupta yer alir ve alanin sahipleridir.

“Cevrimigi platfromlar iizerinden yapilan sembolik siddet mobilize niteliktedir.
Yani sembolik siddet artik her yerdedir. Platform kullanicilar1 imajlar ve simiilasyonlar
iizerinden mesruluk pesinde kosarlar. Paylagimlar yaparak imajlar ve simiilasyon teknikleri
vasitasiyla etkili bir dayatma girisiminde bulunurlar. Hedefleri rekor kirmak ve bazi
degerleri insanlar yoluyla mesru kilmaktir. Insanlar bir paylasimi ¢cok begendiklerinden
digerleri de ¢ok begenmeye katkida bulunmaya baslarlar. Boylece yeni medya giiciinii
sembolik siddet yoluyla almaya baglar. “Begeni” yargisinin siddetinin yerini gliniimiiz
sosyal medyasindaki “begen” yargisinin sembolik siddetine biraktig1 sdylenebilir” (Olger,
2019:45-46).

Bourdieu, “alan dis1 giiglerin etkisinin, oldugundan fazla goriilmesinin ve
alandaki eyleyenleri birer “uygulayici”ya indirgemesine karsi, alanin kendi kurallarinin
varligini ve dolayim giiciinii hatirlatir. Buna gore, dis belirlenimin etkili olabilmesi ancak
alanin 0zgiil yapis1 araciligi/dolayimiyla gerceklesebileceginden, dig giiglerin alan
icerisinden de destek bulmasi gerekmektedir” (Bourdieu, 1999a: 355). Bu nedenle her tiir

kiiltiirel iiretim alaninin incelenmesinde, digsal bir ¢oziimleme ile yetinilmeyip i¢
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yapilarinin ve alandaki nesnel iligkiler yapilarimin da degerlendirmeye alinmasi
Oonemlidir.

2.3.2. Cevrimici Platformlarimn I¢ Yapilar ve Alan ici iliskiler

Cevrimigi platformlar, teknolojik imkanlar dogrultusunda igerik olusturacak olan
kullaniciya, altyap1 saglayan yazilim programlaridir. Bu alanin yapisal 6zellikleri, gelisen
teknoloji ile birlikte kullanicilara sayisallagsma, etkilesim, hipermetinsellik (metinler aras1
dolasim) ve internet ag1 sayesinde bilgiye erisim kolayligi saglar. Bu platformlar, ticari
sirketlerin konumlandig1 platformlarin tarzlarina gore alana giris kurallarini ve kendi
alanindaki yapisal sirliliklarn belirledikleri kiiltiirel iiretim alanlaridir. Ancak giris
kurallar1 belirlenirken iktidar ve reklam verenler ile olan karsilikli ¢ikar iliskileri de ortiik
olarak sisteme dahil edilir.

Alana girmek icin gereken sermaye bicimleri, ekonomik sermaye olarak bir
teknolojik alet ve kiiltlirel sermaye olarak okuma yazma bilmek, sosyal ve sembolik
sermaye olarak ise, igerik liretmek ve paylasilacak bir arkadas grubuna sahip olmaktir.

Bourdieu’ya gore her tiirlii alanda oldugu gibi, kiiltiirel {iretim alan1 olan ¢evrimigi
platformlarda da alandaki sermaye sahipleri yani kuruculari olan ticari sirketler, alanin
varli@1 icin, kaynaklar1 sermayeye doniistiirme miicadelesi, alani korumak igin de
sermayenin dagilimi lizerine miicadele verirler.

[k olarak alanin varlig1 icin iiretilen yazilim programlarmin eyleyiciye ihtiyact
vardir. Bir diger ifade ile, tiim ¢evrimigi platformlarin dnce sermayeye doniistiirecek
kaynaga yani kullanicilara ihtiyaglar1 vardir. Kullanicilardan alana giris i¢in genellikle bir
ticret talep edilmez, igeriklere ulasabilmeleri veya igerik olusturabilmeleri i¢in profil
olusturmas1 beklenir. Bunun 6ncelikli hedef olmasinin nedeni platformlardaki kullanict
sayisinin, sirketlerin piyasa degerlerinin belirlenmesinde oynadigi 6nemli roldiir.

Cevrimigci platformlarinin ana kaynagi olan her bir kullanici, platformun toplam

degerine katki saglar. Platforma katilan kullanici sayist arttikga, platformun toplam degeri
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artmaktadir. “Dolayisiyla her yeni kullanici, sosyal medya sirketlerinin maddi olmayan
varliklarina katki saglamaktadir” (Kaya,2013:153). Isim degistirerek "Meta" adin1 alan
Facebook, tarihinde ilk kez aktif kullanici sayisinin, 2021 yili dordiincii ¢eyreginde, aylik
2,91 milyar kullaniciya diistiiglinii agiklamis ve sirket hisseleri ylizde 22 deger
kaybetmistir. Bu durum sirketin borsa degerinin yaklasik 200 milyar dolar azalmasina
neden olmustur (Facebook'un kullanici sayisi ilk kez diistii,2022).

Sonrasinda kaynaklarmi yani eyleyenleri alanda aktif rol almaya ve igerik
iiretmeye tesvik ederler. Bunun bir nedeni, eyleyenlerin arkadas cevrelerini (sosyal
sermayelerini), yeni kullaniciya (ekonomik sermayeye) doniistiirme ¢abalaridir. Bir diger
nedeni ise, alandaki eyleyenlerin iirettikleri iceriklerini (sembolik sermayelerini), reklam
verenler aracilifi ile kara (ekonomik sermayeye) dontistiirme istekleridir.

Platformlarin etkilesimli yapilari sayesinde, aktif kullanicilardan saglanan begeni,
yorum gibi geri doniislerin veri setine doniistiigii bu alanlar, reklam verenler icin
misterilerine ve miisteri adaylarmna kisa yoldan ulagsma aracilaridir. Bununla birlikte
markalar i¢in dncesinde uzun zaman ve emek gerektiren piyasa arastirmalari, miisteri
memnuniyeti gibi bilylik biitgeler ayrilan anket uygulamalar yerine, istedikleri verilere
bu platformlar araciligiyla ulagabilmek, tiretimden satiga kadar tiim siiregte biiyiik avantaj
saglamaktadir. Burada alanin sermaye sahipleri ile reklam verenleri agisindan karsilikl
bir kar saglama iliskisi s6z konusudur. Platformlar reklam verenler tarafindan
kaynaklarii sermayeye doniistiiriirken, reklam verenler de platformlarin onlara sagladigi
eyleyenlerin verileriyle ve onlara ulagsma kolayligi ile markalarin1 konumlandirmada ve
miisterilerine ulasmada hi¢ olmadig kadar kolaylik saglarlar.

Sermaye sahipleri alandaki varlig1 sagladiktan sonra bir diger ifade ile, kaynaklar
sermayeye doniistiikten sonra, buradaki devamliligin saglanmasi ve sermayenin dagilimi
tizerindeki giicii kaybetmemek icin ¢esitli stratejilere ihtiyac duyarlar. Alan1 korumak i¢in

sermayenin dagilimi lizerine verilen bu miicadele, her giin yeni bir ¢evrimi¢i platformun
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olusturuldugu giinlimiizde varligini olusturmak icin siirdiiriilenden ¢ok daha cetindir.
Ticari sirketler, diger platformlar ile siirekli olarak siirdiikleri rekabet esliginde,
kullanicilarin devamliligini ve artisini saglamak, reklam verenleri platformuna ¢ekmek
gibi birgok strateji gelistirmek zorunda kalirlar.

Oncelikle ilk kuruldugu andan itibaren tarihsel olarak gelistirdikleri stratejilerle
kullanicilar1 platformda tutmak ve yeni kullanicilar ¢ekmek igin, stirekli glincellemeler
igerirler. Platformlarin ¢cogu kullanicilarin sosyal sermayesine odaklanir ve ‘arkadaslarina
Oner’, ‘arkadasini davet et’, ‘paylas’ gibi yapisal butonlara uygulamalarinin i¢inde yer
verirler. Gelisen siire¢ ve glincellenen yazilimlarla artik kullanicilarin  karsisina
‘arkadasini takip et’ gibi bireylerin gercek hayatta tanidigi kisileri, 6neri olarak sunan
algoritmalar da yerlestirilmistir. Bununla birlikte, yine sosyal sermayelerini gelistirmek
lizere, veri tabanlarinda tutulan kullanici begeni ve seyretme konularina gore, bir diger
ifade ile, kisilerin ¢evrimi¢i hareketlerine gore tanimadigi ama ilgi alaninda oldugu
diistiniilen hesaplar1 da kullaniciya Onererek, sosyal aglarini her gecen giin arttirmaya
odaklanirlar. Kullanicilar arasinda sagladiklar1 bu etkilesim olanagi, bireylerin bu
platformlarda sanal topluluklarini, gruplarini olusturmalarina yardimci olur. Boylelikle
kullanicilar, giderek sosyal sermayeleri daha da kiymetli eyleyenlere doniisiirler.

Bir sonraki adimda hedeflenen, bu sosyal sermayeleri giderek artan ve aktif
tiretime dahil olan eyleyenleri alanda tutabilmek i¢in sosyal sermayelerini ekonomik
sermayeye doniistiirme firsati vermek ve onlar1 da oyunun i¢inde aktif bir miicadeleye
dahil etmektir. Bu platformlarda kullanici, etkilesim, igerik iiretimi arttik¢a veri ¢ogalir
ve sirketlerin kar1 dogru orantili bicimde artar. Kapitalist diizenin sermaye sahibi ile
fabrika iscisi arasindaki iliski, bu platformlarda da sermaye sahibi ile kullanicilar
arasindaki iligki olarak sistemin devamliligin1 saglamaktadir.

Her tiir alan degerlendirmesinde sermaye tiirlerindeki doniisiim miicadelesine

oncelik veren Bourdieu, kiiltiirel iiretim alanlarinda da sermaye tiirlerine gore isleyen bir
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tiir ekonomik diizen oldugunu savunmaktadir. Ilgili kiiltiirel alana goére farkli bigimler
alsa da “tersine ekonomik diinya” olarak adlandirdigi bu diizende, iin elde etme veya
toplum tarafindan begenilme gibi farkli bir ¢ikar tiiriine odaklanilirken, ekonomik ¢ikarlar
ikinci plana atilmaktadir. Eyleyenlerin sembolik sermayesini artirmak i¢in, kisa vade de
olsa ekonomik sermayesinden 6diin vermesi gerektigini soyler. (Bourdieu, 1999a:141).
“Sanat i¢in sanat” ifadesi ile nesnelesen tersine ekonomik diinyada, eyleyenler kisa
vadede sembolik sermaye elde etme amac1 giider.

Cevrimigi platformlardan bazilarinin, alana yeni giren sermaye tiirleri agisindan
herhangi biri ile iistiinliik saglayamamis eyleyicileri oyuna dahil etmek i¢in kullanidig:
stratejileriden biri de sunduklari sembolik sermaye elde etme yarisidir. Kullanicilara
rozet, puan, madalya vb. sembolik ddiiller koyarak, platformlarda aktif olmay1 dijital bir
oyun haline getiren platformlar ve bu alanlarda sanal bir statiilesme yaratmaktadir.

Kullanicilarn yer bildirimi yaptig1 Foursquare programinin, kullanicilarini farkl
mekanlarda check-in yapmaya tesvik etmek i¢in kullandig1 “badge” denilen rozet sistemi,
bu durumun &rneklerinden biridir. izcilik kiiltiiriine atifta bulunularak baslatilan rozet
yarisinda, kullanicilara gesitli gorevler verilmis ve karsiliginda 6zel rozetler verilerek bir
“level atlama” yaris1 baglatilmistir. Oyun sevenler icin “level atlama” motivasyonu ile,
kullanicilar daha ¢ok yer bildirimi yapmis ve bu platformda daha ¢ok vakit gegirmislerdir
(Foursquare Rozet Sistemi Yenileniyor, 2011).

Ikinci asama, alanin goreceli hakim grubu arasinda yer alan reklam verenleri
tutma ve yenilerini kazanma stratejileri gelistirmeleridir. Platformlar, karsilikli sermaye
edinimi i¢inde olduklari, reklam verenlere 6zel algoritmalar iireterek, hedef kitlelerine
kolay yoldan ulagma imkan1 sunarlar. Cok 6zgiir olduguna inandirilan eyleyicileri ise,
karar alma asamasinda bu algoritmalar ile yapisal olarak sinirlandirirlar. Her gegen giin
gelisen reklam algoritmalar1 sayesinde, artik neredeyse kimin hangi {irlinii alacagi

algoritma tarafindan netlestirilmektedir.
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Bunun yani sira reklam verenler, sermaye miicadelesinde platformlardan bagimsiz
olarak da bu alanda hamleler yaparlar. Sosyal ve sembolik sermayeleri giiclii olan
kullanicilar ile yaptiklar is birligi anlagsmalar1 sayesinde, bu kisilerin diger kullanicilar
arasindaki sembolik giicilinii kullanarak, ekonomik sermaye elde ederler. Reklam verenler
tarafindan giin gectikce daha da fazla tercih edilen niifuzlu pazarlamasi denilen bu
pazarlama teknigi, geleneksel agizdan agiza iletisim tekniginin dijital ortamdaki
yansimasidir.

Her bir platformun ayr1 ozellikleri ile 6n plana ¢ikarak konumlandig1 alanda,
platformlar arasinda da biiyiik bir sermaye miicadelesi donmektedir. Her biri farkhi
sektorilin onceliginde olsa da, alana yeni giren bir yazilim biitiin taslar1 yerinden oynatip,
piyasadaki dengeleri bozabilir. Bunun bir 6rnegi yakin ge¢cmiste TikTok uygulamasinin
girisiyle yasanmistir. Fotograf odakli bir uygulama olarak alandaki yerini alan Instagram,
TikTok’un kisa videolar ile hizli yiikselisine kayitsiz kalamayip, Reels adi1 verilen kisa
videolar 6zelligini getirerek kullanicilart bunu iiretmeye tesvik edecek algoritma destegi
sunmuslardir. Hem goriiniirliik hem de ¢esitli maddi ddiiller ile bu platform ile yarisa
girmis, Instagram’in CEO’su Adem Mosseri Instagram’in artik bir fotograf degil, videoya
oncelik veren bir uygulama oldugunu duyurmustur. Arayiiziinii bile rakip platformla ayni
sekilde diizenleyen sirket, aldig1 tepkiler sonucu arayiiziinii eskiye dondiirmek zorunda
kalmis, ancak algoritmalarini ve gelecek yapilanmasini hala videolar tizerinden siirdiirme
kararindan geri donmemistir. Bu platformlarin dagilimda yerini kaybetmemek icin
verdigi miicadele ayr1 bir makale konusu olabilir.

Ozetle kiiltiirel iiretim alanlarinda, diger alanlardan farkli bir diizenle islese de,
yapilan sermaye miicadeleleri sonrasinda eyleyenler, sermayeleri oraninda hakim veya
tabi gruplar arasinda konumlanirlar. Bu siire¢ tabi olanlarin bir bigimde katilimi olmadan

miimkiin olamamakta ve onlarin alandaki varligiyla tamamlanabilmektedir. Bu nedenle
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bir kiiltiirel iretim alan1 olarak ele aldigimiz ¢evrimigi platformlarda {i¢iincii olarak,
alandaki hakim ya da tabi tiim eyleyenlerin habituslarinin incelenmesi gerekmektedir.

2.3.3. Cevrimigi Platformlarda Eyleyenlerin Konumu

Sinirlar1 ve smirliliklar kurucusu tarafindan belirlenmis, kurallar1 konmus, bir
alan olan ¢evrimici platformlarda eyleyenler “kurallara itaatin {iriinii olmadan, sonuglari
bilingli olarak hedeflenmeden ve bunlara ulagsmak i¢in gerekli islemlere aninda hakim
olmadan” (Bourdieu, 2018: 158) kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda sermaye i¢in hareket
ederler. Bu alanda eyleyenler platformun izin verdigi o6l¢iide kendi profillerini
olustururlar. Kullanicilar, takip edecekleri arkadaslarim1 ve sayfalari, begenecekleri
icerikleri ve paylasimlar1 kendileri belirler. Dikkol (2020:176)’a gore, “tiim bu pratikler
aslinda yapilandirilmis bir yeri yeniden yapilandirmaktan bagka bir sey degildir”.

Bourdieu’nun eyleyenlerin kendi kaynaklarini alanda g¢esitli sermayelere
dontiistirme ve bu sermayelerin dagilimi lizerinde s6z sahibi olma miicadelesi, bu
platformda yer alan eyleyenler i¢in de gecerlidir. Profillerindeki kendi hayatlarini,
toplumsal olaylara tepkilerini, begenilerini paylagim siklig1 da bu miicadele iizerinden
degerlendirilebilmektedir. “Ozel hayat paylasimlarinda 6zellikle evlerin iginde gekilen
fotograflar, fotograflardaki kisilerin kilik kiyafetleri, sofradaki yemekler, icecekler, neyi
fotografladigi, karenin i¢indeki nesneler kullanicinin hem sosyal sermayesi hem de
ekonomik sermayesi hakkinda bilgiler verir. Bu fotograflarda bedene islemis yatkinliklar
olarak habitusu gdrmek miimkiindiir. Bedenin iginde bulundugu ortamlarda nasil
davrandig, hareket ettigi, hissettigine dair emareler kullanicilarin habituslar1 hakkinda
bize bilgi verir ” (Dikkol, 2020:179-180).

Begeni yargisina tekabiil eden bu pratik, arastirmalarda ‘tiiketim aligkanliklar1 ve
yasam tarzi’ olarak siklikla ele alinmistir. Cevrimici platformlarda ortaya konan
begenileri de yagam bi¢cimi anlaminda benzer bir veri setini ortaya ¢ikarabilmektedir.

Kullanicilarin - paylagimlar1 incelendiginde, begeni yargilarina ulasmak miimkiin

53



olmaktadir. “Begeniler de tipki paylasimlar gibi kullanicilarin sinifsal aligkanliklar1 ve
kiltiirel sermayeleri ile ilgili bilgi sunmaktadir” (Bourdieu, 2015b). Dolayisiyla,
kullanicilar1 ¢evrimigi platformlarda sergiledikleri ¢evrimici hareketleriyle sinifsal ve
kiltiirel bir ayrim olusturmaktadirlar. Liu, “sosyal ag sitelerinden birisi olan MySpace’de
kullanicilarin ilgi duyduklar1 konular etrafinda toplandigini ve kendi begeni yargilarini
kendi istedigi bir bi¢imde olusturdugunu ifade eder” (Liu, 2007)

Kiiltiirel iiretim alam1 olarak g¢evrimici platformlarda profil olusturan her bir
kullanict eyleyendir. Ancak bu alanin kendine has dinamikleri alan i¢cindeki hakim ve tabi
konumlar arasindaki tabakalasmanin sinirlarini farklilagmistir. Hakim gruptaki eyleyenler
yine iktidar ve sermaye sahipleri iken, Bourdieu’ya gore gorece hakim grupta olan
akademisyenler, yazarlar, sanatcilar, gazeteciler vb. sembolik seckinler i¢in burada
tabakalagma biraz daha farkli islemektedir. Alan miicadelesinde aktif rol alarak yeni giris
yapan eyleyenler, elde ettikleri sermaye bicimine gore tabakalasmada kendilerini
konumlandirirlar.

Bagka bir deyisle belli bir kiiltiirel, sosyal ve sembolik sermaye sahibi olmay1
gerektiren yiiksek kiiltiir ile kitle iletisim araglar1 sayesinde halkin i¢inden ¢ikarak sosyal
ve sembolik sermayeyi elde eden popiiler kiiltiir arasinda sinirlar bulaniklagmastur.

Sosyolojik olarak alt-orta smif ve alt smiflara mensup kisiler cevrimigi
platformlarda {ist ve alt siniflara birlikte sunulan {irlinlere ilgi gosteren bir toplumsal
tabakaya karsilik gelmektedir. Ustelik bu tabaka alandaki egemenlerin belirlenmesinde,
platformlarda bulunduklar: etkilesimleri (begenileri) ile aktif rol almaktadirlar.

Jenkins (2006)’da ¢evrimig¢i platformlarin tarihsel bir teknolojik gelisim
sonucundan ziyade kiiltiirel bir siire¢ olarak degerlendirilmesi gerektigine dikkat ¢eker.
Kullanicilarin aktif olarak katilimda bulundugu kiiltiirel {iretim alaninda hi¢ olmadiklar

kadar gii¢lendiklerini ve bu durumunda giic sermayelerinde degisiklige yol agtigini

54



deginmistir. Kiiltlirel kaynaklarin teknolojiye erisim elde eden tiim katmanlara es
zamanli sunulmasinin kiiltiirel sermaye miktarlarini homojenlestirdigini savunmaktadir.

“Bourdieu, hakim gruplar ile tabi gruplar arasindaki tabakalasma iliskilerine dair
analizi ile baglantili olarak, sembolik sermayeyi tabi grubun hakim gruba verdigi bir tiir
avans olarak goriir. Bu siireg, tabi grup, hakim grubu tanimanin ve ona mesruiyet
kazandirmanin kendi g¢ikarina uygun oldugunu sandigi siirece devam eder. Sembolik
sermaye, toplumsal sayginligin yan1 sira maddi servetten kaynaklanan kollektif bir inang
bir giiven sermayesidir” (Swartz,2018:133).

Platformlarin yapisal farkliliklarina gore, her bir alanda degisiklik gosterecegi
gibi, bu platformlarda alana girenlerin konumunu kiiltiirel sermayelerinden ¢ok, sosyal
ve sembolik sermayeleri belirlemektedir. Toplumda sembolik seckinler arasinda yer alan
bir kdse yazarinin, ¢evrimigi platformlarda ayni yeri edinebilmesi i¢in alanda stratejik bir
sekilde konumlanmasi ve alandaki miicadelenin iginde aktif olarak yer almasi
gerekmektedir ya da bir sanatci ¢calismalarini cok daha biiyiik kitlelere duyurabilecegi bu
platformlarda dogru konumlanmazsa algoritmalar nedeniyle hedef kitlesine ulagmakta
zorlanabilir.

“Alana “giris bedelini” 6deyerek alana dahil olan ya da alanin digina ¢ikan her
eyleyen/habitus, alandaki kurallarin belirlenim silirecini sermayesi oraninda
etkilemektedir.” (Yiice,2007:85). Cevrimigi platformlarda tiretilen icerik ile eyleyenlerin
habituslar1 arasinda diyalektik bir iliski s6z konusudur. Eyleyenler, habituslari ile alanin
kurallarinin kesistigi noktada iiretimlerini yaparken, burada iiretilen igerikler de alanin
yeniden liretimini saglar.

Geukjian eyleyenlerin sosyal sermaye hacimlerinin genislemesine katki saglayan
cevrimi¢i platformlarin sembolik sistem Ozelligi tasidigi fikrini destekler. Cevrimigi
platformlarin karakteristik 6zellikleri degerlendirildiginde, “bu alanlara bi¢im veren yeni
habitus i¢in ¢evrimici davranis bigimini belirleyen cesitli pratikler yarattig1 ve de onlara
sebep olusturdugunu” belirtir (Geukjian, 2013: 6-7).

Dijital diinyada sermaye tiirlerini olusturmak ya da kullanmak iizere dijital

habitusunu insa eden birey, sanal statii edinebilmektedir. Cevrimdisi habitusunu
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cevrimi¢ine aktarirken, sosyal ag platformunun o6zelligine gore yeni bir habitus
olusturmaktadir. Bu noktada olusum ¢ift taraflidir. “Habituslar ayr1 ve ayristirici pratikler
dogurur... Ancak bunlar, ayn1 zamanda da, siiflandiric1 semalardir, farkli siniflandirma
ilkeleri, farkli goriinme ve boliinme ilkeleri” (Bourdieu, 1995:23) vardir.

Ornegin diinyada en fazla takipgisi olan iki sosyal paylasim aglarindan Instagram
ve Twitter belli karakteristiklere sahip iki platformun kullanicilar1 her bir siteye 6zgii
farkl1 habitus 6zellikleriyle rekabet ederler. Bu nedenle ¢evrimigi platformlarda yer alan
eyleyenlerin habitus 0Ozelliklerinin karakteristik 06zelliklerini platformlar 6zelinde
degerlendirmek daha sagliklidir.

Papacharissi’ye gore, “Facebook’un sosyallesmek, Twitter’in ise topluma
ulagsmak amaciyla kullanilmasindaki farklilik habitusa 06zgiidiir, bu ayni1 zamanda
kiiltiirlerin sunulus sekillerindeki farkliklar1 da gostermektedir. Papacharissi, ¢cevrimici
platformlarin yapilarina gore farkliliklar gosteren bu yeni habitusu, dijital habitus olarak
adlandirilmaktadir” (Papacharissi vd., 2013: 600-602).

“Sosyal aglarda sosyal sermaye birikimi daha fazla olan kullanici profili sliphesiz
daha giiclii bir konuma yiikselmektedir. Dijital diinyada sosyal, sembolik ya da bunlardan
daha uzun vadede yaratilan ve genis bir habitusun boyutu olan kiiltiirel sermayeyi (egitim,
yabanci dil, aile vs.) olusturmak ya da kullanmak suretiyle dijital habitusunu insa eden
birey sanal statii edinebilmektedir. Ornegin Twitter, bireylerin sembolik sermaye elde
etmek amaciyla popiiler bir kimlik yaratmaya calistiklar1 ya da ideolojik, felsefi veya
politik paylagimlar araciligiyla kiiltiirel sermayelerini ¢evrimigine tasidiklar bir alan olarak
degerlendirebilir (Giizel, 2016:97).”

“Alan icinde konumlanan eyleyenlerden benzer habitusa sahip olanlarin kendi
aralarinda gruplagmalari, alanda devam eden miicadelelerin temelini olusturmaktadir.
Bourdieu’niin alan i¢indeki degisimlerin temel kaynaklarindan biri olarak gordiigii alanda
egemen olanlar ile alana yeni girenler arasindaki miicadele de aslinda her iki tarafin
habituslar arasinda gerceklesmektedir” (Yiice,2007:86).

Swartz’a gore, kiiltiirel alanlardaki miicadeleler, kiiltiirel ayrimlar yaratir; diisiince
ya da uslup akimlarmin yani sira, sosyal olarak icerdekileri ve disardakileri tanimlar.

Kiiltiirel alandaki miicadele, “toplumsal siniflar arasindaki ideolojik miicadelelerin {istii
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kapali bicimlerini” {iretir (Bourdieu ve Wacquant, 1992:106). “Alan benzesimleri, farkl
alanlarda catigma oriintiilerini pekistirir. Genel toplam etki, yaygin hiyerarsi ve catisma
Oriintlilerinin bir alandan digerine yeniden {lretilmesidir Bourdieu boylelikle alanlar
arasinda farkli tiirlerde analojiler kurar. Bazilari, temelde yatan toplumsal yeniden iiretim
islevine isaret eder” (Swartz,2018:187).

Bourdieu’'nun arastirmasindaki temel hipotezi sudur: “Kiltiirel alanlar dis
etkenler karsisinda 6zerklik kazandikc¢a, eyleyenlerin benimsedigi entelektiiel tutumlarda
giderek bu alanlar igerisindeki eyleyenlerin isgal ettigi konumlarin bir sonucu haline
gelir” (Swartz,2018:313).

Herhangi bir kiiltiirel tiretim alaninda, hakim ve tabi konumlari, yani yeniden
iiretim stratejileri izleyenler ile bozgun stratejileri izleyenleri tespit etmek miimkiindiir.

Bu noktada kiiltiirel {iretim alani olan ¢evrimigi platformlarin genelinde var olan
dijital habituslari, alanda miicadelesini siirdiirdiikleri sermaye tiirlerine gore
kategorilestirmek gerekirse,

a-lktidar ve Sermaye Sahipleri: Bu gruptaki eyleyenler, toplumun hakim grubu
i¢inde yer alan gii¢ sahibi kisilerdir. Iktidara bagli olarak, sistemi yeniden iireten ortak
yatkinliklar ve egilimler sergilerler.

b-Sembolik Seckinler: Bourdieu’niin “sembolik seckinler” olarak tanimladigi,
akademisyenler, yazarlar, sanat¢ilar, yonetmenler, gazeteciler, sahip olduklar1 yasam
standartlarin1 kaybetmemek ve konumlarini tehlikeye atmamak igin giiciin ve iktidarin
hizmetinde statiikonun devami i¢in isbirligi yaparlar. Bununla birlikte, kendi alanlarinin
disinda bir alanda miicadele verdikleri i¢in alanin kurallarini 6grenme ve sembolik
giiclerini kaybetmeme adina miicadele verirler. Bu nedenle dijital habitusa uygun dil,

etkilesim, anlik iletisim, aktif olma vb. yatkinliklar1 zamanla elde ederler.
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c-Niifuzlular: Sanal kimlik yaratiminda dikkat cekici, cevrimigi sosyal ag i¢inde
kurulan giiglii iliskiler kurabilen, bilgiye ulagsmada ya da sunmada hizli, grup
olusturabilme gibi becerilere sahip olma 6zelliklerini tasirlar.

d- Kiiltiirliiler: Belli bir kiiltiirel ve sosyal sermayeye sahip, ancak bir sembolik
sermaye edinmemis eyleyenlerdir. Bu grup belli bir kiiltiirel {iriin ile uzmanlasmis ya da
alanda kiiltiirel sermayesi ile konumlanmay1 segen ve sosyal sermayeleri fazla olsa da
niifuzlu tarafina gecemeyen eyleyenlerdir.

e-Pasif izleyenler: Bu grup kendi dijital kimliklerini olusturmay: se¢meyip,
sadece alanda olan bitenden haberdar olmak izleyen eyleyen grubudur. Pasif olmay1
se¢me pratikleri altinda bir ¢ok farkli neden olabilmektedir. Aile baskisi, 6z giiven sorunu,
begenilmeme korkusu, ¢alistigi kurumun kurallar1 bu nedenlere 6rnek gosterilebilinir.

f- Paral1 Askerler: Bu grup tamamen belli bir amag¢ dogrultusunda manipiile etmek
ugruna maagh ¢alisan eyleyen grubudur.

Platformlara 6zel bicimde daha da ayrintilanabilecek eyleyen bicimleri bu
sekildedir. Her biri ve birbirleri arasinda ¢oklu miicadeleler donerken, bu alanda bu
platformlarin yarattig1, iletisim alanina yeni giren niifuzlular ile bundan 6nceki alaninin
seckinleri arasinda sembolik sermaye hacimlerini arttirma miicadelesi yaganmaktadir. Bu
miicadelenin altinda yatan neden ise, alanin kurallarini belirleme istegidir. Bu miicadele,
alandaki degisimin de temel dinamigini olusturmaktadir. “Bu miicadele siirecinde
alandaki eyleyenleri iki ayr1 kampa ayiran ¢izgilerden biri de alandaki eskiler ile alana
yeni girenler arasindadir” (Yiice,2007: 83-84).

Cevrimigi platformlar beklenen bir tarihsel gelisme olarak kendi {iinliilerini
yaratmistir. Radyolarin kitlesellesmesiyle radyo iinliileri, televizyonun kitlesellesmesiyle
televizyon iinliilerinin ortaya ¢ikmasi gibi, ¢evrimici platformlarin da kitlesellesmesiyle,
bu iletisim aracina 6zgii bir iinlii grubu dogmustur. Bu durum geleneksel medyanin belli

kiiltiirel seckinliklerini, bu kisilerin iktidar ve toplumla olan iliskilerinin degisime
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ugratmig, onlar1 yeni bir alanda oyuna girmek zorunda birakmistir. Gegmiste belli
degerler karsihiginda elde ettikleri statii, kisilerin ¢evrimici platformlarda yarattigi
temsiller lizerinden kisa siirede kazanilir olmustur. Bu durum da alandaki eski ve yeni
eyleyenler arasinda ¢etin miicadelelere neden olmaktadir.

Alanda tiim eyleyenlerin kullandig1 bir hazir dil sekli bulunmaktadir. Bourdieu’ya
gore, alanda hazir olan doxalar ile habituslar birbirine dahil olarak, alanda bir séylem
olusturur. Buna yatkin habituslar, bu dil yapisim1 kullanarak séylemin pekismesine ve
sembolik siddetin dogallastiriimasinda biiyiik rol oynarlar (Olger, 2021: 38). Cevrimici
platformlara bakildiginda, Facebook’taki begenme, grup kurma ve fotograf paylasma
yoluyla, Instagram’da kendisini oldugundan fazla giizel gésterme bicimleri ile Twitter’da
ise paylasilan s6z ve climleler bu sdylem ile yaratilmaktadir (Celik, 2020:19).

2.3.3.1. Kiiltiirel Uretim Alam Olarak Cevrimici Platformlarda
Gazetecililerin Konumu

Bourdieu, kiiltiirel iiretim siireglerinde gii¢ iliskilerinin merkezine gazetecilik
alanimi koyar.

“Gazetecilik alani, bi¢cim ve etkinlikleriyle onun kendi i¢ yapisina, dis etkilere,
okur giicii ile reklam verenlerin kuvvetlerine kiyasla sahip olduklar1 6zerkliklerine gore
dagilimma bagl olan bir etkiler biitiinliniin agirhigim, kiiltiirel tiretimin farkli alanlar
iizerinde duyurur. Bir medya organinin 6zerklik derecesi, iktidarla olan konumuna,
gelirlerinin payma ve reklam verenlerin yogunluk derecesine gore Olgiiliir. Gazetecinin
ozerkligi ise, alandaki agirligina ve ¢alistigi kurumun gazeteler uzami igindeki konumuna,
“muhalif medya” ya da "ana akim medya" kutuplarindan hangisine yakin olusuna baglidir.
Bununla birlikte calistigi medya organi iginde sahip oldugu statii giivencelerini ve iicret
politikalar karsiliginda asgari bagimlilik etmeni belirleyen konumuna (kadrolu, telifli, vb.)
baglidir. En son olarak da, enformasyon iiretimindeki 6zerk giiciiniin derecesine baglidir”
(Bourdieu, 1997:78).

Giliniimiliz medyasinda biiyiik medya patronlar1 ile doniisen kar amaclh yayincilik
anlayis1 tiraj/reyting odakli oldugundan, toplumun en alt begeni diizeyine uygun belli
kitlesel yayinlara yer verilmektedir. Kendine 6zgli bir niteligi olan yazilarin veya
gazetecilerin medya organlarinda yer bulabilmesi i¢in, daha 6nceden elde ettigi bir

toplumsal iin (sembolik sermaye) sahibi olmasi, yazi veya yazi sahibinin medyatik ses

59



getirecek bir 6zelligi olmasini gerekmektedir. Her ne kadar liberal anlayis ¢ergevesinde
bircok medya organi alanda yerini almis olsa da nitelikli yayimncilik anlayisina sebep
olmast beklenen rekabet anlayisi, medyadaki yayinciligin tektiplesmesine neden
olmustur.

Medyada karar verme mekanizmalar, Ozgiinliik ve farkliliklar1 kullanarak
miicadele etmek yerine, tiim kesimler tarafindan benimsenen fikirlere yer vermeyi
secerler.

“Bourdieu, herkes tarafindan kabul goérmiis fikirleri sunan gruba, “fast thinking”,
“fast thinker” ve bunlarin ortaya ¢ikardig: iirlinleri de kiiltiirel “fast food” kavramlar ile
tanimlamaktadir. Medyadaki “sembolik segkinleri” “fast thinker” olarak tanimlayan
Bourdieu, bunlarin 6zgiir ve 6zgilin olamadiklarini, sdyleyeceklerinin daha agizlarindan
cikmadan cergevesinin ¢izildigini, ne kadar, ne hakkinda hangi sinirlar iginde
konusacaklariin belirlendigini, bu beklentilere uygun olarak kendilerinin ¢agrili
konusmacilar oldugunu belirtmistir” (Bourdieu, 2000: 34).

Bourdieu, televizyon gazeteciliginin kiiltiirel {iretim alanindaki konumuna dair
yaptig1 analizde, gazeteciligin sahip oldugu sembolik gii¢ ile diger kiiltiirel alanlar
tizerinde baskilayici bir giice sahip oldugunu, ancak gazeteciligin de bu giicii eyleyenler
tizerinde sessizce kullanmak isteyen siyasi ve iktisadi alanin etkisi altinda baskilandigina
dikkat ceker. Hakim grup, gazetecilik alanini tahakkiim altina alarak, egemenligini
pekistirir. “Bunun i¢in de alanin dogal yapisin1 bozar ve gazetecileri meslek prensipleri
ihlal eden pratiklere mecbur eder. Gazeteciligin iizerindeki bu gii¢ ve giiclin getirdigi
baski, gazetecileri siyasi arenada kendi ¢ikarlarina gore hareket etmeyi iceren spesifik bir

vizyonu lireten ve yeniden iireten eyleyenlere donistiiriir” (Bourdieu, 1998: 2).

Bourdieu’ya gore imtiyazlar dizisinden gegen gazeteciler, kamusal alam
bilin¢lendirme, gerceklerden haberdar etme, siyasi arenadaki haklarini savunma ve halki
bu arenada pratik edebilecek bilgiyle donatmak yerine, bireylerin siyasi yasamlarini ya
da hayatlarin1 magazinlestirme yoluyla sunarak, halk: siyasi olandan tamamen kopartma
gorevini Ustlenirler. Bu durumda, gazetecilik alanindaki uzmanlik derecelendirmesini

gozlem ve aragtirmalarin objektiflik degeri yerine, kisilerin sosyal ve sembolik
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sermayelerine gore, iceriden bir bilgiye erisebilme ve siyasi figiirlerle yakin temasta olma
glicii belirler. “Alanda, arastirma ve gozleme dayali gercek emek iirlinlerinin
iiretilmesindense, linliiler diinyasindan bir tanisiklik iliskisi sahibi olmak ¢ok daha degerli
goriiliir. Kamuda bu, siyasetin, siyaset¢iler ile yakin bir iligki icinde olmak, onlar1 bizzat
tanimak, siyaset¢iler hakkinda i¢ten gelen dedikodulari isitmek, zengin olmak ve digerleri
tarafindan bilinmekle ilgili oldugu izlenimini yaratir; yani siyaset profesyoneller

icindir” (Bourdieu, 1998: 8).

“Alandaki egemen sermaye tiiriine gore sahip gazeteciler, iktidarin egemenligini
yeniden iireten habituslara sahip eyleyenlere dayali, 'seckinler egemenligi' olarak
tanimlanabilecek, bir tahakkiim altindadir. Sahip olduklar1 sembolik giicii diger
seckinlerde dahil olmak tizere toplumun genis kesimlerine karsi, kose yazilari, katildiklar
televizyon programlar1 veya televizyonlarda konuk aldiklari (seckin haline getirdikleri)
kisiler araciligiyla kullanirlar” (Yiice, 2007). Bu alanda okuyucu veya izleyici pasif,
haber ve sOylem iiretiminde tek kaynak Bourdieu’nun tanimiyla “fastthinker” lardir.

Iletisim teknolojilerinin gelismesi ile okurlar ve izleyiciler i¢in haber {iretimine
aktif katilim imkani sunan, okuyucuya/izleyiciye bir haber karsisinda tepkisini genis
aglarda dile getirme, konuyu sorgulama, gazeteci ile birebir anlik iletisime girme firsati
veren c¢evrimic¢i platformlarin olusmasi, alandaki oyunun kurallarini doniistiirmiis,
gazetecilerin alandaki konumlarini bireylerle paylasmak zorunda birakmaistir.

Kiiltiirel bir {iretim alanina dontisen ¢evrimigi platformlarda, gazetecilik alaninda
yasanan, alanda var olma miicadelesi ile iktidar, medya patronlar1 ve kendi meslektaslari
arasindaki cesitli sermaye miicadelelerine, farkli miicadele alanlar1 eklenmistir. Oncelikle
yillarca biriktirdikleri kurumsallagmis kiiltiirel sermayeleri tek basina bu platformlarda
var olmaya yeterli olmayip, teknik sermaye edinme zorunlulugu dogmustur.

“Bourdieu, alanda 6nceden yer alanlarla alana sonradan girenler arasinda bir
miicadeleden bahsederken oyuncularin alandaki diger oyunculari gozlemledigini, bu
gozlemleri sayesinde kendi eylemlerini gelistirerek stratejiler olusturdugunu vurgular. Bu
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baglamda, gazetecilerin kendilerinden Once alanda bulunanlardan ara¢ kullanimini
Ogrenmesi yeni stratejiler olusturmasina olanak saglar. Gazeteci, bu stratejileri gelistirerek
alandaki miicadelesine farkli bir yon verir. Bourdieu’nun “kurumsallagtirilan kiiltiirel
sermaye” olarak niteledigi egitim, teknik sermaye edinmede kolaylasirict bir etkendir”
(Bourdieu, 1997).

Cevrimici platformlarin yayginlasmasi ile gazetecilik alaninda bir diger yeni
miicadele ise haber liretim siireglerinde yasanir. Bu platformlar sayesinde yayginlasan ve
toplum tarafindan kabul goren yurttas gazeteciligi ve alternatif medya platformlarinin
sayica ¢ogalmasi, her haberin ya da fikrin bu kadar erisilebilir olmasi, gazetecilerin haber
iiretme alanindaki hakimiyetini sarsmistir. Ustelik bu hakimiyetin bir sembolik ifadesi
olan gazetecilerin yillarca biriktirdigi bircok sermaye tiirii karsiliginda almaya hak
kazandig1, toplumda ayricalikli bir prestij belgesi olarak algilanan sar1 basin kart1, dijital
gazetelerde haber liretmek, kose yazmak veya toplumda ‘gazeteci’ linvanina ulagsmak i¢in
gerekli olmayan bir belge olarak sembolik anlamini kaybetmistir.

Cevrimigi platformlarda kurumsallastirilmis kiiltiirel sermayelerine, teknik
sermaye ekleme miicadelesi ile alana giren ve haber iiretiminde egemenligi yurttaslarla
veya segkinlestirilmeyen gazetecilerle paylasmak zorunda kalan gazeteciler i¢in, iktidar
ve sermaye sahipleri arasinda konumlanma daha da baski igeren bir hal almistir. Bu
platformlarda her eyleyenin maruz kaldig1 gozetlenme, sansiir yasalari, cezalar vb.
ayricalikli bir grup kabul edilen, belli imtiyazlara sahip gazeteciler i¢in de gozle goriiniir
bir sekilde isletilmektedir. iktidar ve sermaye sahiplerinin giicii, bu sefer zamansiz ve
mekansiz olarak gazetecilerin tiim yasamimi tahakkiim altina alacak sekle ulagmistir.
Gazeteciler i¢in muhalif tarafta olma, iktidar1 sorgulayan bir paylasima yorum yapma,
giindem olan bir konuda objektif yorum yapma, herkesi 6zgiirlestirdigi iddiasinda olan
bireysel hesaplarla yer aldiklar1 ¢gevrimici platformlarda imkansiz bir hal almistir. Attig1
bir tweet yliziinden hapis cezasi veya isten ¢ikarilma cezasi alabilen her eyleyen gibi,
gazetecilerde bu alanda siradan birer eyleyene doniistiiriilmiis ve ayricaliklarini

kaybetmislerdir.
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Gazeteciler i¢in bu alanda eklenen 6nemli miicadele tiirlerinden biri de aktif
etkilesimde olan okuyucu karsisinda konumlanma ¢abasidir. Alandaki eyleyenler
arasinda yasanan konumlanma miicadelesinde, sosyal ve sembolik sermayesini elde
tutmak icin 6nemli bir kaynak olan okuyucu ile arasinda goriinen, kamuya agik bir iligki
bi¢cimi baglamistir. Medya organina atilan okur mektuplarinin yerini, birebir gazeteciye
yapilan yorumlar, mesajlar, mailler almistir. Attiklar1 her cevabin yaptiklar1 her yorumun
goriildigli bu platformlarda, gazetecinin toplumda yarattigi imaj dogrultusunda
okuyucularimin/takipgilerinin beklentileri veya elestirileri bulunmaktadir. Toplumsal
olaylarda verdigi tepkiler sonrasinda veya duruma sessiz kalmalar1 karsisinda birgok
kullanici tarafindan elestirilme, takipten ¢ikarilma, itibarsizlastirilma vb. riskler olmasi,
gazetecileri iktidar baskisina ek olarak okur baskisinin altina sokmustur. Bu durumda,
gazetecilerin bu alanda oOzgilir bir eyleyen oldugunu sdylemek pek miimkiin
goriinmemektedir.

Gazetecilerin kiiltlirel iiretim alani olarak ¢evrimigi platformlarda konumlarini
belirlemeleri; alandaki sermaye miicadelelerinde elde edecekleri sermaye hacmine ve
alanin kurallarina gore strateji lretebilmelerine baglidir. Alanin habitusuna uygun
stratejiler ile alanda girdigi sermaye miicadelesinde, elde ettigi sermaye tiirii ve hacmi ne
kadar biiyiik olursa, o derece alanda sembolik gii¢ sahibi olacaktir.

Kiiltiirel iiretim alan1 olan ¢evrimigi platformlar, ¢evrimdist medya organlarinda
kazandig1 toplumdaki seckinligini, agirligmni, c¢evrimici platformlara tasiyabilen
gazeteciler i¢in, belli bir kurum altinda ¢alisma zorunlulugu kalkarak, kendi kurduklari
dijital platformlarini bu alandan duyurmak, yaymlamak suretiyle ekonomik sermayelerini
biliyilk oranda arttirma firsatt barindirmaktadir. Bir diger yandan, bu platformlar
gazeteciler ic¢in, paylagilan bir igerik yiiziinden toplum tarafindan dislanma,
itibarsizlagsma, igsiz kalma olasiliklar1 igermektedir. Bu durum tamamen gazetecilerin bu

yeni kiiltlirel tiretim alaninda iktidar-sermaye sahipleri ve okuyucular ile konumlanma
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stratejisine baghdir. Bir diger deyisle, oyunu kurallarina gére oynayarak, miicadele edis
bi¢cimlerine baglidir.

Alana giren gazeteciler i¢in bu platformlarda déonen ekonomik sermayeden pay
alabilmek, farkli maliyetler dogurmaktadir. Daha 6nceden de ortiik olarak ilkelerinden
vazgecmek zorunda kalacak pratikler uygulasalar da bunlar kurum iglerinde yasanan
baskilar ve miidahaleler sonucu, toplumun gézle gérmedigi pratiklerdir. Bu platformlarda
cevrilen ekonomik sermayeden elde edecekleri pay1 arttirmak i¢in ise, goniillii olarak
titkketim kiiltiiriine destek vermek ve markalarla is birligi yaparak toplumdaki kazandiklari
giiven sermayesini ve sembolik sermayeyi ekonomik sermayeye doniistiirme
miicadelesine girismeleri gerekir.

Alandaki hakimiyetini elde ettikleri giiven ve sembolik sermaye ile
konumlandiran gazeteciler, ortiilk olan baskilanmalar cergevesinde, gazetecilik etigine
uygun, haber iliretme amacli bu platformlarda yer alarak, ekonomik sermayeden bir miktar
pay elde edebilirler. Alandaki ekonomik sermayeden daha biiyiik pay sahibi olmak
isteyenler i¢in ise, miicadele stratejileri farklilagir ve bu durum bazi riskler igerir. Bir ticari
marka ile anlagma yaparak, kendi kisisel hesaplarinda reklam yapan bir gazetecinin, daha
sontra o marka ile ilgili gergek bir haber yapma ihtimali, yaptiZ1 sozlesmeler
dogrultusunda imkansizlasir ve dogru bir haber yapsa dahi tarafsizligi sorgulanr. Is birligi
sayilar arttik¢a, sermaye sahibi medya patronlarinin yaptig1 reklam anlagsmalarina gore
tarafsiz yayin yaptiramadigi diizenin mikro boyutu c¢evrimigi platformlarda gazetecilik
alaninda gerceklesmis olur. Bunun toplumdaki karsiligi da gazetecilerin, tabi grup
tizerindeki giiven ve sembolik giiclinii kaybetmesidir.

Bununla birlikte, alanda ticari markalar tarafindan tercih edilmek i¢in de, belli
etkilesim verilerine sahip olmak, paylasilan iceriklerin begenilme paylagilma sayilarinin
belli bir say1ya ulagmasi, algoritma miicadelelerinden gecebilmek, alanda sadece bu yolla

ekonomik sermaye elde eden niifuzluler dedigimiz grup ile ¢etin bir miicadeleye girilmesi
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gerekmektedir. Calismanin arastirma kisminda grup ile yasanan miicadele arastirma
kisminda ayrintili olarak ele alinacaktir.

2.3.3.2. Kiiltiirel Uretim Alam1 Olarak Cevrimici Platformlarda Niifuzlularin
Konumu

Kiiltiirel tiretim alan1 olan ¢evrimigi platformlarda goreceli 6zerk olarak egemen
grupta konumlanan niifuzlu alanmi, aktif olarak {iretim yaptiklar1 yer olan ¢evrimigi
platformlarin bir alt alan1 olarak konumlandirilir. Niifuzlular, alanin tabi grubuna mensup
eyleyenlerden, sahip olduklar1 sermaye hacimlerinin farkliligi, verdikleri sermaye elde
etme miicadelesi ve igeriklerini pazarin dnceden belirlenmis mantigina gore iiretmeleri
ile ayrilirlar.

“Bourdieu’ya gore, bireyler ve gruplar, toplumsal taninma olasilig1 en yiiksek
etiketleri ve linvanlar1 secerek yaptiklar isin algilanma tarzini sekillendirme ve sosyal
sayginliklarin1 yiikseltmeye amaci giliderler” (Swartz,2018:257). Bourdieu, mesleki
tinvanlar i¢in yiriitilen bu miicadeleyi, smiflandirma miicadelesinin en ¢arpici
ifadelerinden biri olarak goriir. Niifuzlular alaninda bu miicadele, ¢gevrimdisindan gelen
sermaye bigimleri ile alana girip, alanin yapisal imkanlar1 ve habituslar1 araciliiyla
tirettikleri kullanici pratikleri ile alanda bir sosyal statii elde etme miicadelesi seklinde
goriiliir. Bir diger deyisle, digsal belirleyici etmenler ile kendi habituslarinin karsilikli
etkilesimi sonucunda alanda konumlanan niifuzlular, bircok sermaye kazanimi i¢in
miicadele ederler. Bu miicadele sonucunda da sahip olduklar1 sosyal sermayeleri ve grup
liderlikleri tizerinden sahip olduklari sembolik sermayeleri ile alandaki tabi grup tizerinde
begeni, satin alma aligkanligi, dil aligkanliklar: gibi farkli alanlarda tahakkiim giicii elde
ederler (Palab1yik,2011: 133). Boylelikle de elde ettikleri sosyal statii sonucunda reklam
verenlerin tercihi haline gelerek, ekonomik sermayelerini biiytik 6l¢iide arttirirlar.

Bu giicii elde edebilmek icin, alana giristeki sermaye hacminin biiyiikligl ve

uyguladiklar1 stratejiler biiyilk onem tasir. Alanin yapisal kosullari ve habituslarinin
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karsilikli etkilesimi ile kendilerini gostermek istedikleri sanal kimliklerini olusturduktan
sonra, bu kimliklere onay verecek, takip edecek ve sonunda kararlarinda etkili
olabilecekleri eyleyicilere ihtiya¢ vardir. Bunun i¢in 6nce alanda iirettikleri igerikler ile
begeni toplamak, ortak begenileri olan bireyleri kendi sanal kimlikleri altinda
birlestirmek ve olusan bu gruba giiven insa ederek liderlik konumuna biiriiniip karar
verme agamalarinda niifuzlu olmak asamalarin1 gegmeleri gerekir.

Bu noktada uygulanan stratejiler ve yapilan sermaye miicadelesi makro alanin
yapist ve hedeflenen kitleye gore degisiklik gosterir. Ornegin, Twitter gibi bir platformda
niifuzlu olmak isteyen bir eyleyici, kiiltiirel sermayesini kullanarak sosyal sermayesini
arttirma ve fikirleri ile sembolik sermaye sahibi olma miicadelesi verirken, Instagram’da
niifuzlu olmak isteyen bir eyleyen, gezdigi yerleri, giydigi kiyafetleri, arkadaslarini,
yasaminin bir karesini veya hepsini imajlara aktararak sosyal sermayesini arttirma ve
bununla sembolik sermaye elde etme miicadelesi verir. Bu platformlarda alana giris
sermayesi, oncelikle sosyal sermayeye, sonra sembolik sermayeye, en son olarak da
ekonomik sermayeye doniisiir.

“Niifuzlularin bu alanda elde ettikleri sermaye, sahip olduklar1 6zellikler ve
yatkinliklar ve bunlarin diger eyleyicilerle iliskisi i¢inde miibadele edilmesi olarak,
etkisini iginde tretilip tedaviile sokuldugu alanda gosteren; degerini, alan dinamikleri
icinde kazanan toplumsal bir iligki, toplumsal enerji olarak karsimiza ¢ikar” (Palabiyik,
2011: 133). Niifuzlular, toplumun farkli kesimlerinden eyleyicileri ortak bir begeni
altinda toplar. Buradaki ittifak saglanan ortak begeni, niifuzlu bir eyleyenin alanda
olusturdugu sanal kimliginden bagka bir sey degildir. Bir diger deyisle sanal kimligi ile
nesnelesmis bir niifuzlu profili ve onun begenileridir.

Niifuzlularin  toplumun degisik kesimleriyle {rettikleri bu birliktelik,
Bourdieu’nun ¢ikar ve toplumda ayrimlar yarattigini 6ne siirdiigii begeni kavraminin

rehberliginde aciklanabilir. “Bourdieu (1990c:16), insan davranisinin g¢ikara yonelik

66



oldugunu vurgulamak iizere, eylemden strateji diye s6z eder. Strateji, maddi ve sembolik
karin azamilestirilmesiyle iliskilidir. Eylemin strateji olarak diisiiniilmesi, tek tek
pratiklerin temelde ¢ikara dayali oldugu, aktorlerin i¢inde bulunduklari durumlardan
avantaj elde etmeye calistiklar1 anlamina gelir ” (Swartz,2018:99).

Ancak; Bourdieu’ya gore “strateji, aragsal ve hesapli bir sekilde hedeflerin
pesinden kosmayi1 ifade etmez. Aktorlerin se¢imleri daha Ortiktiir, pratiktir ve
yatkinliklara dayanir; birikmis sermaye ile gegmis deneyimlerinden getirdikleri uygun
yatkinliklar arasindaki, mevcut firsatlar ile eylemde bulunduklari alanlarin kisitlamalari
arasindaki iligkiyi yansitir” (Swartz,2018:114).

Niifuzlular alanin1 ¢oziimlerken, gerceklestirdikleri pratikleri salt bilingli statii
arayis1 veya ekonomik sermayesini arttirmak gibi gériinen stratejiler ile aciklamak, alanin
yapisal kisitlari, bireylerin yatkinliklarini vb. dinamiklerin goz ardi edilmesine neden
olur. Niifuzlularin alanda bir statii elde edebilmesi, oncelikle iktidar ve sermaye
sahiplerinin sistemin devamin1 saglayabilmek icin duydugu bir gereksinmenin
sonucudur. Bir diger deyisle, habitusun yeni kosullarina kendisini uyarlayip, sistemi
devam ettirme istegidir. Alanin yapisal 6zellikleri geregi, hiz, aktif birey, zaman ve mekan
siirlarinin ortadan kalkmasi gibi gelisen yenilikler sonucunda, iktidarin ve sermayenin
devamliligin1 ve yeniden iiretimini saglayacak siradan pratikler igerisine konumlanacak
temsilcilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Sembolik seckinler bu alanda habituslarina ve alana
uyumlu pratikler iireterek varligini siirdiirse de hem sayilarini arttirmak hem de alanin
kurallarmma ve uyarlanan habitusa yeni temsilciler yaratmak, iktidar ve sermaye
sahiplerinin sahip oldugu sembolik sermaye hacmini arttiracaktir. Boylelikle hakim grup,
alandaki eyleyicilerin begeni yargilarini yonlendirerek, esitsizlikleri daha biiyiik bir
kitleye zahmetsizce yayma hedeflerine ulagma imkani bulacaklardir. En nihayetinde de
tiketim kiltiiriinii bu temsilciler araciligi ile pekistirerek, ekonomik sermayedeki

giiclerini giderek artan bir sekilde ellerinde bulunduracaklardir.
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Tarihsel gelisime bakildiginda niifuzlu alaninin toplumsal karsilig1 kanaat 6nderi,
esik bekgeisi gibi grup liderleri ile Ortiistligii, uygulanan pazarlama tekniginin ise agizdan
agiza pazarlamanin (WOM) cevrimi¢i aglarda olan bir uygulamasi oldugu agikca
goriinebilir. Ancak burada dolasan enformasyonun hizi ve kisilerin kiiresel anlamda
medyatikligi, hedeflenen eyleyici hacminin biiyiikliigli, Bourdieu’nun sembolik seckin
tanimina daha yakin bir haldir. Bourdieu Sembolik Seckin denilince daha entelektiiel
kiltiirel sermayesi yiiksek kiiltiir tireticilerini kasteder. Niifuzlular i¢in baglangigta farkl
sermaye sahiplikleri icererek alanda konumlanan, ekonomik sermaye agisindan
Bourdieu’'nun yeni burjuvazi dedigi siifa giren bu kiiltiir iireticilerinin toplumda
seckinlik elde edecek kadar kiiltiirel sermaye sahibi biriktirmesi uzun bir siire¢
oldugundan, takip¢i sayilar1 ve satin alma kararlarindaki giicleri ile elde ettikleri sembolik
sermaye ve bununla birlikte artan ekonomik sermayelerinin hacmi diisiiniildiigiinde
toplum i¢inde bir niifuza sahip olduklar1 agiktir.

“Bourdieu, kiiltlir {ireticilerinin (sanat¢ilarin, yazarlarin, Ogretmenlerin ve
gazetecilerin), sembolik emek aracilifiyla sembolik sermaye iireterek toplumsal diizenin
mesrulastirilmasinda kilit rol oynadiklarimi diiginir. Sembolik uzmanlasmaya ve
temsilcilerine, sinif miicadelesinin sembolik boyutunun malzemesinin gelistirilmesinde,
o6nemli bir rol yiikler. Sembolik bir sistem gorevi yapan ve tlim smif yapilarim iginde
barindiran ¢evrimici platformlar alan1 niifuzlular i¢in mesru ifade tarzlarini belirleyecek,
giiven sermayesi kazanmak igin herhangi bir diploma, uzmanlagma vb. gerektirmeden
sermaye miicadelesi  ylriittiikleri, dolayim sagladiklarnt  kuvvet alanlaridir”
(Swartz,2018:135).

Bu alanlarda kendi hayat tarzlar1 ya da sectikleri kimliklerle iiretime gecen
niifuzlular, smf habituslarina uygun hayat tarzi tercihlerine egilimli kilan
yatkinliklariyla, bireyleri cesitli begeni alanlarinda bir araya getirmeye calisirlar. Bu
begeni alanlar1 ¢evrimici platformlar sayesinde nesnelestirilmis pratiklere doniisiir.
Cevrimici platformlar yapilar1 geregi Begen butonu (begenini tanimla), Paylas butonu
(begenini sergile), Yorum Yap butonu (tam olarak begenini konumlandir) ile eyleyenleri,
begeni tercihleriyle sanal olarak konumlandirmaya yapili alanlar olarak gorev yaparken,

niifuzlular da bu begeni setlerinin temsilcileri ve sdzciileri gibi gérev yaparlar.
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Bir diger deyisle, niifuzlular kendi begenilerini iletiler halinde platformlarda
paylastiktan sonra bu begeniler kolektif bir boyut kazanir. Bu iletileri kiiltiirel
tercihlerinin, zevk ve begenilerinin, en 6zet ifade ile kendi kimliklerinin yakin bir temsili
olarak kabul eden eyleyenler, niifuzlular1 takip ederek, iletilerini begenerek,
yorumlayarak vb. etkilesimlerde bulunarak bu begeni alanini genisletir ve kendisini bu
alanda konumlandirir.

Bourdieu’ya gore , “Toplumsal konumdaki bir degisiklik sonucunda habitus,
Ozgil etkisini yalitip agiga c¢ikaracak yeni kosullar igine yerlestiginde, bu kaynaklara
nesnel olarak uyarlanan pratikler, yiiksek ya da diisiik gelirin degil, begeninin giidiimiine
girer- bu ya zorunluluk begenisidir, ya da refah begenisi(1984a:175)” Cevrimigi
platformlarda ise pratikler, begeni tiirlerinden hangisinde yer aldig1 veya hangi sinif
kiiltiirine yaklastigindan daha ¢ok, kiiltiirel tercihlerin ve begenilerin bir ‘etiket” halinde
ne kadar goriiniir oldugu ile ilgilidir.

Habitusun dogurdugu pratikler, hayat kosullarinin diizenliliklerine uyarlandigi
i¢in, begeni; bir toplumsal yon bulma araci islevi goriir, insanin toplumdaki yerini
sezmesini saglar; toplumsal mekanda belli bir yeri isgal edenleri, 6zelliklerine uyarlanmis
toplumsal konumlara, o konumlara uygun pratiklere ya da mallara yonlendirir. Segilen
pratigin ya da nesnenin toplumsal anlaminin ve degerinin muhtemelen ne olacag:
hakkinda pratik bir beklentiyi icerir — bu beklentiyi, o pratigin ya da nesnenin toplumsal
mekan igindeki dagilimi ve diger eyleyenlerin, mallar ile gruplar arasindaki
miitekabiliyetle ilgili pratik bilgileri belirler (Bourdieu 1984a:466-467)

Bourdieu, “hayat kosullarindaki farkliliklarin, refah begenileri ile zorunluluk
begenileri arasinda statii ayrim1 saglama ¢abasina imkan veren ekonomik kosullara sahip
aktorler ile boyle bir liiksii olmayanlar arasinda temel bir karsithik {irettigini sdyler”
(1984a:183). Swartz’a gore bu karsitlik, “maddi engellerden kurtulmus olan hakim

siifin, begenilerini bi¢imsellestirip stilize etmesine ve bunlara bir seckinlik duygusu
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ylklemesine imkan saglanmis olur” (2018:233). Cevrimigi platformlarda ise begenilerin
Oniinde bir maddi engel olmamasi siniflar arasindaki bu net ayrimi bulaniklastirir ve orta-
alt sin1f mensubu bireyler diger siniflara ait kisilerle ortak bir begeni alaninda bulusabilir.
Seckinlik hissinin ic¢inde erisilebilirligin getirdigi bir umut begenisinin topluma
yayllmasma imkan verir. Bir 6grenci olarak alana giren eyleyen, her tiirlii sermaye
hacmini arttirarak, iist sinifa ait pratikler yapabilecek konuma gelmesi post modern
diinyanin vaadlerinin nesnelesmis haline doniismesidir.

“Bourdieu, toplumsal siniflarin kendilerine statli grubu goriintiisii kazandiran
sembolik ayrimlara yatirim yapma egiliminde oldugunu iddia eder. Statii gruplarinin kilik
degistirmis toplumsal siniflar oldugunu diislinii. Bu fenomeni tiiketici odakli yeni
ekonomilerin gelismesine baglar” (Swartz,2018:256). Cevrimigi platformlar tiiketici
odakli gelismelerin demirbaslarindan biri olarak gorev yaptigi i¢in, alandaki hem
niifuzlularin hem de eyleyenlerin alandaki pratikleri, sembolik alana yatirim yapma
egilimi ile agiklanabilir. 2023 istatistikleri Z kusaginin yiizde 33’ iiniin burada niifuzlu
olarak hayatin1 stirdiirmek istedigini gostermektedir.

Bourdieu (1984a: 122-123, 339-341), ‘ya gore icerisinde de kiiltiirel ve ekonomik
sermayenin orta ve hakim smifta da esitsiz bir dagilimi mevcuttur. Ornegin orta simf
mensubu bir 6gretmen kiiltiirel sermaye agisindan, kendi diikkani olan bir esnaf ise
ekonomik sermaye acisindan daha zengindir. Bourdieu arada ya da “yar1 burjuva” olan
bu konumlar1 “yeni kii¢iik burjuvazi” olarak adlandirir. Bourdieu bu yeni konumlari
kiiltiirel sermayesi-yogun ancak belli bir standart olmayan, sembolik mal ve hizmetlerin
tiretiminde uzmanlasmis olduklarini belirtir. Profesyonellesme ve oOrglin egitim
araciliiyla iyi yerlesmis standartlara sahip bilgi tiplerini temsil etmediklerinden, azami
oranda “kiiltiirel gosterise” imkan verirler. Bu konumlar tiikketme, para harcama ve keyif

slirme sanatinin yeni begeni mercileri haline gelmistir. Bunlar arasinda,
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“ Sembolik mal ve hizmet saglayan biitiin kurumlar i¢inde sunum ve temsille ilgili olan
meslekler ( satis, pazarlama, reklam, halkla iliskiler, moda, dekorasyon) yer alir. Tip ve
sosyal hizmet (evlilik damismanligi, cinsel terapi, diyetisyenlik, mesleki danigsmanlik,
pediatri danismanligi vs.) kiiltiirel tiretim ile organizasyon alaninda (gocuklara ve genglere
yonelik aktivitelerde calisanlar, 6zel 6gretmenler ve danigmanlar, radyo ve televizyon
programcilar1 ve yapimcilari, dergi calisanlar1) son yillarda sayilari bir hayli artan ¢esitli
meslekler bunlara dahildir” (Bourdieu, 1984a: 359).

Bourdieu’nun saydig1 hizmet ve iletisim sektoriiniin gelismesiyle ortaya ¢ikan bu
meslek gruplarina niifuzlular da girmektedir. Swartz’a gore, “bu yeni meslek gruplari
sembolik siddet araciligiyla gerceklesen yeni bir tahakkiim tarzinin, hakim sinifin
kiiltiiriiniin tabi gruplara dayatilmasinin belirtileridir” (Swartz,2018:224). Bu yeni
meslekler, hakim siniftan olup iyi egitim alamamis bireylere “toplumsal konumlarinin
diismesini engelleyecek saygin bir “siginak” saglar. Bu yart burjuva konumlar farkl
siiflara mensup devsirmelerin ortak zemini haline geldigi i¢in, sinif ¢atismasi, farkl
hayat tarzlarinin toplumsal degeri konusundaki algilara dayanan rekabetci bir temayiiz ve
taklit miicadelesi bigimini alir” (Swartz,2018: 225).

Bourdieu’nun gore yeni kiiciik burjuvazi sinifina mensup niifuzlular, stile biiyiik
onem veren ve Onem verilmesini tesvik eden post modern tliketim kiiltiiriiniin
tastyicisidir. “Orta sinif habitusunun bu ¢esidi, en yeni ve en moda iliskilere, deneyimlere
ve mallara sahip olma gayretiyle hayat tarzini kisiye 6zel hale getirme ve bunu hayat boyu
stirecek bir tasar1 kilma yoniindeki ¢abanin en yogun sekilde gozlendigi sinif kesimidir”
(Swartz,2018:250).

“Cevrimigi platformlarda konumlanan niifuzlular artik egitim, diploma, sertifika
ve yetkinliklerle donatilmadan, iist-orta sinifa ve hatta zaman iginde tst-smifa kadar
yiikselebilir. Fakat, bireyin habitusunun bilesenlerinden biri olarak ekonomik sermayedeki
bu yiikselisin hizi, kiiltiirel sermaye yiikselisiyle eszamanli seyretmemektedir. Bir diger
deyisle, yasam tarzi stilleri, alt-orta sinifin burjuvalasmasi ile iliskili olarak ve ekonomik
sermayedeki artiy ve alim giicliniin artmas1 dogrultusunda, araba, ev, ev esyasi, giyim-
kusam, gidilen mekéanlar vb. tiiketim Sriintiilerini yukar1 gekmektedir. Ancak, bir yanda, bu
ekonomik kapital seviyesine erigilirken, diger yanda, uzun vadeye yayilma, sindirilme,
tekrarlanabilme, siirekli 6grenme, zaman ayirma gibi talepleri olan, begeni, zevk ve
tercihlerin tiimiinii kapsayan kiiltiirel kapital, kiiltiir {irlinlerine yonelik se¢im ve tercihler,
gerekli siire ve zemin bulunmadiginda, mecburen ancak c¢ok yavag bir ivmede
artabilmektedir” (Giiven, 2016:79).
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Cevrimigi platformlarda sermaye hacimlerinin hizli ve akigkan bigimde degismesi
ile bu alan, smifsal hareketlilige olanak saglayan bir altyapr gorevi gériir. Ustelik bu
alanda elde edilen sermayenin ¢evrimdisi ortamlara tasinabilmesi, bireyin toplumsal
uzamdaki konumunu biiylik olgiide etkiler. Alana blogger olarak giren bir birey, bir
televizyon sunucusu, kose yazari ya da bilboardlarda bir marka yiizli olarak karsimiza
¢ikabilir.

Bourdieu, tiiketici se¢imlerinin agiklamasinda maliyet hesabina degil, begenilere
dayanarak secim yaptiklarmi soyler. “Tercihlerin altinda yatan asil neden begenidir-
erdem kisvesine biirlinmiis zorunluluk (1984a:177)” Swartz’a gore “begeni, bireylerin
toplumsal diinyada edindikleri bolluk ya da kitlik deneyimleriyle i¢sellestirdikleri koklii
beklentilerden kaynaklanir” (2018:229). Bu nedenle hakim grup, begenileri nesnel olarak
yonlendirebilecegi temsilcileri ile tam olarak tiiketici tercihleri yonlendirme giiciinii
piyasalara aktarir.

Niifuzlular, ¢esitli kiiltiir {ireticisi tiplerinin, bulunduklar1 bu kiiltiirel iiretim alani
icerisinde Urettikleri i¢erikler ile bireyleri ortak bir begeni altinda toplayarak bir kollektif
birlik saglarlar ve bir grup lideri olarak gorev yaparlar. Bourdieu’ya gore “kollektif var
olus, hem paylasilan hayat olasiliklarina hem de bunlarin sembolik temsillerine baglidir.
Ama Bourdieu, gruplarin anlamli bir sosyal kimlik gelistirip gelistiremeyeceklerini
belirleyen seyin, temsiller i¢in yiiriitiilen miicadele oldugunun altin1 ¢izer” (Bourdieu
1987b:92-93) “Grup iktidar1 biiylik Olclide bireylerin bir miktar formel taninma
kazanmalarina baglidir” (Bourdieu, 1984:480-481). “Bourdieu gruplarin gerceklikte
ancak grup kimligi olusturmaya doniik sembolik emek varsa ortaya ¢iktigini vurgular.
Grup olusumu siirecleri, grup kimliginin yaratilmasinin yani sira birilerinin sembolik
iktidar1 tistlenmesini de gerektirir. Kendilerini mesru sozciiler olarak sunmaya muktedir

eyleyenler ve smf temsilcileri olmalidir” (Swartz,2018:258). Niifuzlular, begeni
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temsilciligi goérevini goniillii olarak iistleniyor goriinse de toplumda sosyal, sembolik ve
ekonomik sermayeleri ile niifuz edilmis sembolik iktidarin temsilcileridir.

Bourdieu’nun metodolojik yaklagimina goére niifuzlu alanimi c¢oziimlerken,
niifuzlular tarafindan yapilan kiltiirel iiretimin iktidar alami ile iliskilerine gore
konumlandirmak bliyiik 6nem tasir. Bourdieu, “kiiltiir iireticilerinin, bir seyler gosterip
insanlar1 bunlara inandirmayi; dogal ve toplumsal diinyanin az ¢ok karisik, belirsiz,
formiile edilmemis, hatta formiile edilemeyecek deneyimlerini agik ve nesnel bir bigimde
ortaya koymay1 ve boylece o deneyimleri var etmeyi saglayan 6zgiil bir sembolik iktidara
sahip oldugunu soyler” (1990c:146).

Niifuzlu alaninda yapilan iiretim ise ¢ogunlukla formiile edilmis deneyimlerin
tekrar edilerek pekistirilmesine yardimci olan bir sembolik iktidar konumudur. Niifuzlu
alani, kar giiden igerikler ile var olan deneyimleri pekistirerek, tiiketim kiiltliriiniin
sembolik tasiyicilart olarak iktidar miicadelesinde aktif olarak rol alirlar.

Niifuzlularin, davramis ve tutumlari, alan igerisinde izledikleri temayiiz etme
stratejileri cergevesinde anlasilabilir. Niifuzlular alaninda c¢ogunluk, iktidarlarin,
sembolik siddet yoluyla beden algisindan yasam bicimlerine kadar, tiikketen, apolitik, tek
tip bireyler yaratma amacina farkinda olmadan hizmet ederler. Alanda bu iiretim
bi¢ciminin karsithiginda konumlanan bir niifuzlu grubu da bulunmaktadir. Bu grubu
alternatif niifuzlu grubu olarak adlandirirsak, alternatif niifuzlular diger niifuzlulardan
kiiltiirel sermaye hacimleri ve tiretim tiirleri ile ayrilirlar. Bu gruba, ¢evrimdisindan gelen
uzmanliklariyla veya politik duruslariyla alanda igerik iiretenler girer. Ancak bu grup
markalar tarafindan birgok sebepten dolayi tercih edilmedigi i¢in, ekonomik sermaye elde
etme acisindan dezavantajli bir gruptur. Bir yardim kampanyasi oldugunda veya
toplumsal bir olay karsisinda kitleleri harekete gecirme giicline sahip bu alternatif
niifuzlular, toplumu uyandirma agisindan tehdit olusturan mubhalif bir grup olarak,

iktidarlarin yakin takibi altindadir.
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Ozetleyecek olursak, farkli sermaye bilesimleri gerektiren farkli alanlara
katilimlariyla ve tikel alanlar igerisindeki tabakalagmalar1 itibariyle birbirinden
farklilasan niifuzlular, sembolik mesruiyet kazanma miicadelelerinde, yatirim yaptiklari
kiltiirel alanin ¢esidi ve biriktirdikleri sermayenin tipi ve miktarina gore tabakalagmistir.
Iktidar alanina gére konumlanmalar1 da bireysel iliskiler, iirettigi igerik tipleri veya alanda
edindigi sermaye cesidine gore, bir diger deyisle alandaki tabakalasmaya gore farklilik
gosterir.

Toplumun kararlarina etkilemede gii¢lii bu alanda sermaye hacmi arttikca,
iktidarlarin alandaki destek ve kontrol mekanizmalarimi giderek arttirdigi goriilmiistiir.
Genel olarak alanda uygulanan diizenlemeler diginda, vergi uygulamalarindan,
iceriklerinin bi¢imsel diizenlemelerine kadar etkiyenler alanina ozel birgok yasa
cikarilmisti.  Bununla birlikte toplumun ileri gelenlerinin davet edildigi biiyiik
organizasyonlarda iktidar ve biiylik sermaye sahipleri bu alandan bir¢ok niifuzlu ismi
listelerine ekleyerek, alandaki sembolik sermaye miicadelesinde ortiik olarak dahil
olmustur.

Iktidarin farkli konumlanmalarinin yani sira, niifuzlular alaninda mevcut diizeni
korumaya ve yeniden iiretmeye yerlesik konumlar1 igsgal edenler ile yeni sembolik
sermaye bigimleri Onererek muhalif bir durus gosteren alternatif eyleyenler arasinda
catisan ¢ikarlar bulunmaktadir. Swartz, “Bourdieu’nun benzer bir ¢catismaya sanat¢ilara
ve yazarlara iliskin analizde yer verdigine dikkat c¢eker. Bu kutuplagsmanin, yeni
muhafizlar ile eskileri arasinda, kiiltiir alaninda hatir1 sayilir derecede konumsal miilkiyet
sahibi olanlar- ile alana girmeye ve alanda yiikselmeye calisan rakipler arasinda cereyan
ettigini sdyler. Bourdieu bu gerilimin ¢ogunlukla kusaklar arasinda meydana geldigini,
egemen kiiltiir kurumunun temsilcileri ile bu kurumun mesrulastirma 6lgiitlerine meydan

okuyanlar arasinda ¢ogunlukla yas farki oldugunu 6ne siirer” (2018:315). Niifuzlular
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alanina bakildiginda, bu durum yas farkindan ziyade habituslarinin farklilig1 ve alandaki
sermayeden daha cok elde etme farklilig1 olarak agiklanabilir.

Alanin itici giicii olan bitmez hakimiyet arayisi, diizenli olarak yeni bilgi formlar
iiretir. Kiiltiir iireticileri arasindaki rekabet, yenilik yaratir. Ustelik ¢evrimici platformlar
bilgiyi tikketme hiz1 ile ¢ok fazla oldugu i¢in, yeni bilgi formlar {iretmeye ¢ok daha sik
ihtiya¢ duyulur ve rekabet cok daha cetindir. Ustelik dis etmenlerde diizenli olarak bu
rekabeti kizistiracak yeni hamleleri ile alana yeni rakipler, yeni uygulamalar, yeni
algoritmalar vb. eklenir.

Gazetecilerin karsisina ¢ikan yapay zeka haberciligi veya yurttas haberciligi gibi,
yakin bir zamanda niifuzlularin alani i¢ine ‘sanal niifuzlu’ formlar1 giris yapmistir.
Bilgisayar kodlar ile iiretilen ve sosyal medyada gercek bir insan gibi davranan bu sanal
niifuzlular, simdiden alandaki ekonomik sermayeden paymni almayi baslamistir.
Influencer Marketing Factory tarafindan sanal niifuzlular {izerine yiiriitilen bir
aragtirmada 10 katilimcidan altisinin en az bir sanal niifuzlu takip ettigi sonucuna
vartlmistir. Sanal niifuzlu pazarinin 2025 yilina kadar 4,6 milyar dolarlik bir pay ile %26
biiyliyecegi tahmin edilmektedir (Metaverse’iin ilk iinlii isimleri sanal influencer’lar,
2022). Bu durumda alandaki sermaye akis1 yon degistirecegi i¢in, alandaki niifuzlular
yeni temayiiz stratejilerine ihtiya¢ duyacak ve alandaki hakimiyetini kaybetmemek
lizerine miicadele edeceklerdir.

Goriildigi gibi niifuzlular, hem kendi alan yapis1 ve dinamikleri igerisinde hem
de kiiltiirel iiretim alani olan ¢evrimigi platformlar alaninda gesitli sermaye ve gii¢ elde
etme miicadelesi siirdiirmektedirler. Arastirma kapsaminda iiretim alanlarinda vermis
olduklar1 sermaye miicadeleleri, bu alana sembolik seckin olarak girmis olan gazeteciler

karsisinda konumlandirilarak, agiklanmaya ¢aligilacaktir.
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BOLUM 3: ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Yontemi:

[letisim ¢alismalarinda uygulanan ¢ogu veri toplama teknikleri, internet ve sosyal
medya ¢alismalarina uyarlandiginda c¢esitli kisithiliklar ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle
veri setinin tarih arali§1 olabildigince genis alinarak, incelenilen kisilerin ¢evrimigi
ortamlarda yaptig1 tiim izler dikkate alinmstir.

“Icerik analizi, iletisim iceriginin, genellikle dnceden belirlenmis kategoriler
cergevesinde, sistematik olarak gerceklestirilmesini saglayan bir arastirma teknigidir.
Icerik metin, ses, fotograf, video gibi her tiirlii formatta olabilir; metinsel, gorsel, isitsel
her tiirlii igerik, icerik ¢oziimlemesine tabi tutulabilir” (Geray, 2017:146).

Saglikli bir i¢erik ¢ozlimlemesinde olmasi gereken en 6nemli 6zellik, nesnelliktir.
Stempel’e gore, “nesnellik arastirma kategorileri veya degiskenlerinin agik ve kesin bir
sekilde belirlenmesi ve tanimlanmasiyla saglanir” (Stempell’dan aktaran Comu ve
Halaiga, 2014:44). Bir diger hususta arastirmacinin neyi aradigini bilmesidir.

Icerik ¢oziimlemesi, agik igerikler ve ortiik igerikler iizerine yapilabilir. Niceliksel
icerik analizi ¢ogunlukla acik igeriklere odaklanarak yazarin ne sdyledigi ile ilgilenir.
Niteliksel icerik ¢oziimlemesinde ise ¢ogunlukla ortiik icerik ¢ézlimlenerek yazarin ne
kastettigi ile ilgilenilir.

Nitel ¢6ziimleme amaciyla kodlama ve kategori cetveli olusturulmaktadir.
Kodlamada, daha 6nceden belirlenen ve literatiirde yer alan kavramlar kullanilabilecegi
gibi, arastirmanin verilerine 6zel kavramsal kodlamalar da yapilabilir. Aragtirmacilar bu
kodlarn varligini, anlamlarini ve iliskilerini belirleyerek, elde ettikleri verilerden,
metinlerdeki mesaja iliskin ¢ikarimlarda bulunur.

Bu calismada nitel igerik analizi kullanilarak, iceriklerin gériinmeyen anlamlari

¢oziimlenmeye calisilacaktir. Bu nedenle aragtirma sorularina uygun ve Bourdieu
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kavramsal araclarina gore hazirlanan kodlama yonergesi dogrultusunda veriler
degerlendirilmistir.

3.2. Kodlama Yonergesi

Uygulanacak nitel igerik analizinde kodlama yonergesi olusturulurken, ¢cevrimigi
platformlar makro alaninda, toplumun karar alma agamalarinda etkili oldugu kabul edilen
alanlardan, gazeteci ve niifuzlu olma pratikleri alt alan olarak ele alinacak ve her iki grup
icin de ayr1 ayr1 Bourdieu’nun arastirma haritast i¢in belirledigi ana basliklardan
yararlanilacaktir. Bu ana bagliklar altinda, iki gruba da uygulanacak alt kategoriler
olusturularak kodlama yonergesi hazirlanmastir.

Belirlenen ana basliklar:

1- Gazeteciler ve niifuzlularin ilk olarak alandaki hakim grup olan iktidar ve
platform sahiplikleri karsisinda pozisyonu nedir?

2- Gazeteciler ve niifuzlularin ¢evrimigi platformlarda yiiriittiikleri miicadelede
icinde yer aldiklart iliskilerin nesnel yapist nedir?

3- Gazeteciler ve niifuzlularin toplumsal alanda her pozisyon ile biitiinlesen

habituslarinin ozellikleri nelerdir?

Gazeteciler ve niifuzlularin ilk olarak alandaki hakim grup olan iktidar ve
platformlarin sahipleri karsisinda pozisyonu belirlemek i¢in olusturulacak alt kategoriler:

- Gazeteciler/Niifuzlular ¢cevrimi¢i platformlarda iceriklerini olustururken, iktidar

tarafindan direkt ya da dolayli olarak bir denetim veya yasal kisitlamaya maruz
kaliyorlar m1?

- Gazeteciler/Niifuzlular ¢evrimigi platformlarda iceriklerini olustururken
platformlar arafindan direkt ya da dolayl1 olarak bir denetim veya yasal kisitlamaya maruz
kaliyorlar m1?

- Gazetecilerin/Niifuzlularin ¢evrimigi platformlarda tirettikleri icerikleri, iktidar
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iliskilerini yansittyor mu?

Gazeteciler ve niifuzlularin g¢evrimigi platformlarda yiriittiikkleri miicadelede
i¢inde yer aldiklar1 iligkilerin nesnel yapisini belirlemek i¢in olusturulacak alt kategoriler:

- Gazetecilerin/Niifuzlularin ¢evrimigi platforma giris yaptiklarinda var olan
sermaye ¢esitleri nelerdir?

- Gagzetecilerin/Niifuzlularin ¢evrimi¢i platformlarda yasadiklar1 sermaye
doniisiimleri nelerdir?

- Gazetecilerin/Niifuzlularin ¢evrimi¢i platformlarda takip¢i elde edinme
amaciyla uyguladiklar icerik stratejileri nelerdir?

- Gazetecilerin/Niifuzlularin ¢evrimi¢i platformlarda etkili olmak i¢in yasadigi
doniisiimler nelerdir?

- Gazeteciler/Niifuzlular ¢evrimigi platformlarda takipgileri ile nasil bir iligki
i¢erisinde bulunmaktadir?

- Gazeteciler/Niifuzlular ¢cevrimici platformlarda takipgilerine hangi igerik tiirleri
ile katki saglarlar?

- Gazeteciler/Niifuzlular ¢evrimigi platformlarda markalar ile ne tiir bir iliski
igerisindedir?

- Gazeteciler/Niifuzlular ¢evrimici platformlarda kendi alanindan olan diger
kisilerle nasil bir iliski i¢erisindedir?

- Gazeteciler/Niifuzlular ¢evrimici platformlarda diger etkili gruplarla nasil bir
iliski i¢erisindedir?

- Gazetecilerin/Niifuzlularin ¢evrimi¢i platformlarda diger etkili gruplarla
ortaklastig1 pratikler nelerdir?

Gazeteciler ve niifuzlularin toplumsal alanda her pozisyon ile biitiinlesen
habituslariin 6zelliklerini belirlemek icin olusturulacak alt kategoriler:

- Gazetecilerin/Niifuzlularin pratiklerindeki ortak yatkinlar nelerdir?
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3.3. Arastirma Evreni

Ana evreni, Tiirkiye’de c¢evrimigi platformlarda igerik iireterek toplumda
taninmis ve belirli bir toplulugu etkileme ve yonlendirme giiciine sahip oldugu
diisiiniilen ntifuzlular ile geleneksel medya organlar ile toplumda itibar kazanmis

gazeteciler olusturmaktadir.

Aragtirmanin 6rnekleminin niifuzlu grubu olarak, bir niifuzlu pazarlama ajansi
olan CreatorDen tarafindan, 09.02.2019°da yayinlanan “Tiirkiye’de Influencer Marketing
2018 Raporu” nda etki skoru en yiiksek olarak agiklanan bes hesap incelemeye alinacaktir
(Tirkiye’de Influencer Marketing 2018 Raporu, 2019). Bu isimler, etki skorlari
siralamasina gore sirasiyla, Enes Batur, Reynmen, Damla Altun ve Sude Alkig’dir.
Raporda figiincii sirada olan Enis Arikan, oyunculuk performansiyla taninarak {in
sagladigindan, arastirma kapsaminin disinda tutularak bir diger etki skoru yiiksek isim
olan Danla Bilic arastirmaya dahil edilmistir.

Aragtirma Orneklemenin gazetecelik kokenli niifuzlulari olarak ise: geleneksel
medyadaki giicli ile ¢evrimic¢i platformlarda itibar(takipg¢i) kazanmis ve gazetecilik
etigine gore tartigmali olsa da marka is birlikleri yaparak niifuzlu pratiklerini
gerceklestiren bes gazeteci isim se¢ilmistir. Bu isimler, Ece Vahapoglu, Seda Akgiil, Ayse

Arman, Ciineyt Ozdemir, Murat Giiloglu olarak belirlenmistir.

1998 dogumlu Enes Batur, ilk olarak 2013 yilinda Youtube’da video yaymlamaya
baslamustir. Ilk olarak konsol oyunlari ve bilgisayar hakkinda yorum yaparak giris yaptig
Youtube’da, su an eglence, video-giinliilk, meydan okuma (challenge) tiirli videolarini
yaymlamaktadir. Kanali, Youtube Tiirkiye’nin en biiylik kanali olma 06zelligi
tasimaktadir. Bir diger aktif olarak kullandig1 platform olan Instagram’da ise 4.9 milyon
takipg¢isi bulunmaktadir.

Cevrimi¢i platformlarda Reynmen adiyla taninan Yusuf Aktas, 1995 dogumlu
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olup 2016 yilinda Youtube’da igerik iiretmeye baslamistir. Reynmen isminin anlami
'Glinahin Artmasin1 Engellemek'dir. Yaptig1 sarkilarla tinlenen ve rekorlara imza atan
Reynmen, daha dnceden farkl: tiirde icerikler liretsede hepsini kanalindan kaldirmis ve
su an miizik videolar tiretmektedir. 7 milyon takipgisi olan Instagram hesabini daha aktif
kullanmaktadir. Genellikle Instagram’in hikaye bdliimiinii sik kullanan Reynmen’in
paylasimlar1 24 saat sonra silinmektedir. Arastirmada kendisinin ¢evrimigi platformlarda

ve toplumda bilindigi ad1 olan Reynmen adi1 kullanilacaktir.

Reynmen aile yapisi, gelir durumu, sinifsal olarak konumladigi yer olarak, bu
arastirmada incelenen diger niifuzlulardan ayrilmaktadir. Memleket paylasimlari,
arkadaslari, tiirkii geceleri (begeni-sinif) gibi begenileri, daha alt sinifin 6zelliklerini

tasimaktadir.

1992 dogumlu Damla Altun, 2017 yilinda Youtube’a igerik liretmeye baglamistir.
Kadir Has Universitesi'nde Yeni Medya béliimiinii bitirdikten sonra, igsiz kaldig
donemde Youtube’a igerik {iiretmeye basladigini belirten Altun, giinlik aligverisi,
makyaji, erkek arkadasiyla yasadiklarini, arkadaglarini, partilerini, hayvanlarini gibi daha
popliler giindemlerden beslenmektedir.

1997 dogumlu Sude Alkis ise 2011 yilinda Youtube’da igerik liretmeye baslamis
ve kanal1 473 bin aboneye ulasmistir. Video-blog tarzinda igerik tireten Alkis’in videolari,
toplamda 48 milyon 656 bin 565 goriintilenme almigtir. Ancak Sude Alkis takipgi
yorumlarindan psikolojisinin bozuldugunu belirterek, kanalindaki tiim videolar1 silmis ve

kanalina igerik iiretmeye ii¢ sene kadar ara vermistir.

Danla Bilic olarak bilinen Neslihan Damla Aktepe, 1994 yili Kiitahya'da
dogumludur. Cevrimigi platformlarda Damla adinin hep Danla olarak yanlis yazilmasi ve
Besiktas'in eski teknik direktorii Slaven Bilic'e olan hayranligi nedeniyle soyadini da

Bilic olarak kullanmay1 tercih etmistir. Arastirmada kendisinden ¢evrimigi platformlarda
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kullandig1 ad1 olan Danla Bilic olarak bahsedilecektir. Twitter’da futbolculara mesajlar
gondererek adimi duyurmaya baslayan Danla Bilic, YouTube’a yiikledigi makyaj

videolari ile linlenmistir.

Niifuzlu 6rneklemine ait aktif olarak kullanilan ¢evrimigi platformlar ve takipgi

sayilar1 05.01.2023 tarihinde alinan sayilara gore asagidaki gibidir.

Danla Bilic Damla Enes Batur Reynmen Sude Alkis
Altun
Youtube 2.880.000 748.000 15.800.000 6.310.000 436.000
Instagram 6.000.000 717.000 4.900.000 7.000.000 576.000
Twitter 2.876.437 90.235 1.002.116 67.164 29.982

1970 dogumlu Ciineyt Ozdemir, Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi,

Radyo Televizyon bolimii mezunudur. 1990 yilindan itibaren aktif olarak basin yayin

kuruluglarinda c¢alismaya baslamistir. 1992'de muhabir olarak bagladig 32. Giin adh

haber programinda genel yayin yonetmenligi dahil bir¢ok gorev yapmistir. Bir donem

savas muhabirligi yapan Ozdemir, 1999 yilinda CNN TURK haber kanalinin kurucu ekibi

i¢inde yer almistir. CNN TURK’ de 5N1K adl giinliik haber programini hazirlayip sunan
Ozdemir, bu program ile bircok dnemli ddiiliin sahibi olmustur.

2005 yilinda “Flu” adli deneme kitab1 yayinlayan Ozdemir, ilerleyen yillarda

14 tane kitaba ve 7 tane belgesel yapimina imza atmistir. 2008 yilinda Dipnot Tv adiyla

bir yapim sirketi kuran Ozdemir, YouTube kanali i¢in farkli igerik tiirleri iireterek,

gazetecilik meslegini ¢cevrimigi platformlar araciligiyla yiirlitmeye calismaktadir.
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1969 yilinda Adana’da dogan Ayse Arman, ortaokul ve lise 6grenimini Tarsus
Amerikan Lisesi’nde tamamladiktan sonra Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Radyo, Televizyon ve Sinema boliimiinde okumaya baslamistir. Arman, 18 yasinda Nokta
dergisinde caligmaya baslayinca Arman, egitim hayatin1 yarida birakmistir. Aktiel,
Tempo, Marie Claire ve Yeni Yiizyil gazetesinde calistiktan sonra Hiirriyet gazetesine
giren Arman, 27 y1l boyunca Hiirriyet gazetesinde ¢alismustir. 2014 yilinda Istanbul Bilgi
Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nde roportaj teknikleri konusunda ders veren Arman, 2015
yilinda af ile tekrar kayit yenileyerek Istanbul Universitesi'ndeki lisans egitimini
tamamlamuistur.

Hiirriyet Gazetesi’nde ¢alistig1 sirada evlerinle yollana tebligatla kirktan fazla
gazetecinin isten ¢ikarilmasina tepkisiz kalmayarak 2019 yilinda istifasin1 vererek
internet sitesi ve Instagram hesabu lizerinden roportajlarini paylasmaya devam etmektedir.

Seda Akgiil, 1971 yilinda Ankara dogmustur. TED Ankara Koleji ve Hacettepe
Universitesi  Ingilizce ~ boliimlerini  bitirdikten ~ sonra  Tiirkiye =~ Cumbhuriyeti
Bagbakanligi'nda miitercim terciimanlik egitimi alarak gérev yapan Seda Akgiil, Isvec
Universitesi'nin bursu ile Briiksel'de Avrupa Birligi Gazeteciligi okumus, Amerikan sivil
toplum oOrgiitlerinin se¢imi ile 2004 yilinda Gelecegin Toplum Lideri olarak
Washington’da staj gérmiistiir.

Bir dénem TRT’de spikerlik yapan Akgiil, TV8 kanalinda dis politika
programlarint hazirlaylp sunmanin yaninda uzun yillar ana haber biilteni spikerligi
yapmustir. Istk Universitesi’nde 2004-2007 arasinda Ingilizce verdigi medya dersleri ile
de akademisyenlik gorevini devam ettirmistir. Akgiil, 2012-2014 yillar1 arasinda Star
TV'de sabah haber kusag1 programi sunmustur. 2014 yilinda Kanal D’de bir reality show
sunan Akgiil, daha sonralari magazin yorumculugu yapmistir. Bu sirada arada issiz

kaldig1 donemlerde bir giizellik salonu agmugtir.
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Akgiil 2019 yilinda sunucusu oldugu Kanal D’de yayinlanan ‘Neler Oluyor Hayatta’
adli programdan yapimcisi ve partneri tarafindan mobbing uygulandigi, sosyal medya
hesaplarma el konuldugu, sa¢ rengine kadar karisildigi gerekgesiyle ayrildigini
aciklamistir. Aym1 donemde yapilan baski dolayisiyla giizellik salonunu kapatmak
zorunda kaldigini belirtmistir (Seda Akgiil o programdan neden ayrildi? , 2020).

2020’de Beyaz Tv’de yayinlanan ‘Soylemezsem Olmaz’ adli magazin programinda
sunuculuk yapan Akgiil, koronaviriis tehlikesi nedeniyle programdan ayrilmistir. “Disilik
mi Kisilik mi” ve “Ruh Okiizii mii Ruh ikizi mi” isimli iki adet kitabi: bulunmaktadr.

1978 dogumlu Ece Vahapoglu, Italya'da The American University of Rome'da
isletme boliimiinii bitirmis, Fransa'da AB ve Uluslararas: iliskiler boliimiinde yiiksek
lisans1 yapmustir. ABD Dasisleri Bakanligi'nin daveti iizerine Uluslararas1 Yiikselen
Yildizlar Liderlik Programi'na katilmistir. 2001 yilinda JC Dernegi tarafindan "Kisisel
Bagsar1" kategorisinde Tiirkiye'nin En Basarili Genci se¢ilmistir. Atv, NTV, CNBC-e, SKY
TURK ve CineS'te programlar hazirlaylp sunmustur. Sabah, Takvim ve Aksam
gazetelerinde kose yazarlig1 yapmistir. Vahapoglu, Genglik ve Spor Bakanligi’na bagh
sertifikali wellness egitmeni olup Herkes I¢in Spor Federasyonu’nun resmi sdzciisii ve
proje bagkan vekilidir.

Cevrimigci platformlarda en ¢ok marka is birligi yapan gazeteciler arasinda yer alan
Vahapoglu, YouTube kanalindan aktif olarak wellness egitmeni kimligi ile sponsorlu
yayinlar yapmaktadir.

Murat Giiloglu, 1975 Sivas dogumludur. Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Radyo-Televizyon ve Sinema Boliimii mezunudur. Galatasaray Universitesi Uluslararasi
Mliskiler Boliimii Avrupa Birligi ve Dis Politika Programi'nda yiiksek lisans derecesine
sahiptir. IPI (Uluslararas1 Basin Dernegi) Tiirkiye Ofisi Sertifika Programi sahibidir.

1995 yilinda basin yayin organlarinda calismaya baslayan Giiloglu bir¢gok TV

kanalinin haber ve program departmaninda spiker, muhabir, editdr ve yapimci olarak
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gorev almistir. 1999 yilinda tiyesi oldugu Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan "Y1lin
En lyi Televizyon Gazetecisi" édiiliine layik goriilmiistii. FOX TV Evinizin Oglu Murat
Giiloglu sloganiyla haber spikerligi yapmis, Calar Saat Hafta Sonu kusagini sunmustur.
Mart 2017'de Azerbaycan Devlet Baskani1 ilham Aliyev ile ilgili yapti§1 yorumdan dolay1
isten ¢ikarilmistir. Murat Gililoglu'nun "Gitmesen...Gitme Sen." isimli bir kitab1
bulunmaktadir. Su anda Show Tv’de her sabah Ebru Akel ile birlikte ‘Bu Sabah’ adli
programda haber yorumculugu yapmaktadir. Aktif olarak geleneksel medya organlarinda
yayin hayatini siirdiirdiigii i¢in, cevrimici platformlarda sadece marka is birlikleri ve 6zel
giin paylasimlari ile yer almaktadir.

Gazeteci 0rneklemine ait aktif olarak kullanilan ¢evrimigi platformlar ve takipgi

sayilar1 05.01.2023 tarihinde alinan sayilara gore asagidaki gibidir.

Ece Vahapoglu Seda Ayse Arman Ciineyt Murat
Akgiil Ozdemir Giiloglu

Youtube 48.700 33.600 791 1.350.000 626
Instagram 1.100.000 426.000 1.900.000 576.000 413.000
Twitter 189.664 90.801 2.430.000 7.323.896 322.757

3.4. Arastirma Bulgular: ve Degerlendirme

3.4.1. Niifuzlulara Ait Veriler ve Degerlendirmesi

3.4.1.1. Niifuzlularin Alandaki Hakim Grup Olan iktidar ve Platformlarin
Sahipleri Karsisinda Pozisyonunu Belirlemek Icin Elde Edilen Veriler

3.4.1.1.1. Niifuzlularin cevrimic¢i platformlarda iceriklerini olustururken
iktidar tarafindan maruz kaldiklar1 denetim veya yasal kisitlamalar

Niifuzlularin ¢ok takipeili hesaplara sahip olmasi, paylasimlarinin hem ¢evrimigi

platformlarda hem de geleneksel medyada dikkatle takip edilmesine neden olmaktadir.
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Niifuzlular kullandiklar1 dil, paylasim yaptiklari bir igerik veya anlagma yaptigi bir marka
gibi bir¢cok konuda haber biiltenlerinde, sosyal medya platformlarinin trendlerinde veya
gazetelerde yer alabilmektedir. Medyada giindemi bu kadar mesgul edebilen bir grubun,
iktidar tarafindan miidahaleye maruz kalip kalmadigi1 incelendiginde, bazi niifuzlulara
paylasimlarindan dolay1 sorusturma agildig1 ve ifadeleri alindig1 goriilmiistiir.

Arastima kapsamindaki niifuzlulardan Enes Batur’a, 20 Ekim 2018 tarihinde
yayinladig1 bir videodan dolay1 “Bakirkdy Cumhuriyet Savciligi tarafindan “halki kin ve
diismanliga alenen tahrik etme”, “kisilerin huzur ve siikununu bozma”, “sesli yazili veya
goriintiilii bir ileti ile hakaret” gerekcesiyle sorusturma ag¢ildigi belirlenmistir (YouTuber
Enes Batur’a sorusturma,2018).

S6z konusu videoda Enes Batur, amcasma gizli kamera sakasi yaptigini

takipgilerine 6nceden belirterek, asagilayici ve kaba sozler ile amcasin sinirlendirmeye

calismaktadir (Enes Batur'un biiyiik terbiyesizligi! Amcasina agzina geleni soyledi,2018).

- Sen benden 6nce higbirseydin, ...
- Kendini adam sanmaya baslamissin anladin mi1?

- Sen adam olsan, ise yarasan, en azindan karin giizel olur ya.200-300 kilo olmaz.

gibi ifadelerin yer aldig1 videoda, son climleden sonra amcasinin Batur’a tokat

atarak bogazina sarildig1 goriilmektedir.

- Sen bana bir vurdun, ben seni evinden attiracagim...

gibi Enes Batur’un tehdit ciimleleri ile devam eden videoda amcasi aglayarak
kapidan ¢ikmak isterken, Enes Batur saka yaptigini sdyleyerek, amcasina sarilip oziir
dilemektedir .

Video ile ilgili sorusturma baglatilmasi ve takipgilerinden aldig1 koti tepkiler
tizerine Batur videoyu yayindan kaldirmistir ancak séz konusu videoya halen haber
sitelerinin arsivlerinden veya video paylasim sitelerinden erisilebilmektedir. Sekil de yer

85



alan ekran goriintiisii Sozcii gazetesinin bir video paylasim sitesindeki hesabindan

alinmistir (Enes Batur'un biiyliik terbiyesizligi! Amcasina agzina geleni sdyledi, 2018).

Enes Batur'un biiyiik terbiyesizligi! Amcasina agzina geleni sdyledi

Sézcii Gazetesi@ 2, Follow Q Like (A Favorite < Share R Report

Sekil 1: “Enes Batur'un biiyiik terbiyesizligi! Amcasina agzina geleni sdyledi” videosundan

alman ekran goriintiisii

Bu tepkilerden sonra Batur, “Amacimiza Ulastik™ adi ile yeni bir video paylasarak
"Bu videoyu kimin dost kimin diigman oldugunu anlamak i¢in yaptim." demistir ve sz
konusu videonun kamera arkasin1 yayinlamistir. “Enes Batur, Tepki Ceken Videosunun
Kamera Arkasii Yayinlayarak Ters Kose Yapti! (2018)” basligiyla birgok haber sitesinde
yer verilen videoda igerigin tamamen kurgu oldugunu anlatmistir. Yayinladigi
goriintiilerde amcasinin herseyden haberi oldugu, hatta sdylenen koétii climlelerin ¢ogunu
amcasinin sOylemesi istedigi gorilmiistiir.

Enes Batur yayinladigi bu videoda, "Bu videoyu amcamla birlikte kimin dost
kimin diisman oldugunu anlamak icin yaptik. Benden nefret edenleri bir bir ortaya ¢ikti
ve beni ling etmeye kalktilar. Bu video ile amacimiza ulastik." diyerek, olaydan
mutlulugunu dile getirmistir.

Burada aslinda ceza almasa da gizli kamera ile dogal bir paylasim oldugu

diisiiniilen videonun kurgu oldugunu sdylemek ve nasil kurgu yapildigim1 da video
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kayitlari ile ispatlamak zorunda kalmistir. Bu durum Enes Batur igin bir prestij kayb1 ve
giivenirligini sorgulatan bir miidahale olarak yorumlanmistir. Bir diger ifade ile yapilan
sorusturma miidahalesi ile Enes Batur, paylastig1 icerigini silmek ve kamera arkasini
acgiklamak zorunda birakilmistir.

Benzer sekilde, 25 Aralik 2017°de Danla Bilic’in Youtube kanalinda yaptigi
“Intihar edin, bu hayattan kurtulun” seklindeki paylasimi iizerine, “gencleri intihara
tesvik ettigi” gerekgesiyle hakkinda sorusturma agilmistir. Sorusturma kapsaminda ifade
veren Danla Bilic de sozlerinin saka oldugunu belirterek, paylastigi icerigi kanalindan
kaldirmustir.

Niifuzlu hesaplarin biiyiik hediyeler vererek, takipg¢i, etkilesim ve para kazanmak
lizerine diizenledikleri cekilislere, Istanbul Mali Suglarla Miicadele Sube Miidiirliigii
tarafindan direkt olarak miidahale gelmis ve on alt1 niifuzlu kisi hakkinda Istanbul
Cumbhuriyet Basgsavciligi tarafindan sorusturma baslatilmistir. Sorusturma baslatilan
niifuzlular arasinda arastirma kapsamindaki Enes Batur, Reynmen ve Damla Altun da
bulunmaktadir (Fenomenlere izinsiz ¢ekilis sorusturmasi, 2021)

S6z konusu paylagim tiirleri acisindan niifuzlu hesaplart incelendiginde Enes
Batur’un Instagram hesabinda yaptig1 paylasimin gorseline farkli bir internet sitesinde
duyuru olarak yer verildigi goriilmiistiir (Yapmaniz Gereken Seyler, 2021).

BT

ENES BATUR 500.000% DEGERINDE
EFSANE BIR GEKILIS YAPMIS! #

BMW X5 - AUDI A4 ve Fotografta
gordigintz tam Grdnler sizlere
dagitilacak &

Sekil 2: guldum.net Sitesinde Yer Alan Enes Batur Cekilis Gorseli
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Sekil 2°de verilen gorselin aciklama kisminda da ¢ekilise katilma sartlar yer
almaktadir. Agiklama su sekildedir:

“Yapmaniz gereken seyler (@enesbatur hesabini ve takip ettigi tiim hesaplar1 takip
edip, @enesbatur hesabindaki ¢ekilis gonderisini begenip yorumuna en az 2 arkadasinizi
etiketlemek. 18 Yas sinir1 yoktur! Herkes katilim saglayabilir. Cekilis sonucu Pazartesi saat
20.00'da canli yayinda @enesbatur hesabindan agiklanacak.”

Yapilan agiklamadan ve ekran goriintiisiinden de anlasilacagi gibi bu ¢ekilis Enes
Batur’un Instagram hesabinda takipg¢i sayisini arttirmak iizere yapilan bir ¢esit igerik
stratejisidir. Takipcilerden herhangi bir maddi talepte bulunmayip, cekilise katilma sarti
olarak begenme, yorum yapma ve arkadasinmi etiketleme gibi etkilesimde bulunmalari
talep edilmistir.

Bununla birlikte Enes Batur’un hesaplarinin dahil oldugu bir diger cekilis tiirii de
takipgilerin katilmak i¢in belli miktarda para Odemesi gereken, karsiliginda da
katilimcilara yiiksek sayida takipei, niifuzlu hesaplari ile etkilesim ve biiyiik ddiillerin
verildigi ¢ekilis tiirlidiir. Enes Batur’un dahil oldugu bu ¢ekilis tiiriine ait ekran goriintiisii
asagida sunulmustur. Paylasilan afiste ¢ekilisin Enes Batur’un Youtube kanalinda

yapilacagi ve katilim iicretinin de 5005 oldugu belirtilmistir.

( GARANTI TAKIPGI | BEKLENEN TAKIPGI |

30,000 50,000 |

ODEME YONTEMLERI

papara o) i B

Sekil 3: Enes Batur Cekilis Afisi

Batur emniyet c¢ikisinda haber ajansi muhabirlerine bunu izinli yaptigina ve

vergilerini tam 6dedigine dair agiklamada bulunarak, “Vergi veriyorum. Hatta bugiin bile
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verecegim. Cekilisler ilgili iznim olmasa ceza alirdim herhalde” diye acgiklamada
bulunmustur. Ancak sorusturma kapsaminda ifade verdikten sonra hesabinda cekilis
icerikleri paylasmadigi ve var olan ¢ekilis goriintiilerini de sildigi goriilmiistiir.

Damla Altun hesabinda yapilan ¢ekilislerin ise sadece takipci ve etkilesim
kazanmak amagli oldugu goriilmiistii. Damla Altun sorusturma kapsaminda ifade
verdikten sonra, Instagram hesabinda paylastigi hikayesinde; “Bilmiyordum. Izin
almamiz gerekiyormus.” diyerek yaptig1 ¢ekilisleri aninda durdurdugu goriilmiistiir.

Reynmen’in ise hesabinda ¢ok fazla ¢ekilis yapmadigi, hatta bu konuya elestirel
yaklastig1 goriilmiistiir. Instagram hesabina takip¢i kazanmak amaciyla, iki kere hediye
verdigini bunlarin karsiliginda para almadigi belirten Instagram hesabindan sekilde

goriilen hikayeyi paylasmistir.

ne bahsettigim Alex formasim kazanan Siilleyman‘dan
ne de telefon verdigim Ceyda’dan para almadim.
Herhangi bir kdr amaci giitmedim. Buna ragmen her
yerde gekilis yapip bu igten para kazandigim geklinde
haberler yapiliyor. Ash yok. Ozellikle thumbnaillerde
beni kullanmamzda tam bir sagmalik.

Bir tek daha dnce Facebook'ta bir matematik sorusu
cevaplamigtim ve iki sinema bileti kazanmigtim.
Onlarda bana parasini atmigt: o sayihyosa :d

profilimde hig bir zaman oniinde arabalar ve
hediyelerie(!) dolu bir post paylagsmadim.

Sekil 4: Reynmen’in 12.01.2016 tarihli Instagram Hikayesinin Ekran Goriintiisti

Sivil toplum orgiitlerinin c¢agrilar1 iizerine, niifiizlu hesaplara acilan konusma
dillerinin ve iirettikleri igeriklerin genclere, ¢ocuklara kotii 6rnek gerekgesiyle acilan
sorusturma kapsaminda ise, yine Danla Bili¢ ve Enes Batur’un yer aldig1 goriilmiistiir.

Ana akim medya organlarindan Hiirriyet gazetesinin 2017 yilinda diizenledigi 44.
Altin Kelebek Odiilleri En Iyi Youtuber-Instagrammer &diiliiniin Enes Batur’a verildikten

sonra, Enes Batur’un kanalinda yer alan videolarin g¢ocuklara koétii 6rnek olacagi
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gerekgesiyle geri alinmasi da bir miidahale tiirii olarak yorumlanmstir. Odiil téreninden
bir sonraki giin, Hiirriyet gazetesinin ilkelerine uygun olmadig1 ve okur tepkilerinin de
dikkate alindig1 sOylenerek geri alinan ddiiliin tam olarak hangi gerekce ile alindig1 veya
birgiin dnce niye verildigi belirsizlik igermektedir. Enes Batur, Instagram ve Twitter
hesaplarindan,

“Gegmiste, bazi yasal oyunlar1 oynarken videolar ¢ektim, paylastim, eglendim ve
eglendirdim. Bu oyunlarda zaman zaman argo ifadeler de yer aldi. K&tii 6rnek olabilecegim
hi¢ aklima bile gelmemisti. Kendi halimizde eglendigimiz argo s6z igeren videolarimi da
yanlis anlagilacagini fark edince kaldirttim.”

seklinde kendini savundugu bir paylasim yayinlamstir.

Niifuzlu 6rneklemimiz arasindan bir tek takipgi sayisi digerlerine nazaran daha az
olan Sude Alkis adina baslatilan bir sorusturma olmadig1 goriilmiistiir.

Bununla birlikte 2021 yilinda Ticaret Bakanlii tarafindan niifuzlularin
paylasimlarin1 yasal olarak denetleyen, ortiilii reklam yapmalarinin yasaklandigi bir
diizenleme yapilmistir (Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve
Haks1z Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz, 2021).

‘Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Hakkinda Kilavuz’ adli diizenleme ile “Her tiirlii iletisim aracinda oldugu
gibi sosyal medyada da sesli, yazili ve gorsel olarak ortiilii reklam yapilmasi yasaktir"
ifadelerine yer verilmistir. Artik bir iirlin veya hizmetin tanitimini yaparken, reklam mu,
sponsorluk mu, is birligi mi, hediye mi oldugunu belirtmeyen kisilere cezai uygulama
baslatilacagi bu diizenleme ile yasallagmustir.

Burada dikkat ¢eken nokta, sorusturmalarin sonunda herhangi bir ceza almasalar
da geleneksel medya organlan tarafindan genisce haberlerine yer verilerek, kamuoyu
tarafindan bir tepki olusturulmasidir. Bir diger nokta da sorusturmalar sonucu
niifuzlularin paylasim tarzlarim1 direk olarak degistirilmesidir. Bu nedenle agilan

sorusturmalar bir tiir iktidar miidahelesi olarak yorumlanmistir. iktidar, yapilan mali
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diizenlemelerle de dolayli olarak bir miidahalede bulunmus ve niifuzlularin iceriklerinin
degismesine neden olmustur.

3.4.1.1.2. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda Iceriklerini Olustururken
Platformlar Tarafindan Maruz Kaldiklar1 Denetim veya Yasal Kisitlamalar

Sosyal medya platformlar tarafindan yapilan kisitlamalar kisilerin 6zel hesaplari
ile platformlar arasinda oldugu i¢in, niifuzlu hesaplar duyurmadigi takdirde ulagsmanin
miimkiin olmadig: bilgilerdir. Bu platformlarin tiim kullanicilarina uyguladigi topluluk
kurallari, telif haklar1 ve flkelerin yasalarin gore uyguladiklari bazi sinirlamalar
bulunmaktadir. Orneklemimiz arasindan Enes Batur’un, yaptigi paylasimlardan
neredeyse tiim kisitlama uygulamalarina maruz kaldig1 gortilmiistiir.

Kendi paylasimi disinda haber olan tek cezasi, 2019 yilinda aldig: telif cezasidir.
Yurt disindan yayimn yapan iki 6nemli YouTube kanali sahibi, Enes Batur hakkinda
sikayette bulunmus ve konunun sosyal medya ve geleneksel medya organlarinda genis
yer bulmasini saglamistir. JT (JTonYouTube) ve Carry Potter, Enes Batur'un, 100 Milyon
abonesi olan diinyanin en biiylik youtuber1 PiwDiePie ve Mr. Beast basta olmak tiizere
diinyaca iinlii baska kanallara ait igerikleri kendi diline ¢evirirek uyguladigint ve telif
haklarini ihlal ettiklerini ortaya ¢ikarmistir. Bunun {izerine para ve video yiikleme cezasi
alan Batur, s6zii edilen videolar: kaldirarak ve kisitlama uygulamalarini yerine getirerek
kisitlamalarin kalkmasini saglamistir.

Enes Batur, Mart 2021°de topluluk kurallarina uymadig1 gerekcesiyle Youtube
tarafindan bir kere daha video yliklememe cezas1 almistir. Batur, kendi hesabindan yaptig:
aciklamada eski bir videosu sebebiyle bu cezay1 aldigini séylese de s6z konusu videonun
ne oldugu ve hangi topluluk kuralin1 ihlal ettigini acik¢a belirtmemistir.

“Sinir krizi gecirecegim. 5 y1l 6nce yaymladigim bir video yiiziinden ihtar aldim.
Video yiiklemem yasaklandi.”

2022 yilinda ise videosunun i¢inde gegen kotii bir séz yiiziinden platform

tarafindan para kazanma kisit1 aldigini belirten bir Instagram hikayesi paylasmustir.
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Sekil 5: Enes Batur’un 20.12.2022 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Danla Bilic’in ise 2017 yilinda YouTube kanali kapanmis, 24 saat gectikten
sonra acilmistir. Bu konuyla ilgili Danla Bilic, kanali kendisinin yanlislikla kapattigini
belirten bir agiklama yapmustir ancak igerik iiretirken birlikte ¢alistig1 ajansin sahibinin
ona ¢evrimigi platformlar iizerinden “kanala naptin™ gibi bir soru sormasinin kurgu bir
soru cevap olabilme ihtimali diisiiniilmektedir. Kanal neden kapatildi sorusunun cevabina
teknik olarak ulasmamiz miimkiin olmadigindan, Danla Bilic’in agiklamasi dogru kabul

edilecektir.

Arda @ardakofoglu
‘ Kanala naptin =

@daniabilic

' fdanlabQ 4

@danlabilic

Kurcaliyodum kapandiwlssmskimkdkdsdiwmkkkekekm
19:36 - 19 Ara 2017

52 37 Q) 463 o

Sekil 6: Arda Kofuoglu’nun 19.12.2017 tarihli tweetinin ekran goriintiisii
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Reynmen, Twitter hesabinin askiya alindigim1 ve saskinligini Instagram
hesabindan hikaye olarak paylagsmistir. Nedenini kendisinin de bilmedigi yaptigi
paylasimdan anlagilmaktadir. Kisa bir siire sonra Twitter hesab1 normale donmiistiir.
Platformlar kullanicilarina uyguladig: kisitlamalarin nedenini yasal olarak kullaniciya

belirtmek zorunda olsa da Reynmen bu nedeni takipgileri ile paylasmay1 segmemistir.

%

Jose

Hesap askiya alinmig

nasilya:D?

© Q Q [

Sekil 7: Reynmen’in 21.04.2021 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisi

Elde edilen kisith veriler dahilinde bile ¢evrimigi platformlar da igerik iiretmenin
de sinirsiz 6zgiirliikk icermedigi, belli kurallara tabi tutuldugu ve kurallara uyulmamasi
halinde farkli diizeylerde kisitlamalar uygulandigi goriilmektedir.

3.4.1.1.3. Niifuzlularin TIktidar Tliskilerinin Cevrimici Platformlarda
Urettikleri Iceriklere Etkisi

Aragtirma siiresi boyunca oncelikle niifuzlu hesaplarinin giinliik paylasimlarinda
cok fazla iktidar iliskilerini yansitan, giindem degerlendiren, politik paylasimlar
yapmadig1 gézlenmistir. Bununla birlikte bazi niifuzlularin iktidarin diizenledigi gesitli
davetler ve organizasyonlara katilarak, hesaplarinda bu etkinliklere yer verdikleri
gorilmiistir.

Bu davet paylasimlarina 6rnek teskil edecek bir video, Reynmen’in 16 Kasim

2018 tarihinde kanalina yiikledigi iktidar partisine bagl Usak Belediye Baskani Nurullah
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Cahan ile paylastig1 igerik gosterilebilinir. Reynmen, Cahan’in kendisi ile iletisime
gecerek davet ettigini ve koltugunu bir giinliigline kendisine biraktigini sdylemistir.
Cekilen 24 dakikalik videoda Reynmen, belediye bagkani gibi davranarak sehir turu

yapmistir.

BiR GUN BOYUNCA BELEDIYE BASKANI OLMAK #MeslekleriOgreniyorum
; Reynmen & Q Abone olundu o5 2558 R ~> Paylas L indir

6,28 Mn abone

Sekil 8: Reynmen’in 16.11.2018 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisii

29 Ekim 2019’da Cumhurbaskanlhigi Kiilliyesi’nde diizenlenen 29 Ekim
Cumhuriyet Bayrami Resepsiyonu’na davet edilen bir¢ok niifuzlu isim arasinda
Reynmen’de yer almistir. Reynmen davete katilarak, diger niifuzlular gibi hesaplarindan

paylasim yapmuistir.

Diinya Taekwondo Sampiyonu
14 yasinda, helal olsun!
 CUMHURBASKANLIGI KOLLIVES| BEST

Sekil 9: Reynmen’in 29.10.2019 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii
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Bununla birlikte A Milli Basketbol Takimi’nin katilacagi 2019 FIBA Basketbol
Diinya Kupasi i¢in resmi sarki hazirlamistir. Sarkinin platformlarda yayinlanmasindan
sonra, “Kim derdi ki, milli takima mars yapacaksin? Vay be! Bu kadarim1 hayal
etmemistim” seklinde agiklamada bulunmustur (Reynmen'den A Milli Basketbol
Takimi'na sarki, 2019).

Orneklemde yer alan niifuzlular genel olarak siyasi igerik paylasmay1 tercih
etmeseler de Tiirkiye’de meydana gelen yangin, deprem gibi toplumsal olaylarda
giindeme dahil olduklar1 ve takipg¢i Kkitlelerini yardim yapmaya tesvik ettikleri
goriilmiistiir. Bircok niifuzlu hesap kendi hesaplarindan yardim kampanyalar1 diizenlemis
veya sivil toplum Orgiitlerinin diizenledikleri kampanyalar1 kendi hesaplarinda
duyurmuslardir.

2020°de yasanan Izmir depremi sirasinda Reynmen “deprem vergileri nerede?”
seklinde iktidar1 sorgulayan bir tweet atmis ve biiyiik bir tepki ile karsilasmistir. Bu

3

tepkiler lizerine sessiz kalmayip takipgilerini hedef alan tweetler atmistir. “...deprem

vergileri bende mi ben mi aldim ne yani sormayalim m1” seklinde paylasim yapmustir.

@ reynmen @iamreynmen - 1 sa
6 sanki adamin kendi cebindeki parasinin
*" hesabini soruyomusum gibi muamele
goruyorum saka gibi ya biri de diyo ki
senden beklemezdim, naptim deprem

vergileri bende mi ben mi aldim ne yani
sormayalim mi

Q) 78 Tl 73 QO 3.457 LS

Sekil 10: Reynmen’in 03.11.2020 tarihli tweetinin ekran goriintiisii

Takipgileri tarafindan gelen tepkilerin devam etmesi iizerine, Reynmen biraz
daha sertleserek takipgilerine hakaret eden bir tweet atmistir. Bu tweet ile iki siyasi

partiye olan uzakligini da dile getirmistir.
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@ reynmen @iamreynmen - 23 dk
& bi donem segimlerde hayirlisi olsun
*  dedim diye akpli ilan edilmigtim gimdi
deprem vergisi dedim diye chpli ilan

ediliyorum. buradan ¢ok gerizekali
gorunlyorsunuz bilginiz olsun.

Sekil 11: R;ynmen’in 03.11.2020 tarihli tweetinin ekran goriintiisii

29 Temmuz 2021°de Tiirkiye’nin bir¢ok ilinde yasanan yangin felaketinde
ekipman yetersizligi dolasiyla gilinlerce yanginin sondiiriilememesi iizerine Reynmenn,
yine Twitter hesabindan iktidari elestiren paylasimlar yapmaya baglamistir. Bir televizyon
kanalinda ¢ikan yanginlar hakkinda konusan Recep Tayyip Erdogan’1, Twitter hesabindan
5 Agustos 2021°de yaptig1 paylasim ile sert bir sekilde elestirmistir.

“Heyecan1 kalmamis, anlattiklarina bile inanmiyor. Her halinden belli ki hasta,
sikilmig ama her yer yaniyorken muhalefete laf yetistirmeyi, ihmal etmiyor, agresif, her an
daha fazla yanlisa diisebilecek kadar kontrolii kaybetmis, korkung.”

: s reyn
) ‘
- ks

heyecani kalmamis, anlattiklarina
bile inanmiyor, her halinden
belli ki hasta, sikilmig ama her

yer yaniyorken muhalefete

laf yetistirmeyi ihmal etmiyor,
agresif, her an daha fazla yanlisa
disebilecek kadar kontrol

kaybetmis. korkung.

1

Sekil 12: Reynmen’in 05.08.2021 tarihli tweetinin ekran goriintiisii

Arastima kapsamindaki bir diger niifuzlu Danla Bilic, 8 Mart 2021 yilinda kendi

kanalinin konsepti disina gikarak, muhalefet partisine iiye olan Istanbul Belediye Baskan1
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Ekrem Imamoglu ile kadinlar giiniine 6zel bir sdylesi yaymlayarak, ilk siyasi igerigini
iiretmistir. Sdylesiye katilan kadinlarin hazirladigi sorular1 Imamoglu’na sordugu
programin moderatorliigiinii Danla Bilic yapmistir. Daha bu videonun ¢ekilecegini
duyurdugu anda sosyal medyada biiyiik bir tepki ile karsilasmistir; ancak programi
yapmay1 durdurmamaistir.

Giincel paylasimlarinda genellikle apolitik paylagimlar yapmayi tercih etseler de
secim zamani iktidara karsi tutumlarmi gostermekten c¢ekinmedikleri gdézlenmistir.
Arastirma siirecinin icine se¢im doneminin dahil olmasi niifuzlularin iktidar ile olan
iligkilerinin ve iktidar karsi takindiklari tutumun net bir sekilde belirginlesmesini
saglamustir. Ozellikle arasgtirma kapsamindaki tiim niifuzlular oy kullanma ve sandiklara
sahip c¢ikma konusunda se¢cim kampanyalar1 siiresince etkili paylasimlarda
bulunmuslardir.

Sude Alkis, se¢im siireci boyunca muhalefetin adayini destekledigini belirten ve
kazanacaklarma inanan umut dolu paylasimlar yapmistir. Sekil 13’de Se¢imden bir giin
once Instagram hesabindan yaptig1 paylagimin ekran goriintiisii paylasilmistir. Alkis bu
paylasimda, daha once kendisinin katildigi Istanbul Belediye Baskam Ekrem
Imamoglu'nun secim propagandasi yaptigi mitinge ait bir gorsel ile “baskanim
heyecandan uyuyamiyoruz” yazisini paylasmistir. Se¢imden dnce yaptigi bu ve bunun

gibi bir¢ok paylasimda heyecanli ve umut dolu oldugu agik¢a goriilmiistiir.
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Sekil: 13 Sude Alkis’in 27.05.2023 tarihli Instagram hikaye paylagiminin ekran goriintiisii

Alkis, Cumhurbaskanligi Se¢imi’nin oldugu 28 Mayis 2023 giinii sandikta
misahit oldugunu belirterek, sandiginin basindan ayrilmayacagini ¢ok kez duyurmus ve
miisahitlik yapmaya spor ayakkabisi ile gittigini belirten bir paylasim yapmustir. Ustelik
bu paylasimda kendisini muhalet partisi olan Cumhuriyet Halk Parti’li olarak

adlandirmistir.

@ sudealkis 1¢

en chp’li beden egitimi 6gretmeni
ayakkabisi giyildi ¥

Sekil 14: Sude Alkis’in 28.05.2023 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii
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Sude Alkis, 29 Mayis 2023 giinii ise Instagram hesabinin hikaye kisminda
neredeyse duyulamayacak kadar kisilmis ses tonuyla “Cok net bir sekilde aydinlik
gelecek icin istedim, ¢cok yoruldum didindim ama olmadi. Cok moralim bozuk, sesim
kisildi. Sosyal medyaya da ara verecegim” seklinde bir video paylagimi yapmuistir.

Danla Bilic de secim siireci boyunca oy vermeye ve sandiklarda miisahitlik
yapmaya takip¢ilerini yonlendirmeye c¢alismistir. Kendisinin de miisahitlik yaptigi
gorselleri hikayesinden paylasmistir. Se¢im sonrasi yaptig1 paylasimda o da Sude Alkis
gibi kendisini Cumhuriyet Halk Partili ve Atatiirk¢ii olarak tanimladigi bir hikaye
paylagmustir.

§§~ danlabilic ® 23

Bne. Herkese iyi haftalar

Sekil 15: Danla Bilic’in 29.05.2023 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Damla Altun, Bilic ve Alkis kadar yogun bir sekilde se¢im paylasimlari yapmasa
da takipcilerini oy vermeleri konusunda hatirlatmalar yapmistir. Se¢imin sonucu
belirlendikten sonra, baska bir hesabin muhalefet partisi adayr Kemal Kilicdaroglu
hakkinda yaptig1 paylasimi hikayesine eklemistir. “Bu yolu beraber yiiriimek serefti,
tesekkiirler” paylasimi ile mevcut iktidarin karsisinda konumlandigini belirtmistir. Sekil

16’da verilen gorseli Damla Altun kendi Instagram hesabindan paylagmistir.
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Sekil 16: Damla Altun’un 29.05.2023 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Daha once toplumsal olaylarda iktidara karsi elestirel tavrini 6ne ¢ikarmaya
baslayan Reynmen, se¢cim donemi paylasimlarinda sertligini arttirak iktidarin karsisinda

oldugunu net bir sekilde belirtmistir.

reyn @ @akareynmen - 0T Nis

degisim sart. birilerin gidebilecegini,
yerine yenilerinin gelebilecegini
ogrenmemizicin en azindan. en azindan.

Q18 165 Q1.491 17828  oQ

reyn @ @akareynmen - 01 Nis
40 yasimi bekleyin

Q35 07 Q528 152,68 o8

“ reyn @ @akareynmen - 01 Nis
chpli olduk durduk yere

Q24 018 Q1112 ihi 958 <

Sekil 17: Reynmen’in 01.04.2023 tarihli Twitter paylasimlarinin ekran goriintiisii

Sekilde daha 6nce apolitik tutum sergileyen Reynmen “CHP’li olduk” seklinde

paylasim yaparak da muhalif partiyi destekledigini belirtmeyi tercih ettigi goriilmiistiir.
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m reyn & @akareynmen - 05 Nis
ya arkadaslar iktidar sevdalilan sizlere

sesleniyorum bana bu adami savunabilir
misiniz lttfen? nolur biraz sinirim gecer
hakli bulursam(!)

Sekil 18: Reynmen’in 05.04.2023 tarihli tweetinin ekran goriintiisii

Reynmen’in Sekilde ekran goriintlisii verilen paylasiminda ise, takipgilerinin
iktidar hakkindaki olumlu goriislerinin nedenlerini anlatmalarini isterken Twitter
hesabindan siyasi bir diyolog baslattig1 goriilmiistiir.

Secimi bir hafta kala ise artik Reynmen’in iktidar1 kastederek “buna dur deyin”
paylasimi takipcilerinin siyasi kararlarin1 yonlendirme adma bir hamle olarak

yorumlanmustir.

reyn @ e
@akareynmen

secime bir hafta kala isler iyice sarpa sarmaya basladi ilk turda bitmeli
yoksa memleketin bugiin ki halini bile cok 6zleyecegiz, tim gen¢
kardeslerime sesleniyorum ben bir siyasetci degilim tecriibeyle sabit
sizlere yolun ilerisinden sesleniyorum. buna dur deyin. litfen.

0S 8:11 - 7 May 2023 - 194,2 B Gériintiillenme

1.288 Retweet 72 Alintilar 12,7 BBegeni 31 Yer isareti

Sekil 19: Reynmen ‘in 07.05.2023 tarihli tweetinin ekran goriintiisii

Hakkinda en ¢ok sorusturma agilan Enes Batur’un ise se¢im dncesi ve sonrasi
apolitik tutumuna devam etttigi, sadece takipgilerini oy kullanmaya tesvik etme yoniinde
paylasimlar yaptig1 goriilmiistiir.

Niifuzlularin Tiirkiye’nin  gelecegini etkileyen 2023 Cumhurbagkanligi
secimlerinde ilk defa bu kadar net ve takipgilerini yonlendirici paylasimlar yaptiklar

goriilmiistiir. Kendi kitlelerini politik tercihlerini yapmaya ve demokrasi adina oy
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kullanmaya 1srarla ¢agirip, kendilerinin de hangi partiyi desteklediklerini agikca dile
getirmiglerdir. Bu durum niifuzlularin farkinda olduklar1 etkileme giiglerini sadece
yapilan marka is birlikleri ile tiiketim dongiisiinii yenilemek i¢in degil, takipgi
kaybetmeyi goze alarak, toplum politik goriislerini etkileme konusunda da kullanmay1
tercih ettikleri seklinde yorumlanmistir. Bir diger deyisle niifuzlular giderek sadece
tiikketim kiiltiirtine katki saglayan bireyler olarak degil, toplumun siyasi fikirlerinde de
etkili olmay1 amaglayan bir niifuzlu tiirtine dogru evrildikleri gézlenmistir.

3.4.1.2. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda Yiiriittiikleri Miicadelede
Icinde Yer Aldiklar iliskilerin Nesnel Yapisini Belirlemek i¢in Elde Edilen Veriler

3.4.1.2.1. Niifuzlularin Cevrimi¢i Platforma Giris Yaptiklarinda Var Olan
Sermaye Cesitleri

Enes Batur, cevrimici platformlara on bes yasinda ailesinin ekonomik
sermayesine bagimli bir lise 6grencisi olarak giris yapmustir. Ailesi polis ve hemsire olan
orta sinif bir ailenin 68renci cocugu olarak, oyun konsollarini anlatan bir kanal agmastir.
Kamera alacak parasi olmadig i¢in siradan bir webcam ile alana giris yapan Batur,
Youtube’dan kazandig1 ilk parayla kamera aldigin1 belirtmistir. Enes Batur’un baslangigta
teknik ve ekonomik sermayesinin ¢ok kisitli oldugu anlagilmistir. 2013 yilinda heniiz lise
ogrencisi olan Enes Batur’un dikkat ¢eken bir kiiltiirel sermayeye sahip olarak alana giris
yapmadig1 da agikca goriilmektedir.

Her tiirlii roportaj ve kendi hayatini anlatan filminde vurguladig: iizere, ¢ok
arkadas1 olmayan i¢ine kapanik bir geng olarak ¢evrimigi platformlarda icerik liretmeye
baslayan Batur’un alana girdiginde etkili bir sosyal sermayeye sahip olmadigi da
bilinmektedir.

Reynmen annesi ¢aligsmayan, babas1 pazarcilik yapan alt sinifa mensup bir ailenin,
ogrencilik yaparken para kazanmak zorunda olan bir ¢ocugu olarak platformlarda igerik

iiretmeye baslamustir. Igerik iiretmeden &nce pazarcilik, garsonluk vb. isleriyapan
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Reynmen sahip oldugu ekonomik sermaye ile arastirma kapsamindaki diger
niifuzlulardan farklilagsmistir.

Ailesinin egitim diizeyi acisindan kiiltiirel sermayesi ile de farklilasan Reynmen,
para kazanmak zorunda oldugu igin, gittigi diiz liseden ayrilarak agik liseden mezun
olmustur. Ekonomik sermayesini arttirmak hayatin1 idame ettirmesi i¢in gerekli bir
zorunluk olmustur.

Damla Altun orta siif bir aileye mensup, ailesinden farkli bir sehirde liniversiteyi
bitiren bir yeni mezun olarak ¢evrimigi platformlarda icerik liretmeye baslamistir. Kadir
Has Universitesi Yeni Medya béliimiinden mezun olan Altan, okudugu béliimle iliskili
bir platformda yer alarak alana giristeki sahip oldugu kiiltiirel sermayesi ile diger
niifuzlulardan farklilasmistir.  Okulu bittikten sonra Istanbul’da kalmaya devam
edebilmek i¢in bir diger deyisle ekonomik sermaye elde edebilmek i¢in alana giris
yapmistir.

Sude Alkis, c¢evrimigi platformlara on dort yasinda ailesinin ekonomik
sermayesine bagimli bir lise 6grencisi olarak giris yapmistir. Babasi esnaf, annesi
calismayan orta sinif bir ailenin 6grenci ¢ocugu olarak, kendi hayatindan anlar1 bir
videogiinliik kanali agmistir. Sude Alkis’in dikkat ¢eken bir kiiltlirel sermayeye veya
sosyal sermayeye sahip olarak alana giris yapmadig1 da agik¢a goriilmektedir.

Danla Bilic de ailesinin ekonomik sermayesine bagimli bir 6grenci olarak
cevrimigi platformlara giris yapmistir. Bununla birlikte, YouTube’da igerik iiretmeye
baslarken direk profesyonel bir ajansla c¢alisarak, teknik, sosyal ve ekonomik sermaye

acisindan arastirma kapsamindaki niifuzlulardan daha avantajl oldugu gézlenmistir.

103



3.4.1.2.2. Niifuzlularin Cevrimi¢i Platformlarda Yasadiklari Sermaye
Doniisiimleri

Cevrimigi platformlarda igerik liretmeden Once iletisim sorunu yasayan ve ¢ok az
arkadas1 olan Enes Batur, iirettigi iceriklerle milyonlarca takipciye ulasarak sosyal
sermayesinde biiylik bir artis gecirmistir.

Enes Batur’un milyonlarca seyredilen Youtube videolarindan elde ettigi ve marka
i birliklerinden elde ettigi gelirlerinin disinda, ilk filmi olan “Hayal mi Gergek mi?” adli
filminden kazanci 1.7 milyon TL (Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi?, 2018), ikinci
filmi“Gergek Kahraman” dan kazanci ise resmi rakamlara gore 7.3 milyon TL olarak
aciklanmistir (Enes Batur Ger¢ek Kahraman, 2019). Miizik piyasasina da girerek
cikardigr sarki ve video kliplerinde yine rekor izlenmeye ulasarak, YouTube ve miizik
platformlarindan biiyiik gelir elde etmistir.

Batur kamera alacak parasi olmayan bir lise 6grencisinden, bir¢ok kisiye istthdam
saglayan bir ajans sahibine doniismiistiir. Sosyal medya hesaplarindan zaman zaman
ajansinda calismak tiizere yeni kisiler almak icin is ilanlar1 paylasmaktadir. Ekonomik
sermayesinde yasanan bu doniisiim ile elde ettigi liikks tiiketim imkanlarin1 ¢evrimigi
platformlardan ayrintili bir sekilde paylastigi goriilmiistiir.

Antalya Bilim Universitesi Bilgisayar Miihendisligi'nde okuyan Enes Batur,
YouTube kariyeri icin okulunu birakip Istanbul’a tasinmistir. Nisantasi Universitesi
Sinema ve Televizyon bdliimiine kaydini yaptiran Batur’un halen okumakta oldugu
gorililmiistiir. Bir diger ifade ile sahip oldugu bir¢ok sermaye tiirii hizla artarken, akademik
anlamda bir basar1 elde edememistir. Herhangi bir iiniversite diplomasina sahip olmasa
da Enes Batur kiiltlirel sermayesini arttirdigini, dijital alanda igerik iiretebilmek i¢in
gerekli tiim teknik egitimleri internetten aldigimi belirtmistir. Kiiltiirel sermayesinde
diploma olarak bir degisim olmasa da kendi demegleri dogrultusunda arttirma yoniinde

cabaladig1 gortilmiistiir.
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Cevrimigi platformlara girerken sembolik sermaye sahibi olmayan Batur, sosyal
medyada biiyiik bir etki giicii yaratarak, milyonlarca kisinin takip ettigi bir niifuzluya
dontismistiir. Geng yasinda elde ettigi ekonomik sermaye, kavustugu hayat standartlar
ile markalarin, yapimcilarin, miizik sirketlerinin tercih ettigi, geleneksel medyada
hakkinda engok haber yapilan Youtuberlardan birine doniisiirek, iktidarin tiiketim
dongiisiinii yeniden {ireten sembolik bir figiir haline gelmistir. Kendi hayatini konu alan
bir film ¢eken Batur’un filmi, sinema salonlarinda 1.4 milyon kisi tarafindan izlenmistir
(Enes Batur Hayal mi Gergek mi?, wikipedia). Bu durumda niifuzlularin etki giiclinii veya
izlenme oranlarinin sadece ¢evrimigi platformlar ile sinirl kalmadiginin gdstergesi olarak
yorumlanmustir.

Reynmen oOncelikle daha az popiiler olan farkli platformlarda yaptig1 sive
komedileri ile sosyal sermayesini arttirmis, belli bir kitleye sahip olduktan sonra
iceriklerini ekonomik sermayeye doniistiirebilecegi Youtube platformuna giris yapmuistir.
Cesitli tiirlerde igerikler paylasan Reynmen yayinladig: “Derdim Olsun” klibi ile sarkict
olarak platformda karsilik bulmus ve kisa bir siire i¢inde sosyal ve ekonomik
sermayesinde ¢ok ciddi artiglar yasanmistir. Baslangicta elde ettigi gelirle, oncelikle
ailesine ev ve araba aldig1 goriilen Reynmen, sonra kendisine liiks bir ara¢ ve ev alarak
hayat standartlarini yiikseltmistir. ilerleyen zamanda sosyal medyaya igerik iireten ve
kendi miizik kayitlarin1 yapabilecegi stiidyoya sahip olan bir medya ajanst kurmustur.

Tiirkiye’de oldugu gibi yurt disi arenalarinda da konserleri ¢ok ilgi gdren
Reynmen, diinyaca iinlii sahnelerde, diinyaca tinlii isimlerle birlikte konserler vermeye
baslamistir. Para kazanmaya ¢alisan bir 6grenci iken, Cumhurbagkanligi Sarayini’nin
resepsiyon davetlilerden biri olmustur. Sosyal ve ekonomik sermayesinde oldugu gibi
sembolik sermayesinde de biiyiik bir ylikselis yasamistir.

Reynmen’in sosyal medya hesaplarinda yaptig1 paylasimlardan “kendisini bir¢ok

konuda yetersiz hissettigi” icin kiiltiirel sermayesini de arttirma yoniinde g¢abaladigi
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goriilmiistiir. Okudugu kitaplar1 paylastigi bir Instagram hikayesine tepki almis ve sekil

20’ de goriildiigii kendi hesabindan cevap niteligindde bir paylasim yapmustir.

eta;'ardan soguttun yemin ederim.
Okuyacagim varsa da bu
gorglistizligln karsisinda okumaktan
da vazgectim. Bence sen pahali seyler
paylasip kirikligina dyle devam et. Bu
sekilde daha samimiyetsiz oluyor
clinkd.

Kimse kendini kitap okurken hayal etmediginden ilginizi
cekecek paylagimlar yapmiyo olabilirim ve bu durum size
samimiyetsiz geliyo olabilir. Bir gogunuz bu durumdan
rahatsiz ve kitaplari paylagmaya bagladigimdan beri
takipgi kaybettigimin farkindayim yani fiziksel olarak
benim dijital kimligim igin harika bigey yapmiyorum. Bu

hepiniz benim hayatin i
pahali seylerin hayalini kuruyo ve onlarla ilgileniyorsunuz.
Paylastikga nasil yaptigimi merak ediyo ve de kiifredip
g yerde i giniz hayata

isyan edi sey,
hayatin bu noktasinda kendimi bir gok konuda yetersiz
hissetmem. Sizlere yolun biraz ilerisinden seslenecek
olursam, sunu sdylemek isterim. Para sizin hayatimizi daha
iyi yapmiyor. Giizel bir arabaya binmek ya da giizel bir evde
oturmak sizi daha insan yapmiyor. Para beraberinde bilgiyi
getirmiyor. Bunu sonradan sizin almaniz gerekiyor. Daha
iyi standartlara sahip olmak igin okuyup, bilgilenmek ve
diinyay: daha iyi anlamak gerekiyor ve diinde sdyledigim
gibi milyonlara hitap etmek biiyiik bir sorumluluk, bu
zamana kadar hergeyi bilmenizi sagladik. Hayatimizin en
igine kadar aldik sizleri. Hakkimizda gok fazla fikir sahibi
oldunuz. Bu yasadigim ve hissettigim seyi de bilmeye
ihtiyaciniz var. En gok bunu. Bu hayatin bir bedeli var, bunu
ddemek miimkiin degil. Ama aranizdan sadece biri bile
i ben bu hayatin
hakkini vermis olurum. Aksi takdirde dylesine bombos bir
yedi milyonuz. Her giin sizi ilginizi gekecek pahal seylerle
. Ama olay o degil:)

Sekil 20: Reynmen’in 05.10.2020 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Reynmen’in Sekil 20°de verilen paylagiminda yaptigi,

113

. kitaplar1 paylagsmaya basladigimdan beri takip¢i kaybettigimin farkindaymm...
hepiniz benim yasadigim hayatin igindeki pahali seylerin hayalini kuruyor ve onlarla
ilgileniyorsunuz. Paylastik¢a nasil yaptigimi merak ediyo ve de kiifredip oturdugunuz yerde
harekete gegmeyip yasadiginiz hayata isyan ediyorsunuz. Anlatmaya g¢alistigim sey, yasadigim
hayatin bu noktasinda kendimi bir¢ok konuda yetersiz hissetmem. Sizlere yolun biraz ilerisinden
seslenecek olursam, sunu sdylemek isterim. Para sizin hayatinizi daha iyi yapmiyor. Giizel bir
arabaya binmek ya da giitizel bir evde oturmak sizi daha iyi bir insan yapmiyor. Para beraberinde
bilgiyi getirmiyor. Bunu sonradan sizin almaniz gerekiyor. Daha iyi standarlara sahip olmak igin
okuyup, bilgilenmek ve diinyay1 daha iyi anlamak gerekiyor...”

aciklamalarina bakilarak, yasadigi ekonomik sermayedeki doniisiimiin onu mutlu
etmeye yetmedigi ve kiiltlirel sermayesine yatirim yaptig1 anlasilmaktadir

Damla Altun da arastirma kapsamindaki diger niifuzlular gibi c¢evrimigi
platformlarda elde ettigi takipcileri ile sosyal sermayesini biiylik oranda arttirmistir.
Damla Altun issiz kaldigim ve ailemin yanma donmemek ic¢in basladim dedigi
platformlarda igerik iiretme isi ile 68renci evinden daha lilks miistakil evlere ge¢mis,
ancak siirekli ev degistiren bir kiraci olarak hayatini siirdiirmiistiir. Giderek artan

ekonomik sermayesi ile 2023 yilinda 9 milyon t degerinde bir ev satin aldigini, baska bir
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YouTube hesabinda agiklamistir (Damla Altun "Seni Kiskanmadim, Sadece Olanlar Bana
Koti Hissettirdi", 2023). Son model liiks marka aracini da her firsatta kendi hesaplarinda
paylasmistir. Takipgi sayisi belli bir noktaya geldikten sonra kendi ajansini agarak
iceriklerinin profosyenellesmesini saglamistir. Ekonomik sermayesi ile alanda sahip
oldugu teknik sermayesini de giiclendirmistir.

Bununla birlikte sadece sosyal medyada igerik iiretmek ile kalmayip, sosyal
sermayesini ekonomik sermayeye doniistirmek iizere kendisine yeni is kollar
yaratmistir. Bir mobil uygulama piyasaya ¢ikarmis ve Dami Home&Kitchen adinda bir
marka kurmustur. Bu is kollarin1 duyurmak ve yaymak i¢in ¢evrimigi platformlardaki
kendi hesaplarin1 ve niifuzlu arkadaslarini aktif olarak kullanmistir. Altun da tiniversite
mezunu issiz bir 6grenciden, iletisim ajansi ve marka sahibi olan bir niifuzlu olarak,
titketim kiiltiiriinii yeniden iireten ve bu konuda toplumun biiyiik bir kitlesini etkileyen
sembolik bir figiire doniismiistiir.

Damla Altun’un ¢evrimigi platformlarda igerik iiretmeye basladig1 giinden bugiine
kadar kiiltiirel sermayesini arttirmaya yonelik bir girisimi olmadigi gortilmistiir.
Paylagimlarina gore akademik olarak ya da farkindalik olarak kiiltiirel bir doniisiim
yasamadig1 diistiniilmektedir.

Sude Alkis bir¢ok kisi tarafindan takip edilen ve taninan biri olarak tiim
niifuzlularda oldugu gibi 6ncelikle sahip oldugu sosyal sermayesinde biiyiik bir doniisiim
gecirmigtir. Yaptig1 is birlikleri, davet edildigi uluslararasi organizasyonlar, diger
niifuzlular ile olan iliskileri ve global markalar (NIKE vb.) ile yaptig1 anlagmalar
sonucunda sosyal medyanin en c¢ok etkileyen niifuzlular1 arasina girerek sosyal
cevresinde biiylik farklilagsma yasamistir.

Yasadig1 pasikolojik sorunlar nedeniyle zaman zaman ¢evrimigi platformlarda
icerik liretmeye ara vermeyi sectigi i¢in, teknik sermayesinde biiyiik bir doniisiim

yasamadigi, iirettikleri igerikleri profosyonellestirme yoluna gitmedigi goriilmiistiir.
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Ekonomik sermayesinde markalarla yaptidi is birlikleri veya internet pazar yerleri
ile yaptig1 link anlagmalar1 ¢ercevesinde artis yasamistir. YouTube videolarini silerek
oradan elde edecegi gelirden vazgecen Sude Alkis, sosyal medyada platformlarindaki
takipgilerini etkileme giiciinden faydalanarak ablasi ile birlikte 10: AM Factory adinda bir
giyim markast yaratmistir. Kendi hesabindan ve arkadaslari olan diger niifuzlu
hesaplarindan siklikla reklamini yaparak markanin kisa siirede taninmasini saglamistur.
Aragtirma kapsamindaki diger niifuzlu hesaplarin aksine ev, araba alip ailesinden ayr1 bir
hayat kurmak yerine ailesi ile siirdiirdiigii hayata devam ettigi goriilmektedir.

Sude Alkis videolarimi sildigi déonemde okulunu bitirerek diplomasini almis,
ABD’de c¢esitli egitimler almis, kendisine dil egitimi konusunda yatirim yapmustir.
Dondiikten sonra ikinci bir iiniversite olarak, Istanbul Universitesi Sinema Televizyon
boliimiinli kazanmistir ve halen okumaya devam etmektedir. Platformlara giris yaptigi
zamandaki entelektiiel birikimi veya egitim diizeyinin ayni kalmadigi, kiiltiirel
sermayesini arttirdig1 goriilmiistiir.

Sude Alkis takipgi sayisinin digerlerine nazaran az olmasi ve yaptigi iste stireklilik
saglayamadigi i¢in sembolik giicli yiiksek bir nufuzluya doniismemistir ancak taninmig
kisiligiyle, kazandig1 sosyal sermayesi ve sosyal medyadaki etki oram ile belli bir
sembolik sermayeye sahip hale gelmistir.

Danla Bilic, ilk paylastig1 YouTube videosu ile popiilerlik kazandigi i¢in sermaye
doniistimii siirecini diger niifuzlulara gore hizl bir sekilde yasamistir. Takipgi sayisini
cok kisa stirede arttirarak, Holywood galalarindan teklifler almaya baglamis, diinyaca
tinlii oyuncu, model bir¢ok insanla kendi kanali i¢in igerik ¢ekmistir. Bilic’in sosyal
sermayesinde ¢ok biiyiik bir doniisiim yasanmustir.

Bir ajansla igerik iiretmeye baslayan Danla Bilic, halen aym ekip ile igerik

tiretmektedir. Bu nedenle giris anindan bugiline kadar igeriklerinde biiyiik bir teknik
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degisim yasanmadig1 goriilmiistiir. Kameralar karsinda igerik tirettigi i¢in ¢ok fazla sayida
estetik operasyon gecerirek, kendi bedensel konumuyla biiyiik bir doniisiim yasamistir.

Danla Bilic elde ettigi tanmirlik ve imkanlara ragmen, kiiltiirel sermayesini
arttirmamustir. Igerik {iretmeye basladiktan sonra herhangi bir egitim almadig1 ve yedi
senedir 6grencisi oldugu okulundan mezun olamadig1 goriilmiistiir.

Ekonomik sermaye olarak ge¢irdigi doniisiim, kazandig1 paralar siirekli sosyal
medya ve geleneksel medyada tartisma konusu olmustur. Bir yil icerisinde elde ettigi
ekonomik sermaye ile kendisine ev ve lilks marka bir ara¢ almis ve en hizli doniisiim

geciren niifuzlular arasinda olmustur.

0 | y
X s danlabilic ?‘.4“"”

Sekil 21: Danla Bilic’in 10.02.2018 tarihli Instagram hikayelerinin ekran goriintiisii

Bu dontistimleri de takipgileri paylagsmaktan ¢ekinmeyen Bilic, Subat 2018°de
Instagram hikayesinde yaptig1 paylasimla liiks marka bir arac1 “keske benim olsan” diye
paylasip, bu paylagimdan on iki dakika sonra aracin anahtarini “thank you” agiklamasi ile
paylagmistir. Anlagtigi global marka sayisi her gegen giin artan Bilic’in ekonomik
sermayesi de dogru oranda her gegen giin artmaya devam etmektedir.

Reklam yaptig1 {riiniin stoklarini aninda tiiketen bir kitleye sahip olan Bilic,

milyonlarca kisiyi bu denli yiiksek etkileme giiciine sahip olmasi ile tiiketim kiiltiiriinii
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yeniden iiretmede belki iktidarlardan bile daha basarili denebilecek bir sembolik sermaye
sahip hale gelmistir.

3.4.1.2.3. Niifuzlularin Cevrimi¢i Platformlarda Takip¢i Elde Etmek
Amaciyla Uyguladiklar icerik Stratejileri

Niifuzlularin ¢evrimigi platformlarda uyguladiklari ortak ve en 6nemli stratejileri,
her tiirlii sosyal medya platformlarini aktif ve birbirlerine entegre kullanmalar1 olmustur.
Her giin diizenli olarak mutlaka bir platforma igerik iireten niifuzlular, diger platformlarda
da bu iceriklerini paylasarak tiim hesaplarini aktif tuttuklar1 goriilmiistiir. YouTube’da bir
icerik tirettikleri zaman, bu icerigi Instagram ve Twitter hesaplarindan da paylastiklar1 ya
da attiklar bir tweetin ekran goriintiisiinii yine Instagram hesaplarinda da paylastiklar
goriilmiistiir. Boylelikle her platforma 6zel igerik iretmeden aktif kalmay1 saglamislardir.

Niifuzlularin takipgileri ile etkilesimi arttirmak ve bag kurmak i¢in ortak belli bir
konsept ya da is birligi igeriklerinin yani sira takipgilerine seslenen sohbet videolarina
siklikla yer verdikleri goriilmiistiir. Takipgileri ile birebir sohbet formunda olan bu igerik
tiirlerinde, ev halleri, arkadas bulusmalar1 gibi igerikler paylasarak takipg¢ilerini giindelik
hayatlarina dahil ettikleri ve bircok konuda takipgilerinin fikirlerine bagvurduklari
goriilmiistiir. Bu icerik tiirli ile niifuzlularin etkilesim ve goriiniirligiinii arttirirken
takipgileri ile aralarinda bag olugsmasini saglamistir.

Niifuzlular genellikle kendi i¢lerinde bir dayanisma halinde olup, birbirlerinin
yaptig1 is birliklerini, organizasyonlarini veya kanallarin1 destekledikleri ve ortak
paylasimlar yaptiklar1 goriilmiistiir. Bu sekilde her niifuzlu bir digerinin takipgilerine de
goriinilir olarak erisim ve etkilesim sayilarini oldukca arttirmistir. Niifuzlularin, cesitli
organizasyonlar ya da bulusmalar diizenleyerek birlikte fotograf verdikleri, birbirlerinin
kanlallarina konuk olduklar1 veya projelerinde yer aldiklar1 goriilmiistiir. Orneklendirmek

gerekirse, Enes Batur’un filminde Reynmen oynamis, Damla Altun’un bir markanin
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sponsorlugunda diizenledigi organizasyona Sude Alkis da katilirak hesaplarindan bolca
paylasim yapmuistir.

Niifuzlular arasinda ¢ok yaygin olmasa da bunun aksi stratejilerin de kullanildig:
goriilmiistiir. Ornegin Enes Batur Twitter hesabindan Danla Bilic hakkinda negatif bir sey
paylastiginda, Bilic’in tiim takipgileri Enes Batur’un attig1 tweetin altinda yorumlar
yazarak Batur’un etkilesimini arttirmaktadir. Ayn1 zamanda bu tarz birbirlerine génderme
yaparak giindem olan igeriklere ¢evrimici haber sitelerinde ve portallarinda genisge yer
verilmektedir.

Niifuzlularin uyguladig1 bir diger strateji takipgilerine belli araliklarla hediyeler
vermek olmustur. Takipcilere hediye vermek bir diger strateji olmustur. Cekilis
sorusturmas1 yapilana kadar niifuzlu hesaplar birleserek hesaplarindan etkilesim
karsihginda ¢ekilisler yapmislardir. Agilan  sorusturmalar ve yeni yapilan
diizenlemelerden sonra niifuzlular takipgilerine hediye vermeye devam etmis ama
etkilesimde bulunan takipgilerinden birini c¢ekilis ile degil kendileri segerek
belirlemislerdir. Danla Bilic’in takipcilerine hediye verecegini duyurdu instagram

hikayesinin ekran goriintiisii sekilde paylasiimigtir.

serinin hediyesi yorumlardan birine gidiyo @
- -

Sekil 22: Danla Bilic’in 05.06.2023 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii
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3.4.1.2.4. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda Icerik Olusturma
Siireclerinde Yasadiklar: Doniisiimler

Niifuzlularin toplum ve piyasalar agisindan giiven, prestij ve niifuz kazanmalari
ile igerik olusturma siireclerinde bazi doniisiimler yasanmistir. Nifuzlu hesaplarin
tiimiinde tirettigi igerik tarzlarinin platformlara girdigi sekilde kalmadig1 goriilmiistiir.

Niifuzlularin yasadiklari ekonomik sermayedeki doniisiim hayat standartlarini da
degistirdigi icin, bu icerik tarzlari da buna uyumlu olarak degismistir. Ogrenci olarak
platformlarda actiklar1 hesaplar, liikks tliketim {irlinlerini tercih eden ve anlatan, zengin
hayatlarin gosterildigi hesaplara donmiigsmiistiir. Bununla birlikte baslangigcta marka is
birlikleri az oldugu i¢in, yaratici takip edilebilir konseptler yaratmak zorunda niifuzlular,
artik buna artik c¢ok ihtiyag duymayarak giindelik hayatlarini paylasir duruma
gelmislerdir. YouTube i¢in farkli formatlar deneseler de diger platformlarda bu yonde bir
caba sarfetmedikleri goriilmiistiir.

Niifuzlular takipgi sayilari artikga is birligi yaptiklart markalarda daha segici
olmaya baglamiglardir. Baslangicta cok fazla iirlin ve marka ¢esitliligi olan hesaplarinda
takipcilerine kars1 sorumluluk duygusu tasiyarak, verilen licrete degil markanin kalitesine
gore tercih yapmaya baglamiglardir. Danla Bilic ve Damla Altun sorumlu igerik
tirettiklerini, markalara karsi hassasiyet gostererek segici olduklarimi cesitli yerlerde
verdikleri roportajlarda siklikla tekrarlamislardir (Buket Aydin'la Yiiz Yiize'nin Konugu:
Danla Bilic, 2022 ve Damla Altun "Seni Kiskanmadim, Sadece Olanlar Bana Kotii
Hissettirdi" ,2023).

Igerik iiretirken kullandiklari dilin de platformlara giris yaptiklarindan bu yana
biiyiik dl¢lide degistigi goriilmiistiir. i1k videolarinda sokak dili ile argo kelimeler
kullanarak videolar ¢ekerken, bu konuda agilan sorusturmalar ve medyada yapilan
genclere Ornek oluyorsunuz baskisi ile kullandiklart dil biyiik olglide degisim

gostermistir. Enes Batur bir roportajinda ornek oldugunu farkettigi zaman, argo
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konusmay1 birakarak igerik liretme dilini degistirdigini belirtmistir (Aileleri Sasirtan
YouTube Fenomeni: Enes Batur, 2017).

Diger yandan niifuzlular, taninarak belli bir kitleye sahip oldukga eski igeriklerini
sildiklerini goriilmiistiir. Ornegin Reynmen sarki ¢ikarmadan 6nceki tiim video giinliik ve
meydan okuma tarzi igeriklerini silerek Youtube kanalinda sadece kliplerini birakmustur.

Bir diger gegirdikleri doniisiim ise lirettikleri igeriklerde takipgi elestirilerine daha
az yer vermis olmalaridir. Baslangicta tek bir bir kotii yorum icin bile dakikalarca
kendilerini savunduklar1 videolar yayinlayan niifuzlularin artik bu tarz igeriklere daha az
yer verdikleri goriilmiistiir.

Baslangicta belli bir amacla sadece takip edilmek veya gelir saglamak i¢in 6zgiin
ve Ozgiir icerik iireten niifuzlularin, takipei kitleleri biiyiidiik¢e onlara karsi sorumlu
hissetme, begenilir ve giivenilir olmayr siirdiirme kaygis1 yasamaya basladiklari
gOriilmiistiir. Bunun nedeni, markalarin ile is birliklerini siirdiirmeleri i¢in, takipgilerin ve
etkilesimlerinin siirdiiriiliir olmas1 gerekmesidir.

3.4.1.2.5. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda Takipcileri ile Olan Mliskileri

Enes Batur takipgilerine “canim ailem” diye seslenerek sahiplenici ve samimi bir
iliski kurmay1 tercih etmistir. Takipgileriyle kurdugu bu iliskiyi sadece kullandig: dil ile
degil, yaptig1 yardim ve siirprizlerle de gostermektedir.

Ailesini trafik kazasinda kaybeden bir takip¢isi, Batur’u ailesinden biri olarak
gordiigl icin kiz isteme toreninde yaninda olmasini isteyen bir mesaj atmistir. Batur da
takipcisinin bu istegini geri ¢evirmeyerek nigan torenine katilmigtir. Batur takipgisinin

att181 mesaj1 ve katildig1 nisan torenini Instagram hesabindan paylagmistir.
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Enes selamlar kardesim

biliyorum mesajimi gérmen imkansiza
yakin ama gorursen liitfen doner misin
konu acil

gordiglinde doner misin valla mihim

simdi gordim ama ingallah ge¢
olmamigtir

ALLLAAAHH yok yok ge¢ olmadi valla
ya tam zamaninda

kisaca hemen bahsedeyim

ben uzun zamandir seni IZKI)’OfUm ve
hakkaten seni kendime ¢ok yakin
goruyorum

bundan 7 sene once ailemi bir trafik
kazasinda kaybettim

ve bu hafta bizim bir kiz isteme
olayimiz var hem kiz isteme hem nigan
ayni anda olacak

sen videolarda hep biz bir aileyiz
derdin bende senin samimiyetine hep
inandim ve cidden seni ailemden birisi
gibi goriiyorum

20

gelen mesajlar)

@

kisaca hemen bahsedeyim

ben uzun zamandir seni izliyorum ve
hakkaten seni kendime ¢ok yakin
goruyorum

bundan 7 sene once ailemi bir trafik
kazasinda kaybettim

ve bu hafta bizim bir kiz isteme
olayimiz var hem kiz isteme hem nigan
ayni anda olacak

sen videolarda hep biz bir aileyiz
derdin bende senin samimiyetine hep
inandim ve cidden seni ailemden birisi
gibi goriyorum

eger kiz istemeye benimle gelir
kurdelemizi de kesersen beni ¢ok
mutlu edersin ya agirt mutlu olurum

Basin sadolsun kardesim

aldigim en garip tekliflerden eglik
etmeyi gok isterim numarani yaz

arayayim seni

05

Cok sagolasinnnn

Sekil 23: Enes Batur’un 05.02.2021 tarihli Instagram hikayesi ekran goriintiisii (takipgisinden
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Reynmen’in ise takipgileri ile iligskilerinde daha mesafeli ve sert oldugu
gozlenmistir. Bunun nedeni biraz da Reynmen’in niifuzlu olarak basladig1 yola sarkicilik
kimligi ile devam etmesi gosterilebilir. Diger niifuzlular gibi marka is birliklerine ihtiyaci
kalmamus, cektigi kliplerle yaptign sarkilarla para kazanmaya baslamistir. Oncesinde
kullandig: tatli dil giiler yiiz yerini 6zellikle elestirildiginde takipgisini asagilayan bir dile
birakmustir.

Takipgilerine “arkadaslar” diyerek seslenen Alkis, tirettigi icerikler ile de kendi
yas grubuna hitap eden bir niifuzlu goriintiisii vermistir. Rahat, 6zgiir bir gen¢ kiz imaj1
ile tiim takipcilerini benimseyen, her firsatta onlar1 sevdigini sdyleyen bir arkadas imaj1
cizmektedir. Arastirma kapsami igindeki niifuzlular arasinda takipgilerine dogal
tepkilerini en ¢ok yansitan niifuzlu Sude Alkis olmustur. Cani sikilinca video karsisinda
aglayan, mutlu olunca video karsinda yerinde duramayan veya psikolojisi bozulunca
kanali kapatip giden Alkis’in, gercekten yasinin ve hayatinin gelgitlerini samimi bir
sekilde takipgileri ile paylastig1 goriilmiistiir.

Damla Altun da takipgilerine “arkadaslar” diye sesleniyor olsa da buradaki
seslenmenin Alkis’in tarzindan biraz farkli oldugu tespit edilmistir. Takipgilerine karsi
samimiyetten ziyade, siradan ve resmi bir tutum sergiledigi goriilmiistiir. Takipgileri
tarafindan fazla kilolar1 ve ¢ok fazla link vermesi konusunda yogun elestirilere maruz
kalan Altun’un, takipgilerine kars1 temkinli tavirlar dikkat ¢ekmistir.

Danla Bili¢ irettigi igeriklerde takipcilerine “sanal arkadaslarim” diyerek
seslenmektedir. Buradaki sanal vurgusu onemli goriilmektedir, ¢iinkii gereginden fazla
bir miidahale hissettiginde sinirin1 ¢izerek “sizi ne ilgilendirir?”, “sana ne?” gibi ifadeler
ile gergekten arkadaglart olmadigini da hissettirmektedir. Bununla birlikte uyaninca
“Glinaydin”, “Ben yatiyorum, iyi geceler” gibi paylasimlari ile giindelik hallerini iceren,

mizah yani fazla paylasimlar ile bir arkadags gibi davrandig1 goriilmustiir.
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3.4.1.2.6. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda Uretiikleri icerik Tiirleri

Enes Batur’un, ilk igerikleri oyun konsollarini incelemek ve takipgilerinin
karsisinda popiiler oyunlar1 oynama videolari olmustur. Daha sonra sanal gergeklik
teknolojisini tanitan videolar ¢ekerek, bu teknoloji ile oynadigi bir¢ok oyunun videosunu
da paylagsmistir. Sekil 25°de GTA adli popiiler oyunun bir bdliimiinii oynadigi
videosundan ekran goriintiisii yer almaktadir. Bu tiir icerikler ile Enes Batur oyunlara

ilgisi olan bir kitle yaratmis ve oyunlarla ilgili ipuglar1 vererek fayda saglamistir.

$29,450,900,00 DENIZALTI VE ARAG (GTA 5 ONLINE)
G E"-'::”B::::o £\ Abone olundu 5 1178 GJ /> Paylag ¥ indir

Sekil 25: Enes Batur’un 20.12.2017 tarihli Youtube videosunun ekran goriintiisii

Platformlarda takip¢i sayisi arttikca igerik iiretmek i¢in bir ekip olusturan Batur,
video giinliik tiirlinde igerikler iiretmeye baslamis, bu igeriklerde genelde takipgilerine
liikks deneyimleri sunmustur. Sekil 26’ da First Class u¢gma tecriibesini takipgileri ile

paylasarak, kitlesinin ulasamayacagini diisiindiigii, merak ettigi liiks yasantiy1 kanalina

tagimustir.
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' . Lo
Daha 6nce hayatimda hi¢ “First Class" ugmamigtim, ¢linki First Class ugmanin gok
gereksiz oldugunu dustintyorum, ¢inkii ¢ok pahali

47000 TL FIRST CLASS UCAK BILETI
@ Enes Batur @ \ Abone olundu b 5078 GR /> Paylag 4 indir

159 Mn abone 7

Sekil 26: Enes Batur’un 07.12.2018 tarihli YouTube paylasiminin ekran goriintiisii

Bunun disinda kurdugu ekip arkadaglari ile birlikte “Bir giin boyunca
arkadaglarimi1 korkuttum” gibi cesitli konseptler yaratarak eglenceli igerik tiirleri

liretmistir.

BiR GUN BOYUNCA ARKADASLARIMI KORKUTTUM ! /¥
e Efies Batur'® L) Abone olundu e 3598 GJ A Paylas L indir

15,9 Mn abone

Sekil 27: Enes Batur’un 20.08.2021 tarihli YouTube paylasiminin ekran goriintiisii

YouTube videolarinin en popiiler icerik tiirlerinden biri olan ““ 24 saatte ormanda

hayatta kalmak” gibi zorlu meydan okumalara Enes Batur da kanalinda yer vermistir.
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ORMANDA BiR GUN HAYATTA KALMAK #DogayaKarst
0 Enes Batur @ Q_ Abone olundu Vv i 7938 G /> Paylas L indir

15,9 Mn abone

Sekil 28: Enes Batur’un 22.04.2018 tarihli YouTube paylasiminin ekran goriintiisii

Batur, “Kirilmaz kutudan ilk ¢ikan kazanir”, “Kilic1 kayadan ilk ¢eken kazanir”
gibi zorlu eglenceli yariglar diizenleyerek heyecani yiiksek farkli bir icerik tiirii

olusturmustur. Bu tarz igerik tiirleri ile takipgilerine aksiyon ve eglence sunmaktadir.

Pl ) 315/1932

KIRILMAZ KUTUDAN iLK GIKAN KAZANIR ?! (Hapishane Kagis)
@ Ence Baiij® £\ Abone olundu v oy 5678 GR /A Paylag L indir

15,9 Mn abone

Sekil 29: Enes Batur’un 25.12.2020 tarihli YouTube paylagiminin ekran goriintiisii

Bu igerik tiirlerinin disinda Enes Batur miizik diinyasina girmis, takipgilerine rap

miizik tlirlinde yeni sarkilar ve prodiiksiyonu yiiksek klipler sunmustur.
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Urettigi tiim igerik tiirleri birlikte degerlendirildiginde Batur’un takipgilerine
sundugu, alternatif eglenceli zaman gecirmek ve liikks tiiketimin merak edilenlerini alt
siniflara sunmak olmustur.

Reynmen de daha Once takipgilerine Enes Batur’a benzer tarzda igerikler
sunmustur. I1k klibinin milyonlarca dinlenilmesinden sonra, iirettigi tiim icerikleri silmis
ve tamamen miizik sektoriine yonelerek, ¢cevrimigi platformlarda miizisyen kimligi ile
paylasim yapmay1 se¢mistir. Bu kimlikle de YouTube kanalinda miizik kategorisinde
paylagimlarini stirdlirmiistiir.

Reynmen YouTube kanalinda taninmayan Rap miizik tiirlindeki genclerle
diietlerini yayinlayarak onlarin taninmasina destek vermistir. Bununla birlikte {inlii
sanatcilar ile bir¢ok diiet yapan Reynmen, Romanya’nin house ve dans miizikleri tiiriinde
diinyaca iinlii sarkicist Inna ile de bir diiet yapmis ve kanalinda paylagmistir. Kendi
¢ikardigr albiim ve kliplerinin tamamin1 da kanalina ytiklemistir.

Reynmen’in ¢evrimici platformlarda miizisyen olarak sundugu fayda, geng
miizisyenleri desteklemek, yeni sarkilar iiretmek ve kendi sarkilarini {icretsiz bir

platformda takipgileri i¢in ulasilir hale getirmek olmustur.

<Bo

INNA x Reynmen - Wherever You Go
0 INNA '-“ . J:l Abone olundu v/ iy 568 GR /A Paylas Y indir 3¢ Kiip

Mr

Sekil 30: Inna ve Reynmen’in 26.08.2022 tarihli ortak YouTube paylasimlarinin ekran goriintiisi
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Damla Altun kanalinda takipgisi ile bag kuran, iliskisini ve giindelik hayatini
anlattig1 video giinliiklere fazlaca yer vermistir. iliskisini gozler oniinde yasamasinin
pozitif ve negatif birgok etkisi olsa da bu tiir icerikten basladigi glinden beri
vazgecmemistir. “Tasinma videomuz”, “Birlikte diigiine gidiyoruz”, “Aksam yemegine

davetliyiz” gibi ¢ift olarak erkek arkadasiyla konsept videolar yaratmistir.

\\ \

AN
AKSAM YEMEGINE DAVETLIYIZ!! 1| mutfak sohbetleri, Selin'den diizen taktikleri, biraz dekorasyon

% ?gTIaL Altun @ oy 148 GP 2 Paylas L indir
756 B abone

Sekil 31: Damla Altun’un 07.05.2023 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisi

Arastirma kapsamindaki niifuzlular arasinda Damla Altun aligveris igeriklerine en
fazla yer veren niifuzlu olmustur. Kozmetik, giyim, ev esyast ve daha bir¢ok kategoride
yaptig1 aligverisleri videolastiran Altun, bu videolarda marka karsilastirmasi ya da marka

tanitim1 yaptig1 gorilmiistiir.
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Biiyiik & Kozmetik Alisverisim | Sephora, Nyx, Gratis, Watsons | Eyliil 2017

L s 0 e
756 & abone v

Sekil 32: Damla Altun’un 04.10.2017 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisii

Bununla birlikte Damla Altun da kanalinda eglenceli igerik tiiriine yer vermistir.
Kendi alaninda makyaj, giizellik gibi konularda meydan okuma videolar1 ¢ekmistir. Bu
meydan okumalarin “100 kat far?” veya “Gozler kapali makya;j tiriinlerini se¢iyorum”

gibi komik sonuglu igerikler oldugu goriilmiistiir.

100 KAT FAR? | Cok Eglendim Ama Paletim Mahvoldu

% [,J‘a'rg\l?f«ltuno 748 GF 2> Paylag L Indir
56 B abone

Sekil 33: Damla Altun’un 24.11.2017 tarihli Youtube videsunun ekran goriintiisii
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Damla Altun makyaj, moda, aligveris konularinda bilgilendirici igerikler
paylasirken, iligkisi ile kamera karsisinda olarak kanalinda magazin icerigi saglamistir.

Danla Bilic, Yeditepe Universitesi %50 Burslu Kiz Makyaji” ve “Kaybettigin
Kiza Don Bir Bak Makyaj1” gibi yaratici konseptler ile makyaj videolar1 ¢ekerken yaptigi

insanlara dair tespitler ile eglenceli makyaj icerikleri olusturmustur.

Yeditepe Universitesi %50 Burslu Kiz Makyajt

y: Danla Bilic @
v
a 251 M abone Katil Abone ol 5 1028 GJ /> Paylas L indir

Sekil 34: Danla Bilic’in 11.10.2016 tarihli Youtube videosunun ekran goriintiisii

Bu konsept tiirii tiikenince kanalinda gezi videolarina yer vermistir. Bu videolarda
Venedik, Roma, Amsterdam, Barcelona gibi turistik sehirlerin 6nemli yerlerini, gittigi
cafelerini, yollarini, insanlarint ayrintili olarak anlatmistir. Bu videolarda da bir turist

rehberi kivamda degil, eglenceli bir anlatim tarzi kullandig1 goriilmiistiir.
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Milano'da 29 Saat Gecirdim! iPhone X Cekilis Sonuclart Actklandu! 1T | iTALYA

~ DanlaBilic @
| {t L indi
8 2,91 Mn abone el lﬁ 498 g » Paylag ~ Indir

Sekil 35: Danla Bilic’in 29.12.2017 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisii

Eglenceli igerik tiirlinden vazgecmeyen Bilic’in bir sonraki konsepti ise {inlii
arkadaglar1 veya Youtuber’lar ile ¢ektigi eglenceli oyun veya makyaj videolar1 olmustur.
“Cagla Sikel, Orkun Isitmak ve Idil Yazar ile Bil Bakalim Oynadik” ve “Irem Derici

Bana Makyaj Yapt1” videolar1 bu igerik tiiriine ornektir.

irem Derici Bana Makyaj Yaptu!

-4 o0
Danla Bilic @ :
R N
g 2,91 Mn abone Katil Abone ol 5 1328 # Paylas ¥ indir

Sekil 36: Danla Bilic’in 02.02.2018 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisii
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Danla Bilic’in en yeni igerik tiirii ise {inlii isimlerle sohbet ederken, birlikte yemek

yaptiklar1 videolar olmustur.

Sinan Akl ile Yaprak Sarma Yaptik!

Z Danla Bilic @
ﬁ 2,91 Mn abone Katil 5178 G /> Paylas L indir

Sekil 37: Danla Bilic’in 14.04.2023 tarihli Youtube videosunun ekran goriintiisii

Danla Bilic’in igeriklerinde sunulan en belirgin sey, eglenceli vakit gecirmektir.
Bunu yaparken de takipgilerine iinlii isimleri yakindan tanima firsat1 sunmustur.

Niifuzlularin  {rettikleri igerikleri sunduklar1 konseptlere gore ayrintili
incelendiginde takipgilerine sunduklari, oncelikle eglenceli vakit gecirme, merak
duygularin1 giderme, ulasamayacaklar1 kadar liikks deneyimleri seyrederek deneyimleme
ve kendilerine yakin bulduklar1 figiirlerin hayatlarina ortak olma imkani olarak
yorumlanmustir.

3.4.1.2.7. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda Markalar ile Olan iliskileri

Niifuzlular markalar ile bir¢ok farkli yontemde anlagsmalar yaparak gelir elde
etmektedirler. Niifuzlu hesaplar incelendiginde en yaygin olan is birliginin komisyon
ortaklig1 tlirii oldugu godzlenmistir. Niifuzlular ¢evrimig¢i pazar yerlerinden anlagmali
olarak link vermekte ve satilan her iiriin iizerinden komisyon Odemesi almaktadir.
Baglant1 linki verme 6zelligi en yaygin ve pratik olarak Instagram’in hikayeler kisminda

kullanildig1 igin, genellikle bu tarz is birliklerini Instagram hesaplarindan yaptiklari
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belirlenmistir. Sekil 38’de Damla Altun hikayesinde bir rimelinin siiriiliince nasil

durdugunu gdstermis ve Trendyol {izerinden iirliniin baglantisini paylasmaistir.

Sekil 38: Damla Altun’un 07.06.2023 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Niifuzlularin markalar ile yaptig1 diger bir ig birligi tiirii ise uzun soluklu
anlagmalar imzalayarak biitiin iletisim kanallarinda markalar1 temsil etmek olmustur.
Sekil 39°da bilboardda goriilen Danla Bili¢ global bir markanin yiizii olarak markay1
cevrimici platformlarda, tanitim organizasyonlarinda, her tiirlii kitle iletisim organlarinda

temsil ederek, marka el¢isi olmustur.

Sekil 39: Danla Bilic’in 01.02.2022 tarihli Twitter paylagimindan alinan gorsel

125



Bunlarin yaninda markalarin davet veya etkinliklere katilarak, buralardan
iretikleri icerikleri kendi hesaplarindan paylasarak da markalar ile iliskide bulunduklari

gorilmiistir.

Sekil 40: Damla Altun’un 07.06.2023 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Niifuzlular giinliik igeriklerine iiriin yerlestirme veya {iriine 6zel icerik liretme
seklinde de markalar ile is birligi i¢inde olmuslardir. Sekil 41°de ekran goriintiisii verilen
videoda Sude Alkis, bir giiniinii anlatirken giine marka is birligi yaptig1 iiriin ile
baglamistir.  Gonderinin aciklamasinda da Alkig, “..kalpten Oneriyorum” diyerek

#isbirligi etiketini koymustur.

sudealkis and ceraveturkiye

“’e Paid partnership with ceraveturkiye
¥ Original audio

@ sudealkis Ginlerim tam olarak bayle gegiyor bu siralar. Sizinle bir
) seyler paylasmay COOOK ézlemisim. Cildimde dénem danem
kusurlar oluyor, genelde paylasiyorum zaten. Bu silregte CeraVe

hep destekcim oldu, iiriinlerini gercekten cok severek
kullaniyorum (gorildiigu tzere!!!!)

Gercekten cildime ve bana bu siirecte cok iyi geldi. Rutinlerim
kendimi evimde hissettiriyor. Sizinle daha cok ginimii
paylasmayi sabirsizlikla bekliyor ve tiim diriinleri kalpten
Sneriyorum @ ¥

@ceraveturkiye #isbirligi #CeraVeileKontrolSende

7w See translation

Cﬁ% ceraveturkiye Sudenin ginlerinin bi parcasi olmak mi? Bubizi ¢,
sevindirir. & @

w 14likes See translation

——  View replies (1)

M .icocOhan corave'nin ic ses - hiirast resmen hir harika &
4,604 likes

APRIL19

Sekil 41: Sude Alkis’in 19.04.2023 tarihli Instagram gonderisi ekran goriintiisii
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3.4.1.2.8. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda icerik Ureten Diger
Niifuzlular ile Olan iliskileri

Niifuzlular o6zellikle ¢evrimic¢i platformlarda igerik iiretmeye basladiklar
donemlerde birbirlerini aktif bir seklide desteklemislerdir. Tam bir ekip ruhu i¢inde olan
niifuzlular, kendilerini alandaki diger etkili gruplara ve topluma kabul ettirmek ig¢in
birbirlerine her tiirlii destekte bulunmus ve ortak projeler diizenlemislerdir. Bes ile on
arasinda niifuzlu birlesip hesaplarindan ortak ¢ekilisler yapmislardir. Bir niifuzlu yeni bir
icerik drettiginde tiim niifuzlular kendi hesaplarindan o igerigi duyurmuslardir ve
etkilesim vermeye yonlendirmislerdir. Niifuzlular arasinda igerik iiretiminin is rekabeti
gibi degil arkadaslik iliskileri i¢inde ilerlemesi, toplu olarak takipg¢i sayilarinin artmasini
ve etkili bir grup haline dontlismelerini saglamistir. Bu arkadaslik iliskilerinin glinlimiizde
de bitmedigi, yaptiklar1 bulusma paylasimlarindan veya videolarinda yaptiklar
yorumlardan goriilmiistiir.

Danla Bili¢ yakin tarihli bir roportajinda “Tiim niifuzlu arkadaglarimi sonuna
kadar destekliyorum. Bizi elestirenlere karsi hepimizin ¢ok biiyiimesini istiyorum. Iste
biz her yerdeyiz, demek istiyorum” seklinde konusmustur (Buket Aydin'la Yiiz Yiize'nin
Konugu: Danla Bilic, 2022). Sekil 42° de Danla Bilic’in Enes Batur’un kanalina konuk

olarak, birlikte cektikleri video 6rnek olarak gosterilmistir.

Az Once Gérceginiz Seyler Bi 1500 - 2000 vardir herhalde
s =1 == — =

En iyi Youtuber Makyajt (Danla X Enes)

@ Er‘neﬁia:l:io L1 Aboneolundu v i 1868 5 A Paylag L Indir  oee

Sekil 42: Enes Batur’un 13.01.2018 tarihli Youtube videosunun ekran goriintiisii
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Niifuzlulardan birisi marka is birligi yaptiginda diger bir¢ok niifuzlu kendi
hesaplarindan yogun sekilde paylasim yapmistir ya da projelerinin bir yerine dahil olarak
destek vermislerdir. Ornegin Reynmen, Enes Batur’un ilk filmi olan “Enes Batur: Hayal
mi, Gergek mi?” filminin oyuncu kadrosunda yer almistir. Sekil 43° de goriildiigii gibi
Sadece Reynmen degil, bu filmde bir¢ok niifuzlu filmde oynayarak Batur’a destek

olmustur.

Sekil 43: Enes Batur Hayal mi Gergek mi? film afisi

Sekil 44’de goriilen videoda Damla Altun video giinliik ¢ekerken, daha fazla
takip¢i sayist olan Danla Bilic goriintiiye girmistir. Danla Bilic’in kisa siirede olsa
videoda olmasi ve icerigin bashiginda adinin ge¢cmesi Bilic’in takipgilerinde merak

uyandirarak videonun seyredilmesini arttirmistir.
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YALNIZ GUZEL GEZDIK, DANLA BiLiC'E UGRADIK | Giinliik Vlog #2

@z D CED G

Sekil 44: Damla Altun’un 24.02.2018 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisii

Insanlar arasinda yasanan her iliskide olabilecegi gibi niifuzlu grubu iginde de
birbirine ters diisen, anlasamayan isimler olmustur. Ornegin Reynmen ile Enes Batur su
an konugmamaktadir. Cevrimici platformlar {izerinden bir konuda anlagsmazlik yasayip,
arkadaslik iliskilerine son vermislerdir. Ancak bu durum topluluk olarak birbirlerine
verdikleri destegi engellememistir.

Youtuberlarin kisa zamanda bu kadar takip¢i sayisina ulasarak, etkili bir grup
olmasinda niifuzlularin bu birlik beraberlik ruhunun, ortak c¢alisma ve ¢abalarmin
etkisinin biiyilik oldugu diistintilmektedir.

3.4.1.2.9. Niifuzlularin Cevrimic¢i Platformlarda Toplum Uzerinde Etki
Sahibi Olan Diger Gruplarla Olan iliskileri

Cevrimici platformlarda niifuzlularin yaninda birgok etkili grup bulunmaktadir.
Bu etkili gruplar, daha c¢ok c¢evrimici platformlardan Once geleneksel medya ile
seckinlesmis (seckinlestirilmis) meslek gruplaridir. Gazeteciler, yazarlar, miizisyenler,
sanatcilar, televizyon sunuculari, akademik gruplar, sivil toplum orgiitleri, siyasiler, din
adamlar1 gibi bir¢ok meslek grubu bu etkili isimler arasinda yer alabilmektedir.

Genel olarak bakildiginda birgok toplumsal grubun, niifuzlularin iceriklerine ve

kazandiklar paralara kars1 tepkili oldugu goriilmiistiir. Tiyatro sanat¢ist Okan Bayiilgen
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katildig1 bir programda asagidaki ifadeleri kullanmistir (Okan Baytilgen:

Influencer'larin hepsi ¢op, 2021).

“Onlar1 ¢ope atiyorum hepsini ben. Onlar ¢6p, hepsi ¢op. Para kazanmaya ¢alisan
zavallilar hepsi. Hi¢bir sey olmaz onlardan. Onlar baz1 aplikasyonlar gegerliligi korudugu
stirece bir sey yapabilen, bu yolla da {i¢ bes kurus para kazanabilen insanlar. Bagka bir sey
degil"

Miizisyenler, ozellikle platformlarda miizik {ireterek alana girenlere karsi
desteklemez bir tavir sergilemislerdir. Pop miizik sanat¢ilarindan Berkay, Isin Karaca,
Demet Akalin ve daha bircok {iinlii isim izlenme sayilarinin ger¢ek olduguna
inanmayarak, kisilerin kendilerinin hile ile bu sayilar1 elde ettiklerini sdylemislerdir.
Medyada “Popgu — YouTuber Savaslar1 Basliyor !” bagligiyla genisce yer bulan olayda
Berkay, Reynmen’den kanit olarak videosunun istatistiklerini paylasmasini istemistir.

Reynmen Sekil 45°de goriildiigii gibi, Isin Karaca ve Berkay ile diyolaga girerek kanal

istatistiklerini paylagsmistir ve “..bosu kesin” seklinde argo bir ifade ile karsilik vermistir.

17 milyon tekil kigi
ortalama 5 defa

dinlemis.

(@ Reynmen- Derdim Olsun (Official Video)
}

OAUNTULEVE oy ~ 2LEmE SAvIS!
32.821.519 16.964.125 488

yani evet bu durumda
izlenmelerim BOT

litfen Eékuh
carptiginiz zaman bu
rakama ulagabilirsiniz ar t’ k

Sekil 45: Reynmen’in 09.02.2019 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisi

Miizik sirketleriyle de sorun yasayan Reynmen kendi albiimiinii kendi kurdugu

sirketten ¢ikarmistir ve bir¢ok sarkisinda oldugu gibi 'Leila' adli sarkisi ¢iktig1 an 24 saat

130



icerisinde diinya listelerinde 3. siraya girerken ayni zamanda; bircok Avrupa iilkesi ve

Tirkiye'de birinci siraya kadar yiikselmistir.

“Miizik yapan arkadaglara tavsiyem, son iki parcada sizlerle satin alamayacaginiz bir
tecriibemi paylasmak istiyorum. Tiirkiye’deki hi¢bir miizik sirketi ile anlasmayin. Cilinkii
hepiniz onlardan katbekat daha gii¢liisiiniiz. Su an benim tizerime bu kadar gelmelerinin ve
sanat¢ilarinin benim hakkimda kotii konusturmalarinin en biiyiik sebebi sahibi olduklart
miizik sirketlerinin hicbirisinin beni paralartyla satin alamayacak olduklarini bilmesinden
kaynaklaniyor”

sOzleri ile gengleri miizik sirketlerine kars1 uyarmistir.

Niifuzlularin genel olarak gazetecilerle arasinda bir gerginlik oldugu goriilmiistiir.
Enes Batur bir roportajinda geleneksel medyay1 kastederek “Onlar siirekli vurdular, biz
pes etmedik” seklinde bir ifade kullanmistir. Sadece yaptiklari yanlislarin haber
yapildigini, iyiliklerin gosterilmedigini sOylemistir. “3 tiip kan 1 can” adli sosyal
projesinin medyada yer bulamadigini belirtmistir. Hatta amcasi ile ilgili sorusturma agilan
videoyu, bunu kanitlamak i¢in yaptigini sdylemistir (Buket Aydin 40'ta sordu, YouTuber

Enes Batur yanitladi, 2019).

Gazetecilerle de iliskileri kotii olan Reynmen, bir aligveris merkezinin ¢ikisinda
kendisine soru soran muhabire kiifiir edip saldirmistir. Muhabirin elinden telefonunu alip,

goriintiilerini sildigi i¢in hakkinda sorusturma baslatilmistir.

KAMUOYUNA DUYURULUR

(Gazetecllik gorevini yapmakta olan meslektasiarimiz Habertiirk ve Show TV muhabirl Mehmet
Akif Yaman lle SHOW TV kameramani Volkan Ozdemir diin aksam saatierinde, halka acik bir
AVM'nin agik alaninda, yeni nesli| "shretims” Reynmen lakapli Yusuf Aktas tarafindan fiziksel
siddete maruz kalms, ardindan da yine ayni sahis tarafindan telefonlan zor kullaniimak suretlyle
ellerinden alinarak gasp edlimisierdir.

Bir basin mensubunun yaptigi veya yapmaya cahstigi haberden dolay: siddete maruz kalmas: ve
gorevine engel olunmast hele hele dinyanin en dnemii metropolierinden istanbuPun en merkezi
noktalarndan birinde bu sekilde bir saldirtya ugramasi asla kabul edilemez.

Yasanan olay bizler kadar sGphesiz tim meslektaslarimzi derinden Gzmistir. Yetkilllerin olayla
liglli olarak gerekenlerl yapacagindan hicbir kuskumuz yoktur. Ancak muhablr arkadaslarimezin
haber pesinde kosarken yasadiklari Gziintdm{zin yaninda endiselerimizi de bir hayll artwmistur.
Biylk cabalaria halka dogru haber ulastirmaya calisan arkadaslarimizin yasadign bu olayi tim
meslektaslarimiza karsi bir saldin ofarak nitelemekteyiz.

Bir kez daha hatirfatmak Isteriz,

yasalara gdre “Kisllerin tanmnmishk dzeyl ve medyada yer alislan dikkate andiginda, icinde yer

aldigr olaylarin haber yapiimasi hukuka uygundur. Sayet bu kisl kendisinl sdhretil olarak kabul
ediyor Ise yine Yargitay kararlarna gore; sdhret sahibl kisllerin diger vatandaslardan farkl olarak
toplumun gézil dnlinde yasanan hayat ierisinde yer aldiklanindan, bu kimselerin yasanti, sz ve
davramislanina toplumda bir merak ve 6grenme Istedl, kisaca KAMU MERAKI'nin uyanmasi s62
konusudur ve bunu aydinlatmakta basmna ylikienen hak ve ddevdir.”
Bir gazeteclye yapilan saldiri, her ne sekilde oursa olsun ayni zamanda basin 6zglriagane
yapiimis bir saldindir ve ashnda tiim meslektaslanmizi sindirmeye yonellk cirkin bir kaba
kuvvettir.

Dolayisiyla, meslegini icra eden -gazetecilikte uzmaniik alani farketmeksizin- tim
meslektaslarimizin sebebi her ne olursa olsun siddete maruz kalmasi hicbir sekilde affedilemez.
Melektaslarimiz Mehmet Akif Yaman ve Volkan Ozdemir'e yapilan saldinyy; tim gazetecllere
yapilmis bir saldr olarak kabul ediyoruz. Bu sebeple Magazin Gazetecilerl Demnedi olarak
Cumhurlyet Savaiigrna yapilan su¢ duyurusunun takipcisl olacagimizi ve sonuna kadar basin
calisani meslektaslanmizin yaninda oldugumuzu bildiririz.

Kamuoyu ve basinimizin dikkatlerine sunulur...

Sekil 46: Magazin Gazetecileri Derneginin Reynmen hakkinda yaptigi basin agiklamasi
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Reynmen’in, geleneksel medyaya roportaj vermeme ilkesi bulunmaktadir. Sadece
internet kanallarina roportaj veren Reynmen, Ayse Arman’a verdigi roportajla bu kuralini
bozmustur ama hala televizyon ve gazete roportajlarinda ¢cok az yer almaktadir.

Reynmen yaptig1 bir paylasim ile ilahiyat akademisyenleri ile de gerginlik
yasamistir. Paylasiminda bir Ramazan giiniinde cama ¢ikip ezan okumustur ve altina
‘ezan okunuyor mu diye bakmaya ¢ikt1’ seklinde bir agiklama yapmistir. Bu paylasim
birgok kesimden tepki almustir. Bir Ilahiyat Profesorii, Reynmen’in videosunu

yorumlayarak, ‘Dinden c¢ikti’ seklinde agiklama yapmistir. Reynmen cevap olarak

<

sekildeki paylasimi yaparak, program sunucularma ...Allah belanizi versin” ve

“ucuzsunuz” ifadelerini kullanmistir.

reynmen 19s

Allah belanizi versin.

Bitmek bilmedi karalamaya galigmalariniz, sorsak &
isimiz bu kigisel algilama dersiniz. Kendi hayatlarimiz |
ile ilgili konusulmaya baslanilinca velveleye verirsiniz

ortaligi. Sorsak sizin ekmeginiz bu di mi? insanlarin
hayatlarini konusarak ve karalayarak kazandiginiz bu
paralar kendinize hak gérmeye devam edin. Legsiniz.

yaptiginiz yorumlarin bedelini agir 6deyeceksiniz.
Basta yayin yaptiginiz kanalimz olmak iizere, siz iki

Sekil 47: Reynmen’in 15.0cak 2020 tarihli Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Niifuzlularin iliskilerinin iyi oldugu gruplara bakildiginda sivil toplum orgiitleri
ve siyasi figiirler oldugu gortilmiistiir. Sivil toplum orgiitleri 6zellikle hayvan haklari
dernekleri aktif olarak niifuzlularin etkisinden yaralanmakta ve bagis, barinak yapimi,

sahiplenme gibi konularda yardimlarini aldiklar1 goriilmiistiir.
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Siyasilerin de giderek bu grubun gencler etkisi iizerindeki etkisini anladig1 ve
niifuzlular gerek iicretli ortaklik gerekse goniilliik ilkesi ile siyasete dahil ettikleri
goriilmiistiir. Ornegin IBB baskan1 Ekrem Imamoglu’nun kadm haklar1 ile ilgili
projelerini Danla Bilic’in moderatdrliigiine birakmasi bunun bir kanitidir.

3.4.1.2.10. Niifuzlularin Cevrimici Platformlarda Diger Etkili Gruplarla
Ortaklastig1 Pratikler

Toplumsal felaketlerde, yardim kampanyalarinda, toplumda infiale neden olan
olaylarda tiim etkili gruplarin ortaklasa pratikler sergiledikleri goriilmiistiir. Ortaklasa
pratikten kasit birebir ayn1 olmas1 degildir. Ornegin depremde niifuzlular ve diger etkili
gruplar yardim hesaplar1 duyurmustur. Niifuzlularin ¢ogu AHBAP hesaplarin
paylasirken, diger etkili gruplarin ¢gogu AFAD hesaplarini duyurmustur ama sonug olarak
her iki grupta ayni konuya odaklanarak, yardim igerigi iiretmistir.

3.4.1.3. Niifuzlularin Toplumsal Alanda Her Pozisyon ile Biitiinlesen
Habituslarinin Ozellikleri

Niifuzlular stirekli kamera Oniinde olduklar1 ve takipgileri tarafindan fiziksel
ozellikleri hakkinda iyi veya kotii stirekli yorum yapildigi i¢in, ortak olarak bedensel bir
kayg1 i¢ine girmislerdir. Aragtirma kapsamindaki tiim niifuzlular, fiziksel 6zelliklerinden
mutsuzluk yasayarak degistirme yoluna gitmistir.

Danla Bilic, mide kiigiiltme operasyonu, kalca, dis, burun ve badem goz estetigi
olmak iizere bir¢ok operasyon gec¢irmistir. Damla Altun da viicut sekillendirme
operasyonu, burun estetigi ve daha bir¢ok estetik operasyon yaptirmistir. Sude Alkis ise
spor ve diyete bir¢ok kez baslayip yarim birakmistir. Bir diger deyisle kilosu ile barisik
degil ama zayiflama konusunda basarili olamamustir. Kilomla barigigim gibi paylasimlar
cok olsa da bu paylasimlardan kisa bir siire sonra diyete bagladigin1 duyuran icerikler
paylasmistir. Enes Batur ve Reynmen’de 6zel antrendrlerle aylarca yagsiz ve kasl bir

viicut elde etmek icin ¢aligip basarili olmuslardir.
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Bunun disinda niifuzlularin insanlarin ve markalarin tizerindeki etkilerinin
siirdiiriilebilir ve kalict1 olmasi1 icin siirekli ¢abalamalar1 gerektigi belirlenmistir.
Cevrimigi platformlarin algoritmalarinin aktif olmayan kullaniciy1 unutturmasi ve alana
siirekli olarak yeni igerik ireticilerinin gelmesi ani bir takip¢i ve gelir kaybi riski
tasimaktadir. Alanda aktif olarak, oyunu kuralina gore oynayarak sermaye hacimlerini
yogun bir sekilde arttirdigi i¢in, niifuzlular alanda itibar kazandiklar1 bir diger deyisle
sembolik sermayelerini arttirdiklar1 goriilmiistiir.

Niifuzlularin hesaplarina bakildiginda en biiylik ortak yatkinlik, siklikla liiks
tilkketim {riinlerini tercih etmeleri olmustur. Nifuzlular, kullandiklar1 arabalar1 ve
giydikleri marka kiyafetleri, iist sinif bir ailede dogmadig siirece kendi yas grubunun
farkli bir meslekte ¢alisarak elde edemeyecekleri bir tiiketim aliskanligina sahip olmustur.

Niifuzlularin igerik olusturmak icin aktif bir sosyal hayat yasadiklar1 goriilmiistiir.
Siklikla seyahat eden, arkadas bulusmalarina giden, spor yapan ve inlii isimlerle
arkadaglik yapmay tercih eden bir grup olduklar: belirlenmistir.

3.4.2. Gazetecilere Ait Veriler ve Degerlendirmesi

3.4.2.1. Gazetecilerin Hakim Grup Olan Iktidar Ve Platformlarin Sahipleri
Karsisinda Pozisyonunu Belirlemek Icin Elde Edilen Veriler

3.4.2.1.1. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Iceriklerini
Olustururken Iktidar Tarafindan Maruz Kaldiklari Denetim Veya Yasal
Kisitlamalar

Arastirma kapsamindaki gazetecilerin direkt olarak kendi olusturduklari igeriklere
bir miidahale olmamis, haklarinda bir sorusturma veya dava agilmadigi goriilmiistiir.

Bununla birlikte Orneklemde olmayan bircok gazetecinin ¢evrimigi
platformlardaki paylasimlar1 gerekce gosterilerek hapis cezast oldugu bilinmektedir.
Ornek vermek gerekirse, gazeteci Hakan Aygiin Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogani

Covid-19 salgin1 sonrasinda baglattig1 bagis kampanyasina gonderme yaparak attig1 tweet
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nedeniyle hakkinda sorusturma agilarak kisa siirede tutuklandi ve bir ay boyunca tutuklu
yargilanmistir.

Hakan Aygiin’e Twitter hesabindan “IBAN suresi ayet 1 ey IBAN edenler... Biz
size ayr1 bankalardan IBAN numaralar1 verdik ki IBAN edesiniz diye, hi¢ siiphesiz ki
ahiret gliniinde IBAN edenle IBAN etmeyenler ayrilacaktir!” paylasimi nedeniyle
gazeteciye 'halkin bir kesiminin benimsedigi dini degerleri alenen asagilama' sugundan 7
ay 15 giin hapis cezas1 verildi. Hiilkmiin agiklanmasi 5 yil siire ile ertelendi. (Gazeteci
Hakan Aygiin'e 'Ey IBAN edenler' dedigi i¢cin 7 ay 15 giin hapis cezas1,2021).

Benzer sekilde Anadolu Ajansi’nin 2018 secimlerinde oOnceden acikladig
verilerle se¢cim sonuglarinin birebir uyusmasina iliskin elestirilerde bulundugu Twitter
paylasimi yliziinden Gazeteci Metin Uca'ya da 1 y1l 2 ay 17 giin hapis cezas1 verilmigtir
(Gazeteci Metin Uca'ya Twitter paylasimi nedeniyle 14 ay hapis cezasi, 2020).

Orneklemde olmadigindan detayli verilmeyecek daha birgok gazeteci igin sosyal
medya hesaplarindaki paylasimlar1 yiiziinden hapis cezasi karar1 bulunmaktadir. Bu
durumda o6rneklemdeki bes gazeteci hakkinda bir sorusturma olmasa da gazetecilerin,
Ozgilirce bu platformu kullanabildikleri diisiiniilmemektedir. Meslektaslarinin yasadiklar
bu durumun, tiim gazeteciler i¢in otokontrol mekanizmalarini ¢alistiran, kaygilandiran
bir durum oldugu diisiiniilmektedir. Ciineyt Ozdemir yaptig1 bir Twitter paylasiminda bu
kaygiy1 yasadigini belirten bir paylasim yapmustir.

clineyt 6zdemir & @cuneyto... - 18 sa
gg Bilmeyeler icin 'Neden Basin ilan

Kurumu'nun basinda bir ilahiyat mezunu

var da gazetecilik mezunu ya da en

azindan (yandas) gazeteci yok?' diye

sordum.

Bu ytizden tt'de IRKCI ilan edilmis

durumdayim arkadaslar.

Her an bu ylzden tutuklanabilirim de..!"

Q 422 1 166 Q 2741 <3

Sekil 48: Ciineyt Ozdemir’in 24.10.2022 tarihli Twitter paylasimmin ekran goriintiisii
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Diger yandan 18 Ekim 2022 tarihinde yiiriirliigii giren, medyada sansiir yasasi
adiyla glindem olan Dezenformasyon Yasasi ile sosyal medyada paylasim yapanlara ceza
vermek ve platformlara erigim engeli getirmenin onii agilmistir.

Yeni yasayla birlikte iktidarin hem kullanicilara hem de platformlara miidahalesi
kolaylastirilmistir. Sosyal medya hesaplarindan erisime engelli bir haberi ya da yaniltici
bir haberi paylagsmak, yorum yapmak, bunlar1 paylasan hesaplardan retweet etmek sug
olarak degerlendirilebilecek ve haberin dogru olup olmadigina da savcilar ve hakimler
tarafindan karar verilecektir.

Bu yasadan sonra iktidarin platforma direk miidahalesinin 6 Subat 2023 tarihli
Kahramanmaras depreminde ornegi yasanmistir. Afet bolgelerinden gelen yardim
listeleri, yakinlarini bulamayanlarinin ilanlari, enkaz goriintiileri, yardim c¢igliklar
Twitter’da yogun bir sekilde paylasilinca, ¢ok fazla dezenformasyon oldugu gerekgesiyle
bant daraltma uygulanmis ve Twitter ve bazi sosyal medya sitelerine erisim
sinirlandirilmigtir. Muhalefet partilerinden, yardim kuruluslarindan ve afet bolgesinden
yogun tepki gelince 9,5 saat sonra bant daraltma uygulamasina son verilmistir (Twitter’a
9,5 saat erisim engeli,2023).

Boylelikle gazeteciler, haber iireten kisiler basta olmak tizere tiim kullanicilar i¢in
cevrimici platformlarda olusturulan igerikler, diizenlenen yasayla iktidar tarafindan
kontrol altina alinmistir. Bu durum da basin 6zgiirliigliniin cevrimigi platformlarda gecerli
olmadiginin yasalagsmis kanitidir.

3.4.2.1.2. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Iceriklerini Olustururken
Platformlar Tarafindan Maruz Kaldiklar1 Denetim veya Yasal Kisitlamalar

Niifuzlularin verileri degerlendirilirken belirtildigi gibi, sosyal medya platformlari
tarafindan yapilan kisitlamalar kisilerin 6zel hesaplar ile platformlar arasinda oldugu

icin, gazeteciler hesaplarindan duyurmadigi takdirde ulagmanin miimkiin olmadigi
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bilgilerdir. Bu platformlarin tiim kullanicilarina uyguladigi topluluk kurallari, telif haklari
ve lilkelerin yasalarin gore uyguladiklar1 bazi sinirlamalar bulunmaktadir.

Bugiine kadar hig¢bir gazetecinin platformlarin topluluk kurallarini ihlal ettigine
ya da telif hakki ihlal ettigine dair bir bulguya rastlanmamuistur.

3.4.2.1.3. Gazetecilerin Iktidar iliskilerinin Cevrimici Platformlarda
Urettikleri Iceriklere Etkisi

Gazetecilerin ¢evrimigi platformlarda iirettikleri igeriklerinde, iktidar iliskilerini
yansitan, giindem degerlendiren, paylasimlara daha ¢ok rastlanmistir.

Ciineyt Ozdemir’in haberci ve televizyoncu kimligini gevrimigi platformlarda
siirdliirdiigli icin olusturduklan igeriklerde tarafsiz olmaya dikkat ettigi gdzlenmistir.
Iktidar1 elestiren bir habere yer verdigi takdirde, muhalefeti de elestirmeyi ihmal
etmemigstir. 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanligi seciminde muhalefet partilerinin adayina
tepki vermis, hesaplarinda yanlis aday olarak yorumlamistir. Se¢im sonrast kendisinin
hakliligin1 vurgulamak istedigi bir paylasiminda “keske bdyle olmasaydi, ben

yanilsaydim” ifadelerine yer vererek iktidara kars1 bir durusu oldugunu ortaya koymustur.

&x ciineyt 6zdemir &

Eg @cuneytozdemir

Aylar 6nce buglinkii siyasi stirec ile ilgi cok sey séyledim ve basta kendi
mahallem olmak tizere defalarca ling yedim.

Yakin dostlarim, dirlist insanlar bugtin benim aylar dnce risk alarak
soylediklerimin hakli oldugunu kabul ediyorlar.

Keske boyle olmasaydi! Ben yanilsaydim..

Dogru bildiklerimi sdylerken ve en sevdigim insanlardan bile korkung
mobbing uygulanip, ling yerken benden vazge¢meyen ve yanimda duran
insanlara da tesekkir ederim.

(Onlar benim hayat ortaklarim)

Dogrularin eninde sonunda ortaya ¢ikmak gibi bir huyu var.

Bu siire¢ bana sunu kanitladi: Ne olursa olsun asla dogru bildigini
soylemekten ¢cekinme, vazgecme, korkma!

Translate Tweet

12:17 AM - May 16, 2023 - 1.7M Views

187 Retweets 112 Quotes 5,005 Likes 54 Bookmarks

Sekil 49: Ciineyt Ozdemir’in 16.05.2023 tarihli Twitter paylasimi ekran goriintiisii
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Ayse Arman aktif olarak kullandigi Instagram hesabindan yogun bir sekilde
iktidar elestirisi yaparak, muhalif durusunu agik acik ortaya koymustur. Kendi hesabindan
14 Mayis 2023 Cumhurbaskanlig1 seciminde oy verdigi adayi aciklarken, yiiriitiilen se¢im
kampanyasina Instagram hesabinda yer vermis ve muhalefet partilerinin kampanyasina

gonilli olarak destek vermistir.

-
X% armanayse @ 1g

Geliyor gelmekte olan
. Bu sefer qomkun’

) "

Buiilke her gseyinen
giizelini hak ediyor!

Cumhurbagkani adayimiz
Kemal Kiligdaroglu

Sekil 50: Ayse Arman 8 Mart 2023 tarihli Instagram hikaye paylasiminin ekran goriintiisii

Ece Vahapoglu paylasimlarinda genel olarak apolitik bir tutum sergilese de
14.05.2023 Cumhurbagkanlig1 seciminde oy kullanmaya motive edici ve kendisinin oy
kullandigin1 belirten bir fotograf paylagsmistir. Destek verdigi adayi aciklamay tercih
etmeyen ya da hesaplarinda iktidara dair elestirel bir tavir takinmayan Vahapoglu’nun
hesaplarinda {rettigi igerikler, iktidar ile iligkilerini yansitmamaktadir. Ancak
Cumhurbagskanlig1 se¢imlerinin ikinci tura kalmasindan sonra Vahapoglu, 2017 yilinda
Everest maratonunda kostugunu ve bu basariy1 yapan ilk ve tek Tiirk oldugu bilgisiyle o
donemde yasadig1 giinleri dort paragraflik bir metinle uzun uzun anlatarak, icerigin
sonunu “Bunu niye simdi 6 yil sonra yeniden paylasiyorum? Umudumuzu hig
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kaybetmeyelim diye!” seklinde bitirerek sonucun bekledigi gibi olmadiginmi isaret

etmistir.

0 ecevahapoglu @ - Follow
Everest

Yanis giinii ne oldu size anlatayim; o zaman sosyal medyada ve
medyada bana 6yle giizel bir destek olustu ki; &zellikle

kadi dan, internet ildigimde koydugum postlara yiizlerce
beni yiireklendiren destek yorumu geldi...

Nefes almanin bile zor oldugu bir irtifada baslayan yanista
kosarken sirtimda tasidigim TURK BAYRAGI bana éyle bir giic
verdi ki; basaracagima inandim; hatta yansi bitirmek ne kelime,
i¥i KOSACAGIM dedim; ve Guinness Diinya Rekorlar Kitabi'na
girmis bu zorlu yangi DERECE ile tamamladim!

Kadinlarda 4, genel klasmanda 7.oldum! Dagda inisli cikish
Nepal'e gitmisken yarisi 3 saat 48 dakikada basaryla
tamamladim! 5. @ Gururla Tiirk bayragimiz: dalgalandirdimrs
sevingle madalyami taktim ¥

Bunu niye simdi 6 yil sonra yeniden paylasiyorum? Umudumuzu
hic kaybetmeyelim diye!

glu #everest
#reverestmaratonundailkturk #tb #turkiye #motivasyon ffumut

Edited - 1w See translation

oQv n
26,743 likes
MAY 16

¥ (© Addacomment

Sekil 51: Ece Vahapoglu'nun 16.05.2023 Instagram gonderisinin ekran goriintiisii

Seda Akgiil paylasimlarinda Tiirkiye’nin ekonomik durumu ve medyada yasanan
farklilagmalar ile ilgili genel olarak elestirel, sert bir iislup kullanarak iktidar1 dolayli
olarak elestirmistir. Akgiil, 14 Mayis 2023°de iktidara karsi tutumunu “..0limi

gordiiniiz..” seklinde acik¢a gdstermistir.

*  seda akgiil @sedaakgul - 06 Mar
2027’ye kadar lider , diizen, degisim filan
beklemeyin.. Zaten sitmayi, vebayi, hatta
ollimu gordiiniz... Ne beklesip
duruyonuz.. Begenmediginiz Yunan bakani
40 vefaticin istifa etti..

Q7 2 Q18 ih1 4245 o

Sekil 52: Seda Akgiil’iin 06.03.2023 tarihli tweetinin ekran goriintiisii
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Murat Giiloglu hesabinda ise sadece 6zel giin kutlamalari, kendi programinin
duyuru ve marka is birlikleri i¢in igerik iirettiginden hesabinda iktidar iliskilerini yansitan
bir igerige rastlanmamuistir.

3.4.2.2.Gazetecilerin c¢evrimi¢i platformlarda yiriittiikkleri miicadelede
icinde yeraldiklan iliskilerin nesnel yapisini belirlemek icin elde edilen veriler

3.4.2.2.1. Gazetecilerin Cevrimi¢i Platforma Giris Yaptiklarinda Var Olan
Sermaye Cesitleri

Arastirma kapsamindaki gazeteciler, geleneksel medya organlarinda uzun yillar
var olmus, yaptiklar1 TV programlar1 veya gazetedeki koseleri ile belli bir sembolik ve
sosyal sermayeye sahip olarak ¢evrimici platformlara giris yapmislardir. Bununla birlikte
alanlarinda bir¢ok diploma, sertifika, 6diil sahibi olan gazetecilerin kiiltiirel sermayeleri
alandaki bircok gruba gore yiiksektir.

Sahip olduklar1 ekonomik sermayeleri degiskenlik gosterse de niifuzlular ile
kiyasladigimizda en azindan ekonomik bagimsizlig1 olan bireyler olarak alana avantaj
sahibi olarak giris yapmislardir.

3.4.2.2.2. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Yasadiklar1 Sermaye
Doniisiimleri

Gazetecilerin ~ ¢evrimici  platformlarda yasadigi  sermaye  doniisiimleri
incelendiginde, alandaki aktif olmalar1 ve etki giiglerine bagh olarak birbirinden farkli
oldugu goriilmiistiir. Platformlar olugsmadan 6nceki sosyal ve sembolik sermayeleri ile
alana giris yapan gazetecilerin takipgi ve izlenme sayilar1 dikkate alindiginda, 6grenci
konumunda olan niifuzlu grubundan az olmasi bu sermayelerini geleneksel medyada
oldugu kadar ekonomik sermayeye doniistiiremediklerinin gdstergesidir.

Gazetecilerin ¢evrimigi platformlardaki etki giicline bakildiginda da niifuzlularin
gerisinde kaldig1 goriilmiistiir. Geleneksel medyadaki sosyal ve sembolik sermayelerini

ekonomik sermayeye doniistiirselerse de alandaki hakim grup olma O&zelliklerini
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yitirmiglerdir. Artik birgok global markanin niifuzlu kisilerle caligmalari, basin
toplantilarina gazeteciler yerine niifuzlu kisileri ¢agirmalar1 ya da bir niifuzluya gore
davet organizasyonlar1 diizenlemeleri gibi Ornekler, gazetecilerin sembolik
sermayelerinin piyasadaki karsiliginin de azaldigini géstermektedir.

Gazeteciler sermaye doniisiimleri arttirmak ve alanda etkin olabilmek sahip
olmalar1 gereken teknik sermayeyi kiiltiirel sermayeleri ile elde etmek yerine, ekonomik
sermayeleri ile hizmet alimi seklinde yaptiklar1 goriilmiistiir. Ayse Arman, Ciineyt
Ozdemir, Ece Vahapoglu profesyonel bir ekiple calisarak alamin stratejik kurallarina
uygun igerikler iiretmisler ve ekonomik sermayelerini kullanarak alana yatirim
yapmislardir.

Seda Akgiil’iin ise alanda teknik sermayesini arttiramadigi ve platformlar: siradan
bir kullanict gibi degerlendirdigi i¢in, diger gazetecilere gore daha az ekonomik sermaye
elde ettigi goriilmiistiir. Bir diger ifadeyle, stratejisi olmadan oyuna girdigi i¢in, alanda
etkin bir rol alamamustur.

Murat Giiloglu i¢in diger gazetecilerden farkli olarak medyadan kazandig: sosyal
sermayesini, alanda hi¢ g¢aba sarfetmeden ekonomik sermayeye doniistiirebilmistir.
Televizyon ekranlarinda sundugu programinin reklami diginda bir igerik yaratma kaygisi
olmayan Giiloglu, Instagram hikayesinden her giin en az bir marka, yer veya isletmenin
reklamini paylagmaktadir.

3.4.2.2.3. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Takip¢i Elde Etmek
Amaciyla Uyguladiklan I¢erik Stratejileri

Ciineyt Ozdemir bir roportajinda ifade ettigi iizere, dncelikle konusma dilini
degistirerek genclere hitap eden, daha mizah igeren bir Uslup ile igerik iiretmeye
baslamistir (Ciineyt Ozdemir: Ekonomik &zgiirliigii olmayan gazetecinin editoryal
ozgiirliigii olmaz,2019). Icerik konseptlerini sadece siyaset ve ekonomi ile sinirlamayip

sanat, teknoloji, magazin gibi farkli konularda programlar yaptirarak igerik cesitliligini
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ve hedef kitlesini arttirmistir. Bu durum da etkilesiminin ve takip¢inin artmasini
saglamstir.

Ayse Arman’m en fazla igerik {iirettigi Instagram hesabini aktif ve algoritma
kurallarina uygun bir sekilde kullandigir goriilmiistiir. Etkilesimini ve goriiniirliglinii
arttirmak icin roportajlarint giinlere veya saatlere bolerek paylasmaktadir. Bununla
birlikte giinliik hikaye boliimiinii aktif olarak kullanarak bu platformlardaki etkilesimini
arttirmistir.

Ece Vahapoglu ise etkilesimde bulunanlar takipgilerine hediyeler vererek,
etkilesimini arttirma stratejisi uygulamistir. Bununla birlikte fayda saglayan, sorunlara

¢Oziim bulan icerik stratejisi ile hizl1 bir sekilde hedef kitlesine ulagsmaistir.

——HAFTANIN )

SHEDIYESI

Kalgayt Basenleri ve Karnt Sikilastiran Tek Hareket

Ece Vahapoglu 1 .
@ 50,2 B abone e fh 306 LR /> Paylas L indir

Sekil 53: Ece Vahapoglu’nun 29.12.2017 tarihinde Youtube videosunun ekran goriintiisii

Seda Akgiil’iin ¢cevrimici platformlarda genel olarak bir igerik stratejisi izlemedigi
ve i¢inden geldigi gibi diizensiz paylasim yapdigr goriilmiistiir. Ancak kisa bir siire 6nce
algoritmalarin 6ne ¢ikardig1 reels formatini uygulamaya baglamig ve iligki tiiyolar:
konsepti ile kisa videolar paylagsmaya baslamistir. Bu durumda etkilesimini ve

gorilintirliigiinii arttirmak i¢in bir strateji benimsemeye basladigini gostermektedir.
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Murat Giiloglu’nun ise bu platformlara igerik iiretirken, herhangi bir strateji
izlemedigi gorilmiistiir.

3.4.2.2.4. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Icerik Olusturma
Siireclerinde Yasadiklar: Doniisiimler

Gazetecilerin ¢evrimigi platformlarda igerik iiretim siireclerinde teknik anlamda
bliyiik dontistimler yasanmustir. Basta igerik iiretme sikliklar1 ¢ok artmistir. Cevrimigi
platformlarda goriiniir olmak i¢in sadece iiretici olmak yeterli degildir, algoritmalarin
etkin bir sekilde hesabi goriiniir yapmasi i¢in devamli ve diizenli igerik iiretmek
gerekmektedir. Bu nedenle geleneksel medyada kosesi oldugu giin yazi1 yazmak veya
program oldugu giin yayin yapmak durumunda olan gazeteciler, her giin diizenli igerik
iretmek ve platformlar1 aktif kullanmak, siirekli giindeme dahil olmak zorunda
kalmislardir.

Ciineyt Ozdemir verdigi bir rdportajda igerik iiretirken yasadigi doniisiimii su
sozlerle agiklamistir.

“Youtube’da ¢ok geng bir kitle var. Tamamen kendimi bastan yaratmaya calistigim
bir alan. Kolay bir is degil. Bunca yilin aliskanliklarini bir kenara birakiyorsunuz. ilk
basladigimda yakin ¢evremde pek ¢ok kisi “Ne yapiyorsun, yakisiyor mu?” dediler.
Aldirmadim, dogru bildigim yolda yiiriidiim. ...Youtube’da daha gen¢ farkli bir kusak
oldugunun farkindaydim. Onlarin diliyle onlara ciddi haberleri anlatmaya basladim. ilk
basta millet sok oldu. Adam delirdi gibi seyler internette dolasti. Sonra baktilar ki adam
delirmedi, tam tersi bilerek bunlar1 yapiyor” (Ciineyt Ozdemir: Ekonomik &zgiirliigii
olmayan gazetecinin editoryal 6zgiirliigii olmaz ,2019).

Ciineyt Ozdemir alanda oyunun kuralini benimsemis ve yarista n siralara
gecebilmistir. Amerika’da gezdigi yerlerin videosunu yiikleyerek basladigi kanalini,
Tiirkiye’nin giindeminin takip edildigi bir haber portalina doniistiirmiistiir. 2023
Cumbhurbagkanlig1r se¢ciminde on dort saat canli yayin yaparak 6 milyon yiiz kisilik

izlenme ile se¢imin ¢evrimigi ortamda takip edildigi mecra olmustur.
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ﬂx ciineyt 6zdemir @
Eg @cuneytozdemir

Sadece canli yayinda bizi takip eden 6 milyon
yuz bin izleyicimize tesekkir ederim.

14 saat araliksiz canli yayindaydik ve unutulmaz
Bir canli yayin izlenme rekoruna imza attik...

SECIMLER 2023 | CUNEYT OZDEMIR’LE CANLI
YAYIN

© YouTube

Sekil 54: Ciineyt Ozdemir’in 15.05.2023 tweetinin ekran goriintiisii

Bununla birlikte sosyal medya platformlarinda olusturulabilecek birgok igerik
format1 bulunmaktadir. Gazeteciler i¢in bu platformlarin dinamiklerine uygun igerik
formatlar1 olusturabilmeleri i¢in, kullanilan dilden igeriklerin formatina kadar teknik bilgi
edinmeleri veya bu konuda uzman kisiler ile caligsarak bir sermaye koymalar1 gerekmistir.

Arastirma kapsamindaki gazetecilerden Ayse Arman, Instagram da paylastig1 bir

gonderide ekip arkadaglarini tanitmis ve roportaj postlarini kendisinin diizenlemedigini

belirtmistir.

S @ armanayse @ Ki:
& yol
Bu

beyzagunlugu ISPAT EDIN CUBBEL AHMET HOCA VEBIZLER o
SPAT ISTIYORUZ

2h 1like Reply See

Y

man kalkacak bu
ekliyoruz. Bizleri de

4B\ ttorcuk Bir de coook giizel bir oglu olan Hande vard:. Amk o

oQv n

5,827 likes

Sekil 55: Ayse Arman 08.06.2023 tarihli Instagram gonderisinin ekran goriintiisii
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Yagadiklar1 en 6nemli doniisiimlerden biri ise, geleneksel medyada pasif olan
okuyucu kitlelerinin aktif bir sekilde onlarla iletisimde olmas1 olmustur. Urettikleri her
icerigin altinda okuyucunun birebir yorumunu goérmek, geleneksel medyadaki
okuyucundan yalitilmis haber iiretme stire¢lerini degistirmistir.

Toplumun ulasilmasi zor st simif sembolik seckinleri olan gazeteciler, artik
toplumun her kesimi ile kars1 karsiya kalmis, onlarin 6vgi, elestiri veya hakaretlerine
maruz kalmiglardir. Yorumlara tepkisiz kalarak bu mecralarda birseyler {iiretebilmek
gazeteciler icin alisik olmadiklari bir siire¢ dogurmustur.

3.4.2.2.5. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Takipcileri ile Olan liskileri

Ciineyt Ozdemir’in takipgileri ile olusturdugu igerigin tiiriine gore degisen bir
sekilde iletisim kurdugu goriilmiistiir. Haber, canli yayin konsepti igeriklerinde
“selamlar” diye basladig1 videolarinda geleneksel medyadaki haberci kimligi ile yayinlar
yapmaktadir. Gezi giinliikleri ya da daha magazinsel olaylarda ise takipgilerine soru
soran, espri yapan daha interaktif bir iletisimde bulunmay1 se¢mistir. Her iki tlirde de
takipci ile bag kurma cabasi i¢cinde olmadigi ve takipgileri ile iligkisinde gazetecilik
kimliginin agir bastig1 goriilmiistiir. Bununla birlikte kendisine yapilan elestirilere zaman
zaman tepkisiz kalmadigi ve sert bir dil ile cevapladig1 goriilmiistiir.

Ozdemir, dijital video platformlarinda yayinlanan bir dizi i¢in fazla agik sahneleri
oldugunu ima ederek  "Aman RTUK Baskam1 @ebekirsahin bey ve sansiir kilici
gormesin!" seklinde yaptig1 paylasim sonrasi, dizi platformdan kaldirilinca takipgileri
tarafindan yogun bir elestiriye maruz kalmistir.

Ozdemir, kisisel Twitter hesabindan yaptig1 paylasimda kendisine y&neltilen
elestirilere cevaben "Orantisiz, ucu kamaisg bir tepkiler diinyas1 Twitter dedigimiz yer. Siirii
halinde. Su kegci ile kogtaki akil ne yazik ki sosyal medyadaki pek ¢ok adamda yok"
seklinde takipgilerini akilsiz olarak nitelendirmistir (Ciineyt Ozdemir: Kecideki Akil

Sosyal Medyada Yok, 2020).
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Ayse Arman da benzer bir sekilde kdpeginin saldirtya ugramasi {istiine pitbull
cinsi kopeklerle ilgili tehlikeli climlesini kullandig1 i¢in agir elestiriye maruz kalmis ve
“Yaziklar olsun” diyerek takipcilerine sitem ettigi paylasim yaptig1 goriilmiistiir.

Arman’in da igerik iiretirken 6zel bir bag kurma cabasi i¢inde olmadigi goriilmiistiir.

armanayse @ « Follow

Yaziklar olsun!l!l! @ armanayse @ Yasadigim travmayi kalbinde hissedip, gecmis

olsun diyen herkese tesekkiir ediyorum 4

y - Bana giic verdiniz
Max’e kopek saldirdi :
Kopegime bir pitbulun saldirdigini yazdigim postun altina
“ . . . désenen, sayip séven, hakaret eden, ben ling eden “SOZDE"
B a sl b 0 s p It b U ll te h ll ke l' hayvanseverler...Size sesleniyorum!
YVAZIKLAR OLSUN!I'® @ @
i 5 . )
olabilirm 1S dedim. Yolda yiiriirken bir sokak képeginin bagini dahi oksamamis, sokak
hayvanlarina destei sadece klavye basinda nefret kusmak
. ) oldugunu sanan variiklarin, benim gibi bu canllar igin canla basla
Ll n g ye d m! calisan birine ling kampanyas! yiiritmesini UMURSAMIYORUM!!!
. Ben Ayse Arman olarak, hayvan haklanyla ilgil sayisiz haberler
Ben deh S eti yasa dim! yapmus, sokak hayvanlar icin etkinlikler diizenlemis, bagislar
toplamis biriyim. Buna da her zaman devam edecegim.
Olumu hissettim! Benim ne demek istedigimi, ne anlatmaya calistgimi anlamayan,

yasadigimiz dehseti hissedemeyen, empati yoksunu, isi sadece

EVla dlm gozumun 6niin de ‘ssa‘lgr:‘r;::c\,j:‘a!harele!mekolanlansayfamdagbrmek
parcalaniyordul! oQv n

S | Z N E SAC M A L | YO R S U N U Z “ |7|‘k‘e‘d l?y“sehnaxkocl%s and 82,942 others
© Addacomment

Sekil 56: Ayse Arman’imn 24.11.2022 tarihli Instagram gonderisinin ekran goriintiisii

Seda Akgiil takipgileri ile ¢ok daha interaktif bir iligki i¢indedir. Ancak bu
karsilikli iletisimi kavgaci bir tutum ile siirdiirmektedir. Glizel yorumlara tepki vermeyen

Akgtil, elestirildigi her yorumun altina 6zel olarak cevap sert bir tutumla cevap vermistir.

@ sedaakgul @ « Follow

i See translation

g alkutmeltem Sizleri asla izmek yermek incitmek istemem

g Glinkl “Erken Baski" programlannizin ¢ok siki bir takipgisi ve sizi
entelektiiel olarak takip eden, elestirilerine bayilan,kitap
onerilerini takip eden bir izleyici olarak son yillardaki TV
kariyeriniz ve Instagram profiliniz beni Seda Akgil hayrani
olarak ziyor.

4d Reply See translation

@ sedaakgul @ @alkutmeltem Ahhh beni daha ok o
uzliyor. Ama faturalanmi siz 6derseniz , sizin
istediginiz gibi yayin yapanim... Kaliteli@is vardi da ben
mi yapmadim?

3 likes Reply See translation

? alkutmeltem @sedaakgul Kolayliklar diliyorum bu o
ilkede varolmak gok zor ama sizin entelektiel
bakisiniza ok ihtiyacimiz var inanin

i 1like Reply See translation

oQv N

9,040 views

Sekil 57: Seda Akgiil 03.06.2023 tarihli Instagram Gonderisi Ekran Goriintiisii

Seda Akgiil, “...son yillardaki TV kariyeriniz ve Instagram profiliniz beni Seda

Akgtil hayrani olarak {iziiyor” seklinde yorum yapan bir takipgisine “Ahh beni daha ¢ok
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lizliyor. Ama faturalarimi siz 6derseniz, sizin istediginiz gibi yayin yaparim... Kaliteli is
vardi da ben mi yapmadim?” seklinde verdigi cevap ile takipgileri ile polemige girmekten

kacinmadigini gostermektedir.

' @ sedaakgul & « Follow

p @ sedaakgul & Yazliklar ciksin ayol..
) Moral olur..

4w  See translation

‘ sebnurisik Siz gtizel haber V)
sunardiniz birakin bu isleri

4w 10likes Reply See translation

——  Hide replies

@ sedaakgul @ @sebnurisik o
elbise giyince haber

sunulmuyor mu??? siz
birakin bu sekilciligi..

3w 12 likes Reply
" See translation
! ' sebnurisik @sedaakgul bu
5 elbisemi bende gecelik

2,667 likes

MAY 11

Sekil 58: Seda Akgiil 11.05.2023 tarihli Instagram gonderisinin ekran goriintiisii

Akgiil’iin de Arman ve Ozdemir gibi yapilan elestiriler iizerine, bir takipgi grubunu hedef
alan paylagimlar yaptig1 goriilmiistiir. Tatil paylasimlarinda elestirilere maruz kalan Seda Akgiil
kendisini elestiren kadin takipcilerini hedef alarak "Yukaridan selfie ¢ekince zayif ama kisa
¢ikiyor. Tercih sizin! Oriimcek beyinlilere oriimcekli mesaj... Gariptir ki ¢ogu kadin! Siz
kadinliktan emekli olun, ben 6lene kadar kendimi sevip begenecegim (2019)." seklinde paylasim
yapmustir.

Gazetecilerin takipgileri ile iligkileri degerlendirildiginde, niifuzlular gibi arkadas/aile
gibi samimi bir boyutta degil okuyucu/izleyici olarak gordiikleri, mesafeli bir dil kullandiklar1 ve

yeri geldiginde ¢ok sert bir dille elestirebildikleri goriilmektedir.
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3.4.2.2.6. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Uretiikleri Icerik Tiirleri

Arastirma kapsamindaki gazetecilerin en fazla igerik iirettigi platformlar goz
Oniine alinarak, igerik tiirleri genel olarak gruplandirilmstir.

Ciineyt Ozdemir YouTube platformunu yogun olarak kullanirken, kanalinda
siyaset, magazin, eglence, belgesel bircok tiirde icerik {iireterek takipgilerine ¢esitlilik
sunmaktadir. Urettigi igerik tiirlerinin yeni béliimlerini her hafta ayni1 giin ve ayn1 saatte
paylasarak, bir yayin akisi olusturmustur. Bir YouTube kanalindan ote, geleneksel
medyada yayim yapan bir haber kanalinin yaym akisini kanalina tasimaya calistig
goriilmektedir.

Ozdemir’in kanalinda en gok iirettigi igerik tiirii haber yayinlar1 olmaktadur.
Agirlikli olarak kendisinin gazeteci kimligi ile yer aldigi, haber turu adi altinda giindem
degerlendirmeleri, canli yayinlar, uzmanlarla giindeme dair réportajlar, siyasi konuklarla
tartismalar1 gibi haber portali iceriklerine yer vermektedir.

Ozdemir’in igerikleri incelendiginde kanala gelir akis1 saglamak icin cesitli
konseptlerde fiicretli igeriklerin yer aldigi goriilmektedir. Ornek olarak “Ciineyt
Kampiiste” adl1 bir seri baslatip, 6zel liniversitelerin yoneticileri ile roportaj yapmis ve
okullar1 tanitan igerikler hazirlamistir. Seride Bahgesehir Universitesi, Nisantast
Universitesi ve ITU Vakfi Doga Koleji reklamini yapan birgok icerik yer almaktadir.
“Cilineyt Yolda”, Ciineyt ile Devri Alem gibi” gibi seriler ile de bir¢ok sehri gezdigi
seyahat programlar1 bulunmaktadir.

Bununla birlikte Ozdemir’in kanalinada yine kendisinin kurdugu “Suppi Tv” adl1
belgesel kanalindaki igerikleri tanitan ve yonlendiren kisa belgesel videolar: yer
almaktadir

Sadece kendi iirettigi igerikleri yaymlamayan Ozdemir’in kanalinda, Tiirkiye nin
dijital pazar yerlerinden olan Hepsi Burada’nin sponsorlugunda Elif Diiriist’{in sundugu

bir sanat programi yer almaktadir. Elif Diiriist “Her Yetenekli insan Sanat¢i muidir?”,
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“Sinema Insanlarin Hayatin1 Nasil Etkiler?”, “Sanat¢inin Karakteri Eserin Oniine

gecebilir mi ?” gibi sanata dair tartigmalarin yer aldig1 roportajlar yapmaktadir.

) -

HER YETENEKLI iINSAN SANATGI MIDIR? KiIME SANATGI DENiR?

O omms LI LIT

Sekil 59: Ciineyt Ozdemir 08.04.2023 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisii

Deniz Uras’m sundugu “Ikna” programinda farkli goriisleri savunan iki konukla
birlikte, bireysel silahlanmadan, sokak hayvanlarini kadar uzanan genis bir konu

bandinda miinazaralar yiiriitilmektedir.

14 :20
:

ABONE
OLUN

Bireysel Silahlanma Hakkt Olmalt mi? Begiin Giirel vs Asrin Tok

Q ?luwnsytrOZdem"Q Katil b 388 GF ~> Paylas L indir
~ n abone

Sekil 60: Ciineyt Ozdemir Youtube Kanali 25.12.2023 tarihli video paylasiminin ekran goriintiisii
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Ozdemir’in kanalinda yer alan bir diger igerik tiirii de Cigek Cizmeci’nin sundugu

“Teknoloji, Mobil, Trendler” adi ile teknolojik gelismelere yer verilen program tiiriidiir.

= Search Labs

LABORATUVAR ORTAMINDA BEBEK URETEBILMEK MUMKUN MU?

Q f::neyt[Ozdemer Katil 5253 G £ Paylag L indir
/51 Mn abone

Sekil 61: Ciineyt Ozdemir 03.06.2023 tarihli YouTube videosunun ekran goriintiisii

Kanalda yer alan “C6ziim Onerisi” adli programda ise Kenan Tas diizenli olarak
siyaset ve ekonomiye dair giindem konularini tartisabilecegi konuklar agirlamaktadir.

Kanaldaki son farkli igerik tiirli ise, magazin ve eglence formatinda olan Ezgi
Giler ile Yasmin Erbil’ in sundugu Spontane adli programdir. Bu programda magazin

diinyasindan tinlii bir figlir konuk edilerek, magazinsel sorular sorulmaktadir.

Yemekteyiz Gercekleri - Onur Biiyiiktopcu | Ezgi Giiler & Yasmin Erbil - Spontane 2. Béliim

Q punve.yl Ozdemir @ Kati fy 200 G £ Paylag 4 indir
51 Mn abone

Sekil 62: Ciineyt Ozdemir’in 04.06.2023 tarihli Youtube videosunun ekran goriintiisii
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Ayse Arman ise igerik iiretirken cevrimig¢i platformlardan Instagram’i aktif
olarak kullanmaktadir. Youtube kanalin1 sadece aile videolarina ayirmis ve 2016 yilinda
actig1 kanalina toplamda 10 adet video yliklemistir. Instagram hesabimi ise tipki bir
nifuzlu kadar aktif ve algoritmalara uygun kullanmaktadir. Hiirriyet gazetesinden

ayrildiktan sonra, orada yer roportaj konseptini Instagram hesabinda devam ettirmektedir.

Mastercard'in
Umut Elgisi ve
Global Marka

Yiizii Ampute
Milli sporcumuz
Barig Telli

> 14
. Ayse Arman

Sekil 63:Ayse Arman’mn 03.06.2023 tarihli Instagram gonderisinin ekran goriintiisi

Ayse Arman roportajlarinin yani sira gazetedeki kose yazisinda oldugu gibi
esinden, kizindan, genis ailesinden giindelik hikayelerini anlattigi postlar da
paylasmaktadir. Kizinin ergenligi, esinin seyahatleri, dogum giinii siirprizleri, evleri,
tatilleri gibi yasantisindan kesitler sunan icerikler paylasarak 6zel hayatina takipgilerini
ortak ettigi goriilmektedir. Sekil 64°de esiyle fotografin1 paylasirken arkadaslariyla
Atina’ya gidecegi haberini verirken ve gidecegi isimleri de etiketleyerek ayrint1 bir

sekilde bilgi vermistir.
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Sekil 64: Ayse Arman 29.04.2023 tarihli Instagram génderisinin ekran goriintiisii

Ayse Arman’in diizenli paylastig1 bir diger icerik tiirii de sosyal medyada tepki

toplayan haberlere yer vererek kendi yorumunu aktardigi paylasimlar: olmustur.

ﬁ armanayse & « Follow
Original audio

@ armanayse & #CanAtalayMeclise
Bu aksam 36 ilde, 85 noktada Hatay milletvekili Atalay'in
esaretinin sona ermesi igin eylemler yapildi. Milletin
parlamentoya yolladig), avukatlan araciigiyla milletvekili
mazbatasini aldigi, TBMM'ye resmi olarak kaydi yapildigi halde
Silivri Cezaevi'nde tutuklu! Ustelik secilmis milletvekili olan Can
Atalay'in kesinlesmis bir cezasi bile yok!!

Sera Kachgil'in de dedigi gibi "Can Atalay serbest birakilsin. Bu
bir talep degil, agl Anayasa hikmU geregidir!”.Sunu da
sOylemeden gegemeyecegim, @serakadigil 'e bayilyorum. Boyle
milletvekilleri lazim bize. Bdyle siyasetgiler... Miithis bi kadin.
Cesur. Gozii kara. Kendini inaniimaz iyi ifade edebiliyor. Hukuka
hakim. Arkasi dolu. Birikimli. Zeki, hizli, cevik... Evirip cevirmiyor,
laf cambazi degil, demagoji yapmiyor. Dan diye soyliyor. Bog
konusmuyor. Bilgili. Satin almak mimkin degil. Given verici
MILLETVEKILI OLAN CAN ATALAY HAI Edited - 1d

See translation
HOKOMLERE RAGMEN ATALAY HAL

ADl ra

@ psikolog_dr_panda Ayse hanim, CHP'de yasanan taciz ve o
e ce pe ©  tecaviz vakalari ile ilgili bir paylasim bekliyoruz sizden !
#CanAtalayaOzgiirliik 9B pay Y "

1d 97 likes Reply See translation

Qv W

7,491 likes
oy e

\GO

@ Add a comment

Sekil 65: Ayse Arman Instagram hesab1 07.06.2023 tarih gonderisinin ekran goriintiisii

Ayse Arman’in “iyilik kolyeleri” adl1 sosyal sorumluluk projesini genis kitlelere

duyurmak i¢in de hesabinda igerik iirettigi goriilmektedir. Bu proje Arman’in hobi olarak
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basladig1 tahta kolyeleri, iyilik kolyeleri kampanyasina doniistiirerek goniillii kadinlari
bir araya getirmesinden dogmustur. Gonilli kadinlar ile birlikte yapilan kolyeleri
internette, baz1 vakiflarda veya diikkanlarda satisa sunarak, elde edilen geliri yardim

kuruluslarina bagislamaktadir.

@ armanayse @ Bugiin, lyilik Kolyelerimizi Toplum Géniillisi

¥ genclerinin afet bolgesinde gerceklestirecekleri projelere destek
olmak iin dizdik. @togvakfi Baskani sevgili Ayse Kinmli da geldi
ve degerli bilgiler verdi &
Bliyiik afetin Gizerinden bir buguk aydan fazla bir siire gegti,
bélgenin siirdiiriilebilir destege hala ¢ok ihtiyaci var. lyilik
kolyeleri olarak, bélgeye yardim ulastiran STK'lara kaynak
olusturmaktan mutluluk duyuyoruz
Acarkent Colesium'da, gerceklestirdigimiz atélyemize katilarak
@togvakfi ‘na bagista bulunan herkese cok tesekkiir ediyorum
¥ @togvakfi @ozgur_ucanok @mineserezcinar
@maribel_baluyot ( s @alprkmlozkrkmz )

See translation

0 mrzkshn Orug tutanlara sayginiz yok mu? o
w 16 likes Reply See translation
View replies (95)
@ gonul_yucel_ Bence orug tutmasin dayanamiyor belli ki o
boncuklan yiyecek olarak gérdigine gére &
~ 21,619 likes
JARCH

Sekil 66: Ayse Arman’m 23.03.2023 tarihli Instagram génderisinin ekran goriintiisii

Ece Vahapoglu ise hesaplarinda saglikli yasam ve yoga iizerine igerikler
tiretmektedir. Marka is birliklerini de bu konseptlere uygun segmektedir. Sekil 67°de bir
duvar boyasi1 markasi ile yaptigi is birligi videosunu “Saglikli yasam tarzimla birlikte
evde uyguladigim alanlarin da saglikli olmasina 6zen gosteriyorum...” aciklamasi ile
paylastig1 goriilmektedir. Instagram hesabinda iirettigi iceriklerin tamamina yakinini

reklam, is birligi ve davet igerikleri olusturmaktadir.
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0 ecevahapoglu @ « Follow
; Andi Hrytsyk  Stay Healthy

@ ecevahapoglu & Saglikli yasam tarzimla birlikte evde
uyguladigim alanlarin da saglikli olmasina 6zen gésteriyorum.
Havaya salinan ‘zararli ucucu kimyasallar’ icermeyen, alerjiye
neden olmayan sagliga duyarli yapisiyla Ttirkiye'deki ilk ve tek

boya olan Nippon Paint Minoa Premium’dan sevdigim yesil
tonlarini secip odamin bir kdsesini kendim boyadim. @

Saglikl Boya kategorisinde Turkiye'deki tek onayli ¢6ziim ortagi
olan Minoa Premium, emisyon salimi yapmayan, nefes alan
duvarlar yaratiyor. £

Bdylece hem bireysel sagliginizi hem de siirdiirdlebilirligi
destekliyor.

Ben de yoga seanslarimi keyifle bu cevreye duyarli duvarlarin
yaninda yapiyorum

Sagligini nemseyen herkesin vakit gegirdigi tim i¢ mekanlarda
rahatlikla kullanilabilldigini de hatirlatinim. y¢

@nipponboyaturkiye #nipponboya #ecevahapoglu #isbirligi

oQyv W

40,221 likes

MAY 22

Sekil 67: Ece Vahapoglu’nun 22.05.2023 tarihli Instagram gonderisinin ekran goriintiisii

Ece Vahapoglu, YouTube kanalinda olusturdugu “saglikli beslenme”
kategorisinde, “sindirimi kolaylastiran icecek tarifi” gibi belli sorunlara 6zel pratik
tarifler ve saglikli beslenme tiiyolar1 paylagsmaktadir. Sekil 68’de gosterilen videosunda
saglikli atistirmalik onerisinde bulunurken, kendi markasi olan ve web sitesinden satisa

sundugu fit21 marka suluklar tanittig1 gortiilmektedir.

Sagliklt Beslenerek Zayiflamak Miimkiin!

f Ece Vahapoglu {i .
@ 50,2 B abone A hs2 GF A Paylas L indir

Sekil 68: Ece Vahapoglu’nun 02.02.2018 tarihli Youtube videosunun ekran goriintiisii
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Yoga, meditasyon ve nefes ¢alismalar1 konularinda da igerikler {ireten Vahapoglu
belli problemleri c¢ozmeye yonelik egzersizler paylasarak, takipgilerine fayda
saglamaktadir. Spor videolarinin dijital pazaryeri olan Hepsi Burada’nin sponsorlugunda

yapildigini, igerigin basinda paylagmaktadir.

» Pl ) 003/631

(Odem Attiran, El ve Ayak Bileklerini Rahatlatan Egzersizler] RI<R'E ET L

Ece Vahapoglu 0
\@ SoE s Abone ol iy 43 GP /> Paylas 4 indir

Sekil 69: Ece Vahapoglu'nun 16.01.2023 tarihliYouTube videosunun ekran goriintiisii

Vahapoglu’'nun kanalinda “annelik” iizerine yaptigi bir igerik tiri de
bulunmaktadir. Vahapoglu, “dogum kilolari, bebegin gazi, emzirme, lohusalik gibi tim
annelerin yasadigr ortak sorunlara kendi deneyimlerini anlatarak ¢oziim Onerileri

sunmaktadir.
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Yenidogan Bebegimle Bir Giin Nasil Gegiyor?

| Ece Vahapoglu :
9 gt nde, Abone ol iy 108 GB ~> Paylas ¥ indir

Sekil 70: Ece Vahapoglu 09.04.2020 tarihli Youtube videosunun ekran goriintiisii

Bunlarin yani sira Vahapoglu kanalinda seyahatlerini, sohbetlerini, giindelik
hayatindan goriintiilerini paylastig1 video giinliik tiirtine de yer vermektedir.

Seda Akgiil ise iliskiler tizerine veya giinliik sohbet seklinde igerikler
tiretmektedir. Gazeteci kimliginden uzak olarak kullandig1 platformlarda bazen yazarlik
yoniini 6ne ¢ikarsa da genellikle giindelik sohbetler igeren, kendi fotograflarindan olusan

paylasimlar yapmaktadir.

0 sedaakgul & « Follow
Original audio

sedaakgul @ ILISKIDE YALAN

29w See translation

. kayaoglusu Anlatarak ta yasanmiyor anlatmayarak ta arkadas o
bir iligki. Giiven biiytik sorun iliskilerde o saglanamiyor artik ve
o yiizden iliskiler boyle sig glintibirlige dondu. Giiven olugmasi
iin gegmesi gereken siireye kimse tahammiil edemiyor ¢iink.
Bu anlayis degisikligini getirdi zaman ve iliskiler artik iliski degil
goriisme tarzi bir seye benzedi.

29w 1like Reply See translation

' smyrniangirl inkar ediyorlar bir de anlatmamayi gectim. ) o

14w Reply See translation

e cak_cakr Aynen o

14w Reply See translation

@ 2019_tony Gok tatlisin & o
= 29w 3likes Reply See translation
402 likes

NOVEMBER 11, 2022

Sekil 71: Seda Akgiil’tin 11.11.2022 tarihli Instagram gonderisi
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Murat Giiloglu'nun ¢evrimi¢i platformlarinda uzun yillardir program veya
yazilarimi duyurma amaciyla igerik iirettigi goriilmektedir. Ozel giinlerde, 6zellikle ulusal
bayramlarda Atatiirk resmi ile paylasim yapmakta ve sikga marka is birliklerini
yayinlamaktadir. Yeni yapilan diizenleme ile is birligi igeriklerini belirtmek zorunda
olmalarina ragmen Giiloglu’nun marka yiizii oldugu firmanin igeriklerinde bile #isbirligi

etiketini kullanmadig1 goriilmektedir.

muratguloglutv & « Follow
Original audio

fa) muratguloglutv & Deprem Ozel Yayini | Show TV | Bu Sabah

Programi
#avinizinoglumuratguloglu

Tw See translation

w omerhalil2013 Binalarin denetiminden sadece belediyeler o
sorumlu degil NEDEN GEVRE VE SEHIRCILIK BAKANLIGINI
saydiginiz kurumlara dahil etmiyorsunuz BAKANLIK DEMEYE

olan bir diger BAKANLIK ICISLERI BAKANLIGI DEMEVE
KORKUYOR MUSUNuz 727

hw Reply See translation

@ muratt.d Istanbul'da 50.katli binalar.var kristal sehir Araplarin V)
yaptigi istanbul depreminde ne olacak

: Y |l . L
YUVALARI MEZARI OLDU 17w 2 likes Reply See translation
KOLON KESTILER, KATLIAM YAPTILAR
@ neslihan.durna ©
13w Reply
1,188 likes

FEBRUARY 8

Sekil 72: Murat Giiloglu’nun 09.02.2023 tarihli Instagram Gonderisi Paylagimi

3.4.2.2.7. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Markalar ile Olan fliskileri
Ciineyt Ozdemir kanalina gelir elde etmek amaciyla, ¢esitli kurum, kurulus veya
markalara 6zel yaratig1 konseptler ile ticretli icerikler hazirlamaktadir. Sekil 73’de Clineyt
Kampiiste Serisi ile, Bahcesehir Universitesi'nin yeni kampiisii 'Future Campus'iine
konuk olarak ve okulun kurucusu Enver Yiicel ile roportaj yaparak, kampiisiin tanitimini

yaptig1 goriilmektedir.
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4 » Pl € 02/2933

EGITIMDE FIRSAT ESITLiGi NASIL SAGLANACAK?

Ciineyt Ozdemir @
Q 1,51 Mn abone e bone ol 198 &P A Paylas

Sekil 73: Ciineyt Ozdemir’in 24.04.2021 Youtube paylasiminin ekran gériintiisii

Ozdemir’in kanalinda yayinlanan birgok program, dijital pazaryerlerinden Hepsi
Burada’nin sponsorlugunda gerceklesmektedir. Bir diger deyisle, kanalina sponsorluk

almak markalarla girdigi diger bir iliski tiirii olmaktadir.

hepsiburada
Sanatin Ruhu'nu Sunar

SANATTAKiI ERKEK EGEMENLIGI NASIL YIKILIR?

0 ?Ejr:z:g:gemlro e D 5 130 GR £ Paylas L indir

Sekil 74: Ciineyt Ozdemir 15.04.2023 tarihli YouTube videosunun ekran gériintiisii

Ayse Arman Instagram hesabinda niifuzlularin 1s birligi igerikleri gibi,
deneyimledigi markalar1 paylasmaktadir. Bir diger deyisle Arman’in markalar ile olan

iliskisi niifuzlu paylasimlar1 formatindadir.
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i kapatiyores

N ..
_ gun

Sekil 75: Ayse Arman 25.10.2022 Instagram hikayesinin ekran goriintiisii

Ece Vahapoglu’nun birden fazla marka ile is birligi bulunmaktadir. Bir markanin
marka elgisi olan Vahapoglu, Ozdemir gibi igeriklerinin bir bdliimiinii dijital pazar yeri
olan Hepsi Burada sponsorlugunda ¢ekmektedir. Bir diger yandan da niifuzlular gibi

deneyimledigi igeriklerin reklam igeriklerini olusturmaktadir.

e ecevahapoglu & « Follow
ikon Happy Moon's Galataport

@ ecevahapoglu & Yillardir hayalini kurdugum, saghkli yasamak
isteyen gevremin ve takipgilerimin uzun zamandir benden
bekledigi fit ment projemi ¢ok sevdigim iki marka ile
gerceklestirmenin mutlulugunu yasiyorum. s

oY s < ™
- ’
/‘I X O t . I Marka elgisi oldugum @optifibretr ile @ikon.happymoons
e ,’ ' ' "( restoranlarini bu glizel projede bulusturdum &
‘ "lyi yagamin temeli iyi beslenmektir” amaciyla yola ¢iktigimiz

projemizle, yazi 6zel hazirlanan fit menlimiizle karsilamanizi
S A istiyoruz @

Fit mentimuz, nétr olan tatsiz, kokusuz %100 bitkisel kokenli lif
@optifibretr ile zenginlestirilmis lezzetli ve saghkli yemeklerden
olusuyor ' & @ikon.happymoons subelerinde, Galataport,
Akmerkez ve Bodrum Yalikavak Marina'da yiyebilirsiniz &

ikon restoranlarinin yaz mentsiinde yer alan OptiFibre-Ece
Vahapoglu Fit Menti ile beslenmesine 6zen gosterenlere harika
bir yaz vaat ediyoruz ¥ % &

o1 45,566 likes

DAYS AGO

Sekil 76: Ece Vahapoglu 02.06.2023 Instagram génderi paylasimi ekran goriintiisii
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Murat Giiloglu, bir erkek giyim markasinin yiizii olarak uzun siireli ¢aligmaktadir.
Bunun yaninda davet ve lansmanlara katilarak iiriin, marka veya mekan reklami yaptigi

goriilmektedir.

muratguloglutv @ » Follow
Sur, Diyarbakir

muratguloglutv & Selam olsun ® Evinizin Oglu #Diyarbakir #Sur
| #avvaetkisi @avvaofficial

Edited - 85w See translation
ﬁ:" t_rez_77 Bir Diyarbakirli olarak sizi cok ama cok seviyorum @ 1Y)
L7 Tekrar bekleriz

44w 1like Reply See translation

fdnaziz @muratguloglutv & # [v]

fdnaziz @muratguloglutv & % & V]

9 s8w  Reply
3

74w Reply

* ismail_turan1907 Hiilya ve deniz hakkindaki yorumlarina ©
bayildim.. adamin ham maddesisin..

75w Reply See translation

#8  doktorayselvavuz Sevaili Murat Hepimizin Cumhurivet

Qv n

Liked by vtnsvr_svgl and others

OCTOBER 20, 2021

3

Xady

Sekil 77: Murat Giiloglu 20.11.2023 tarihli Instagram gonderisinin ekran goriintiisii

-

@ CASALAVANDA BOUTIQUE HOTEL & RESTAU...

Bcasalavanda | @ozelolimpiyat 'z :
 #startyourimpossible #SariZeybek3Mege

/01

Sekil 78: Murat Giiloglu 08.07.2023 tarihli Instagram hikayesinin ekran goériintiisii
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3.4.2.2.8. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Icerik Ureten Diger
Gazeteciler ile Olan iliskileri

Gazetecilerin arasinda niifuzlu hesaplarin incelemesinde goriilen birlik ve
beraberlik goriilmemektedir. Arastirma kapsamindaki gazeteciler ya birbirleri ile ya da
arastirma kapsami disindaki diger meslektaslar ile iirettikleri igerikler yoluyla tartismalar
icinde bulunmuslardir. Ancak bu olaylar periyodik olarak tekrarlanan miinferit olaylar
oldugu icgin iliskileri kotii seklinde yorum yapilamamaktadir. Inceleme sonucunda
iligkilerinin 1yi olduguna ya da birbirlerini desteklediklerine dair bir veriye de
rastlanilmamustir.

Ciineyt Ozdemir’in Ayse Arman’m kiirtaj karsiti kampanyalar1 desteklemek i¢in
yaymladigi fotograflari elestirerek “SEVIS, SOYUN, YAZ” bashginda bir kose yazisi
yaymlamistir (Ciineyt Ozdemir'den Ayse Arman'a: Sevis-soyun-yaz, 2012). Yazisinda
Arman’1 sert bir dille elestirmistir.

“... Google'a girip 'Ayse Arman soyundu' diye yazdigimizda karsimiza 46.000
sonug cikiyor. Gorsel ogelere girip Ayse Arman'in ¢iplaklik kiilliyatinda kisa bir gezinti
yaptigiizda maasgallah diinyanin en soyungan gazetecisini karsinizda buluyorsunuz. Afrika
collerinden, 5 yildizli otel odalarina kadar Ayse Arman'in soyunmadigi yer kalmamas.
Soyunma (ve photoshop) isini o kadar abartmis ki su aralar Istanbul'da olan Madonna gorse
kiskanir! Tabii bu fotograf kismi, igin bir de yazi kismi var. Her ne kadar Ayse Arman'in
cinsellik takintisinin kdkenlerini Tiirk psikiyatrlarina emanet etsek de, bugiine kadar
cinsellik iizerine yazmadigi bir haber, sevismeleri iizerine anlatmadigi bir detay
kalmadiginin ne yazik ki farkindayiz. Yillardir sevgililerinden kocalarina kadar cinsel
hayati ile ilgili bilmedigimiz hemen higbir sey birakmadi. Ustelik bu detaylar1 Hiirriyet gibi
ana akim bir gazetede Gylesine sehvetle ve istekle anlatt1 ki kimi zaman y{iziimiiz kizararak
okuduk, kimi zaman yayinlayanlar adina utandik. Kendisini yaratiklandiran Gepetto
Baba's1 da birkag sayfa dtesinde ayn1 diizeyde ayn seviyede cinsellik alemlerinde turladigi
icin kimse de itiraz edemedi.

'Bedenim Benimdir' bahanesi ile her firsatta soyunup bizlere teshir etmelere
doyamiyorsan, o beden pek de senin olmuyor' climlesinin ardinda iste boyle bir Ayse
Arman algis1 ve altyapisi yatiyor.

Gazetecilik adina yaptiklarin karsisinda zaten yillardir biz yeterince utaniyoruz. O
ylizden Ayse Arman bu tartismalar1 kendi cinsel takintilarina kurban etmesin yeter! Hayatta
en iyi bildigi isi yapmaya devam etsin...Sevismeye, soyunmaya, yazmaya aynen devam
Ayse!”
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Ayse Arman’in da meslektaslarina ¢evrimici platformlarinda bulunan
hesaplarindan “serefsiz” dedigi paylasimi bulunmaktadir. Arman’in roportajlar

karsiliginda para aldigimi sdyleyen Sevilay Yilman, Faruk Bildirici, Fatih Altayli ve

Hincal Ulug i¢in yazdig1 yazida; "... Benimle ilgili bu iftiray1 ¢ikartan, iftiraya iftira

ekleyen, kopiirten herkes serefsizdir.” ciimlesi yer almaktadir (Ayse Arman'in 'serefiz'
dedigi Sevilay Yilman iddiasina delil gosterdi, 2018).

Ece Vahapoglu ise yine bir meslektasi olan Ahmet Hakan’1 hedef alarak yazdig:
yazida statiisiinii nedir ki beni elestirebiliyor seklinde ¢ikis yapmaktadir.

“Kendini her konuda bilge insan zanneden biiyiik filozof Ahmet Hakan, kosesinden
yine birilerine satagmis... Bu adamin resmi statiisii nedir ki? 10 senedir kitap ¢ikaran, ¢ikan
her 4 kitab1 "Best-Seller" olan, romani yurtdisinda baska dillere ¢evrilen, gazetesinde
kosesi en cok okunan "gazeteci-yazar" Ece Vahapoglu’nu bu sekilde elestirebiliyor?
Derin bir edebiyat elestirmeni mi kendisi? Kiiltlir Atesesi mi? Yurtdisinda bulunarak global
kiiltiir ve egitime mi sahip? Ne oldugunu, nasil oldugunu hepimiz biliyoruz. Hatta ben
kendisiyle ilgili bildigim bazi hususlarda susuyorum bile, ¢linkii bana yakigsmaz”
(Ece Vahapoglu Cok Sert Yanit Verdi! Ahmet Hakan Denilen Sahis "Ne Etik Ne Estetik",
2011).

Seda Akgiil, Defne Samyeli’nin ana haber biiltenini sunmasinin haksizlik
oldugunu soyleyerek Samyeli’yi klibinde olan bir karesinin ekran goriintiislinii alarak

paylasmustir.

9 sedaakgul & - Takip Et

9 sedaakgul & @defnesamyeli gercedi

Hangi tilkede bdyle bir fetig programi
sunduktan sonra, bir kadin yillarca
ana haber okuyabilir? Evet iyi bir
okuldan mezun olmug ama gereken
editimi alamamig. Ey Tirk halki; kimi,
niye, neden yiicelttiginizin farkina
varin. @alieyubogluofficial
@ikincisayfa_official Benim ki
kiskanglik dedil, yollar egiri, sen
dogru iken yapilan haksizlik...

12s

Qv W

56.567 goriintiileme

12 SAAT ONCE

Sekil 79: Seda Akgiil 25.08.2021 tarihli Instagram paylasimi ekran goriintiisii
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3.4.2.2.9. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Toplum Uzerinde Etki
Sahibi Olan Diger Gruplarla Olan iliskileri

Ciineyt Ozdemir, arastirma kapsamimizda da yer alan niifuzlular arasinda olan
Reynmen’i hedef alarak, 6zel olarak Reynmen’in Youtube kanalini inceleyen bir video
hazirlamistir. Ozdemir videoda

“Artik basarilh bir sarkici olmaniza gerek yok. Bir sarkiciymis gibi
davrandiginizda sesinizi gelistirmek i¢in yillarca dersler alan bir insandan daha basarili
olabiliyorsunuz..” diyerek Reynmen’i elestirmistir.

Reynmen’de buna karsilik olarak, “-mis gibi yaparak bile -mig gibi yapmayandan
fazla etkilesime sahip olabiliyorken liitfen gidin ve kendi medyanizi sorgulayin. Dua edin
-mis gibi yapiyoruz. Ya yapmazsak peki?” seklinde kendi Twitter hesabindan kendisine
cevap vermistir.

Bu polemikten de anlasilacag {izere Ozdemir, kiiltiirel sermayeleri gérece az olan
niifuzlularin  bulundugu konumdan rahatsiz goriinmektedir. Yine aym1 videoda
Reynmen’in yaptig1 bir roportaj icin, “Eskiden bunu gazeteciler yapardi, simdi

youtuberlar yapiyor...” seklinde yine rahatsizligini belirten bir climle ge¢irmistir.

Whether professional or instinctive when you understand Reynmen, you understand
phenomenon’s world in Turkey.

SOHRETE VE PARAYA GIDEN KESTIRME YOL! REYNMEN KiMDIiR?

Q F::j]n‘?yt:)zdemlra K 188 G ~ Paylas L indir
1,51 Mn abone

Sekil 80: Ciineyt Ozdemir Youtube hesabinda 07.02.2019 tarihli video paylasiminin ekran

goruntisi
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Ozdemir’in alandaki diger etkili gruplardan 6zellikle geng iinliilere kars: elestirel
bir tutum sergiledigi ve bunu sosyal medya hesabindan bilingli bir sekilde paylastigi
gorilmiistir.

Seda Akgiil’tin genel olarak sert bir ilislupla sosyal medya hesaplarinda bir¢ok
etkili gruptan ismi hedef alan elestiriler yaptig1 goriilmiistiir. Ornek vermek gerekirse,
13.03.2022 tarihinde Twitter hesabindan, miizik diinyasinin popiiler isimlerinden Yildiz
Tilbe’ye argo bir dille “..sanatina basglatmasinlar!!” diyerek elestiren bir tweet atmistir.

Yildiz Tilbe’nin Seda Akgiil’e cevap vermedigi goriilmiistiir.

Ece Vahapoglu ise makyaj videolar1 ile taninan Duygu Ozaslan adli Youtuber’in
paylastig1 bir fotografi uygunsuz bularak, fotografinin altina takip etmeyi birakacagini
belirten “unfollow” yorumunu atmistir (Duygu Ozaslan'in i¢ ¢camasirli karantina pozuna
Ece Vahapoglu'ndan tepki, 2022). Bir yorum yapmadan da takipten ¢ikabilecek iken
Vahapoglu’nun yorum olarak bunu belirtmesi, uygunsuz buldugunu kars1 tarafa anlatmak
istegi seklinde yorumlanmustir.

Gazetecilerin etkili gruplara olan tepkilerini hangi gruptan insan olursa olsun
platformlarda igerik iireterek belirttikleri tespit edilmistir. Her {ic 6rnekte de kisisel bir
anlasmazlik ya da tartisma olmadan harekete gecen tarafin gazeteciler oldugu
goriilmiistiir. Bu etkili isimlere dair yaptiklar: yorumlardan sonra, gazetecilerin magazin

glindemine oturarak birgok sitede haber olarak yer aldiklar1 gézlenmistir.

3.4.2.2.10. Gazetecilerin Cevrimici Platformlarda Diger Etkili Gruplarla
Ortaklastig1 Pratikler

Arastirma kapsamindaki gazetecilerin ¢evrimici platformlarda icerik iiretirken
kullandig: stratejiler ve marka is birlikleri yaparak iirettikleri iceriklerinden gelir elde

etme pratikleri ile niifuzlular ile ortaklastig1 goriilmektedir.
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Bununla birlikte geleneksel medya organlar ile bir sekilde bagini kopartmis ve
iiretim alanlarini ¢evrimigi platformlara yonelten, herhangi bir kuruma bagli olmadan
kendi kimlikleri ile alanda var olma pratikleri gosteren gazetecilerin yine niifuzlular ile
ortaklastig1 goriilmektedir.

3.4.2.3. Gazetecilerin Toplumsal Alanda Her Pozisyon ile Biitiinlesen
Habituslarimn Ozellikleri

Arastirma kapsamindaki gazetecilerin ortak olarak degisen iletisim teknolojilerine
uyum saglama konusunda istekli olduklar1 goriilmiistiir. Ustelik bu degisimi kendi
meslekleri agisindan avantaja cevirerek “patronsuz gazetecilik” anlayisi ile kendilerine
bir haber iiretim alani olarak degerlendirmeye calistiklar1 gériilmiistiir.

Gazetecilik etigi acisindan tartigsmali olsa da kendileri markalarla is birligi yaparak
yeni bir gelir kaynagi olusturmuslardir. Cevrimigi platformlarindaki hesaplar, bireysel
kullanict hesaplari olsa da bu hesaplarda gazetecilik kimlikleri ile haber iiretme siirecine
dahil olduklarinda etik konusu giindeme gelmektedir. Ornegin, Ciineyt Ozdemir YouTube
kanalina para karsiliginda 6zel okullarin tanitimini yapan video igerikler ytliklemistir.
Tarafsiz haberciligi savunan Ozdemir, 6vgii dolu sozlerle bu okullar1 tanittig videolar
kanalinda dururken, bu okullardan herhangi biri hakkinda kanalinda olumsuz bir habere
yer verebilecek midir?

Kiiltiirel sermayeleri agisindan benzer hacimlere sahip olan gazetecilerin
begenilerinin de benzestigi goriilmektedir. Hesaplarinda okudugu kitaplari, izledikleri
dizileri ya da gittikleri konserleri paylasan gazetecilerin popiiler igerikleri de tiiketerek ve

tizerine elestirel bir paylasim yapma yatkinliklarr goriilmiistiir.

165



SONUC

Cevrimigi platformlar, tarihsel olarak degisime ugrayan iletisim pratiklerinin yeni bir
goriiniimii olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Sinirsiz gorlinen aglar uzaminda, kullanicilarin
gozlemlenebildigi, sinirlar1 6nceden belirlenmis, iktidar alami iginde, iktidarlarin sembolik
giiciinii ve iktidarim1 pekistirebilecegi, bununla birlikte biiylik sermaye sahipleri ile birlikte
kapitalist sistemin kurallarin1 bireyler araciligiyla kusursuz isletebildigi, tiiketim kiiltliriiniin
yeniden tiretildigi bir alan olarak konumlanmaktadir. “Begeni” yargisi ile yaratilan toplumsal
ayrimlar, cevrimici platformlarda yerini “begen” yargist ile uygulanan sembolik siddete
birakmustir.

Diger kiiltiirel iiretim alanlarinda oldugu gibi, c¢evrimici platformlarda da yapilan
sermaye miicadeleleri sonrasinda eyleyenler, sermayeleri oraninda hakim veya tabi gruplar
arasinda konumlanmislardir. Ancak bu alanin kendine has dinamikleri alan i¢indeki hakim ve
tabi konumlar arasindaki tabakalagmanin siirlarini farklilagmastir.

Cevrimici platformlarda profil olusturan her bir kullanic1 eyleyendir. Platformlarin
genelinde var olan dijital habituslar incelendiginde, alanda miicadelesini siirdiirdiikleri sermaye
tirlerine gore eyleyenler, iktidar ve sermaye sahipleri, sembolik seckinler, niifuzlular,
kiiltiirliiler, pasif izleyenler, parali askerler olmak iizere yedi farkl: sekilde kategorilestirilmistir.
Hakim gruptaki eyleyenler yine iktidar ve sermaye sahipleri iken, Bourdieu’ya goére gorece
hakim grupta olan akademisyenler, yazarlar, sanatgilar, gazeteciler vb. sembolik se¢kinler i¢in
burada tabakalagsma biraz daha farkli islemektedir. Alan miicadelesinde aktif rol alarak yeni
giris yapan eyleyenler, elde ettikleri sermaye bicimine gore tabakalagsmada kendilerini
konumlandirmislardir. Bagka bir deyisle belli bir kiiltiirel, sosyal ve sembolik sermaye sahibi

olmay1 gerektiren yiiksek kiiltiir ile kitle iletisim araglar1 sayesinde halkin i¢inden ¢ikarak
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sosyal, ekonomik ve sembolik sermayeyi elde eden popiiler kiiltiir arasinda sinirlar
bulaniklagmastir.

Alandaki tiim eyleyenler arasinda ¢oklu sermaye miicadeleleri donerken, iletisim
alanina yeni giren niifuzlular ile sembolik seckinler arasinda yer alan gazeteciler arasinda
sembolik sermaye hacimlerini arttirma miicadelesi yasandig1 goriilmektedir. Bu miicadelenin
altinda yatan neden ise, alanin kurallarin1 belirleme istegidir. Bu miicadele, alandaki degisimin
de temel dinamigini olusturmaktadir. Olusturduklar1 igerik tiirleri, yaptiklar1 meslekleri,
kiiltiirel sermayeleri farkli olsa da degisime ugrayan iletisim pratiklerinde etkili bireyler olma,
bunu ekonomik, sosyal ve sembolik sermayeye doniistiirme arzusu her iki grupta da
gbzlenmektedir.

Kiiltiirel bir iiretim alanimna doniisen cevrimici platformlarda, gazetecilik alaninda
yasanan sermaye miicadelelerine farkli miicadele alanlari eklenmistir. Kurumsallastirilmis
kiiltiirel sermayelerine, teknik sermaye ekleme miicadelesi ile alana giren ve haber iiretimindeki
egemenligini yurttaslarla veya seckinlestirilmeyen gazetecilerle paylasmak zorunda kalan
gazeteciler i¢in, iktidar ve sermaye sahipleri arasinda konumlanma daha da baski igeren bir hal
almustir. Iktidar ve sermaye sahiplerinin giicii, zamansiz ve mekansiz olarak gazetecilerin tiim
yasamini tahakkiim altina alacak sekle ulasmistir. Attig1 bir tweet yiiziinden hapis cezasi veya
isten ¢ikarilma cezasi alabilen her eyleyen gibi, gazetecilerde bu alanda siradan birer eyleyene
doniistiiriilmiis ve ayricaliklarini kaybetmislerdir. Incelenen paylasimlarinda bu bask1 kendisini
gostermektedir.

Gazeteciler i¢in bu alanda eklenen 6nemli miicadele tiirlerinden biri de aktif etkilesimde
olan okuyucu karsisinda konumlanma g¢abas1 olmustur. Sosyal ve sembolik sermayesini elde
tutmak i¢in 6nemli bir kaynak olan okuyucu, bu platformlarda takip¢i olarak karsisina ¢ikmis
ve aralarinda kamuya acik bir iliski bicimi baslamistir. Aragtirma kapsaminda incelenen

gazetecilerin kendilerine yapilan elestirilere duyarsiz kalmayarak, tahammiilsiiz ve sert
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cevaplar verdigi goriilmustiir. Bir diger ifade ile takipgileri-okuyucular ile etkilesim
konusunda, bag kurma yoluna gitmeyerek seckinliklerini korumak istedikleri gdzlemlenmistir.

Alandaki hakimiyetini elde ettikleri gliven ve sembolik sermaye ile konumlandirabilen
gazeteciler, ortiilk olan baskilanmalar ¢ercevesinde, gazetecilik etigine uygun, haber liretme
amacli bu platformlarda yer almalar1 ile platformlar araciligi ile ekonomik sermaye elde
edebilmektedirler. Bununla birlikte 6rneklem kapsaminda incelenen gazetecilerin oldugu gibi,
alandaki ekonomik sermayeden daha biiyiilk pay sahibi olmak isteyenler i¢in, miicadele
stratejileri farklilik gostermektedir. Gazetecilerin bir ticari marka ile anlagsma yaparak, kendi
kisisel hesaplarinda reklam yapmalari, medya patronlarinin yaptigi reklam anlagsmalarina gore
tarafsiz yayin yaptiramadigi diizenin, c¢evrimi¢i platformlarda gerceklesmesi riskini
tasimaktadir. Bunun toplumdaki karsiliginin gazeteciler agisindan, tabi grup tzerindeki
sagladig1 giiven duygusunu ve sembolik giiciinii zedeleyebilecek bir tercih oldugu
diistiniilmektedir.

Bununla birlikte, alanda ticari markalar tarafindan tercih edilmek ic¢in de belli etkilesim
verilerine sahip olmak, paylasilan igeriklerin begenilmesinin belli bir sayiya ulagmasi,
algoritma miicadelelerinden gecebilmek, alanda sadece bu yolla ekonomik sermaye elde eden
niifuzluler ile miicadeleye girilmesi gerekmektedir. incelenen gazeteci hesaplarinda kullanilan
dilin degismesi, paylasim tarzlarinin farklilagmasi ya da niifuzlu hesaplarla girdikleri
polemikler bu durumun 6rnekleri olarak yorumlanmustir.

Gazeteciler, her ne kadar alanin kurallarina uymaya ¢abalasada, kurumsal kimlikleri ile
sermaye ve siyasi otoritenin etkisinden siyrilamayarak kamuya seslenirken, niifuzlularin sanal
kimlikleri lizerinden takipgilerine seslendigi ve takipgilerine dncelikle eglenceli vakit gecirme,
merak duygularin1 giderme, ulasamayacaklar1 kadar likks deneyimleri seyrederek deneyimleme
ve kendilerine yakin bulduklar figiirlerin hayatlarina ortak olma imkani1 sunarak popiiler begeni

yarattiklar1 goriilmiistiir. Niifuzlularin platformlarda olusturduklart sanal kimlikleri ve
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begenileri, alan dinamikleri i¢inde bir karsilik bulmustur ve sonucunda toplumun farkli
kesimlerinden bir¢ok insani ortak begeni altinda toplanmistir. Niifuzlularin alanda yaptiklari
icerik iiretimine bakildiginda, kar giiden, var olan deneyimleri pekistiren ve tiiketim kiiltiiriini
destekleyen paylasimlar olduklar1 goriilmiistiir.

Niifuzlularin verdigi sermaye miicadelerine bakildiginda ise, gazetecilerden farkli
olarak, egitim, diploma, sertifika gibi etkili bir kiiltiirel sermayeye sahip olmadan elde ettikleri
ekonomik sermaye ile ¢ok hizli bir bigimde, iist-orta sinifa yiikseldikleri goriilmiistiir. Fakat,
ekonomik sermayelerindeki yiikselisin hizi, Kkiiltiirel sermaye yiikselisiyle uyumlu
olmamaktadir. Uzun vadede begeni, zevk ve tercihlerin tiimiinii kapsayan kiiltiirel
sermayelerinin kiiltiir tirlinlerine yonelik se¢im ve tercihlerinin degismedigi goriilmiistiir.

Niifuzlularin alanda etkinligini kisa silirede arttirmasinin goriinen nedenleri,
takipgileriyle kurduklar1 yakin iliski, grup psikolojisi ile hareket ederek birbirlerini
desteklemeleri ve alternatif bir igerik tiirii iiretmeleri olmustur. Gazeteciler segkinlik i¢in
bireysel sermaye miicadelesi verirken, niifuzlular birlikte miicadele ederek, etki alanlarini kisa
siirede genisletmislerdir. Ustelik gazeteciler dahil alandaki diger etkili gruplardan tepki aldikga,
grup olarak baglarinin daha da kuvvetlendigi goriilmiistiir.

Niifuzlularin alanda bir statii elde edebilmesinin arkasinda yatan neden ise, oncelikle
iktidar ve sermaye sahiplerinin sistemin devamini saglayabilmek i¢in duydugu bir
gereksinmenin sonucudur. Alanin yapisal 6zellikleri geregi, hiz, aktif birey, zaman ve mekan
sinirlarinin ortadan kalkmasi gibi gelisen yenilikler sonucunda, iktidarin ve sermayenin
devamliligint ve yeniden iiretimini saglayacak siradan pratikler icerisine konumlanacak
temsilcilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Sembolik se¢kinler bu alanda habituslarina ve alana uyumlu
pratikler tireterek varligini siirdiirse de hem sayilarini arttirmak hem de alanin kurallarina ve
uyarlanan habitusa yeni temsilciler yaratmak, iktidar ve sermaye sahiplerinin sahip oldugu

sembolik sermaye hacmini arttiracaktir. Boylelikle hakim grup, alandaki eyleyenlerin begeni
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yargilarin1 yonlendirerek, esitsizlikleri daha biiyiik bir kitleye zahmetsizce yayma hedeflerine
ulagma imkan1 bulacaklardir. En nihayetinde de tiiketim kiiltiiriinii bu temsilciler araciligi ile
pekistirerek, ekonomik sermayedeki giiglerini giderek artan bir sekilde ellerinde
bulunduracaklardir.

Nufuzlularin iktidar ile konumlanmalarina bakildiginda, bireysel iligkiler, tirettigi i¢erik
tipleri veya alanda edindigi sermaye ¢esidine gore, bir diger deyisle alandaki tabakalagmaya
gore farklilik gosterdigi goriilmiistiir. Bununla birlikte iktidar tarafindan etkili bir kamu figiirti
olarak davet listelerine alinmalar1 bu iliskilerin giderek doniisebilecegini gostermistir. Birer
ogrenci olarak giris yaptiklar1 alanda, Tiirkiye’nin tim sembolik seckinlerinin ¢agirildig:
davetli listelerine girebilmek, kazandiklar1 sembolik sermayenin iktidarda bir karsilig
oldugunu agikca gostermistir.

Ustelik niifuzlular Tiirkiye’nin  gelecegini etkileyen 2023 Cumhurbaskanlig
secimlerinde kendi kitlelerini politik tercihlerini yapmaya ve demokrasi adina oy kullanmaya
wsrarla ¢agirip, kendilerinin de hangi partiyi desteklediklerini acik¢a dile getirmislerdir. Bu
durum niifuzlularin farkinda olduklar etkileme giiglerini sadece yapilan marka is birlikleri ile
tiiketim dongiisiinii yenilemek i¢in degil, politik goriislerini etkileme konusunda da kullanmay1
tercih ettikleri seklinde yorumlanmistir. Bir diger deyisle niifuzlularin giderek sadece tiiketim
kiiltiirtine katki saglayan bireyler olarak degil, toplumun siyasi fikirlerinde de etkili olmay1
amagladiklar1 gbzlenmistir. Bu durumda da iktidarla konumlanmalarinda bir degisim siireci
yasayacaklar1 diisiiniilmektedir.

Diger yandan piyasa ile olan iliskilerinde bakildiginda da markalarin gazeteciler veya
diger sembolik seckinlere dncelik vermek yerine niifuzlular tercih ederek biiyiiyen bir niifuzlu
ekonomisi olusturdugu goriilmektedir. Iktidarin niifuzlular ile iliskileri konumlandirirken,

onlarin piyasa olan iliskileri de goz ardi edemeyecegi diistiniilmektedir.
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Niifuzlularin toplumun kararlarina etkilemede sermaye hacmi arttik¢a, iktidarlarin
alandaki destek ve kontrol mekanizmalarini giderek arttirdig1 gértilmiistiir. Genel olarak alanda
uygulanan diizenlemeler disinda, vergi uygulamalarindan, igeriklerinin  bigimsel
diizenlemelerine kadar etkiyenler alanina 6zel birgok yasa ¢ikarilmistir.

Bu aragtirmada, Tirkiye’de c¢evrimig¢i platformlarda igerik iireterek, takipgilerini
etkileme ve yonlendirme giiciine sahip oldugu kabul edilen niifuzlu kisilerin, geleneksel
medyanin sembolik seckinleri ile benzerlik ve farkliliklar1 ortaya konulurak toplumdaki
sembolik giicli aciklanmak istenmistir. Cevrimi¢i platformlara girerken sembolik sermaye
sahibi olmayan niifuzlular, herhangi bir iktidar ve sermaye sahibinin destegini almadan,
toplumun begenisi ile biiyiik bir etki giicii yaratabilmislerdir. Alan igi iliskilerinin nesnel yapist
incelendiginde gazetecilere gore avantajli olsalar da habituslarina bakildiginda 6zellikle sahip
olduklan kiiltiirel sermaye hacmi azligi, sagladiklar1 fayda, tirettigi igerik tiirii ile seckinlik
kazanma konusunda yeterli olmadiklar1 gériinebilmektedir. Bourdieu’nun kavramsal ara¢larini
kullanarak degerlendirdigimizde, niifuzlularin “sembolik seckin” kavramina karsilik gelmedigi
gOriilmiistiir.

Elde edilen veriler Bourdieu’nun habitus kavrami ile yorumlandiginda cevrimici
platformlarda “sembolik seckinlerin” nesnel iliskilerdeki, piyasa iligkilerindeki ve iktidarla olan
iliskilerindeki hakimiyetini kaybetmesi, habitusun kendisini yenileyerek olusan sartlara uygun
yeni bir se¢kin tiirli doguracagini isaret etmektedir. Niifuzlularin elde ettigi sembolik giicten
yola ¢ikarak, yeni olusacak seckin tiirlinlin iktidarin destegiyle olusmayip sonradan destek
verdigi, kiiltiirel sermaye hacmi yiiksek olmadan toplumun begenileriyle var olan yeni bir

seckin tilirtine dogru evrilebilecegi diisiiniilmektedir.
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OZET

Bu calismada Tiirkiye’de sosyal medya izleyicilerini etkileme ve yonlendirme giiciine
sahip oldugu kabul edilen niifuzlu olma pratikleri Bourdieu’nun kavramsal araglariyla
¢oziimlenmis ve geleneksel medyanin sembolik seckinleri ile aralarindaki benzerlik ve

farkliliklar1 g6z oniine alarak, niifuzlularin toplum tizerindeki sembolik karsilig1 incelenmistir.

Bu amagla 6rneklemin niifuzlular kisminda Danla Bilic, Enes Batur, Reynmen, Sude
Alkis ve Damla Altun, gazeteciler kismi i¢in Ece Vahapoglu, Seda Akgiil, Ayse Arman, Ciineyt
Ozdemir, Murat Giiloglu olarak belirlenmistir. Orneklemdeki kisilerin tiim dijital izleri ve

cevrimigi platformlardaki hesaplarindan toplanan veriler nitel igerik analizine tabi tutulmustur.

Yapilan nitel icerik analizi sonucunda niifuzlularin yeni bir seckin tiiriine dahil olmadig:
belirlenmistir. Bununla birlikte Bourdieu’nun habitus kavrami ile yorumlandiginda gevrimici
platformlarda “sembolik seckinlerin” nesnel iliskilerdeki, piyasa iligkilerindeki ve iktidarla olan
iligkilerinde hakimiyetini kaybetmesi, habitusun kendisini yenileyerek olusan sartlara uygun
yeni bir se¢kin tiirli doguracagini isaret etmektedir. Niifuzlularin elde ettigi sembolik giicten
yola ¢ikarak, habitusun begeni yoluyla insa edilen yeni bir segkin tiiriine dogru evrilebilecegi

goriilmiistiir. Bu yeni segkin tiiriiniin de en 6nemli adayinin niifuzlular oldugu diisiiniilmektedir
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SUMMARY

In this study, the practices of being influential, which are accepted to have the power to
influence and direct social media audiences in Turkey, are analyzed with Bourdieu's conceptual
tools, and the symbolic counterpart of the influential on the society is examined, taking into
account the similarities and differences between the symbolic elites of the traditional media and
the traditional media.

For this purpose, Danla Bilic, Enes Batur, Reynmen, Sude Alkis and Damla Altun were
determined as the influential part of the sample, and Ece Vahapoglu, Seda Akgiil, Ayse Arman,
Ciineyt Ozdemir and Murat Giiloglu for the journalists section. All digital traces of the people
in the sample and the data collected from their accounts on online platforms were subjected to
qualitative content analysis.

As aresult of the qualitative content analysis, it was determined that the influential were
not included in a new elite type. However, when interpreted with Bourdieu's concept of habitus,
the loss of dominance of "symbolic elites" in objective relations, market relations and relations
with power in online platforms indicates that habitus will renew itself and give birth to a new
elite type suitable for the conditions. Based on the symbolic power gained by the influential, it
has been seen that the habitus can evolve into a new type of elite built through taste. It is thought

that the most important candidate of this new elite type is the influentials.
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