TURKIYE CUMHURIYETI
ANKARA UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
FELSEFE VE DIN BILIMLERI ANABILiM DALI

DIN SOSYOLOJiSi BiLIiM DALI

YENiI MEDYA iCERIKLERININ UNiVERSITE GENCLIiGIiNiN DiNi
DEGERLERIi UZERINDEKi YANSIMALARI

Yiiksek Lisans Tezi

Hicran EKici

Ankara 2022



TURKIYE CUMHURIYETI
ANKARA UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLiMLER ENSTITUSU

FELSEFE VE DIiN BiLIMLERI (DIN SOSYOLOJiSi) ANABILIiM DALI

YENi MEDYA iCERIKLERININ UNiVERSITE GENCLIiGIiNIN DiNi
DEGERLERIi UZERINDEKi YANSIMALARI

Yiiksek Lisans Tezi

Hicran EKici

Tez Danismani

Prof. Dr. ihsan CAPCIOGLU



TURKIYE CUMHURIYETI
ANKARA UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLiIMLER ENSTITUSU

FELSEFE VE DIiN BILIMLERI (DIN SOSYOLOJiSi) ANABILIiM DALI

YENIi MEDYA ICERIKLERININ UNIVERSITE GENCLIGININ DiNi
DEGERLERI UZERINDEKI YANSIMALARI

Yiiksek Lisans Tezi

Hicran EKkici

Tez Damismani: Prof. Dr. Thsan CAPCIOGLU

Tez Jiirisi Uyeleri
Ad1 ve Soyadi Imzas
1- Prof. Dr. Thsan CAPCIOGLU
2- Prof. Dr. Niyazi AKYUZ
3- Dr. Ogr. Uyesi Halide Nur OZUDOGRU ERDOGAN
Tez Savunmasi Tarihi

29/09/2022



TURKIYE CUMHURIYETI ANKARA UNIVERSITESI SOSYAL BiLIMLER
ENSTITUSU MUDURLUGU’NE

Prof. Dr. ihsan CAPCIOGLU damsmanliginda hazirladigim “Yeni Medyanin
Universite Ogrencilerinin dini degerlerine etkisi” adli yiiksek lisans tezimdeki biitiin
bilgilerin akademik kurallara ve etik davranig ilkelerine uygun olarak toplanip
sunuldugunu, baska kaynaklardan aldigim bilgileri metinde ve kaynakgada eksiksiz
olarak gosterdigimi, calisma siirecinde bilimsel arastirma ve etik kurallarina uygun
olarak davrandigimi ve aksinin ortaya ¢ikmasi durumunda her tiirlii yasal sonucu kabul
edecegimi beyan ederim.

07/10/2022
Hicran Ekici



ICINDEKILER

TABLOLAR LISTESI...uvuiuiuiiiiiiieieireieieitieeie ittt viii
KISALTIMIALAR .ttt ettt ettt e e e sttt e e e e e e e bbbt e e e e e s e s msbe et e e e e e e e nnbneeeeeeesannnreeeeeens ix
ONSOZ ...ttt X
GRS ettt ettt ettt e et et e e et e e e et et et e et et et et e e et et e e et et e et et et e eeereeeeeeneeeeneenees 1
1. Arastirmanin Problemi c.....ce it e e e 1
2. Arastirmanin AMaci V& ONEMI c....ouviueeieeieieieeeteeeeeeeee ettt ettt st eneeseneerenes 3
3. Arastirmanin Kapsam ve SINIFHIKIAIT ......ooovieriee e e e 4

A, Arastirmanin YONTEMI cooeeeeiei i 5
o AN - T [ g =Y T T D =TT =] oV N 6
4.2. Arastirmanin CaliSMa GrUDU .....cccoccuiiiiiee et e e eebrrre e e e s e e arre e e e e s e e esnrraeees 7
4.3. Arastirma Verilerinin TOPIaNMask....ccueiiiiiiiee e cciieeeeeitee e cstee e sere e e s sree e e s sbreeessnreeaeeans 11
4.4, Arastirma Verilerinin ANAliZi.......ccoooiciee i st e e sree e e 13
BIRINCI BOLUM ...ttt ettt s s s e es 14
YENI MEDYA VE DINI DEGERLER........cctuitiuniireniiiestinsensensiesensessssssesssssessessessessessessessessessessessense 14
R =T oL\ =T LY USSRt 14
1.1. Geleneksel Medyadan YENi MEAYaya .......cceeeeeecciiieeeeeeccciitieee e eecciere e e esveaee e e e e e 14
1.2. Yeni Medyanin Geleneksel Medyadan Farki ve Temel Ozellikleri............cccoeeveeeverennennnn. 16
1.3, YENI MEAYA ATQCIATT wuveeeieiiiiiiieieee ettt eee et e e e e e esbbae e e e e e eeestsbaeeeseeessstsaseesessennnsnns 20
D D 1Y D=y <Y 1T PSPPSRt 22
D R B 1T - g T T SRR 22
2.2. Degerlerin IS1eV Ve OzZelliKIEIT .........cvvveuieieeieeeeieeeeeeee ettt 23
2.3. DEBerlerin Tasnifi ......cccciiii e et e e e e are e e e anaeas 24
D b 11 o T B LT == g 1T SRR 26
2.5. Universite Gengligi Ve Dini DEBErIEr.........ccceiiveieeeeteeeeeeeeetee e e sveeesesseaeae e 27
2.6. Dini Degerler Ve YENTi MEAYA .....ccccuiiii ettt estte e e vae e e aree e s aaee e e naee e e aees 29
TKINCE BOLUM ...ttt ettt s s 30
BULGULAR TARTISMA VE YORUM .....iiiiiiiiiiiitieee ettt ettt e e e e ettt e e e e e s e smeeeeeee s e sennnee 30
1. Yeni Medya Araclarint Kullanim DUFUMIU ......eceiiiei et e et e e e e e e esvraae e e e e e e eanes 30
2. Deger Ve Dini DEZEr TaNIMI. ... ciiieeee e e ettt e e e e e eeecite e e e e e e estraeeeeeessssanteaeeaaesessnstssneeessenannes 39
D R T=Y - L= o - T 1o o PSR 39
2.1.1. Toplum Temelli DeZEr TaNIMI ..cc.uuiiiicieeeieiieeeecieee et eeeetre e e estre e e sate e e e eareeeesnsaeeeeans 40
2.1.2. Kurallar Temelli DeBer TaNIMI....uueeeeeiiecciiieeee e ettt e e e e e eecirree e e e e e e eenrenee e e e e e enneeanees 42
2.1.3. [cglidli Temelli DeBOr TaNIMI..c.cvciceeieeeeeeeeeeeeete ettt ettt resaeetessesenens 43
2.1.4. ‘Anlamli Bir Hayat’ Temelli Deger TanIMi......ccoccuveeeeciieeiiiieeecsiieeeecieeeesiveeesseveeeens 44

Vv



D 0 11 o T LT =4 =T o =Y oY 12 ] USSR 45

2.2.1. Ahlak Temelli Dini DEZEr TaNIMI ...cccccueeeireieeeiiiieeeseteeeeecireeeesteeeessteeeessateeesssreeeeens 46
2.2.2. ibadet Temelli Dini DeBEr TANIMI.....ccvcvevereeeereeeteeeeteeeeeeeteee ettt ete s e s ereseseneesens 47
2.2.3. Emir ve Yasaklar Temelli Dini Deger TaniMi.....cccueeeccireeeeiieeeeeieeeeceeeeeeeiveeeesnveee e 48
2.2.4. inang Temelli Dini DeBEr TaNIMI ....c.ccvcueveriiieeieeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt aens 49
3. Dini Deger Tanimlarindan Hareketle Dini Degerlerin islevleri .........ccoeveeiveveeecerceeen, 51
4. Dini Degerlere Karsi Tutumu Belirleyen ve Etkileyen Temel Faktorler .........ccccvvvveeeericnnnnnenn. 52
5. Yeni Medya Kullanimi ve Dini DEGEIIEN .......coivuieii ettt ettt e e svae e 55
5.1. Dini Degerlerin Yeni Medya Kullanimina Yansimasi.......ccceecveeeieieeeeccieeeesiiee e eeieee e 55
5.2. Dini Degerlerin Yeni Medya Kullanimina Yansimamasi........cccceeeeeveeeeecieeeesciieeeesveee e 59
6. Yeni Medya Kullanimini Etkileyen Faktorler.........ooiiiiiicciiie e 62
7. Dini Degerleri Uygulama Konusunda Yeni Medyanin ROl ........cccvvveeeeeeecciiieeee e, 64
7.1. Yeni Medyanin Dini Degerleri OBretici ROIU ......ccceoveveveeiieeceiieeeeeeeesee e 65
7.2. Toplumsal Duyarlilik Olusturma Destekleme ve Bltlnlestirme ........cccceveveceeeivcieneennee, 66
7.3. POPUIEr Olant OzZeNIrME .......o.veeeeeieeieee ettt ettt ee et eeaesae e e eneans 67
7.4. Dini Degerlere TESVIK EEME .....ueiiiiiiiee ettt e 68
7.5. Yeni Medyanin Toplumu AyriStiricl ROIU .........eeiiiiiieiiiieeeceee et 69
7.6. Dini Degerlerden ANIKOYMA ........cuiiiiiiii ettt ree e e e e e sarae e e e e s e e ennraaeeeeee s 69
7.7. Dini Degerler Hakkinda Yanlis Bilgi SUNUIMaSI .....ccooeiiiiiiieiiieceeeee e, 70
7.8. Dini Degerleri Uygulamada Rehavete Kaptirmasi, Dini Degerlere Aykiri Davranislari
N o100 P11 F=Toy 4 g V=T PP 71
7.9. Glinlik Yasamda Yeni Medya Araglarindan Soyutlanma ........ccccccieveiciieeecciee e 73
8. Yeni Medya Araclarinda Yer Verilen Dini Deger ve TUtumIar ........cccceeeeeeeiiiiieeeeeceecciieeeeeeeen 74
8.1. Dini Giin veya Geceleri KUtlamak ..........coeiiiiiiiiiiiee et e e e e e e e 75
8.2. Toplumsal Olaylar ve Dini Degerler BaglantiSl .......cccccececiiiiieeei e eeecvreeee e 76
ST T | Vo [=3 4 =Y OO 77
8.4. Saygl, Ahlak V& DUYATTIIK.....ccociiiee e e e e 78
LS TR TR € o 1] o =T o PPN 79
8.6. IMANIEMIYET ... . e e e e e e e e e e st e e e e e e s e s abrteeee e e e e s nrtrrees 82
<3y 0 1o I T - 83
8.8. Dini Degerler Hakkinda Bilgi SUNUIMASH ....ceiiiiiiiiiiiiieicieee e 83
8.9 Yeni Medya Araclarinda Dini Deger ve Tutumlara Yer Verilmesi Hakkinda...................... 85
9. Yeni Medya Araglarinda Dini Deger Hassasiyeti.......cciveeicuieeiiiiieeeeiiiieecieee e e eciree e esvnee e 87
9.1. HasSasiyet GOSTEIENIET.......cci ittt e e e e e e e e erae e e e abaee e ennees 88
9.2. Hassasiyet GOStEIMEYENIET ........c ettt e e e e et e e e e e e e nrraees 91

Vi



KAYNAKGA <ttt e e e e s r et et e e s s e et e e e e s senbn et e s e e e s e snnranee 98
L 7 = OO PP TPPPPTPPTN 103
ABSTRACT .ottt a e s aba s 104

vii



TABLOLAR LISTESI

Tablo 1: Calisma Grubunun Demografik Bilgileri
Tablo 2: Katilimcilarin Din Egitimlerine Dair Bilgiler
Tablo 3: Katilimc1 Goriisme Siireleri

Tablo 4: Katilimcilarin Yeni Medya Araclarinda Gegirdikleri Toplam Siire

Tablo 5: Katilimcilarin Dini Degerlerine Karst Tutumunu Belirleyen Temel Etkenler

Tablo 6: Katilimcilarin Yeni Medya Kullanimlarini Etkileyen Deger Ve Tutumlar

viii



KISALTMALAR

Ed.: Editor

Cev. :Ceviren

bs. :Baski

s.: Sayfa

ss. :Sayfalar

BM: Birlesmis Milletler
TDK: Tiirk Dil Kurumu
TDV: Tiirkiye Diyanet Vakfi
t.y.: Tarih yok

vd.: Ve digerleri

[HL: imam Hatip Lisesi

Dk.: Dakika



ONSOZ

Son donemlerde yasanan teknolojik gelismelerle beraber yeni medya araglari insan
hayatinin vazgegilmez bir unsuru haline gelmistir. Yeni medya araglarini kullanim
oranlar ile ilgili yapilan ¢alismalar bireylerin giin igerisinde vaktinin biiyiik bir kismini
bu araglara gegirdigini vurgulamaktadir. Bireyin hayatina derinlemesine niifuz etmis bu
araclar bireyin tiim aliskanliklarina sirayet etmis, bu aligkanliklar1 alasagi etmis
durumdadir. Dini tutum, deger ve aligkanliklar da bu etkiden nasibini almistir. Bu
etkinin nasil ve ne boyutta oldugu ise aragtirmamamizin temel problemini

olusturmaktadir.

Arastirmamiz temelde iki ana boliimden olusmaktadir. Giris boliimiinde arastirmanin
problemi, amaci, kapsami, smirliliklar, yontem ve teknikleri ile calisma grubunun
Ozellikleri hakkinda bilgilendirme yapilmaktadir. Birinci boliimde yeni medya kavramu,
yeni medya araglar ile degerler ve 6zelde dini degerler hakkinda kavramsal ¢erceve ile
bu kavramlar arasindaki baglant1 sunulmustur. Ikinci béliimde ise saha arastirmasi; elde
edilen veriler ve bu verilerin degerlendirmeleri yer almaktadir. Yeni medya ve dini

degerler iliskisi hakkinda ¢esitli degerlendirmelerde bulunulmustur.

Her aragtirma gibi bu aragtirmanin da gergeklesebilmesi sadece arastirmacinin bilgi ve
becerisine bagli degildir. Bu arastirmaya goniillii olarak destek veren tiim katilimcilara

tesekkiir ediyorum.

Tiim yogunluguna ragmen lisans hayatimdan bu yana akademik olarak benimle
yakindan ilgilenen, bilgi birikim ve becerileriyle desteklerini esirgemeyen, bu
arastirmay1 tamamlama hususunda bana giivenen ¢ok kiymetli danigman hocam Prof.

Dr Ihsan Capcioglu’na ¢ok tesekkiir ediyorum.

Tim egitim-0gretim hayatim boyunca desteklerini benden esirgemeyen bu arastirma

sirecinde de yine bana destek olan aileme ve esime de tesekkiir ederim.
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GIRIS
1. Arastirmanin Problemi

Giin gectikce gelismeye devam eden iletisim teknolojilerinin teknolojik agidan
vardig1 diizey, zaman ve mekan sinir1 olmaksizin iletisim kurabilmeyi olanakli hale
getirmis ayni zamanda teknolojiye erisimin de kiiclik yaslardan itibaren miimkiin
olmasini saglamistir. Giiniimtizde kii¢likten biliyiie hemen hemen her yastan insan yeni
iletisim teknolojilerini etkin bir sekilde kullanmakta, bu teknolojiler vasitasiyla
haberlesmekte ve medyay1 takip etmektedir. Ayn1 zamanda da giiniimiiz insan1 bir¢ok
kanaldan siirekli olarak akmakta olan daha ¢ok medya icerigine maruz kalmaktadir. Her
gecen giin daha da zenginlesen bir enformasyon ortamina ulasabilme imkani taniyan

yeni medya, olduk¢a karmasik bir bilgi aktarimi seriivenine doniismektedir.

Yeni medya insan hayatinin biiylik bir kismin1 kapsamaktadir. Nitekim bir insan bir

giinlin 8 saatini internette gegirmektedir (https://datareportal.com/reports/digital-2021-

october-global-statshot). Geleneksel medyanin aksine tek yonlii degil ¢ift yonlii
etkilesimin kuruldugu, sosyal medya olarak da adlandirilan bu alan bireylerin giinliik
yasamindaki neredeyse biitiin aligkanliklar1 alasagi etmistir. Beslenme, barinma,
giyinme, iletisim aligkanliklari, sosyal aktiviteler dahil olmak {izere inang¢ ve ibadet
aligkanliklar1 da bu degisimden nasibini almistir. Bireyler yeni medya araglari
vasitasiyla kendi yagam bigimlerini sosyal medya platformlarinda paylasabilmekte ve
baskalarinin yasam bigimlerine de erisim saglayabilmektedir. Yeni medya araclar ile
tanisan her bireyin hayatinda kokli ya da yiizeysel bir degisimin meydana geldigi
asikardir. Ustelik halihazirda var olan ve yeni bastan kurulan platformlar, kullanici
sayilarin1 her gegen giin daha da arttirmaktadir. Bir dijital pazarlama ajansi olan We Are
Social’in 2021 raporuna gore Ocak 2021 itibari ile 84.69 milyon niifusa sahip olan

Tiirkiye’de, niifusun %77,7’si internet kullanmakta ve 60 milyon kullanici aktif olarak
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sosyal medya kullanmaktadir. Kullanicilar giinde ortalama 8 saatini internette
gecirmekte ve bu 8 saatin 3 saatini sosyal medya platformlarinda harcamaktadir

(https://datareportal.com/reports/digital-202 1 -october-global-statshot).

Insanlarin hayatina anlam katan onu ben yapan inanglarmin kiiltiiriiniin benliginin 6zii,
onun degerleridir. Degerler, toplumu bir arada tutan, toplumun kiiltiirii ile baglarni
kuvvetlendiren, o toplumda yasayan insanlarin beraberlik ve huzurunu temin eden
Oonemli bir unsurdur. Bu yoniiyle, degerlerin toplumla dolayisiyla sosyoloji ile yakindan
iliskisi vardir. Degerler; birey davraniglarini yonlendiren giic olmalar1 yoniiyle
psikolojiyi, toplumsal bir olgu olmalar1 yoniiyle sosyolojiyi ve kiiltiirden kiiltiire
degisebilen bir yap1 arz etmeleri ile de antropolojiyi ilgilendirmektedir (Kaymakcan,
2010: 10). Dini degerlerin olugsmasinda, insanin dogustan getirdigi 6zelliklerin yani sira,
insanin i¢inde yasadigi toplum ve aldig1 egitimin 6nemli etkileri vardir. Bu konuda en
etkili unsur ise ¢evredir (Aydin, 2007: 8). Insanlarin giinliik rutinleri degisirken
hayatlarin1 anlamlandirdiklar1 degerlerinin de degismesi kagmilmazdir. Bu calisma
Yeni Medya’nin ondan en fazla etkilenen kullanicilarin dini degerleri tizerinde yarattig

etkiyi genelde sosyoloji 6zelde ise din sosyolojisi temelinde ele almaktadir.

Problem temelde; ¢oziilmesi gereken mesele, soru veya asilmasi gereken engel olarak
tanimlanmaktadir. Arastirma ise bir sorun ya da problemin ¢dziimlenmesine yonelik
mantikli ve sistematik bir siirectir. O halde aragtirmact belirlenmis bir sorunu mantikl
ve sistematik bir bigimde ¢oziimleyebilmek i¢in Oncelikle arastirmanin problemini
belirlemelidir. Bu arastirma nitel bir arastirmadir. Nitel arastirmalarda amag ¢oziimden
ziyade problemi olusturan temel nedenleri anlamaya calismaktir. Dolayisiyla
arastirmamizin amaci, belirlemis oldugumuz problemi ¢6ziime kavusturmaktan ziyade
bu problemi anlamay1 kolaylastiracak yargilara ulagmaktir. Arastirmamizin temel

problemi, artan teknolojik gelismeler ile birlikte zaman ve mekan siirlarinin olmadigi
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cift yonlii bir etkilesimin yasandig1 yeni medyanin; 18-25 yas arasindaki genglerin dini
degerleri anlamlandirma, hayata uygulama siiregleri iizerindeki roliiniin tespit etmek,
gencler lizerinde ve bilhassa genglerin dini degerleri ilizerinde bir etki yaratip

yaratmadigini ortaya koymaktir.

2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yeni medya hayatimizin biiyiik bir kismina niifuz ederek kendine 6nemli bir yer
edinmeye baglamistir. 2020 ve 2021 yillarinda yasanan Covid-19 bu siireci oldukga
hizlandirmistir. We Are Social’m 2021 Diinya Sosyal Medya Kullanim Istatistiklerine
bakildiginda her saniye 13 kullanici yeni medya araclarindan birinde aktif hale
gelmektedir. S6z konusu platform, 2022 yilinda diinya niifusunun %60’ 1min sosyal
medya kullanicisi olacagimi 6ngdrmektedir. Bu kullanim oranina bakildiginda yeni
medyanin genclerin degerlerini, daha 6zelde dini degerlerini etkileyip etkilemedigi;

etkiliyor ise nasil etkiledigini ortaya koymak biiyiik bir 6nem arz etmektedir.

Bir toplumu olusturan bireylerin deger yargilarinin anlasilmasi, soz konusu bu degerleri
olusturan ve etkileyen unsurlarin belirlenmesi o toplumu anlamak, analiz etmek
agisindan &nemli dlgiide katki saglamaktadir. Ulkemizde genel itibariyle iiniversite
Ogrencileri 18-25 yas arasi bireylerden olugmaktadir. Bu yas araligi insanin hayati
boyunca, 0Ozellikle toplumsal ¢alkanti ve kargasadan, deger seg¢iminden en c¢ok
etkilendigi donemdir (Tirker Kiiyel, 1986: 4). Dolayisiyla i¢inde bulunulan toplumda
yasanan olaylara iliskin saglikli bir degerlendirme yapilabilmesi i¢in {iniversite

gencliginin degerlerinin incelenmesi oldukca 6nem arz etmektedir.

Buradan hareketle; tiniversite 6grencilerinin dini degerlere iliskin algilarinin nasil
oldugu, hangi degerleri daha cok veya az benimsedikleri, dini degerlere iliskin

diisiinceleri ve bakis acilarimin yeni medyaya nasil yansitildigi ve bunlarin yeni



medyada nasil bir etkilesime neden oldugu; bu mecralarda bulunan diger insanlarla

iligkilerinde nasil sonuglar dogurdugu ortaya konmaya ¢aligilmustir.

Ozetle, bu arastirmanm amaci yeni medyanin dini degerleri nasil etkiledigini ele
almaktir. Yeni medyanin {niversite 6grencilerinin dini degerlerinde nasil bir etki
yarattig1 iizerine ¢cok yonlii bir aragtirma ve tanimlama yapmak ve elde edilen bulgulari
sosyolojik bir bakis agisiyla yorumlamak amaglanmistir. Bu etkinin ise iiniversite
Ogrencileriyle yapilan bir aragtirma ile ortaya konmasi1 hedeflenmistir. Dolayisiyla bu
calismada, yeni medyanin iiniversite gengliginin dini degerlerine etkisi katilimcilarla
yapilan goriismeler sonucunda elde edilen verilere dayanilarak tespit edilmistir. Bu
kapsamda katilimcilara yeni medya kullanim aliskanliklarina ve bu aligkanliklarin
degerlerler iizerindeki etkilerine dair birtakim sorular sorulmustur. Elde edilen veriler

sosyolojik bir degerlendirmeye tabi tutularak bu arastirma tamamlanmistir.

3. Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar:

Bilimsel bir arastirmada dogru ve kullanigh veriler elde etmek i¢in Oncelikle dogru
yontemi belirlemek gerekmektedir. Arastirmamizin seyrinde kullanilacak en uygun
yontemin nitel arastirma yoOntemi olacagina karar kilinmistir. Nitekim nitel
aragtirmalarda  arastirmanin  seyri  elde  edilen verilere gore  degisip
giincellenebilmektedir. Bu da kismen arastirmanin sinirliliklarindan biri olarak kabul
edilebilir. Ayni zamanda nitel c¢alismalarin evrene genellenemeyecegini de dile

getirmemizde yarar vardir.

Arastirmamiz iiniversite 6grencileriyle yapilan yar1 yapilandirilmis gériismeler seklinde
ilerlemistir. Yeni medya kullanim oranlarina bakildiginda kullanici oraninin en yiiksek
oldugu grup tiiniversite 6grencilerinin aralarinda bulundugu 18-25 yas grubudur. Bu
nedenle bu arastirmanin kapsaminin {iniversite Ogrencileri olmasinin daha uygun

olacag1 ongorlilmiistiir. Ancak yasanan Covid-19 pandemisi bu goriigmelerin seyrini
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zaman zaman olumsuz etkilemistir. Aragtirmanin seyrinde basta goriismeyi kabul etmis
ardindan  ders  yogunlugu, smav zamani gibi  gerekgelerle  gorlismeyi

gerceklestiremeyecegini belirtmis katilimeilar da olmustur.

Aragtirmanin  katilimci sayist 18 olarak smirlandirilmis ve Tirkiye’nin farkh
bolgelerinden farkli alanlarda egitim goren Ogrencilerle goriisiilmeye calisilmistir.
Aragtirmanin kapsamina uygun katilimcilar belirlenmeye calisilmis olup zaman zaman
kartopu teknigine ihtiya¢ duyulmustur. Bu nedenle tiim katilimcilarin farklir alanlardan
olmadig1 belirtilmelidir. Yine ¢alismanin nitel bir ¢alisma olmasi katilimci sayisinin da
kisitl olmasi gerektigi nedeniyle her sehirden veya her liniversiteden bir 6grenciyle

goriisiilmedigi de unutulmamalidir.

Arastirmada elde edilen verilerin degerlendirip yorumlanmasi arastirmacinin bilgi,

beceri ve diisiincelerine gore sekillenmistir.

4. Arastirmanin Yontemi

Yeni Medyanin iiniversite 6grencilerinin dini degerleri iizerindeki etkisini inceleyen bu
arastirmada Ogrencilerin dini degerleri {izerindeki etkinin nicel verilerle tam olarak
aciklanamayacagi  diislintildiigiinden yontem olarak nitel arastirma yontemi
kullanilmigtir. Nitekim ‘nitel arastirma, disiplinler aras1 biitiinciil bir bakis acisini esas
alarak, aragtirma problemini yorumlayici bir yaklasimla incelemeyi benimseyen bir
yontemdir. Uzerinde arastirma yapilan olgu ve olaylar kendi baglaminda ele alinarak,
insanlarin onlara yiikledikleri anlamlar agisindan yorumlanir’(Karatag, 2015: 63). Bu
arastirmada genelleme yapmaktan ziyade katilimcilar1 anlamaya calismak onemlidir.
Niteliksel yontemde arastirmanin en dnemli adimi; aragtirmacinin hangi sorulara cevap
aradigin tespit etmesidir (Kiimbetoglu, 2005, s. 34). Bu kapsamda niteliksel arastirma
yontemlerinden, arastirmanin amacina uygun olarak sorular belirlenmis ve bu sorular da

katilimcilara yoneltilerek goriisme tekniginden yararlamilmigtir. Bireylerle yari



yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilmisg, yapilan bu goriismeler kaydedilmis
ardindan analiz edilmistir. Arastirmanin teorik kisminda yeni medya, genclik ve
degerler konularinda hem sosyoloji hem de farkli alanlarda yapilmig c¢alismalardan

yararlanilmigtir.

Universite dgrencilerinin yeni medya araglarmi kullanim durumlari, hangi araglar1 hangi
amaclarla kullandiklari, bu kullanimin {niversite Ogrencilerinin dini degerlerine
etkisinin saptanmasi ayrica bu etkinin bireylerin eylemlerine ve bagkalariyla
iletisimlerine nasil yansidiginin saptanmasi amaciyla katilimcilarla nitel arastirma
yontemlerinden biri olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Bireyle
gerceklestirilen bu goriisme esnasinda duygu diisiincelerinin yam sira goriisiilen konu
hakkinda tutumlari, deneyimleri, niyetleri algilar1 ve bedensel tepkileri de gbézlemlenir.
Yar1 yapilandirilmis goriisme tekniginde bireye yonlendirilecek birtakim sorular
onceden hazirlanir. Bireyle yapilan goriismenin seyrine gore konuyla baglantili yeni
sorular yonlendirilebilir. Arastirmaci dogurtma teknigiyle konuyla iligkili bir takim
veriler elde edebilir (Kiimbetoglu, 2005). Konu ve kapsamin belirli oldugu fakat
seyrinin katilimciya gore sekillenecegi bu goriisme teknigi yapilan bu g¢alisma i¢in en
uygun c¢alisma olarak diisliniilmiistiir. Nitekim dini degerler bireyin niceliksel olarak
ortaya koyabilecegi, belirli standart ve c¢ercevelere sikistirilarak ifade edilecek veriler

barindirmamaktadir.

4.1. Arastirmanin Deseni

‘Arastirma deseni (modeli), arastirmanin sorularini cevaplamak ya da hipotezlerini test
etmek amaciyla arastirmaci tarafindan gelistirilen bir plandir. Arastirma amacina uygun
ve ekonomik olarak, verilerin toplanmasi ve g¢oziimlenmesi icin gerekli kosullarin
diizenlenmesidir’ (www.ankara.edu.tr). Arastirmanin deseni, arastirmacinin yaklagimini

belirler ve ayni zamanda arastirmacinin arastirma siireci igerisinde tutarli olmasini,


http://www.ankara.edu.tr/

baglamdan uzaklagsmamasini saglar. Bu c¢alismada desen olarak fenomonolojik(olgu
bilimsel) desen kullanilmasinin uygun olacagina kanaat getirilmistir. Nitekim
‘fenomenoloji giinliik olarak siklikla karsilastigimiz, bize yabanci olmayan ancak tam
anlamint  kavrayamadigimiz olgular1 arastirmayr amaglayan c¢aligmalar igin
kullanilmakta ve uygun bir arastirma zemini olusturmaktadir’ (Yildirnm & Simsek,
2016: 69). Fenomonolojik desende bireyin eylemlerini anlamlandirabilmek bunlardan
bir takim hipotezler ¢ikarabilmek i¢in onun yasantisini, duygu diinyasini bilmek

gerekmektedir.

Yeni Medyanin {iniversite gengliginin dini degerleri tizerindeki etkisini gorebilmek igin
18 tiniversite 6grencisinden olusan bir ¢alisma grubu ile konu hakkinda derinlemesine
goriismeler yapmanin bu etkiyi daha dogru bir sekilde giin yliziine ¢ikartacagi

distinilmiistiir.

4.2. Arastirmanin Calisma Grubu

Nitel aragtirmalar nicel arastirmanin aksine bir konu tizerinde derinlemesine incelemeyi,
sayisal olarak ifade edilemeyecek, smirlandirilamayacak sosyal olay veya olgular
arastirmalarinda kullanilir. Sosyal olay veya olgular ise zamana, duruma, topluma ve
hatta bireye gore degiskenlik gosterebilirler. Ayrica nitel g¢aligmalarda evreni temsil
edecek sayida bireyle goriisme gerceklestirmek ve bunlari analiz etmek imkansiz
derecesinde giictlir. Dolayisiyla nitel aragtirmalarda s6z konusu caligmanin, evreni
temsil diizeyinde genel yargilar veya hiikiimler sunmasi amaglanmamaktadir. Nitel
aragtirma yoOntemine gore desenlenen bu arastirmada bireylerin yeni medya
kullanimlarinin dini degerleri lizerindeki etkisi incelenmistir. Dini degerler ve analiz
edilmeye ¢alisilan etki bireyden bireye farklilik gosterdiginden bu aragtirmada evreni

temsil edecek bir 6rneklemden s6z etmek dogru degildir.



Daha once de belirtildigi iizere ‘bu caligma iiniversite gencligini temele alan bir
calismadir. Calismamizin kapsaminda bulunan Ogrenciler i¢in bu kavrami
kullanmamizin uygun olacagina kanaat getirilmistir. Nitekim literatiirde 12-21 yas aras1
donem genclik donemi olarak kabul gérmektedir. Bunun yani sira geng yetiskinlik
doneminin yaslar1 konusunda da kuramcilar arasinda goriis ayriliklar1 bulunmaktadir.
Ornegin, Havinghurst 18-35, Erikson 20-40, Biihler ise 25-45 yaslarim gen¢ yetiskinlik
donemi olarak tanimlamaktadir (Imamoglu 2008) Calisma grubunda ‘Yakinliga karsi
yalitilmighk’ déneminde bulunan iiniversite genglerinin tercih edilme sebebi, degerlerin
Ozelde ise dini degerlerin sistemlestirilmesinin ¢ogunlukla bu yas araliginda bulunan
bireylerde ger¢ceklesmekte olmasindan kaynaklanmaktadir.

Calisma grubunun olusturulmasinda Tiirkiye’nin farkli sehirlerinde yasayan lisans
ogrencileri tercih edilmistir. Farkli sehirlerde okuyan, dolayisiyla farkli sosyal gevreleri
bulunan, bariz bir sekilde olmasa da kismen farkli kiiltiirlerde yetismis bireylerin duygu
ve diisiincelerini gérmek calismamiza genis bir bakis acis1 kazandirmis olup diisiince
zenginligi agisindan genis bir yelpaze sunmustur.

Calisma grubunun olusturulmasinda amacgli 6rneklem belirleme yontemlerinden biri
olan maksimum ¢esitlilik Orneklemesi yonteminden yararlanilmistir. ‘Maksimum
cesitlilik  Ornekleminin kullanilmasiyla ¢esitli  baglamlarda farkli paydaslarin
deneyimlerinin elde edilmesi hedeflenmistir. Farkli calisma tasarimlarinin  bir
fenomenin farkli yonlerini aydimnlattifini varsayarak, c¢esitli boyutlarda c¢alisma
tasarimlarinda farklilik goOsteren caligmalari sentezleyerek fenomenin biitiinciil bir
anlayisini olusturmak i¢in maksimum cesitlilik 6rneklemesi kullanilabilir’(Yagar ve
Dokme 2018: 5). Bu baglamda olabildigince farkli sehirlerde yasayan, cesitli alanlarda
egitim goren ve sosyoekonomik ve kiiltiirel 6zellikler bakimindan ¢esitlilik barindiran,
18-25 yas grubu araliginda, toplamda 18 kisilik bir calisma grubu olusturulmustur.

Calismamizda bdyle bir ¢esitlilik yakalanmaya ¢alisilmasinin amaci elde edilen verileri



ve degerlendirmeleri evrene genellemek degil, yeni medyanin {iniversite égrencilerinin

dini degerleri iizerindeki etkisini ve bu etkinin mahiyetini anlamamiza yol gdsterici

olmasini saglamaya caligmaktir.

Katilimeilara kartopu teknigine gore ulasilmistir. Goriismelere baslamadan Once

katilimcilara ¢alisma hakkinda bilgilendirme yapilmistir. Calismanin gidisatinda yol

gosterici olacagindan calisma grubundaki bireylere oncelikli olarak yas, alan, siif vb.

demografik sorular yoneltilmistir. Calisma grubunun cinsiyet yas alan vb. demografik

ozellikleri asagidaki Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1: Calisma Grubunun Demografik Bilgileri

Katilimct Yas Cinsiyet Alan Sinif Universite

El 22 Erkek Sosyal Bilgiler Ogrt. 4.stmf  Siileyman Demirel U
E2 21 Erkek Beden Egitimi ve Spor Ogrt. 3.smf Adiyaman U

E3 21 Erkek Bilgi ve Belge Yonetimi Lsmf Ankara U

K4 22 Kadin Hukuk 4smf  GaziU

K5 19 Kadin Iktisat 1. siif Ankara U

K6 22 Kadin Psikoloji 1. siif Bartin U

K7 19 Kadin Psikolojik Danigmanlik ve Reh. 1. stf Necmettin Erbakan U
K8 24 Kadin [lahiyat 4. siif Aksaray U

E9 22 Erkek Bilgi ve Belge Yénetimi 3.smif  Hacettepe U

K10 23 Kadin Tip 2.smif  Gaziantep U

Ell 21 Erkek Sosyal hizmetler 2. smif Diizce U

K12 20 Kadin Okul Oncesi Ogrt. 2.smif  Karamanoglu Mehmet Bey
K13 21 Kadin Bilgi ve Belge Yonetimi 2. siif Hacettepe U

E14 25 Erkek Kamu Yénetimi 4. siif Adiyaman U

K15 20 Kadin Psikolojik Danigsmanlik ve Reh. 3. siif Necmettin Erbakan U
K16 25 Kadin Sosyoloji 4. smif  GaziU

E17 20 Erkek Sinif Ogrt. 2. siif Adiyaman U

E18 19 Erkek Tarih 1. smif Marmara U

Tablo 1’de goriildiigii lizere calismamiz kapsaminda 10’u kadin 8’1 erkek olmak iizere

toplamda 18 lisans Ogrencisi ile gorligiilmiistiir. Katilimcilar arasinda kadin ve erkek
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katilimc1 orani olabildigince esit tutulmaya calisilmistir. Ayni sekilde ¢aligma grubunun
simif diizeyleri de esit tutulmaya, 18-25 aras1 yas dagiliminda da esitlik gozetilmeye
calisilmistir. Arastirma yeni medya araclariin bireylerin dini degerlerine etkisini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Bu baglamda katilimcilarin bir dine mensup olmalari, dini
degerleri hakkinda az veya c¢ok bilgi sahibi olmalar1 gerekmektedir. Caligma grubu
olusturulurken bireylerin din egitimi alip almadiklar1 da 6nemli bir etmen olmustur.
Katilimeilarin din egitimi alip almadiklarina ve bu egitimi almislar ise hangi yollarla
aldiklarina iligkin bilgiler tablo 2 de sunulmustur.

Tablo 2: Katilimcilarin Din Egitimlerine Dair Bilgiler

Din Egitimi | Kuran Zorunlu Aileden dini | Imam Hatip
Almis m1? kursuna Din Dersi | egitim almis | Lisesi
gitmig mi? Almis m1? | m1? mezunu
mu?
El Evet Evet Evet Evet Evet
E2 Evet Evet Evet Evet Hayir
E3 Evet Evet Evet Evet Hayir
K4 Evet Hayir Evet Evet Hayir
K5 Evet Evet Evet Evet Hayir
K6 Evet Hayir Evet Evet Hayir
K7 Evet Evet Evet Evet Evet
K8 Evet Evet Evet Evet Evet
E9 Evet Hayir Evet Evet Hayir
K10 Evet Hayir Evet Evet Hayir
Ell Evet Hayir Evet Hayir Hayir
K12 Evet Evet Evet Evet Evet
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K13 Evet Hayir Evet Evet Hayir
El4 Evet Evet Evet Evet Evet

K15 Evet Evet Evet Evet Hayir
K16 Evet Evet Evet Evet Hayir
E17 Evet Evet Evet Evet Hayir
E18 Evet Evet Evet Evet Hayir

Katilimcilarin tamami din egitimi almistir. Katilimcilarin aileden din egitimi alip
almadiklar1 katilimcilarin beyanina gére doldurulmustur. E1, K7, K8 ve E14 ise Imam

Hatip Lisesi mezunudur.

4.3. Arastirma Verilerinin Toplanmasi

Arastirmanin ilk adimi problemin belirlenmesidir. Problem belirlendikten sonra bu
problemin ¢oziimlenmesi i¢in uygun yontem se¢imi olduk¢a 6nemlidir. Hemen ardindan
bu yontemin hangi tekniginin veya tekniklerinin kullanilacag: belirlenir. Arastirmamiz
icin kullanilan yontem nitel arastirma yontemi, teknik ise yar1 yapilandirilmig goriisme
teknigidir. ‘Arastirma Ornekleminde yer alanlarin, arastirma konusu hakkinda bilgi,
duygu ve diislincelerini aktif olarak agikladigi, yasam Gykiistinii anlattig1, veri toplama
teknigi gorliisme olarak adlandirilir. Goriigmenin amaci, katilimcilarin i¢ diinyalarina
eriserek onlarin 6zgiin bakis agilarini belirlemektir. Goriisme, arastirilan konu hakkinda
bireyin yaganmisliklari, farkli deneyimleri, tutumlari, diisiinceleri, niyetleri, yorumlari,
zihinsel algilart ve tepkileri gibi gbézlenemeyen bilgilere ulasilmasina olanak saglar’
(Baltact 2019: 375) Yann yapilandirilmis goriisme tekniginde ise katilimciya
yoneltilecek, arastirmanin probleminin kilit noktalarini iceren bir takim sorular 6nceden
belirlenir. Katilimeciyla goriisme esnasinda konusmanin seyrine gore baglamdan

kopmadan yeni sorular yonlendirilir.
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Buna uygun olarak biitiin katilimcilara probleme yonelik sorular 6nceden belirlenmistir.
Belirlenen sorular Ankara Universitesi Etik Kurulunun onayi ile kabul edilmistir.
Ardindan arastirmanin kapsamina uygun olup ¢aligsmaya katkida bulunmak isteyenler ile
calisma grubu olusturulmustur. Katilimcilara oncelikli olarak arastirma ile ilgili bilgi
verilerek onaylar1 dogrultusunda yiiz ylize veya cevrimici goriismeler yapilmistir.
Gorlismeye baglamadan once katilimcilardan onay aliarak goriismelerin ses kayitlar
almmigtir.  Gorlismeler esnasinda elde edilen verilerin bagka bir yerde
kullanilmayacagina dair bilgi verilmistir. Toplamda 18 katilimc1 ile yapilan goériismeler
esnasinda goriismenin seyrine gére zaman zaman katilimcilara, 6nceden olusturulmus
sorulara ek olarak daha aciklayici ve derinlere inmeyi saglayan cevaplar elde etmek i¢in
destekleyici sorular da yoneltilmistir. Caligmanin seyrini ve nesnelligini zedeleyecek
ifadelerden, yonlendirici sorular sormaktan kaginilmistir. Tablo 3’te katilimcilarla
gercgeklestirilen goriisme uzunluklar yer almaktadir.

Tablo 3: Katilimc1 Goriisme Siireleri

Katilimer Siire (dk) Katilime1 Siire (dk)
El 31.15 E2 43.23
E3 65.05 K4 45.02
K5 30.17 K6 36.44
K7 27.01 K8 32.47
E9 64.49 K10 33.20
Ell 31.42 K12 29.47
K13 28.23 El4 30.04
K15 58.28 K16 27.16
E17 34.13 E18 74.18
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4.4. Arastirma Verilerinin Analizi

Nitel ¢alismalarda verilerin analiz edilmesi i¢in kullanilan 3 tiir yontem vardir: Betimsel
yontem, igerik analizi ve tematik yontem. Betimsel yontem elde edilen verilerin elde
edildigi haline bagli kalinarak zaman zaman ise katilimcilarin ifadelerinden dogrudan
alint1 yapilarak verilerin sunulmasidir. Tematik yontem, verileri betimsel bir yaklagimla
sunmakla birlikte, veriler arasindaki ortakliktan birtakim temalar belirlenerek temalar
arasinda iliskiler kurulmasidir. Igerik analizi ise arastirmacinin betimleme ve tematik
analiz ile birlikte kendi yorumlarini da katarak verileri analiz etmesine denir. Aymn
aragtirmada bu ii¢ yaklasim bir arada kullanilarak da veri analizi yapilabilmektedir
(Yildirirm ve Simgek: 2008). Creswell, her arastirmanin farkli bir takim o6zellikler
tagimasi nedeniyle arastirmacilarin genel yaklagimlarinin disinda kendi amagclarina
Ozgli, spesifik bir veri analiz plan1 gelistirme ihtiyact duyduklarini belirtmektedir
(Karatag 2015: 73). Nitel arastirmalarin analizi esnasinda arastirmanin seyrine gore

arastirmacinin kendi analiz yontemini bulmasi da olagan bir durumdur.

Bu arastirmanin analizinde betimsel ve igerik analizinden siklikla yararlanildigi
sOylenilebilir. Zaman zaman ise olusturulmus temalar altinda katilimcilarin cevaplarina
ozgiin hali ile yer verilmistir. Ozetle, arastirmacinin kendi muhakeme ve analiz

becerileri ile elde edilen verilerden bir takim ¢ikarimlar yapilmaya caligilmistir.
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BIRINCIi BOLUM

YENI MEDYA VE DiNi DEGERLER
1. Yeni Medya

1.1. Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya

Insanoglu var oldugu giinden beri iletisim kuran ve kurmak zorunda olan sosyal,
toplumsal bir varliktir. Insanoglunun bilgi alisverisinde bulunmaya mecbur olmasi
medyanin tarihini insanlik tarihine kadar dayandirmamizi miimkiin kilmaktadir.
Nitekim medya bireylerin bilgi, duygu ve diisiince aktarimlarini ifade eden bir
kavramdir ve ilk medya bicimlerinin kullanirm amacinda haberlesme ve
bilgilendirmenin temele alindig1 goriiliir. Yani “ilk medya ¢ok basit ve dngoriilebilir bir
olayin herkese basit bir sekilde anlatilmasini1 kapsamaktadir”(Sahin ve Yurdakul 2017:
46). Insanoglu zaman igerisinde gerek biyolojik gerek de kiiltiirel olarak evrim gegirmis
sosyal toplumsal bir varliktir. Zaman icerisinde yasanan biyolojik ve kiiltiirel
evrimlesme iletigimin dolayisiyla medyanin da buna bagl olarak evrimlesmesini
beraberinde getirmistir. 1440’11 yillarda Strasbourg Gutenberg tarafindan matbaanin icat
edilmesi medyaya yeni bir boyut kazandirmistir. Strasbourg Gutenberg tarafindan icat
edilen matbaa, iletisim teknolojisinin ilk araci olarak kabul edilmektedir. Ayn1 zamanda
iletisim teknolojisinin ilk asamasidir. Matbaa ile baslayan bu doniisiim istikrarlt bir
sekilde devam etmistir ve telgrafin icadiyla iletisim teknolojisindeki ikinci asama olan
analog donem baglamistir. Kitle iletisim araglarinin bilgisayar ve ag tabanli bir hal
almasiyla birlikte ise iletisim teknolojilerinin dijital ¢ag donemi baslamistir. Bilgisayar
ve ag teknolojilerinin medyada kullanilmas1 dordiincii bir degisimi beraberinde getirmis,
bu degisimin kullanicilara ve iletisim araglarina olan yansimalari, geleneksel ile yeni
medya ayrimini dogurmustur. Bu degisim siireci ile birlikte iletisimin temel unsurlari

mevcudiyetini korumus ancak iletisimin sekli degismistir.
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‘Iletisim literatiiriinde medya; kitle iletisim araclariyla saglanan bilgi duygu diisiince
aktarim ortamlar1 seklinde tanimlanmaktadir’ (Kilig 2019: 230). Basili ve analog
iletisim teknolojileri kapsaminda degerlendirilen araglar geleneksel medyay1 olusturur:
Gazete, dergi, radyo ve televizyon geleneksel diger adiyla konvansiyonel medyay1
olusturur (Adigiizel 2019: 28). Matbaanin icadiyla birlikte bilgi aktarimi standartlagmas,
belli kaliplara girmis ve aktarilan bilgi tek tiplestirilmistir. Dolayisiyla geleneksel
medya alicinin pasif oldugu, kaynagin ise sabit merkezlerden olustugu daha yerel
kitlelere hitap eden ortamlardan olusmaktadir. Ornegin televizyon kanallar1 veya
gazeteler belirli merkezlerden olusturulan bilginin alicilara aktarildigi yayinlardir.
Alicilar ilgili yayimnin yapildig: ve ilgili gazetenin satildig1 bolgelerde sunulan igerikleri
almaktadirlar. Bilgisayar ve ag teknolojilerinin medyada kullanilmas: iletisim
teknolojisinde adeta yeni bir donem getirmis ve bu donem medyada geleneksel medya-
yeni medya ayrimini ortaya c¢ikarmistir. Kullanilan yeni medya kavrami 1980°li
yillardan sonra ortaya ¢ikan medya bicimini ifade etmektedir. ‘Yeni medya kavrami
yalnizca eski ile yeni arasindaki farki ortaya koymakla kalmaz, ayni zamanda
geleneksel medya ile arasinda yapilanan farkliliklari, daha 6nce olmayan toplumsal
kullanim bi¢imlerini ve bu kullanim bi¢imlerinden ortaya ¢ikan yeni toplum-medya
iligkisini ifade eder.’(Gokge, 2017: 4). Burada kullanilan yeni vurgusu sadece iletisim
teknolojisinde ortaya ¢ikmis yenilikler ile sinirlt degildir. S6z konusu olan bu eski yeni
ayrimi kullanilan teknolojinin yeni olduguna vurgu yapmasi ile birlikte her iki
medyanin da kendine ait Ozelliklerinin de bulunduguna dikkat c¢eker. (Kilig, 2019).
Geleneksel medyanin aksine yeni medya kullanicilart pasif konumdan aktif konuma,
edilgen konumdan etken konumuna gec¢mislerdir. Yeni medyanin ozelliklerini ve

geleneksel medya ile aralarindaki farka g6z atalim:
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1.2. Yeni Medyanin Geleneksel Medyadan Farki ve Temel Ozellikleri

Kitle iletisim araglarinin altyapisinda bilgisayar ve ag tabanli araclarin kullanilmasiyla
beraber iletisim tarihinde dijitallesme donemi baglamistir. Bu araglarin ise medyada
kullanilmast “yeni” medya araglarinin dogmasina imkan tanimistir. Giiniimiizde
kullanilan mikroislemciler, etkilesimli televizyon, tablet, telefon, uydu alicilar, fiber
optik, kelime islemci, teleteks, posta, video konferans ve bunlarin tiirevlerini yeni
medya araglari olarak kabul edebiliriz (Bulgerman, 1994: 193). Kiigliksarag, yeni medya
icin "geleneksel medyadan farkli olarak, dijital kodlama sistemine temellenen, iletisim
stirecinin aktdrleri arasinda es anli ve ¢cok yogun kapasitede, yiiksek hizda karsilikli ve
cok katmanli etkilesimin gergeklestigi multimedya bicimselligine sahip iletisim
araclar1” ifadesini kullanmaktadir (Kiigiiksarag 2014: 63). Medyaya gelenekselden farkl
olarak yeni sifatin1 kazandiran birtakim 6zellikler mevcuttur. Bu 6zellikleri dijitallesme,
etkilesim, kitlesizlestirme, hipermetinsellik, yakinsama ve capraz medya, olarak saymak
miimkiindiir. Yeni medya ile geleneksel medya arasindaki farklar ise ayni zamanda
yeni medyanin Ozellikleridir. Bu baglamda ger¢ek zaman, igerigin giincellenmesi,
isleyis sistemi, yayin faaliyetleri, hukuki sorumluluk ve giiven ile kullaniciya sunulan

secme Ozgiirliigl ele alinacaktir.

Dijitallesme: Bir diger adiyla sayisallasma ¢iinkii dijitalligin temelinde sayilar
bulunmaktadir. “Sayisallasma analog mesajlarin (s6z, resim, mektup) nakledilebilen,
islenebilen ve elektronik olarak depolanabilen ayri ayri vuruslardan olusan sinyallere
doniistiiriilmesi  stirecidir. ~ Ses,  goriinti ve  metin  halindeki  mesajlar
sayisallastirildiginda, kolaylikla birlestirilebilmekte ve bu 6zellik de gegmiste olanaksiz
olan bilginin entegrasyonunu miimkiin kilmaktadir’(Ormanl, 2012: 32) Iletisim
teknolojilerinde dijital (sayisal) ¢cag donemi baglamistir. Bu nedenle bu doneme dijital

medya, dijital yeni medya da denilmektedir.
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Etkilesimlilik: Etkilesim bireylerin karsilikli olarak birbirlerini etkilemesidir. Yeni
medya Bireylerin birbirlerini karsilikli olarak etkilemesine imkan tanir. Ciinkii bireyler
bu ortamda hem alict hem de kaynak konumda olabilmektedir. Yeni medya,
bireysellestirilmis medya icerigi ile kullanicilarini yakinlastiran ve zengin igerikler ile
kullanicisina olduk¢a fazla segenek sunan gii¢lii bir yapidir. Bu yeni medyay1

gelenekselden ayiran en 6nemli 6zelliklerin basinda gelmektedir.(Kilig, 2019)

Kitlesizlestirme: Geleneksel medya {irettigi mesaji1 belirli ve siirli bir kitleye iletirken
yeni medya kitlesizlestirme 6zelligi ile biiylik bir grup igerisinde bulunan bireylere
gonderilen iletiler her alici i¢in ayr1 ayr1 6zellestirilmektedir. Bu da bankacilik, ticaret
gibi hizmetler bakimindan kaynak ve alicinin isini kolaylagtirmakta giindelik yasama
dair bilgilendirmeler yoluyla bireye faydali olabilmektedir(Okmeydan, 2017). Yeni
medya araglarinda iletisim bir kaynaktan cok aliciya seklinde ilerlerken geleneksel
medya araclarinda bu siire¢ ¢oktan ¢oga, zaman zaman bireyden bireye seklinde
ilerlemektedir. Yeni medya araglarinda her birey hem kaynak hem de alict
olabilmektedir. Burada temel sorun iiretilen bilginin denetimsiz olmasidir. Bu da yeni

medyay1 geleneksel medyadan ayiran temel farklardan biridir.

Es Zamanllik: “Zaman boyutu bakimindan, iletisim ortamlar1 es zamanl ve es zamanlt
olmayan (senkron ve a-senkron) olarak ikiye ayrilabilir. Iletisim, kaynak ve alici
arasinda es zamanl bir siire¢ igine gergeklesiyorsa bu iletisim ortaminin eszamanlilik
ozelliginden kaynaklanmaktadir. Telefon, canli radyo ve televizyon programlari, ICQ,
MSN vb. es zamanli iletisim ortamlar1 sinifina girer. Kaynak ve alict arasinda iletigim
belli bir zaman diliminde ger¢eklesmeyip araya zaman giriyorsa bu es zamanli olmayan
iletisim olarak nitelendirilebilir. Kitap, gazete, CD, canli olmayan radyo ve televizyon
yayinlari, elektronik posta vb. es zamanli olmayan iletisim ortamlaridir.” (Ugurlu, 2010:

21). Bu araglar ise geleneksel medya araglaridir. Ornegin geleneksel medyada bir
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televizyon veya radyo programinda izleyici program saatinde programi izlemeli veya
dinlemelidir ancak yeni medya araglarinda izleyici bu programi kaydedebilmekte hatta

zaman zaman dahil bile olabilmektedir.

Hipermetinsellik: ‘Hipermetinsellik, metinlerin birbirine baglanmasini saglamaktadir.
Bu baglantilar (link) bireyin bilgiye, kendine has yollarla erisimine olanak saglayan bir
yapiya sahip Ozelliktedir. Dolayisiyla hiper metin, metinlerin kendi i¢inde ag
olusturmasi1 durumu seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Hipermetinsellik 6zelligiyle
birlikte ag iizerinden farkli mecralara kolaylikla erisim gerceklesmekte, metinler
arasinda dolasim saglanabilmektedir’ (Bayrak, 2021: 80).Ornegin kullanic1 bir web
sitesinde mevcut bir linke tiklayarak farkli bir metne ve icerige yonlendirilir. Geleneksel
medyada igerikler ses ve gorseller barindirmakta ve sinirli bir alana hitap etmektedir.
Hipermetinsellik 6zelligi yeni medya araglarina zenginlestirilmis igerikler barindirma
ozelligi kazandirmaktadir. Bu 06zelligi ile yeni medya, geleneksel medyadan farkli
olarak kullanicilarin daha fazla vaktini almaktadir. Bu da sosyallesme acisindan oldukga
tartisilan bir mesele haline gelmistir. Yeni medya bireylerin dijital sosyal bireyler

olmasina neden olmaktadir.

Yakinsama: Yondesme “medya endiistrisinde son yillarda meydana gelen Onemli
degisikliklerin arkasindaki en biiyiik itici gii¢” olarak goriilmektedir. Var olan iletisim
teknolojilerinin yeni iiriin ve hizmetleri ortaya c¢ikaracak bi¢imde birbirine
yakinlagsmasii ifade eden bir kavram olarak kullanilan yakinsama(yondesme),
giinimiiz yayincilik endiistrisinde hizli bir degisim siireci baslatmistir(Yolcu 2021: 78).
Glinlimiiz medya sektoriinde yakinsama teknolojisi ile radyo alicisinin, televizyonun,
telefonun, internet ve bilgisayarin birlegsmesi bir araya getirilmesi anlasilmaktadir.
Yakinsama teknolojisinin tiim diinyada hizla benimsendigi gozlemlenmektedir.

Yakinsama sonucunda 3 c¢esit egilim ortaya ¢ikmistir. 1. Teknolojik yakinsama, 2.
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Kurumsal yakmsama, 3. Kullammm yakmsamasi. Igerik bakimindan kullanimin
yakinsamasinin incelenmesi konumuzla iligkili olacaktir. Kullanimin yakinsamasi:
Tiiketicilerin farkli medya araglarin1 birlikte kullanmasi anlamini icermektedir.
Kullanicilar ya da diger adiyla tiiketiciler ayn1 anda birden ¢ok medyadan ve dijital
Ozelliklerden yararlanarak kolayca igerik iiretebilirler. Kullanicilarin {irettigi bu icerige

kullanict tiirevli igerik denir (Yaloglu, 2019).

Capraz Medya: Cesitli icerik tasarim ve editoryal olarak birbiri ile baglantili kanallar
aracilifiyla kurulan iletisimi ifade etmek i¢in kullanilir. Bu iletisim tiirii kullaniciy
cesitli ortamlara amaglh olarak yonlendirir. Bu igerik entegrasyonu tiim medya
kanallarinda tutarli bir mesajin iletilmesini saglar. Capraz medya kavraminin ardinda
farkli medya igeriklerinin bir¢ok farkli platformlarda pazarlanmasinin koordine edilmesi

diisiincesi yatmaktadir (Yaloglu, 2019).

Gergek Zaman: Yeni medyanin geleneksel medyadan farki aktardigi enformasyonun
zamanlamasidir. Geleneksel medyada aman zaman son dakika haberi olarak anlik bilgi
aktarilsa da bu durum nadirdir, en yakin bir giin 6nceden hazirlanmis bilgiler insanlara
sunulmaktadir. Bunun geribildirimi ise ¢ok ge¢ alinmakta veya hi¢c alinmamaktadir.
Bununla birlikte yeni medyada anlik olarak bilgi aligverisi ve geri bildirimi

yapilabilmektedir (Cizmeci, 2015).

Icerigin Giincellenmesi: Geleneksel medyada paylasilan igerigin giincellenmesi oldukga
zor ve bazen imkansizdir. Paylasilan igerik gilincellense dahi bu oldukg¢a zahmetli ve
masrafli bir istir. Bununla birlikte yeni medya kanallar1 ile aktarilan bir igerigin
cesitliligi, diizenlenmesi ve revize edilmesi olduk¢a kolay ve masrafsizdir (Kavoglu,

2013).

Isleyis Sistemi: Geleneksel medya araglar1 genis bir altyapiya sahip donamml

yapilardir. Ancak yeni medya araclar1 bu denli genis bir altyap1 gerektirmez.
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Yayin Faaliyetleri: Geleneksel medya orgiitlii bir goriinim arz etmektedir ve yayin
faaliyeti belirli bir disiplin g¢ercevesindedir. Ornegin bir gazetenin, yaymn kurulu,
editorler kurulu, muhabirleri, teknik elemanlar1 ve matbaasi bulunmalidir. Haberin
hukuki sorumlulugu ve gazetenin giivenilirligi de yayin faaliyetinin bir bagka boyutunu
olusturmaktadir. Yeni medyada ise bir bilgisayara veya cep telefonuna sahip olan
herhangi bir kisi yukarida so6zii edilen donanimlara ihtiya¢ olmaksizin yayin faaliyetinde
bulunabilir. Bu yoniiyle bireysel bir goriinlim arz etmektedir. Bununla birlikte haberin
hukuki sorumlulugu ve gazetenin giivenilirligi her zaman ig¢in bir tartisma konusu

olmaktadir (Kili¢ 2019).

Hukuki  Sorumluluk ve Giiven: Geleneksel medyadan farkli olarak yeni medya
araclarindan en az birine sahip her birey paylasim yapabilmektedir. Bu ise paylasilan

igeriklerin sorumlulugunun kime ait oldugu problemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Kullanictya Sunulan Se¢cme Ozgiirliigii: Geleneksel medyada kullanicinin sinirht bir

se¢me imkani varken yeni medya araclarinda bu imkan neredeyse sinirsizdir.

1.3. Yeni Medya Araclari

Genel cergevesi ile yeni medya, yeni ¢ikan teknolojiler ve bunlarin kullanimi ve aym
zamanda eski teknolojiler igin gelistirilen yeni yontemler olarak tanimlanabilir. Bu yeni
yontemlere e-book, e-gazete, sayisal verilerle iiretilen animasyon ve 3D filmler 6rnek
olarak verilebilir. Yeni medya teknolojileri, bloglar, wikiler, ¢cevrimi¢i sosyal aglar sanal
ortamlar ve diger sosyal medya formlar1 gibi web ile ilgili ¢ok cesitli iletisim
teknolojilerini kapsamaktadir. Sunu soyleyebiliriz ki yeni medya; podcastler RSS
beslemeleri sosyal aglar, metin mesajlari, bloglar, wiki platformlari, sanal diinyalar ve
daha fazlasinin dahil oldugu internetin kullanildigi etkilesimli iletisim olarak da

tanimlanmaktadir(Demir ve Toplu, 2020).
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Bloglar: Blog terimi “web” ile “log” kelimelerinin birlestirilmesinden olusan weblog’un
kisaltilmig halidir. Dilimize internet giinliikleri olarak c¢evrilse de aslinda Tiirk¢ede tam
olarak bir karsiligi bulunmamaktadir. Nitekim insanlar belirli bir konu hakkinda degil
istedikleri her alanda duygu ve diislincelerini birtakim kanallar araciligiyla kullanicilarla
paylasmaktadir. Blog icerikleri yazarlarinin ilgi alanlarina gore sekillenmektedir. Gezi,

oneri, yemek tarifleri gibi blog 6rnekleri cogaltilabilir.

Mikrobloglar: Adindan da anlasilacagi iizere mikrobloglar, sinirli karakter kullanimina
bagli mikro metin veya igerik paylasimini destekleyen platformlarin genel adidir.

Ornegin Twitter yaygin olarak kullanilan bir mikroblog 6rnegidir (Akar, 2011).

Wikiler: Wiki kavrami, kullanicilarin {izerinde diizenleme yapabildikleri veb
sayfalarinin tamami i¢in kullanilir (Akar 2011). Wikiler karmasik teknik donanimlara
ihtiya¢c duymadan igerik olusturmaya ve diizenlemeye yarayan platformlarin genel
adidir (Dondurucu ve Ulucay, 2015). Wikipedia.org yaygin olarak kullanilan bir wiki

platformdur.

RSS: Genellikle haber saglayicilari, bloglar ve podcastler tarafindan kullanilan, yeni
eklenen icerigin kolaylikla takip edilmesini saglayan 6zel bir dosya formatidir. Esasinda
icerikleri kolay takip edebilmek amaciyla kullanilan bir takip sistemidir. Internet
kullanicis1 RSS teknolojisi ile diizenli olarak icerik sunan sitelere abone olabilir ve
cesitli RSS istemcileri sayesinde igerigi takip edebilmektedir(Yolcu, 2021: 279).
Ornegin bir kullanicinin haber sitelerine veya kanallarina abone olarak giin igerisinde

paylasilan haberlerden haberdar edilmesini saglayan yapilar RSS’lerdir.

Podcastler: Podcasting platformlara ses igerigi aktarimi sunan bir yapidir. 2004 yilindan
bu yana kullanilmaya baglayan podcast, yeni bir yaymn dagitim sistemidir. Bu yap1
sayesinde anlik igerikler kaydedilip sonrasinda tekrardan dinlenilebilir (Giilsegen,

Giirsul vd. 2010).
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Yeni Medya tanimlanmasi ve smirlandirilmasi olduk¢a zor bir alan olmakla beraber
yeni medya araglarint da ayni sekilde smirlandirmak ve saymak olduk¢a zordur.
Nitekim akilli cihaz olarak nitelendirilen her tlirden ara¢ yeni medyanin yeni bir
yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni medya araclarinin igletim sistemi temele

alinarak onlarca yeni platform olusturulmakta ve kullaniciya sunulmaktadir.

2. Dini Degerler

2.1. Deger Nedir?

Deger, bakilan perspektife gdre anlamlar barindiran ¢ok yonlii bir kavramdir. Ornegin
TDK bu kavrami bir seyin dnemini belirlemeye yarayan soyut 6l¢ii, bir seyin degdigi
karsilik, kiymet; bir seyin para ile dlgiilebilen karsiligi, bedel, kiymet, paha, valor ve bir
ulusun sahip oldugu sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve bilimsel degerlerini kapsayan maddi

ve manevi O0gelerin biitliinii (https://sozluk.gov.tr/ 03.10.2021) olarak tanimlamistir. Bu

tanimlar incelendiginde aralarinda bulunan ortakligin -kiymetli olan 6nem atfedilen sey-

noktasindan hareket edildigini agikc¢a gorebilmekteyiz.

Fichter degerleri; grup veya toplumun, kisilerin, Oriintiilerin, hedeflerin ve diger
sosyokiiltiirel nesnelerin 0nemliligi iizerindeki degerlendirmelere dayanan Olgiitlere
gbre tamimlayabilecegimizi ifade eder(Fichther, 2009: 166). Theodorson ise degeri
“sosyal olgularin 6nemliligi lizerindeki degerlendirmede, 6zel eylemleri ve amaglari
yargilamada temel Ol¢li saglayan ve bir grubun iiyelerinin gii¢lii duygusal baglariyla
olugsmus soyut, genellestirilmis davranis prensipleri” seklinde tanimlar(Aydin, 2003:
122). Schwartz, Rokeach ve Kluckholn’un benimsedigi tanima gore ise degerler arzu
edilen, kisilerin hayatlarina kilavuzluk eden, ©6nemi degeri farkli durum o&tesi
kavramlardir. Degerler istek tercih ve arzulari yansitir. Birey i¢in 6nemli kavram ve
fikirleri, dogru uygun veya arzu edilebilir olan hakkindaki diislince veya inanglar1 igerir.

Insanm belli durumlarda nasil davranacagini igeren degerleri bir degerler sistemi
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meydana getirir. Bu degerler sistemi duygusal agidan ahenkli ve mantiksal agidan
celiskisiz olmak i¢in birlestirici bir kaynaga dayanmalidir ve bu kaynaklarin en
onemlilerinden biri dindir. Ciinkii tarih bilimi insanlarin her yerde ve devirde degerler
sistemini bir iman kaynagina dayandirdigin1 géstermektedir(Mehmedogu, 2013).
Degerleri bir seyin arzu edilebilir veya edilemez olduguna dair bir inang¢ olarak
tanimlayan Glingor (Gilingor, 2000: 28) degerlerin bireysel ve psikolojik yoniine dikkat
cekmistir. Buna karsilik degerleri bir sosyal grup veya toplumun kendi varlik, birlik,
isleyis ve devamini saglamak ve siirdiirmek i¢in iiyelerinin ¢ogunlugu tarafindan dogru
ve gerekli olduklar1 kabul edilen ortak diisiince, amag, temel ahlaki ilke ya da inanglar”
(Firat ve Mocan, 2014) olarak yaygin kabul goren tanim ise degerlerin toplumsal ve
sosyolojik yoniine vurgu yapar.

Literatiirde yapilmis deger tanimlarina baktigimizda degerlerin davraniglar agisindan
birer olgiit oldugunu, yapilan davranmigin dogru giizel veya begenilir olma 6zelligi
barindirdigini, toplum veya bir grup tarafindan beklenen ve istenen 6zellikler oldugunu
gormekteyiz. Aym1 zamanda bireye ve topluma yol gosterici olmasi degerlerin
islevlerini giin yiiziine ¢ikarmaktadir.

Bireyin hayatinin anlamlandirilmasi, onun toplumla biitiinlesmesi ayni zamanda iyi
olana ulasmasi icin bireyi yonlendiren hemen hemen yasamin her alaninda yer alan
degerlerin tasnifi de bir¢ok disipline konu olmustur. Bu durum ise bu kavramin
tanimlanmasinda oldugu gibi tasnifinde de farkli yorum ve diisiinceler karsimiza
cikmasina neden olmustur. Literatiirde yaygin olan ve daha fazla kabul gordigi
diisiiniilen tasnifler mevcuttur. Bu baglamda Spranger, Rokeach, Ulken ve

Mengiisoglu’nun deger siniflandirmalar1 karsimiza ¢ikmaktadir.

2.2. Degerlerin islev ve Ozellikleri
v' Degerler davranis bakimindan frenleyici, yol gosterici zaman zaman ise

destekleyici etkiye sahiptir.
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Birey degerleri hayata gegirirken yalnizca bilinci degil, duygu ve diisiinceleri de
faaliyet gosterir.

Degerler toplumun sosyal ihtiyaglarin1 karsilar ve bunlar birey i¢in faydali
Olctitler olarak kabul edilir.

Inaniglara dayanan ve aliskanliklar ihtiva eden olgulardir.

Bir toplumda kullanilan 6diil ve cezalarin asil temeli deger sisteminde bulunur.
Higbir degere sahip olmayan bir toplum, en giiclii sosyal kontrol aracini da
yitirmis demektir. Degerler sistemi insan deneyimlerinin birikimini yansitir ve
cagdas insan deneyimleri lizerinde dogrudan bir etkide bulunur. Degerler sistemi
kisilerden neyin istendigini, kisilere neyin yasaklandigini; neyin odillendirilip
neyin cezalandirildigin belirler (Fichther, 2009: 171).

Degerler, insanin en iyi tarafini ortaya ¢ikarmayi ve onun kisiligini biitiiniiyle
gelistirerek, insani miikemmellige erigsmesini saglamayi amacglamaktadir.
Degerlerde inanglar én plandadir. insanin i¢ diinyasinin zengin ve derin bir
kisilik haline ulasmasi, ancak dayandigi degerlerle 6l¢iilebilir. Bu anlamda,

insani insan yapan degerleridir (Onder ve Bulut 2014: 19).

2.3. Degerlerin Tasnifi

Deger siniflamasina iligskin ilk caligmalardan biri Alman filozof Spranger tarafindan

yapilmistir. ‘Spranger degerleri estetik, teorik (bilimsel), ekonomik, siyasi, sosyal ve

dini degerler olmak iizere alt1 gruba ayirmistir’(Keskin, 2016: 1490).

‘Rokeach degerleri, gaye ve vasita degerler olmak {iizere ikiye ayirir ve 18 gaye deger

18 vasita deger olmak iizere toplam 36 degerden soz eder. Gaye degerler, hayatin

arzulanan sartlarina ve amaglarina isaret ederken, vasita degerler ise davranisin arzu

edilen bi¢imini ifade eder’ (Giingdr, 2000: 30).

Unlii Tiirk sosyolog Ulken, her toplumda onun sahip veya bagh oldugu kiiltiirii

meydana getiren inanglar, fikirler ve normlar sisteminin varligin1 ve bu sistemlerin her
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birini bir deger oldugunu kabul eder. Sosyolog Ulken degerleri i¢kin, askin ve normatif
degerler olarak iice aywrnustir. Ickin degerler, kavramlar, duygular ve esya ile
miinasebetten dogan ve bilingle gevrelenen,“inanma”dan daha ¢ok “bilme”nin hakim
oldugu degerlerdir. Askin degerler, bireyin sosyal cevresiyle etkilesiminden dogan
kisileraras1 degerlerdir ve bilgiden ¢ok inanma {izerine kuruludurlar. Normatif degerler
ise kisilerden dogan sozler, seyler ve eylemlerin degisiminden dogan degerlerdir
(Keskin, 2016).

Mengiisoglu ise “Insan Felsefesi” adli eserinde degerleri ii¢ grupta ele almustir. 1.
Yiiksek degerler; 2- Arag degerler; 3. Davranis degerleri. Yiiksek degerler grubuna
sevgi, nefret, bilgi, dogruluk, yalancilik, masumluk, saflik, diiriistliik, dostluk, hak ve
haksizlik, adalet, gliven, giivensizlik, inanma, s6z verme, saygi, seref, iyi ve kotii gibi
degerler girerler. Ara¢ degerler grubuna ise ilgi ve ¢ikarin degerleri, yarar, ¢ikar, kusku,
cekememezlik, kiskanclik ve vital degerlerle her tiirlii maddesel degerler ve benzerleri
girerler. Uciincii deger grubuna modanin, zevkin, aliskanhigin degerleri, temelini
toplumun sosyal yapisinda, uluslarin geleneklerinde bulan degerler, davranis, gorgii
kurallari, zamanla otomatlasan eylemleri yoneten degerler vb. girmektedirler
(Mengiisoglu, 2016: 160).

Yer verilen deger tasniflerinin yani sira degerler birgok farkli disiplin tarafindan farkl
perspektiflerle ele alinmis ve bircok siniflandirmaya tabi tutulmuslardir. Ancak “insanin
diger insanlarla iliskilerinde, toplum icindeki uyumunda dogrudan ya da dolayli bir
etkiye sahip olan degerler, birbirinden bagimsiz degildir ve her bir deger sahas1 arasinda
bir ahengin bulunmasi gerekmektedir” (Glingdr, 2000: 74). Bunun yani sira biitlin
degerler -hangi gruba girerlerse girsinler- insanin eylemlerini yonetirler (Mengiisoglu,

2015: 161).
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2.4. Dini Degerler

Dini degerler, bir dinin mensuplarinin huzurlu bir hayati devam ettirebilmek, onlar1
ortak bir menfaat ve amag etrafinda birlestirebilmek amaciyla sahip olmalarini istedigi,
birey ve toplum hayatinin farkli alanlarindan ¢ikarilan ilkelerdir. Bunlar kaynagini
dinden alan degerlerdir. “Din ve degerler arasindaki iligki teolojik, felsefl, sosyolojik ve
psikolojik pek ¢ok teoride merkezi bir yer tutmus (Durkheim, Marx, Weber, Freud gibi)
ve bugiine kadar da biiyiik bir ilgi uyandirmistir” (Duriez, Fontaine, ve Luyten, 2003).
Din, hem bireysel hem de sosyal degerler semasi olusturmada oldukca etkili bir
faktordiir. Her din, birgok ahlaki 6greti ve tavsiyelere sahiptir. Bu 0greti ve tavsiyeler
degerlerin temelini olusturmaktadir. Bir¢ok dindar ahlakin kaynaginin din olduguna
inanmakta ve ahlaki, Tanri’nin istekleri sonucunda meydana gelen bir sistem olarak
gormektedirler (Arvas, 2018). Bu sistem bireylere hayatlarini ve davranislarini nasil
sekillendirecekleri konusunda rehberlik etmektedir. Dolayisiyla iizerinde durulmasi
gerekli onemli noktalardan birisi din-deger iliskisidir. Sunu rahatlikla sdyleyebiliriz ki
din deger iligkisi karsiliklidir; degerler dinin dokusunu olusturdugu gibi din de yerine
gbre hem deger olusturur, hem de ortamini insa eder. Degerler, 6zellikle beseri dinlerin
olugsmasinda basli basina bir etkide bulundugu gibi din de degerlerin bizzat ortaya
cikmasinda, varhi§ini silirdiirmesinde ve bir hiyerarsi dahilinde insan hayatina yon

vermesinde etkili olur (Aydin, 2003).

“Higbir din sadece bireylerin i¢inde yasayan siibjektif bir tecriibe olarak kalmaz. Aksine
somut bir sekil veya tavir haline doniiserek objektiflesir. Boylece din ile toplum
karsilikli olarak birbirini etkilemeye basalar. Dini a¢idan toplumda bir etki olugmasi igin
dini diistince duygu ve heyecanin ifade edilmis olmasi lazimdir. Ayni tecriibeyi yasayan
iki kisi arasinda bir etkilesim olabilmesi i¢in bu tecriibenin hareket, s6z veya fille
nesnellesmesi gerekir. Dinler tarih boyunca toplum hayatinda gesitli goriiniimler ve

islevler tistlenmistir. Dini tecriibe de sartlara gére toplumsal biitiinlesmeyi saglamin
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yani sira, ihtilaflara hatta bazi gruplarin ayrilmalarina yol agabilir. Wach’in da belirttigi
gibi dinin toplumdaki biitlinlestirici rolii ihtilaf yaratici ve pargalayict roliinden daha
yaygin ve belirgindir. Ciinkii bir din toplumda yayilip yerlestikten sonra orada degerler,
inanclar ve davranig tarzlartyla hayat bulur, toplumun diger kurumlariyla kaynasir.
Boylece din, toplumdaki bireyleri dini ve sosyokiiltiirel a¢idan biitiinlestirir” (Akyiiz ve
Capcioglu, 2015: 43). Dinlerin gayelerinden biri de toplumda iyi, ahlakli ve mutlu bir
yasamu tesis etmektir. Bunun i¢in de ahlaka, akla ve vahye uygun ilke ve esaslarin pratik
yasamda uygulanmasi gerekmektedir. Din, insanin yagamasi gereken degerleri belirler
ve insana o degerlere bagl kalarak yasama iradesi kazandirir. Dinin kazandirdigi
iradeyle insan ahlakli yagsama bilinci kazanir. Degerlerin davranisa donlismesi ve irade
gostermesi acisindan da ahlak ile din, birbirleriyle yakin iligki i¢indedirler (Aydin,

2011).

2.5. Universite Gengligi ve Dini Degerler

Bu calisma tiniversite gengligini temele alan bir ¢alismadir. Calismamizin kapsaminda
bulunan 6grenciler i¢in bu kavrami kullanmamizin uygun olacagina karar verilmistir.
Nitekim literatiirde 12-21 yas aras1 donem genglik donemi olarak kabul gérmektedir.
Bunun yani sira geng yetiskinlik doneminin yaslar1 konusunda da kuramcilar arasinda
gbriis birligi oldugu sdylenemez. Ornegin, Havinghurst 18-35, Erikson 20-40, Biihler
ise 25-45 yaslarin1 geng yetiskinlik dénemi olarak tanimlamaktadir (Islamoglu 2008).
Calismamizin temelinde yer alan {iniversite gengleri yas araligi ise hem genglik hem de
geng yetiskinlik donemi tanimlarinda belirtilen yag araligina uygunluk gostermektedir.
Bu nedenle bu ¢alismada iiniversite gencligi kavrami kullanilacaktir. Universite gengligi
donemi, bireylerin kimlik bulma veya kimlik karmasasi vb. bir takim ¢atigmalar1 geride
biraktigi, zihinsel ve davranigsal yoOnlerden durgunlastigi, ayrica bireylerin deger
sistemlerini olusturduklar1 bir donem olmasi bakimindan &nemlidir. Ulkemizde genel

itibariyle tiniversite 6grencileri 18-25 yas arasi bireylerden olusmaktadir. Bu yas araligi
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insanin hayati boyunca, 6zellikle toplumsal ¢alkant1 ve kargasadan ve deger se¢ciminden
en cok etkilendigi donemdir (Tiirker Kiiyel, 1986: 4). Dolayisiyla icinde bulunulan
toplumda yasanan olaylara iligkin saglikli bir degerlendirme yapilabilmesi igin
tiniversite gengliginin degerlerinin incelenmesi olduk¢ca Onem arz etmektedir. Dini
referans alarak hayat felsefesini olusturmaya calisan geng, kimligini bulma ve
tanimlama, kendini gergeklestirme hayati anlamlandirma gibi sorunlarla daha kolay
basa ¢ikabilir. Ayni inang¢ etrafinda biitiinlesmis diger bireylerle kaynasma ve zaman
gecirme ile birlikte kendine ve c¢evresine gliven duymaya baslar. Birey dinin sunmusg
oldugu yasam tarziyla dogumdan oOliime kadar yasamimi sekillendirir. Dolayisiyla
bireyin sahip oldugu din ve buna bagli olarak biitlinii bireyin, baskalartyla kurdugu
miinasebet yeme icme giyim tarzi meslek se¢imi ve daha bircok alanda yasamini
sekillendirir.

Genglerin ahlaki ve dini kimliklerinin olugsmasinda 6nemli etkisi olabilecek dini
degerler baglaminda 6n plana ¢ikan birtakim dini degerlere deginmek yarali olacaktir.
2004 yilinda Ozensel Tiirkiye genelinde 7 cografi bolgeyi temsilen 7 ilde 1394 6grenci
ile yapmis oldugu doktora calismasinda genglerin dini ve ahlaki degerlere katilmakla
beraber bireysel ve toplumsal degerler daha fazla katilim gosterdiklerini tespit etmistir
(Oztensel, 2004).

Bu baglamda Aydin’m (Aydim, 2003: 131)islami degerler ile ilgili gelistirmis oldugu
oleekte Islami kurumsal degerler ve Islami eylemsel degerler ayrmm dikkat
cekmektedir. Islami kurumsal degerler: dua, takva, siinnet, Kur’an-1 Kerim, namaz,
teravih, ramazan orucu, miibarek giinlerde orug, zekat, sadaka, kurban, hac, cihat,
sehitlik, gazilik, infak, vakif, mahremiyet, tesettiir, cami vb. degerler. Islami eylemsel
degerler ise: zikir, tevekkiil, stikiir, husu hikmet, sabir, kanaat, tefekkiir, ihlas, tovbe,
metanet, azim, haya, adalet, riza, iffet, ziiht, ihsan, emniyet, hiisnii-zan, sefkat,

merhamet vb. degerler (Aydin, 2003: 131).
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2.6. Dini Degerler ve Yeni Medya

Kitle iletisim araglarinin gelismesiyle, yeni medya bireyin hayatinda merkezi bir
konuma yerlesmistir. Medya bireylerin diisiince davranislar1 {izerinde dnemli etkiler
yaratmakla kalmayip mevcut degerleri de kendi kurallari iizerinden doniistiirlip bireye
sunmustur. Gilinlimiiz yasantisinda birey medyanin kurallariyla yeniden insa edilmis bu
norm ve degerleri dogal bir bigcimde 6ziimsemektedir. Bu durum dini yasayis bi¢cimlerini
de kagmilmaz olarak etkilemistir. Dolayisiyla net bir bicimde ifade edebiliriz ki:
Medya, bireyin yasam tarzinin, degerlerinin ve dini degerlerinin yeniden insa edilme
stirecinde aktif bir rol oynamaktadir. Bu yeniden inga edilme siirecinin boyutlar1 ve
seklinin nasil oldugu aragtirmamizin temele aldig1 bir problemdir. Dini degerlerin yeni
medya iceriklerine yansimalar1 ve bireylerin yeni medya araglarinda dini degerlerine
mutabik davraniglarda bulunup bulunmadigi ¢alismamiz kapsaminda ortaya konmasi

hedeflenen bir arastirma konusudur.
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IKINCI BOLUM

BULGULAR TARTISMA VE YORUM

Bu arastirma toplamda 18 {iniversite Ogrencisiyle gerceklestirilmistir. Nitel yontem
tercih edilmesi bunun yani sira katilimcilardan maksimum veri elde edilmesi amaciyla
derinlemesine goriismeler yapilmasi hedeflenmistir.  Katilimer kimliklerinin  gizli
kalmast amaciyla kadimm katilimcilar K4, K5, K15 gibi isimlendirmelerle; erkek
katilimcilar K1, K2, K9 gibi isimlendirmelerle ifade edilmistir. Elde edilen veriler ses
kayd1 alinarak metne doniistiiriilmiis ardindan ortak basliklar altinda gruplandirilmistir.
Arastirmanin analizinde betimsel ve igerik analizinden siklikla yararlanildigi
sOylenebilir.

1. Yeni Medya Araclarim Kullanim Durumu

Prensky, dijital diinyaya dogmus bireyler i¢in dijital yerliler kavramini, yasaminin
herhangi bir kesitinde dijital ortamlarla tanismis bireyler icin dijital gdg¢menler
kavramini kullanmanin uygun olacaginmi ifade etmistir (Prensky, 2001: 1-2) Dijital
gocmenler yetisme siireglerinde bilgisayar ve ag tabanli iletisim teknolojileriyle
tamismis bireylerdir. Dolayisiyla bu bireyler, medyadan 6nceki yasamlarindan kalma
aligkanliklan ile yeni edindikleri aligkanliklarin birlesiminden dogan melez bir yapiya
sahip olacaklardir. Prensky dijital gé¢gmenlerin bilgi edinme aliskanliklarinin, doyuma
ulasma ve mutlu olma aligkanliklarinin daha saglikli bir sekilde gerceklestigini
vurgulamaktadir. Dijital yerlilerin, ilk andan bu yana yetistirilme siireglerine bilgisayar
ve ag tabanl iletisim teknolojileri dahildir. Bu bireyler dijital yerlilerden farkli duygu
durumlara, bilgi edinme bi¢imlerine sahiptir. Calismamiza katki saglayan katilimcilarin
dijital yerliler grubuna dahil olduklarini sdylememiz miimkiindiir. Katilimcilarin
cevrelerinde, 6zellikle anne-baba veya bir {ist kusaklarinda bulunan bireylerin ise dijital

gocmenler olduklarini ifade edebiliriz. Arastirmamiz kapsaminda dijital yerlilerin,
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dijital gd¢menlerin de etkisiyle dini deger aligkanliklarini nasil revize ettikleri, nasil

anlamlandirdiklar1 ve nasil hayata gecirdikleri incelenmeye ¢alisiimaktadir.

Yeni medya araglarmin katilimeilarin dini deger tutum ve aligkanliklarina etkisinin
dogru ve tam anlasilabilmesi icin Oncelikle katilimcilardan yeni medya araglarini
kullanma aligkanliklarina dair bilgiler edinilmeye g¢alisilmistir. Katilimcilarin hangi
medya araglarini, ne amagla, ka¢ yasindan itibaren ve gilinde ortalama ka¢ saat
kullandiklar1 goriistilmiistiir. Arastirmaya dahil olan biitiin katilimcilarin yeni medya
kullanicis1 oldugunu ve hatta caligmaya dahil edilmek i¢in ulasilan biitiin lisans
Ogrencilerinin yeni medya kullanicist oldugunun belirtilmesinde yarar vardir. Elde
edilen verileri daha iyi anlayabilmek i¢in biitlin katilimcilarin yeni medya kullanim
aligkanliklarina yer verilmistir.

El: Elbette ki zamanimiz geregi her geng gibi ben de aktif olarak yeni medya
araglarini kullaniyorum. Bunlardan Instagram, Facebook, Youtube, Whatsapp ve
Twitter’r 13-14 yaslarimdan beridir aktif olarak kullaniyorum. Giinde ortalama
bir saat kadar bu araglarda zaman gegiriyorum. Cogunlukla Instagram ve
Facebook kullaniyorum. Youtube’u daha ¢ok sinava yonelik ve miizik dinlemek
icin kullantyorum ders videolar1 vs. izliyorum. Fakat genel olarak tiim medya
araglarini birden fazla amagla kullaniyorum. Mesela yeri gelir begendigim bir sey
paylasirim yeri gelir gilincel bir olayla ilgili bilgi almak i¢in kullanirim. Bazen

merak ettigim, acaba neler yapiyor dedigim birine bakmak i¢in kullanirim.

Websiteratig’in 2022 verilerine gore, Facebook’un diinya ¢apinda aylik 1,9 milyar
aktif kullanicist bulunmakta ve bu kullanicilarin % 51’1 30 yas altindadir.
Instagram’in diinya capinda aylik 2 milyar aktif kullanicist bulunmakta ve bu
kullanicilarin %70’1 30 yas altindadir. Twitter’in diinya capinda aylik kullanici
sayist 500 milyon civarinda ve bu kullanicilarin  %38,5’1 gen¢ niifustan
olugmaktadir. Ortalama olarak, her kullanic1 Facebook'a giinde 8 kez erismektedir.
Ardindan Instagram (giinde 6 kez) ve Twitter (giinde 5 kez) gelmektedir.

(www.websiterating.com). Bu verilere dayanarak E1’in ‘zamanimiz geregi her geng
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gibi’ ifadesinin dogrulanabilir bir ifade oldugu sdylenebilir. E1, medya araglarini
kullanim amacinin eglence, bilgi edime gibi birden ¢ok nedenle oldugunu ifade
etmektedir.
E2: Aktif bir kullanictyim. Instagram, Youtube ve Facebook kullaniyorum.
Medyay1 yaklasik 15 yasimdan beri kullantyorum. Giincel bilgilerden daha hizh

haberdar olabilmek igin, iletisim a¢isindan kullanish oldugunu diisiiniiyorum.

Giinde ortalama 1, 1,5 saat kadar zaman geg¢irdigimi sdyleyebilirim.

E2, aktif bir kullanici oldugunu ve giinde 1 ila 1,5 saatini yeni medya araclarinda
gecirdigini, medyay1 zaman ve pratik bakimindan kullanish buldugunu ifade etmektedir.
E2, haber veya bilgilerden anlik olarak haberdar olabilmek i¢in yeni medya araglarini
kullandigini belirtmektedir.
E3: Whatsapp, Instagram, Youtube, Zoom kullantyorum. 13 yasindan beri medya
kullanicistyim. Bunlardan en ¢ok kullandigim Instagram (giinliik ortalama 2 saat

kadar kullaniyorum) genelde ilgimi ¢eken konularda bir seyler takip ederim, din ile

ilgili bir takim seyler oluyor onlari takip ederim. Youtube da ayn1 sekilde.

E3, diger katilimcilardan farkli olarak Zoom kullandigimni da ifade etmistir. Zoom
kullanicilarina videokonferans 06zelligi sunan g¢evrimici bir sistemdir. 2020 covid
pandemisi nedeniyle bircok kurum ve isletme tarafindan ¢alisanlara homeoffice (evden
calisma) imkan1 sunuldu. Ayni sekilde diinya c¢apinda bir¢ok iilkede online(¢evrimigi)
egitim uygulanmasi karar1 alindi. Bu durum Zoom uygulamasinin kullanici sayisinin
artmasini sagladi. E3 Instagramda gecirdigi siirenin giinliik ortalama 2 saat kadar
oldugunu ifade etmekte, bunun yan1 sira diger sosyal medya araglarini da kullandigin
ifade etmektedir. Bu nedenle E3’{in giinliik ortalama medya arac¢larinda gecirdigi siireye
2 saat lizeri dememiz daha dogru olacaktir.

K4: Aktif olarak Instagram, Whatsapp, Youtube ve Netflix (dizi, film izleme

platformu) kullantyorum. Cok aktif bir yeni medya kullanicis1 degilim iste

cevrimici oyunlar bloglar vs. takip etmiyorum. En ¢ok Instagram kullandigimi

sdyleyebilirim. Giinliik Instagram kullanim ortalamamu 1,5 saat diyebilirim ama bu
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cok degisken 6rnegin yaz tatilinde bu siire 3, 3,5 saate ¢ikarken sinav déonemimde
15, 20 dakikaya inebiliyor. Youtube’da ise daha kisisel videolar izliyorum ve daha

az izliyorum, spor vs. yapiyorum. 15 yaslarimda bu araglarla tanigtim.

K4, “cok aktif bir yeni medya kullanici degilim’ ifadesiyle diizenli paylasimlar
yapmadigini ve igerikleri diizenli olarak takip etmedigini ifade etmeye ¢aligmaktadir.
K4 diniversite Ogrencisi olmasi nedeniyle medya araglarim1 kullanim siiresinin

derslerinin yogunluk durumuna gore degiskenlik gosterdigini belirtmektedir.

K5: Instagrami Whatsapp Twitter Youtube gibi araglar1 suan aktif kullaniyorum.
Eskiden c¢evrimici oyunlar da oynardim fakat su aralar oynamiyorum. Ciinkii
kullanic1 profilinin bana hitap ettigini diislinmiiyorum. Ahlaki ve davranissal
acidan seviyenin diisiik oldugunu fark ettim. Mesela ¢ok kii¢lik yasta gocuklar var
ve ¢ogu kisi kiifiirlii konusuyor bu nedenle biraktim. Bu araglar1 11 yasindan beri
kullantyorum. Instagrami giinde 2-3 saat Whatsapp’1 mesaj geldikge Youtube’u
giinde 2 saat kadar Twitter ise giinde 1 saat kadar kullaniyorum. Ortalama en az 5
saat zaman gecirdigimi sOyleyebilirim. Biraz fazla zaman gecirdigimin

farkindayim.

K5, gecmiste c¢evrimi¢ci oyunlar oynadigim1i ancak karsilastigit  kullanicilarin
davranislarinin kendine uygun olmadigini kendi deyimiyle ‘ahlaki ve davranigsal agidan
seviyenin disiik oldugunu’ bu nedenle artik ¢evrimi¢i oyunlar oynamadigini ifade
etmektedir. Diger katilimcilara nazaran K5’in medya kullanimina daha erken yasta
basladigini soyleyebiliriz. K5 giinde ortalama 5 saat zaman ge¢irdigini ve bunun fazla
oldugunu diisiindiigiinii dile getirmektedir.

K6: 16 yasimdayken medya kullanmaya basladim. Bunlardan en ¢ok Whatsapp’1

kullaniyorum tabi Whatsapp’1 iletisim amaciyla kullaniyorum. Ama diigiiniince

digerlerinde ¢ok fazla zaman gecirdigimi fark ediyorum. Instagrami giinde

ortalama 1,5 saat kullandigimi sdyleyebilirim. Whatsapp’da gilinde ortalama yarim

saat, Twitter ’da ise giinde ortalama 1 saat zaman gegiriyorum. instagrami daha ¢ok

bagka hayat stilleri gérmek i¢in, moday1 takip etmek i¢in, giilmek eglenmek igin,

daha estetik ve sanatsal igerikler gérmek i¢in kullaniyorum ¢iinkii amag¢ bu ayrica

daha gorsel igerikli bir medya oldugu i¢in bu sekilde kullaniyorum.
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K6, giinde ortalama 3 saatini medya araclarinda gegirdigini ifade ederken ge¢irdigi
siireyi fazla buldugunu ifade etmektedir. K6 Instagram kullanim amacinin magazin
ve eglence oldugunu bu platformun genel amacinin da bu sekilde oldugunu dile

getirmektedir.

K7: Yeni Medya araglarini1 siklikla eglence, zaman gegirmek i¢in kullaniyorum.
Aslinda 13 14 yaglarindan beridir kullaniyorum fakat son 2 yildir bu durum artt1
Ciinkii telefonum dahi aile bireylerimin kontroliindeydi artik 6yle degil. Yeni
medyay1 cogunlukla iletisim kurmak igin kullantyorum Instagram’i siklikla
kullanirim, giinde 1 2 saat kadar. Eglenmek i¢in Twitter kullanicisiyim fakat
Instagram kadar aktif oldugumu sdyleyemem. Youtube’da ise sadece videolar
izlerim genellikle derslerimle ilgili olur Youtube kanallar1 vs. takip ettigim
sOylenemez. Denk gelirse izlerim o kadar. Online oyunlarda da kullanim amacim

oyun oynamaktir.

K7, 17 yaslarina kadar telefonunu ailesinin kontrolii altinda kullandigini, suan durumun
boyle olmadigin1 ve buna bagli olarak medya kullanim siiresinin arttigin1 ifade

etmektedir.

K8: Whatsapp ve Youtube kullaniyorum. Instagram’da giinde yarim saat kadar
zaman gegiriyorum. En ¢ok Youtube’da zaman gegiriyorum. Giinde 2 saat kadar
zaman geciriyorum. Eskiden bu siire daha fazla idi; ii¢ dort saati bulurdu. Bu
araglar1 genelde zaman gecirmek yeni bir seyler izlemek i¢in kullantyorum amacim

eglenmek ve 6grenmek.

K8, diger katilimcilardan farkli olarak Instagram’da daha az Youtube’da ise daha fazla
zaman gecirdigini belirtmistir. Giinde ortalama 2 saat eglenmek ve 6grenmek(sinava
hazirlik) i¢in Youtube’da zaman gegiren K8 bu siirenin eskiden daha fazla oldugunu da

ifade etmistir.

E9: 2013’den beri Instagram’t Whatsapp’t Youtube’u Twitter’s aktif olarak
kullantiyorum. Online oyunlar oynuyorum. Aktif bir kullaniciyim fakat bunu
sinirlandirmaya calistyorum. Mesela Instagram ’da siire sinirlamasi var onu 45
dakikada tutmaya calistyorum. Fotograf ¢ekmeyi seviyorum, paylasmayi severim.

Giindemi takip ederim bilgilenmek icin vs. kullaniyorum. Cevremdeki insanlarin
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paylasimlarina bakiyorum. Twitter ‘da giindeme bakiyorum ama pek aktif degilim.
Youtube’da derslerle ilgili seyler kendimi gelistirecek seyler izliyorum. Bu
araglarda Ozellikle dini kanallar1 takip ettigim sOylenemez. Ancak karsima
¢iktiginda ise bakarim incelerim ilgimi g¢eker. Online oyunlari ise arkadaslarla

eglenmek amacli sohbet ortami olusturmasi i¢in oynuyorum.

E9, aktif bir kullanict oldugunu ancak bunu siirlandirmaya ¢alistigini ifade etmektedir.
E9 sosyal medya araclarinda paylasimlar yaptigini belirterek medyay1 eglenmek ve
ogrenmek i¢in kullandigin1 ve 6zellikle dini kanallar takip etmedigini ancak karsisina
¢iktig1 zaman ilgisini ¢ekebildigini de eklemistir.

K10: Instagram Whatsapp ve Youtube’u siklikla kullantyorum, Instagrami aslinda

herkes kullandig1 igin kullanmaya basladim. 3-4 yildir geri kalmamak adina giinde

1,5 3 saatleri arasi kullaniyorum. Youtube’u ise yogun olarak 2 yildir vloglar vs.

izlemek i¢in kullaniyorum siklikla bos zamanlarimda can sikintisini gidermesi igin

izliyorum.
K10, sosyal medya araclarim1 ‘herkes kullandig1 i¢in kullandim’ ifadesiyle sosyal bir
baski hissettigini ifade etmeye c¢alismaktadir. Katilimcinin ifadelerinden ve ses
tonundan dolay1 medya kullanmak konusunda kendini su¢lu hissettigi diisiiniilmektedir.
E11: Medyayr 17 yasimdan beri kullaniyorum. Whatsapp Youtube Instagram
Twitter kullantyorum. En sik kullandiklarim Instagram( giinliik ortalama 1,5 saat
kadar) Twitter’da ara ara bakiyorum. Youtube da fenomenlerin vloglarini takip

ediyorum, bazen de bilgilendirici videolar izliyorum. Twitter‘da giindemi takip

ederim. Facebook’ta da yine aktifim zaman zaman paylasim yaparim.

E1l daha ¢ok Instagram’da zaman gegirdigini, ortalama 1,5 saat siirdiigiinii ve giin
icerisinde diger medya platformlarinda da vakit gecirdigini ifade etmistir. Dolayisiyla
E1l icin yeni medya araclarinda magazinsel ve egitici amaglarla glinde ortalama 1,5
saat iizeri zaman geg¢irdigi sOylenebilir.
K12: Instagrami Whatsapp’t ve Youtube’yi siklikla kullantyorum bunun
disindakileri ¢ok kullandigimi sdyleyemem. Twitter vardi kapattim mesela. 15
yasimdan beri yeni medyada aktifim. En ¢ok Instagram’da aktifim. Kendi takip

ettigim gezi videolar1 fenomenler vs. var. Giinde ortalama 2 {i¢ saat kadar.
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Instagram’da daha magazinsel amaglarla aktifim. Youtube’da dizi film vs.

izliyorum.

K12, aktif bir kullanic1 oldugunu ve en fazla Instagram’da zaman gecirdigini ifade

etmistir. Twitter hesabini kapattigini ve artik kullanmadigini da ifade etmistir.

K13: Whatsapp Instagram Twitter ve Youtube’ de aktifim. 16 yasimda medya
kullanmaya basladim bunlardan siklikla Instagram kullaniyorum giinde ortalama
5,6 saat kullantyorum. Takip ettigim sayfalara vs. bakiyorum. Youtube’de ders

videolar1 vs. izliyorum. Twitter da pek aktif degilim ara ara bakarim.

K13, katilimcilar arasinda ortalamanin iizerinde bir kullanim sergilemektedir. Giinde 5
ila 6 saat Instagram ve bunun yaninda Youtube ve ara ara Twitter’da zaman gegirdigini

ifade etmektedir.

E14: Facebook, instagram, Whatsapp, Youtube, Twitter, Telegram kullantyorum.
15 yasimdan beri medyada aktifim. Medya giinde 3 saatimi aliyordur. Ozellikle
Youtube’da video izleyince daha ¢ok vaktimi aliyor tarihi belgeseller dersler dini
tartigmalar1 vs. izliyorum, bazi ilahiyatci hocalar izlerim. Fakat en ¢ok Twitter’da
aktifim. Twitter’i da giindemden haberdar olmak amacl, anlik bilgi alabilmek
amagh kullaniyorum. Facebook’u daha ¢ok alanimla ilgili haberlere bakiyorum.

Instagram’da bazen giinliik ve magazinsel paylasimlara bakarim.

El14’lin diger katilimcilara nazaran daha egitimsel amaclarla medya araglarim
kullandigin1 ifade ettigi soylenebilir. En fazla Twitter’da aktif oldugunu dile
getirmistir. E14 diger katilimcilardan farkli olarak Telegram kullandigimi dile
getirmektedir. Telegram, Whatsapp benzeri bir iletisim platformudur. Ancak

Whatsapp’a oranla gizlilik konusunda daha esnek kurallara sahiptir.

K15: Whatsapp, Instagram, Twitter, Telegram, Youtube Zoom kullantyorum,
¢evrimi¢i oyunlar oynuyorum. Bunlardan en ¢ok Twitter’da aktifim. (giinde
ortalama 1 saat kadar) Giindemi takip etmek i¢in kullaniyorum ve Twitter ortami
hosuma gidiyor. Instagram’1 ise sik olmasa da kullaniyorum daha ¢ok merakimi
gidermek amacli kullaniyorum. Zoom’u zaten egitim amagli kullaniyorum.
Telegram ve Whatsapp’1 ise iletisim amacgh kullaniyorum. Yotube’da ise miizik
dinlemek ve dizi vs. izlemek icin kullantyorum. Medyay1 yaklasik 16 yasimda

kullanmaya basladim.
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K15 de E3 gibi Zoom aracini, E14 gibi Telegram aracini kullandigini dile getirmistir.
K15 Twitter disindaki mecralar1 nadiren kullandigin1 Twitter’1 ise giinde ortalama bir

saat kullandigini ifade etmistir.

K16: Yeni medya araglarmi sik kullaniyorum. Twitter Whatsapp ve Instagrami
aktif bir sekilde 5 yildir falan kullaniyorum. Twitter’t instagramdan daha fazla
kullaniyorum; giinde aralikli olarak 5 10 dk toplamda ise yaklagik ii¢ saat
Twitter’da geziniyorum. Instagram’da ise giinde ortalama iki saat geziniyorum.
Twitter’1 giincel olaylar1 takip etmek i¢in, kiiresel anlamda bilimsel igeriklerden
haberdar olmak igin, diislincelerimi paylasmak i¢in kullaniyorum ve genel kiiltiirle
ilgili paylasimlara bakiniyorum. Instagram’i ise hayatini merak ettigim insanlar
oluyor onlarin paylasimlarina bakiniyorum. Merak duygumu gideriyorum galiba.
Twitter ‘da bu yiizden daha aktifim mesela kimin ne yedigi ictigi nereyi
gezdiginden ziyade kimin ne disiindiiglinii bilmek daha iyi gibi geliyor bana.
Youtube’da ise sadece derslerimle alakali egitim igerikli videolar izliyorum. Online

oyun oynamiyorum ama oynamak da istiyorum bir yandan.

K16, Twitter ve Instagram’da aralikl1 bir sekilde olmak iizere giinde ortalama 5 saatini
yeni medya araclarinda gecirdigini ifade etmektedir. K16 gorsel ve magazinsel
meraktan ziyade diislincelere merak duydugunu ve bu merakina yonelik bir kullanim
sergiledigini ifade etmektedir. Kullanim siiresini ifade ederken ses tonundaki
aksamadan bu durumdan hosnut olmadigi goriilmektedir. Bunun yanmi sira c¢evrimici

oyunlara da merak duydugunu ifade etmektedir.

E17: Whatsapp Instagram Twitter Youtube kullaniyorum. Online oyunlar vs
oynamam. Facebook hesabim vardi kapattim. 15-16 yasimdan beri medyada
aktifim. Bunlardan en ¢ok zaman harcadigim Instagram (2-3 saat arasi giinde
ortalama) bos zaman gecirmek amagh kullantyorum. Twitter’1 sik sik olmasa da
daha ¢ok giindemden haberdar olmak amagli. Youtube ise daha ¢ok sporla ve
miizikle ugrastyorum. Ben de zaman zaman paylasimlar yaparim. Ozellikle dini
paylagimlar yapan hesaplar takip etmiyorum. Agcikcast bu tarz sayfalarda dogru
bilgiler de olabiliyor yanlig bilgiler de. Ama takip ettigim kisiler veya sayfalar
zaman zaman dini igerikli paylasimlar yapiyor. Youtube da zaman zaman merak

ettigim dini bir soruyu hocalardan vs. dinliyorum 6grenmeye ¢alistyorum.
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E17, insatgram’da giinde ortalama 2 ila 3 saat aralifinda vakit gecirdigini, zaman zaman
paylasimlar yaptigim1 ifade etmektedir. Buna ek olarak gilin igerisinde Twitter ve
Youtube’da da zaman gecirdigini belirtmektedir. E17 Sosyal medya araglarinda bos
zamanint degerlendirdigini disiindiigiinii ifade etmektedir. E9’a benzer olarak dini
paylasimlar1 6zellikle takip etmedigini de belirtmektedir.
E18: Youtube kullaniyorum. Whatsapp kullantyorum. Diger Instagram’i sinava
hazirladigim donemde kapattim. Youtube’da dini videolar izliyorum. Giinde
ortalama 2 saat kadar kullaniyorum. Iste eglence videolar: izliyorum. Mesela

Miisliiman geng ile ateist gencin atigmasi gibi. Yeni medyayla tanigmam ¢ok erken

13 yasimdan beri kullaniyorum tabi o zamanlar kisitli ve daha az kullaniyordum.
Katilimcilar arasinda Instagram kullanmadigini ifade eden yalmizca E18’dir. E18
mevcut Instagram hesabini sinav déneminde kapattigini ifade etmistir. Ayni sekilde E18
dini igerikli videolar izledigini belirtmistir. Tavir tutum ve davranislarindan hareketle
E18’in diger katilimcilara nazaran daha muhafazakar bir kisilie sahip oldugu

sOylenebilir. Yeni medya araglari ile tanisma yasini erken olarak nitelendirmektedir.

Katilimcilarin yeni medya araglarinda gegirdikleri toplam siire Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4: Katilimcilarin Yeni Medya Araglarinda Gegirdikleri Toplam Siire

El E2 E3 K4 K5 K6 K7 K8 E9
Siire 1 1-1,5 2saat Bazenl,5 5 3 saat 1-2 2 saat 45
saat saat izeri bazen 3,5 saat saat dak.
K10 El1l K12 K13 El14 K15 K16 E17 E18
Siire 1,5-3 1,5 2-3 5-6 3 1 saat 5Ssaat 2-3 2 saat
saat saat saat saat saat saat

v" Waycott (Waycott, 2010 akt: Bilgi¢ vd., 2011: 260) dijital yerlilerin genel olarak
bes temel amagla internet kullandigini ifade etmektedir. Bunlar:
v Kisisel ilgiler veya eglence
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v" Sosyal iletisim
v" Universite/Ders ¢alisma
v" Profesyonel ¢alisma

v' Giinliik kullamim(Bilgiye erisme, bilgi depolama, bilet alma aligveris vs.)

Dijital pazarlama platformlarinin verilerine gore Tiirkiye’de insanlar yeni medya
araclarinda giinde ortalama 5,5 ila 6 saatleri arasinda zaman geg¢irmektedirler.
Katilimcilardan K5, K13 ve Kl16’nin kullanim siireleri dijital pazarlama
platformlarinin sunmus oldugu verilere uygunluk gosterirken 6zellikle E1, E9, K15
vd. bu siirenin altinda bir kullanim sergilemektedirler. K10 ve E17 bos zaman
gecirmek; K6 K7 K8 E9 eglenmek, yine K6, K7, E9, Ell, El14, K15, E17
glindemden haberdar olmak amaciyla medya kullanicisi olduklarini dile getirmekte;
E1 ve K10 ise topluma ayak uydurmak amaciyla yeni medya araglarin1 kullanmaya

basladiklarini ifade etmislerdir.

2. Deger ve Dini Deger Tanimi

2.1. Deger Tanim

Bu calismanin temel gayesi yeni medyanin liniversite gen¢liginin dini degerleri tizerinde
bir etkisi olup olmadigini ortaya koymaktir. Yeni medyanin toplum, degerler ve daha
0zelde dini degerler iizerinde bir etkisi oldugu asikardir. Bu etkiyi ortaya koymak yeni
medyay1 ve toplumu anlayabilmek ic¢in bir nebze de olsa bizlere 151k tutacaktir. S6z
konusu bu etkiyi olusturulan calisma grubu iizerinden ortaya koyabilmek ig¢in
katilimcilara oncelikle kendilerince deger ve dini deger tanimi yapmalar1 istenmistir.
Deger ve dini deger tanimlar1 ayr1 ayr1 sorulmus olup ilk 6nce ‘Sizce deger nedir
ornekler verebilir misiniz?’ seklinde sorulmustur. Bunun amaci katilimeilarin degerleri
ile dini degerleri arasinda kurdugu baglantiy1r ve katilimcilarin dini degerlere bakis

acillarim1  belirlemektir. Katilimecilarin  cevaplarindan  benzer olanlar arasinda
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gruplandirmalar yapilmistir. Bu baglamda oncelikle degerler ile ilgili tanimlara yer

verilmigtir.

2.1.1. Toplum Temelli Deger Tanim

Yasayis bakimindan insan toplumda hem etken hem de edilgen bir varliktir. Birey
toplumda kabul goéren davramiglar ve kurallar ile olusan etkilesimi siirdiiriip
devamliligin1 saglar. Aynm1 zamanda bu silirecin de bir pargasi haline gelir ve toplum
vasitastyla olusan ortak paylagimlar1 aktararak o toplumun en kiiciik temsilcisi halini
alir. Toplumu ayakta tutan ve devamliligini saglayan bu ortak paylasimlar o toplumun
degerleridir. Degerlerini  koruyamayan toplumlarin sosyal c¢alkantilar yasamasi
olagandir. Nitekim degerler toplum yapisinda soyut, sosyal bir denetim mekanizmasi
halini alir. Bu ise 6zelde bireylerin, tiimiiyle de toplumun otokontroliinii saglar (Goz,
2014). Katilmcilardan E1, K4, K5, K6, K7, K8, K10 ve K15 deger tanimlarinda
toplumu temele alarak degerler i¢in toplumsal yargi ve normlarin belirleyici olduguna

dair ifadelerde bulunmuslardir.

El: Hem insan i¢in degerler vardir hem de toplum icin degerler vardir. Bence
insanlar1 toplum iginde var kilan normlara deger denir. Biiyiiklerin elini 6pmek,
onlar1 bayramda ziyaret etmek, ortama biiyiik biri geldiginde ayaga kalkmak gibi.
Tabi bunlarin dini bir tarafi da var ama toplum daha baskin. Kisaca toplum i¢inde

sahip oldugumuz diisiinceler diyebiliriz.

E1l degerlerin bireyi toplumda var kildigini ifade etmektedir. Ayrica E1 sahip oldugu
degerlerin dini yonlerinin de bulundugunu ancak toplumsal yoniiniin daha agir bastigin
ifade etmektedir.

K4: Deger bence birden fazla anlam igeren bir kavram. Mesela bir seyin maddi
degeri olarak kullaniyoruz. Toplumsal deger diyoruz mesela, o zaman ise toplumun
benimsedigi; iyi olarak nitelendirdigimiz olgular, normlar gibi. Ornegin hem deger
hem de dini deger baglaminda mevlit, yaslilar1 ve akrabalar1 ziyaret etmek, yalan

sOylememek gibi. Bunlar illa dini olmak zorunda degil.
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K4, deger kavraminin birden fazla tanimi oldugunu belirtmekle beraber deger
kavramini toplumu temele alarak agiklamaktadir. Toplumun iyi olarak kabul ettigi
normlar1 toplumsal degerler olarak adlandirmaktadir.

K5: Bence deger toplumca ona inandirilmig dayatilmis seyler. Mesela metroda
yash hamile birine yer vermek, birine yardim etmek gibi istemeden olsa yapmak
zorunda kaliyoruz.

K5 degerlerin toplum tarafindan bireye dayatildigini dile getirmektedir. K5’in jest ve
mimiklerinden de bu durumdan hosnut olmadig1 anlagilmaktadir.

K6: Deger toplumsal olarak ortak kabul goren dogru ya da yanlis seyler. Toplumda
onaylanan ya da onaylanmayan seyler iizerinden insanlarin davraniglarini kontrol
etmesi. Saygiy1 deger olarak gorebiliriz. Mesela otobiiste biiyiiklere hamilelere yer
vermek diyebilirim. Bu davraniglar1 yapmak zorunda degiliz ama toplumsal
degerlerden dolay1r sorumlu hissediyoruz ve yaptigimiz seyin dogru oldugunu
hissediyoruz.

K6 da K5 gibi degerlerin toplum tarafindan insanlara aktarildigini ifade etmektedir
ancak K6 K5’in aksine bu durumdan hosnutluk duymakta ve yaptigi eylemin dogru
oldugunu diisiindiigiinii dile getirmektedir.

K7: Deger bana gore insanlarin toplumca giizel olan1 kabul ettigi, ahlaki olan
seyler. Bunlar kisiden kisiye gore degisebilir. Herkes ortak degerlere sahip
diyemem fakat degerler hayat1 giizellestiriyor.

K7 degerleri toplumca gilizel olma Olgiitiine gore tanimlamakta ancak bireysel
farkliliklarin olabilecegini de ifade etmektedir.

K8: Toplumumuza uygun olan roller ve davraniglar diyebilirim.

K8 de degerleri toplumu temele alarak tanimlamaktadir.

K10: Toplumca kabul edilmis bazi siirlar vardir. Bu sinirlarin disina ¢ikamayiz
bunlar deger oluyor bana gore. (katilimct kendi i¢inde konuyu tartisarak ekliyor)
Toplumu olusturan da bizleriz aslinda yani toplumsal ve bireysel degerler ayni
kapiya ¢ikiyor. Toplumun ayipladigi yerde de bir deger kavramindan séz edebiliriz.
Yiksek sesle konugsmamak, yiiksek sesle giilmemek gibi. Bunun disinda kiifiir
etmemek, yere ¢Op atmamak.

K10 kendini toplumu olusturan bir birey olarak diisiinmekte, toplumun ise degerleri

olusturdugunu ifade etmektedir. Ayrica K10 degerleri birer sinir olarak kabul
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etmekte ve degerleri tanimlayip Ornekler verirken degerlerin frenleyici yoOniine
odaklanmistir.

K15: Cevremin veya ailemin bana dgrettigi, benim de benimsemem ve uygulamam
gereken onemsedigim seyler diyebilirim.

K15 degerlerin kendisine cevresinden ve ailesinden aktarildigini, bu degerlerin
hayata uygulanmasinin gerekli oldugunu ifade etmektedir.

Genel olarak; E1, K4, K5, K6, K7, K8, K10 ve K15’in deger tanimlarina baktigimizda
bu kavrami tanimlamak i¢in toplumu temele aldiklari, bu tanimin igerigini toplumsal
yargl ve normlarla biitiinlestirdikleri goriilmektedir. Ozellikle K5’in ‘Bence deger
toplumca ona inandirilmis dayatilmig seyler.” Ve K6’nin ‘Bu davraniglart yapmak
zorunda degiliz ama toplumsal degerlerden dolay1 sorumlu hissediyoruz ve yaptigimiz
seyin dogru oldugunu hissediyoruz’ ifadelerinde deger tanimini toplum tarafindan

dayatilmis olarak ifade ettikleri goriilmektedir.

2.1.2. Kurallar Temelli Deger Tanimi

Degerler bir toplumda ortak kabul goren diisiince ve kurallar1 ve bunlarin uygulanig
bi¢imlerini yansitan 6l¢iitlerdir(Ceylan, 2012). Birey bu kurallar1 benimseyerek topluma
adapte olur. Aksi halde toplumdan soyutlanir ve sosyal bir varlik olma ihtiyacini
karsilayamaz. Katilimcilardan E11, K13 ve EI17 degerleri kural temelli deger

tanimlarina yer verdikleri gériilmektedir.
E11: Deger iizerinde durulmasi gereken belirli kurallar biitlinii olabilir bence.
Misafirperverlik, hoggorii gibi.
K13: Insanlarm hayatlarini yénlendiren unsurlar, kurallar. Duygularimiz, aile
iligkilerimiz. Bir insana birakilan etki, insanda biraktigi etki diyebiliriz.
E17: Insan i¢in 6nem arz eden kurallar biitiinii diyebilirim. Bayragimiz dinimiz aile
biiyiiklerimiz.

K13’{in ‘Bir insana birakilan etki, insanda biraktig1 etki diyebiliriz.” Ifadesi disinda;

katilimcilardan E11, K13 ve E17’nin degerleri uyulmasi1 gereken bir takim kurallar
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olarak degerlendirdikleri goriilmektedir. Bunun yani sira E11 ve E17 degerlere olumlu

bir bakis agisiyla 6rneklendirmelerde bulunmuslardir.

2.1.3. I¢giidii Temelli Deger Tanim

Icgiidii, bir insanim belli baz1 seylere dikkat etmesini veya onlar1 hissetmesini saglayan,
belli bir tarzda hareket etmesini temin eden ve bir itici gili¢ olarak harekete sebep olan,
dogustan gelen veya kalitim yoluyla kazanilan psikofizik bir egilimdir (Yener2013).
Insan dogasi geregi sosyal toplumsal bir varliktir. Dogdugu andan itibaren iginde
yasadig1 sartlara ve topluma goére sekillenir, hayatin1 idame ettirir. insanin dogdugu
topluma uyum saglamasi onun fitratina uygun hareket etmesinin bir gostergesidir. Bu
durum ise bireye iggiidiisel olarak degerlere katilim sagladigimi diisiindiirmektedir.
Katilimcilardan E2, E9 ve E18’in deger tanimlarinin iggiidiiler ile iligskilendirerek
tanimladiklarin1 gérmekteyiz.

E2: Deger insanin fitraten sahip oldugu i¢giidiisel bir duygu gibi. Mesela merhamet
vicdan yardim etme gibi.

E9: Deger bence insanin dogustan sahip oldugu bir gii¢, sahip olduklarimiz da var
elde etmeye calistiklarimiz da var. Maddi degerler var manevi degerler var. Iste
ailemiz de bir deger, cebimizdeki para da. Dostluk da din de bir degerdir.

E9’un ‘insanin dogustan sahip oldugu bir gii¢, sahip olduklarimiz da var elde etmeye
calistiklarimiz da var’ ifadesi degerleri igten gelen bir giic ile tanimladig1 goriilmektedir.
Aynmi zamanda E9 “elde etmeye calistiklarimiz da” ifadesiyle sonradan edinilebilen
degerlerin de oldugunu ifade etmektedir. Genel olarak degerler i¢in pozitif bir bakis
acisina sahiptir.

E18: Bir seye bigilen 0l¢iit olarak diisiinityorum. Milli degerler, dini degerler, kiiltiirel
degerler, kisisel degerler var. Bu degerlerin 6nemi bizim bunlara igsel olarak
verdigimiz degerle ilgili. Bagkasinin kii¢iik diistiriilmemesi, hor gérmemek sayg1 sevgi
diiriistliik gibi degerler vardir.
E2 degerlerin insan fitratinda dogustan var oldugunu diisliniirken, E9’da buna benzer
olarak insanin dogustan sahip oldugu bir gii¢ olarak tanimlamaktadir. Ancak E2’den

farkl1 olarak E9’un ‘sahip olduklarimiz da var elde etmeye calistiklarimiz da var’
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ifadesinde birtakim degerlere dogustan sahip olunmadigini diisiindiigii anlasilmaktadir.
E18’in ise degerlerin insanlarin onlara igsel olarak bigtikleri 6lgiit ile iliskilendirdigi

anlasilmaktadir.

2.1.4. ‘Anlamh Bir Hayat’ Temelli Deger Tanimi

Anlaml1 bir hayat diizeninin olusturulmasi ya da insan hayatinin bir anlam kazanmasi
icin bir takim degerlerin olusturulmasi, bu degerlerin bireyin zihin diinyasinda kendine
yer bulmasi gerekmektedir. Degerler insan hayatinin anlam kazanmasi i¢in Onemli
psikososyal faktorlerdir (Akgiil 2014). Akgiil doktora caligmasinda; hayatin anlami,
inang ve kisisel degerler arasindaki iliskiyi incelemis ve aralarinda anlamli iligkiler
tespit etmistir. Akgiil 829 katilimciyla gergeklestirdigi doktora ¢alismasinin neticesinde
icten ve samimi inan¢ sahiplerinin hayatlarim1 anlamlandirmalarinda ve kisisel
degerlerinde pozitif anlamli iliskiler bulundugunu ve ayni zamanda hayatim
anlamlandirmis kimselerin de giiglii bir inanca ve kisisel degerlere sahip oldugunu tespit
etmistir. Katilimeilardan E3 ve K12’nin deger tanimlarinin hayati anlamlandirmak ile
iligkili olduklarin1 gérmekteyiz.

E3: Dil din irk gibi manevi unsurlarin tamami bence birer deger. Bunlar
hayatimizda var olan ve hayatimizi anlamlandiran unsurlardir.

K12: Deger bizi biz yapan hayata anlam katan seyler olabilir. Kiiltiirimiizii de
igine alir, tarihimizi de. Ailemizin bize aktardigi seylerdir. Sevgi saygi kiiltiir

olabilir.

E3 ve K12, degerlerin insan hayatina anlam kazandirdigimi ifade etmektedir. Yine
K12’nin ‘Ailemizin bize aktardigi seylerdir’ ifadesi degerlerin ¢evreden aktarildigini
diisiindiigiine ve “”kiiltlirlimiizii de icine alir tarihimizi de” ifadesi degerlerin tarihi
niiveler barindirdigina dair anlamlar da barindirmaktadir.

Ve digerleri:

Katilimcilardan E14’iin deger tanimini ise din ile iligkilendirerek ifade ettigi

goriilmektedir.
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E14: Biz Miisliimaniz ve Miisliimanligin 6l¢iisii neyse ona gore hareket ediyoruz.
Yani toplumsal degerler de var ama toplumdaki gelenek gorenekler vs. aslinda yine
dinle baglantil1 oluyorlar.

E14 degerlerin yasamis oldugu toplumun inancina gore sekillendigini ifade etmektedir.
Son olarak K16’nin deger tanimin1 ahlaki olanla iligkilendirdigini gormekteyiz.

K16: Deger deyince aklima hemen ahlaki seyler geliyor mesela diiriistliik, hirsizlik
yapmamak bagkasmnin malma goéz dikmemek, bagkasinin hakkina girmemek,
merhametli olmak gibi.

K16 deger orneklendirmesinde ornek olarak verdigi ‘diirtistliik, hirsizlik yapmamak
baskasinin malma géz dikmemek, baskasinin hakkina girmemek, merhametli olmak

gibi’ davranis ve eylemleri ahlaki eylemler olarak siniflandirdig anlagilmaktadir.

2.2. Dini Deger Tanimi

Deger alaninda literatiirde yapilan smiflandirmalardan yaygin olarak kabul goéren
tasniflerden biri de Spranger’e aittir. Spranger (1928) her bireyin alt1 deger tipinden
birine sahip oldugunu ifade eder. Bunlar: bilimsel deger, ekonomik deger, estetik deger,
sosyal deger, politik deger ve dini degerdir. Buna gore her insanda bu alt1 degerden biri
baskin gelir ve kisi yasantisin1 bu degerin gereklerine gore sekillendirir. Spranger’in
siiflandirmasina gore yasantisinda geleneksel ve dini degerleri 6n planda tutan birey,
dini ugruna diinyevi hazlar1 feda eder. Zaman zaman mistik bir yasam tarzi siirerek
diinyevilikten uzaklasir ve kendisini Tanriya yakin hissettigi yaklasimlar sergiler. Bu
bireyin dini degerleri diger degerlerden daha onemlidir ve onlarla yer degistiremez
(Bolat, 2016). Dini degerler kaynagini dinden alir. Birey benimsemis oldugu dinin
gereklerini yerine getirirken ayni zamanda bu degerleri de pekistirir dolayisiyla
yasantisini da ona gore diizenler. Sosyal bir varlik olarak birey dini degerlerinin kabul
gordiigii bir toplumda varliginmi siirdiirmek ister. Zaman zaman bireyin dini degerleri,
bulundugu toplumda kabul goérmiis; ortak paydalara goére degisim gosterir.
Calismamizin temel bireyin dini degerlerinin yeni medya araglartyla iligkisini tespit

etmeye caligmaktir. Bu nedenle katilimcilarin dini degerleri nasil tanimladiklari
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tespitlerimize yon vermek agisindan Onemlidir. Katilimcilarin cevaplarindan benzer
olanlar arasinda gruplandirmalar yapilmistir. Katilimeilarin tamaminm Islam dinine
mensup olduklar1 bu nedenle de aciklamalarinda Islam dinine 6zgii inang ve ibadetlere

yer verdiklerini belirtmemizde yarar vardir.

2.2.1. Ahlak Temelli Dini Deger Tanimi
Bilimin iyi veya kotii olarak nitelendiremedigi, ancak toplumda iyi veya kotii olarak
nitelendirilebilen degerlere ahlaki degerler denir (Arslan 1996). Bireylerin ahlaki
degerleri dini degerlerle bagdastirmasin sebebi bu degerlere dini olarak da iyi veya koti
seklinde bir nitelendirme yapilabilmesidir. Katilimcilardan K4, K16 ve EI8 dini
degerleri ahlaki olanla bagdastirmaktadir.

K4: Dini deger ise dinen iyi kabul edilen, teolojik baglamda iyi kabul edilen
ahlaki olgular. Cok dinle i¢ i¢e bir toplum oldugumuz i¢in deger ve dini deger
ayrimi yapamiyorum ve spesifik bir dini deger ornegi veremedim. Degerler
toplumsal yasami diizenliyor bazen kanunla saglanmayan bir sey din sayesinde
kolaylikla ifa ediliyor. Mesela kimseye zorla yaslilari, akrabalar1 ziyaret et
diyemeyiz. Bunu yasalastiramayiz ama dinen bu sevap olunca istenince kigi bunu
kendiliginden yapiyor. Devletin iizerine diisen sosyal yiik azaliyor.

K4 dini degerleri tanimlarken teolojik olarak iyi olarak kabul edilen olgularin dini
deger olabilecegini belirtmekte ve ayni zamanda yasadigi toplumun dinle biitiinlesik
bir toplum olmasindan dolay1 deger dini deger ayrimina gidemedigini belirtmektedir.
K4 dini degerlerin hukuksal bir yoniiniin olmadigi halde insanlar tarafindan
benimsenmesinin topluma ve devlete yarar sagladigindan da s6z etmektedir.

K16: Dini deger deyince ahlaki olanla dini olanin biitiinlesmesi geliyor benim
aklima. ibadetlerimizin tamami, farzlar vs. Bunlarm yami sira Allah’in rizasi
kazanmak icin yapilan eylemler de dini deger grubuna girer. Ikisinin ilgili
oldugunu da diislinliyorum mesela ibadet eden kisilerin ahlaki degere de sahip
olmasi gerekiyor.

K16 dini deger tanimin1 ahlaki olanla dini olanin bulustugu degerler olarak tanimliyor.
K16 dini degerlerde amacin yaraticinin rizasini kazanmak oldugunu da ekliyor. K16’nin

“dinin emir ve yasaklarin1 yerine getiren bir bireyin ahlaki degerlere de sahip olmasi
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gerekiyor” seklindeki ifadesi toplumda ve yeni medya araglarinda siklikla rastlanan bir
diistincedir.

E18: Dini deger, bir toplumun refahini arttirmak i¢in din ve ahlak temelli olan
degerlerdir diye diisiinliyorum. Mesela yalan soylememek. Zekat vermek sadaka
vermek vs. Kisinin dini olarak dogruyu bulmasini saglayan eylemler de diyebiliriz.

E18 de dini degerleri din ve ahlak temelli olarak tanimlamakta ve amacin toplum refahini
arttirmak oldugunu diisiindiigiinii ifade etmektedir.

K4, K16 ve E18’in deger tanimlarina biitlinciil olarak bakildiginda dini degerlerine bagh
olan bir bireyin ahlaki eylemler sergilemesi beklenmektedir sonucuna rahatlikla
ulagabiliriz. Bunun yani sira toplumda eylemlere yliklenen iyi-kotli nitelendirmeleri
benzer olarak dinlerde de gilinah/sevap, helal/haram olgular1 yer almaktadir. Cogunlukla
ahlaki olarak iyi kabul edilen bir olgunun dini olarak da iyi kabul edilmesi bu

bagdastirmanin temel nedenlerinden biridir.

2.2.2. ibadet Temelli Dini Deger Tanim
Ibadet  genellikle  bir yaratictya  yonelik  yapilan eylemlerin =~ genel — adidir

(www.wikipedia.org). Hemen hemen her dinde ibadetlerden s6z etmek miimkiindiir. Ayni

sekilde hemen hemen her dinde ibadetini yerine getiren inan¢ sahibinin
miikafatlandirilacagini ve yerine getirmeyen inan¢ sahibinin ise cezalandirilacagini
sOylemek miimkiindiir. Bireylerin dini degerleri ibadetler ile bagdastirmalarinin temel
nedeni ibadetlerin dinen birer sorumluluk atfetmesi ve ibadetleri yerine getirmeyen inang
sahiplerinin bir yaptirima maruz kalacaklarini diistinmeleridir.

K7: Dini degerler ise bana gdre Islami olarak yasayis sekillerimiz mesela helal
haramlar, giyinisim, hosgoriilii olmak, ibadetlerim bunlar dini deger diye
diisiiniiyorum.

E9: Dini degeri tanim olarak climleye dokemedim ancak ibadetler birer dini
degerdir. Kildigimiz namaz, tuttugumuz orug, sadaka vermek, zekat vermek gibi.

Merhamet sefkat yardim etmek bunlar dini deger statiisiinde de yer alabilir.
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K7 ve E9 dini degerleri ibadetler ile iliskilendirerek ve 6rneklendirmeleri ibadetler

tizerinden yaparak tanimlamaktadirlar.

2.2.3. Emir ve Yasaklar Temelli Dini Deger Tanimi

Bir kimsenin inang sahibi oldugunun gostergelerinden biri de o kisinin benimsemis
oldugu dinin emir ve yasaklarina uygun davraniglar sergilemesidir. Katilimcilarin
dini deger ile emir ve yasaklar1 bagdastirmalarinin temel nedenlerinden biri; Inanglh
bir kimsenin de dini degerlere uygun davranislar sergilemesidir. Katilimcilardan E2,
E3, K5, K8, El1, K12 ve E14’lin dini deger tanimlarini dinin emir ve yasaklari
temeline dayandirdiklar1 goriilmektedir.

E2: Dini deger Allah’mn emir ve isteklerine uymak. Mesela anne babaya saygi
baskalarina yardim etmek.
E3: Dini deger ise inancimizin bir pargasi, dinin kurallarina dini deger diyebilirim.
Ibadetler olabilir, helal haram gibi kavramlar olabilir.

E3 dini degerleri ayn1 zamanda ibadetler ile de bagdastirmaktadir.
K5: Dini diger ise kisinin mensup oldugu dine gore yapmasi gereken, dinin
emrettigi seyler. Kendi dinim 6zelinde yani Islam 6zelinde sadaka vermek,
ibadetler, giyim tarzi. Bu degerler ¢ok olumlu degerler yardimseverlik, iyilik
bunlar ¢ok pozitif degerler. Toplumsal gatigmay1 cinsiyet esitsizligini dini degerler
sayesinde diizene sokabilecegimizi diislinliyorum. Tabi ki insanlar bunlara riayet
ettigi siirece. Zaten toplum bu degerlere uymadig1 zaman problemler olusuyor diye
diisiiniiyorum. Bireysel olarak ise beni rahatlatir, daha da mutlu eder.

K5 dini degerleri hem ahlaki degerlerle hem de emir ve yasaklarla bagdastirmaktadir.
Ayrica K5 bu durumdan olduk¢a hosnut oldugunu dini degerleri hayata uygulamanin
bireysel ve toplumsal faydalar yaratacagini ifade etmektedir.

KS8: Dinin emir ve yasaklar1 dini degerlerimi olusturuyor.
El1: Dini deger de dinimizde olan kurallar biitiinii olabilir. Devam ettirmemiz
gereken bagkalarina aktarmamiz gereken kurallar olabilir.

E11 dini degerlerin aktarilmasi gerektigini de ifade etmektedir.

K12: Dini deger ise yapmamiz gereken ilahi emirler olabilir. Sayg1 hosgorii giizel
yani salih amel. Aslinda toplumla din i¢ i¢e gegmis durumda bu nedenle ikisinin

ayrimini net olarak yapamiyorum.
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K12 dini degerlerin toplumla kaynastigini bu nedenle deger ve dini deger ayrimina
gidemedigini aktarmaktadir.

E14: Dini degerler ise bize yol gosteren nasil yasayacagimizi 6greten normlar emir

ve yasaklardir. ibadetlerimiz, Peygamber siinneti vs. olabilir.

E14 dini degerler icin ‘nasil yasayacagimizi ogreten’ ifadesiyle nasil erdemli ve
toplum tarafindan kabul edilebilir bir hayat tarzindan s6z etmektedir.

Genel olarak baktigimizda katilimcilarin dini degerler ile dinin emir ve yasaklarini
bagdastirma nedeni; her ikisini de inandiklar1 dinin bir geregi olarak kabul ettikleri
ve aralarinda bir ayrima gitme geregi gormedikleri olarak aciklanabilir.
Katilimeilarin benimsemis olduklari dinin emir ve yasaklarini uyguladiklar takdirde

kendilerini dini degerleri de uygulamis olarak kabul ettikleri goriilmektedir.

2.2.4. inan¢ Temelli Dini Deger Tanim

Inang bireyin diisiince ve eylemlerine yon veren temel bir yonelimdir. Ayni1 zamanda
inanglar birtakim degerleri de olustururlar. Bu bakimdan degerlerin temel
destekleyicilerinden biri de inanctir. Dini inang¢tan kaynaklanan degerler dini deger
grubuna girerler. Unutulmamalidir ki inan¢ her zaman degerleri destekleyici
olmamaktadir. Katilimcilarimizdan E1, K6, K15 ve E17 dini degeri tanimlarken
inanmis olduklar1 dini, dini degerlerinin temel belirleyicisi olarak kabul ettiklerini
gormekteyiz.

El: Dini deger ise kaynagini dinden alan normlar diyebiliriz. Mesela sehitlik
kurban bayrami gibi dinle hayatimiza giren degerler.

K6: Dini deger ise insanlarin dini inanislarina baglh olarak gelisen degerler.
Degerleri daha ¢ok toplumsal, dini degerleri ise daha bireysel degerler olarak
aciklayabilirim. Din daha bireysel oldugu i¢in birey var olan seyi igsellestirip ona
gore yasiyor diyebilirim. Camiye ayakkabiyla girmemek olabilir. Zekat vermek
sizce dini bir deger midir?(Katilimer soru sorup kendi cevaplayarak devam ediyor.)
Yani insanlar1 yardimlagsmaya tesvik ettigi icin olabilir diye diislinliyorum. Sadaka
taslar1 olabilir. Inang ibadet ve ahlak kavramlarini bir biitiin olarak aldigim icin

aslinda ibadetleri de bir dini deger olarak goériiyorum.
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K6 dini degerleri daha bireysel olarak diisiinmektedir. Nitekim inang¢ da bireysel bir
eylemdir ve inang¢ ibadeti de beraberinde getirir diislincesiyle K6, i¢ muhasebe
yapmakta ve ibadetlerin de birer dini deger oldugunu eklemektedir.

K15: Dini deger ise yine dini boyutta 6nemsedigim seyler olabilir. Ailemin bana
dini boyutta dgrettigi ve dnemsedigim uygulamam gereken seyler diyebilirim.
E17: Dini degerler olarak Kurani1 Kerim, peygamberler, hadisler ibadet etmek gibi.
Din genel olarak biitiin degerlerimizi barindiriyor.
K15 ve E17 de dini degerleri din ile iliskilendirmektedir.
Genel olarak bakildiginda;
Katilimcilardan E3, K5, K8, E11 ve K12 dini degerleri ifade ederken inang, emir ve
yasaklar1 temele alan ifadeler kullanmislardir. E1, E2, K4, K6, K7, E9, E14, K15,
K16, E17 ve E18 ise her ne kadar direkt olarak emir ve yasaklari temele alan ifadeler
kullanmasalar da dini degerlere Ornekler verirken dinin bir takim emir ve
yasaklarindan 6rnekler vermislerdir. Zekat vermek, ibadet etmek, helaller, haramlar
vs. K10 ve K13 diger katilimcilardan farkli olarak;
K10: Dini degerler ise dinin yoruma agik kisminda dini degerlerden bahsetmemiz
dogru olur diye diisiiniiyorum. Mesela tesettiir nasil ne sekilde giyinecegiz bu
topluma gore kiiltiirle birleserek ortaya ¢ikmasi bence bir degerdir. Ya da ibadetleri
yapma seklimiz.
K13: Dini deger ise insanlarin hayatlarimi yonlendiren ilahi ve bireysel kaynakli
unsurlar. Once ilahi kaynakli olarak aliriz sonra bireysel olarak dziimseriz. ibadet

etme seklim Kuran’1 Kerim.

Seklinde agiklamalarda bulunmusglardir. K10’un dini emir ve yasaklart degil dinin

yorumlanmaya agik bahislerinde dini degerlerden bahsedilecegini One siirmektedir.

Bireyin kendi i¢ diinyasi ve toplumlumun kaynagmasindan sonra dini degerlerin

olustugunu belirtmektedir. K13 ise emir ve yasaklar1 uygulama seklinin dini bir deger

barindirdigini diisiindiirmektedir.

K4’in “Cok dinle i¢ ice bir toplum oldugumuz igin deger ve dini deger ayrimi

yapamiyorum ve spesifik bir dini deger Ornegi veremedim.” ve K12’nin “Aslinda

toplumla din i¢ i¢e ge¢mis durumda bu nedenle ikisinin ayrimini net olarak

yapamiyorum.” ifadelerinden K4 ve K12’nin iginde bulunmus olduklar1 toplumu dini
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degerler ile biitiinlesmis bir toplum olarak gordiikleri buna bagli olarak da deger ve dini
degerlerinde ayrim yapmaya zorlandiklar1 goriilmektedir.

3. Dini Deger Tammlarindan Hareketle Dini Degerlerin islevleri

Degerler bireyin yasaminda birgok isleve sahiptir. Bireyin toplumda rahat
yasayabilmesi, sosyal olarak adapte olmasi degerlerin bireye sundugu katkilardan
biridir. Ayn1 zamanda degerler toplumda kabul gérmeyen davranislar icin frenleyici bir
gorev istlenir ve kisinin kabul edilebilir davranislar sergilemesini saglarlar. Degerlerin
islevlerine daha genis agiklamalar ile bir dnceki boliimde yer verilmistir. Dini degerler
de bu baglamda ayni islevlere sahiptir. Katilimcilardan K4, K5, K6 ve E18 degerleri ve
dini degerleri tanimlarken onlarin birtakim islevlerine de yer vermislerdir. Calismamiz
baglaminda katilimcilarin agiklamalarinda yer verilen dini degerlerin islevleri ele

alinacaktir.

K4’tin “Degerler toplumsal yasami diizenliyor bazen kanunla saglanmayan bir sey din
sayesinde kolaylikla ifa ediliyor. Mesela kimseye zorla yaslilari, akrabalar1 ziyaret et
diyemeyiz. Bunu yasalastiramayiz ama dinen bu sevap olunca istenince kisi bunu
kendiliginden yapiyor. Devletin iizerine diisen sosyal yiik azaliyor.” ifadesi dini
degerlerin toplumda bir takim iglevlerinin bulundugunu goéstermektedir. K4 dini
degerlerin toplumsal hayat1 diizenledigini, toplumsal olarak uygulanmasi zor bir takim
kurallar1 kolaylikla uygulattigin1 ifade etmektedir. K4’iin bu diislincesinde Hukuk
Ogrencisi olmasinin da etkisi oldugu diisiiniilmektedir.

K5’in “Bu degerler ¢ok olumlu degerler yardimseverlik, iyilik bunlar ¢ok pozitif
degerler. Toplumsal catismay1 cinsiyet esitsizligini dini degerler sayesinde diizene
sokabilecegimizi diisiiniiyorum. Tabi ki insanlar bunlara riayet ettigi siirece. Zaten
toplum bu degerlere uymadigi zaman problemler olusuyor diye diisliniiyorum. Bireysel
olarak ise dini degerleri uygulamak beni rahatlatir, daha da mutlu eder.” ifadesi dini

degerlerin toplumsal ¢atigmay1 ve cinsiyet esitsizligini onledigine, dini degerlere 6nem
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verilmedigi takdirde toplumsal diizenin bozulacagina dair agiklamalar icermektedir.
Ayni zamanda K5 dini degerleri uyguladigi zaman kendine bireysel olarak da fayda
sagladigini ifade etmektedir.

Ké6’nin “Zekat vermek sizce dini bir deger midir?(Katilimer soru sorup kendi
cevaplayarak devam ediyor.) Yani insanlar1 yardimlagmaya tesvik ettigi i¢in olabilir
diye diislintiyorum.” ifadesinde kendi i¢ muhakemesini dile getirdigini gérmekteyiz. K6
burada zekatin dini bir deger olup olmamasini topluma yararlt bir sonucunun olmasiyla
bagdastirmaktadir.

Son olarak E18 “Dini deger, bir toplumun refahini arttirmak i¢in din temelli olan
degerlerdir diye diislinliyorum. Mesela yalan sdylememek. Zekat vermek sadaka
vermek vs. Kisinin dini olarak dogruyu bulmasini saglayan eylemler de diyebiliriz.”
ifadesinde dini degerlerin toplumun refahini arttirmak gibi bir amacinin bulunmasin
temele alan bir agiklama yapmaktadir.

4. Dini Degerlere Karsi Tutumu Belirleyen ve Etkileyen Temel Faktorler

Bireylerin dini degerlere karsi tutumunu belirleyen ve etkileyen birgok unsur vardir.
Katilimcilara dini degerlere karsi tutumunuzu belirleyen temel etkenler nelerdir?
Seklinde bir soru yoneltilmis verilen yanitlardan dile getirilen temel etkenler
belirlenmigtir. Burada unutulmamasi gereken katilimcilarin dini degerlere karsi
tutumunu belirleyen bircok etken olabilir. Katilimcilarin cevaplarinda; dile
getirebildikleri, goriisme esnasinda akillarina gelen temel etkenler yer almaktadir. Bu
temel etkenler cevaplarda deginildigi kadariyla sl olmamaktadir. insan
yasantisindaki neredeyse her olay bireyin duygu diisiince ve davranislarinda etkili
olabilmektedir. Dolayisiyla bu durum dini degerlere kars1 tutumunu da etkilemektedir.
Katilimcilarin yanitlarinin daha diizenli ve sistematik bir sekilde incelenebilmesi igin,
yanitlarin  tablo olusturarak sunulmasinin  uygun olduguna karar verilmistir.

Katilimcilarin dini degerlerini belirleyen temel etkenler Tablo 5’te sunulmustur.
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Tablo 5: Katilimcilarin Dini Degerlerine Karsi Tutumunu Belirleyen Temel Etkenler

Katilimec1 Goriisleri

Filtrelenen veri

El | Bu durum aileden basliyor. Aile olarak miitedeyyin bir aileyiz | Aile
onlardan gérerek basladim. Tabi sonrasinda Imam hatip okumam | Egitim
da bunun iizerine ekledi. Dini degerlere uygun yasamanin da bu | Hayat1
diinyay1 ve inancima bagli olarak ahireti gilizellestirdigini | giizellestirmesi
diisiiniiyorum. Dini degerlerden uzak kisilerin hayat tarzlarinin | Inang
pekiyi oldugunu diisiinmiiyorum.

E2 | Insanm yasantis1 gevresi bunda en biiyiik etken. Mesela anne | Cevre
babasint namaz kilarken gormiis bir ¢ocuk ile goérmemis bir | Aile (6rnekten
cocugun namaza karsi tutumu ayni olamaz. analizlendi)

E3 | Dogru olduguna karar vermem. Tabi yetistirilme tarzim da bunu | Yetistirilme tarzi
etkiliyor. Bu degerlere uymak beni daha iyi hoggoriilii bir insan | Hayati
yapiyor. Huzurlu mutlu oluyorum. giizellestirmesi

K4 | Tabi ki en basta ailem ve ¢evrem. Dogdugumuz andan itibaren | Aile
birtakim seyler mutlak dogru mutlak iyi olarak ogretiliyor. | Cevre
Dolayisiyla bu da tutumuma yansiyor. Bir diger etmen ise bu | Manevi huzur
degerleri yerine getirdikten sonra i¢imde yasadigim o haz o | Toplumsal fayda
rahatlama hissi ve toplumu birlestirme 0zelliginden dolay1
yasadigimiz toplumsal huzur bunlarin devamliligini saglatiyor.

K5 | Dini degerler bana gore olmasi gereken iyi pozitif seyler. Bu | Toplumsal fayda
tutumumun sebebi ise insanlarda olusturdugu etkiler. Bu dini | Sonug
degerlere daha faydaci sonug odakli bakiyorum. Olumlu bir sonug
aldigimi diislinliyorum.

K6 | Bu o dine mensup olmamla bashyor aslinda. O dine inandigim | Inang
kendimi ait hissettigim igin dini degerleri kabul ediyorum. Ciinkii
din biraz daha igsel ve kalple alakali bir sey oldugu i¢in onun
gerektirdiklerini uygulamaya uymaya calistyorum.

K7 | Benim tutumum da temel etkenin ailem oldugunu diisiiniiyorum. | Aile
Ciinkii ben Miisliiman olarak dogdum belki Hristiyan olsaydim
farkli bir cevap verecektim. Tabi ailem en basat etken fakat bu
yasam tarzi benim mutlu da ediyor.

K8 | Miisliiman olmam ve Miisliiman bir ¢evrede yetismis olmam diye | Inang
diislinliyorum.

E9 | Bu noktadaki tutumumun en biiylik sebebi ailemin bana 6gretmis | Aile tutumu
gostermis oldugu yaklasim diyebilirim. Mesela annem Kuran
okuyunca ona sorular sorarim. Babam beraber namaz kilalim der
namaz kilariz. Farkli bir yaklasim sergileseydiler ben de farkl
davraniglar sergilerdim.

K10 | Kesinlikle kiiltiir ve toplum diyebilirim. Bazi seyler sadece | Kiiltiir
toplumda bir deger kazandigi i¢in yani dogru ya da yanlis bunlara | Toplum
dini anlamlar yiikleniyor. Tabi bu da toplumu ve bireyleri ahlaki | Toplumsal Fayda
bir bozulmadan ve yozlagmadan kurtartyor. Ayrica vidan da bu | Vicdan
etkenlerden biri diyebilirim. Vicdanen rahatladifima da
inantyorum.

E1l | Degerler benim dini inancimdan, yetistirilme tarzzimdan | Inang
kaynaklanan bir sebepten dolay1 6nemli, bana manevi anlamda da | Yetistirilme tarzi
tabi ki iyi geliyor. Manevi huzur

K12 | Basta elbette ailemin tutumu sonrasinda arkadas ¢evrem aldigim | Aile
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buna bagli olarak ahiret inancim.

egitim. Cevresel yasantim bunlarin hepsi birlesip genel tutumumu | Cevre
ortaya cikiyor. Yasanti

K13 | Hem kiiciikliikten aldigim egitim, hem de ailemin tutumu benim | Egitim
tutumlarimi yonlendirdi. Ve zamanla bunlar1 karistirip kendi | Aile tutumu
degerlerimi olusturdum. Ayrica degerler benim hayatimin | Bireysel fayda
glinlimiiz yozlagmishigindan uzak olmasimi sagliyor ve ibadetimi
bir sekilde yerine getirmeye ¢alisiyorum bu da beni mutlu ediyor
huzur veriyor.

E14 | islam iilkelerinde genel anlamda aileler bizi Islami gelenek | Aile
goreneklere gore biiylitityor. Dolayistyla biz aldigimiz neyse ona | Bireysel yasanti
gore yastyoruz. Tabi zamanla kisinin kendi karar ve disiinceleri | Bireysel fayda
sekilleniyor. Kendi kararina gore hareket ediyor. Ben 15 yagima | Manevi huzur
kadar ailem de etkili oldu diyebilirim ama suanda kendi
diisiincelerim etkin. Degerler zaman zaman bizi frenliyor yanlis
eylemler sergilememizi Onliiyor. Yine bazen degerler daha iyi
olmamiza vesile oluyor. Ruhsal anlamda da inancimdan kaynakli
bana huzurlu hissettiriyor.

K15 | Sanirim ailem. Ciinkii sonug itibariyle ben ailemle biiyiidiim ve | Aile
Islam kiiltiirii iizerine yetistirildim. Dolayisiyla degerlerime gore
hareket ediyorum.

K16 | Degerler insanin anlam arayisina cevap veriyor. insan sadece | Manevi huzur
maddi degerlerle doyuma ulasmiyor. insanin siginabilecegi bir
maneviyat kapist olmali. Bu ihtiyag da dini, ahlaki degerlerle
kargilaniyor. Bu insam1 manevi anlamda huzura siikinete
erdiriyor.

E17 | Oncelikle aklima yatmasi ve toplum tepkisi diyebilirim. Tabi | Toplum
ailede bu sekilde yetistirilmis olmamin etkisi yadsinamaz ancak | Akla uygunluk
zamanla kendi diisiincelerim. Aile tutumu

E18 | Temel etken bunlarm iyi olmasi, iyi sonuglar dogurmasi. inancim | Bireysel ve top-

lumsal fayda
Inang

Katilimcilarin dini degerlere karsi tutumlarinin genel olarak pozitif yonde oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin belirleyici oldugunu diisiindiikleri etmenler genellenecek
olursa: Aile tutumu, toplum, ¢evre, egitim, inang, yetistirilme tarzi, yasanti, kiiltiir,
manevi huzur, toplumsal ve bireysel fayda, hayat1 giizellestirmesi, yasantilar, vicdan ve
akla uygun olmasi olarak siralanabilir. Katilimcilarin cevaplarinin benzer olmasi dikkat
cekici olmakla beraber katilimcilarin ¢ogu aileden gordiikleri sekilde yasadiklarinmi dile
getirmektedir. Katilimcilarin degerlerin islevselliginden dolay1 pozitif bir yaklasim

sergilemeleri pragmatist bir bakis agis1 olarak da degerlendirilebilir. Katilimcilara dini
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degerlere karst tutumunuzu belirleyen temel etkenler nelerdir? Sorusu yoneltildiginde
katilimcilarin bu soruya cevap vermek igin siire istemeleri, normalden fazla diisiiniip
toparlamaya caligmalar1 genel olarak cevap bulmak konusunda zorlanmalar1 s6z konusu
temel etkenlerin dile getirilenlerden ibaret olmadiklarini destekler nitelikte tepkilerdir.

5. Yeni Medya Kullanim ve Dini Degerler

Inang ve degerler bireylerin eylemlerine yon veren sistemlerdir. Birey dogru diisiindiigii,
benimsedigi inanca ve davraniga gore eylemler sergiler. Bu baglamda amag¢ katilimcinin
dini degerlerine gore bir medya kullanicist olup olmadigini, medyada benimsemis
oldugu ve kabul ettigi degerlere gore eylemler sergileyip sergilemedigini anlamaktir.
Katilimeilarin yeni medya araglarini kullanirken dini degerlerine gore bir tercihte
bulunup bulunmadiklari, bulunuyorlar ise nasil ve ne sekilde bulunduklar1 irdelenmeye
calisilmistir. Katilimeilarin ¢cogu giindelik hayatlarinda dini degerlerinin farkinda olan
ve bu degerlerine gore hareket eden bireylerdir. Katilimcilar dini degerlerine gore

tercihte bulunanlar ve bulunmayanlar olmak tizere iki gruba ayrilmislardir.

5.1. Dini Degerlerin Yeni Medya Kullanimina Yansimasi

Inang ve degerlerin bireyin hayatini ve tercihlerini yonlendirmesi beklenen bir
durumdur. Yeni medya araclari hayatimizin bir pargasi haline gelmis reel bir alandir.
Yeni medya insan hayatindan bagimsiz farkli bir diinya olarak goriilmemelidir. Bireyin
giindelik yasamda sergiledigi tavir ve tutumun yeni medya araglarinda gdostermis oldugu
tavir ve tutum ile mutabik olmasi, bireyin yeni medya araglarini anlamis ve benimsemis
oldugunu bir nebze desteklemektedir. Katilimcilardan E1, E2, E3, K7, E9, K10, E11,
K12, K15, E17 ve EI8 yeni medya araclarin1 kullanirken dini degerlerine gore bir
tercihte bulunduklarini belirtmislerdir. Bu katilimcilar ifadelerinde dini degerlerine gore
nasil hareket ettiklerine yer vermislerdir. Katilimcilardan;

El: Mesela dini paylasimli sitelerden kimin yonettigini bilmedigim sayfalar1 degil

de resmi kurumlarin sayfalarini, ilahiyat profesorlerinin hesaplarini takip etmeyi
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tercih ediyorum. Sahsi hesaplan takip etmeme taraftariyim c¢iinkii bazen yanlis
bilgi sunulabiliyor bazen bagka tarafa ¢ekilebiliyor. Kendi dgrendiklerimden de bu
ayrimi rahatlikla yapabildigim i¢in dini icerik sunan sayfalarda ayrimlara
gidebiliyorum.

Sonugta insan hangi sayfayi takip ederse o tarafa diisiincesi de kayiyor. Tabi ki de
Islam dinine aykir1 paylasimlar yapan dinime saldiran sayfalari takip etmiyorum.
Bunlan sikayet ederim. Bunlara yorum vs. yapmam. Sorunu yetkili merciinin
¢ozmesi gerek. Dedigim gibi sahih bilgiler verdigini diisiindiigiim hesaplar1 takip
ederim.

E1 hem dini degerlerini barindiran bunlar hakkinda bilgi veren igerikler takip etmekte
hem de bunlar arasinda dogru bilgiler barindirip barimdirmamasina gore bir ayrim
yapmaktadir. E1 dini degerlerine aykir1 paylasimlardan rahatsiz olmakta ve bunlara
kars1 tepkisini ortaya koymaktadir.

E2: Medyada inangli veya inangsiz insanlar ve bu insanlarin yaptigi paylasimlari
goriiyoruz. Fakat dini inancimizi tim kalbimizle benimsemigsek gordiigiimiiz
seylerden etkilenmiyoruz. Merak ediyorum, farkli seylere de bakiyorum. Giinah
seyleri elbette ki kendimden uzaklastirtyorum, karsima ¢ikina hemen geciyorum.
Medya zaten var ve hayatimizda. Onemli olan bunu kullanma seklimiz. Bunu iyiye
ya da kotliye cevirmek bizim sorumlulugumuzda. Bu diisiincem dolayisiyla
kullanim seklimi de etkiliyor. Dini igerikleri vs. daha ¢ok izliyorum. Vaaz tarzi
videolar izliyorum ¢iinkii bilgimi arttirtyor. Fakat dini kullanip malzemeye sova
¢eviren hesaplardan da uzak duruyorum.

E2 medyada her tiirlii icerikle karsilastigini ve bunlar arasinda dini degerlerine gore
tercihte bulunmaya calistigini dile getirmektedir. Dini degerlerinden farkli olan
iceriklerle de karsilagtigini ancak degerlerine sadik oldugunu, dini degerlerini
baridiran icerikleri de izleyip takip ettigini belirtmektedir.

E3: Bulunuyorum. Mesela videolarda dini degerlerimi igeren videolari daha ¢ok tercih
ediyorum. Kullanim sekli olarak da dini degerlerime uygun olarak kullantyorum. Buna
bagli olarak birtakim sayfalarn takip etmiyorum. Ayrimlar yaparim. Ciinkii bir
arkadasim vardi ateist bir kanali takip ediyordu ve sonugta ateist oldu. Ben bunlardan

uzak durmayi tercih ediyorum.
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E3 dini degerlerine uygun bir kullanim sekli oldugunu ve dini degerlerini barindiran
icerikler takip ettigini dile getirmektedir. E3 dini degerlerine uygun olmayan iceriklerin
dini degerlerini olumsuz etkileyecegi veya degistirecegi kaygisi tagimaktadir.

K7: Evet Mesela bana gore yanlis olan veya dinime gore gilinah olan kisilerle
sayfalarla, paylasimlarla etkilesimde bulunmuyorum. Kendi hesaplarimi bu
cergevede kullaniyorum sadece yakin ¢evreme yani 6zelimi acabilecegim insanlara
acik bir hesaba sahibim. Herkesin paylagimlarima ulagmasini istemem. Yasayis
tarzzma uygun bireylerle etkilesime gegtigimi sdyleyebilirim. Bana gore ben
miitedeyyin bir insanim agir1 dindar bir birey oldugumu sdyleyemem. Dinsiz bir
insan da degilim ikisinin ortasi ¢evrem ve etkilesimlerim de boyle olan insanlarla.
Bu arada ateist veya din karsiti olan sayfalara da bakarim arada merak ederim bakis
acilarini.

K7 sahsi sosyal medya araglarinda dini degerlerine uygun olarak mahremiyete 6nem
verdigini dile getirmektedir. Dini degerlerini barindirmayan veya bunlara karsit olan
igerikleri de merak edip baktigini dile getirmektedir.

El1: Tabi ki mesela dini degerlerime karsi olan bir paylasimda tepkimi
gosteriyorum. Sikadyet ediyorum. Dinime uygun olmayan igerikler paylasan
hesaplar1 ve kisileri takip etmiyorum.

K12: Mesela Arapca dualar, dini Ogiitler paylasan sayfalar var onlar1 takip
ediyorum. Bazen dine saldirilar goriiyorum onlari mesela hemen gegiyorum.
Uygunsuz sahneler dinimin istemedigi davraniglara denk gelince hemen geciyorum
bazen engelliyorum takip ettigim biri ise hemen takipten ¢ikiyorum. Kedimce
tepkimi bu sekilde ortaya koyuyorum. Takip ettigim kisileri de dini yasayisina gore
sectigim oluyor tabi.

E17: Dikkat etmeye calistigimi sOyleyebilirim. Nasil hareket edecegime dikkat
ederim. Olabildigince Islam’a uygun hareket etmeye galistyorum.

E18: Bulunuyorum tabi ki. Mesela dinime ters diisen videolar gordiiglim zaman
geciyorum. Bunlardan rahatsiz olmamin sebebi beni dini anlamda olumsuz
etkilemesinden korkmam. Izledigim takip ettigim sayfalarda da dinim bir etmen
oluyor. Dini sayfalar takip ediyorum vs.

Ell, K12, E17 ve E18’de dini degerlerine uygun bir kullanim sekli oldugunu ve dini
degerlerini barindiran igerikler takip ettigini dile getirmektedir. Dini degerlerine uygun
olmayan iceriklerden rahatsiz olduklarin1 bunlara tepkilerini gosterdiklerini

belirtmislerdir. Katilimcilardan:
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K10: Bulunmaya calistyorum. Mesela Instagram {izerinden konusayim; kesfet
kisminda bana dinen veya ahlaken uygun olmayan seyler oluyor bunlarla
karsilasmamak icin engelliyor, sikayet ediyor veya istedigim tarzda sayfalarla
etkilesim kurmaya calisiyorum. Fakat yine de tamamen engelleyemiyorum ve sirf
bu nedenle instagram’1 kullanmamaya da galistyorum. Zaten dyle bir algoritma var
ki ilgi alanimiza gore icerikler sunuluyor bize orda. Youtube’da ise dini igerikler
paylagsan dini bilgiler sunan kanallar1 da izliyorum. Dini anlamda bilmedigim
bircok sey ogrendim. Ibadetlerimi ve dini anlamda daha birgok seyi hayatima
kazandird1. Oliimii tamamen unutmustum mesela veya davranislarimim bir sonucu
oldugunu bu kanallar bana tekrardan hatirlattr. Dindar olmadigini diisiindiigiim

dini bir icerige sahip olmayan videolar da izliyorum. Bu ise tamamen meraktan.

K10: Sosyal medyada dini degerlerine uygun olmayan igeriklerden rahatsiz oldugunu
bunlarla karsilagsmamak ig¢in birtakim sosyal medya platformlarimi kullanmay1
biraktigini dile getirmistir. Bunun yan1 sira K10 Yeni medya araglarindan dini degerleri
ile ilgili bilgiler 6grendigini, yeni medya araglar1 sayesinde zaman zaman kendisine dini
degerlerinin hatirlatildigini bu anlamda kendisine faydali olduguna deginmistir.

K15: Elbette bulunuyorum. Mesela spesifik bir 6érnek verecegim fakat basortiili
olmam bu nedenle acik fotograflarimi kimseyle paylasmamam bile bir tercihtir. Ya
da dinime kars1 olumsuz, dinime zarar verecek bir tweet' ile karsilastigimda buna
cevap veriyorum. Islam dis1 olan igeriklerle karsilastigimda, bunlar beni rahatsiz
etse de bunlara saygi duyarim, en fazla sayfama diismemesi i¢in bir daha gosterme
secenegine tiklarim fakat Islam’a saldiran paylasimlarda durum bu sekilde
olmuyor. Dinime uygun bir igerikle karsilagtigimda ise bunu okur gerekirse

alintilarim.
K15 yeni medya araclarinda kendini yansitirken giyim seklinin dahi dini degerlerine
gore bir tercih oldugunu ifade etmektedir. Ayni1 zamanda dini degerlerine uygun
olmayan igeriklere saygi duydugunu ancak kendi dini degerlerine saygi duyulmadigi
zaman tepkisinin degistigini ifade etmektedir.

K13: Ilk baslarda ailemin de etkisiyle bdyle bir egilimim vardi. Onlarin takip ettigi
hocalar1 vs. takip ediyordum bakiyordum. Zamanla kendi degerlerim dogrularim

ortaya cikti ve ona gore sekillendi. Mesela bir seyi direkt olarak kabul etmiyorum.

! Twitter adl1 platformda paylasilan igeriklerin genel adi.
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Oncelikle arastiririm ona gore yonelirim. Mesela Islam’a uygun olmayan bir igerik
olunca ondan rahatsiz olurum sikéyet ederim yorum olarak elestirimi yazarim.

E14: Degerlerimiz birtakim emir ve yasaklar igeriyor sonugta ben bunlara riayet
ederek hareket ediyorum. Paylagimlarimda dine aykiri bir seye yer vermem. Bu
tarz paylasimlar1 begenmemeye dikkat ederim. Dine karsi bir saldir1 oldugunda
rahatsiz olurum.

K13 E14 dini degerlerine goére bir tercihte bulunup bulunmadigina agik ve net bir
sekilde yanit vermeseler de yanitlarindan anlasildig: tizere K13 ve E14’de yeni medya
araclarini kullanirken dini degerlerine gore bir tercihte bulunmaktadir.

Sonug olarak yeni medya sanal bir ortam olmasi nedeniyle bireylerin normalden farkli
davranacaklari, biitiiniiyle deger ve inanglarindan soyutlanmis olduklari bir alan
degildir. Aragtirmamiz kapsaminda katilimcilarin ¢ogunlugu (E1, E2, E3, K7, E9, K10,
E11, K12, K15, E17 ve E18) yeni medya araclarini kullanirken dini degerlerine gore bir

kullanim sergilediklerini ifade etmektedirler.

5.2. Dini Degerlerin Yeni Medya Kullanimina Yansimamasi

Yeni medya araglart kullanicilara soyut ve sanal ortam 06zelligi sunmaktadirlar. Bu
durum bireylerin yeni medya ara¢larindaki tutum ve davranislarina inan¢ ve degerlerini
yansitmamalarina, bireylerin yeni medya ortamlarini ger¢ek hayatlarindan bagimsiz
olarak diistinmelerine neden olabilmektedir. Katilimcilardan K4, K5, K6 ve K8 yeni
medya araclarint kullanirken dini degerlerine gore tercihte bulunmadiklarini dile
getirmislerdir. Katilimcilardan

K4: Agikcast bulunmuyorum. Yeni medya araglari insanlarin ¢ok 6zgiir
oldugu bir alan, dini paylagimlar da yer aliyor dine karsi olan paylasimlar
da. Ben hepsini gormek istiyorum. Dini paylasimlara da bakarim dini
olmayanlara da. Ama ozellikle dini paylasimlar yapan bir sayfayi takip
etmiyorum.

K4 giinliik yasantisinda dini degerlerine 6nem verdigini, dini degerlerini uyguladigi

zamanlarda manevi olarak huzurlu hissettigini dile getirmistir. Ancak yeni medya
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araclarindaki kullaniminda dini degerlerini isin i¢ine katmamaktadir. K4’e bunu yeni
medya araglarindaki ortamin 6zgiir bir ortam olmastyla agiklamaktadir.
K5: Cok fazla dikkat etmem. Agikcast biraz c¢ekiniyorum aykir1 bir sey
yapar miyim diye. Mesela bedensel olarak ¢ok acik bir icerik ise igsel olarak
onu begensem de medyada bunu begenmem. Baskalarinin gérmesinden,
kinamasindan korkarim. Hakkimda kotii diistinlileceginden dolayr bir tik
insanlardan ¢ekiniyorum. Ayrica ben her goriisii bilmek, bilgi sahibi olmak,
o bakis agisin1 da kazanmak istiyorum. Bu nedenle dinime gore tercihlerde
bulunmamin bakigimi daraltacagini diistinliyorum. Tercihte bulunmam yani.
Dini sayfalar da takip ediyorum fakat sadece Islami degil diger dinlere gore
sayfalar da takip ederim.
K5 dini gilindelik hayatta dini degerlerine 6énem verdigini bunlarin olumlu ve faydal
sonuglar verdigini ayni zamanda dini degerlerini uyguladigi zaman manevi olarak
huzurlu hissettigini dile getirmistir. Bunun yaninda yeni medya araglarinda dini
degerlerine gore tercihlerde bulunmaya pek dikkat etmedigini ve hatta yanlis bir sey
yapar miyim ¢ekincesinde oldugunu ancak bu ¢ekincesinin sebebini toplumda elestiriye
maruz kalmaktan dolay1 oldugunu eklemektedir. K5 dini degerlerine gore tercihlerde
bulunmanin bakis agisini daraltacagini da ifade etmektedir.

Ké6: Cok fazla dini degerlerime gore tercihte bulundugumu sdyleyemem.
Her tiirden olmasa da birgok tiirden icerige agigim. Yani illa sosyal
mecralarda kendi dini degerlerime gore icerikler takip etmiyorum. Ama
mesela ¢cok dine karsit igerikler de takip etmiyorum. Dini milli bayramlari
sosyal mecralarda pek kutlayan paylasan biri degilim. Medyanin bu tarz
paylasimlarin yeri olmadigin1 diigsiiniiyorum. Ama bu tarz paylagimlar1 da
begeniyorum.

K6 da pek fazla dini degerlerine gore tercihte bulunmadigini dile getirmistir. K6 ayni
zamanda dini degerlerine ¢ok aykir icerikleri de takip etmedigini dile getirmistir. Dini

ve milli bayramlar1 kutlamanin yeni medya araglarinda dogru olmadigini diisiiniirken
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ayn1 zamanda begendigini ifade etmektedir. Bu bakimlardan K6 nin kendi ile ¢elistigini
sOylemek miimkiindiir.

K8: Acikeas1 pek dikkat etmiyorum her tiirlii icerige agigim. Normal hayatta
dikkat ederim ama medyada etmiyorum.

K16: Boyle bir tercihte bulunup bulunmadigimin ¢ok farkinda olmuyorum
acik¢asi. Cogumuz bulunmuyoruz gibi de hissediyorum ¢iinkii
kiiresellesmenin merkezindeyiz herkesin kullandig1 araglar1 kullaniyoruz ve
her tiirden insanin her tiirlii igerigiyle karsilagiyoruz. Degerlerimize ters
diisen igerikler de var bunlarin iginde ve buna ragmen bu kiiresellige uyum
saglamak i¢in bu araglar1 kullaniyoruz. Dini boyutunu ¢ok diisiindiigiimii
dikkat ettigimi sanmiyorum. Dini paylasimlar yapan sayfalar1 takip ederim
fakat dinime aykir1 paylasimlarda bulunan hesaplardan uzak duruyorum,
takip etmiyorum.

K16 yeni medya araglarinda her tiirden igerik ve farkli inan¢ ve degerlere sahip
bireylerin olmasindan dolay:r bu araclar1 kullanmanin dini degerlere pek uygun
olmadigint diisiinmektedir. Medyayr kullanirken dini degerlerine gore tercihte
bulunmadigini ifade eden diger katilimcilardan farkli olarak K16 genel olarak yeni
medya araclarindaki ¢esitlilikten kaynaklanan dini degerlere aykir1 paylasimlarindan
rahatsizlik duymaktadir.

Genel olarak bakildiginda katilimcilardan K4, K5, K6, K8 ve K16 medyay1 gercek
hayattan farkli olarak diisiinmekte ve medya kullanirken dini degerlerini isin igine
katmadiklar1 goriilmektedir. Yeni medya araclarinda yalnizca normal yasantilarinda
gordiigii aile ve toplum yapisini degil diinyanin kilometrelerce 6tesindeki aile ve toplum
yapisint da gorebilmektedirler. Bu durum bireylerde yeni medya araglarinin gercek
olmadig1 diislincesini veya ger¢ek diinyadan farkli bir diinya oldugu diisiincesini
olusturabilmektedir. Dolayisiyla bu bireylerin yeni medya araglarini kullanirken dini

degerlerine gore bir tercihte bulunmadiklar1 diistiniilmektedir.
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6. Yeni Medya Kullanimini Etkileyen Faktorler

Yeni medya hayatimiza girmis ve biitiin aligkanliklarimiza sirayet etmis durumdadir.
Nitekim artik bireyler akilli telefonlarmni kendi organlarindan biri gibi her anlarinda
yaninda tagimaktadirlar. Yeni medya araglarinda bireyler hem etken hem de edilgen
kullanicilardir. Bu durumdan olduk¢a etkilenen bireyin dini degerlerinin bundan
etkilenmedigini sdylemek gercege gozlerimizi kapatmak olacaktir. Calismamiz 6zelinde
sunu rahatlikla sdyleyebiliriz ki yeni medya ve dini degerler birbirlerini karsilikli olarak
etkilemektedirler. Bu arastirmanin temel amaci s6z konusu bu etkinin mahiyetini ve
nasilligin1 ortaya koymaktir. Bu nedenle bireylerin medya kullanimlarina etki eden
deger ve tutumlar irdelenmeye c¢alisilmistir. Bu baglamda bireylere yeni medya
kullanimlarint etkileyen deger ve tutumlar sorulmustur. Bireylerin aciklamalarina
tiimiiyle yer verilerek birtakim veriler filtrelenmistir. Tablo 6’da bireylerin yeni medya
kullanimlarini etkileyen deger ve tutumlar yer almaktadir.

Tablo 6: Katilimcilarin Yeni Medya Kullanimlarini Etkileyen Deger ve Tutumlar

Katilimc1 Goriisii Filtrelenen Veri

El Kisilik yapimzin  diisince  seklimizin  dini | Iinang

degerlerimizi etkiledigi gibi dini degerlerimin de | Dini degerler

medya kullanimima etki ettigini diisliniiyorum. | Yasanti sekline uygun
Bana, inancima yasantima hangisi hitap ediyorsa o | kullanim

sekilde kullaniyorum.

E2 Inancim ve diisiincelerim. Inang ve diisiinceler

E3 Kullanim amacim ilgimi ¢eken konulart takip | Merak
etmek arkadaslarimi vs. takip etmek videolar
izlemek. Dini degerlerim de isin igine giriyor tabi
ki. Kullanim geklime yansiyor.

K4 Buna net bir cevabim yok Veri yok X

K5 Cogumuz medyay1 bir ihtiya¢ olarak goriiyoruz. | Topluma uyum saglamak
Ciinkii giindemden geri kaldigimizi disiiniiyorum. | amagl kullanim

Birileri ya da bir seyler bana medyay1 kullanmalisin
demiyor fakat ben kullanmam gerektigini
hissediyorum.

K6 Benim birgok arkadasim 14 yaslarinda falan sosyal | Topluma uyum saglamak
medya araglarint  kullantiyordu. Ama ben o
zamanlar kullanmiyordum. Ciinkii bu mecralar
daha girdap gibi sonsuz tiirde igerik barindiran ve
bagimlilk yapan mecralar. Sonra Instagram
kullanmaya baglayinca sanki bu bir ihtiyagmig gibi
hissediyorum. Aslinda neden boyle? Mesela orda
bazi insanlar normal hayatta hi¢ karsilasmadigimiz
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insanlar ya da baktiktan 5 dk. Sonra aklimizdan
silinen seyler yani hicbir sey kattigini da
diisiinmiiyorum. Hatta tiiketim ¢ilginligima dogru
siriikledigini  durumun hi¢ de iyiye dogru
gitmedigini disiiniiyorum. Bir gozliik oldu mesela
turuncu camli kahverengi c¢erceveli ben bunu
normal sartlarda asla alip kullanmam begenmem
ama medyada c¢ok fazla gdrdiim aldim bir siire
kullandim ve sonra modasi ge¢ti suan yiiziine
bakmiyorum. Instagram’da her sey esya iizerine
diye disiiniiyorum. Kullanmaktan rahatsizim ama
kullanmaktan kendimi geri alamiyorum.

K7

Ben dini tutumlarimin bu konuda biraz daha geri
planla kaldigini diisiinliyorum. Daha ¢ok ahlaki ve
insani etkenlerin devreye girdigini diisliniiyorum.
Bir Miisliiman olarak degil de bir insan olarak
hareket ediyorum zannedersem.

Ahlaki ve insani etmenler

K8

Kendi istegim

Veri yok X

E9

Bilgi sahibi oluyorum, Gilindemden haberdar
oluyorum. Bunun yaninda paylasilan seyler
diisiincemizi sekillendiriyor. Kendi paylasimlarim
da oluyor. Dini degerlerimi de yansitiim. Cuma
mesaji olsun bayramlarda o6zel giinlerde bunlar
paylasirim.

Gilindemden haberdar olma
ihtiyact
Bilgi edinme ihtiyac1

K10

Birincisi zaten dinim ikincisi ise bireysel
degerlerim ve diisiincelerim. Bireysel
diisiincelerimi de kiiltiir etkilediginden dolayl
olarak kiiltiir de buna dahil.

Dini degerler
Bireysel deger ve diislinceler

El1

Arkadas ¢evremi olsun iilke giindemi olsun
bunlardan haberdar oluyorum. Bunun digsinda da
bana hicbir faydasi oldugunu séyleyemem.

Gindemden haberdar olma
ihtiyaci

K12

Yeni Medyayr daha ¢ok bos zamanlarimi
gecirdigim araglar olarak goriiyorum. Basta
Instagram’im yoktu ¢evremden goriip Ozendim
diyebilirim. Ama bazen ¢ok zamanimi aldiginin da
farkindayim. Bu durumdan, medya kullanimimdan
memnun degilim fakat kendimi de
alikoyamiyorum. Diisiincelerim inancim yasayis
bicimimi dolayisiyla da medya kullanimimi
etkiliyor

Zaman gegirme

K13

Oncelikle dogru yanlis, yalan haber veya sahte
haber bunlar1 irdeliyorum. Ilgi alanlarima vs
bakiyorum. Agikcast daha magazinsel amaglarla
kullantyorum zaman gegiriyorum.

Gilindemden haberdar olma
ihtiyact

Bilgi edinme ihtiyact

Merak

E14

Degerlerimiz birtakim emir ve yasaklar igeriyor
sonucta ben bunlara riayet ederek hareket
ediyorum. Paylagimlarimda dine aykir1 bir seye yer
vermem. Bu tarz paylasimlar1 begenmemeye dikkat
ederim. Dine kars1 bir saldirt oldugunda rahatsiz
olurum.

Dini degerlere
kullanim

uygun

K15

Medya kullanmamdaki tek amag¢ giindemi takip
etmek, c¢aga ayak uydurmak. Tabi attifim bir
tweette bir paylasimda degerlerimi de isin igine
koyuyorum.

Gindemden haberdar olma
ihtiyact
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K16 Instagram icin etken merakim. Twitter icin | Merak

giindemi bilmek, 6grenmek. Medya insanit ¢okca | Giindemden haberdar olma
etkiliyor mesela giindemi takip ediyorum. Ona | ihtiyaci

kafay1 takiyorum kendi giindemimin 6niine geciyor
ya da instagramdan suan hi¢ goriismedigim bazi
insanlarin hayatlarina dair ¢ok¢a sey biliyorum.
Psikolojik olarak da etkileniyorum.

E17 Oncelikle kendi kararim ve zevkim diyebilirim ama | Kisisel kararlar

sonrasinda toplumun buna yoOnelmis olmasi, | Giindemden haberdar olma
giindemden haberdar olmami saglamasi iletisim | ihtiyaci

kurmami saglamasi diyebilirim.

E18 Zamanimi ¢ok almasi birincil etmen olmus | Zaman kaybi olmasi
durumda suan egitim hayatimdan dolayr bunun
disinda dinim de tutumumu belirliyor mesela
Instagram °‘da dinime uygun olmayan seylerle
kargilasinca bunlart  engellemeye ¢alisiyorum
bunlardan kagiyorum.

Katilimeilar yeni medya kullanimlarini etkileyen deger ve tutumlari; merak, topluma
uyum saglamak, giindemden haberdar olma ihtiyaci, kisisel kararlar, bilgi edinme
ithtiyaci gibi amag belirten ifadeler kullanmislardir. Katilimcilardan E1, E2, K10 ve E14
yeni medya kullanimlarini etkileyen deger ve tutumlar arasinda dini degerlerini de dile
getirmektedirler. Katilimcilarin goriismeleri biitlinciil olarak incelendigine katilimcilarin
dini degerleri onlarin yeni medya kullanimini etkileyen deger ve tutumlar arasinda yer
almaktadir.

7. Dini Degerleri Uygulama Konusunda Yeni Medyanin Rolii

Nasil ki dini degerler bireylerin medya kullanimina, yeni medya araglarinda yapmis
olduklar1 paylasimlarina ve davraniglarina yansiyorsa yeni medya da bireylerin dini
degerlerini hayata uygulanmasina yansimaktadir. Maksadimiz bu etkinin mahiyetini ve
nasilligin1 ortaya koymaktadir. Bu amagla katilimcilara “Yeni medya dini degerlerin
hayatiniza uygulanmasi konusunda sizi nasil etkiliyor?” diye sorulmustur.
Katilimcilarin  yanitlarindan  hareketle yeni medyanin dini degerlerin hayatta
uygulanmas1t bakimindan birtakim roller {stlendigini gérmekteyiz. Bu rolleri
katilimcilar kendi bakis agilarina gére olumlu veya olumsuz olarak nitelendirmislerdir.

Baz1 katilimcilar hem olumlu oldugunu diisiindiikleri etkilerden hem de olumsuz
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oldugunu diislindiikleri etkilerden sz etmisleridir. Medyanin dini degerlerin hayata
uygulanmas1 bakimindan rollerini; O6gretici, toplumsal duyarlilik olusturucu,
destekleyici ve biitiinlestirici, 6zendirme, tesvik etme, ayristirma, dini degerlerden

alikoyma, yanlis yonlendirme ve rehavete kaptirma olarak siralayabiliriz.

7.1. Yeni Medyanin Dini Degerleri Ogretici Rolii

Berger’e gore insanlar degerleri iiretirler ve lrettikleri bu degerlere aykiri davraniglar
sergiledikleri zaman sucluluk duygusu hissederler(Berger 2015). Dini degerlerde
yaratict olandan kaynaklanan bir deger anlayisi vardir inangl birey bu degerler uymak
hususunda hassasiyet gosterir. Devamli olarak bir i¢ muhasebe yoluyla eylemlerinin bu
degerlere mutabik olup olmadigim1i degerlendirir (Bilis, 2017). Bireyler kendi
hayatlarinda devamliligin1 sagladiklar1 bu degerleri baska bireylerle de paylasama
ihtiyac1 hissedebilmektedirler. Inanglar1 geregince bu bilgilendirme eylemi de dogru ve
iyi olduguna inanilan bir deger halini alabilmektedir. Yeni medya araclarinin
hayatimizda yerini almasiyla beraber s6z konusu bu bilgilendirme eylemi medya

araclarindaki igeriklere de yansimuistir.

Katilimcilardan:
El: Bilgi sinirsiz 6zellikle de dini bilgi. Insanin bazen bilmedigi seyler olabiliyor.
Oradan 6grenebiliyorsun. Bazen soru cevap seklinde bazen ayet hadis paylagimi
seklinde yeni bir seyler O0greniyoruz. Hayatimiza da uyguluyoruz daha dikkatli
oluyoruz bildigimiz igin. Ozellikle toplum agisindan da bu anlamda yararli oldugunu
diisiiniiyorum.

El1 medya araclarinda dini bilgilendirme yapilmasindan olduk¢a hosnut bir tavir
sergilemektedir. Bu durumun kendine katkilarinin oldugunu diisiinmektedir.

E9: Olumlu etkiliyor mesela bir sekilde denk geldigim bilgiler bana bildirim oluyor
yani 6grenmemi saglayip kolaylastyor.

E9 da bilmedigi birtakim seyleri 6gretmesi durumundan memnun oldugunu ifade

etmektedir.
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E11: Medyanin olumlu etkisi de oluyor ama bence olumsuz etkisi ¢cok fazla. Mesela
bazi hocalar takip ediyorum dinimle ilgili birtakim seyler 6greniyorum.

E11 yeni medya ara¢larinin olumsuz etkisinin ¢ok daha fazla oldugunu ifade etmektedir.
E1l’in bitiinciil olarak incelendiginde yeni medya araglarinda gegirdigi zamanin
gereksiz ve faydasiz oldugunu diisiindiigii ancak buna ragmen medya kullanimini
stirdiirdiigi goriilmektedir. Yeni medya araclarindaki dini degerlere uygun olmayan
paylasimlardan rahatsizlik duydugu ve bunu medyada yansittigi goriilmektedir. E11
hocalar ifadesiyle ilahiyat alaninda uzmanlagmis kimseleri kast etmektedir.

K12: Tek olumlu katkisi bazen bilmedigim yeni bir sey 6greniyorum. Dini anlamda
veya giindelik yasamla ilgili.

K12 yeni medya araglarinin kendisine tek katkisinin bilmedigi bir sey Ogretmesi
oldugunu diisiinmektedir.

El14: Takip ettigim bazi hocalar var(ilahiyat hocalari) onlarin paylagimlarina
bakarim, Youtube da dini kanallar izliyorum. Twitter ’da yine bu hocalarin yorum
ve diislincelerine bakiyorum. Bazen giincel bir olayla ilgili dini bakimdan neler
sOylenmis ona bakarim. Bilmedigim goriisleri 6greniyorum yanlis bildiklerimi kolay
bir sekilde diizeltmemizi sagliyor.

E14 yeni medya araglarinda dini degerlerine dair bilmedigi bir konuya dair bir seyler

o0grenmek i¢in caba sarf ettigini dile getirmektedir.

K16: Genel kiiltiir ve inancim konusunda bir seyler 6greniyorum ve baskalariyla bu
konuda konusuyorum sosyal bir fayda da sagliyor.

El, E9, El11, K12 ve E14 yeni medya araglarinin kendilerine gerek dini deger gerekse
farkl1 konularda yeni bilgiler 6grettigini dile getirmislerdir. Katilimcilar yeni bilgiler
ogrenmekten ve bu bilgileri hayatlarina uygulamaktan memnun olduklarini ifade

etmislerdir.

7.2. Toplumsal Duyarhhk Olusturma Destekleme ve Biitiinlestirme
Toplumsal duyarlilik bireylerin toplumsal sorumluluk ve sorunlara karsi daya duyarh
davranmalarina denir. Dini degerlere kars1 toplumsal duyarliligin artmasi ise bireylerin

dini degerler hususunda daha hassas davranmalari olarak acgiklanabilir.
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E3: Tabi olumlu anlamda da bilingli olmami da sagliyor. Toplumsal olaylara ve
baskalarina kars1 daha duyarli bir birey olmami sagladi.

E14: Eskiden elestiriye agik bir birey degildim suan daha ilimliyim.

K15: Medyadan olumlu 6rnek olusturacak davraniglari aliyorum mesela kadinlarin
gliclii durusu, elestiri yetenegi gibi fakat olumsuzlardan pek etkilenmiyorum.

K16: Genel kiiltiir ve inancim konusunda bir seyler 6greniyorum ve bagkalariyla bu
konuda konusuyorum sosyal bir fayda da sagliyor.

Katilimcilardan E3, E14, K15 ve K16 yeni medya araglarinin kendilerine toplumsal
anlamda olumlu bir takim davranislar kazandirdigini dile getirmislerdir. E3 toplumsal
olaylara ve bireylere karsi daha duyarli oldugunu, E14 eskiye oranla daha ilimli bir
birey oldugunu, K15 olumsuz érnek ve davranislart degil (kendine ve topluma gore)
olumlu davraniglar1 edindigini, K16 ise yeni medya araglarindan 6grendiklerinin sosyal
anlamda kendisine fayda sagladigini ifade etmistir. Katilimcilarin bu davraniglarin dini

degerlere uygun davranislar olduklarini diistindiikleri goriilmektedir.

7.3. Popiiler Olam1 Ozendirme

Ozenmek, herhangi bir is veya durumu yapmaya benimsemeye kars1 istekli olmaktir
(TDK). Bireylerin yeni medya araglarinda karsilastiklar1 durum veya davranislara ilgi
duymasi beklendik bir davranistir. Katilimcilardan K4 ve K5 olumsuz bulduklari,
degerlerine aykiri oldugunu diisiindiikleri durumlara 6zenmeye karsi elestirilerde

bulunmuslardir.

K4: Mesela ateizmin popiilerlestirildigini gorilyorum. Ve bazi insanlar1 kendi fikri
olmadan aragtirmadan etmeden popiiler olana ayak uydurdugunu goriiyorum.
Yanlis buluyorum agikgasi.

K5: Bu insanin neye gore baktigina bagl olarak degisiyor. Medya Oyle bir
algoritma yaratiyor ki neyle ilgiliysek ona gore paylasim ve iceriklere maruz
birakiyor. Kisisel olarak beni etkiledigini diisiiniiyorum. Medyada bireyler farkli
olana daha fazla ilgi gdsteriyor farkli olmak istiyor. Dini anlamda da mesela deizm
git gide yaygmlasiyor. : Giyim, disiince, bakis agisi anlaminda olumsuz
etkilendigimi diisiiniiyorum. Ozendirici ¢ok fazla igerik var. Birey bilingli degilse

¢ok fazla etkileniyor.
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Katilimcilardan K4 ve K5 bireylerin yeni medya araclarinda gordiigii popiiler olmus;
deizm, ateizm gibi kendi dini degerlerine aykir1 inanglara daha fazla ilgi duyuldugunu
ve bundan hosnut olmadiklarimi dile getirmektedir. K4 insanlarin bu konuda bir
aragtirma yapmaksizin surf popiiler oldugu icin popiiler olant benimsedigini ifade
etmektedir. K5 ise bizzat kendisinin de dini degerlere aykiri durumlara ilgi duydugunu
veya ayak uydurdugunu, giyim ve diisiince agisindan etkilendigini dile getirmektedir.

Bunun yani sira K5’in bu durumdan hosnut olmadig1 goriilmektedir.

7.4. Dini Degerlere Tesvik Etme

Tesvik etmek bir kimseyi bir durumu yapmaya istekli hale getirmektir (TDK).
Dilimizde tesvik etmek kelimesi pozitif ve olumlu durumlar i¢in kullanilmaktadir.
Katilimcilardan K10, K16 ve E17 yeni medya araglarinda bulunan igeriklerin zaman
zaman dini degerlere tesvik ettigini ifade etmislerdir.
K10: Izledigim kanallar ibadet konusunda bana bircok sey katt1 bu dogru
fakat hala istedigim seviyede mi hayir. Ve bunun biraz da kisisel etkenleri
var. Mesela bazen yorgunluktan namazi kagirabiliyorum. Ya da Kuran’
okuma fikrini bu kanallardan aldim. Ama vaktim olmadigi i¢in hemen

baslayamadim. Beni niyetlendiren izledigim video idi.

K10 yeni medya igeriklerinin kendisini ibadetlere tesvik ettigini ve bu durumdan
memnuniyet duydugunu belirtmektedir.

K16: Ben bazen dini igeriklerle karsilastigim zaman bunlar beni harekete
geciriyor. Dini anlamda tefekkiir etmemi sagliyor.

E17: Bazen olumlu etkiliyor bazen de olumsuz etkiliyor. Bazen mesela
namazla ilgili bir seyle karsilasinca hemen namaz kilmamigsam birakip

namaz kiliyorum.
Katilimcilardan K16 ve E17 yeni medya araglarinin dini degerleri uygulama noktasinda
kendilerini harekete gecirdigini ifade etmislerdir. K16 bu durumun zaman zaman dini
degerler hususunda derinlikli diisiinmesine neden oldugunu eklemektedir. E17 ise

zaman zaman olumsuz etkilerinin oldugunu da belirtmektedir.
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7.5. Yeni Medyanin Toplumu Ayristirict Rolii

Toplumun ayristirilmasi toplumun birlik ve beraberliginin bozulmasi anlamlar
tagimaktadir. Toplumsal birlik ve beraberligin bozuldugu toplumlarda zamanla
diizensizlik artar ve kaos ortami olusur. Katilimcilardan E1, K4 ve K5 yeni medya

iceriklerinin birlik ve biitiinliige zarar verdigini dile getirmektedir.

El: Ibadetlerimi bugiine kadar aksatmak konusunda bana olumsuz bir etkisi
olmadi. Ama bazen uygulanis konusunda farkliliklar olabiliyor. Toplum da ikiye
boliiniiyor. Ortak bir dil gerektigini diigiiniiyorum.

El yeni medya igeriklerinde dini degerler hususunda ortak bir dil kullaniminin
gerektigini ifade etmektedir.

K4 Bazen medyada yalnizlik duygusuna ¢ok fazla yonlendirildigini diigiiniiyorum.
Bu nedenle insanlar hem bencillesiyor hem de toplumdan izole oluyor. Zaten
toplumda ruhsal hastaliklar da artis gosteriyor. Bundan da rahatsizlik duyuyorum.
K5: Medya bireyi asilestiriyor. Hosnutsuzluk, yetinememek, sabirsizlik,
oldugundan farkli yansitmak gibi dini degerlere aykir1 davranislar sergilemesine
neden oluyor.

Katilimcilardan K4 ve K5 yeni medya igeriklerinin zaman zaman bireyleri olumsuz
etkiledigini, bireyleri toplumdan izole ettigini veya yeni medya araglarinda sunulan
bilgilerin toplumda ayrismaya neden oldugunu, bu durumun ise dini degerlere aykir

davranislar meydana getirdigini ifade etmektedirler.

7.6. Dini Degerlerden Alikoyma

Yeni medya igeriklerinde her birey hem etken hem de etken konumda olabilmektedir.
Ayn1 zamanda yeni medya igerikleri bireyler i¢cin olduk¢a zaman alict olabilmektedir.
Arastirmalara gore Tiirkiye’de insanlar yeni medya araclarinda giinde ortalama 5,5 ila 6
saat zaman geg¢irmektedirler. Katilimcilardan E3, K5, K12 ve EI7 yeni medya

iceriklerinin zaman alic1 oldugundan yakinmaktadirlar.

E3 Benim ¢ok zamanimi aliyor diyebilirim. Namaz kilmami bazen engelliyor gibi

hissediyorum. Bazen Kuran okumay1 geri plana aldigim diisiiniiyorum mesela.
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K5: Sosyal medya beni daha ¢ok zaman olarak etkiliyor, icerik olarak degil. Cok
fazla zamanimi aliyor. Byle olunca ibadetlerimi yapmaya vaktim kalmadigim
bahane ediyorum. Bunun yani sira medya ibadetten daha cezbedici, eglenceli ve
tercih edilebilir geliyor. Bunun yanlis oldugunun da farkindayim.

K5 medya araglarinda fazla vakit gecirdigini ve ibadet etmeye vaktinin
kalmadigin1 dile getirmektedir. Ayrica K5 bu durumu yanlis buldugunu, hosnut
olmadigini da ekleyerek buna ragmen medyanin kendine ibadetten daha cekici
geldigini ifade etmektedir.

K12: Beni ¢ok¢a olumsuz etkiliyor. Mesela bog vaktimde daha giizel bir eylem bir
ibadet yapabilirken bunu yapmak hosuma gitmiyor.

E17 Bazen de olumsuz olarak etkiliyor mesela medyayla ilgilenmekten ibadetimi
aksatabiliyorum.

Katilimcilardan E3, K5, K12 ve E17 yeni medya araglarinda fazla zaman gegirdikleri
icin ibadetlerini aksattiklarini dile getirmislerdir. Katilimcilar bu durumdan rahatsiz

veya hosnutsuz olduklarini da eklemislerdir.

7.7. Dini Degerler Hakkinda Yanls Bilgi Sunulmasi

Christopher Helland religion online-online religion ayriminda, internet ortamlarinda
resmi dini kurumlarca ve kontrol altinda bulunan bir kaynaktan aliciya yonelik tek
yonlil bir bilgilendirme i¢in religion online ifadesini kullanirken kontrolsiiz ve herhangi
bir onay alinmaksizin ¢esitli gruplar veya bireyler tarafindan aliciya dini bilgilendirme
yapilmasint online religion olarak ifade eder (Helland, 2005). Burada temel sorun
tartigmalara yol acabilecek, yanlis uygulamalara ve yorumlara neden olabilecek
kontrolstiz bilginin sunulmasidir. Katilimcilarin yanitlarinda da bu temel soruna
deginildigini gérmekteyiz.

El: Medyada aslinda ne sunulursa toplum onu aliyor. Medya dinin yayilmasi

konusunda, dogru dini bilginin sunulmasi konusunda, insanlarin bilinglenmesi

konusunda ¢ok is diisiiyor. Cok fazla yanlis bilgi veriyor ve halkimiz sorgusuz

sualsiz inanabiliyor. Medyanin dogru bilgi vermesi dogru ibadetlere yonlendirmesi

gerektigini diislinliyorum.
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K16: Neyin dogru veya yanlis oldugunu bildigim i¢in beni olumlu anlamda
etkiliyor diye diisiiniiyorum. Insanlar bilingsiz ve yanlis icerikler paylastigi zaman
alic1 da bilingli olmadig1 zaman sonug¢ ¢ok yanlis olabiliyor. Bazen de bu tarz
paylasimlar insanlarin dine karsi algilarini, tutumlarini olumsuz etkiliyor. Bireyin
olumsuz etkilenmesinin sebebi bilmemek diye diisiiniiyorum.

Katilimeilardan E1 ve K16 yeni medya araclarinda zaman zaman dini degerler hakkinda
yanlig bilgiler sunuldugunu ve bu bilgilerin de olumsuz sonuglara yol agtigini ifade

etmektedir.

7.8. Dini Degerleri Uygulamada Rehavete Kaptirmasi, Dini Degerlere Aykiri

Davramislar1 Normallestirmesi

Diinyanin her bolgesinde farkli inanglara, kiiltiirlere ve degerlere sahip milyarlarca
insan yasamaktadir ve bu insanlarin biiyiik ¢ogunlugu medya kullanicisidir. Dolayisiyla
medya igeriklerinde bireyin dini degerlerine uygun olmayan igerikler de olabilmektedir.
Bireyin siklikla karsilagtigi bir duruma -ki bu durum dini degerlerine mutabik
olmayabilir- alismasi, olaganlagsmasi miimkiiniidiir. Katilimcilardan E1, E2, E3, K6,
K10, E11 ve K16 sosyal medya iceriklerinde yer alan dini degerlere aykir1 davraniglarin

olumsuz neticelere yol agabilecegini ifade etmektedir.

El: Dinin kesin dogrular1 vardir. Bazen medyada bunun yumusatildigini
diistiniiyorum ve bu durumdan pek memnun degilim.

El dini bir yarginin insanlar tarafindan kabul goérmesi i¢in yumusatildigini
dolayisiyla dini yarginin 6ziiniin degistiini ve bundan rahatsiz oldugunu ifade
etmektedir.

E2: Beni ibadet inang anlaminda motive ediyor. Elbette ki bazen zamanimi aliyor.
Buna dikkat ediyorum. Bazen de dini olmayan seyleri dinime uygun olmayan
seyleri normallestirmeye c¢alisan paylasimlarla karsilagiyorum. Ben bundan
hoslanmiyorum. Bu siirii psikolojisine uymamaya ¢aligiyorum.

E2 dini olmayan davranislarin normallestirilmeye c¢alisildigini, bu duruma ayak

uydurmamak i¢in ¢aba sarf ettigini belirtmektedir.
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E3: Bazen de dine uygun olmayan bir durum medyada normallestiriliyor. Bu
konuda muallakta kalryorum. Ne yapmaliyim bilemiyorum.

E3 de E2 gibi dine uygun olmayan bir durumun medyada normallestirildigini, bu
durum karsisinda ne yapmasi gerektigini bilmedigini ifade etmektedir.

K6: Mesela sosyal medya argo konusmay1 ¢ok yayginlastirdi. Bana gore dine
uygun olmayan bir seyin normallesmesi, bir seye asiri tepki verilmemesi ¢ok
tehlikeli bir hal aliyor. Mesela LGBT bireyleri normallestirmek insanlar bu tarz
seylere artik linglenmek korkusuyla bile saygi gosteriyor.

K6 sosyal medyanin olumsuz davraniglar1 yayginlastirdigini, dine uygun olmayan
birtakim davraniglari normallestirdigini ve bu durumdan endiseli oldugunu ifade
etmektedir.

K10: Medya bence toplumu yozlastiriyor ve dini degerlerden uzaklastiriyor. Benim
en ¢ok dikkatimi ¢eken tesettiir konusu ve zina. Bunlar toplumca gordikge
normallesiyor. Veya 6zel hayat kavrami gittik¢ce hayatimizdan ¢ikiyor. Bir yandan
da medyada karsilagtigim yanlis igerikler yiiziinden masumiyetimi yitirdigimi de
hissediyorum bilmek ve karsilasmak bile beni vicdanen rahatsiz ediyor.

K10 acik bir ifadeyle medyanin toplumu yozlastirdigini ifade etmektedir. K10
dine uygun olmayan davranislarin yayginlasmasi ve medyada bu tiirden iceriklerle
karsilagilmasini elestirmektedir.

El11: Mesela birtakim fenomenler var ki takipgileri ¢ok fazla. Bu kimselerin
dinimize aykir1 davraniglari var ve bunlar1 ¢ok normalmis gibi yansitiyor.
Takipciler de bunlar1 6rnek aliyor. Onlar i¢in de normallesiyor. Ben de biraz daha
kii¢iik olsam ben de etkilenirdim.

E1l medyada dini degerlere sahip olmayan bireylerin iin yapmasindan ve
bireylerin bu kisileri 6rnek almasindan (dini olmayan degerlerin 6rnek
alinmasindan dolay1) rahatsizlik duymaktadir.

K16: Ben bu medya araglarnin insanlara yararindan ¢ok zararinin oldugunu
diisiiniiyorum. Tabi yeni seyler de dgreniyorum. insanlarin medyaya dini ve ahlaki
degerlerini dogru yansittigmmi diisinmiiyorum bunlardan da hoglanmiyorum.
Ozelini paylasmak, ibadetini paylasmak gdsteris yapmak bunlar benim yapima
uygun olmayan seyler. Ben 0Ozelimi bagkalarinin  gormesini, riyakarligi
sevmiyorum. Medya gosterisin en ¢ok oldugu ortam. Bazen 6zeniyoruz da bu

durum insanlar1 ¢ok da olumsuz etkiliyor. Ayrica ahlaki olarak yozlasiyoruz.
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Siirekli ahlaka uygun olmayan birtakim igeriklerle kars1 karsiya kaliyoruz ve buna
alistyoruz.

K16 yeni medya araglarinin faydasindan ¢ok zararinin oldugu ve dini degerlere
aykirt durumlar1 ¢okca barindirdigini dile getirmektedir. K16 karsilasilan dini
degerlere aykiri icerikler nedeniyle ahlaki olarak yozlagildigini ve bu duruma
alisildigin dile getirmektedir.

Katilimcilardan E1, E2, E3, K6, K10, E11 ve K16 yeni medya araglarinin dini degerleri
uygulama konusunda rehavete kaptirdigini, dini degerleri yumusattigini, dini degerler
aykirt olan birtakim davraniglari normallestirdigi bunun sonucunda da toplumun

olumsuz etkilendigini dile getirmislerdir.

7.9. Giinliikk Yasamda Yeni Medya Araclarindan Soyutlanma
Katilimcilardan K4, K8, K13 ve K15 medyadan etkilenmediklerini ifade etmektedir.

K4: Sosyal medyadan ¢ok etkilendigimi sdyleyemem. Her seyi kendi icimde Once
sorguluyorum. Anlik bir etkilenme oluyor bazen mesela mutsuzken dini bir
paylagima denk geliyorum o anlik bir rahatliyorum ama kisa siireli.

K4 “anlik bir etkilenme oluyor bazen mesela mutsuzken dini bir paylasima denk
geliyorum o anlik bir rahatliyorum ama kisa siireli” diyerek esasinda etkilendigini de
ifade etmektedir diyebiliriz.

K8: Pek etkilenmiyorum ya, orda gordiiklerimi hayata uygulamiyorum.

K13: Acikgas etkilemiyor. Dini yargilar benim i¢in daha 6zel ve kuvvetli medya
gibi bir sey bunu degistiremez. Ik medyayla tanistigim zamanlar vaktimi pek fazla
aliyordu. O gosterisli diinyaya kendimi ¢ok kaptirdigimi diisiindiim ve bunu bir
frenledim. Su an pek etkilemiyor.

K13 “Ilk medyayla tanistigim zamanlar vaktimi pek fazla aliyordu. O gosterisli diinyaya
kendimi ¢ok kaptirdigimi diisiindiim ve bunu bir frenledim. Su an pek etkilemiyor.”
Diyerek yeni medya araglarinin dini degerlerin uygulanmasi1 konusuna kendini

etkiledigini ancak bu durumun farkina varinca otokontrolii sagladigini ifade etmistir.
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K15: Benim degerlerimle ilgili bazi ¢izgilerim var kolay kolay medyadan
etkilenecegimi  dlisinmiiyorum. Zaten bos zamanlarimda medyayla
ilgilendigim i¢in zamanimi aldigini diistinmiiyorum.

K4 K8 K13 ve K15 yeni medyanin dini degerlerin hayata uygulanmasi konusunda
kendilerini etkilemedigini dile getirmislerdir. Bunun yani sira; K15 yeni medya
araclarin1 bog zamanlarinda kullandigini bu durumdan rahatsiz olmadigini ifade etmistir.
Ornegin K12 bos zamanlarinda ibadet etmek yerine yeni medya araglartyla ugrasmaktan
rahatsiz oldugunu ifade etmistir. Bu durum bireyselligin 6n plana g¢ikmasi olarak
degerlendirilebilir.

8. Yeni Medya Araclarinda Yer Verilen Dini Deger ve Tutumlar

Yeni medya araglar1 bireylerin duygu diisiincelerini, yasam tarzlarini zaman zaman
cevresindeki zaman zaman hi¢ tanimadiklar1 bireylerle paylastiklar1 bir ortam halini
almistir. Yeni medya araclarinda bireyler hem etken hem edilgen konumadirlar. Bu
calisma yeni medya araglarinin bireylerin dini degerlerine etkisini anlayabilmek {izerine
insa edilmistir. Bu etkiyi ortaya koyabilmek amaciyla bir etken olarak katilimcilarin
yeni medya aracglarinda hangi dini degerlerini nasil yansittiklari, edilgen olarak ise hangi
dini deger igerikleriyle karsilastiklar1 ortaya ¢ikarilmaya g¢alisilmistir. Katilimcilar ile
kendileri ve ¢evrelerinde bulunan bireylerin, 6zellikle de iiniversite 6grencilerinin yeni
medya araglarinda hangi dini deger ve tutumlarimi yansittiklari, hangi dini deger ve
tutumlar1 yansitmamaya 6zen gosterdikleri goriigiilmiistiir. Katilimcilara hem kendi
paylasimlart hem de ¢evrelerinde bulunan bireylerin 0Ozellikle de T{niversite
Ogrencilerinin paylasimlari hakkinda sorular yoneltilmistir. Katilimcilarin hem kendi
hem de g¢evrelerinde bulunan bireyler hakkindaki goriisleri alt bagliklar altinda

toplanmustir.
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8.1. Dini Giin veya Geceleri Kutlamak

Her dinin kendine has ritiiclleri olmakla beraber her dinin kendine has, inananlari
tarafindan 6nem arz eden kutsal baz1 giin ve geceleri vardir. Tiirk kiiltiiriinde bu 6nemli
giin ve gecelerin kutlanmasi, bireylerin birbirlerini tebrik etmesi uzun zamandan beri
stirdiiriilen bir gelenektir. Medya araglarinin hayatimiza girmesiyle beraber bu kutlama

ve tebrik gelenegi yeni medya kanallar1 araciligryla da siirdiiriilmiistiir.

El: Igimden geldigi zaman Cuma giinleri veya kandillerde dini giinlerde
paylasimlar yaparim.
E3: Ozel giin ve geceleri kutlarim.

El ve E3 sosyal medya araclarinda dini giin ve geceleri kutladiklarini ifade
etmektedir.

K4: Yeni Medya araglarinda ¢ok oOznel fikirlerimi belirtmemeye caligtyorum.
Mesela gegen sene kandilde kandil simidi yapip kandiliniz miibarek olsun diye
paylagmistim. Sonrasinda bunun yapay olduguna karar verip bunu da 6zel olarak
mesaj yoluyla kutlamaya karar verdim.

K4 sosyal medya araglarinda 6znel fikirlerini yansitmamaya dikkat ettigini,
geemiste dini giin ve geceleri herkese agik paylagimlar yoluyla kutladigini ancak
artik bunun da 6znel oldugu diisiincesiyle herkesle degil ikili iletisime agik
ortamlarda kutlamalarda bulundugunu belirtmektedir.

E9: Dini degerlerimi de yansitirim. Cuma mesaji olsun bayramlarda 6zel gilinlerde
bunlar paylagirim.
K12 Ben kendimi paylasmiyorum mesela tanimadigim bilmedigim insanlari
eklemem. Eskiden kandilleri vs. kutlardim. Onu da yapmiyorum artik ¢ok ¢ok
kandilde bayramda Whatsapp ’tan mesaj yoluyla kutluyorum.

K12 ge¢miste kandilleri herkese acik paylagimlarla kutladigini ancak artik 6zel olarak

ikili iletisim yoluyla kutlamalar yaptigmi dile getirmektedir. Ayrica K12 kendi
gorsellerini paylagsmayarak mahremiyete 6nem verdigini de dile getirmektedir.

K13: Mesela kandilde bayramda paylagim yaparim.
K16: Onceden kandil giinlerinde 6zel giinlerde bu giinlerle ilgili paylasimlar yapar,

mesajlar atardim ama artik onu da yapmiyorum.
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Katilimeilardan E1, E3, E9 ve K13 dini giin veya gecelerde yeni medya igeriklerinde
paylasimlar yaptiklarini ifade etmislerdir. K4, K12 ve K16 ise donceden dini giin veya
geceleri yeni medya iceriklerinde kutladiklarin1 ancak artik bu paylasimlart da
yapmadiklarini belirtmislerdir.

E1: Cuma giinleri, mevlit glinleri vs. paylasgimlar oluyor.

E3: Bazen dini 6zel giin ve geceleri paylastiklar1 oluyor, camiden vs. paylasim
yaptiklari oluyordu o sekilde.

K4: Kandilleri miibarek giinleri vs. paylasan ¢ok arkadasim var. Ama onun disinda
nadiren ayet vs. paylasimina denk geliyorum.

K6: Mesela bazi arkadaglarim dini milli bayramlar1 hep paylasiyorlar.

E9: Dini giinlerde veya Cuma giinleri paylasim yapanlar var fakat ben
hoslanmiyorum bu durumdan. Kars1 oldugumdan degil fakat sagma buluyorum.

Katilimcilardan E1, E3, K4, K6 ve E9 ¢evresinde dini giin ve geceleri yeni medya
igeriklerinde kutlayan bireyler oldugunu belirtmislerdir. Ancak E9 bu durumdan
hoslanmadigini ifade etmistir. E9 bu durumdan hoslanmama nedenini bu eylemin

anlamsiz ve samimiyetsiz olmasini diisiinmesiyle agiklamistir.

8.2. Toplumsal Olaylar ve Dini Degerler Baglantisi

Toplumlar ortakliklardan meydana gelen olgulardir. Hemen hemen her toplumun ortak
bir inanis etrafinda sekillendigini sdylemek miimkiindiir. Toplumlarda meydana gelen

olaylar toplumca kabul edilen degerler agisindan degerlendirmeye tabi tutulabilir.

E3: Toplumsal bir olayr dini agidan degerlendirip zaman zaman hosuma giden
diisiince ve duygulari alintilarim, paylagirim.

E3 yasanan bir olay1 bir olay1 dini agidan yorumlayarak diisiincelerini yeni medya
platformlarinda paylastigini ifade etmektedir.

K5: Ozellikle toplumsal olaylarda paylasim yaparken tavrimi dini bir yana
birakarak bir insan olarak belli etmeye c¢alisinm. Din ile 6n plana ¢ikmay1

sevmiyorum. Yansitanlara da saygi duyuyorum.
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K5 toplumsal bir olay hakkinda yeni medya araglarinda yapmis oldugu
paylasimlarda dini  degerleriyle 6n plana ¢ikmaktan hoslanmadigini
belirtmektedir.

El1l: Yeri geldiginde paylasim yapiyorum. Mesela Ozellikle dini bir paylasim
yapma derdine diigmiiyorum ama giindemde olan bir konuyla ilgili katiliyorum
fikrimi beyan ediyorum. Konu ile ilgili begendigim diisiinceleri vs. paylagtigim
oluyor. Bu noktada dini degerlerim isin i¢ine giriyor.

E1l yeni medya araclarinda o&zellikle dini bir paylagim yapmadigini ancak
giindemde yer alan bir durumla ilgili dini degerlerinin devreye girdigini ve fikrini
belirttigini ya da begendigi diislinceleri alintiladigin1 belirtmektedir.

K16 Toplumsal olaylara karsi tutumumu yansitiyorum mesela. Bu konularla ilgili
paylasimlar yapiyorum. insanlarin da bilinglenmesini istiyorum. Dinime kars1 bir
saldirt vs. oldugunda diislincelerimi Twitter ‘da belirtiyorum. Diiglince tarzimi
medyada yansitiyorum.

K16 yeni medya araglarinda dini degerlerine karsi1 bir saldir1 oldugu durumlarda
fikrini belirttigini dile getirmektedir.

El: Bir olay olunca olaym dini boyutunu paylasiyorlar mesela kadina yonelik

siddet oluyor bunun giinah oldugunu vs. yani dini boyutunu paylasanlar oluyor.

Katilimcilardan E3, K5 E11 ve K16 yeni medya araclarinda toplumsal olaylar1 dini

degerleri acisindan degerlendirdiklerini, dini degerlerine kars1 bir saldir1 durumu fark

ettiklerinde tepkilerini yansittiklarini paylagsmiglardir. E1 ise bu durumu cevresinde

yasadigimi ifade etmistir. K5 yeni medya araglarinda inanci ile 6n plana ¢ikmaktan

hoslanmadigini belirtmektedir.

8.3. ibadetler

Yaraticiya yonelik yapilan eylemlere ibadet denir ve her dinin kendine 6zgii ibadetleri

vardir. Inang sahibi bireyler bu ibadetleri yerine getirdigi zaman kendilerini huzurlu ve

mutlu hissederler. Yeni medya araglarinin yayginlagmasiyla beraber bu araglarda yer

alan iceriklerde ibadetler de yerini almaya baglamig hatta bu araglar yoluyla yerine

getirilen ibadetler de olmustur. Katilimcilardan:
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E1l: Bunun disinda hosuma giden bazi dini videolar1 paylasirim iste Kuran okuyan
cocuklar ayetler vs. paylagiyorum.

E2: Insanlar ibadetlerini daha gok yansitiyorlar ya da benim daha gok dikkatimi bu
¢ekiyor. Ve ben bundan rahatsizim.

E3: Ibadetin de gizliligine inaniyorum. Mesela bazi arkadaglarim camiye
gittiklerini paylasiyor bende de sdyle bir diisiince olustu: Insanlarin deizme ateizme
yoneldigi su zamanlarda bu tarz paylasimlar yapmak iyi olabilir sanki. Ibadetler
gosterilse iyl mi olur ki diye de diislinliyorum.

K10: Benim ¢evrem biraz gosteris igerikli(ibadet, Kuran okuma vs.) paylagimlar
yapiyor pek dini deger yansittiklarini diisiinmiiyorum. Kendi arkadaglarimdan
ibadetlerini vs. yansitanlar1 pek gérmedim gibi. Ama bir hacca gittikleri zaman onu
yansitirlar. Cilinkii o 6zel bir an, gosteris degil bu. Tesvik etmesi agisindan da iyi.
Aslinda birini tantyinca amacini anliyoruz fakat tanimayinca amacini bilemiyoruz.

Katilimcilardan E1 yeni medya araglarinda kendi ibadetini degil bir baskasinin
paylagimini yansittigini; E2, E3 ve K10 ise ¢evrelerinde bulunan bireylerin ibadetlerini
yansittigini dile getirmistir. E2 direkt olarak bu durumdan rahatsiz oldugunu dile
getirmistir. E3 bu durumun ibadete yonlendirme acisindan tesvik edici olabilecegi

diisiincesiyle bu duruma kars1 tepkisinde kararsiz kaldigini ifade etmistir.

8.4. Saygi, Ahlak ve Duyarhhk

Sayg1 kavramu literatiirde bireylerin yapici bir davranis tarzint benimsedikleri olumlu bir
duygu olarak tanimlansa da inang ve degerler kaynakli bireysel yargi igeren bir olgudur.
Ahlak kavrami da ayn1 sekilde davraniglar1 bireysel bir degerlendirmeyle iyi veya kotii
olarak nitelendirebilen bir olguyu kapsamaktadir. Dolayisiyla bir davranis i¢in saygin
veya ahlaki degerlendirmeleri 6znel bir yargt igermektedir. Zamanla bu yargi toplumun
biitiinline sirayet eder ve toplum tarafindan ahlaki olan veya saygin olan davranislar
ortak bir paydada bulusur. Yeni medya araglarinda yer alan igerikler, paylasimlar ve
davraniglar da bu degerlendirmelerden payina diiseni elbette almaktadir.

Katilimcilardan:
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K7: Mesela biiyiiklere saygi gostermek, anne babaya saygi, vatan millet sevgisi
gibi bunlar yansitinm. Yani sova gosterise girmeyecek seyleri paylagmaktan

¢ekinmem.

E17: Paylasimlarimin ahlaki ¢er¢evede olmasina dikkat ediyorum.

E17, yeni medya araglarindaki paylagimlarinda ahlaki ¢ergeveyi gozettigini ifade
etmektedir.

E18: Mesela biiyiiklere saygili olmak konusunda tutumlarimi medyaya g¢ok iyi
yansitiyorlar. Ya da elestirilerde bulunurken saygi gergevesinde elestiri yapiyorlar.

E18, cevresinde bulunan tiniversite dgrencileri i¢in yeni medya araclarinda saygi
cercevesine riayet ettiklerini dile getirmektedir.

K5: Z kusagi medyada dini bir kisilik olarak degil, bilingli ve duyarli bir kisilik
olarak tavir sergiliyor diye diislinliyorum. Dini taraflarmi yansitmayi1 pek tercih
etmiyor. Paylasimlarina dini karistiranlari gérmiiyorum.

K35, Z kusagimin yeni medya araglarinda dini degerlere yonelik bir tavir degil de
duyarl bir tavir sergilediklerini ifade etmistir. Burada K5’in s6z ettigi duyarlilik
medyanin da etkisiyle toplum tarafindan olusturulmus bir duyarliliktir.

E18: Pek fazla paylasim yapmiyorum aslinda paylasim yapmamam dini bir
degerimin diga vurumu olabilir. Mesela kiifrii saygisizligi vs. asla yansitmam.
Ibadetimi yansitmam ciinkii bu 6zeldir. Birileri 6rnek alsin diye paylasilabilir fakat

ben boyle bir kullanic1 degilim.

E18 ise pek fazla paylasim yapmadigini ancak bunun dini bir degerin disa vurumu

olabilecegini ifade etmistir. Bunun yani sira kiifiir saygisizlik gibi durumlar1 asla yeni

medya araglarina yansitmadigini ifade etmistir.

Katilimcilardan K7 ve E17 yeni medya araglarinda saygi sevgi ahlak gibi dini degerleri

yansittigini, E18 ise ¢evresindeki bireylerin bu degerleri yansittigini ifade etmistir. K5

ise durumun dini degerlerle degil duyarlilik ile iliskili oldugunu ifade etmektedir.

8.5. Gosteris

Gosteris, bagkalarini etkilemek ya da baskalarina kendini begendirmek ya da yalnizca

bobilirlenmek amacini gliden aldatici, yapay davranis (https:/languages.oup.com/)

79


https://languages.oup.com/

olarak tanimlanmaktadir. Gosteris kavrami genellikle olumsuz, hosnut olunmayan bir
durum i¢in kullanilir. Yeni medya araglarinda dini degerlere yer verilmesiyle beraber bu
paylasim sahiplerinin gosteris amaci tasidigt elestirileri de yapilmaya baslanmistir.
Nitekim medya bireylerin izin verdigi 6l¢iide hayatlarini baskalarina sunduklari bir
ortamdir. Cogu inang sahibi birey ibadetin 6zel oldugu diisiincesine sahiptir yine ¢ogu
inang¢ sahibi, gosterisin dini degerlere aykir1 bir eylem oldugu diisiincesine sahiptir.

Katilimcilardan:

E1: Ibadetlerimi vs. paylasmay1 ¢ok dogru bulmuyorum. Bunun gésteris oldugunu
diisiiniiyorum.

E2: Ibadetimi inancimi gdsteris yapmak igin paylagmaktan hoslanmam.

K7: Ibadetlerim inancimi vs. ¢ok yansitmam zaten bunu da cok dogru
bulmuyorum. Ciinkii kitlelere hitap eden bir kullanici degilim. Bu davranisi
gosteris olarak diglintiriim.

K15:ibadetlerimi yansitmam, agikgasi bu tarz seylerin paylasgilmasmi da gosteris
olarak goriiyorum.

El, E2, K7 ve K15 yeni medya araglarinda, ibadetlere ve inanca dair paylasimlar
yapmadiklarin1 bu durumu gdsteris olarak bulduklarini agik¢a belirtmisleridir. Bunun
yani sira K7 biiylik ¢apta takipei kitlesi bulunan kimselerin dini igerikler paylasmasini
tesvik edici bulmaktadir.

E9: ibadetlerimi pek paylasmam fakat paylasanlara da pek karismam. Niyetinin ne
oldugu da pek énemli degil.
E9 ibadetlerini paylasmadigini ancak paylasanlar hakkinda da bir yargiya sahip

olmadigini ifade etmektedir.

K10: Zaten ¢ok nadir paylasimlar yapiyorum. Bu paylasimlarda da gosteris ya da
gorgiisiizliik olarak algilanacak bir paylasim yapmamaya dikkat ediyorum.

K10 paylasim yaptig1 zamanlarda gdsteris veya gorgiisiizliik olarak algilanacagi kaygisi
tasimaktadir ve bdyle algilanabilecegini diisiindiigii iceriklerden sakindigini ifade
etmektedir.

E11: Ibadetlerimi de paylasmam bunlari yansitmam. Gosteris gibi diisiiniiliir.

80



K10 da El1’e benzer olarak ibadetlerini yeni medya igeriklerine yansittig1 takdirde
gosteris olarak algilanacagindan endise etmektedirler.

E14: Ibadet ederken vs. kendimi paylagsmam gdsteris sevmiyorum zaten dinimiz de
bu sekilde istemiyor.

E14, yeni medya araglarinda ibadetlerini paylagsmadigini ve benimsemis oldugu dinin
gosteristen uzak durulmasini istedigini belirtmektedir.

K16: Ozelini paylasmak, ibadetini paylasmak gosteris yapmak bunlar benim
yapima uygun olmayan seyler. Ben 6zelimi baskalarmin gérmesini, riyakarligi
sevmiyorum. Medya gosterisin en ¢ok oldugu ortam. Bazen 6zeniyoruz da bu
durum insanlar1 ¢ok da olumsuz etkiliyor.

K16 da ibadetleri paylagsmay1 gosteris yapmak ile iliskilendirmektedir. Yeni medya
araglarini gosterisin en fazla yapildig1 ortam olarak nitelendirmektedir.

E17: Paylagimlarimin ahlaki ¢ergevede olmasina dikkat ediyorum. Bunun diginda
dini degerlerin medyada yansitilmasini dogru bulmuyorum. Gdosteris oldugunu
diisiiniirim.

E17 dini degerlerin medyaya yansitilmasini dogru bulmadigini ve bu durumu gdosteris
olarak algiladigini ifade etmektedir.

Katilmcilardan: E1, E2, K7, E9, K10, E11, E14, K15, K16 ve E17 yeni medya
araclarinda ibadet, inang, yardim etmek gibi bir takim durumlar1 yansitmadiklarini1 ve bu
durumun nedeninin gosteris olmasindan kaynakli oldugunu ifade etmislerdir.
Katilimcilarin  bu noktada yargilamalarinin yiizeysel oldugu dikkat cekicidir.
Katilimcilar kendi yargilarimmin bagkalar1 tarafindan kendilerine yapilmasindan
endiselenmektedir. Ayrica E17 ile gerceklesen goriismenin tamami disiintildiigiinde
E17°nin kendiyle ¢elistigi ifadeler bulunmaktadir. E17 “Cevremde duyarli buldugum
insanlar geliyor mesela paylasimlarinda dine tesvik edecek paylasimlar yapryor”
ifadesinde dini degerleri aktaran paylagimlart duyarli ve yararli buldugunu ifade
etmektedir. Yine de genel olarak medyada dini degerlere yer vermeye sicak

bakmadigini sik¢a dile getirmektedir.
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8.6. Mahremiyet

Mahremiyet, gizli olmasi1 gerektigi diisiiniilen durular i¢cin kullanilir. Her birey ve
toplum icin mahremiyet catis1 altina girecek durumlar farkli olmaktadir. Ornegin
birtakim bireyler ibadetlerin gizli kalmasi gerektigini diigiiniirken birtakim bireyler
bdyle bir diislinceye sahip degildir. Ayn1 sekilde birtakim toplumlar aile hayatinin
ozellikle de esler arasindaki iliskilerin gizli kalmasi gerektigini diisiiniirken birtakim

toplumlar bdyle bir diisiinceye katilmamaktadir. Katilimcilardan:
E3: Eskiden insanlar bazi durumlara ¢ok daha dikkat ediyormus, suanda insanlar
gizli kalmasin1 gereken seyleri bile gizlemiyor. Ozel hayat gokga yansitiliyor.
Yanlis bir kullanim oldugunu diisiiniiyorum. Zamanla biz de etkileniyoruz. Ben

6zel hayatimi pek yansitmam gizlilige ve mahremiyete 6zen gosteririm.

E3 gizli kalmasi gerektigini diisiindii§ii seylerin medyada yer almasindan hognut
olmadigini dile getirmektedir.

K4:Kisacas1t medyada hi¢ 6zel diislince ve goriislerimi paylagmamaya caligtyorum.
Dini inancin da ¢ok kigisel oldugunu diisliniiyorum. Dini inancimi, inang seviyemi
vs. paylagmiyorum.

K4 dini inancin kisisel oldugunu diisiindiigiinii bu nedenle medyada dini inancina dair bir
paylasima yer vermedigini dile getirmektedir.

K16: Ozel hayatimi ise pek yansitmiyorum. Medyada somut seylerle degil de soyut
seylerle katiliyorum. Mesela hayatimi ailemi dini inancimi 6zelimi yansitmayi
degil de bir konudaki diisiincemi tutumlarimi yansitmayi tercih ediyorum.

K16 da K4 e benzer olarak dini inancin kisisel oldugunu diisiincesiyle medyada

dini inancina dair bir paylasima yer vermedigini dile getirmektedir.

Katilimcilardan E3, K4 ve K16 mahremiyet nedeniyle yeni medya araglarinda dini
degerlerine yonelik bir paylasimda bulunmadiklarimi belirtmistir. Ozellikle K4 dini
inancin mahrem oldugunu(gizli olmas1 gerektigini) bu nedenle paylastig1 iceriklerde

inancina yer vermedigini belirtmektedir.
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8.7. On Yargi

Onceden edinilmis olumlu veya olumsuz yargilarin tamami 6n yargi olarak

isimlendirilmektedir.

K5: Ben dini degerlerimi yansitmiyorum. Yansitmamaya Ozen gosteriyorum.
Cevremdeki bireyler de Oyle. Mesela ateist bir arkadagim vardi ve ben bunu dokuz
ay sonra Ogrendim. Higbir paylasimindan bunu sezmemistim. Bence din bireye
0zel olmali diye diisliniiyorum. Bunu bagkalariyla paylagsmamasi gerektigine
inantyorum. Farkli dinlere mensup bireylerin benimle iletisim kurarken yargili
olmamalarini istiyorum. Fakat degerlerimi yansitmaya ¢aligiyorum.

K5 c¢evresinde bulunan ateist bir bireyin bunu yeni medya araclarindaki igeriklerine
yansitmadigini dile getirerek dini degerlerini yansitmadigini bunun mahrem oldugunu
ayrica bireylerin kendilerine karst onyargili olmasini istemedigini ifade etmistir. K5’in
tagidig1 kaygi dini degerlerinden dolay1r olumsuz bir tutumla karsilasmaktan ¢ekinme
durumudur. K5 benimsedigi dini inangtan dolay1 bireylerin kendisine negatif tutumlar
sergileyebilecegini, bu bireylerin kendilerine inancindan dolayr 0n yargilar

besleyecegini diistinmektedir.

8.8. Dini Degerler Hakkinda Bilgi Sunulmasi

Yeni medya araglarina sahip her birey baska bir altyapiya ihtiya¢ duymaksizin
enformasyon paylasiminda bulunabilir. Yeni medya araglari her tiirden bilginin
kolaylikla yayildig1 ve ulasildig1 ortamlar halini almiglardir. Enformasyon paylasiminin
bu kadar kolay ve sik oldugu bu ortamlarda dini degerler hakkinda bilgi sunulmasi da

olduke¢a olagan bir durumdur. Katilimcilardan:

El: Ayet hadis kissadan hisseler paylastigim oluyor.

E11l: Mezhepsel farkliliklara, ayriliklara hig¢ girmiyorum. Ornek olusturacak,
toplumun bilmesi gerekiyor diye diisiindiigiim, bundan giizel bir ders ¢ikarilir diye
diistindiigiim kissadan hisseleri ayet hadisleri paylasinm. Ama daha ayrimecilik
olacak mezhepsel detaylara olaylara girmem. Ibadetlerimi pek yansitmam onlar
kendim i¢in yaparim gosteris yapmam ama mesela hatim i¢in ciiz dagittigim vs.
oldu.
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E1l dini degerler iceren ayet hadis vs. paylasimlari yaptigini ancak mezhepsel
farkliliklara yer vermedigini dile getirmektedir. Bu tiirden paylagimlarin ayrimcilik
olusturabilecegini ifade etmektedir.

E14 Daha c¢ok ayet hadis paylasiminda buluyorum. Salih amellerden vs.
paylasirim. Emir ve yasaklar degil de giizel 6rnek olusturabilecek olaylar1 vs.
paylasirim.

El, EI1 ve El4 yeni medya araclarinda ayet hadis vb. paylagimlar yaparak dini
degerleri bagkalarmma aktardiklarini, bu sekilde bilgilendirme yaptiklarimi ifade
etmislerdir.

E9: Mesela su an gdziimiin oniine bir arkadasim geldi. Ayetler hadisler paylasiyor.
Amacinin bunu insanlara, yaymak bilgi vermek oldugunu diigiiniiyorum.

E9 ise ¢evresinde bulunan bireylerin bilgilendirici paylasimlariyla karsilastigini ifade
etmistir.

K6: Ben genel olarak yansitmamayi tercih ediyorum. Bunun daha 6zel oldugunu
diistiniiyorum. Yansitmamaya g¢alistyorum. Bazen sevdigim begendigim yazarlar
sairleri paylastigim oluyor bunlar belli deger ve ideolojileri olan insanlar belki
insanlar bu sekilde bir ¢ikarim yapiyorlardir. Ben medyayla ilgili bir konferansta
yazip yollamadigimiz ve sildigimiz seylerin bile kaydedildigini duymustum. Bu
nedenle fikir ve diisiincelerimin gizli kalmasini tercih ediyorum. Ciinkii bana geri
doniisii nasil olacak bilmiyorum. Paylastigim bazi seyler ideolojik diisiincelere
yakistirilabilir diye korkuyorum. Ama ¢ok paylagilan konular degil agikcasi. Son
donemlerde biraz mutsuzluk hakim iilke genelinde, dini konular da daha agir
konular insanlar daha eglenceli seyler konusmak istiyor.

K7: Mesela giyim seklimi yansitiyorum fakat dini paylasimlar yapmam. Bana
yanlis veya giinah gelen paylasimlart takip etmem begenmem. Tavrim budur
yorum yapmam elestirmem. Tam tersi asir1 dini paylasimlar yapan sadece buna
odaklanan hesaplar1 da takip ettigim izledigim sdylenemez. Yine bunlara da yorum
yapmam.

K10: Paylasim yapmamamin altinda yatan sebep dini inancim olabilir belki ama
emin degilim. Fakat paylasimlarimda da dini bir seyler olmuyor.

K15: Cok fazla yansitmiyorum ve yansittigim zamanlar ise daha ¢ok dini

diisiincelerimi ve goriislerimi paylastyorum.
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K16: Aslinda bu araglarda dini degerlerimi ¢ok 6n plana ¢ikarmiyorum. Tek 6n
plana ¢ikardigim giyinigim, basortiim bunlardir. Yani eskiye nazaran su an ¢ok
yansitmiyorum. Nedenini bilmiyorum galiba sosyal medyadan etkileniyorum.

K6, K7, K15 ve K16 dini degerlerinin agiga ¢ikmasindan dolayr karsi karsiya
kalacaklart durumlardan dolay1 kaygilandiklarin1 dolayisiyla dini degerlerine yeni
medya araglarinda pek fazla yer vermediklerini ifade etmektedir. K10 ise yeni medya
araclarinda paylasimlar yapmadigini, bu durumu ise dini degerlerinden kaynakli

olabilecegini ifade etmektedir.

8.9 Yeni Medya Araclarinda Dini Deger ve Tutumlara Yer Verilmesi Hakkinda

E3: Insanlara 6rnek olma agisindan iyi olabilir. Yol gdstermek agisindan etkileyici
olabilir. Muhafazakdr insanlar yeni medyaya biraz uzak olabilir. Mesela
mahremiyet ihlali yanlig igerikler barindirmasi agisindan daha mesafeli olduklarini
diistiniiyorum. Muhafazakar insanlarin medyada daha fazla yer almalar1 gerekiyor
diye diistiniiyorum.

K6: Bu tarz paylasimlar yapmak giizel bir sey. Ben tercih etmesem de sonucta
herkes 6zgiir. Artik her seyin harika oldugu paylagimlardan ziyade dinle alakali,
gercek hayatla alakali icerikler de gbrmek isterim.

E3 ve K6 memnun olduklarin1 belirtmiglerdir. E3 dini deger igerikli tutum ve
davranislar1 daha fazla gérmek istedigini ifade etmistir. K6 ise kendisinin bu tarz
paylasimlar yapmadigini eklemistir.

K7: Bu hesaplara kars1 daha pasifim. Sadece kitlelere yani biiyiik ¢apta takip edilen
hesaplarin bu tarz paylasim yapmalarini destekliyorum. Bir yandan toplumun
degerlerini yitirdigini de diisiiniiyorum. Insan iliskilerinde, helal haramlar, ibadetler
noktasinda insanlara hatirlatmak bildirmek giizel. Kendini dindar olarak yansitan
birinin dine aykir1 paylasimlar yapmasindan da ¢ok rahatsiz olurum. Ben
karsimdaki kisinin rengini belli etmesini isterim.

K7 biiylik capta takipgisi bulunan hesaplarin dini deger igerikli tutum ve davranislar
iceren paylasimlar yapmasinin dogru olabilecegini ifade ederek bir yandan da boyle bir
icerik paylasan kisinin buna aykir1 bir davranis sergilemesinden rahatsiz olacagini da

ifade etmektedir.
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K10: Belirli bir kitleye hitap eden sayfalar takipgisi fazla olan kisileri vs.
begeniyor ve destekliyorum. Fakat bireysel iyiliklerini ibadetlerini paylasmalari
biraz gosterise kagabiliyor. Bundan hoglanmiyorum.

K15: Bana gore dini degerler medyada yansitilmamali, bunun gosteris oldugunu
disiiniiyorum. Kisi medyaya yansitmak yerine kendi hayatina yansitirsa daha iyi
olacaktir.

E17: insanin i¢inde ne oldugunu bilemem zan iyi bir sey degildir ancak ben bunun
gosterise kactigini diislinliyorum. Tabi bir takim yansitilmasi gerekenler de olabilir.
Ama bu da toplumda béliiciiliige neden olabilir gibi. Insanlarin aa bak bu da haci
hocaymis ona farkli davranalim demesine yol acabilir.

K10’da K7’ye benzer olarak biiylik bir takip kitlesi bulunan hesaplarin dini deger
icerikli tutum ve davraniglar1 paylasmasini desteklerken bireysel olarak paylasimlar
yapmanin sov olabilecegini ifade etmektedir. K15 ve E17°de bu tarz paylasimlara yer
verilmesinin gosteris olabilecegini ifade etmektedir. Ayrica E17 bu tarz igerikler
paylasan bireylerin toplum tarafindan dislanacagimi diisiinmektedir.

E14: Bazen bir konu hakkinda insanlar fikir belirtiyor ve bu fikrini dinin emriyle
vs. bagdastirtyor. Bir taraftan da bagka dine aykir1 bir eylem yapinca insanlar sen
dinden bahsedip boyle davraniyorsun diye elestiri getiriyor. Ortada zarar goren din
ve degerler oluyor. Bu nedenle dini diislincelerin medyada ¢ok yer almamasi
gerektigini diigiiniiyorum. Bir diger acidan insanlar1 yonlendirmek i¢in, iyilik i¢in
baski ve zorba olmaksizin tesvik amaclh dini degerlerin medyada yer almasi giizel
olabilir.

E11: Bence dini degerlerim yansitilmasi gereken yer medya degil. Olumlu veya
olumsuz fark etmez. Her tiirlii bunun yansitilmasint dogru bulmuyorum bunun dine
zarar verdigini diisiiniiyorum.

E14 bireylerin yeni medya araglarinda dini deger icerikli tutum ve davranislara yer verip
bunlara aykir1 davranislar sergilemesinden zarar gorenin din ve degerler oldugunu
belirtmekte bu nedenle bu tarz paylasimlara yer verilmemesi gerektigini ifade
etmektedir. E11 de bu tarz paylasimlarin dine zarar verdigini ifade ederek bu tarz
paylasimlara yer verilmesini dogru bulmadigini ifade etmektedir.

K16: O kisiyi taniyorsam amacimi anlarim gosteris olarak gérmem. Ama bazi
seylerin 6zel olmas1 gerekir. Namazini kilan birinin bunu medyada yansitmasi hos

bir sey olarak gérmiiyorum. Dini agidan bakinca gériiniimiinii evini yatak odasini
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paylaganlardan hoslanmiyorum. Bunu hos karsilamiyorum o insan goéziimde
farklilagtyor. Kendini oldugundan farkli paylasan kisiler bagkalarinin diisiincelerini
etkiliyor ve hakkia giriyor bence. Insanlarin ne diisiinecegini nasil etkilenecegini
diisiinmek degerler agisindan 6nemli diye diisiiniiyorum.

K16 mahremiyet agisindan dini deger igerikli birtakim durumlarin ve davraniglarin yeni
medya araglarinda yer almamasi gerektigini ifade etmektedir.

E18: Saygi duyarim kabul ederim. Ayrica medyada gdsteris yapmak niyetiyle
ibadet inancini paylagsmasi da hosuma gitmez.
E2: Bunlar1 sova ¢evirenlerden hosnut degilim. Kendimce takipten ¢ikiyorum vs.

E18 ve E2 bu tarz paylasimlarin gosterise ¢evrilmesinden rahatsiz oldugunu ifade
etmektedir.

K4: ifade 6zgiirliigii olarak goriiyorum. Normal olarak karsiliyorum yani negatif
veya pozitif bir tutumum yok. Notriim.
K5: Ben bu konuda nétriim yansitanlara da yansitmayanlara da saygi duyarim.

K4 ve K5 bu tarz paylasimlara kars1 notr olduklarini saygi duyacaklarini belirtmektedir.
9. Yeni Medya Araclarinda Dini Deger Hassasiyeti

Bireyler yeni medya araclarinda etken olarak veya edilgen olarak rol alabilir, bu
araclarda bulunan igeriklerden etkilenebilirler. Katilimcilarin yeni medya araglarinda
dini degerlerine uygun olan veya olmayan paylasimlara karsi gosterdikleri tepkiler
bireylerin bu igeriklerden etkilenme durumlarim1 da ortaya koymaktadir. Nitekim
katilimcilardan bazilar1 yeni medya araglarinda dini degerlerine aykiri igeriklerle
karsilastiklar1 zaman bunlardan rahatsiz olmakta, bu igeriklerin yeni medya araglarinda
yer almamasi gerektigini diistinmektedir. Katilimcilarin bu goriislerine daha 6ncesinde
yer verilmistir. Burada ise katilimcilarin ve ¢evresindeki bireylerin -yine ozellikle
tiniversite 6grencilerinin- yeni medya araglarinda dini degerleri konusunda hassasiyet
gosterip gostermediklerini anlamak ic¢in katilimcilara “Yeni medya araglarini kullanim
durumunuza gore dini degerleriniz konusunda duyarli oldugunuzu soéyleyebilir

misiniz?” seklinde bir soru yoneltilmistir. Ayni durum katilimcilarin ¢evresinde olan
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bireyler i¢cin de sorulmustur. Katilimcilar hassasiyet gosterenler ve gostermeyenler

olmak {iizere ikiye ayrilmigtir.

9.1. Hassasiyet Gosterenler

Bireylerin giinliik yasamlarinda benimsemis olduklar1 dini degerlere uygun tercihlerde
ve davranislarda bulunmasi bu degerleri daha iyi 6ziimsediklerinin bir gdstergesi
olabilmektedir. Hi¢ siiphe yok ki yeni medya aracglar1 giinlimiiz yasaminin bir pargast
haline gelmistir. Giinliik yasamlarinda dini degerlerine uygun davraniglar ve tercihlerde
bulunan bireylerin bu davranislarin1 yeni medya araglarinda siirdiirmeleri bireylerin
kendi tercih ve kararlar1 konusunda zihin karmasasi yasamadiklarina dikkat ¢eker. Bu
baslik altinda gruplandirmis oldugumuz katilimcilarin kendi ifadeleri ile yeni medya
araclarinda dini degerlerine hassasiyet gosterip gostermedikleri yani benimsemis
olduklar1 degerleri benimseme, yansitma, bu degerlere mutabik davranma ve bu
degerlerin aksine durumlarla karsilastiklar1 zaman kaginma veya kaginmama durumlari
irdelenmistir. Katilimcilardan:

El:Ben dyle oldugumu diisiiniiyorum ¢iinkii bugiine kadar islam dinine aykir1 bir
paylasimim olmadi. I¢ki sofras1 veya kumar masasi ¢ekip atmadim.

E1 degerlerine aykir1 bir paylasim yapmamanin bir hassasiyet oldugunu diistinmektedir.

E3: Soyleyebiliriz. Clinkii kendimi pek paylasmam aksine dini icerikli daha fazla
paylagim yaparim. Kendimi pek paylagmam ama paylagmamamin dini degerlerimle
iligkili bir hassasiyet veya duyarlilik oldugunu pek diistinmiiyorum.

E3 ‘kendimi pek paylasmam’ ifadesiyle sahsina ait fotograflarindan s6z etmektedir.
Ayrica bu durumun dini degerleriyle alakali olmadigin1 savunmaktadir. Bunun yani sira
E3 dini degerlerini igeren paylasimlardan dolayi kendinin hassasiyet gosterdigini
diistinmektedir.

E9: Tabi karsidakiyle iletisimime bagli ama dinime aykir1 oldugunu diisiindiigim
davranislar sergilemiyor dolayisiyla boyle bir paylasim yapmiyorum. Ibadetimi de

paylagsmam ama aykir seyler de paylasmiyorum.
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E9 da E1’e benzer olarak degerlerine aykir1 davraniglar sergilemedigini ve dolayisiyla
bu tarz icerikli bir paylasim yapmamanin bir hassasiyet oldugunu diisiinmektedir.

K10: Pek fazla kendimden bir paylasim yapmiyorum galiba ben de bu sekilde
duyarliyim. Bana gore ben degerlerimi bu sekilde uyguluyorum. Cevremde ise
genelde toplumsal olaylara karsi dini bir bakis acisiyla yaklasildigimi fark
ediyorum. Olaya din boyutuyla bakiliyor. Ve bundan ¢ok hoglaniyorum ilgimi de

¢ekiyor. Ve umut iimit sabir kader tevekkiil gibi kavramlar ¢okga yansitiliyor.

K10, E3’iin aksine kendi 6zel hayatindan paylasimlarda bulunmamasinin bir hassasiyet
gostergesi oldugunu diisiinmektedir. Ayrica K10 ¢evresinde toplumsal olaylara dini
boyut kazandirilmasini hassasiyet olarak kabul etmekte ve karsilasmis oldugu bu
hassasiyetten memnun oldugunu belirtmektedir.

E11: Mesela yakin ¢evremde iki giinde bir dini icerikli paylagimlar yapip, tarihten
ornekler paylasan, ayetler, hadisler gibi paylasimlari olan kisiler var fakat
¢evremde bu kisilerin sayist %10 falan. Yine bu kimselerin etkilesimleri de ¢ok
diisiik. Begeni oranlar1 ¢ok az. Mesela dini igerikli paylagimlarin begenisi 10 20
gibiyken falanca kisinin falanca mekanda paylastigi fotografi 120 130 begeni
almis. Toplumda biraz da goz ard1 ediliyor diye diistinliyorum.

E11 farkli bir noktaya odaklanarak yeni medya araclarinda dini deger igerikli
paylagimlarin fazla ragbet gérmedigini ifade etmistir. E11’in bu yorumundan hareketle
yeni medya araclarinda dini deger igerikli paylasimlarin istatistiklerinin olmayanlara
nazaran daha diisiik oranlarda oldugu géze carpmaktadir.

K13: Cevremde duyarl diyebilecegim insan orani yiizde 30 falan olabilir. Mesela
bir insan paylasimlarinda dini sozler paylasiyorsa, kandillerde bayramlarda
kutluyorsa, asir1 laubali fotograflar paylasmiyorsa dine aykiri isler paylagsmiyorsa
boyle bir ilk izlenim olusturur.

K13 cevresinde bulunan bireylerin dini deger igerikli paylasimlar yapmalarindan
kaynakli duyarli oldugunu diistindiigiinii ifade etmektedir.

E14: Mesela dini giin veya gecelerde Ornegin bayramda sekiiler bir insan da
medyadan bayram kutlayabiliyor. Dindar bir kisi de. Paylasimin igeriginden bile
anlayabiliyorsunuz. Kim duyarli kim degil. Bir de sik sik dini ifade, dini bir icerik

paylasan insan ile paylasmayan insan arasinda da farklar olabiliyor. Karsidaki
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benim duyarliligim hakkinda ne diiglinlir kestiremiyorum ama bana sorarsaniz
duyarl oldugumu sdyleyebilirim.

K16: Duyarliyim Dinime kars1 bir tutum veya paylasim varsa mesela bu konudaki
diisiincelerimi dile getiririm. Diinya ¢apinda bir durum varsa mesela ben de bu
konudaki fikrimi paylasirim, insanlar1 bilinglendirmeye calisirim. Tabi ki kitlelere
hitap etmiyorum ama bir kisiyi etkilesem bu bile kardir diye diisiiniiyorum bu da
bir duyarliliktir.

K16, E3’lin soz ettigi bireylere benzer olarak toplumsal bir olay1 dini bir bakis acisiyla
ele aldigim ve fikirlerini yeni medya araclarinda paylastigini bu nedenle de duyarl
oldugunu diistiinmektedir.

E17: Cevremde duyarli buldugum insanlar oluyor mesela paylasimlarinda dine
tesvik edecek paylasimlar yapiliyor. Su anki toplumu elestiren, toplumun da
Islamc1 gerici olarak nitelendirecegi tarzda paylasimlar yapiyor. Bunun disinda
takip ettigim insanlar arasinda ¢ok az kisi icin duyarl diyebilirim. Bu oran %5 bile
degildir. Tabi takip ettiklerim arasinda normal hayatta duyarli oldugunu bildigim
bireyler de var fakat bunu medyaya yansitmiyorlar.

Katilimcilardan E1, E3, E9, K10 ve K16 dini degerleri hususunda hassasiyet
gosterdiklerini, bunun yeni medya araglarinda gerek paylastiklar1 gerekse
paylagmadiklarindan c¢ikarilabilecegini ifade etmislerdir. K10, E11, K13 ve E17 ise
cevresinde bulunan bireylerin yeni medya araclarinda dini degerleri hususunda
hassasiyet gosterdiklerini ifade etmislerdir. Ancak E17 hassasiyet gosteren bireylerin
oraninin maksimum %35 olabilecegini ifade etmistir. E17, dini deger igerikli
paylagimlarin toplum tarafindan gerilik olarak tanimlanabilecegini dile getirmistir. Ayni
sekilde E11 cevresinde hassasiyet gosteren bireylerin oraninin %10 kadar olabilecegini
K13 ise bu bireylerin %30 oraninda olabilecegini ifade etmistir. Bunun yani sira bu
tarzda olan igeriklerin etkilesiminin oldukg¢a diisiik oldugunu ifade etmistir. E14 ise dini
deger igeren her icerigin hassasiyet veya duyarlilik olmayacagini ancak bunun

anlasildigini ifade etmistir.
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9.2. Hassasiyet Gostermeyenler

Arastirmamiz kapsaminda katilimcilarla yapilan goriigmeler neticesinde birtakim
bireylerin yeni medya ortamlarini giinliik yasamdan bagimsiz diisiinerek bu aracglardaki
tutum ve davraniglarinda farkliliklar gosterdikleri goriilmiistiir. Katilimcilar kendi
beyanlarindan hareketle yeni medya araglarinda dini degerlerine hassasiyet gdstermeyen
grupta yer almiglardir. Katilimcilardan:

K4: Sadece gozlemci oldugumu diistiniiyorum. Bir duyarlilik veya hassasiyet s6z
konusu degil.
K5: Kendimin ve ¢evremin yeni medya araglarinda dini degerler konusunda pek
duyarli oldugunu séyleyemem.
K7: Séyleyemem ¢iinkii benim medyada dini bir birey olayim gibi bir diisiincem
yok.

K4, K5 ve K7 bu konuda kesin bir ifadeyle duyarli davranmadiklarini belirtmiglerdir.

K6: Duyarliyim diyemem. Islam dinine mensup insanlar inanglarim tabiri caizse
cok bagira bagira dile getirmiyor. Aksine buna karsi ¢ikan kesim daha yiiksek sesli.
Ornek veriyorum LGBT bireyleri destekleyenler bunu dile getirmekten hi¢ imtina
etmiyor ama buna karsit insanlar bu tarz diiglincelerini dile getirmiyor. Yani
inangsizlik, aykirilik, ben farkliyim demek daha cool daha popiiler. Din sanki daha
demode artik gegmiste kald1 havasi hakim.

K6 yeni medya araglarinda dini degerlere aykiri durumlarin daha fazla ses getirdigini,
bu diistince sekillerinin daha fazla destek gordiigiinii ifade etmektedir. Bunun yani sira
dini degerlere toplum tarafindan ilgi ve duyarliligin diisiik oldugunu belirtmektedir.

K12: Yeni medya araclarin1 kullanmama bakarak dini degerlerime duyarl
oldugumu sdyleyemezsiniz ¢linkii i¢imde yasiyorum. Paylasmamam da bir
duyarliliksa belki dyle bir duyarlilik olabilir.

K13: Diyemeyiz. Ciinkii ben paylasimlarimda duyarli olusumu pek yansitmam.
Tabi c¢ok ucar kacar bir insan olmadigim anlagilir. Dine aykiri olan eylemleri
paylagsmadim dolayisiyla belki bu bakimdan taniyan sdyleyebilir.

K15: Séyleyemem. Ciinkii pek yansitmiyorum. Inancli oldugumu bellidir fakat ne
derecede onu ¢ikarimsayamiyorum.

K13 ve K15 dini degerlere sahip bir birey olduklarinin anlasilabilir oldugunu ancak bu

durumun duyarlilik olamayacagini belirtmektedir.
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K16: Benim veya g¢evremin dini degerleri kullanip kullanmama konusunda ve
duyarli olup olmadiklar1 konusunda biraz kararsizim. Yani Universite dgrencileri
ya duyarli degil ya da yansitmay1 tercih etmiyor ki ben de dyle. Cevrem de duyarh
biri yok gibi.

E17: Bence duyarli oldugum séylenemez ¢ilinkii degerlerime duyarli olup
olmadigimi pek yansitmiyorum. Duyarsiz oldugumu da sdyleyemeyiz ¢iinkii
degerlerimin aksini de yansitmiyorum.

E18: Ne kadar duyarli olmaya ¢aligsam da medya yapisi geregi buna izin vermiyor.

K4, K5, K6, K7, K12, K13, K15 ve E17 kendilerinin yeni medya araclarinda dini
degerlerine kars1 duyarli olduklarini sdyleyemeyecegimizi ifade etmistir. K7 boyle bir
kaygisiin olmadigini belirtmistir. K12, dini degerlerini yansitmamanin da bir duyarlilik
olabilecegini belirtmektedir. E18 ise duyarli olmaya caligsa da medyanin buna izin
vermedigini dile getirmistir. Bunun yan1 sira K6, yeni medya araglarinda dini degerlere
uygun olmayan davraniglarin daha yaygin oldugunu, dini degerlere aykiri durumlarin
daha fazla ragbet gordiigiinii dile getirmistir. Cevresinde dini de8er hassasiyetini
gosterenlerin seslerinin kisik oldugunu dile getirmistir. K5 ve K16 ise ¢evresinin dini

degerleri konusunda duyarlilik gostermedigini diistinmektedir.
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DEGERLENDIRME

“Yeni Medya Iceriklerinin Universite Gengliginin Dini Degerleri Uzerindeki
Yansimalar1” adli bu calisma 10 kadin ve 8 erkek iiniversite 6grencisi ile yiiriitiilmiis bir
saha arastirmasidir. Calismanin amaci son donemlerde hayatimizin hemen hemen her
alanina gerek dogrudan gerekse dolayli yoldan sirayet etmis bulunan yeni medya
araclar ile bireylerin dini degerleri arasindaki iliskiyi sosyolojik agidan ¢oziimlemeye
calismaktir. Yeni medyanin iiniversite gengliginin dini degerleri iizerine etkisini konu
alan bu arastirmanin amaci yeni medyanin dini degerler iizerindeki etkisini ortaya
koymak, dini degerler ve yeni medyanin birbirlerini karsilikli olarak etkiledikleri
yonleri agiga ¢ikarmaya ¢alismak oldukca dnemlidir. Bu baglamda 18 katilimci ile yar1
yapilandirilmig goriismeler yapilmis ve katilimcilarin goriisleri analiz edilmistir. Bu
baglamda yeni medyanin dini degerlere etkisi ve dini degerlerin yeni medyaya etkisinin
saptanmast ve literatiire az da olsa katki saglanmasi hedeflenmistir. Bu arastirma
temelde iki ana boliimden olugsmaktadir. Birinci boliimde “yeni medya ve dini degerler”
hakkinda teorik bilgiler sunulmus bu kavramlar arasindaki iligki irdelenmistir. Birinci
boliimiin temel amaci ikinci boliimde yer alan saha arastirmasinin daha anlasilir ve
aciklayict olmasina katki saglamaktir. Calismamizin esas gayesini barindiran ikinci
boliimde ise katilimcilarla gerceklestirilmis yar1 yapilandirilmig goériismeler, betimsel
analiz ve igerik analizi yontemleri ile irdelenmeye ¢alisilmistir. Calismamiza katkilarini
sunan katilimeilara gizlilik ve diisiince 6zglirliigli konusunda hassas davranildigi ve
yargilayici olunmadig1 yansitilarak fikir ve disilincelerini rahatlikla ifade etmeleri
saglanmaya calisilmistir.

Saha arastirmamizin “Yeni Medya Araclarint Kullanim Durumu” adli basgligi altinda
katilimcilarin yeni medya araglarini kullanim durumlarina yer verilmistir. Katilimeilarin
hangi medya araglarini, giin igerisinde ne kadar siire kullandiklarina dair bilgilere yer

verilmistir. Katilimeilarin - siklikla  Instagram, Twitter, Youtube ve Whatsapp
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uygulamalarin1 kullandiklarini ifade edebiliriz. Katilimcilarin yeni medya araglarini
kullanim siireleri tablo olarak sunulmustur.

“Deger ve Dini Deger Tanimi” adli baghig: altinda ise katilimcilardan deger ve dini
deger tanimlar1 yapmalar: istenmistir. Bireylerin bu kavramlari nasil anlamlandirdiklari
ve nasil tanimladiklar1 ¢aligmanin gidisatina yon verecek olan en 6nemli detaylardan
biridir. Katilimcilar; toplumu temelli, kurallar temelli, i¢giidii temelli ve anlamli bir
hayat temelli deger tanimlarina yer vermislerdir. Dini degerleri i¢in ise; ahlak temelli,
ibadet temelli, emir ve yasaklar temelli son olarak ise inan¢ temelli dini deger
tanimlamalarina yer vermislerdir.

“Dini Deger Tammlarindan Hareketle Dini Degerlerin Islevleri” adli bashik altinda
katilimcilarin dini deger tanimlarindan hareketle dini degerlerin birtakim islevlerine dair
degerlendirmelere yer verilmistir. Katilimcilarin ifadelerinden hareketle dini degerlerin
toplumsal yagami diizenledigi, toplumsal ¢atismay1 ve cinsiyet esitsizligini engelledigi,
bireysel ve toplumsal huzuru sagladig: gibi islevleri ¢ikarimlar1 yapilmistir.

“Dini Degerlere Kars1 Tutumu Belirleyen ve Etkileyen Temel Faktorler” adli baslik
altinda katilimcilarin dini degerlere karsi tutumlarimi belirleyen temel etkenler
aciklanmistir. Calismamizin  seyri agisindan katilimcilarin - dini  degerlere karsi
tutumlarinin  bilinmesi 6nem arz etmektedir. Nitekim katilimcilarin yeni medya
araclarinda dini degerlerine ne kadar ve ne sekilde yer verdikleri, dini degerlerinin yeni
medya araclarindan ne derece ve ne sekilde etkilendiklerini irdeleyebilmek igin
katilimcilarin  dini degerlere karsi tutumlarinin irdelenmesi O6nemli bir baslangic
adimidir. Katilimeilarin yanitlarindan dini degerlerini belirleyen tutum ve etmenler
filtrelenmistir. Katilimcilarin dini degerlere karsi tutumlarinda belirleyici oldugunu
diisiindiikleri etmenler; aile tutumu, toplum, ¢evre, egitim, inang, kiiltiir, yasanti, manevi
huzur, toplumsal ve bireysel fayda, hayati giizellestirmesi, yasantilar, vicdan ve akla

uygun olmasi olarak belirlenmislerdir.

94



“Yeni Medya Kullanim1 ve Dini Degerler” adli baslik altinda yeni medya kullanimi ve
dini degerler arasindaki iliski irdelenmistir. Bu baglamda oncelikle katilimcilarin dini
degerlerinin yeni medya kullanimina yansiyip yansimadigi tartistlmigtir. 11 katilimer
dini degerlerini yansittigini ifade ederken 4 katilimec1 yansitmadigini ifade etmistir. 3
katilimct ise bu konuda kesin bir ifade kullanmamakla beraber bu katilimcilardan ikisi
dini  degerlerini medya kullaniomma yansitiyor biri  yansitmiyor  olarak
degerlendirilebilir. Yeni medya araglarina dini degerlerini yansitmadigini belirten
katilimcilar genel olarak soyut ve dijital ortamlar olmasi nedeniyle yeni medya
araglarin1 giinlik yasamdan soyutlamakta bu ortamlarda bireylerin 6zgiir olduklarim
ifade etmektedirler. Bunun yani sira bireylerin dini degerlerini barindirmayan veya bu
degerlerle ortiismeyen igeriklere agik olduklarini belirtmeleri bu degerleri benimseme
ya da dijital ortamlar1 anlama hususunda zihin karmasasi yasadiklarin1 gostermektedir.
“Yeni Medya Kullanimin1 Etkileyen Deger ve Tutumlar” adli bashk altinda
katilimcilarin yeni medya kullanimlarini etkileyen deger ve tutumlar irdelenmistir.
Ancak katilimeilar yeni medya kullanimlarini etkileyen deger ve tutumlari ifade ederken
daha ¢ok yeni medya araglarinmi kullanma nedenlerini ifade etmislerdir. Ug katilimci
tanesi etmen olarak inang¢ ve diisiincelerini, 3 katilime1 ise dini degerlerini birer etmen
olarak ifade etmislerdir.

“Dini Degerleri Uygulama Konusunda Yeni Medyanin Roli” adli baghk altinda
katilimcilarin dini degerlerini uygulama noktasinda yeni medyanin rolii irdelenmistir.
Yeni medyanin dini degerlerin hayata uygulanmasinda bir¢ok etkin roliiniin oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Katilimcilar yeni medya araglarinin kendi yasamlarinda dini
degerleri uygulama noktasinda birden fazla roliine deginmislerdir. Bu nedenle
katilimcilar ve roller nicel degerlendirmelere tabi tutulmamislardir. Bunlar yeni medya
araclarinin; dini degerleri Ogretici, toplumsal duyarlilik olusturma, destekleme ve

toplumu biitlinlestirme, popiiler olana 6zendirme, dini degerlere tesvik etme, toplumu
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ayristirma, dini degerler hakkinda yanlis bilgi sunma, dini degerlerin uygulanmasi
noktasinda rehavete kaptirma ve dini degerlere aykir1 davraniglari normallestirme rolleri
olarak ifade edilebilir. ilk olarak medyanin dini degerleri dgretici rolii gelmektedir.
Katilimeilar yeni medya araglarinda farkli konular ve dini degerler hakkinda yeni
bilgiler 6grendiklerini veya yanlis bilinen birtakim seylerin dogrularin1 6grendiklerini
ifade etmislerdir. Yeni medya araclarinda her zaman dogru bilgilerin yer almadig1 da
unutulmamasi gereken diger bir 6nemli husustur. Yeni medya araglarinin dini degerlerin
uygulanmasinda bir diger roli toplumsal duyarlilik olusturma, destekleme ve toplumu
biitiinlestirmedir. Bir diger yandan yanlig bilgi sunmasi veya farkliliklar hususunda
toplumu ayristirict roliiniin oldugu da ifade edilmistir. Yeni medya araglarinin dini
degerlere tesvik edici roliiniin oldugu da belirtilmekle beraber medya araclarinin ifade
edilen rollerinin ¢ogunlukla olumsuz roller oldugu dikkat ¢ekicidir. Zaman bakimindan
dini degerlerden alikoymasi, dini degerler hakkinda yanlig bilgi sunmasi, dini degerleri
uygulamada rehavete kaptirmasi ve dini degerlere aykiri davranislart normallestirmesi
yeni medyanin dini degerlerin uygulanmasi konusunda ifade edilen olumsuz rollerdir.

Yeni Medya Araglarinda Yer Verilen Dini Deger ve Tutumlar” ali baslik altinda ise
katilimcilarin ve ¢evrelerinde bulunan bireylerin yeni medya araglarina yansittiklar: dini
degerler ve tutumlar irdelenmistir. Dort katilimc1 yeni medya araclarinda dini deger ve
tutumlarina pek fazla yer vermediklerini belirtirken 14 katilime1 yeni medya aracglarina
birden fazla dini deger ve tutum yansittigini ifade etmislerdir. Yansitilan deger ve
tutumlari; dini giin veya geceleri kutlamak, saygi1 ahlak ve duyarlilik, toplumsal olaylar
ve dini degerler baglantis1 kurma, ibadetler ve dini degerler hakkinda bilgi sunma olarak
ifade edebiliriz. Katilimcilar ibadet, Onyargi, mahremiyet, gosteris gibi degerlere
kendilerinden ziyade ¢evrelerinde bulunan bireylerin dikkat etmediklerini ve bireylerin
yeni medya araclarinda yer almamasi gerektigini diisiindiikleri bu degerleri iceren

paylagimlara yer verdiklerini ifade etmislerdir. Burada dikkat ¢ceken detay katilimcilarin
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ibadetlerin yansitilmasinin gosteris oldugunu disiindiikleri i¢in bundan rahatsiz
olduklari, kendilerinin bu nedenle yansitmamaya dikkat ettiklerini 6zellikle
vurgulamalaridir. Yalnizca bir katilimci ibadetlerin yansitilmasinin tesvik edici
olabilecegi diisiincesiyle bu konuda nétr oldugunu ifade etmistir. Ayn1 zamanda bu
boliimde katilimcilarin dini degerlerin yeni medya araglarinda yer almas ile ilgili goriis
ve disilinceleri irdelenmistir. Yalnizca 2 katilimcr dini degerlerin yeni medya
araglarinda yer almasindan memnuniyet duydugunu ifade ederken katilimcilarin
cogunlugu bu konu hakkinda olumsuz ifadelere yer vermislerdir. Iki katilimci ise sadece
biiyiik capta takipei kitlesi bulunan hesap veya sahislarin dini degerlere yer vermesinin
dogru olabilecegini, kiiclik capli bireysel hesaplarin gdsteris oldugu diisiincesinden
dolay1 yeni medya araglarinda dini degerlere yer verilmesinden rahatsiz olduklarini
ifade etmislerdir. Bes katilimci dini degerlere yer verilmesinin mahremiyet ihlali,
gosteris olmasi gibi nedenlerle dogru olmadigini ifade etmistir. Son olarak iki katilimci
bu konuda nétr olduklarini, yer verilmesinin de verilmemesinin de 6zgiirliikk oldugunu
belirtmislerdir.

Son olarak “Yeni Medya Araglarinda Dini Deger Hassasiyeti” adli baslik altinda
katilimcilarin ve gevrelerinde bulunan bireylerin yeni medya araclarini kullanirken dini
degerlerine karst duyarli olup olmadiklar1 irdelenmeye calisilmistir. Bes katilimci
kendilerinin dort katilimer ise ¢evrelerinde bulunan bireylerin paylagimlarinda gerek yer
verdikleri gerekse yer vermedikleri igeriklerden dolayr yeni medya araglarinda dini
degerlerine hassasiyet gosterdiklerini ifade etmislerdir. Dokuz katilimc1 kendilerinin iki
katilimc1 ise ¢evrelerinde bulunan bireylerin yeni medya araglarinda dini degerlerine
kars1 duyarli olduklarini ifade edemeyeceklerini belirtmistir.

Yapilan goriismeler ve degerlendirmeler sonucunda sunu rahatlikla ifade edebiliriz ki
yeni medyanin dini degerler iizerinde yadsinamayacak derecede bir etkisi

bulunmaktadir. Bu etki zaman zaman olumlu zaman zaman ise olumsuz bir etkidir.
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Bilinmesi gereken dini degerlerin bireyin zihin diinyasina dolayisiyla da tiim yasantisina
sirayet ettigi gibi yeni medyanin da bu noktaya ulasmis oldugudur. Bunun yani sira
bireylerin dini degerlerini yeni medya araclarina yansitmadiklarini belirtmesi ya da dini
degerlerin yeni medya araglarina yansitilmamasi gerektigini diislinmesi {izerinde
durulmasi gereken Onemli bir husustur. Ayrica dini degerleri yeni medya araglarina
yansitmanin veya yansitmamanin ifade 6zgiirliigii olarak nitelendirilmesi oldukca dikkat
cekicidir. Unutulmamas1 gereken bir dine mensup olan bireylerin, ayn1 zamanda bir
dine mensup toplumda yasayan bireylerin dini degerlerinden biitlinliyle soyutlanarak
dijital (web 2.0) ortamlarda yer almasi neredeyse imkansizdir. Calismamiz kapsaminda
katilimc1  goriislerinden de hareketle yeni medya araglarinda dini degerlerden
uzaklasma, dini degerlere aykiri durumlara aligma, dini degerlerin yansitilmamasi gibi
durumlarin olaganlastigi gézlemlenmektedir. Bu durum ve diislincelerin nedenlerinin
arastirtlmasi1 bundan sonra hayatimizda baskdsede varligini koruyacak olan yeni medya
araclarin1 anlamak ve saglikli kullanmak, yeni medya araglarini toplum agisindan daha

yararli hale getirmek agisindan 6nem barindirmaktadir.
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“YENI MEDYA ICERIKLERININ UNIVERSITE GENCLIGININ DINi DEGERLERI
UZERINDEKI YANSIMALARI”
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Yiiksek Lisans Tezi
Hicran Ekici
Danisman: Prof. Dr. Thsan CAPCIOGLU
Sosyal Bilimler Enstitiisii Felsefe ve Din Bilimleri (Din Sosyolojisi) Anabilim Dali
Ankara 2022, 139 s.
Bu arastirma hayatimizda merkezi bir konuma yerlesmis yeni medya araglarinin dini
degerler iizerindeki etkisini, derinlemesine goriismeler yapilan 18-25 yas araliginda 18
tiniversite 0grencisi lizerinden incelemeye caligsmaktadir. Arastirmada yontem olarak
nitel yontem tercih edilmis olmakla beraber fenomenoloji deseninden yararlanilmistir.
Maksimum ¢esitlilik  6rneklemesine uygun olarak farkli sehirlerden, farkl
tiniversitelerden ve farkli alanlardan olusturulan ¢alisma grubu, zaman zaman kartopu
tekniginden faydalanilarak olusturulmustur. Elde edilen verilerin incelenmesinde
betimsel ve icerik analizinden yararlanilmistir. Calismanin neticesinde {iniversite
gengliginin yeni medya araclari ile dini degerleri arasindaki iligkinin mahiyeti ortaya
konmus. Gengligin yeni medya araglarinda dini degerlerini nasil ve ne sekilde

yasadiklar1 ¢caligsma grubu iizerinde incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Yeni Medya Araglari, Dini Deger, Genglik.
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“REFLECTIONS OF NEW MEDIA CONTENTS ON THE RELIGIOUS VALUES OF
UNIVERSITY YOUTH”
Master’s Thesis
Hicran Ekici
Supervisor: Prof. Dr. Thsan CAPCIOGLU
Graduate School of Social Science,
Department of Philosophy and Religious Sciences (Sociology of Religion)
Ankara 2022, 139 p.
This research tries to examine the effect of new media tools, which have a central
position in our lives, on religious values, through 18 university students between the
ages of 18-25 with in-depth interviews. Although the qualitative method was preferred
as the method in the research, the phenomenology pattern was used. The study group,
which was formed from different cities, different universities and different fields in
accordance with the maximum diversity sampling, was formed by using the snowball
technique at times. Descriptive and content analysis were used to analyze the obtained
data. As a result of the study, the nature of the relationship between new media tools
and religious values of university youth was revealed. How and in what way the youth
live their religious values in new media has been examined on the study group.

Keywords: New Media, New Media Tools, Religious Value, Youth.
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