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GIRIS

Reklamlar, kapitalizmin temelinde yer alan degerleri insa etmede ve
siirdiirmede onemli bir rol oynamaktadir. Reklamlarla yaratilan diisiince ve duygu
atmosferini incelemek tiiketim kiiltiiriiniin nasil kuruldugunu ve yayildigin1 anlamada
onem tasimaktadir. Bu tez calismasinda, tiiketime dayali nasil bir kimlik ve yasam
tarzinin kurgulandigi tizerinde durulmus, reklam metinlerinde egemen degerlerin ve

ideolojinin nasil yeniden iiretildigi analiz edilmistir.

Reklamlarin tam olarak anlasilabilmesi i¢in onu pazarlamanin ve ekonominin
bir pargasi olarak gormekten ote, toplumsal baglami icinde ele almak gerekmektedir.
Reklam, toplumsal ve kiiltiirel degerleri yeniden iireten bir metindir. Reklamlar,
kapitalizmin ve tiiketim kiiltiiriiniin merkezindeki degerlerin siirdiiriilmesine
yardimci olmaktadir. Reklamlar, ideolojinin taginmasinda ve anlamin {iretiminde
onemli bir rol oynamaktadir. Reklam, anlam iiretimini ve sistem i¢inde dolasimini
saglayarak siyasal ve ekonomik iktidar yapilarina rizanin {iretilmesine katkida
bulunmaktadir. Reklamlar, kapitalist sistemin temelinde yatan degerlerin
mesrulastirilmasi ve sistemin ideolojik diizlemde yeniden iiretilmesi agisindan kilit
bir rol oynamaktadir. Bu c¢alismada reklamlar tiiketim toplumunda yer alan
degerlerin yayginlagtirilmasinda onemli bir islevi olan, gosterge ve sembollerin

icinde oldugu sosyo-kiiltiirel bir metin olarak ele alinmstir.

Kurduklar1 anlamlar aracilifiyla reklamlar, tiiketim Kkiiltiiriiniin giindelik

yasamda yeniden ve siirekli olarak iiretilmesinin kaynaginda yer almaktadir. Sozel ve



gorsel gostergeler dolayimi ile reklam, tiikketim Kkiiltiirlini mesrulastirmaya
calismaktadir. Bu noktada ideolojik siire¢c devreye girmektedir. Reklamlar, kapitalist
sistemin temelinde yer alan ideolojinin yayginlastirilmasina yardimci olmaktadir.
1deolojik diizlemde, sistemin kendini yeniden iiretmesine katkida bulunan reklamlar,
tiketime dayali bir kimlik ve yasam tarzinin olusmasinda stratejik bir rol

oynamaktadir.

Kitle iletisim araclarimi egemen diizenin mesrulugunu saglama, belirli
toplumsal cikarlar1 genellestirme ve basat ideolojinin tasiyicis1 olma islevleri
cercevesinde degerlendiren bu ¢alismanin amaci, bir medya metni olarak reklamlarin
ideolojik boyutunun, tiiketicilere yasam tarzi oneren, kapitalizmin temel taslarindan
bireyciligi, 6zgiirliigii ve rekabeti yiicelten, ozetle kapitalist diizeni yeniden kuran
yapisimin ortaya c¢ikarilmasidir. Calisma, “Reklam, Tiiketim ve Ideoloji” adh
kuramsal kissm ve “Yazili Basindaki Kadin Dergilerindeki Reklamlarin

Coziimlemesi” adli analiz kismu ile iki kistmdan olusmaktadir.

Ik boliimiin “Tiiketim Toplumu” adli birinci alt basliginda, Baudrillard ve
Featherstone’un goriisleri 15181 altinda tiikketim kiiltiiriiniin belirleyici nitelikleri
iizerinde durulmustur. Oncelikle kapitalist sistemde tiiketimin yerine deginilerek,
tilketim toplumu kavraminin olusum ve gelisim siirecleri aciklanmistir. Bu gercevede
Tiirkiye’de tiiketim kiiltiiriiniin gelisiminden de bahsedilmistir. Daha sonra tiikketim
kiiltiirii kavram1 agiklanmis ve tiiketim kiiltiirliniin altinda yatan degerlerden soz
edilmistir. Bu degerlerin ortaya konmasi hem reklamlarin mantigin1 kavramada hem

de reklamlarda iiretilen degerleri anlamada yol gosterici olmustur.



“1de010ji, Temsiller ve Medya” adli ikinci alt baglikta, farkli kuramcilarin
ideoloji yaklasimlar1 incelenmistir. Ik olarak Marksist teorinin ideoloji ©nermeleri
ele alinmistir. Irdelenen diger kuramcilar ise, ideoloji alanindaki c¢alismalara
hegemonya kuramu ile katkida bulunan Gramsci; toplumsal yeniden iiretimi, 6znenin
ideoloji i¢inde kurulmasimi ve devletin ideolojik aygitlarinin énemini yapisalci bir
yaklasimla ele alan Althusser ve ideolojiyi anlamlar i{izerine bir miicadele alani
olarak goren Ingiliz Kiiltirel Calismalar geleneginden Stuart Hall’dur. Dilin
toplumsal gercekligin kurucusu ve ideolojinin goriiniir oldugu analitik bir birim
olarak kabul edildigi calismada, reklam metinlerinde yer alan ideolojik icerigin
coziimlenmesinde gostergebilimsel analiz temel alinmistir. Bu baglamda bu ¢alisma
sirastyla, gostergebilim kavramimi ilk olarak ortaya atan Saussure’iin dil ve soz,
gosteren ve gosterilen ayrimlari ile yapisalciliga getirdigi katkilar; ideolojiyi dil
merkezli bir yaklagimla ele alan Barthes’in anlamlandirma diizeyinde yer alan diiz
anlam-yan anlam ayrimi; yan anlamin ideolojik ve mitsel olduguna dair savlar1 ve
anlamin 6geler arasindaki yapisal karsitliklar sonucu ortaya ¢iktigini savunan Levi-

Strauss’un mit analizi ¢ercevlerince ele alinmustir.

“Reklam, Kadin ve Tiiketim Ideolojisi” adli iigiincii alt baslkta, reklamin
ideoloji tiretimindeki yeri lizerinde durulmustur. Reklam ve ideoloji iliskisi, reklam
metinlerinde kapitalist degerlerin yeniden iiretimi ideolojinin iiretiminde ve mevcut
sistemin mesrulastirilmasinda oynadigi rol acgiklanmistir. Bu boliimde, tiiketim
kiiltiirtiniin olusturulmasinda kitle iletisim araglar1 ve reklamin rolii tiiketim ideolojisi

baglaminda ele alinacaktir. Kapitalizmin isleyisini saglayan en 6nemli araclardan biri



olan reklam, ideolojik islevinden bagimsiz olarak diisiiniilememektedir. Reklamin
ideolojik islevini gerceklestirmek icin anlam {iretme yollar1 ve bunun icin
yararlandig1 gonderge sistemleri reklamin ideolojisi kapsaminda incelenmistir. Daha
sonra tiiketim Kkiiltiiri ve kadin iliskisi incelenmis, reklamlarda kurulan kadin
kimliklerinin erkek egemen sOylemlerce nasil tanimlandig1 ele alinmistir. Tiiketim
toplumu icinde reklamlarla yaratilmis ideal kadin tipi tartisilarak, caligmanin analiz

kismi i¢in temel olusturulmustur.

Bu arastirmaya bizi yonelten temel sorular sunlardir:

1- Kadin bedeni reklamlarda nasil kuruluyor?

2- Reklamlarda kullanilan gostergeler tiiketim aliskanligini pekistirmek i¢in
hangi mitleri yeniden iiretiyor?

3- Erkek egemen Kkiiltiirel degerler reklam metinlerinde nasil temsil ediliyor?

Bu ¢alismada Barthes’in “Cagdas Soylenler” deki gostergebilimsel yaklagimi
temel alinmistir. Reklam metinlerinde yer alan sozel ve gorsel gostergeler bir arada
yorumlanarak, yan anlamlarla kutulan mitler ortaya ¢ikartilmakta ve anlamin nasil

kurulduguna bakilmistir.

Calismanin analiz kismi bulgulara gore yapilan bir basliklandirma ile
sunulmustur. Analizin, “Reklamda Ozne Olarak Kadin” boliimiinde reklamin
Oznesinin kadin oldugu gosterilerek bunun nasil tanimlandigina yer verilmektedir.
Daha sonraki “Reklamda Modern Kadin Mitinin Kurulmasi1” adli boliimde ilk

boliimde tartisilan kadin tanimi temel alinarak, modern kadin mitine ulagilmaktadir.



Reklamdaki kadin mitinin daha ayrintili analizine ise “Modern Kadin Miti ve

Ideolojik Gostergelerin Konumlandirilis1” boliimiinde yer verilecektir.

Sonug boliimiinde, ¢alismanin kuramsal temeli ve analiz bulgular1 bir arada
degerlendirilmistir. Caligmanin kuramsal cercevesinde tartisildigi gibi, medyanin
egemen giicler, iiretim bi¢imleri ve iktidar miicadelesi c¢ercevesi disinda
degerlendirilemedigi, i¢inde yasadigimiz toplumda reklam metinlerinin egemen
ideolojilerin etkisi altinda kurulmus oldugu ortaya konmustur. Ayrica, reklamlarin
modern kadin metni olusturarak, giiniimiiz kadinin bakis agis1 evrenini yaratmasi ve
boylece kadinin nesnelesmesi sorunsali iizerinde de durulmus, kadin bedeninin

tiikketilir bir nesne olusu 6rnekler iizerinden anlatilmistir.



I - REKLAM, TUKETIM VE iDEOLOJi

1- Tiiketim Toplumu

1980’lerde ve 90’larda yasanan ekonomik ve toplumsal degisimler, bugiin
artik Tiirkiye toplumunun da tiiketim toplumu olarak kabul edildigini gdstermektedir.
Giiniimiizde, tiiketimin merkeze alindig bir kiiltiir yasanmaktadir. Tiiketim olgusu
tim yasamimizi kusatmakta ve zamanimizin Oniine gecilemez bir ideolojisi haline
gelmistir. Tiiketim, en genel anlamiyla her zaman ve her toplumda yer alan
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel bir siirectir. Mahfi Egilmez “Kiiresellesen Tiiketim”
adli kitabinda iiretim toplumunun degiserek nasil tiikketim toplumu haline geldigini
zamana gore siiflandirmustir.’ Birincisi, tarim devrimi dncesi cok uzun yillar
kapsayan insanin yalnizca tiiketici oldugu donemdir. Ikincisi, insanin hem tiiketici
hem de iiretici oldugu donemdir. Bu donemi, tiiketiciligin agir bastiglr tarimsal
devrim sonrasi, {ireticiligin agir bastifi sanayi devrimi sonrast ve giiniimiizde

tiikketiciligin agir bastig1 bilgi teknolojisi donemi olarak kendi i¢inde iige ayirmistir.

Bazi1 incelemelere gore de tiiketim kiiltiiriiniin kokenlerinin, reklamin, biiyiik
magazalarin, tatillerin, kitlesel eglencenin, bos zamanin gelisiminin orta siniflar
acisindan Ingiltere’de onsekizinci yiizyila, isci sinifi agisindan Ingiltere, Fransa ve
ABD’de ondokuzuncu yiizyila dayandig belirtilmektedir.” Diger incelemeler ise, iki

savag arast donemde ABD’nin yeni begenilerin, egilimlerin, tecriibelerin ve

!'Yavuz Odabas, Tiiketim Kiiltiirii, Sistem Yayincilik, Istanbul, 2006. , s. 16.
2 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 2005. s, 186.



ideallerin reklam, sinema endiistrisi, moda, kozmetik endiistrisi, basin ve sporlarla
beraber, tiiketim kiiltiiriiniin ilk gercek gelisimine Onayak olundugunu
vurgulamaktadir.  Tiiketim, sosyal, Kkiiltirel ve ekonomik amaclarin
gerceklestirilmesinde onemli bir rol oynamakta, bos zamanlar1 degerlendirme, kisisel
zenginligi goriiniir hale getirme, fiziksel ¢ekiciligi 6n plana ¢ikarma ve bireylerin

egitiminin, kiiltiirel sermayenin bir gostergesi olarak algilanmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii eski sosyalist iilkelerde ya da radikal Islam iilkelerinde var
olamazken, bunun en gelismis bicimi ABD’de goriilmektedir. Bu tiir kiiltiirlerde
pazar degeri Oon planda tutulmaktadir. Bu sebeple, Odabasi tiiketim toplumunun
devlet¢i sosyalist yapida ya da geleneksel toplum yapilarinda olamayacagini
savunmaktadir.” Tiiketim toplumu, kapitalist toplumlarda var olabilmekte ve ancak
bu agidan bakildiginda kavramsallastirilabilmektedir. Benzer bir sekilde Mustafa
Orcan’da Tiirkiye'nin tikketim toplumu olmadigini ama tiiketim toplumu o6zelligi
tasidigint belirtmis, boyle tiikketim toplumu 6zelligi tasiyan sinirli da olsa tiikketim
kiiltiiriine uymaya calisan toplumlari “tiiketici toplumlar” olarak tanimlamustir.*
Uretim agisindan altyapist tamamlanmanus bir iilke olarak kalan Tiirkiye, gercek
anlamda bir tiiketim toplumu degil, tiiketici toplumudur ve kapitalizmin temel

ideolojisi olan tiiketim kiiltiiriiniin etkisi altindadir.

Featherstone’a gore, “tiiketim kiiltiirii” terimini kullanmak demek, iiriinler

diinyasinin ve {iriinlerin yapilanma ilkelerinin giiniimiiz toplumunun anlasilmasi

3 Yavuz Odabagsi, a.g.e. , s. 40.
* Yavuz Odabagi, a.g.e. , s. 19.



acisindan merkezi bir yer isgal ettigini vurgulamak demektir.’ Ona gore tiiketim
kiiltiirii terimi tiikketim toplumunun kiiltiiriine gonderme yapmaktadir. 1980’lerden bu
yana “tiikketim toplumu” ve “tiikketim kiiltiirii” kavramlari sik¢a kullanilmaktadir. Bu
kavramlarin anlagilabilmesi ic¢in tiiketim olgusu bir ideoloji olarak diisiiniiliip

incelenmektedir.

Tiiketim toplumu kavrami iki farkli yaklasim ile betimlenmektedir. Bu
yaklasimlardan ilki toplumu ekonomik gelisme acisindan “olumlu” olarak ele alan
bir yaklagimdir ve tiiketim toplumu, refah toplumu olarak goriilmektedir. “Tiiketim
toplumu denince kapitalist sistemde hizli bir ekonomik gelisme saglamis olan ve
insanlarin her tiirli gereksinimlerini karsilayan toplumlar akla gelmektedir.”® Bu
tanima gore refahin anahtari ihtiyaclarin karsilanmasinda ve tatminindedir. Daha
fazla tiikketim daha fazla iiretim demektir, dolayisiyla da daha fazla refah demektir.
Serbest piyasa ekonomisi taraftarlari bu goriisii 6ne siirmektedir. Diger bir deyisle,
tikketim ve tiiketicilik diinyamizda gecerli bir ideoloji olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
Bu goriis tiiketim toplumlarinin maddeciligine vurgu yapmaktadir. Uriinlerin sadece
belli insan ihtiyaclar1 sistemiyle iliskilendirilebilecek bir kullanim degeri ve
miibadele degerine sahip faydalar olarak goriilmesine dikkat ¢ekilmistir. Bu goriise
gore refah, ihtiyaglan tiiketilerek doyumudur. Buna gore tiim insanlar ihtiya¢ ve
tatmin ilkesi Oniinde esittir, ¢linkii tiim insanlar nesnelerin ve mallarin kullanim
degeri Oniinde esittir. Boylece refah ve ihtiya¢ kavramlar1 birbirini tamamlayarak

etkili bir ideolojik isleve sahip olmaktadir.

5 Mike Featherstone, a.g.e., s, 142.
% Yavuz Odabasi, a.g.e.



Diger yaklasim ise tiiketimin ekonomik gelisme acisindan “olumlu” olarak
ele alindigi bakis acisimi elestirel bir sekilde ele almaktadir. Baudrillard’a gore
ekonomik biiyiime demokrasi degildir, bolluk ayrimciligin islevidir.” Baudrillard, bir
bolluk toplumunun, tiim maddi ve kiiltiirel ihtiyaclarin bol bol tatmin edildigi bir
toplum oldugu diisiincesinin terk edilmesi gerektigini savunmaktadir. Baudrillard bu
bolluk ve refah kavramlarinin yalnizca mutluluk gostergelerinin birikimi oldugunu
savunmaktadir.® Uretim diizeninin icine, bir gostergeler giidiimlemesi diizeni olan
tilketim diizeni karismistir ve bu tiiketim diizeni Baudrillard’a gore gostergelerle
beslenmekte ve gostergelere signarak yasamaktadir.” Bu yaklasimla tiiketim,
kullanim degerlerinin tiiketimi olarak ya da maddi bir fayda olarak degil, her seyden
once gostergelerin tiikketimi olarak anlasilmaktadir. Bolluk i¢indeki insanlar eski
zamanlardaki gibi insanlar tarafindan degil, gostergeler tarafindan kusatilmiglardir.
Ihtiyaclar, ideolojik bir giicle mutluluga dayandirilmaktadir ve bu mutluluga duyulan
dogal bir egilim gibi gosterilmektedir. Baudrillard’a goére insanlarin tiiketim yoluyla
karsilanmasi gereken ihtiyaclart oldugu diisiincesi bir mittir.'" Postmodern tiiketim
toplumunda, insanlarin  ihtiyaclart  hi¢cbir ~ zaman  karsilanamamakta,
doyurulamamaktadir. Aksine bu ihtiyaclar somiirii 6gesi olarak kullanilip, bundan

getiri saglanmaktadir.

Tiiketime ekonomik gelisme acgisindan yaklasanlar ise, tiikketimin faydaci
taraflarin1 ele alip incelemektedirler. Buna gore tiiketiciler kendi gelirlerine gore

kendilerine en ¢ok fayda, tatmin saglayabilecek iirlinleri se¢mektedirler. Bu tatmin

7 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Ayrint1 Yayinlari, [stanbul, 2004, s, 54.
8 Jean Baudrillard, a.g.e. , s, 54.
? Jean Baudrillard, a.g.e.,s, 51.
10 Jean Baudrillard, a.g.e. , s, 77.
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haz olarak da tanimlanabilmektedir.'" Elestirel bir bakis acisindan, nesne ve hazza
yonelikmis gibi goriinen tiiketim davranislari, aslinda arzunun dolayli ya da
metaforik disavurumu ve farklilastiric1 gostergeler iizerinden toplumsal bir degerler
kodunun {iretilmesi gibi bagka amaglara yanit vermektedir. Kapitalizm, tiiketimin
verdigi hazza yonelik, o hazzi onaylayan tiikketim imgeleri ve tiiketim alanlari
tiretmektedir. Bu imgeler ve alanlar sanat ile giindelik hayat arasindaki duvarlari
inceltmektedir. Giindelik hayat estetiklesmektedir.'? Featherstone’a gore giindelik
hayatin estetiklestirilmesi demek, cagdas toplumda giindelik hayatin dokusunu
olusturan gostergelerin, imgelerin ve imajlarin hizli akisidir.”® Yeni endiistriyel
siirecler, estetiklestirilmis giindelik hayati iireten reklam, pazarlama ve endiistri
tasarimcili@i ile sanatin endiistriye aktarilmasina firsat tanimaktadir. Sanatin
orijinalitesi, reklama ve bunlarla ilgili simgesel iiretim ve imaj iiretimi sektorlerine
aktarilmaktadir. Bu olusum, 1960’l1 yillarda pop sanatin Onciilerinden Andy
Warhol’'un Campbell corba kutularinda kendini gostermektedir. Andy Warhol
tiketim metalarinda pop sanati kullanmaktadir.'* Birer sanat nesnesi olan bu
caligmalar giindelik metalar iizerine odaklanilmasini ve tiikketim kiiltiiriiniin
kendisiyle ironik tarzda oynanmasini beraberinde getirmektedir. Giindelik her sey

sanat gostergesine dahil olmakta ve estetik hale gelmektedir.

Ekonominin gozliigiiyle bakildiginda herkes tiiketici olabilir ve olmasi

gerekmektedir. Buna gore tiiketici, secim yapmak, ne istedigine karar vermek

" yavuz Odabasu, a.g.e. s, 105.

12 Mike Featherstone, a.g.e. , s, 55.
'3 Mike Featherstone, a.g.e.s, 116.
4 Mike Featherstone, a.g.e. s, 55.
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konusunda 6zgiirdiir. Bu da kisinin “ozgiirlesmesi” olarak kabul edilmektedir."
Ihtiyaclar doyurulamaz oldugu igin siirekli daha fazlasini isteme vardir ve bu da daha
fazla arzunun yaratilmasi anlamina gelmektedir. Bu durum gelisme icin vazgecilmez

kabul edilmektedir.

Simgesel diizlemde tiiketimin, insamin Ozgiirligiinii elinden aldig,
bagkalarina bagimli kildigi, gercek mutluluk ve refahin nesne tiiketiminden
gecmedigi ve tiikketimin insami yabancilastirdigi ileri siiriilmektedir. Bu alternatif
diisiinceye gore tiikketim, sadece pazardaki miibadele siirecine  gore
aciklanmamaktadir. Tiiketim giinliik yasantimizin bir pargasi oldugu kadar kiiltiirel
bir olgudur. Tiiketim {riinleri sosyal goriintiimiiziin ve yasam bi¢imimizin
olusmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Insanlar bilincli ya da bilingsiz bir sekilde
kimliklerini, kisiliklerini olusturmaya calismaktadirlar. Tiiketim statiiniin, zevklerin,
kimligin ve sosyal iliskilerin isaretleri ve kodlar1 olarak, sosyal iletisim siirecleri
icerisinde yer almaktadir. Yasadigimiz kiiltiirde bireyin kimligini belirleyen,
anlamlandiran simgesel diizlemde de bir tiiketim goriilmektedir. Metalar tiiketilirken
simgeleri de tiiketilmektedir. Boyle bir toplum i¢inde pazarlama, tasarim, satis,
reklamcilik ve iirlin kavrami her zamankinden daha fazla 6neme sahip hale gelmistir.
Gostergeler oyununa doniisen ve ideolojik icerimlere sahip olan tiiketim olgusu,
“anlamlarin™ tiiketilmesini beraberinde getirmistir. Bu gelismeler ve degismelerle
birlikte tiiketim olgusu, insanlarin giindelik yasam deneyimlerinde gitgide daha
onemli bir rol oynamaya baslamistir. Tiikketim olgusu gosterge ve sembollerin i¢inde

kurulan sosyal ve kiiltiirel bir siire¢ haline gelmistir.

5 Yavuz Odabas, a.g.e., s, 48.
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Levi-Strauss’a gore tiiketim sistemi, ihtiyaca ve hazza degil, bir gostergeler
ve farklar koduna yaslanmaktadir. '® Ekonomik mallar ve ihtiyacin, hayatta kalmanin
biyolojik diizeyi olan iirilinler sisteminin yerine tiiketime 0zgii bir diizey olarak
sosyolojik bir gostergeler sistemi ge¢gmektedir. Tiiketim toplumu bir anlamlandirma
siireci i¢ine girmis ve simgesel kodlar ve sistemlerin bir par¢asi haline gelmistir. Bu
diizen i¢inde mallar, sosyal baglarin ve ahlaki zorunluluklarin bir ingas1t olarak
tikketilmekte ve miibadele edilmektedir. Tiiketiciler, {iriinleri ve markalar1 satin alip
tilkketirken, bunlarin ekonomik, teknolojik, islevsel yararlarindan cok, tasidiklar1 ve
ilettikleri sembolik anlamlarina yonelmektedirler. Uriinler birer sosyal sembol haline
gelmekte ve bireyin iletisim araglar1 olmaktadir. “Dolasim, satin alma, satis,
farklilasmis mallar ve nesneler, gostergelerin sahiplenilisi giiniimiizde dilimizi,
kodumuzu tiim toplumun iletisime ge¢mek ve konusmak i¢in kullandigr seyi

olusturrnalktaldlr.”17

Baudrillard’a gore bu tiiketimin dilidir. Bireysel ihtiyaclar ve
hazlar bu dile bagh olarak soz etkilerinden ibarettir. Biitiin bunlarin tersine tiiketici
insan kendisini haz almak zorunda olan ve bir haz ve tatmin isletmesi olarak
diistinmektedir. Bu hazlar mutlu, asik, bastan cikarici, keyifli ve dinamik olmak
gibidir ve tiiketici kendini bu varolus bi¢cimine zorunlu hissetmektedir. Tiiketicinin
bu mutluluk ve haz zorlamasindan kagmasi ¢cok zordur, tiiketici, hangi tiirden olursa

olsun bir hazzi kag¢irma, atlama korkusuyla yagamakta ve bu sebeple iiretilen her seyi

deneyebilmekte ve tiiketebilmektedir. Baudrillard bu acidan tiiketimi, etkin bir

!¢ Jean Baudrillard, a.g.e.,s, 92.
'7 Jean Baudrillard, a.g.e.,s, 93.
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zorlama ve ahlak kurumu olarak tammlamstir.'® Tiiketim toplumu ise tiiketimin

0grenildigi bir toplum olarak algilanilabilmektedir.

Odabasi, sembolik iiriin tiiketiminin nedenlerini statii ya da sosyal sinifi
belirtmek, kendini tanimlayip bir role biirlinmek, sosyal varligimi olusturmak ve
koruyabilmek, kendisini bagkalarina ve kendine ifade edebilmek ve kimligini
yansitmak olarak aciklamaktadir.'® Tiiketiciyi, satin aldigi mallarin yalnizca kullanim
degeri ile degil, simgesel ya da kimlik saglayicit degerini de goz Oniine alan farkl
tikketim ideolojilerinin etkisinde kalan bir birey olarak diisiinmek gerekmektedir.
Tiiketici, sahip oldugu ve tiikettigi iiriinler ile degerlendirilmekte ve buna gore sosyal
yap1 i¢inde bir yere konulmaktadir. Giinliikk yasamda yapilan tiiketim, hem bireyin
kendisiyle hem de ¢evresiyle iletisim kurmasini saglamaktadir. Pierre Martineau’nun

2 20 6z

“Uriin ya da marka imaji1 tiiketicinin kisiliginin, benliginin bir semboliidiir
tiikketimin sembolik degerini anlamakta faydali olmaktir. Insan, farkinda olarak ya da
olmayarak, isteyerek ya da istemeyerek cevresindeki nesnelerle ve sahip olduklariyla
benligi arasinda bir bag oldugunu, hatta benliginin birer par¢asi oldugunu diisiiniir
hale gelmistir. Birey, kendini kurdugu bu bag aracilifiyla sevdigi, yakin gordiigii
iriinlere gore tanimlamakta ve bu dis varliklari, nesneleri kendisinin bir pargasi

olarak kabul etmektedir. Kullanilan bu nesneler tiiketicilerin yasam bicimlerine,

sosyal siniflarina iliskin baglarin kurulmasinda sembolik bir rol oynamaktadir.

Tiiketim bir iletisim tarzidir ama onun bir iletisim tarzi olarak anlasilabilmesi

icin bu olgunun Oncelikle dil olarak diisiiniilmesi gerekmektedir. Bu boyutta

18 Jean Baudrillard, a.g.e.
¥ Yavuz Odabasi, a.g.e. , s, 86.
2 Yavuz Odabagsi, a.g.e. , s, 83.
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nesneler, bir dil veya kod seklinde simgesel olarak sosyal davranis1 anlama araglari
olarak islev gormektedirler. Tiiketim, bir iletisim tarz1 olarak, anlamlandirma
siirecine katilmakta ve dolayisiyla da sosyal iliskileri kurmakta ve siirdiirmektedir.
Douglas ve Isherwood’a gore mallarin anlamlar1 sadece gostergeler sisteminden
tiiretilmemistir. Bu anlamlar sosyal iligkileri olusturmak ve siirdiirmek icin giindelik
pratiklerle beraber kullamlmaktadir.”’ Daha detayh olarak ele alacagimiz bu goriisle
tilketim olgusu, bir yasam tarzi ve kimligin disavurumu, tiiketim mallar1 da, bu

yasam tarz1 ve kisisel kimligi anlamli kilan gostergeler olarak ele alinmaktadir.

Tiiketimin ideolojisi, kimlik sorununa bir ¢oziimmiis gibi yogun cesitlilikteki
tilketim iiriinlerini sunarak, kimlik sorununu somiirmektedir. Uriinler dile doniiserek
insanlarin 6zelliklerini yansitmakta ve ifade etmektedir. Insanlar iiriinleri satin
alirken, onlarin yalnizca kullanim degerlerini degil, kendileri i¢in ne ifade ettiklerini,
ne anlama geldiklerini ve hangi anlamlar1 kodladiklarin1 gbz oniine almaktadirlar.
Insanlarin giydikleri, yedikleri, ictikleri, egitim, ulasim yada saglikla ilgili olarak
yaptiklar1  tiiketim  tercihlerine yogun anlamlar yiiklenmistir. Ihtiyaclarin
Ozgiirlesmesi, hazzin, bollugun artmasi sodylemleri tiiketim ideolojisinin bir

parcasidir.

*! Mary Douglas, Baron Isherwood, Tiiketimin Antropolojisi, Dost Kitabevi, Ankara, 1999.
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2- Ideoloji, Temsiller ve Medya

Giiniimiizde ideoloji seyleri anlamlandirmada 6nemli bir yer tutmaktadir.
Calismada istenen bulgulara en iyi ve en net sekilde ulasabilme agisindan, ¢alisma
Voloshinov, Althusser ve Gramsci’nin “ideoloji” anlayislar1  ekseninde
temellendirilmistir. Yapisalciligin kiiltiirel calismalar iizerindeki en Onemli etkisi,
dilin kiiltiirel ve toplumsal hayat1 anlamada cok onemli oldugunun vurgulanmasidir.
Medya egemen sdylemleri ve degerleri yeniden iiretmekte ve kurmaktadir. Ideoloji,

bu yeniden iiretimde mesrulastirma ve dogallastirma islevi géormektedir.

Medya metinlerinin anlamlandirilmasi, dil ve temsil konusuna farkli
yaklasimlarla ortaya ¢cikmaktadir. Hall, makalesinde ii¢ degisik temsil anlayisindan
bahsetmektedir.”* Yansitmaci temsil anlayisinda, dil ayna gorevini gormekte, baska
bir deyisle diinyada var olan gercek anlami yansitmaktadir. Yansitmaci anlayisa gore
medyanin rolii, varliklar1 (metinler, olaylar vs.) basitce olduklar1 gibi gostermektir.
Ama Hall’a gore gerceklik basitce verili bir olgular dizisi olarak goriilmemelidir.
Hall’a gore medya gercekligi yalnizca yeniden iiretmemekte ayni zamanda da
tanmimlamaktadir.? Diger bir temsil tiirii olan iradeci temsil anlayisinda ise dil, sadece
konusmaci ya da yazarin, ne demek istedigini anlatmasinda kullanilan bir ara¢ gérevi
gormektedir. Insaci temsil anlayisina gore ise, dil disgrmzdaki “gercekligi” temsil

ederken yeniden kurmaktadir. “Gergeklik tanimlari, tiim dilsel pratikler yoluyla

2 Stuart Hall, “Encoding-Decoding”, The Cultural Studies Reader, Routledge, London, s, 15.
> Stuart Hall, a.g.m, s, 88.
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desteklenip iiretilmekte ve bu dilsel pratikler aracilifiyla gercek’in secilmis tanimlari

temsil edilmektedir.”**

Hall’a gore temsil etme yansitma nosyonundan ayrilmaktadir. Hall, temsili
aktif bir secme ve sunma, yapilandirma ve bigimlendirme isi olarak tanimlamaktadir.
Hall’a gore, temsil etme var olan anlami aktarma degil, seylere anlam verme isidir.”
Bundan sonra, mesaj yansitilan gercek anlamu ile degil, ideolojik yapilanig temelinde
analiz edilmeye baslanmistir. Hall, bu ideolojik yapilandirmanin nasil olustugunu
tartismaktadir. Bizi de ilgilendiren, bu ideolojik yapilanmanin medya metinlerinde
nasil olustugudur. Medya, ideolojik temsil alanim iiretmekte, yeniden iiretmekte ve
doniistiirmektedir. Birey, Kkiiltiir i¢inde anlam ve temsili deneyimleyerek
yasamaktadir. Hall, temsil ve ideoloji kategorilerinin disinda deneyimleme ve
anlamlandirma olamayacagim savunmaktadir.’® Anlam toplumsal bir pratiktir ve dil
araciligiyla kurulmaktadir. “Birey, toplum i¢indeki pratiklerle kendi arasinda bag
kuramadig siirece, anlam iiretme pratiklerinin i¢inde de yer alamamaktadir.”*’ Hall,
siniflarin kendi pratiklerini tecriibe ettikleri, bu pratiklere belli anlamlar verdikleri ve
bu pratiklere belli bir imgesel tutunum kazandirmak i¢in diisiincelerini kullandiklar

alam1 ideoloji diizeyi olarak tanimlamaktadir.”®

Veron’a gore ideolojiler, imgelerin ve kavramlarin diizenlenmesini ve islev

gormelerini belirleyen kurallar dizisidir. Ideoloji, belirlenmis kodlar halindeki bir

24 Stuart Hall, a.g.m, s, 88.

2 Stuart Hall, a.g.m, s, 88.

26 Stuart Hall, “Anlamlandirma, Temsil, 1deoloji:Althusser ve Post-Yapisalci Tartigmalar”, Kitle
iletisim Kuramlari, Utopya Yayinevi, Ankara, 2005, s, 380.

2 paul J. Thibault, Re-Reading Saussure, Routledge, London, 1997, s, 78.

8 Stuart Hall, Kiiltiir, “Medya ve Ideolojik Etki”’, Medya, iktidar, ideoloji, Ark, Ankara, 1999, s,
208.
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mesaj degil, gercekligi kodlama sistemidir.”*’ Ellis ve Coward’a gore, ideoloji dogal
fikirler, olagan bir diisiinme sekli gibi goriinmektedir. Ideoloji dili yapilandirirken,
dil de bizim gercekligi algilama ve iletisim kurma seklimizi yapilandirmaktadir.
Lacey’e gore hayatimizdaki ideolojik yapilanmay1 fark edemeyiz, ¢iinkii ideoloji
kendisinin ideoloji oldugunu inkar etmekte ve kendini bize gerceklik olarak
sunmaktadir.”® Gerceklik etkisi, belli kodlama yordamlarim gerektiren sozel ve
gorsel soylemin birlesiminden olusmaktadir. Bu yiizden, bu gerceklik etkisinin

olusturulmasinda dilin kullanimi1 ve sdylemde dile getirilmesi 6nem kazanmaktadir.

Dili anlam iiretmenin araci olarak goren yapisalci anlayis, anlamin verili
olmadigini, iretildigini kabul etmektedir. Anlam siirekli olarak yeniden
tiretilmektedir. Hall’a gore anlamin siirekli yeniden iiretilebilmesi icin bu anlama
giivenilirlik, mesruluk, dogallik ya da sorgulamaksizin kabullenirlik saglanmasi
gerekmektedir.3 ' Bu mesrulugun nasil olabilecegi konusunu Althusser, toplumsal
pratik, Gramsci ise hegemonya kavramlariyla acgiklamaktadirlar. Hall, bu
mesrulugun, sembolik iiriin iretmek i¢in toplumsal pratik olarak orgiitlenen medya
kurumlarinda olusturuldugunu sdylemektedir. Ellis ve Coward ideolojinin toplumsal
iliskilerin anlagilabilirliklerini yarattigin1 sdylemektedirler. Bu anlasilabilirlik,

kapitalist toplumda bir sinifin ¢ikarlarina hizmet etme egilimindedir.

Althusser medyayi, devletin ideolojik aygitlart olarak tanimlamaktadir.

Devletin baski aygitlari (hiikiimet, ordu, polis, mahkemeler), daha ¢ok zor kullanarak

2 Stuart Hall, a.g.m, s, 99.

0 Nick Lacey, Image and Representation-Key Concepts in Media Studies, St Martin’s Pres, New
York, 1998, s, 101.

3! Stuart Hall, , “Ideolojinin Yeniden Kesfi”, Medya, iktidar, ideoloji, Ark, Ankara, 1999, s, 93.
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islemekte, oysa devletin ideolojik aygitlar1 temelde ideoloji kullanarak islemektedir.
Althusser devletin ideolojik aygitlarinda da baski bulundugunu belirtmektedir.
Devletin ideolojik aygitlari, ¢ok hafifletilmis, gizlenmis hatta simgesellesmis bile
olsa baski kullanarak islemektedirler.”* Medya devletin ideolojik bir aygitidir. Bu
aygitlar devletin disinda 6zel miilkiyet olarak da isletilebilmektedirler. Devletin
ideolojik aygitlari, ideolojiyi yeniden iiretmekte, dolayisiyla bireyleri de 6zne olarak
yeniden iiretmektir. Bu baglamda ideoloji 6znenin iiretilmesi anlaminda islevseldir.
Ideoloji, 6zneleri toplumsal iliskilerde olusturmasi acisindan, maddi bir giictiir.
Ideoloji hem ©6zneyi belirli bir konuma getirmekte, hem de devletin ideolojik
aygitlarinda somut hale gelmektedir. Althusser, ideolojinin ancak olusturucu 6zne
kategorisi sayesinde var oldugunu savunmaktadir. “Ozne kategorisi, somut 6zneler
kurma islevine sahip oldugu siirece, her tiir ideolojinin kurucusudur.”*® ideolojide
iretilen sey, 6znenin hareketinin temeli, 6zne olarak durumlarinin kosullari, ayrica
da bu Oznenin toplumu meydana getiren celiskiler karsisindaki uyarhhg1d1r.34
Ideolojik soylemler bizi soylemin ozneleri olarak kurmaktadirlar. Althusser bunu
cagrilma kavramiyla aciklamaktadir. Bu kavramla bizim 6zne olarak
gorevlendirildigimizi, ideolojiler tarafindan cagrildigimizi veya cezp edildigimizi
anlatmaktadir. Ideolojik pratiklerin en yaygin ve goriinmez olani, bu cagirma ve
seslenme islevidir. Her iletisim birine seslenmekte ve seslendigi kisiyi toplumsal bir
iliski icine yerlestirmektedir. Kendimizi seslenilen olarak gordiigiimiiz anda kendi
toplumsal ve ideolojik ingamiza katilmis oluruz. Fiske’ye gore tiim iletisim bi¢imleri

bir sekilde cagri yapmakta ve seslenmektedir.”> Her tiir ideoloji, 6zne kategorisinin

321 ouis Althusser, a.g.e., s, 65.

3 Louis Althusser, ideoloji ve Devletin ideolojik Aygtlari, [thaki Yayinlari, Istanbul, 2006, s, 96.
* Rosalind Coward, John Ellis Dil ve Maddecilik, [letisim Yayinlari, Istanbul, 1985, s, 124.

% John Fiske, letisim Calismalarina Giris, Bilim ve Sanat, Ankara, 2003, s, 224.
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isleyisi sayesinde, somut bireylere somut 6zneler olarak seslenmektedir. Althusser bu
seslenme eylemini agiklarken, polisin sokaktaki insana “hey sen” diye seslenmesini

ornek vermektedir. Sokakta polisin “hey sen” dedigini duydugumuzda biz “0” 6zne

oluruz ve bu sese tepki veririz.*®

Medyanin yansizlik adi altinda ideolojik mesajlar iletebilmeleri i¢in herkesin
anlastigr seyin genel sinirlarina ya da cercevesine duyarli olmasi gerekmektedir.

Ciinkii medya ancak bu sinirlar i¢inde kendi mesrulugunu saglayabilmektedir.

Althusser, toplumsal iktidarin medya gibi baskici olmayan araglarla
siirdiirilmesinde ideolojinin roliinden bahsederken, Gramsci, bunu hegemonya
kavrami ile agiklamaktadir. Gramsci’nin hegemonya kavrami, iktidar iliskilerinin
kendini nasil yeniden iirettigine dayanmaktadir. Gramsci, devlet iktidarinin baskici
yoniiniin yaninda ikna edici, rizaya dayali yoniiniin oldugunu One siirmektedir.
Kapitalist toplumlarin ¢ogunlugun rizasin1 saglamaya yardimci olan {istyapi
kurumlarmin basinda medya gelmektedir. Medya, hegemonyanin kurulmasini

saglayan kurumlardan biridir.

Hall ideolojiyi, Gramsci’nin bireylerin kendi konumlarinin bilincine
vardiklari, miicadele ettikleri bir alan olarak gordiigii ideoloji kavrayisina
dayandirarak, anlamlar cercevesinde gecen bir miicadele alan1 olarak gérmektedir. 37
Gramsci, ideolojiyi ve dil alanini, anlam {izerine verilen bir miicadele alani olarak

gormektedir. Hall’un seyleri basat ideolojinin alani i¢inde anlamli kilma olarak

3% 1 ouis Althusser, a.g.e., s, 100.
37 Stuart Hall, a.g.m, 1999.
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acikladigi olgu hegemonyanin alamdir. Ideolojinin iginde gerceklestigi anlamlar
cercevesi gostergelerle olusturulmaktadir. Bu nedenle, ideoloji bir gostergeler sistemi

olarak ele alinmaktadir.

Soylem icinde egemen olma miicadelesi ile miicadele alan1 olarak gosterge
anlayis1 giindeme gelmistir. Volosinov, gostergeyi ideolojik bir miicadele alam
olarak gormektedir. Volosinov’a gore gosterge simif miicadelesinin alam1 haline
gelmigtir. Volosinov’a gore ideoloji, anlam ve tamimlar gosterge yoluyla
tiretilmektedir. Volosinov nerede bir gosterge varsa orada bir ideoloji vardir demistir.
Birey kendisini dil sisteminin igine yerlestirerek  diisiinebilmekte ve
konusabilmektedir. “Dilin kullanimi, i¢inde gomiilii oldugu toplumsal iliskilerin
dogasina, kullanicilarin toplumsal olarak birlikte Orgiitlenme tarzlarina ve
kullanildig: toplumsal ve maddi baglamlara bagimh olacaktir.”® Bir sdylemin
anlami farkli gondergelere eklemlenebilmektedir. Volosinov, dilin bu ¢ok anlamli
dogasindan bahsetmektedir. “Farkli toplumsal cikarlar ya da giicler, bir gostereni
yeglenen ya da basat anlam sisteminden sokmek icin ideolojik bir miicadele
yiiriitebilmekte ve sozii edilen gostereni baska bir farkli yananlamlar zincirine
yeniden eklemleyebilmektedir.”39 Volosinov’a gore gosterge kavrami dilde bir
miicadele alami olarak ortaya ¢ikmaktadir. ideoloji gostergeden koparilamaz, buna
bagli olarak gosterge de somut toplumsal iliski bigcimlerinden ayrn
diisiiniilememektedir. Gosterge ve onun toplumsal konumu birbirinin i¢ine gecmis

sekildedir. Volosinov ile ideoloji dilsel bir boyut kazanmistir. Bunlarla birlikte

% Banu Dagtas, Reklami Okumak, Utopya Yayinlari, Ankara, 2003, s, 29.
% Stuart Hall, a.g.m, s, 112.
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gostergelerde ve dilde miicadelenin nasil ortaya ciktigi, ideolojilerin nasil isledigi

sorusu giindeme gelmektedir.

Medya metinlerinde yer alan sozciiklerin anlamlari, iktidar sahibi kisi ve
gruplarin soylemlerine bagli olmaktadir. Bu siirecte gostergenin rolii giindeme
gelmektedir. Post yapisalci dil ve 6zne anlayisi i¢inde, 6znenin olusumu ve degisimi
dil icinde olmaktadir. Ideoloji dil ve biling pratigi ortaminda islev gérmektedir. Bu
Olciide dil, maddi ve toplumsal pratige tamamen dahil olmaktadir. Toplumsal ve
simgesel 6gelerin eklemlenmesi, toplumsal bir pratik olan anlamlandirmay1 farkl
kilmaktadir. Anlam ingas1 siirecinde miibadele, tiikketim ve kullanim degerleri,
mesajin icerdigi simgesel degerlere bagimlidir. Anlamlandirma pratiginin temel
ogesi simgesel karakterdir.*® Anlamlandirma, ister metni kodlarken ister okurken
olsun, oznenin kimligini olusturan farkli s6ylemsel olusumlarin 6ne ¢iktifi anlar

olarak anlagilmalidir.

Gosterge ile ilgili tartismalar Fransiz dilbilimci Ferdinand de Saussure’un
calismalariyla baglamistir. Saussure’e gore anlam {iiretimi dile dayanmalktaldlr.41
Saussure, dil ve s6z ayrimin1 yapmis ve dilin toplumsal uzlagimlara dayali oldugunu
one siirerek, dilsel ve dil dis1 gostergelerin kiiltiiriin i¢inde ¢alisilmasinin temellerini
atmistir. Saussure, dilin diisiinceleri ifade eden bir gostergeler sistemi oldugunu ve
diger gosterge sistemleri i¢inde en 6nemlisi oldugunu vurgulamaktadir. Saussure, dili
incelerken 3 onemli ayrim yapmus ve ilk olarak dil ve s6z ayrimindan bahsetmistir. 4

Ikinci olarak gosterge kavraminin ikili bir yapiya sahip oldugundan bahsetmistir.

40 Stuart Hall, a.g.m, s, 95.
*I Saussure, Ferdinand de, Genel Dilibilim Dersleri, Multilingual, Istanbul, 2001.
“2 Banu Dagtas, a.g.e., s, 50.
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Uciincii ayrim ise es siiremli ve art siiremli dil analizi olmustur. Saussure’un birinci
ayrimi dil ve soz ayriminda, Saussure dilin toplumsalligindan bahsetmistir. S6z ise
bireyin sdylediklerinin toplamidir.** Ona gore dilbilimin temel arastirma sorunsali dil
sistemidir. “Dil, yazinsal ve gorsel isaretler, duyumsal ¢cagirmalar ve seslerden olusan

ve anlam iiretme ve paylasma icin kullanilan insa edilmis semboller sistemidir.”**

Saussure gosterge kavraminin ikili bir yapiya sahip oldugunu soylemistir.
“Dil, s6z ayriminda dil sistemi iizerinde duran ve onemli géren Saussure, bunun bir
uzantis1 olarak gosterge kavrami iizerinde durmustur.”” Gostergenin islevleri
konusuyla ilk ilgilenen Charles Peirce’dir. Peirce, mantikla gostergebilimi bir
tutmus, gostergenin mantiksal islevine 6nem vermistir. Ona gore gosterge mantigi
sergiledigi icin incelenmelidir.*® Ancak modern diisiincede dille gostergenin tam
olarak analizini gerceklestiren Saussure’diir. Peirce’e karsit olarak, Saussure icin
gosterge, antropolojik, sosyal ve toplumsal yapiyr da icine alan dilbilimsel bir
kavramdir.*” Saussure’e gore dil gostergesi, bir nesneyle bir adi birlestirmez, bir
kavramla ses imgesini birlestirmektedir.*® Bir gosterge, gosteren ve gosterilenden
olusmaktadir ve bunlar digsal herhangi bir nesneden bagimsizlardir. Saussure,
gostergeyi olusturan bu gosteren ve gosterilenin birbirinden once var olmadigini,

iligkilerinin disinda da hi¢bir anlamlarinin olmadigini sdylemektedir. Saussure’e gore

43 Saussure, Ferdinand de, a.g.e.

* frfan Erdogan, iletisimi Anlamak, Erk, Ankara, 2002, s, 105.

* Ayse Inal, a.g.e. , s, 47.

46 Fatma Erkman, Gostergebilime Giris, Alan Yayincilik, [stanbul, 1987, s, 28.

7 Emile Benveniste, “The Semiology of Language”, Semiotics- An Introductory Anthology,
Hutchinson, London, 1986, s, 232.

* Ferdinand de Saussure, Genel Dilibilim Dersleri, Multilingual, Istanbul, 2001, s, 107.



23

anlam kirmizinin ne oldugundan degil, kirmizinin dil dizgesi i¢indeki renklerden

farklihgindan dogmaktadir.*’

Saussure’un dil kurami, toplumsal uzlasimlarla toplumsal olgular dil
arastirmasinin odak noktasina yerlestirmektedir. Bu dil dis1 gostergeler icin biiyiik
onem tagimaktadir. Ellis ve Coward’a gore dil yapisinin ogeleri gostergelerdir ve
yapisalciligin kurucu noktasini saglayan gosterge kavramidir. Saussure, gostereni
gosterilenle birlestiren bagin nedensiz oldugunu soylemistir. “Gostergeyi, bir
gostergenin bir gosterilenle birlesmesinden dogan biitiin olarak gordiigiimiizden
soyle diyebiliriz: Dil gostergesi nedensizdir.””" Biitiin toplumsal pratikleri dil olarak
analiz edilebilme imkani, gostergenin incelenmesiyle ortaya ¢ikmustir. Hall’a gore
izleyici medya metinlerinin okunmasinda, anlamin iiretilmesinde pasif degildir, ama
aktifligi, okuma eylemi icinde yasadigi kiiltiir tarafindan simrlandiriimaktadir.”’
Volosinov, Bakhtin ve Hall’a gore dilin farkli eklemlenmeleri sonucunda farkl
anlamlar iretilerek farkli okumalar gerceklesebilmektedir. Bu yiizden anlam bir

miicadele alanidir.

Olaylar kendi baslarina anlam tasimazlar. Bu “gercek” olaylarin simgesel
bicimlere terciime edilerek anlasilabilir kilinmas1 gerekmektedir. Medya metinleri
belli bir amaca gore kodlanmistir ya da sifrelenmistir. Ama okuyucu, bu kodu metni
kodlayanin amacladigi yonde ¢cozemeyebilir. Hall’a gore 3 okuma, anlamlandirma

durumu vardir.’* ilki, egemen kodlama cercevesindeki durum olup, kodlayanla ayni

4 Stuart Hall, 1997, a.g.m., s, 31.

0 Ferdinand de Saussure, a.g.e., s, 110.

5t Hall, Stuart, “Encoding-Decoding", The Cultural Studies Reader, Routledge, London, 1999
2 {rfan Erdogan, a.g.e., 2002, s, 110.
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cerceve icindeki anlamlandirmadir. ikincisi, miizakereci okuma durumudur. Bu
durumda, okuma egemen anlamlandirmanin bazi yanlarini kabul edip, diger yanlarim
reddetmekte ya da degistirmektedir. Boylece okunan metni kendi amag ve anlayisiyla
harmanlar. Uciincii okuma ise egemen, tercih edilen okumaya karsit olan
anlamlandirma durumudur. Hall egemen soOylemler icinde kodlanan medya

metinlerinin bile tartisarak ya da kars1 ¢ikarak okunabilecegini savunmaktadir.

Dilde gostergelerin birbiriyle olan iligkisinden dolayr anlamlandirmanin
ortaya cikmasi yapisalct diisiinceyi etkilemis, Saussure’un dilbilimle ilgili fikirleri
ornek alinmistir. Levi-Strauss, Saussure’dan hareketle kiiltiirler aras1 benzerlikleri
dilbilimsel yontemden yola c¢ikarak aciklamaya ¢alismistir. Saussure’un dil kuramin
tiim kiiltiirel siiregleri icerecek yapisal bir sisteme genisletmistir. Levi-Strauss farkli
farkli kiiltiirel anlattim bicimlerinin, O6rnegin akrabalik sistemlerinin  ve
siniflandirmalarinin, yemek pisirme ve giyim tarzlarinin da insanlarin kullandig: dil
gibi oOrgiitlenmis oldugunu vaursaymaktaldlr.53 Levi-Strauss’a gore anlamlar
iretildikleri kiiltiire 0zgiidiir, ancak bunlarin iiretilme bi¢imleri tiim toplumlar i¢in

evrenseldir.

Levi-Strauss’a gore bir sistem icinde kategoriler insa etmek, anlam
yaratmanin Oziidiir ve bu siirecin merkezinde ikili karsitlik diye nitelendirdigi bir
yap1 yer almaktadir. ikili karsitlik, evreni olusturan birbiriyle zit iki kategori
sistemidir. Levi-Strauss her seyin ya A kategorisinde ya da B kategorisinde yer

aldigim soylemektedir. A kategorisi de B kategorisi de tek baslarina var olmamakta

3 Banu Dagtas, a.g.e., s, 59.



25

ve varliklar1 birbirleriyle olan iliskilerine bagli olmaktadir. A kategorisinin anlamli
olmasmin tek sebebi onun B kategorisi olmamasidir.”® Levi-Strauss’a gore ikili
karsithiklarin ingast temel, evrensel anlamlandirma siirecidir. Ona gore evrensel
olmasinin sebebi, toplumdaki sinifsal yapilarin degil, insan beyninin fiziksel
yapisinin bir iirlinii olarak goriilmesindendir. Bu yiizden anlamlandirma bir kiiltiire

ya da topluma dayali degil tiire dayali yapilmaktadir.™

Levi-Strauss, doga-kiiltiir arasindaki sinir konusunu irdeleyerek, tiim
toplumlarin anlamli hale getirmeye calistigr en 6nemli ikili karsithk ayriminin bu
oldugunu soylemektedir. Levi-Strauss’a gore dogada var olan kategorilerin, daha
soyut, daha genellestirilmis ve daha kiiltiire 6zgii kavramlarla aciklanmasi, bunlarin
kiiltiirel degil, dogal goriinmesini saglamak i¢in kullanilmaktadir. Levi-Strauss
metafor yoluyla soyut kavramlarin yapilarini somut kavramlarin yapilariyla
degistirerek anlamli hale getirme siirecini yani dogallagtirma siirecini yaygin bir
kiiltiirel pratik olarak tanimlamaktadir. O bu siireci somutlama mantigr biciminde
tammlamaktadir.>® Doga bizi cevreleyen bir gercekliktir, dogal olan ise Kkiiltiiriin
dogadan yarattigi anlamdir. Dogal, kiiltiirel bir iirlinken, doga, kiiltiir Oncesi bir
gercekliktir. Bu anlamlandirma siirecinde toplumlar, kendi Kkiiltiirlerini ve kendi
kimliklerini olusturmak icin ©Once kendilerini dogadan farklilastirarak, sonra
kendilerini tekrar doga ile karsilastirmakta, mesrulastirmakta ve dogallasmaktadirlar.

Bu noktada mitler dogallastirict islev gormektedir. Levi-Strauss, mitin temel

3 John Fiske, a.g.e., s, 153
> John Fiske, a.g.e.
%% John Fiske, a.g.e.
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islevinin dogallagtirma oldugunu soylemektedir. Levi-Strauss’un mit analizi, dogum-

oliim, giizel- cirkin gibi ikili karsitliklara dayanmaktadir.””’

Fiske’ye gore ilkel mitler yasam ve Oliim, insan ve tanrilar, iyi ve koti
hakkindadir.”® Fiske’ye gore bir kiiltiirdeki hicbir mit evrensel degildir. Fiske, basat
mitler oldugu gibi karsit mitlerin de olabilecegini soylemis, bilim 6rnegini vermistir.
Bilimin bagat miti, dogay1 gereksinimlerimize uydurma, giivenligimizi ve yasama
standardimiz1 gelistirmedir. Bilim nesnel, dogru ve iyi olarak goriilmektedir. Karsit

miti ise bilimi, kotii, dogadan uzaklastiran olarak g('jriilmektedir.5 o

Levi-Strauss birbirleriyle iliskisiz toplumlarin birbiriyle iligkisiz mitlerini
incelemis, miti tiim toplumlar tarafindan paylasilmakta olan endise ve sorunlarla bas
etme araci olarak gormektedir. ® Levi-Strauss™un farkh kiiltiirleri dil gibi incelemesi
ilkel mitlerin isleyisini ortaya ¢ikarmis ve cagdas mitlerin calisilmasina Onayak
olmustur. Noth’e gore Levi-Strauss’la mitler, metin semiyotiginin 6ncelikli analiz
nesnesi haline gelirken Barthes’la mitler, her giin icinde yasadigimiz Kiiltiiriin

gostergebilimsel bir olgusu olmustur.®!

Gostergebilim, giinliik hayatta gorebilecegimiz her seyi, mobilyalari, yeme
igme tarzimizi, giyimimizi, oturusumuzu, kalkisimizi vb. gibi toplumsal pratik ve
nesnelerin anlamlarinin yapisini agiklamayr amaclamaktadir. Barthes modern kiiltiire

gostergebilimsel agidan bakmaktadir. Barthes’a gore goOstergebilim mit analizi ile

> Banu Dagtas, a.g.e., s, 62.

38 John Fiske, a.g.e., s, 118.

% John Fiske, a.g.e., s, 122.

% Banu Dagtas, a.g.e., s, 64.

®" Winfried Noth, Handbook of Semiotics, Indiana University Press, 1990.
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baslamaktadir ve mit, yan anlam iistiine oturtulmus ikinci diizey bir gostergebilimsel
sistemdir.®? “Mit gostergebilimin betimledigi, yiyecek, moda vb. sistemler yoluyla

9963

diinyayr anlamlandirmaktadir.””” Mitler, toplumsal formasyonun egemen fikirlerinin

nasil dogal ve mesru goriinebildigini aciklamaktadirlar.

Barthes, “Cagdas Soylenler”’de giindelik hayatta anlamin ve degerin nasil
olustugunu gostermektedir. Barthes, ¢agdas kapitalist toplumun giindelik yasamdaki
gostergelerini inceleyerek, egemen ideolojinin gostergeler araciligi ile nasil yeniden
tiretildigini gostermistir. Burada temel amag, ideolojinin dogallastirict etkisinin
elestirisini yapmaktir. Barthes, yeme, giyinme, tatile gitme gibi olaylarin gosterge
sistemlerinin mit olarak adlandirildigini ve baska bir anlamlandirma sistemi
tarafindan yonlendirildigini bulmustur. Bu mitlerin kapitalist sistemin temel
degerlerini mesrulastirmak {izere islev gordiigiinii ve bu degerleri dogallastirdigini
savunmaktadir. Barthes’in calismalariyla, reklamlar, filmler, yemekler gibi giinliik
hayatimizdaki bazi olgular mit olarak kabul edilmistir. Ellis ve Coward, mit ideoloji
iliskisini s0yle aciklamaktadirlar: “Mitin mekanizmast alisilmis temsil bi¢imlerinin
giindelik nesne ve pratiklerle i¢ ice gecmesine yol acar; 0yle ki sonunda bu ideolojik
anlamlar, o nesne ya da pratigin dogal, sagduyu diizeyindeki gercekligi gibi

anlagilmaktadur.”®*

Levi Strauss ve Barthes, miti bir dil bicimi ve anlamlar1 toplumda yayma
araci olarak incelerken Saussure’den yararlanmislardir. Aralarindaki farkliliklar da

bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Barthes’a gore mit sinif temelli olup, egemen olanlar

2 Winfried Noth, a.g.e.,s, 376.
% Rosalind Coward, John Ellis, a.g.e..s, 51.
% Rosalind Coward, John Ellis, a.g.e..s, 56.
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tarafindan onlarin egemenliklerini siirdiirmeleri icin insa edilmistir. Mit, egemen
sinifin degerlerinin dogallastirilmasinda rol oynamaktadir. Levi Strauss ise dilin tiim
diisiincelerimizi ve anlamlarimizi yapilandirma olgusu ile ilgilenmekte ve farklh
kiiltiirel anlatim bicimlerinin dil gibi 6rgiitlendigini varsaymaktadir.”’ Levi-Strauss
miti toplumsal endise ve sorunlarla bas etme araci olarak gormektedir. Sinif
farkliliklarin1 gérmezden gelmistir. Barthes’a gore mit, ideolojik iletiyi saklayarak
onu dogalmig gibi sunmaktadir. Mit toplumsal celiskileri gizlemektedir. Mitler
dolayimiyla goriilebilenin aslinda sadece bir temsil etme durumu oldugunu
anlayamayiz. Mit bdyle islemektedir.®® Levi-Strauss’a gore isleyisi aciktir, gizli olan
ise anlamlaridir. Levi-Strauss mit tartismasini insanin zihinsel isleyisi {izerinden

yiiriitiirken, Barthes kapitalist toplumlarin yapist iizerinde temellendirmektedir.®”’

Fiske’ye gore dilin, mitlerin ve simgesel sistemlerin yapisalcilikta ilgi odagi
olmasi, bir toplumun {iiyelerinin toplumsal deneyimlerini anlamlandirma yollarina
ulagsmalar1 agisindan Onemlidir. Dil, mitler ve simgesel sistem, medya metinleri

tarafindan kurulurken, bu metinlerin ¢dziimlenmesinde de dnemli kavramlardir.

Barthes, medya metinlerinin anlamlandirilmasimin iki diizeyde olabilecegini
soylemistir. Bu iki diizeyden ilki yan anlamdir. Ikinci diizey ise yan anlam, mit ve
simgeyi iceren ideolojik diizeydir. Barthes, “Cagdas Soylenler”’de diiz anlamin ilk,
dogal, goriinen anlam oldugunu sOylemistir. Yan anlam kavraminmi ise metinlerde

gizli olan anlami agiklamak i¢in kullanmistir.®® Barthes diiz anlamsal diizeyin dogal

% John Fiske, a.g.e., s, 172.

% Rosalind Coward, John Ellis, a.g.e.,s, 54.

%7 John Fiske, a.g.e., s, 170.

% Roland Barthes, Cagdas Soylenler, Metis Yaynlari, istanbul, 1996, s, 198.
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anlam oldugunu ifade etmektedir. Yan anlam ise ikincil, ideolojik anlami ifade
etmekte ve mit olarak islev gormektedir. Bu mitler de, toplumsal diizeni
dogallastirici, mesrulastirici bir rol oynamaktadir. Barthes, yan anlamin kiiltiire bagh
oldugunu ve bu baglamda kodlandigin1 6ne siirmektedir. Gostergeler ve kodlar deger

yargilar1 icermektedirler.

“S/Z”de Barthes “Cagdas Soylenler”dekinin tersine diizanlami yan
anlamlarin sonuncusu olarak tanimlamaktadir. Diizanlam, yananlamin bir iiriinii,
sonucu olarak gosterilmektedir. Barthes’a gore diiz anlam ilk anlam degildir ama ilk
anlam gibi davranmaktadir. Yananlam, metinde diiz anlam yanilsamasi yaparak etki
gostermektedir.”’ Diiz anlamimn yan anlamlarin sonuncusu olarak tanimlanmasindan
diz anlamin verili olmadigt izleyici/okuyucu tarafindan olusturuldugu

anlasilmaktadir.

Anlamlar, metin ve izleyici arasindaki etkilesimler icinde iiretilmektedir.
Fiske’ye gore yeglenen anlami, okur metinle etkileserek iiretmektedir ve bu
isbirliginde okur, basat deger sistemine ve topluma belirli iliskiler dizgesiyle bagh
olarak inga edilmektedir. Bu isbasindaki ideolojidir.”’ Eco’ya gore, “semiyoloji,
gostergeler evreni i¢cinde kodlar ve alt kodlar olarak diizenlenmis ideolojiler evrenini
géstermektedir.”71 Hall’a gore ise, gorsel metin, kodu i¢inde gostereni gondergeye

doniistirmektedir. GoOndergenin gercekligini dilsel uzlasimlara dayandirarak

% Rosalind Coward, John Ellis, a.g.e.,s, 99.

" John Fiske, a.g.e., s, 212. ) ) )

" Stuart Hall, Kiiltiir, “Medya ve Ideolojik Etki”, Medya, Iktidar, Ideoloji, Ark, Ankara, 1999, s,
219.
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kurmaktadir.”” Bu noktada dil kilit bir konumda bulunmaktadir ¢iinkii gerceklik dil
tizerinden kurulmaktadir. Nesnelerin anlamlandirma siireci de dil dolayimi ile

gerceklesmektedir.

Diinyada anlam tasiyan her sey dil ile i¢ icedir. Barthes nesnelerin anlam
belirttigini soylemektedir. Anlam belirtmek, nesnelerin yalnizca bilgi tasimadigi,
ama gostergelerden olusan yapili dizgelerden yani 6zellikle farklilik, karsitlik ve

3 Barthes nesnenin anlam

ayrilik dizgelerinden olustugu anlamina gelmektedir.
belirtme, anlam aktarma durumunun, nesnenin {iiretildigi ve tiiketildigi anda, imal

edildigi, belli kural ve 6lciilere uyduruldugu anda gerceklestigini séylemistir.’*

Medyada dil yoluyla iiretilmis olan bir metin ya da nesne, kullanim ve
tilketim aracilifiyla baska bir seyin yerine gecmektedir. Nesneler ya da iiriinler
tizerinden anlam aktarimi, medyada reklamlar araciligiyla yapilmaktadir. Nesnenin
tiketimi ve kullammmu reklam aracilifiyla bagka bir seyin yerine ge¢mektedir. Bu
yolla, reklamlar, tiiketim ideolojisi lizerinden iirlinlere anlam aktararak iknay1

saglamaktadirlar.

> Ayse Inal, a.g.e. , s, 156.
3 Roland Barthes, a.g.e., s, 168.
™ Roland Barthes, Gostergebilimsel Seriiven, Yap1 Kredi Yaynlari, istanbul, 1993, s, 170.
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3- Reklam, Kadin ve Tiiketim ideolojisi

3-1- Tiiketim Kiiltiirii ve Reklam

Giiniimiizde mal ve hizmetlerin tiiketimi, temel ihtiyaglarin karsilanmasindan
cok, kisilerin toplum i¢indeki yerini, konumunu belirleyen bir gosterge niteligi
tagimaktadir. Kisinin toplum i¢inde kabul gormesinin tiikettikleri ile saglanabilecegi
diisiincesi, bireye reklam aracilifiyla asilanmaktadir. Biitiin reklamlar 6zelde bir
tiriinii satarlarken genelde de tiikketim degerlerini, yasam tarzimi satmaktadirlar.
Reklam metinleri kiiltiiriimiiziin bir parcasidir ve bu Kkiiltiirle ilgili idealler
sunmaktadir. Reklamcilik, {iriinleri ve tiiketici kapitalizmini satmak ig¢in

kullanilmaktadir. Reklamin tiiketim ideolojisini tasidig1 nokta budur.

Tiim reklamlar gosterildikleri donemdeki kiiltiirel de§ismelere birer yanit
olan toplumsal metinlerdir. Toplumsal degisimler sonucunda kiiltiirel degerler de
degismektedir ve degisimin reklama yansimasi reklamin kiiltiirel bir metin oldugunu
gostermektedir. Oskay, reklam-kiiltiir iliskisini meyve suyu Ornegiyle agiklamustir.
Gelismis iilkelerde meyve suyu reklamlarinda, gorsel kodlamalarda doga unsuru 6n
plana cikartilirken, gelismemis iilkelerde meyve suyunun imal edildigi fabrikanin
teknolojisi on plana ¢ikartilmistir. Gelismis {iilkeler dogay1 ozlerken, gelismemis
iilkeler “sanayiyi” Ozlemektedir.”” Reklamin kiiltirel 6geler ve mitlerle iliskisi,
tilketim toplumu olgusuyla yakindan ilgilidir, ¢iinkii tiilketim toplumunda tiiketim,

ihtiyactan cok prestij, farklilik, bir gruba ait olma, kimlik edinme, imaj edinme, sinif

5 Banu Dagtas, a.g.e. , s, 88.
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atlama gibi simgesel degerler adina yapilmaktadir.”® Reklamlar tiiketicinin iiriinii
kullanmasiyla birlikte yasamlarinin degisecegini ve Kkisiliklerinin de farkl
olacaklarin1 diisiinecekleri iletiler sunmaktadirlar. Geleneksel degerler idealize

edilerek, olumsuzluklarindan arindirilarak reklam metinlerinde kullamlmaktadir.”’

Reklam metinlerinin {iretim ve tiikketim siire¢leri ideolojik yapiya
dayandirilmaktadir. En ¢ok bilgiye dayali ve “rasyonel” reklamlar bile hedef kitlesini
tiikketici roliine oturtarak ve bu insanlarin egilimini satilan {iriine kaydirmanin
yollarim1 arayarak ideolojik bir nitelik tasimaktadir.”® Reklamim ideolojisiyle
tiikketicide “zatenlik™ hissi yaratilmaktadir. “Zatenlik hissi o gruba ait olmak i¢in o
irinii satin aldiginiz1 degil, zaten satilan {iriiniin hitap ettigi bir gruba ait oldugunuzu
zannettiginiz ya da bildiginiz icin o iirini aldigmizi diisiindiirttmektedir.””
Reklamlar, tiiketicilere ozgiir secim hakki verir gibi gosterip onlarin i¢inde “zaten”
bulunan deger yargilarina hitap ederek onlar1 o degere ¢cekmekte ve tiiketicilere 6zgiir
secim yapmuslar yanilsamasmi vermektedirler. “Ozgiirliik ideolojinin en temel
parcasidir ve reklamcilifin gercek altyapisidir. Ideolojiyi kalicihilastirmak igin

80 Reklamlarin tiiketici iizerindeki kontrolii de bu

Ozgiirlik diisiincesi onemlidir.
ideolojik islev sayesinde korunmaktadir. Boylelikle tiiketici kendi 6zgiir iradesiyle

bir seylere karar verdigini diisliniip yaptig1 seyin altindaki gizli ortii olan ideolojiyi

fark etmemektedir.
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